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ANALISIS DEL SECTOR-MINIMA CUANTIA
1. INTRODUCCION

Conforme con lo dispuesto en el articulo 2.2.1.1.1.6.1 del Decreto 1082 de 2015, por el
cual se reglamenta el sistema de compra y confratacion publica, establece: “"Deber de
andlisis de las Entfidades Estatales. La Entidad Estatal debe hacer, durante la etapa de
planeacion, el andilisis necesario para conocer el sector relativo al objeto del Proceso de
Contratacion desde la perspectiva legal, comercial, financiera, organizacional, técnica,
y de andilisis de Riesgo. La Entidad Estatal debe dejar constancia de este andilisis en los
Documentos del Proceso”. El MUNICIPO DE SINCELEJO , como entidad territorial estructura
y adelanta el proceso de contratacion de Minima Cuantia que tendrd por objeto:
“PRESTACION DE SERVICIOS DE DIFUSION DE PUBLICIDAD PARA APOYAR CAMPANAS DE
INFORMACION A TRAVES DE VEHICULO CON VALLAS INFORMATIVAS DE LA ALCALDIA DEL
MUNICIPIO DE SINCELEJO" y mediante el presente analisis del sector deja constancia del
estudio realizado en la etapa de planeacién y estructuracion del mismo.

En virfud del objeto contractual, se evidencia que de acuerdo con las obligaciones que
se desarrollardn en la ejecucion, estas pueden ser ejecutadas por una persona natural o
juridica que cumpla con los requerimientos técnicos exigidos por la entidad, con
idoneidad y experiencia en el desarrollo del objeto contractual.

Se deja constancia mediante el presente documento, del andlisis del sector "Econdmico”
readlizado en la etapa de planeacion y estructuracion de este, asi:

2. OBJETO CONTRACTUAL

PRESTACION DE SERVICIOS DE DIFUSION DE PUBLICIDAD PARA APOYAR CAMPANAS DE
INFORMACION A TRAVES DE VEHICULO CON VALLAS INFORMATIVAS DE LA ALCALDIA DEL
MUNICIPIO DE SINCELEJO

3. SECTOR ECONOMICO

La fuente de informacién que refleja este andlisis de Prestacion de Servicios fue realizada
con un estudio de mercado a diferentes empresas del sector privado y publico y andlisis
de algunas entidades estatales que han celebrado este tipo de contratos

Por lo anterior, se tendr& en cuenta los siguientes aspectos:
3.1. ANALISIS DEL MERCADO

La industria gréfica colombiana no es ajena al descenso del volumen de impresion y de
los mdargenes comerciales; la fuerte competencia basada en el precio, la generalizacion
de la comunicacién en digital y los nuevos hdbitos de consumo han hecho que los
empresarios del sector estén buscando alternativas para reinventar su modelo de negocio
y ofrecer productos y servicios graficos que aporten ofro valor anadido.

Con una produccidn bruta de en torno a los 23.000 millones de pesos, unas exportaciones
a medio centenar de paises por un valor de 200 millones de ddlares y con activos por
37.000 millones de pesos, la industria de la comunicacion grafica en Colombia aporta el
3.7% de su PIB industrial.

El sector de la comunicacién grdafica en Colombia estd medido estadisticamente bajo los
sectores de actividades de impresién (ClIU 18) y papel, cartdn y productos de papel y
cartén (CIIU 17).
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El comercio exterior de la comunicacion gréfica ha presentado una balanza negativa
durante los Ultimos afos, alcanzando una de las cifras mds altas con un valor reportado
de USD FOB -129,6 millones de ddlares en 2018. Las importaciones y las exportaciones del
afo 2020 alcanzaron un valor de USD FOB 241,5y USD FOB 164,7 millones respectivamente.
Las principales categorias de la comunicacion gréfica para el 2020 fueron: envases y
empaques que tiene la mayor participacion de la industria de con un 49.7% en
exportaciones y 42,9% en importaciones. En segundo lugar, se encuentra etiquetas con
una participacién del 26,3% en exportaciones y 27,5% en importaciones, y en el tercer
lugar se encuentra libros y editoriales con un 12% vy 16,5% en exportaciones e
importaciones respectivamente. Para las demds categorias en exportaciones e
importaciones respectivamente, se encuentran: Articulos escolares y oficina 6,6% y 3,4%,
Material publicomercial 3,6% y 8,9 %, Publicaciones periddicas 1,1% y 0,4%, y por ultimo se
encuentra la categoria de formas comerciales y valores con 0,5% y 0,2%.

Balanza comercial, exportacidn e importacion de la industria de la comunicacion gréfica (USD FOB millones)
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Fuente: Sicex 2021 | Elaborado por: Andigraf.

En el afo 2020, en cuanto a exportaciones, los principales socios comerciales fueron:
México al cual se le exportaron USD FOB 25,3 millones, de ese total el 42,6% fueron de
etiquetas, 34,1% envases y empaques, 9.8% libros y editoriales y el restante en las demdas
categorias. En segundo lugar, se encuentra Ecuador con un valor de USD FOB 23,6
millones donde las categorias de etiquetas, envases y empaques y libros, tienen una
participacién conjunta de 97,1%. En las otras posiciones estan Estados Unidos con USD FOB
22.7 millones, PerU USD 13,6 millones, Costa Rica USD FOB 11,7 millones y los demds con USD
FOB 67,5 millones.

Principales destinos de exportacién de la comunicacion grifica Principales origenes de importacién de la comunicacién grafica
% 2020 % 2020
= MEXICO & China
ecuado ® EEUU
EEUL
Broysi
Perd
Ty
= Costo Rica
= Mexico
= Demads
= Demas
Fuente: Sicex 2021. Elaborado por: Andigraf. Fuente: Sicex 2021. Elaborado por: Andigraf.

En cuanto a las importaciones, las cifras son mucho mayores a las exportaciones. El
principal origen de las importaciones es China con un valor de USD FOB 47,4 millones, en
donde etiquetas representa el 42,9%, envases y empaques 31,6% y articulos escolares y de
oficina con 10,1%. Le sigue Estados Unidos con un valor de USD FOB 40,4 millones, donde la
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categoria de etiquetas representa el 38,3%, envases y empaques un 34,8% Yy libros y
editoriales con un 18,1%. Los otros paises son Brasil con USD FOB 23,4 millones, Pery USD FOB
22 5 millones, México USD FOB 19.4 millones y los demas paises con USD FOB 88 millones.

o " Export e
Envases y empaques $114.112.157 $103.783.162 -9,1% $84.995.330 $81.944.164 -3,6%
Etiq $ 80.028.530 $66.316.376 -17,1% $47.170.354 $43.309.043 -8,2%
Libros y editoriales $55.052.999 $39.992.621 -27,4% $38.325.726 $19.895.193 -48,1%
Material publicitario y comercial $31.041.430 $21.676.044 -30,2% $10.143.762 $6.035.111 -40,5%
Articulos escolares y de oficina $17.467.921 $ 8.288.503 -52,6% $15.193.392 $ 10.880.529 -28,4%
Publicaciones periddicas $2.524.252 $1.070.570 -57,6% $ 4.401.425 $1.830.518 -58,4%
Formas comerciales y valores $ 698.503 $397.734 -43,1% $1.824.998 $779.301 -57,3%
Insumos $312.936.809 $260.024.123 -16,9% $ 80.994.183 $ 75.236.004 -7.1%
Materias Primas $210.615.060 - $ 156.109.066 -25,9% $82.876.122 $42.207.993 -49,1%
Maquinaria $53.699.089 $58.545.456 9,0% $3.077.065 $3.781.179 22,9%

Fuente: Sicex 2021. Elaborado por: Andigraf

Dentro del ssgmento de proveedores resalta en mayor porcentaje las importaciones de
productos del extranjero, generando asi una brecha amplia respecto alas exportaciones.
Como se puede ver en la grdfica, la balanza comercial en los Ultimos afos siempre ha
estado negativa con valores superiores a los USD FOB 300 millones. Las exportaciones en el
2020 fueron de USD FOB 121,2 millones y las importaciones fueron de USD FOB 477 millones.
Dentro de las categorias de proveedores para el 2020 estdn: Insumos con exportaciones
de USD FOB 75,2 millones e importaciones por USD FOB 240 millones, las cuales presentan
una participacion del 62,1 %y 54,8% respectivamente, le sigue Materias primas con und
participaciéon en las exportaciones de 34,8% y en las importaciones de 32,9%, y por Ultimo
esta la categoria de Maquinaria con un peso de 3,1% y 12.3% dentro de las exporfaciones
e importaciones.

Balanza comercial, exportacion e importacién de p dela icacién grafica (USD FOB millones)
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Fuente: Sicex 2021. Elaborado por: Andigraf.

La impresién digital es el proceso de imprimir directamente desde un archivo digital a
cualquier tipo de material (papel, vinilo, cartulincs...). Tiene un coste de arranque inicial
muy pequeno, ofrece un coste menor en tiradas de baja cantidad.

Esta es una técnica instantdnea de alta calidad, por lo que muchas empresas eligen este
tipo de impresiéon ya que se pueden imprimir directamente del ordenador o la impresora
sin tener que hacer planchas (como pasa en offset) o moldes (serigrafia).

La impresion digital es una tecnologia que nacié junto con la democratizacion de los
ordenadores (“personal computer”) a partir 1993. Actualmente el método més comun de
reproduccién es ufilizar los cartuchos de téner que se utilizan en las impresoras de
inyeccioén de tinta o Iaser.
Tipos de impresion digital

Actualmente, existen 2 tipos de impresion digital:

o Inkjet (tinta liquida en base agua): la impresiéon por inyeccién de finta es un tipo de
impresién que recrea una imagen digital mediante la inyeccién de gotas de finta
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sobre un sustrato. Las tintas liquidas se solidifican una vez transferidas al sustrato. Una
variante del Inkjet es la tecnologia LED de HP indigo.

e Téner: La impresién con téner utiliza particulas de pigmento encapsuladas en resina
con un tamano superior a 5 micrones. Es un producto seco que se deposita sobre el
papel por atraccion electrostatica y luego se fija por presion o calor.

Por un lado, las impresoras de inyeccion de tinta usan tinta y por otro, las impresoras laser
usan téner. La principal diferencia entre los dos es el material del que estdn hechos (la
tinta es liquida, el téner es en polvo). Aunque los dos sistemas consiguen un nivel de
reproduccion muy bueno, el téner al ser pigmentos puede quedar algo mas en superficie
con un efecto brillante algo mayor al sistema inkjet que al ser de base agua penetra
dentro del poro del papel con mayor facilidad.

Ventajas de trabajar con sistemas de impresion digital
Te mostramos las principales ventajas de la impresion digital:

e Personalizacién: esta técnica de impresion permite la opcién de personalizar las
tiradas de impresion con dato variable.

e Tiradas cortas: impresiones de tiradas cortas para cualquier producto desde 1 ud.

o Formatos especiales y diferentes materiales: la impresion  digital nos da la
posibilidad de la impresion sobre soportes diferentes y extrafos y la utilizacion de
tintas especiales.

e Rapidez: el proceso de elaboracién es muy rapido por lo que puedes tiradas en un
corto periodo de fiempo.

e Versatilidad: hay una gran infinidad de formatos, tintas y materiales.

1. Econémico

Aunque la publicidad atrajo inversion en el primer semestre de 2023, la concentrada en
medios tradicionales ha perdido participacion en el mercado, especialmente prensa y
television con caidas de -13.9% vy -12.8% respectivamente. La publicidad digital en video,
streaming y videojuegos ha ganado protagonismo y ha impulsado el sector. La actividad
ha experimentado crecimiento de doble digito desde 2021, impulsado por la inversion en
redes sociales. Particularmente, en Colombia, las redes sociales lideran la inversion con
$102.412 millones de pesos. Por su parte, Google planea eliminar gradualmente las cookies
de terceros en su navegador Chrome a partir de 2024, transformando la segmentacion de
anuncios. Ademds, en América Latina, el gasto en publicidad digital se proyecta en
$13.290 millones de délares para 2023 y $14.550 millones para 2024.

Grafico 2. Participacion porcentual del sector actividades artisticas, entretenimiento,
recreacion y otras actividades de servicios en la economia y variacion en puntos por-
centuales - Primer Semestre 2021-2022
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Producto Interno Bruto (PIB)
| trimestre 2024 preliminar

Grafico 1. Producto interno Bruto
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Los principales grupos indus
clasificadas segun la CllU Rev. 4 A.C. son: fabricacion de pr
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triales de acuerdo con sus niveles de producciones brutas y
oductos de la refinacion del

petroleo 16,7%; fabricacion de otros productos quimicos 7.3% y procesamiento y

conservacion de carne,

Cuadro 1. Grupos industriales que concentran la mayor part

aAC

Total nacional

2021°

pescado, crustédceos y moluscos 5,1%. (Cuadro 1)

e de produccion bruta segun ClIU Rev.4

Grupo industrial

Millones de pesos

e sigtais b Descripcién Produccién bruta Part%
Total 327.693.698 100.0
192 Productos de |la refinacion det petrélec 54.617.731 16.7
202 Otros productos Quirnmicos 23.782.164 7.3
101 Procesamiento y conservacion de carne, pescado, crustaceos y moluscos 16.714.999 S.1
108 Efaboracian de otros productos almenticos 16.435.324 5.0
110 Elaboracion de bebidas 16.408.801 5.0
201 Sustancias quimicas basicas. abonos y plasticos y caucho sintética 16.364.451 5.0
222 Productos de plastico 15.080.475 4.6
109 Elaboracion de alimentos preparados para animales 13.415.373 4.1
241 Industrias basicas de hierro y de acero 12.981.009 4.0
170 Papel, carton y productos de papet y carntén 11.702.338 3.6
239 Productos minerales no metalicos n.c.p. 11.601.768 3.5
106 Elaboracion de productos de cafe 10.065.802 3.1
104 Etaboracién de productos lacteos 9.724.145 3.0
105 Efaboracian de productos de molineria, almidones y productos derivados QET2.479 2.9
141 Confeccion de prendas de vestir, exoepto prendas de piel F055.246 2.8
103 Elaboracién de aceites y grasas de ornigen vegetal y animal 8.920.810 2.7
210 Productos farrmacéuticos, sustancias quimicas medicinales y botanicos 8.834.507 2.7
Resto de industria 62.416.275 19,0

Fuente: DANE, EAM.

Los grupos que registran las mayores participaciones del personal ocupado en el total del
sector segun la ClIU Rev. 4 A.C son: confeccién de prendas de vestir, excepto prendas de
piel 9,4%, elaboracion de otros productos alimenticios 8,4% y fabricacién de productos de

pldstico 8,2%.

Cuadro 2. Grupos industriales que concentran la mayor parte del personal ocupado in

(Cuadro 2).

dustrial en CHIU

Rev.4 A.C.
Total nacional
20217
n 1 Personal
—— — g
Total 681.603 100,0
141 Confeccion de prendas de vestir, excepto prendas de piel 64.384 9.4
108 flaboracion de otros productos alimenticios 57.511 84
222 Productos de plastico 55.660 82
202 Otros productos QuUiMmicos 45.505 6.7
101 Procesamiento y conservacion de carme, pescado, crustaceos y moliuscos 37.737 5.5
210 Productos farmacéuticos, sustancias quimicas medicin ales y botanicos 29.844 4.4
239 Productos minerales no metalicos n.c.p. 29.139 4,3
104 Elaboracion de productos lacteos 20712 3.0
259 Otros productos elaborados de metal y servicios relacionadas con metales 19.954 2,9
170 Papel, carton y productos de papel y carton 19.372 2.8
181 Actividades de impresion y actividades de servicios relacionados la impresion 17.927 2.6
139 Otros productos textiles 17.879 2.6
110 Elaboracion de bebidas 17.645 2.6
311 Muebles 14.365 2,1
329 Otras industrias manufactureras n.c.p. 13.946 2,0
251 Productos metalicos de uso estructural, tanques, depdsitos y generadores de vapor 13.456 2,0
131 Preparacion, hilatura, tejeduria y acabado de productos textiles 12.562 8
105 Elaboracion de praductos de molineria, almidones y productos derivados 12.557 1.8
241 industrias basicas de hierro y de acero 11.583 1.7
Resto de industria 169.865 24,9

Fuente: DANE, EAM.
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Informacién y comunicaciones

En el segundo trimestre de 2024pr, el valor agregado de informacién y comunicaciones
decrece 1,9% en su serie original, respecto al mismo periodo de 2023pr . Para la serie
ajustada por efecto estacional y calendario, el valor agregado crece en 0,3%, respecto al
trimestre inmediatamente anterior (ver tabla 8).

Tasas de crecimiento (%)

Serie ajustada por efecto

Sinrle oxigiust estacional y calendario

Actividad econémica

Anual Ao corrido Trimestral
2024711/ 20247/ 2024711 /
2023711 20237 202471
Informacion y comunicaciones -1,9 -1,9 0,3

Fuente: DANE, PIB_T
Foreliminar

‘Series encadenadas de volumen con ano de referencia 2015.

Comercio al por mayor y al por menor

En el primer trimestre de 2024pr, el valor agregado de comercio al por mayor y al por
menor, reparaciéon de  vehiculos automotores y motocicletas; transporte 'y
almacenamiento: alojamiento y servicios de comida decrece 0.8% en su serie original,
respecto al mismo periodo de 2023pr.

Esta dinamica se explica por los siguientes comportamientos (ver tabla 7):

« Comercio al por mayor y al por menor; reparaciéon de vehiculos automotores y
motocicletas crece 0,6%.

« Transporte y aimacenamiento decrece 1,5%.

« Alojamiento y servicios de comida decrece 3,4%.

Respecto al timestre inmediatamente anterior en su serie ajustada por efecto estacional y
calendario, el valor agregado de comercio al por mayor y al por menor, reparacion de
vehiculos automotores y motocicletas; transporte y almacenamiento; alojamiento 'y
servicios de comida decrece 0,02, cuando se observa el comportamiento de las
actividades econémicas relacionadas:

* Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y
motocicletas crece 0,8%.

« Transporte y almacenamiento crece 2,1%.

« Alojamiento y servicios de comida decrece 2,1%.

Tabla 7. Comercio al por mayor y al por menor’
Tasas de crecimiento en wolumen?®
Primer trimestre 20247

Tasas de crecimiento (%)

Serie ajustada por

Serie original efecto estacional y

Actividad econdmica calendarioc

Anual Trimestral

20241 7 2024F -1 4

2023°P"-1 202371V
Comercio al por mayor y al por menor® 0.6 0.8
Transporte y almacenamiento -1.5 2.1
Alojamiento y servicios de comida -3.4 -2,1

Comercio al por mayor y al por menor’ -0.8 -0,02

Fuente: DANE PIB_T

Calle 28 N. 25A - 246 Sede Principal | Sincelejo - Sucre | Cédigo Postal: 700003

Teléfonos: (5) 2740242 - 2740245

Jireccion de Gestion Contractual



ncelejo

@
mw)\|caldia Municipal

Direccion de Gestion Contractual

Actividades profesionales, cientificas y técnicas

En el primer trimestre de 2024pr, el valor agregado de las actividades profesionales,
cientificas y técnicas; y actividades de servicios administrativos y de apoyo decrece 0,2%
en su serie original, respecto al mismo periodo de 2023pr. Esta dindmica se explica por los
siguientes comportamientos (ver tabla 11):

« Actividades profesionales, cientificasy técnicas crece 1,6%.
« Actividades de servicios administrativos y de apoyo decrece 1,7%.

Respecto al fimestre inmediatamente anterior en su serie ajustada por efecto estacional y
calendario, el valor agregado de las actividades profesionales, cientificas y técnicas; y
actividades de servicios administrativos y de apoyo decrece en 0,1%, cuando se observa
el comportamiento de las actividades econdémicas relacionadas:

« Actividades profesionales, cientificas y técnicas decrece 0,4%.
« Actividades de servicios administrativos y de apoyo decrece 0,1%.

Tabla 11. Actividades profesionales, cientificas y tecnicas’
Tasas de crecimiento en volumen?®
Primer trimestre 20247

Tasas de crecimiento (%)

Serie ajustada por efecto

Serie original
estacional y calendario

Actividad econémica

Anual Trimestral

2024%-1 / 2024"-1 /

2023""-1 20237 -1v
Actividades profesionales, cientificas y técnicas 1.6 -0.4
Actividades de servicios administrativos y de apoyo -1, 7 -0.1
Actividades profesionales, cientificas y técnicas’ ~0,2 -0.1

Fuente: [DANE PIB_T

Grafico 5. Variacion anual y contribucién de los ingresos nominales por tipo, personal ocupado total
y salarios por tipo de contratacion

Actividades profesionales cientificas y técnicas
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En comparacion con el mismo mes de 2022, en junio de 2023 los ingresos totales
presentaron una variacion negativa de 7,3%, que se explica por una disminucién de 7,5%
en los ingresos por servicios.
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Por su parte, se presentod un incremento de 15.3% en la venta de mercancias y de 29,0%
en otros ingresos operacionales. En junio de 2023 el personal ocupado total presentd una
variacion de 3,6%, en comparacién con junio de 2022, que se explica por el incremento
de 6,5% en el personal permanente y de 1.0% en el personal temporal directo. Por su
parte, se presenté una disminucién de 26,7% en el personal contratado a través de
agencias. Mientras que los salarios en junio de 2023 presentaron un aumento de 13,3%, en
comparacién con junio de 2022, que se explica por el incremento de 11,3% en los salarios
del personal permanente y de 16,1% en los salarios del personal temporal directo.

Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacién y otras actividades de servicios

En el primer trimestre de 2024pr, el valor agregado de las actividades artisticas, de
entretenimiento y recreacion y otras actividades de servicios; actividades de los hogares
individuales en calidad de empleadores; actividades no diferenciadas de los hogares
individuales como productores de bienes y servicios para uso propio crece 5,2% en su serie
original, respecto al mismo periodo de 2023pr. Esta dindmica se explica por los siguientes
comportamientos (ver tabla 13):

« Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y ofras actividades de servicios
crece 4,9%.

« Actividades de los hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no
diferenciadas de los hogares individuales como productores de bienes y servicios para uso
propio crece 7,1%.

Respecto al fimestre inmediatamente anterior en su serie ajustada por efecto estacional y
calendario, el valor agregado de las actividades artisticas, de entretenimiento y
recreaciéon y otras actividades de servicios; actividades de los hogares individuales en
calidad de empleadores; actividades no diferenciadas de los hogares individuales como
productores de bienes y servicios para uso propio crece en 3,7%, cuando se observa el
comportamiento de las actividades econémicas relacionadas:

« Actividades artisticas, de entfretenimiento y recreacion y otras actividades de servicios
crece 5,5%.

« Actividades de los hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no
diferenciadas de los hogares individuales como productores de bienes y servicios para uso
propio crece 6,5%.

Tabla 13. Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacién y otras actividades de servicios’
Tasas de crecimiento en volumen?
Primer trimestre 20247

Tasas de crecimiento (%)

Serie ajustada por efecto

Seri &
erie original estacional y calendario

Actividad econémica

Anual Trimestral
2024F-1 7 20241 7
2023°"-1 2023°-1v
Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras 4.9 .
actividades de servicios ) 5.5
Actividades de los hogares individuales en calidad de
3 T 56,5
empleadores
Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacién y 52 3.7

otras actividades’

Fuente: DANE, Pi8_T

Otros servicios de entretenimiento y otros servicios
Variacién anual: febrero 2024 / febrero 2023

En febrero de 2024, los servicios de ofros servicios de entretenimiento y otros servicios
registraron una variacion positiva de 14,0% en los ingresos nominales, el personal ocupado
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total presenté un crecimiento de 0,1% y los salarios registraron un aumento de 9.8%, en
comparacién con febrero de 2023. (Grdafico 3).

Gréfico 3. Variacién anual y contribucion de los ingresos nominales por tipo, personal ocupado total
y salarios por tipo de contratacion

Otros servicios de entretenimiento y otros servicios

Total nacional

Febrero 2024
o \Variacion (%) {iContribucién (PP)
W Variacién (%) {LiContribucion (PP) - .
350 - 316 60 i
30,0 50 |
25,0 ap |
20,0 o ¥
o 1?.0 140 180 Bl a 30
e
&10.0 1 i =® 0
R i = ) 10 - o1 04
00 - r— o] ‘ 00 + . :
5.0 - 02 a0 L I
g 85 20 ! i L0
15,0 20 16
Ingresos totales  Ingresas por Ventade  Otrosingresos Personal Per t Temporal Ag
servitios mercanciss ocupado total® directo
@ Variacion (%) LiContribucion (PP)
14,0
12,0
10,0 -
2 8o
— ¥
® 6O -
4,0 -
20 1
00 : | . ) L
Salarios personsl pad Salarios p b Salarics temporal directo
sin agencias

Fuente: DANE — EMS

En comparacién con el mismo mes de 2023, en febrero de 2024 los ingresos totales
presentaron un aumento de 14,0%, que se explica por el incremento de 13,1% en los
ingresos por servicios y de 31,6% en ofros ingresos operacionales. Por su parte, la venta de
mercancias registré una disminucién de 8,5%. En febrero de 2024 el personal ocupado
total presentd una variacion positiva de 0,1%, en comparacién con febrero de 2023, que
se explica por el incremento de 2.5% en el personal temporal directo y de é,1% en el
personal contratado a traves de agencias. Por su parte, el personal permanente presento
una disminucién de 1,6%. Mientras que los salarios en febrero de 2024 presentaron un
aumento de 9,8%, en comparacion con febrero de 2023, que se explica por el incremento
de 11.6% en los salarios del personal permanente y de 6,1% en los salarios del personal
temporal directo.

Variacién anual de los ingresos nominales y contribucién por tipo de ingresos, segin
subsector de servicios (marzo 2024 / marzo 2023)

En marzo de 2024, diez de los dieciocho subsectores de servicios presentaron variacion
positiva en los ingresos fotales, en comparacién con marzo de 2023.
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Tabla 1. Variacién anual de los ingresos y contribucién por tipo de ingresos, seglin subsector de

servicios
Marzo 2024¢ / marzo 2023

Clasificacién ClIU Rev. 4 A.C. — Sngpamt pot Venta do
Seccién Division Descripcion Variacion (%)
Divisién 52 Almacenamienio y actividades 22
= risg al part
Divisiin 53 Correo y servioos de mensajena -6.1
Divisidn 56 Restaurantes, catenng y bares 7.2
Divadn 58 Actividades de edicion 9.7
Dwisitn 59, sxgepto  Produccion de pelicuias cinematograficas y a0
Clase 5320 programas de televisidn
Divissdn 60 y Clase  Actividades de programacion y transmision, 136
6391 agencias de noncias
Divigsion &1 Telecomunicaciones -9.2
Divisitn 62, Division Desamrolio  de sistemas nformaticos ¥
83, excepto Clase . 7.4
procesamiento de datos
6391
Seceidn L. Divisidn
Sec::n N inmobiliarias,  alquiler de maguinaria Yy 70
Divisiones 7710, “"°
7729y 7730
Divisiones. €9, 70,71, Actividades  profesionales  centificas  y
72, Clase 7320, thehicas -5.6
Diviswdn 74
Clase 7310 Pubshicidad 46
Divisianes 78, 80 y Actividades de empleo, segundad e
81, excepto Clase 40
8130 nvestigacidn privada servicios & edificios
Clase 8220 Actividades de centros de llamadas {Call za
center)
o D sz emeste Mo e e a1 8
Clase 8220
center
[ 4 Grupo 854 Educacitn superior privada 79
Q Clase 8610 Salud hurnana privada con internacién 100
Q Dwis.g:sz:x‘n;ewc Salud turmana privada sin intemacion 7.0
Divissones 90, 92, 93, Otros servicios de entretenimiento y ciros 45
95 y 96 SErVICios )

Fuente: DANE — EMS
Variacién doce meses de los ingresos nominales, personal ocupado total y salarios, segln
subsector de servicios

En el afo movil hasta marzo de 2024, quince de los dieciocho subsectores de servicios
presentaron variacién positiva en los ingresos, diez presentaron variacion positiva en el
personal ocupado tfotfal y todos los subsectores presentaron variacion positiva en los
salarios, en comparacion con el mismo periodo comprendido hasta marzo de 2023.

P S
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Tabla 4. Variacién doce meses de los ingresos nominales, personal ocupado total y salarios, segln
subsector de servicios
Abril 2023 - marzo 2024° / abril 2022 - marzo 2023

Clasificacion CIIU Rev. 4 A.C. Variacién (%) Doce meses
P Personal v
Seccion Division Descripcion Ingresos Ocupado total* Salarios’

H Divisién 52 Amacenamiento y actividades complementarias 35 03 132

al transporte
H Divisian 53 Correc y servicios de mensajeria 08 -8.2 114
| Divisién 56 Restaurantes, catering y bares 128 25 124
J Divsion 58 Actividades de edicion 17 -86 104
f Divisién 59, excepto  Produccion  de peio.culas cinematograficas y 107 106 19

Clase 5920 programas de television

Actividades de ramacion transmision,

) Division 60y Clase 6391 prod y 38 36 97

agencias de noticias
J Divisién 61 Telecomunicaciones 24 -85 164
Divisién 62, Division 63, Desarollc  de  sistemas infarmaticos ¥

J 12,7 -0.2 125

excepto Clase 6391  procesamiento de datos

Seccién L. Division 68
Seccidn N. ; ;
LN Inmobiliarias, alquiler de maguinana uipo 151 31 11
Divisiones 7710, 7785 y ! ' 9 B ks
7730

M DCT::;;;; QDL?QZL ;f Actividades profesionales cientificas y técnicas 57 03 128
™M Clase 7310 Publicidad 10,5 44 124
N Divisiones 78, B0y 81, Actividades  de empleo, seguridad e 73 64 163

excepto Clase 8130 investigacion privada, servicios a edificios ’ ' ’
N Clase 8220 Actividades de centros de llamadas (Call center) -46 -6,5 10,2
" Division 82 excepto  Actividades administratvas y de apoyc de 48 - 105

Clase 8220 oficina y otras actividades, excepto call center ' ' ’

P Grupo 854 Educacion supenior privada 104 <01 106
Q Clase 8610 Salud humana privada con internacién 149 46 138

Division 86 excepto 1 e ¥
Q Clase 8610 Salud humana privada sin intemacién 15,5 22 106
< Divisiones 90, 92, 93, 95 Otmls servicios de entretemimiento y otros 56 20 139

y 96 servicios

Fuente: DANE - EMS

Para el mes de marzo de 2024, la tasa de desocupacion del total nacional fue 11,3%, lo
que representd un aumento de 1,3 puntos porcentuales respecto al mismo mes de 2023
| (10,0%). La tasa global de participacion se ubico en 63,9%, mientras que en el mismo mes
‘ del afo anterior fue 64,3%. Finalmente, la tasa de ocupacion fue 56,7%, lo que representd
‘ una disminucién de 1,2 puntos porcentuales respecto al mismo mes de 2023 (57.9%).

Total nacional
marzo (2023-2024)

B erzo 2023 s marzo 2024

84,3

57.9 58,7

Tas (%)
05888883

TGP

TO D
(Tasa Globai de Participacion) (Tasa de Ocupacién) (Tasa de Desocupacion)

Fuente: DANE

En marzo de 2024, la tasa de desocupacion en el total de las 13 ciudades y dreas
metropolitanas fue 10,8%, mientras que en marzo de 2023 fue 10,5%. Por su parte, la tasa
global de participacion se ubico en 67,1% vy la tasa de ocupacién en 59,9%. En el mismo
; mes del aio anterior, estas tasas fueron 66,8% y 59,8%, respectivamente.

"
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Principales indicadores del mercado laboral

Marzo de 2024

Grafico 1. Tasa global de participacién (T GP), Tasa de ocupacion (TO) y Tasa de desocupacién (TD)

Total nacional
Marzo (2016 - 2024)

Tasa TGP - TO (%)
>
o
Tasa T2 (%)

= = = = 5 N 2 2

.} =z ] L]

§ ; g = = g = =
e 114 e O ™

Fuente: DANE, Gran Encuesta Integrada de Hogares (GEIH).
Total nacional mensual

Para el mes de marzo de 2024, la tasa de desocupacion del total nacional fue 11,3%, lo
que representd un aumento de 1,3 puntos porcentuales respecto al mismo mes de 2023
(10,0%). La tasa global de participacion se ubicod en 63,9%, mientras que en el mismo mes
del afio anterior fue 64,3%. Finalmente, la tasa de ocupacion fue 56,7%, lo que representd
una disminucién de 1,2 puntos porcentuales respecto al mismo mes de 2023 (57,9%).

Grafico 2. Tasa global de participacién (TGP), Tasa de ocupacion (TO) y Tasa de desocupacion (TD)
Total nacional
Marzo (2016 - 2024)
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Fuente: DANE, GEIH.

Poblacién ocupada segin rama de actividad

En el mes de marzo de 2024, el nimero de personas ocupadas en el total nacional fue
22.645 miles de personas. Las ramas que mas aportaron a la disminuciéon de la poblacién
ocupada fueron Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura 'y pesca (0,9 puntos
porcentuadles); Alojamiento y servicios de comida (0,4 puntos porcentuales) vy
Administracion publica y defensa, educacion y atencién de la salud humana (0,3 puntos
porcentuales).

Teléfonos: (5) 2740242 - 2740245
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Tabla 1. Distribucién porcentual, variacién absoluta y contribucién a la variacién de la poblacién ocupada
segiin rama de actividad®

Total nacional

Marzo (2023 - 2024)

Total nacional

Rama de actividad Distribucién %  Variacién  Contribudion

Marzo 2023 Marzo 2024

; 2024  absoluta  enpp.

Poblacién ocupada 22.794 22645 100 <148

Agnicultura, garaderia, caza, alhvicultura y pesca 352 3304 1456 207 Q9
Alojarmignto y servicios de comida 1568 1570 €3 93 Q04
Administracién plblica y defensa, educacitn y atencidn de la salud humana 2689 2812 124 - 03
Construeidn 1610 1537 68 73 03
Informacion y comunicaciones 385 kxh| 15 55 02
Industrias manufactureras 2432 2408 108 26 01
Actividades arfisticas, entretenimienta, TeCIRacion y irds actividaces de servicos 1,908 1847 83 18 a1
Actividades inmabiliarias 262 285 13 23 181
Actvidades Jles, cientificas ternicas y servitids adrunmistrativos 1793 1828 81 33 0
Acthidades finencieras y de segures 357 £l i 33 01
Trangporte y almacenamiento 1568 1638 12 70 03
Comerdo y reparation de vehiculos 3958 4078 180 120 05
Guministro dé electricidad. gas. agua y gestion de desechos” 448 580 26 B 06

Fuente: DANE, GEIH
Ranking de ciudades segun tasa de desocupacion

Para el timestre enero - marzo 2024, de las 23 ciudades y areas metropolitanas, las que
presentaron mayores fasas de desocupacion fueron: Quibdd (29,7%), Riohacha (21,8%) y
Florencia (17.4%). Las ciudades con menor tasa de desocupacion fueron: Medellin A.M.
(10,9%). Villavicencio (10,8%) y Bogota D.C. (10,6%).

Grafico 6. Tasa de desocupacion segun ciudades
Total nacional y 23 ciudades y areas metropolitanas
Enerc - marzo 2024
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Fuente: DANE. GEIH
Evolucién de las principales variables para el total nacional
En marzo de 2024, las ventas reales del comercio minorista disminuyeron 5,6% y el personal

ocupado decrecité 0,9% en relacion con el mismo mes de 2023. Excluyendo el comercio
de combustibles, la variacion de las ventas reales del sector fue de -5,2%.

p
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Tabla 1. Variacién porcentual anual, afio corrido y doce meses
Total nacional

Marzo 2024
Variacion anual Variacion ano corrido Variacion doce meses
Indicador Marzo 2024 / Enero - marzo 2024 1 Abril 2023 - marzo 2024 1
marzo 2023 enero - marzo 2023 abril 2022 - marzo 2023
Total ventas reales del comercio al por menory 56 39 69
vehiculos
Total ventas reales del comercio minorista y 52 a7 81
vehiculos (excepto grupo ClIU 473%) 3
Total ventas reales del comercio al por menor sin 39 22 37
vehiculos automotores ni motocicletas .
Total ventas reales del comercio al por menar sin 52 47 81
combustibles
Total ventas rea.les del comercio al por menaor sin .28 27 43
combustibles ni vehiculos
Total Personal ocupado -0,9 -0,5 17

Fuente: DANE — EMC

Grupos de mercancias

En marzo de 2024, las ventas del comercio minorista decrecieron 5,6% frente a las
registradas en el mismo mes de 2023. Once lineas de mercancia registraron variaciones
anuales negativas en sus ventas reales y, por otra parte, ocho (8) lineas de mercancia
registraron variaciones anuales positivas en sus ventas. Las principales contribuciones
negativas ala variacion anual se presentaron en las lineas de Combustibles para vehiculos
automotores, Repuestos, partes, accesorios y lubricantes para vehiculos y Vehiculos
automotores y motocicletas principaimente de uso de los hogares, aportando en
conjunto -4,3 puntos porcentuales a la variacién total del comercio minorista. Las mayores
contribuciones positivas se presentaron en la venta de Alimentos y los Productos de aseo
personal, cosméticos y perfumeria, aportando en conjunto 1,0 punto porcentual a la
variacion total.

Tabla 2. Variacién porcentual y contribucién de las ventas reales del comercio minorista segan grupos de
mercancias.

Total nacional

Marzo 2024/ marzo 2023

Marzo de 2024/
marzo de 2023

Lineas de mercancias v‘"‘:‘"" Contribucién PP
Total comercio minorista -5,6 -5,6
Combustibles para vehiculos automotores -7.3 -1,5
Repuestos, partes, accesorios y lubricantes para vehiculos -19,8 - -1.4
Vehiculos automotores y motocicletas principaimente de uso de los hogares*” -15,9 - -1.4
Otros vehiculos automotores y motocicletas™™ -13,0 -1,0
Articulos de ferreteria, vidrios y pinturas -17.6 -0.7
Equipo de informatica y telecomunicaciones para uso personal o doméstico -10,2 -0,5
Prendas de vestir y textiles -10,0 . 0.4
Productos farmacéuticos y medicinales -7.5 ‘ -0,2
Otras mercancias para uso personal o domeéstico, no especificadas anteriormente* s i -0.1
Calzado, articulos de cuerc y sucedaneos del cuero -5.2 -0,1
Libros, papeleria, periodicos, revistas y utiles escolares 71 0.0
Equipos y aparatos de sonido y video 2.4 ' 0,0
Articulos y utensilios de uso doméstico 32 0.0
Productos para el aseo del hogar 6.8 { 02
Bebidas no alcohdlicas 13.2 . 0.2
Bebidas alcohdlicas, cigarros, cigarrillos y productos del tabaco 9.1 . 0,2
Electrodomésticos, muebles para el hogar 7.2 0.2
Productos de aseo personal, cosmeéticos y perfumeria 68 = 0.3
Alimentos (viveres en general) 35 L 07

Fuente: DANE - EMC.
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SALARIO MINIMO COLOMBIA 2024

Costos de confratar un trabajador con el salario
minimo

Salario minimo . ey 1
Subsidio de Transporte i
Pensiéon (12%)
|Salud (8.5%) {
|Parafiscales (9% si aplica segun normatividad) |
Cesantias (8.33%)
Intereses Cesantias (1%)
ARL (Riesgo 1: 0.522% )
Prima de Servicios (8.33%)
Vacaciones (4,17%)
Dotaciéon (2.5% aprox.)

1.300.000,00 _
162.000.,00
156.000,00
110.500,00
117.000,00
108.290,00
13.000,00
6.786,00
108.290,00 |
54.210,00
32.500,00

TOTAL $ 2.168.576,00

Salario que recibira el empleado en el 2024 =1 ~00. 000 «
(o 000 de subsidio de transporte = © 1 G2 000

(ﬁ%(ﬂﬂ(ﬁ%(ﬂ(ﬂ%%"(ﬂ

la Tasa de Cambio Representativa del Mercado-TRM, corresponde al promedio
ponderado de las operaciones de compra y venta de contado de dolares de los Estados
Unidos de América a cambio de moneda legal colombiana, realizadas entre
Intermediarios del Mercado Cambiario (IMC), asi como de las operaciones que efectian
los IMC con las demds entidades vigiladas por la Superintendencia Financiera de
Colombia (SFC), distintas de IMC y aquellas que hacen los IMC con el Banco de la
Republica o el Ministerio de Hacienda y Crédito PUblicoMHCP. La TRM es calculada
diariamente y certificada por la Superintendencia Financiera de Colombia con base en la
informacion disponible y la reglamentacion expedida por el Banco de la Republica,
Variaciones de los precios del délar tiene impacto en el precio de los insumos importados

;Cual es la TRM del dia de hoy?

Esta es la TRM vigente del domingo 8 de septiembre de 2024, y su vigencia
cubre los dias 7 al 9 de septiembre. Un (1) ddélar estadounidense equivale a
$4,149.79 (cuatro mil ciento cuarenta y nueve pesos con setenta y nueve
centavos colombianos).

1 USD = ¥ $4,149.79 COP

Variacion: $-22.71 (-0.54) Ver detalles [£
Comparar con la TRM anterior [

Fuente: https://dolar.wilkinsonpc.com.co/

indice de Precios al Consumidor (I1PC)
Abril 2024

Grafico 1. IPC Variaciones
Total Nacional
Abril 2023 - 2024
1400
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O.78. o.59

- 2023 w2024

Fuente: DANE, 1IPC.
Variacién y contribucién mensual por divisiones de gasto

En el mes de abril de 2024, el IPC registrd una variaciéon de 0,59% en comparacion con
marzo de 2024, dos divisiones se ubicaron por encima del promedio nacional (0,59%):
Alimentos y bebidas no alcohdlicas (1,16%) y Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros
combustibles (0,93%). Por debajo se ubicaron: Bienes y servicios diversos (0,48%), Bebidas
alcohdlicas y tabaco (0,43%), Muebles, articulos para el hogar y para la conservacion

Pory et ot O S A i e S e e
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ordinaria del hogar (0,43%), Salud (0,36%). Restaurantes y hoteles (0,28%), Transporte
(0,10%), Prendas de vestir y calzado (0,06%), Educacién (-0,07%), Informacion 'y
comunicacién (-0,10%) y, por ultimo, Recreacién y cultura (-0,28%).

Cuadro 1. IPC Variacién y contribucién mensual
Segun divisiones de gasto
Abril 2023 - 2024

2023 2024
Tontr bocsen Puntos. = Contribucen Funtos
Dwiones ce Gasts Feso (%) Varacin (%) vicmeshiine: Vanacion i rroision

y bebidas no 15,05 -007 .01 1. 0z2

agua gans y otros s 3312 1.15 0.5 0,90 azo

TOTAL 100,00 078 o7s 0.68 o=

Blenes y Servicos Cversos 536 a.so oon n.48 oo

Betias scohclcas y WHICO 170 143 aaz 043 aat

Mucsies, arlicuias para el OGR! ¥ PArA i corservaciin ordnans: det e .08 o4 aas i
hogar

Saku 171 104 ooz 030 oot

Restauranes y hotefes 943 1,04 011 0,28 003

Transporte ) 12.83 1.28 017 CRT oot

Prendas de vess y catzado 3198 088 o 2.08 a0

Ecucacion 241 0,11 000 007 000

formacian y comunEacktn 433 o003 000 010 a0

ARecreacion y cutura 379 0,44 002 -0.28 0.0t

Fuente: DANE, IPC

Gremios y Asociaciones que participan en el sector.
Proimdgenes Colombia

El Fondo Mixto de Promocién Cinematogrdfica busca consolidar y solidificar el sector
cinematogrdfico colombiano, convirfiéndose en un escenario priviegiado para la
concertacion de politicas publicas y sectoriales, y para la articulacién de reglas del juego
gue concreten e impulsen la industria cinematografica del pais.

Cémara Colombiana de Comercio Electrénico

Es una enfidad privada sin aGnimo de lucro, de orden gremial, que tiene como propdsito
promover y fortalecer la industria e Commerce en Colombia a través del entendimiento y
centralizacion de las cifras que determinan el comportamiento del comercio electronico
en el pais, la incidencia en politicas pudblicas y la promocién del conocimiento y confianza
en el sector.

UCEP

Asociacion Gremial Nacional del Sector Publicitario en Colombia. Sus objetivos estdn
orientados hacia la representacion y defensa de intereses colectivos de la industria
creativa y de contenidos que integra la Economia Naranja, asi como aquellos individuales
de nuestros afiliados.

Cdmara Colombiana del Libro

La Camara Colombiana del Libro — CCL, es un gremio sin animo de lucro que representay
defiende los intereses de editores, libreros y distribuidores, con el objetivo de promover el
desarrollo del sector del libro en Colombia.

Alianza In

El primer gremio en Latinoamérica que impulsa la innovacién, la tecnologia y la economia
digital. Trabajar unidos y coordinados para avanzar en la construccién de ciudades
inteligentes.

UNEMEC

La Unién Nacional de Empresas de Marketing Estratégico y Comunicaciones - es el gremio
que representa los intereses generales de la industria de la publicidad, el marketing y las
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comunicaciones estratégicas, estableciendo vinculos de cooperacién entre sus miembros
para dar solucién a los retos del sector y promover altos estandares en las practicas de
negocios de la industria.

ANDIGRAF

La Asociacion Colombiana de la Industria de la Comunicacién Grafica, Andigraf, es el
Unico gremio que reune a las empresas del sector grdfico en el pais. Promuebe la
productividad, competitividad e innovaciéon de las compadias que participan en la
cadena de valor de segmentos como: editorial, publicomerciales, gran formato,
empaques, Vvisibilidad, impresion  digital, impresion textil, textiles impresos, acabados,
disefo, entre ofros.

ASIFA

Trabaja por el fomento, desarrollo y promocion de la animacion, promover oportunidades
para los animadores y su entorno con el fin de compartir informacion e interconectarnos
globalmente.

Asomedios

La Asociacién Nacional de Medios de Comunicacion, tiene por objeto, defender la
libertad de expresidn e informacion y propende por el desarrollo del sector de los medios
de comunicacion en Colombia.

|AB Colombia

Es la asociacion que representa la industria de la comunicacion, el marketing y la
publicidad en la era digital y la mas grande y representativa en estos temas en el mundo.
Asocinde

La Asociacién de Productores Independientes de Cine y Audiovisual, trabaja por el
mejoramiento de las practicas empresariales propendiendo por ambientes saludables y
sostenibles de trabajo en la produccién cinematogrdfica 'y audiovisual en Colombia y la
region.

AMI

Al cumplir 55 afos de trabajo, en septiembre de 2017, la Asociaciéon Colombiana de
Medios de Informacién, AMI (antes Andiarios) reenfoca su oferta de valor frente a la
dinamica actual de la informacion, caracterizada por la multiplicidad de canales y
formatos.

Asociacion MECA

MECA es una asociacién unida para trabajar por la industria audiovisual, tener mayor
visibilidad, fortalecer esta industria y generar oportunidades para sus empresas.

AFAP

La Asociacion Colombiana de Facultades, Escuelas y Programas de Publicidad, esta
conformada por Instituciones de Educacion Superior, que promueven la calidad
académica, docente e investigativa de los programas de Publicidad y afines en el pais.

—
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GEMA

Es un grupo de 16 empresas del pais dedicadas a crear, disefiar y producir contenido
propio en animacion, su diferencial estd en la creacion de propiedad intelectual.

Cadena de produccién y distribucion.

La distribucion tiene como objetivo relacionar la produccién con el consumo, es decir,
poner en contacto a productores con consumidores o compradores, de forma que los
productos puedan adquirirse en |a cantidad que se desee, en el momento preciso y en el
lugar adecuado.

3.2 ACUERDOS COMERCIALES

Las Enfidades Estatales deben determinar en la etapa de planeacién si los Acuerdos
Comerciales son aplicables al Proceso de Contratacién que estdn disehando y en caso
de que sean aplicables, cumplir con las obligaciones contenidas en los mismos. Las
Entidades Estatales que adelantan sus Procesos de Contratacion con las Leyes 80 de 1993
y 1150 de 2007 no deben hacer este andlisis en las modalidades de seleccion de
contratacién directa y de minima cuantia.

Sin embargo, de acuerdo a lo consignado en la Decision 439 de 1998 de la Secretaria de
la CAN es aplicable a todos los Procesos de Contratacion de las Entidades Estatales de
nivel municipal obligadas, independientemente del valor del Proceso de Contratacion.

Por lo anterior el presente proceso de contratacion de MINIMA CUANTIA estd& cubierto solo
con el acuerdo comercial de la Comunidad Andina de Naciones — CAN.

3.3 ANALISIS LEGAL

CONSTITUCION POLITICA DE 1991. Articulo 209. “La funcion administrativa estd al servicio
de los intereses generales y se desarrolla con fundamento en los principios de igualdad,
moralidad, eficacia, economia, celeridad, imparcialidad y publicidad, mediante la
descentralizacion, la delegacion y la desconcentracion de funciones.  Las autoridades
administrativas deben coordinar sus actuaciones para el adecuado cumplimiento de los
fines del Estado. La administraciéon publica, en todos sus ordenes, tendrd un control
interno que se ejercerd en los términos que senale la ley”.

DECRETO 1082 DE 2015

Articulo 2.2.1.1.1.6.1. “Deber de andlisis de las Entidades Estatales. La entidad estatal debe
hacer durante la etapa de planeacién el andlisis necesario para conocer el sector relativo
al objeto de Proceso de Contratacion desde Ia perspectiva legal, comercial, financiera,
organizacional, técnica y Andlisis de Riesgo...”

LEY 80 DE 1993 Articulo 1, Del objeto. La presente Ley tiene por objeto disponer las reglas y
principios que rigen los contratos de las entidades estatales.

LEY 1150 DE 2007 (reforma a la ley 80)
LEY 1882 DE 2018.

LEY 1562 DE 2012 Articulo 2, numeral 1 “son dfiliados en forma obligatoria: Los tfrabajadores
dependientes nacionales o extranjeros, vinculados mediante contrato de trabajo escrito o
verbal y los servidores pUblicos; las personas vinculadas a través de un contrato formal de
prestacién de servicios con entidades o instituciones publicas o privadas, tales como
contratos civiles, comerciales o administrativos, con una duracién superior a un mes'y con
precision de las situaciones de tiempo, modo y lugar en que se realiza dicha prestacion”.

3.4 ANALISIS DE LA OFERTA

En Colombia existen empresas capaces de satisfacer las necesidades del presente
proyecto.; En el Sistema de Informacion Societaria SIIS se encuentra la informacion de las
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empresas con clasificacién CllU 4.0 adoptada por Colombia; es por ello por lo que solo
para objeto de conocer el comportamiento de las empresas del sector usaremos esta
clasificacion.

Consultada la pdgina del Sistema de Informacién Societaria SIS se encontré que el
informe mas actual data del afo 2022 y que para la clasificacién 7310 Publicidad,

Comercio al por menor de libros,

periddicos,

materiales y articulos de papeleria y

escritorio, en establecimientos especializados , existe la informacion de 144 empresas:

NIT Razén social de la | (ClIU) IL IE RCI RP RA | TAMANO
sociedad
901177520 PEOPLE MEDIA SAS M7310 - 78,33% MEDIANA
Publicidad | 1,24 20,4 0,85 0,18
800000457 ACOMEDIOS M7310 - 45,24% GRANDE
PUBLICIDAD Y | Publicidad | 2,12 +IND | 0,55 0,30
MERCADEQO SAS
800033055 MF PUBLICIDAD | M7310 - 8,85% MICRO
MERCADEO Publicidad | 2,80 +IND | 0,09 0,08
LIMITADA
800045878 SERVIMEDIOS SAS M7310 - 33,67% MEDIANA
Publicidad | 2,11 +IND | 0,29 0,19
800086186 LOGROS M7310 - 87.96% MEDIANA
PUBLICITARIOS SAS Publicidad | 1,04 1.3 0,43 0,05
800099468 TEXPOIDEAS LTDA M7310 - 40,60% PEQUENA
Publicidad | 2,75 36,5 0,60 0,35
800144934 VISION Y MARKETING | M7310 - 82,54% GRANDE
SAS Publicidad | 1,11 1.8 0.76 0,13
800146415 PUBLICIDAD Y ALGO | M7310 - 54,51% PEQUENA
MAS SAS Publicidad | 6,89 1,5 0,17 0,08
800167898 JH HOYOS & | M7310 - 64,11% PEQUENA
ASOCIADOS SAS Publicidad | 2,03 +IND | 0,18 0,07
800193477 IMAGEN VIRTUAL SAS | M7310 - 183,39% IND - MICRO
Publicidad | 0,46 4,0 0,80
802013501 INMOV S.A.S M7310 - 53,68% GRANDE
Publicidad | 1,45 6,4 0,30 0,14
802014640 DAVILA P&M SAS M7310 - 57,79% MEDIANA
Publicidad | 2,15 +IND | 0,81 0,34
802021183 SIGNO 21 SAS M7310 - 60,16% MEDIANA
Publicidad | 1,71 2,6 0,29 0,12
802023098 MERCADEO M7310 - 48,53% PEQUENA
ESTRATEGICO SAS Publicidad | 4,31 +IND | 0,27 0,14
805000085 METROVIA SAS EN | M7310 - 62,91% MEDIANA
REORGANIZACION Publicidad | 1,25 +IND | 0,33 0,12
805023055 SOCIEDAD M7310 - 45,82% PEQUENA
INNOVACIONES Publicidad | 1,84 8,6 0,43 0,23
GRAFICAS SAS
810002605 ARIADNA SAS M7310 - 55,87% GRANDE
Publicidad | 2,08 1,1 0,20 0,09

B e L e S ek P S i e

'ae
;



LA IVIUT TGO =

Direccién de Gestion Contractual

811002648 | ALTA DIFUCION SAS M7310 - 80,34% MICRO
Publicidad | 1,19 472 | 0,27 0,05
811025635 | FEELING COMPANY | M7310 - 46,82% GRANDE
SAS Publicidad | 1,89 2.1 0,12 0,06
811045004 | MORALESCOM  SAS | M7310 - 87.54% | - - - MICRO
EN PROCESO DE | Publicidad | 5,20 3.4 1,30 0,16
NEGOIZACION DE
EMERGENCIA
830004707 | MBASAS M7310 - 33,07% PEQUENA
Publicidad | 3,00 2,7 0,13 0,08
830005640 | KOALA ANDINA LTDA | M7310 - 53,13% MEDIANA
Publicidad | 1,64 159 10,48 0,23
830013805 | SILVA PUBLICIDAD | M7310 - 79.52% MICRO
SAS Publicidad | 0,84 +IND | 0,02 0,00
830026954 | STRAZA SAS M7310 - 60,64% MEDIANA
Publicidad | 1,87 2,1 0,44 0,17
830028713 | PEOPLE MARKETING | M7310 - 74,97% GRANDE
SAS Publicidad | 2,12 2,5 0,97 0,24
830047108 | GRUPO ZEA SAS M7310 - 58,48% MEDIANA
Publicidad | 1,70 +IND | 0,68 0,28
830054838 | ESPACIO Y | M7310 - 61,59% GRANDE
MERCADEO SAS Publicidad | 1,60 3.4 0,74 0,28
830057131 EDICIONES MEDICAS | M7310 - 28,90% MEDIANA
LATINOAMERICANAS | Publicidad | 3,42 143 | 0,38 0,27
SAS
830059566 | OPTIMA TM SAS M7310 - 41,62% PEQUENA
Publicidad | 4,43 0.6 0,00 0,00
830067529 | DISENO MDC SAS M7310 - 34,71% PEQUENA
Publicidad | 3,07 6,6 0,22 0,14
830075011 CENTURY MEDIA SAS | M7310 - 61,04% GRANDE
Publicidad | 2,00 +IND | 0,39 0,15
830076788 | E MARKETTOOLS SAS | M7310 - 112,02% IND MEDIANA
Publicidad | 2,76 4,0 0,25
830081440 | FENIX MEDIA GROUP | M7310 - 50,18% | - - - PEQUENA
SAS Publicidad | 2,11 33 0,18 0,09
830093596 | Intera Marketing ltda | M7310 - 57,81% PEQUENA
Publicidad | 1,11 2,7 0,63 0,27
830096789 | IMAGINARIA  FILMS | M7310 - 0.72% -IND | - - MICRO
SAS Publicidad | 161,86 0,01 0,01
830098598 | CYAN VISIBILIDAD DE | M7310 - 88,56% -IND | - - PEQUENA
MARCAS SAS Publicidad | 1,56 0,12 0,01
830108799 | CONSTRUCTORA DE | M7310 - 64,53% GRANDE
MARCAS SAS Publicidad | 1,50 +IND | 1,54 0,55
830109396 | RGS EXPANSION | M7310 - 16,02% MEDIANA
GROUP BTL | Publicidad | 7,23 +IND | 0,06 0,05
COLOMBIA LTDA
830114289 | AD ORANGE SAS M7310 - 93,20% PEQUENA
Publicidad | 0,62 +IND | 0,95 0,06
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830118816 | SM DIGITALS.AS. M7310 - 65,00% GRANDE
Publicidad | 1,48 +IND | 0,56 | 0,20
830122431 | MARKETING SERVICES | M7310 - 36,45% MEDIANA
DE COLOMBIA SAS Publicidad | 2,72 59 |018 |012
830125837 | MASS DIGITAL SAS M7310 - 47.27% MEDIANA
Publicidad | 1,99 389,1 1025 |013
830127077 | IDEANDINA SAS M7310 - 25,48% PEQUENA
Publicidad | 0,28 20 |002 002
830134474 | EVOLUTION PLASTIC | M7310 - 61,98% MEDIANA
SAS Publicidad | 1,63 1,5 |078 |030
830135377 | Mercadeo Efectivo | M7310 - 50,44% GRANDE
S.AS Publicidad | 2,55 3,1 0,65 |0,32
830137308 | PUBLICIDAD Y [ M7310 - 53,20% MICRO
MEDIOS ASOCIADOS | Publicidad | 1,79 473 1039 |08
TV SA
830138621 | CENTRAL FILMS SAS | M7310 - 26,59% MEDIANA
Publicidad | 2,64 +IND | 0,06 | 0,05
830503745 | ON BRAND | M7310 - 84,14% | - = - MICRO
EXPERIENCE SAS Publicidad | 3,28 31,3 | 045 |007
830511773 | BRM SA M7310 - 33,49% GRANDE
Publicidad | 2,66 39 |018 |012
860039334 | SOCIEDAD DIGUELI | M7310 - 38,16% MICRO
TDA Publicidad | 0,89 1,0 |004 |002
860052606 | MEDIOS M7310 - 73,60% MICRO
PUBLICITARIOS Publicidad | 27,82 1.9 |009 |002
PUBLIMEDIOS LTDA
860072367 | PUBLISENALES SAS M7310 - 27.97% MEDIANA
Publicidad | 2,50 358 | 033 |024
860076863 | IDEAMOS M7310 - 39,09% MICRO
PUBLICIDAD LTDA. Publicidad | 2,37 10,5 | 0,10 | 0,06
891902435 | PUBLIK M7310 - 71.35% | -IND | - . PEQUENA
TECNOLOGIAS Publicidad | 7,88 0,14 | 0,04
INFORMACION
COMUNICACIONES Y
MEDIO AMBIENTE SAS
900007881 | MARKETING  TOOLS | M7310 - 49,00% GRANDE
SAS Publicidad | 1,91 43 039 ]020
900010096 | MARKETING VALLAS | M7310 - 6,55% PEQUENA
SAS Publicidad | 6,91 +ND | 0,12 | 0,11
900011228 | EVO FORMA IMAGEN | M7310 - 41,31% MEDIANA
CORPORATIVA SAS Publicidad | 1,52 +ND | 0,10 | 0,06
900012092 | COMERCIALIZADORA | M7310 - 67,85% MICRO
IN SAS Publicidad | 1,24 253,4 | 1,54 | 0,50
900047559 | LAMUVI FILMS SAS M7310 - 49.14% PEQUENA
Publicidad | 1,41 +IND | 006 | 003
900052405 | OPRN MIND LTDA M7310 - 57,86% GRANDE
Publicidad | 1,71 60 |066 |028
900066487 | ELEMENT DESING | M7310 - 33,42% MEDIANA
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LTDA Publicidad | 2,99 +IND | 0,32 0,21
900080081 | MARCAS VITALES | M7310 - 54,12% GRANDE
BMV SAS Publicidad | 1,83 51 0,23 0,10
900084944 | VC MEDIOS | M7310 - 87,73% GRANDE
COLOMBIA SA Publicidad | 0,67 2,9 0,95 0,12
900092620 | AURE DISENO | M7310 - 34,04% PEQUENA
ARQUITECTURA SAS Publicidad | 2,60 58 0,26 0,17
900110842 | SQADRA TEAM SAS M7310 - 63,57% PEQUENA
Publicidad | 1,93 +IND | 0,71 0,26
900122694 | AYZ PUBLICIDAD SAS | M7310 - 19.81% PEQUENA
Publicidad | 3,04 29,4 | 0,24 0,19
900135415 | CREAR PUBLICIDAD | M7310 - 62,70% PEQUENA
EXTERIOR SAS EN | Publicidad | 0,82 132 | 0,52 0,19
REORGANIZACION
900135531 | LA ESTACION | M7310 - 9701% | - - - PEQUENA
PROMOCIONES Y | Publicidad | 5,29 8,6 10,09 | 0,30
ACTIVACIONES SAS
900147111 | GRUPO NACIONAL | M7310 - 68,23% MEDIANA
DE MEDIOS S.A. Publicidad | 1,39 131 | 0,22 0,07
900147578 | ESPACIOS ALTERNOS | M7310 - 23,48% MICRO
SAS Publicidad | 2,72 +IND | 0,26 0,20
900162979 | PCN PUBLICIDAD | M7310 - 28,35% MEDIANA
LTDA Publicidad | 3,32 21,6 | 0,49 0,35
900202565 | MARCA REGISTRADA | M7310 - 35,94% PEQUENA
MR SAS Publicidad | 2,93 9,9 0,24 0,15
900204473 | UNIVERSAL GROUP | M7310 - 38,64% MEDIANA
AGENCIA DE | Publicidad | 3,44 4,0 0,23 0,14
COMUNICACIONES
SAS
900209047 | BRANDEX  GLOBAL | M7310 - 58,50% MEDIANA
SAS BIC Publicidad | 2,22 6,3 0,77 0,32
900212132 | BrainHub SAS M7310 - 41,97% PEQUENA
Publicidad | 2,38 4,8 0,99 0,58
900214217 | GOOGLE COLOMBIA | M7310 - 67,01% GRANDE
LIMITADA Publicidad | 0,90 0,5 0,05 0,02
900218414 | XP COLOMBIA SAS | M7310 - 80,02% PEQUENA
EN Publicidad | 4,09 1,0 0,08 0,02
REORGANIZACION
900224569 | Biomarin Colombia | M7310 - 53,11% GRANDE
Ltda Publicidad | 2,29 2,0 0,22 0,10
900247331 | WHISKEY FILM SAS M7310 - 70,86% MEDIANA
- Publicidad | 1,40 +IND | 0,22 0,06
900260136 | ANTHROPOLOGIC M7310 - 17,83% PEQUENA
S.A.S Publicidad | 5,45 +IND | 0,23 0,19
900264662 | TALK  WORD  OF | M7310 - 54,53% | - . . MICRO
MOUTH SAS Publicidad | 1,96 12,3 | 0,32 0,15
900273623 | HIFERASEN C M7310 - 96,07% | - - - MICRO
Publicidad | 0,91 28,4 | 0,65 0,03
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P00282001 GO SPORTS MEDIA | M7310 - 76,98% PEQUENA
SAS Publicidad | 1,34 19,9 | 1,65 0,38
900297403 | MEATALVISUAL M7310 - 123,50% | - IND - MICRO
SOCIEDAD POR | Publicidad | 0,88 4,1 0,10
ACCIONES
SIMPLIFICADA EN
REORGANIZACION
ABREVIADA
900298176 | BULL MARKETING SAS mM7310 - 78,26% GRANDE
Publicidad | 1,24 2.3 0,50 0,11
900324019 Asylum Marketing | M7310 - 87,07% MEDIANA
SAS En | Publicidad | 1,00 +IND | 0,21 0,03
Reorganizacion
900340181 GALEANO M7310 - 12,49% MICRO
CAMACHO E HIJOS | Publicidad | 103,22 +IND | 0,00 0,00
SAS
900347930 | ESPACIO EN BLANCO | M7310 - 21,16% - - MICRO
PEAJES SAS Publicidad | 26,83 9.0 0,14 o
900340619 | INTERNATIONAL M7310 - 72,34% PEQUENA
AIRMEDIA GROUP | Publicidad | 1,38 3,2 0,35 0,10
LTDA
900363376 | ILUMEN GRAPHICS S | M7310 - 71,14% MEDIANA
AS Publicidad | 2,04 5.4 0,64 0,18
900365358 | DOBLEFECTO SAS M7310 - 78.51% PEQUENA
Publicidad | 1,31 3.9 0,71 0,15
900366218 | CROMATICAPEX SAS | M7310 - 40,02% MEDIANA
Publicidad | 1,81 +IND | 0,13 0,08
900373599 | JAIME URIBE Y | M7310 - 26,10% MEDIANA
ASOCIADOS S.AS. Publicidad | 1,56 1.4 0,03 0,02
900374048 | ZORB PUBLICIDAD | M7310 - 80,67% MEDIANA
SAS Publicidad | 1,64 +IND | 0,22 0,04
900378858 | INVERSIONES GABO | M7310 - 65,56% PEQUENA
SAS Publicidad | 13,54 1,2 0,23 0,08
900389753 | PYP MEDIOS SAS M7310 - 74,48% MEDIANA
Publicidad | 1,26 11,5 | 089 0.23
900394210 | hercas publicidad | M7310 - 27,65% MEDIANA
exterior s.a.s Publicidad | 3,80 39 0,09 0,06
900397996 | PUBLICITV SAS M7310 - 67,55% PEQUENA
Publicidad | 0,34 2,2 0,77 0.25
900410870 VALLAS Y | M7310 - 52,17% -IND | - - MICRO
PUBLICIDAD JAC SAS | Publicidad | 1,79 0,10 0,05
EN
REORGANIZACION
900423752 | PRENSA & | M7310 - 29,88% MEDIANA
ENTRETENIMIENTO Publicidad | 6,43 6,2 0,16 0,11
AGENCIA DE
COMUNICACIONES
SAS
900425718 | TARGET MEDIOS | M7310 - 27.91% MEDIANA
COLOMBIA S.A.S Publicidad | 3,02 +IND | 0,41 0,30
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900443180 GRUPO EMPRESARIAL | M7310 - 52,20% PEQUENA
ZAPATA MARTINEZ | Publicidad | 8,97 4,8 0,19 0,09
SAS
900454459 FANTASTICA SAS M7310 - 36,04% MEDIANA
Publicidad | 2,71 +IND | 0,37 0,24
900466262 VEINTE ONCE SAS M7310 - 18,66% -IND | - - MICRO
Publicidad | 5,36 0,10 0,08
900483066 INTERACTIVE  MEDIA | M7310 - 88,24% MEDIANA
SAS Publicidad | 0,98 3,2 0,77 0,09
900491296 | SALESLAND M7310 - 86,96% GRANDE
COLOMBIA SAS Publicidad | 1,54 1.7 0,84 0,11
900504201 3TOUCH MEDIA SAS M7310 - 30,50% MICRO
Publicidad | 2,37 55 0,13 0,09
900511703 SUIMAGEN CREATIVA | M7310 - 59,56% MEDIANA
S.AS. Publicidad | 1,50 +IND | 0,23 0,09
900515542 CONTENIDOS EL REY | M7310 - 89,62% MEDIANA
SAS Publicidad | 0,96 50 2,12 0,22
900518245 CARAT COLOMBIA | M7310 - 96,69% GRANDE
SAS Publicidad | 1,02 2,1 0,99 0,03
900522641 NEGOCIOS M7310 - 26,32% PEQUENA
ESTRATEGICOS NE | Publicidad | 2,05 18,6 | 0,24 0,17
SAS
900524265 AIRFACTORY M7310 - 41,30% PEQUENA
COLOMBIA LTDA Publicidad | 2,42 4,1 0,20 0,12
900548289 DIGIMARKETING SAS M7310 - 51,61% MEDIANA
Publicidad | 1,91 14,2 1,34 0,65
900559491 MARKETEAM M7310 - 99.31% MEDIANA
OPTIONS COLOMBIA | Publicidad | 6,05 +IND | 0,40 0,00
SAS
900559638 INTERNET MEDIA | M7310 - 102,71% IND MEDIANA
SERVICES COLOMBIA | Publicidad | 0,94 0,4 0,03
SAS
900619786 LOS GOODFELLAS | M7310 - 56,19% PEQUENA
BICSAS Publicidad | 1,68 26,7 | 0,58 0,25
900621477 PLANEAR M7310 - 57,97% MEDIANA
COMUNICACIONES Publicidad | 1,74 +IND | 0,83 0,35
SAS
900626892 DENTSU COLOMBIA | M7310 - 41,98% - - MEDIANA
SAS Publicidad | 2,38 4,3 0,03 0,02
900635943 FINDASENSE M7310 - 130,87% | - IND - MEDIANA
COLOMBIA SAS Publicidad | 1,39 2,1 0,27
900639612 RED MAS COLOMBIA | M7310 - 146,79% IND MEDIANA
SAS Publicidad | 1,33 18,3 0,20
900665748 | ADGLOW M7310 - 187,74% IND MICRO
COLOMBIA SAS Publicidad | 41,30 +IND 0,00
900677188 MIACOM SAS M7310 - 44,35% GRANDE
Publicidad | 1,36 372 | 091 0,51
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900688372 | HEADWAY  DIGITAL M7310 - 100,52% | - IND - PEQUENA
COLOMBIA SAS Publicidad | 0,97 17,3 0,08
900700061 iprospect colombia M7310 - 99.11% MEDIANA
sas Publicidad | 1,01 1,8 14,59 | 0,13
900706422 | BUENTIPO  ANCHOR M7310 - 60,60% GRANDE
WORLDWIDE SAS Publicidad | 1,49 +IND | 0,03 0,01
900713342 | TAPTAP ADVERTISING M7310 - 72,29% GRANDE
SAS Publicidad | 1,36 5.4 0,50 0.14
900731768 | MARKET DYNAMO | M7310 - 68,11% PEQUENA
SAS Publicidad | 1,47 +IND | 0,30 0,09
900749689 | CHECKPOS SAS M7310 - 17,44% -IND | - - MICRO
Publicidad | 5,73 0.21 0,18
900797268 | LATIR  EXPERIENCES M7310 - 99,85% GRANDE
SAS Publicidad | 1,10 3.6 137,91 | 0,20
900808626 | COMARCA - M7310 - 55,93% MICRO
MARKETING Publicidad | 15,94 9,6 0,11 0,05
ADVERTISING S A S
EN
REORGANIZACION
900812787 | TWENTY AGENCIA | M7310 - 63,36% PEQUENA
CREATIVA SAS Publicidad | 2,43 55 0,38 0,14
900844025 | ARETE LATIN | M7310 - 83,51% PEQUENA
AMERICA Publicidad | 1,11 1,6 2,64 0,43
(COLOMBIA) S.A.S
900908443 | BURSON COHN & | M7310 - 44,78% MEDIANA
WOLFE COLOMBIA | Publicidad | 2,00 +IND | 1,04 0,57
S.AS
900948361 TICJOB SAS M7310 - 42,05% MICRO
Publicidad | 2,32 38,3 | 0,40 0,23
900949435 | ADBID M7310 - 72.15% GRANDE
LATINOAMERICA SAS | Publicidad | 1,36 180 | 1,10 0,31
900983664 | IWALL  COLOMBIA | M7310 - 229,06% IND PEQUENA
SAS Publicidad | 0,42 1.0 0,35
901007920 | Pangea MTD SAS Mm7310 - 46,09% GRANDE
Publicidad | 2,16 +IND | 0,91 0,49
901027355 | BIG FORMAT+ SAS M7310 - 214,11% | -IND | IND - MICRO
Publicidad | 0,42 0,25
901033787 | OWAK SAS M7310 - 82,34% MEDIANA
Publicidad | 0,70 +IND | 0,35 0,06
901038462 | INVERSIONES ~ VILNA | M7310 - 32,22% MICRO
SAS Publicidad | 3,10 9.5 0,07 0,04
901069185 | MACARENA & CO | M7310 - 70,34% GRANDE
SAS Publicidad | 1,41 +IND | 0,42 0,12
901135214 | NBCUNIVERSAL M7310 - 77.10% GRANDE
NETWORKS Publicidad | 1,14 60,5 | 0,60 0,14
INTERNATIONAL
COLOMBIA SAS
901264146 | THE JUJU S.A.S M7310 - 76,22% MEDIANA
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Publicidad | 1,21 +IND | 0,10 0,02
901371659 | GRUPO MENTO SAS M7310 - 56,87% MICRO
Publicidad | 1,49 +IND | 0,93 0,40

3.4.1 Codificacién del servicio en el sistema UNSPSC:

De acuerdo con los Cédigos Estdndar de Productos y Servicios de Naciones Unidas
(UNSPSC) proporcionados por Colombia compra eficiente, el objeto: “PRESTACION DE
SERVICIOS DE DIFUSION DE PUBLICIDAD PARA APOYAR CAMPANAS DE INFORMACION A
TRAVES DE VEHICULO CON VALLAS INFORMATIVAS DE LA ALCALDIA DEL MUNICIPIO DE
SINCELEJO.” El objeto a contratar se encuentra identificado dentro del clasificador de
bienes y servicios consagrado en el Decreto 1082 de 2015 en su articulo 2.2.1.1.2.1.1., con
los siguientes codigos y respectivos nombres:

' SIFICACION (UNSPSC) &l o 4 -V~‘_’,«;~BIEN Y/O SERVICIO
82101501 Publicidad en Vallas
82101801 Servicios de Campanas Publicitarias

3.4.2 Andlisis Econémico:

Identificacion de Proveedores: Para realizar el andlisis de costos del presente estudio se
tomaron los precios de referencia cotizados por tres proveedores locales del servicio
identificados en la siguiente tabla:

RAZON SOCIAL PROVEEDORES NIT

GLOBAL SERVICE SAS 901.154.113
ORANGE AGENCIA PUBLICIDAD 64.584.637
ROMA PUBLICIDAD 1.102.861.556-8

Estudio de Mercado:

En la fase de estructuracion del proyecto la Secretaria de comunicaciones adelantd un
estudio de mercado, en el cual se consultdé a empresas del sector con el fin de estimar el
valor del presupuesto oficial para la presente contratacién y determind que el valor
estimado para la ejecucion del proceso de “PRESTACION DE SERVICIOS DE DIFUSION DE
PUBLICIDAD PARA APOYAR CAMPANAS DE INFORMACION A TRAVES DE VEHICULO CON
VALLAS INFORMATIVAS DE LA ALCALDIA DEL MUNICIPIO DE SINCELEJO."

Valor Estimado del Presupuesto: El valor estimado de este andilisis de precios se tuvo en
cuenta el andlisis de cotizaciones, y asi un presupuesto por un valor de SESENTA Y DOS
MILLONES QUINIENTOS NOVENTA Y NUEVE MIL NOVECIENTOS NOVENTA Y OCHO PESOS
M/CTE ($62.599.998) IVA INCLUIDO Este valor incluye IVA.

Ver Anexo 1: Presupuesto).
ITEM DESCRIPCION

NUMERO DE | NUMERO VALOR VALOR TOTAL
VEHICULOS | DE MESES UNITARIO

SERVICIOS DE SERVICIOS DE DIFUSION DE
PUBLICIDAD PARA APOYAR CAMPANAS DE
INFORMACION A TRAVES DE VEHICULO CON
VALLAS INFORMATIVAS, MEDIANTE PERIFONEO
ALUSIVAS A LAS ACTIVIDADES QUE REALIZA LA
ALCALDIA DEL MUNICIPIO DE SINCELEJO.

CONDICIONES TECNICAS DE LOS DOS (2) 2 2
VEHICULOS.

Camionetas tipo pico (pick up) y/o plataforma,
modelo 2015 en adelante.

Motor Diésel o Gasolina, Incluye conductor, y
combustible.

Certificado revision técnico mecdanica (de ser el $ 10.433.333 $ 41.733.332

oSBT T S
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caso, segun el modelo).

Seguro obligatorio de accidente de tréansito —
SOAT.

Condiciones técnicas de las vallas: Vallas en
impresién digital, banner 13 onzas, con bolsillos
en todo los lados, instalada en los vehiculos,
brilante de un metro con ochenta y cinco
centimetros (1.85) de altura por dos metros con
veintisiete centimetro (2.27) de ancho, con
ojetes, incluye instalacion, disefo, full color.

estructura metdlica de un metro con ochentay
cinco centimetros (1.85) de altura por dos
metros con veintisiete centimetro (2.27) de
ancho.

Equipos necesarios para el perifoneo, tales

como sistema de sonido con
parlantes amplificadores.
VALOR TOTAL $ 41.733.332

3.5 CRITERIOS DIFERENCIALES PARA LIMITACION A MIPYMES

Segun lo dispuesto en el DECRETO 1860 DE 2021... "Que conforme a su exposicion de
motivos, la Ley de Emprendimiento "(...) propone facilitar el acceso de las Mipymes a la
modalidad de contratacién de minima cuantia, la limitaciéon de estos procesos a Mipymes,
define la posibilidad de establecer criterios diferenciales a favor de las Mipymes en los
procesos de contratacion publica, amplia el dmbito de aplicacién de las medidas de
compras publicas a enfidades que hoy estdn excluidas, establece la creacién de un
sistema de informacién e indicadores para evaluar la efectividad de las medidas
adoptadas y define la inclusion de factores de desempate en los procesos de
contratacién publica que priorizan este segmento”

El ARTICULO 2.2.1.2.4.2.18 que establece criterios diferenciales para las MIPYMES, que
definen la posibilidad de establecer criterios diferenciales a favor de las Mipymes en los
procesos de contratacién publica, amplia el éGmbito de aplicacién de las medidas de
compras publicas a entidades que hoy estan

excluidas, establece la creacion de un sistema de informacién e indicadores para evaluar
la efectividad de las medidas adoptadas y define la inclusion de factores de desempate
en los procesos de contratacion publica. El Departamento de Sucre pretende facilitar el
acceso de las Mipymes al mercado de compras publicas, por lo tanto, dentro de este
andlisis se realiza consulta a la pdagina del Sistema de Informacién Societaria SlIS
https://siis.ia.supersociedades.gov.co/#/ ), bUsqueda que dio como resultado 114
empresas para el codigo CIIU 7310 Publicidad, donde se evidencia la siguiente
informacion para la actividad econémica mencionada anteriormente:

NIT Razén social de la sociedad (cnu)
M7310 -
901177520 | PEOPLE MEDIA SAS Publicidad 1,24 | 78,33% 20,4 | 0,85 0,18 MEDIANA
MF PUBLICIDAD MERCADEO M7310 -
800033055 | LIMITADA Publicidad 2,80 8,85% +IND 0,09 0,08 MICRO
M7310 -
800045878 | SERVIMEDIOS SAS Publicidad 2,11 | 33,67% +IND 0,29 0,19 MEDIANA
M7310 -
800086186 | LOGROS PUBLICITARIOS SAS Publicidad 1,04 | 87,96% 1,3| 043 0,05 MEDIANA
M7310 -
800099468 | TEXPOIDEAS LTDA Publicidad 2,75 | 40,60% 36,5| 0,60 0,35 PEQUENA
M7310 -
800146415 | PUBLICIDAD Y ALGO MAS SAS Publicidad 6,89 | 54,51% 1,5 0,17 0,08 PEQUENA

~
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M7310 -
800167898 | JH HOYOS & ASOCIADOS SAS Publicidad 2,03 64,11% +IND 0,18 0,07 PEQUENA
M7310 -
800193477 | IMAGEN VIRTUAL SAS Publicidad 0,46 | 183,39% | - 4,0 IND |- 0,80 MICRO
M7310 -
802014640 | DAVILA P&M SAS Publicidad 2,15 | 57,79% | +IND 0,81 0,34 MEDIANA
M7310 -
802021183 | SIGNO 21 SAS Publicidad 1,71 | 60,16% 2,6 0,29 0,12 MEDIANA
M7310 - )
802023098 | MERCADEO ESTRATEGICO SAS Publicidad 4,31 | 48,53% +IND 0,27 0,14 PEQUENA
METROVIA SAS EN M7310 -
805000085 | REORGANIZACION Publicidad 1,25 | 62,91%| +IND 0,33 0,12 MEDIANA
SOCIEDAD INNOVACIONES M7310 - )
805023055 | GRAFICAS SAS Publicidad 1,84 | 45,82% 8,6 | 043 0,23 PEQUENA
M7310 -
811002668 | ALTA DIFUCION SAS Publicidad 1,19 80,34% 47,2 0,27 0,05 MICRO
MORALESCOM SAS EN
PROCESO DE NEGOIZACION DE | M7310 -
811045004 | EMERGENCIA Publicidad 520 | 87,54% |- 34(- 130]- 0,16 MICRO
M7310 -
830004707 | MBASAS Publicidad 3,00 | 33,07% 2,7| 0,13 0,08 PEQUENA
M7310 -
830005640 | KOALA ANDINA LTDA Publicidad 1,64 | 53,13% 15,9 | 0,48 0,23 MEDIANA
M7310 -
830013805 | SILVA PUBLICIDAD SAS Publicidad 0,84 | 79,52% +IND 0,02 0,00 MICRO
M7310 -
830026954 | STRAZA SAS Publicidad 1,87 | 60,64% 2,1 0,44 0,17 MEDIANA
M7310 -
830047108 | GRUPO ZEA SAS Publicidad 1,70 | 58,48% | +IND 0,68 0,28 MEDIANA
EDICIONES MEDICAS M7310 -
830057131 | LATINOAMERICANAS SAS Publicidad 3,42 28,90% 14,3 0,38 0,27 MEDIANA
M7310 -
830059566 | OPTIMA TM SAS Publicidad 4,43 | 41,62% 0,6 0,00 0,00 PEQUENA
M7310 -
830067529 | DISENO MDC SAS Publicidad 3,07 | 34,71% 6,6 | 0,22 0,14 PEQUENA
M7310 -
830076788 | E MARKETTOOLS SAS Publicidad 2,76 | 112,02% 4,0 IND 0,25 MEDIANA
M7310 -
830081460 | FENIX MEDIA GROUP SAS Publicidad 2,11 | 50,18% | - 33|- 0,18 |- 0,09 PEQUENA
M7310 -
830093596 | Intera Marketing ltda Publicidad 1,11 | 57,81% 2,7 0,63 0,27 PEQUENA
M7310 -
830096789 | IMAGINARIA FILMS SAS Publicidad 161,86 0,72% -IND |- 0,01|- 0,01 MICRO
CYAN VISIBILIDAD DE MARCAS | M7310 -
830098598 | SAS Publicidad 1,56 | 88,56% -IND |- 0,12 |- 0,01 PEQUENA
RGS EXPANSION GROUP BTL M7310 -
830109396 | COLOMBIA LTDA Publicidad 7,23 16,02% +IND 0,06 0,05 MEDIANA
M7310 -
830114289 | AD ORANGE SAS Publicidad 0,62 | 93,20% +IND 0,95 0,06 PEQUENA
MARKETING SERVICES DE M7310 -
830122431 | COLOMBIA SAS Publicidad 2,72 | 36,45% 59| 0,18 0,12 MEDIANA
M7310 -
830125837 | MASS DIGITAL SAS Publicidad 1,99 | 47,27% 389,1| 0,25 0,13 MEDIANA
M7310 -
830127077 | IDEANDINA SAS Publicidad 0,28 | 25,48% 2,0 0,02 0,02 PEQUENA
M7310 -
830134474 | EVOLUTION PLASTIC SAS Publicidad 1,63 61,98% 1,5 0,78 0,30 MEDIANA
PUBLICIDAD Y MEDIOS M7310 -
830137308 | ASOCIADOS TV SA Publicidad 1,79 | 53,20% 47,3| 0,39 0,18 MICRO
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M7310 -
830138621 | CENTRAL FILMS SAS Publicidad 2,64 26,59% +IND 0,06 0,05 MEDIANA
M7310 -
830503745 | ON BRAND EXPERIENCE SAS Publicidad 3,28 | 84,14% |- 31,3|- 0,45|- 0,07 MICRO
M7310 -
860039334 | SOCIEDAD DIGUELI TDA Publicidad 0,89 38,16% 1,0 0,04 0,02 MICRO
MEDIOS PUBLICITARIOS M7310 -
860052606 | PUBLIMEDIOS LTDA Publicidad 27,82 73,60% 1,9 0,09 0,02 MICRO
M7310 -
860072367 | PUBLISENALES SAS Publicidad 2,50 27,97% 35,8 0,33 0,24 MEDIANA
M7310 -
860076863 | IDEAMOS PUBLICIDAD LTDA. Publicidad 2,37 39,09% 10,5 0,10 0,06 MICRO
PUBLIK TECNOLOGIAS
INFORMACION
COMUNICACIONES Y MEDIO M7310 -
891902435 | AMBIENTE SAS Publicidad 7,88 71,35% -IND - 0,14 |- 0,04 PEQUENA
M7310 -
900010096 | MARKETING VALLAS SAS Publicidad 6,91 6,55% +IND 0,12 0,11 PEQUENA
EVO FORMA IMAGEN M7310 -
900011228 | CORPORATIVA SAS Publicidad 1,52 | 41,31% +IND 0,10 0,06 MEDIANA
M7310 -
900012092 | COMERCIALIZADORA IN SAS Publicidad 1,24 | 67,89% 253,4 1,54 0,50 MICRO
M7310 -
900047559 | LAMUVI FILMS SAS Publicidad 1,41 49,14% +IND 0,06 0,03 PEQUENA
M7310 -
900066487 | ELEMENT DESING LTDA Publicidad 2,99 33,42% +IND 0,32 0,21 MEDIANA
AURE DISENO ARQUITECTURA | M7310 -
900092620 | SAS Publicidad 2,60 34,04% 5,8 0,26 0,17 PEQUENA
M7310 -
900110842 | SQADRA TEAM SAS Publicidad 1,93 63,57% +IND 0,71 0,26 PEQUENA
M7310 -
900122694 | AYZ PUBLICIDAD SAS Publicidad 3,04 19,81% 29,4 0,24 0,19 PEQUENA
CREAR PUBLICIDAD EXTERIOR M7310 -
900135415 | SAS EN REORGANIZACION Publicidad 0,82 62,70% 13,2 0,52 0,19 PEQUERNA
LA ESTACION PROMOCIONES Y | M7310 -
900135531 | ACTIVACIONES SAS Publicidad 5,29 97,01% | - 8,6 - 10,09 |- 0,30 PEQUENA
GRUPO NACIONAL DE MEDIOS | M7310 -
900147111 | S.A. Publicidad 1,39 68,23% 13,1 0,22 0,07 MEDIANA
M7310 -
900147578 | ESPACIOS ALTERNOS SAS Publicidad 2,72 23,48% +IND 0,26 0,20 MICRO
M7310 -
900162979 | PCN PUBLICIDAD LTDA Publicidad 3,32 28,35% 21,6 0,49 0,35 MEDIANA
M7310 -
900202565 | MARCA REGISTRADA MR SAS Publicidad 2,93 35,94% 9,9 0,24 0,15 PEQUENA
UNIVERSAL GROUP AGENCIA M7310 -
900204473 | DE COMUNICACIONES SAS Publicidad 3,44 38,64% 4,0 0,23 0,14 MEDIANA
M7310 -
900209047 | BRANDEX GLOBAL SAS BIC Publicidad 2,22 58,50% 6,3 0,77 0,32 MEDIANA
M7310 -
900212132 | BrainHub SAS Publicidad 2,38 | 41,97% 4,8 0,99 0,58 PEQUENA
XP COLOMBIA SAS EN M7310 -
900218414 | REORGANIZACION Publicidad 4,09 80,02% 1,0 0,08 0,02 PEQUENA
M7310 -
900247331 | WHISKEY FILM SAS Publicidad 1,40 70,86% +IND 0,22 0,06 MEDIANA
M7310 -
900260136 | ANTHROPOLOGICS.A.S Publicidad 5,45 17,83% +IND 0,23 0,19 PEQUENA
M7310 -
900264662 | TALK WORD OF MOUTH SAS Publicidad 1,96 54,53% |- 12,3|- 0,32 |- 0,15 MICRO
M7310 -
900273623 | HIFERASEN C Publicidad 0,91 96,07% |- 28,4|- 0,65]|- 0,03 MICRO
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M7310 - .
900282001 | GO SPORTS MEDIA SAS Publicidad 1,34 | 76,98% 19,9 | 1,65 0,38 PEQUENA
MEATALVISUAL SOCIEDAD
POR ACCIONES SIMPLIFICADA
EN REORGANIZACION M7310 -
900297403 ABREVIADA Publicidad 0,88 123,50% | - 4,1 IND - 0,10 MICRO
Asylum Marketing SAS En M7310 -
900324019 | Reorganizacion Publicidad 1,00 | 87,07%| +IND 0,21 0,03 MEDIANA
GALEANO CAMACHO E HIJOS M7310 -
900340181 | SAS Publicidad 103,22 12,49% | +IND 0,00 0,00 MICRO
ESPACIO EN BLANCO PEAJES M7310 -
900347930 | SAS Publicidad 26,83 | 21,16% | - 9,0|- 0,14|- 011 MICRO
INTERNATIONAL AIRMEDIA M7310 - )
900360619 | GROUP LTDA Publicidad 1,38 | 72,34% 32| 0,35 0,10 PEQUENA
M7310 -
900363376 | ILUMEN GRAPHICS S AS Publicidad 2,04 | 71,14% 54| 0,64 0,18 MEDIANA
M7310 - ~
900365358 | DOBLEFECTO SAS Publicidad 1,31 | 78,51% 39| 0,71 0,15 PEQUENA
M7310 -
900366218 | CROMATICAPEX SAS Publicidad 1,81 | 40,02% | +IND 0,13 0,08 MEDIANA
JAIME URIBE Y ASOCIADOS M7310 -
900373599 | S.A.S. Publicidad 1,56 26,10% 1,4 0,03 0,02 MEDIANA
M7310 -
900374048 | ZORB PUBLICIDAD SAS Publicidad 1,64 | 80,67%| +IND 0,22 0,04 MEDIANA
M7310 -
900378858 | INVERSIONES GABO SAS Publicidad 13,54 | 65,56% 1,2| 0,23 0,08 PEQUENA
M7310 -
900389753 | PYP MEDIOS SAS Publicidad 1,26 74,48% 11,5 0,89 0,23 MEDIANA
M7310 -
900394210 | hercas publicidad exterior s.a.s | Publicidad 3,80 | 27,65% 3,9| 0,09 0,06 MEDIANA
M7310 -
900397996 | PUBLICITV SAS Publicidad 0,34 | 67,55% 2,2 0,77 0,25 PEQUENA
VALLAS Y PUBLICIDAD JAC SAS | M7310 -
900410870 | EN REORGANIZACION Publicidad 1,79 | 52,17%| -IND |- 010 - 0,05 MICRO
PRENSA & ENTRETENIMIENTO
AGENCIA DE M7310 -
900423752 COMUNICACIONES SAS Publicidad 6,43 29,88% 6,2 0,16 0,11 MEDIANA
TARGET MEDIOS COLOMBIA M7310 -
900425718 | S.A.S Publicidad 3,02 | 27,91%| +IND 0,41 0,30 MEDIANA
GRUPO EMPRESARIAL ZAPATA M7310 -
900443180 | MARTINEZ SAS Publicidad 8,97 | 52,20% 48| 0,19 0,09 PEQUENA
M7310 -
900454459 | FANTASTICA SAS Publicidad 2,71 36,04% +IND 0,37 0,24 MEDIANA
M7310 -
900466262 | VEINTE ONCE SAS Publicidad 5,36 18,66% -IND - 0,10 |- 0,08 MICRO
M7310 -
900483066 | INTERACTIVE MEDIA SAS Publicidad 0,98 | 88,24% 32| 0,77 0,09 MEDIANA
M7310 -
900504201 | 3TOUCH MEDIA SAS Publicidad 2,37 | 30,50% 55| 0,13 0,09 MICRO
M7310 -
900511703 | SUIMAGEN CREATIVA S.A.S. Publicidad 1,50 59,56% +IND 0,23 0,09 MEDIANA
M7310 -
900515542 | CONTENIDOS EL REY SAS Publicidad 0,96 89,62% 5,0 2,12 0,22 MEDIANA
NEGOCIOS ESTRATEGICOS NE M7310 -
900522641 | SAS Publicidad 2,05 | 26,32% 18,6 | 0,24 0,17 PEQUENA
M7310 -
900524265 | AIRFACTORY COLOMBIA LTDA Publicidad 2,42 41,30% 4,1 0,20 0,12 PEQUENA
M7310 -
900548289 | DIGIMARKETING SAS Publicidad 1,91 51,61% 14,2 1,34 0,65 MEDIANA
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MARKETEAM OPTIONS M7310 -
900559491 | COLOMBIA SAS Publicidad 6,05 | 99,31% +IND 0,40 0,00 MEDIANA
INTERNET MEDIA SERVICES M7310 -
900559638 | COLOMBIA SAS Publicidad 0,94 | 102,71% 0,4 IND 0,03 MEDIANA
M7310 -
900619786 | LOS GOODFELLAS BICSAS Publicidad 1,68 | 56,19% 26,7 | 0,58 0,25 PEQUENA
PLANEAR COMUNICACIONES M7310 -
900621477 | SAS Publicidad 1,74 | 57,97%| +IND 0,83 0,35 MEDIANA
M7310 -
900626892 | DENTSU COLOMBIA SAS Publicidad 2,38 | 41,98% | - 43|- 0,03|- 0,02 MEDIANA
M7310 -
900635943 | FINDASENSE COLOMBIA SAS Publicidad 1,39 | 130,87% | - 2,1 IND |- 0,27 MEDIANA
M7310 -
900639612 | RED MAS COLOMBIA SAS Publicidad 1,33 | 146,79% 18,3 IND 0,20 MEDIANA
M7310 -
900665748 | ADGLOW COLOMBIA SAS Publicidad 41,30 | 187,74% | +IND IND 0,00 MICRO
HEADWAY DIGITAL COLOMBIA | M7310 -
900688372 | SAS Publicidad 0,97 | 100,52% |- 17,3 IND |- 0,08 PEQUENA
M7310 -
900700061 | iprospect colombia sas Publicidad 1,01 | 99,11% 1,3 | 14,59 0,13 MEDIANA
M7310 -
900731768 | MARKET DYNAMO SAS Publicidad 1,47 68,11% +IND 0,30 0,09 PEQUENA
M7310 -
900749689 | CHECKPOS SAS Publicidad 573 | 17,44%| -IND |- 0,21|- 0,18 MICRO
COMARCA MARKETING
ADVERTISING SASEN M7310 -
900808626 | REORGANIZACION Publicidad 15,94 | 55,93% 9,6 0,11 0,05 MICRO
TWENTY AGENCIA CREATIVA M7310 -
900812787 | SAS Publicidad 2,43 63,36% 55 0,38 0,14 PEQUENA
ARETE LATIN AMERICA M7310 -
900844025 | (COLOMBIA) S.A.S Publicidad 1,11 | 83,51% 1,6 | 2,64 0,43 PEQUENA
BURSON COHN & WOLFE M7310 -
900908443 | COLOMBIA S.A.S Publicidad 2,00 | 44,78% +IND 1,04 0,57 MEDIANA
M7310 -
900948361 | TICJOB SAS Publicidad 2,32 | 42,05% 38,3 0,40 0,23 MICRO
M7310 -
900983664 | IIWALL COLOMBIA SAS Publicidad 0,42 | 229,06% 1,0 IND 0,35 PEQUENA
M7310 -
901027355 | BIG FORMAT+ SAS Publicidad 0,42 | 214,11% -IND IND |- 0,25 MICRO
M7310 -
901033787 | OWAK SAS Publicidad 0,70 | 82,34% | +IND 0,35 0,06 MEDIANA
M7310 -
901038462 | INVERSIONES VILNA SAS Publicidad 3,10 | 32,22% 9,5 0,07 0,04 MICRO
M7310 -
901264146 | THE JUJU S.A.S Publicidad 1,21 | 76,22%| +IND 0,10 0,02 MEDIANA
M7310 -
901371659 | GRUPO MENTO SAS Publicidad 1,49 56,87% +IND 0,93 0,40 MICRO

ARTICULO 2.2.1.2.4.2.18 que establece criterios diferenciales para las MIPYMES, de
acuerdo con el numeral 1 del articulo 12 de la Ley 590 de 2000, segun los resultados del
andlisis del sector, las Entidades Estatales indistintamente de su régimen de contratacion,
los patrimonios auténomos constituidos por Entidades Estatales y los particulares que
ejecuten recursos publicos estableceran condiciones habilitantes diferenciales que
promuevan y faciliten la participacion en los procedimientos de seleccion competitivos de
las Mipyme domiciliadas en Colombia. Para el efecto, en funcidon de los criterios de
clasificacion empresarial, los Documentos del Proceso deberdn incorporar requisitos
habilitantes diferenciales relacionados con alguno o algunos de los siguientes aspectos:

1. Tiempo de experiencia.
2. Numero de contratos para la acreditacion de la experiencia.
3. Indices de capacidad financiera.
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4. indices de capacidad organizacional.
5. Valor de la garantia de seriedad de la oferta.

Direccion de Gestion Contractual

Los requisitos mencionados deberdan fijarse respetando 1as condiciones habilitantes
requeridas para e/ cumplimiento adecuado del contrato, teniendo en cuenta el alcance

de las obligaciones. En desarrollo de lo anterior, con la finalidad de beneficiar a las
Mipyme, se establecerdn condiciones mds exigentes respecto @ alguno o algunos de los

criterios de participacion antes enunciados frente a los d

concurran al procedimiento de seleccién que no sean Mipyme.

emds proponentes qué

Con excepcién de los procedimientos de selecciéon abreviada por subasta inversa y de
| de Contratacién de la
clasificacion empresarial,

minima cuantia, las entidades sometidas al Estatuto Genera
Administracion PUblica, teniendo en cuenta los criterios de

podran establecer puntajes adicionales para Mipyme. En ningun caso,
superar el cero punto veinticinco por ciento (0.25%) del total de los punto

el pliego de condiciones.

Teniendo en cuenta que pard las minimas cuantias no se exige capd

estos podrdn
s establecidos en

cidad financiera por

la no obligatoriedad del RUP. El criterio diferencial utilizado para las Mipymes en este

proceso serdla EXPERIENCIA.

Teniendo en cuenta que el Valor del presupuesto oficial del presente proceso de
seleccién no es superior al umbral establecido de ciento veinticinco mil délares de los

Estados Unidos de América (US $125.000), es decir:

UMBRAL DE MIPYMES

Umbral PYMES US$ 125.000

Umbral PYMES en pesos $532.338.092

Valor del presupuesto oficial del proceso: $ 80.000.000

El presente proceso de seleccién puede ser limitado a MIPYMES

De conformidad con lo dispuesto en el articulo 34 de la ley 2069 de 2020 y el articulo
quinto del decreto 1860 de 2021, por medio del cual se modifica la subseccion 2 de la
seccion 4 del capitulo 2 del titulo 1 de la parte 2 del libro 2 del decreto 1082 de 2015, el
limitado a MiPymes, foda
vez que el valor del proceso de contratacién es inferior a CIENTO VEINTICINCO MIL
DOLARES (US$125.000) o QUINIENTOS TREINTA Y DOS MILLONES TRESCIENTOS TREINTA Y
OCHO MIL NOVENTA Y DOS PESOS M/CTE ($532.338.092), valor liquidado con la tasa de

proceso de contfratacién de la referencia es susceptible de ser

cambio que para el efecto, determina el Ministerio de Comerc

io, Industria y Turismo, Yy

cuyo umbral se encuentra vigente desde el | de enero del 2024 hasta el 31 de diciembre

de 2025.

Ahora bien, dado que €l articulo 12 de la ley 590 de 2000, modificado por el arficulo 33 de
la Ley 2069 de 2020, establece que las enfidades estatales “Deberdan en el Andlisis del
Sector identificar las MIPYMES que podrian ser potenciales proveedoras directas 0

indirectas, con el fin de definir reglas que promuevan y facilit

en su participacion en el

proceso de contratacion.”, procederemos abordar en el presente estudio el andlisis de
bienes y servicios ofertados por sociedades Cuyo tamafo empresarial las ubica en la

categoria de MiPymes.

El decreto 957 del 5 de mayo de junio de 2019, por el cual se adiciona el capifulo 13 al
titulo 1, de la parte 2 del libro 2. del decreto 1074 de 2015, decreto Unico del sector
comercio, industria y turismo, y sé reglamenta el arficulo segundo de la ley 590 de 2000,
modificado por el articulo 43 de la ley 1450 de 2011, sefiala en su articulo 2.2.1.13.2.1. el
criterio para la clasificacion del tamaio empresarial, en los términos siguientes.

Articulo 12. Promociéon del acceso de las MIPYMES al mercado de Compras PUblicas. Con
el fin de promover el acceso de las MIPYMES al mercado de Compras Publicas, las
Entidades Estatales indistintfamente de su régimen de contratacion, los patrimonios

auténomos constituidos por Entidades Estatales y los particulares que ejecufen recursos

publicos:

1. Deberan en el Andlisis de Sector identificar las MIPYMES que podrian ser potenciales

proveedoras directas o indirectas, con el fin de definir reglas que

Calle 28 N. 25A - 246 Sede Principal | Sincelejo - Sucre |
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participacién en el Proceso de Contratacion.

2. Desarrollardn programas de aplicaciéon de la normativa del Sistema de Compra
publica, en especial, la relacionada con las disposiciones que promueven la participacion
de las MIPYMES en las compras publicas, los incentivos y el Secop.

3. Promoverdn e incrementardn, conforme a su respectivo presupuesto, la participacion
de micro, pequenas y medianas empresas como proveedoras de los bienes y servicios
que aquellas demanden.

4. Establecerdn, en observancia de lo dispuesto en el articulo 11 de la presente ley,
procedimientos administrativos que faciliten a micro, pequefnas y medianas empresas, €l
cumplimento de los requisitos y trédmites relativos a pedidos, recepcion de bienes o
servicios, condiciones de pago y acceso a la informacién, por medios iddneos, sobre sus
programas de inversion y de gasto.

5. Preferirdn en condiciones de igual precio, calidad y capacidad de suministros y servicio
a las MIPYMES nacionales.

6. Promoverdn la divisién del Proceso de Contratacion en lotes o segmentos que faciliten
la participacion de las MIPYMES en el Proceso de Contratacion.

7. La Agencia Nacional de Contratacion Publica -Colombia Compra Eficiente y el
Ministerio de Comercio, Industria y Turismo, creardn un sistema de indicadores con el fin de
evaluar anualmente la efectividad de la inclusion de las MIPYMES al mercado de compras
publicas. A partir de esta evaluacion, el Gobierno Nacional promoverd las mejoras que
faciliten el acceso de éstas al mercado estatal a través de la implementaciéon de ajustes
normativos, nuevas herramientas, incentivos e insfrumentos financieros.

8. En los dos primeros meses de cada ano las enfidades estatales definidas en este articulo
deberdn remitir informacion a la Agencia Nacional de Contratacion Publica -Colombia
Compra Eficiente-, sobre el cumplimiento y resultados de la adopcién de las medidas
establecidas en la presente disposicion durante el afo inmediatamente anterior, lo cual
servird como insumo para la evaluacién anual de qué trata el presente numeral.

Los Consejos Superiores de microempresa y de pequena y mediana empresa (pyme), de
acuerdo con lo establecido en la Ley 590 de 2000, modificada por la Ley 905 de 2004,
cumplen con las siguientes funciones, y estan conformados segun la disposicion normativa
asi:

A) Consejo Superior de Microempresa
B) Consejo Superior de Pequena y Mediana Empresa (Pyme)

CLASIFICACION DEL TAMANO EMPRESARIAL

Que el articulo 2° de la, Ley 590 de 2000 "Por la cual se dictan disposiciones para promover
el desarrollo de las micro, pequenas y medianas empresas”, modificado por el articulo 2°
de la Ley 905 de 2004 y por el articulo 43 de la Ley 1450 de 2011, define las micro,
pequenas y medianas empresas, asi:

"Articulo 2°. Definiciones de tamano empresarial.

Para todos los efectos, se entiende por empresa, toda unidad de explotacidén econdmica,
realizada por persona natural o juridica. en actividades agropecuarias, industriales,
comerciales o de servicios, en el drea rural o urbana. Para la clasificacion por tamano
empresarial, entiéndase micro, pequena, mediana y gran empresa, se podrd utilizar uno o
varios de los siguientes criterios.

1. NUmero de trabajadores totales.
2. Valor de ventas brutas anuales.
3. Valor activos totales.

Criterio para la clasificacion del tamano empresarial.

Para efectos de la clasificacion del tamafio empresarial se tendrd como criterio exclusivo
B R R R B a2 0T A P T A R A SN i,
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los ingresos por actividades ordinarias anuales de la

Direccion de Gestion Contractual

respectiva empresa. El nivel de

ingresos por actividades ordinarias anuales con base en el cual se determina el famano

empresarial variard dependiendo del sector econémico en el

su actividad.

Rangos para la Definicién del Tamano Empresarial.

Para efectos de la clasificacion del famano empresari

criterio previsto en el articulo anterior, 10s

cual la empresa desarrolle

al se utilizaran, con base en el

siguientes rangos para determinar el valor de 10s
ingresos por actividades ordinarias anuales de acuerdo con el sector econdémico de que

se frate:
SECTOR MICRO PEQUENA MEDIANA
: . Superior a (23.563 UTVv) e | Superior a (204.995 UTV)
SECTOR Inferior o igual a (23.563 inferior o igual a (204.995 | € inferior o igual a
MANUFACTURERO uvT). 1'736.565 UVT

UVvT)

SECTOR SERVICIOS V).

Inferior o igual a (32.988

Superior a (32.988 utv) e
inferior o igual a (131.951
uVvT)

Superior a (131.951 utv)
e inferior ©

igual @
(483.034 UVT)

Inferior o igual a (44.
UvT).

\S—ECTOR COMERCIO

Superior a (44.769 utv) e
inferior o igual a (431.196
UuVvT)

769

Superior a (431.196 utv)
e inferior ©

igual a
(2°160.692 UVT)

Valor de la Unidad de Valor Tributario - UVT. Fi

iar en cuarenta y siefe mil sesenta y cinco

pesos ($47.065) el valor de la Unidad de

Valor Tributario = UVT que reqird durante el aho

2024 —
SECTOR MICRO PEQUENA MEDIANA
. . Superior a $ 895.488.252 € Superior a $ 7°790.629.980
SECTOR Inferior o igual a $ | . - . e 4
inferior o igual a $ | e inferior o igual a $
MANUFACTURERO 895.488.252 7°790.629.980 657996.416.260
inferior o igual a $ Superior a $ 17253.675.952 Superior a $ 5°014.665.804
SECTOR SERVICIOS 17253.675 952g e inferior o igual a $ | e inferior o igual a $
T 5'014.665.804 18.357.224.136
: . Superior a $ 17701.401.076 Superior a $
SECTOR COMERCIO '{1%'10201%76'9”0' a $| o inferior o igual a § | 16.387°172.784 e inferior 0
U 16.387°172.784 igual a $82.1 14.938.768

Ahora bien, teniendo claro la definicion de los tamafios empresariales resulta pertinente
ahondar sobre el comportamiento de las MiPymes en los sectores de la economia de
nuestro pais. La Secretaria Técnica del Consejo Superior de MiPymes del Ministerio de

Comercio, industria y Turismo, realizé la compilacion de
diferentes departamentos que reportaron a este M
redlizado en las Céamaras de Comercio principales
suministrada por algunas regiones, s€ tiene un total

la informacién suministrada par los
inisterio, con base en el registro
. De la informacién consolidada
de 232.200 unidades productivas

nuevas. Las MiPymes suman 230.130 empresas, equivalente al 99% del total, distribuidas asi:
Micro 91%, Pequefia 7% y Mediana 2%, porcentaje idéntico al registrado en al menos el

Ultimo trimestre de 2019. Lo distribucién de empresas
puede ver en la siguiente tabla:

por tamano / departamento, se

Totea 5 Canticiad de amﬁgqgvggggg;l tamana y registnos reustndons .
R Tamafic sm —
| DEPARTAMENTO | Medinne | No ciasiicadas | Grande | Jowl
- , i
[Antioquia 4.‘434{,, - A.,q,}_u_-»-l.gs;s; 211.895 |
Aslantico i 0 01 o 522
Boliver B
| Boyacs ) o ) 0 229
Caidas (1] ol ) 7
Cass o] a o 1012
i o o _22
of o ol 2.436
18 o 2 2 937
0 281 § of ’_‘f&
[} 0 &) 4521
a [+3 - A TT2 )
] 183 ol 238
o ] -1 205
,,,,, A - .0
4 112 [+ 3120
] I ) 1.047
0 2| (4] ...335 |
) al - [ 728
NN - 1] a0 [+) 201
Totates 210474 B T aa3Bal 669 1401 732200 |
Fomtie recopilacion de nfoimascion rocitida dosde las S etaarlonn T b de s Conseos Reg Mgy es

Segun cifras del Registro Uni

co Empresari

al y Social (RUES), que recoge informacion de las

57 Camaras de Comercio

del pais, enfre enero y marzo de 2021 se crearon en el pais

Calle 28 N. 25A - 246 Sede Principal | Sincelejo - Sucre | Codigo Postal: 700003
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96.431 empresas, 9,.3% mads que en el mismo periodo de 2020, cuando la cifra fue de
88.248 unidades productivas. Del total de empresas nuevas registradas, 75,4% corresponde
a personas naturales y 24.6% a sociedades. De acuerdo con el famano de la empresa
medido por el valor de sus activos, Confecamaras pudo evidenciar que el conjunto de
nuevas unidades productivas estd conformado principalmente por microempresas
(99,6%), seguido por las peguenas empresas (0,38%) y el restante se encuentra en las
medianas y grandes (0,02%). Esto significa que, pese a la pandemia y constantes cierres
en los primeros tres meses del afo 2021, se crearon 96.035 micronegocios, es decir 93
empresas por dia. En cuanto a la distribucion de la cantidad de empresas segun su
organizacién juridica, se evidencia que el mayor nUmero de empresas se encuentra en las
Sociedades por Acciones Simplificadas -S.A.S. con 653.031, en segundo lugar, se
encuentran las Sociedades Limitadas -Ltda. con 416.208, seguido por las Empresas
Unipersonales E.U. con 59.309, las Sociedades Anénimas -S.A. con 33.819, las Sociedades
en Comandita Simple con 28.400 y las Empresas Asociativas de Trabajo con 20.648. El resto
del total de empresas se distribuyen en menores cantidades entre los demos tipos de
organizacién juridica.

Table 6 RUES POR ORGANIZACION JURIDICA

ERPRESAS A SOUATIVAS DE TRABASG @ 1760 2981

EMPRERA S INDUSTRALES ¥ s 5 -

COMERCIAL FS DL BRTADD . s *

1 jowsEsas UNFERSUNALES a 44 ] 51 852 8322 55 309
CITRAS SOCRUADES B 74 172 33 3163 4008
SOCHEDAD AGRASA DE
TRANSFS IO [1] 1 o Fal b ] 50

L | SOCEDND ANOSIA 12730 2069 | & 658 13348 Qo 33819
SCOCETAD OO BT = 3 i3 A4 273 Ta5
BOCEDAD B COMANDITA FOR ACTIDNES L] o 451 1088 1878 3478
SOOWDAD B COMARDITA SRELE o 489 FaTR 195 ra3 8800 28600
SOCEDAD EXTRAMIERA 308 s EESY 1.307 1.082 s
SOCEDAD LMTA DA 438 2.20% 17 500 ET1.045 134 B3S 418208
SOOEDATES FOR ACCIONES 2,603 o812 §

SALFICADAS SAS 2 <] /OIS 196202 430 338 E53.031

: TOTAL P sate 14308 . g4YEfs | 830802 | SEIRTOM
A ,

Fuenie www fues org.co

De acuerdo con los datos publicados por el RUES, con corte a abril 20 de 2020, existe un
registro total de 1.756.492 "Personas Naturales’, de las cuales segun el tamano 568.752
corresponden a MiPymes (No se tiene en cuenta la gran empresa y las no determinadas).

Tabia 7. Personas naturales -
MMWL =T
' TOTAL i

os | ame

é.m’gm : Cmmras

Fuente: waw

Adicionalmente se consulta en el departamento de Sucre.
httos://emDresh‘e.eleconomistoomerico.co/Acﬁvidod/DIFUSION-DE-PUBLIClDAD-/IocoIidcd/SINCELEJO, Se han
encontrado resultados de empresas con alguna relacién para la busqueda DIFUSION-DE-
PUBLICIDAD " en SUCRE.

Distribucidon de Empresas por Facturacion,

¢ Pequenas (45 Empresas)
¢ Medianas (2 Empresas)
e Corporativas (1 Empresas)

Proceso se puede limitar a MIPYMES Municipal ya que se cuenta con empresas que
pueden ofrecer los productos y servicios a nivel municipal.

3.6 FOMENTO A LA EJECUCION DE CONTRATOS ESTATALES POR PARTE DE POBLACION EN
POBREZA EXTREMA, DESPLAZADOS POR LA VIOLENCIA, PERSONAS EN PROCESO DE

”
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REINTEGRACION O REINCORPORACION Y SUJETOS DE ESPECIAL PROTECCION
CONSTITUCIONAL - ARTICULO 3 DECRETO 1860 DE 2021.

Teniendo en cuenta lo dispuesto en el DECRETO 1860 DE 2021 en su Articulo 2.2.1.2.4.2.16.
“Fomento a la ejecucién de contratos estatales por parte de poblacién en pobreza
extrema, desplazados por la violencia, personas en proceso de reintegracion o
reincorporacién y sujetos de especial proteccion constitucional. En los Procesos de
Contratacién, las Entidades Estatales indistintamente de su régimen de confratacion, los
patrimonios autbnomos constituidos por Entidades Estatales y los particulares que ejecuten
recursos publicos fomentaran en los pliegos de condiciones O documento equivalente
que los contratistas destinen al cumplimiento del objeto contractual la provision de bienes
o servicios por parte de poblacién en pobreza extrema, desplazados por la violencia,
personas en proceso de reinfegracion o reincorporacion y sujetos de especial proteccion
constitucional, garantizando las condiciones de calidad y sin perjuicio de los Acuerdos
Comerciales vigentes”. El Municipio de Sincelejo para el fomento a la ejecucion de
contratos estatales por parte de poblacién en pobreza extrema, desplazados por la
violencia, personas en procesos de reintegracién o reincorporacion y sujetos de especial
proteccion constitucional, y teniendo en cuenta la naturaleza del objeto contractual y el
alcance de las obligaciones, considera que para el presente proceso de seleccion NO es
pertinente incorporar que el contratista destine al cumplimiento del objeto contractual, la
provisién de bienes o servicios por parte de la poblacion descrita anteriormente.

3.7 COMPRAS PUBLICAS - LEY 2046 DE 2020

Por la cual se establecen mecanismos para promover la participacion de pequenos
productores locales agropecuarios y de la agricultura campesina, familiar y comunitaria
en los mercados de compras publicas de alimentos.

La compra local de alimentos es la accién de adquirir uno o varios alimentos ofrecidos por
pequenos productores agropecuarios y productores Ccuyos sistemas  productivos
pertenezcan a la Agricultura Campesina, Familiar y Comunitaria, o de sus organizaciones
legalmente constituidas dentro de la zona geogrdfica para la compra local de alimentos
gue cumplan con los requisitos sanitarios en materia de calidad e inocuidad.

De acuerdo con la ley, las entidades que, con recursos publicos, contraten la adquisicién
y entrega de alimentos estardn en la obligacién de adquirir localmente alimentos
comprados a pequefios productores agropecuarios locales y sus organizaciones en un
porcentaje minimo del 30% del valor total de los recursos del presupuesto destinados a la
compra de alimentos. Teniendo en cuenta la naturaleza del objeto contractual, el
alcance de las obligaciones y el presupuesto, se considera que para el presente proceso
de minima cuantia NO es pertinente incorporar la obligacién de adquirir localmente
alimentos comprados a pequefos productores agropecuarios locales 'y  sus
organizaciones.

3.8 ANALISIS DE LA DEMANDA.

Segun lo establecido en la Guia Para la Elaboracién de Estudios del Sector es necesario
responder los siguientes interrogantes:

e ;Coémo ha adquirido la Entidad Estatal en el pasado este servicio?

3.8.1 MUNICIPIO DE SINCELEJO - MiNIMA CUANTIA 018-2023

Modalidad Contratacion Minima Cuantia
Tipo de contrato Pres’rociéq de servicios
Objeto PRESTACION DE SERVICIOS DE DIFUSION DE PUBLICIDAD PARA

APOYAR CAMPARNAS DE INFORMACION A TRAVES DE VEHICULO
CON VALLAS INFORMATIVAS, MEDIANTE PERIFONEO INFORMATIVO
SOBRE JORNADAS DE VACUNACION Y ACTIVIDADES PARA LA
PREVENCION DE ENFERMEDADES TRANSMISIBLES QUE ADELANTA
LA SECRETARIA DE SALUD DE SINCELEJO EN CUMPLIMIENTO DE SUS
FUNCIONES MISIONALES.

Presupuesto oficial | $ 36.874.496

forma de pago Anticipo y pagos parciales.

Experiencia El Proponente deberd anexar copia de un (01) confrato con su

Calle 28 N. 25A - 246 Sede Principal | Sincelejo - Sucre | Codigo
Teléfonos: (5) 2740242 - 2740245
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respectiva certificaciéon o acta de liquidacion, donde conste que
se ha ejecutado a satisfaccion un contrato cuyo objeto o y/o sea
igual o similar al objeto a contratar con entidades publicas o
privadas y cuyo valor corresponda al presupuesto del presente
proceso expresado en SMMLV, esto es 31,78 SMMLV.No se
aceptan contratos en ejecucion.

82101501 - Publicidad en vallas

82101801 - Servicios de campanas publicitarias

Plazo 4 meses.

Oferentes FUNDACION INTEGRAL PARA EL DESAROLLO DE LA SABANA
Amparos en la | Cumplimiento Por el 10% del valor del contrato, por €l
garantia Unica término del mismo y seis (06) meses mas.
Buen manejo y | El valor de esta garantia debe ser el
correcta inversién del | 100% de la suma establecida como
anticipo anticipo, con una vigencia igual a la de
la duracién del contrato y seis (06) meses
mas.

Calidad del bien o | Por el 10% del valor del contrato, por el
servicio. término del mismo y seis (06) meses mas.
Responsabilidad civil | Por 200 SMMLV y por el término del
extracontractual. contrato.

Secop |l

Cédigo UNSPSC

Fuente

Link de Verificacion:

https://www.secop.gov.co/CO1 BusinessLine/Tendering/ContractNoticeView/Index2prevCt
bel=Busccr+procesos&prevC1erl=hﬁps%3o%2f%2fwww.secop.qov.co%30443%2fCO1 Busin
essLine%QfTenderinq%QfCon’rroctNo’riceMcnoqemem%Qﬂndex&noﬁce=COl NTC.4204762

3.8.2 MUNICIPIO DE SINCELEJO - MiNIMA CUANTIA 044-2022.

Modalidad

Contratacién Minima Cuantia

Tipo de contrato

Prestacion de servicios

Objeto

PRESTACION DE SERVICIOS DE DIFUSION DE PUBLICIDAD PARA
APOYAR CAMPARIAS DE INFORMACION A TRAVES DE VEHICULO
CON VALLAS INFORMATIVAS, MEDIANTE PERIFONEO INFORMATIVO
SOBRE JORNADAS DE VACUNACION Y ACTIVIDADES PARA LA
PREVENCION DE ENFERMEDADES TRANSMISIBLES QUE ADELANTA
LA SECRETARIA DE SALUD DE SINCELEJO EN CUMPLIMIENTO DE SUS
FUNCIONES MISIONALES

Presupuesto oficial

$ 44.828.432,00

forma de pago

Anticipo y pagos parciales.

Experiencia

El Proponente deberd anexar copia de un (01) contrato con su
respectiva certificacion o acta de liquidacion, donde conste que
se ha ejecutado a satisfaccion un contrato cuyo objeto o y/o sea
igual o similar al objeto a contratar con entidades publicas o
privadas y cuyo valor corresponda al 100% del presupuesto del
presente proceso expresado en SMMLV, esto es 44,82 SMMLV. '

Cédigo UNSPSC

82101501 - Publicidad en vallas
82101801 - Servicios de campaias publicitarias

Plazo

5mesesy 15 dias.

Oferentes

FUNDACION INTEGRAL PARA EL DESAROLLO DE LA SABANA

Amparos en la
garantia Unica

Cumplimiento Por el 10% del valor del contrafo, por el
término del mismo y seis (06) meses mas.

Pago de salarios y | No se exigio.
prestaciones sociales

Calidad del bien o | Por el 10% del valor del contrato, por el
servicio. término del mismo y seis (06) meses mas.

Responsabilidad civil | Por 200 SMMLV y por el término del
extracontractual. contrato.

Fuente

Secop |l

Link de Verificacién:

—
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httos://WwWw.seCOop.JoVv.CO CO1BusinessLine Tenderin ContractNoticeView Index2prevCtxLbl=Busc
or+orocesos&orevCTxUrl=hﬁos%3o%?_f%2fwww.secoo.qov.co%30443%2fCO] BusinessLine%2fTenderin
q%QfControctNoﬁceMonoqement%Qﬂndex&noﬁce=CO1 NTC.2954022

3.8.3 MUNICIPIO DE SINCELEJO - MINIMA CUANTIA 088-2021.

Minima Cuantia. j
Prestacion de servicios.

CAMPANAS DE INFORMACION A TRAVES DE VEHICULO CON VALLA
INFORMATIVA, MEDIANTE PERIFONEO, SOBRE JORNADAS DE
VACUNACION Y ACTIVIDADES PARA LA PREVENCION  DE
ENFERMEDADES TRANSMISIBLES QUE ADELANTA LA SECRETARIA DE
SALUD MUNICIPAL DE SINCELEJO EN CUMPLIMIENTO DE SUS
FUNCIONES MISIONALES.
$ 15.272.727.00
Anticipo 30% arciales.

El Proponente deberd anexar copia de un (01) contrato con su
respectiva certificaciéon o acta de liquidacion, donde conste que

Modalidad
Tipo de contrato

Presupuesto oficial
Forma de pago
Experiencia

se ha ejecutado a satisfacciéon un contrato cuyo objeto o y/o sea
igual o similar al objeto a contratar con entidades publicas o
privadas y Cuyo valor corresponda al 100% del presupuesto del
presente proceso expresado en SMMLYV, esto es 16,8 SMMLV.
Cédigo UNSPSC 82101501 - Publicidad en vallas
82101801 - Servicios de campadas publicitarias
Plazo 2 meses.
Oferentes FUNDACION INTEGRAL PARA EL DESAROLLO DE LA SABANA
Amparos en la Cumplimiento Por el 10% del valor del contrato, por
garantia Unica. el término del mismo y seis (06) meses
mdas.
Pago de salarios y No se exigio.
prestaciones sociales
Calidad del bien o Por el 10% del valor del contrato, por
servicio. el término del mismo y seis (06) meses
mdas.
Responsabilidad civil Por 200 SMMLYV y por el término del
extracontractual. contrato.
Fuente Secop |l

Link de Verificacion:

hﬂps://www.secop.qov.co/CO 1 BusinessLine/Tenderinq/Con’froctNoﬁceView/lndex? prevCt
beI=Busccr+Drocesos&prevC’errI=hﬁps%3o%2f%2fwww.secop.qov.co%30443%2fCO1 Busin
essLine%2fT enderinq%2fCon’rroc’rNoﬁceMonoqement%Qﬂndex&noﬂce=CO1 NTC.2327920

.Coémo adquieren las Entidades Estatales este servicio?

Para responder los interrogantes anteriormente planteados fue necesario consultar el
SECOP y tomar una muestra de 4 procesos que se hayan las demds entidades estatales.
Los resultados se muestran en la siguiente tabla:

3.8.4. INSTITUTO DEPARTAMENTAL DE CULTURA Y TURISMO DE CUNDINAMARCA -
IDECUT-IPMC-011-2022.

Modalidad Contratacion Minima Cuantia
Tipo de contrato Prestacion de servicios
Objeto PRESTACION DE SERVICIOS DE PUBLICIDAD MOVIL A TRAVES DE

CARROS VALLA PARA DIVULGAR Y PROMOCIONAR LA CAMPANA
DE PREVENCION DE LA ESCNNA: "EN CUNDINAMARCA LOS
PROTEGEMOS - CUIDAR DE NUESTROS NINOS NINAS Y
ADOLESCENTES ES RESPONSABILIDAD DE TODOS

Presupuesto oficial | $ 28.000.000,00

Calle 28 N. 25A - 246 Sede Principal | Sincelejo - Sucre | Codigo Postal: 700003

Teléfonos: (5) 2740242 - 2740245
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forma de pago

Pagos parciales.

Experiencia

El proponente de conformidad con lo dispuesto en la Circular Np
0019 del 09 de julio de 2020, expedida por el Gobernador de
Cundinamarca, deberd acreditar la celebracion, ejecucion y
terminacion de contrato(s) cuyo objeto corresponda(n) o sean
similares al objeto de la presente contratacion para lo cual
diligenciard el FORMATO 8. La cuantia y numero de contratos a
acreditar serd de acuerdo a las siguientes opciones.

No de % a certificar
Contratos respecto al PO
1-2 75%
3-4 100%
5-6 150%

Cédigo UNSPSC

82101501 - Publicidad en vallas
80141627 - Servicio de gestion de publicidad cooperativa o

compartida
Plazo 76 (Dias)
Oferentes EBANO DC S.A.S

GLC INVERSIONES SAS
FAVIAN JAIMES JAIMES

Amparos en la
garantia Unica

Cumplimiento Por el 10% del valor del contrato, por el

término del mismo v seis (06) meses mds.

Pago de salarios y | Porel 5% del valor total del contrato, con
prestaciones sociales | una vigencia durante el plazo del
contrato y tres (3) anos mas.

Calidad del bien o | Por el 10% del valor del contrato, con
servicio. vigencia igual al plazo de ejecucion vy
seis (06) meses mds.

Responsabilidad civil | Por 200 SMMLV con vigencia igual al
extracontractual. término de ejecuciéon del contrato y seis
(06) meses mas.

Fuente

Secop |l

Link de Verificacién:
https://www.secop.gov.co/CO1BusinessLine/Tendering/ContractNoticeView/Index2prevCt
xLbl=Buscar+procesos&prevCixUrl=https%3a%2{%2fwww.secop.qov.c0%3a443%2fCO1Busin
essLine%2fTendering%2fContractNoticeManagement%2findex&notice=CO1.NTC.33394690

3.8.5. DEPARTAMENTO DEL META - SSM-MC-044 DE 2021

Modalidad Contratacion Minima Cuantia
Tipo de contrato Oftro
Objeto DESARROLLAR UN PLAN DE MEDIOS CON COBERTURA EN TODO EL

DEPARTAMENTO DEL META, QUE CONTEMPLE TODOS LOS MEDIOS
DE DIFUSION VERAZ QUE INCLUYE EL CARRO VALLA, LLEGANDO A
LA POBLACION RURAL

$ 16.000.000,00

Pagos mensuales

El oferente deberd acreditar su experiencia a través de la
presentacion de un (1) contrato, cuyas actividades sean de
caracteristicas relacionadas con el objeto del presente proceso
de seleccién publica y su valor sea igual o superior al 100% del

Presupuesto oficial
forma de pago
Experiencia

presupuesto oficial. De manera que, el oferente deberd anexar
copia del contrato, con su correspondiente acta de liquidacion
y/o acta de finalizaciéon y/o certificacion de cumplimiento del
contrato que le permita acreditar las exigencias aqui senaladas
por la Enfidad.

El oferente deberd acreditar permiso de Publicidad Exterior Visual
expedido por la Oficina de Control Fisico de la Alcaldia del
municipio de Villavicencio del Departamento del Meta.

Hoja de vida del conductor, junto con sus anexos (cedula de
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ciudadania, licencia de conduccion tipo C1 servicio publico,
certificado de estar excepto de comparendos, certificados de
antecedentes disciplinarios, fiscales y judiciales).

Cédigo UNSPSC

82101501 - Publicidad en vallas

Plazo

40 (Dias)

Oferentes

LARBOTANTE SAS

Amparos en la
garantia Unica

Por el 10% del valor del mismo, y por
término igual al plazo de ejecucion y
cuatro (04) meses mas.

Cumplimiento

Por el 5% del valor total del contrato, con
una vigencia durante el plazo del
contrato y fres (3) afios mas.

Pago de salarios y
prestaciones sociales

Calidad del bien o | No se exigio.
servicio.
Responsabilidad civil | Por 200 SMMLV. Por el término de la
extracontractual. vigencia del contrato.
Fuente Secop |l

Link de Verificacién:

https://www.secop.gov.co/CO1 BusinessLine/Tenderinq/ConfroctNoﬂceView/lndex?orevCTbel=Busc

or+orocesos&DrevaxUﬂ:hﬁps%3o%2f%2fwww.secoo.qov.co%3o443%2fCO1 BusinessLine%2fTenderin

q%2fConfroctNoﬁceMonoqemenT%Qﬂndex&noﬁce=COl NTC.2361138

3.8.6 VALLE DEL CAUCA - INSTITUTO MUNICIPAL PARA EL DEPORTE Y LA RECREACION
IMDERE - JAMUNDI - MC-001-2020

Modalidad

Contrataciéon Minima Cuantia

Tipo de contrato

Arrendamiento

Objeto

PRESTAR EL SERVICIO DE ALQUILER A TODO COSTO DE UN CARRO
VALLA CON EL PROPOSITO DE APOYAR LAS JORNADAS DEPORTIVAS
EN CAMPO Y LA PEDAGOGIA CIUDADANA EN LA ESTRATEGIA
CARAVANA DEPORTIVA.

Presupuesto oficial

$ 18,000,000,00

forma de pago

Pagos mensuales.

Experiencia

El proponente debe acreditar y aportar la experiencia especifica
mediante certificacién o copia de contratos suscritos y terminados y
liquidados del sector publico o privado que tengan directa relacion
con el objeto a contratar (Difusién de publicidad) cuya sumatoria
sea igual o superior al presupuesto fijado por el IMDERE para la
presente contratacion. Para la experiencia general se debe
acreditar que esta sea minima de fres (03) afios en el mercado.

Cédigo UNSPSC

82101501 - Publicidad en vallas

Plazo

Hasta el 31 de diciembre de 2020.

Oferentes

IN PLACE MARKETING SAS

Amparos en la
garantia Unica

Cumplimiento Por el 20% del valor total del contrato, con
vigencia igual al término de ejecucion del
contrato y cuatro (04) meses mas.

Pago de salarios y
prestaciones sociales

Por el 8% del valor total del contrato con
vigencia igual al término de ejecucion del
confrato y tres (3) afios ma&s

Calidad de los bienes
y servicios.

Por el 20% del valor total del contrato, con
vigencia igual al término de ejecucion del
contrato y cuatro (04) meses mas.

Responsabilidad civil
extracontractual.

Por 200 SMMLV. Por el término de la
vigencia del contrato.

Fuente

Secop |

Link de Verificacion:

hﬁos://www.controtos.qov.co/consulfos/de’roIleProceso.do?numConsTcncio=20-1 3-11194971

3.8.7.

FABRICA DE LICORES DEL TOLIMA - FLT-CD-243-2022.

Modalidad

Contratacién Minima Cuantia

Tipo de contrato

Arrendamiento

Calle 28 N. 25A - 246 Sede Principal | Sincelejo - Sucre | Codigo Postal: 700003

Teléfonos: (5) 2740242 - 2740245
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Objeto ARRENDAMIENTO CARRO VALLA CON EL PROPOSITO DE
FORTALECER EL POSICIONAMIENTO DE LOS PRODUCTOS DE LA
FABRICA DE LICORES DEL TOLIMA

Valor $ 20.000.000,00

Forma de pago Pago anticipado y mensualidades vencidas.

Experiencia Una certificacion de experiencia de confratos ejecutados, cuya

sumatoria total sea igual o superior al 100% del presupuesto oficial y
el objeto corresponda al presente proceso.

Cédigo UNSPSC

82101501 - Publicidad en vallas

Plazo

2 (Meses)

Oferentes

COLOMBIA NEGOCIOS S.A.S

Amparos en la
garantia Unica

Cumplimiento Por el 10% del valor total del contrato con
vigencia igual al plazo de ejecucion del
contfrato y tres (3) meses mds.

Pago de salarios y | No se exigio.
prestaciones sociales

Calidad de los bienes | No se exigio.
y servicios.

Responsabilidad civil | No se exigio.
extracontractual.

Fuente

Secop |l

Link de Verificacion:

https://www.secop.gov.co/CO1BusinessLine/Tendering/ContractNoticeView/IndexgprevCixLbl=Busc

artprocesos&prevCitxUrl=https%3a%2f%2fwww.secop.gov.co%3a443%2fCO 1 BusinessLine%2fTenderin

a%2fContractNoticeManagement%2findex&notice=CO1.NTC.3182786

4. Forma de Pago

Al revisar la informacién suministrada en el estudio de casos del andlisis de la demanda se
evidencia claramente que todas las entidades que han realizado procesos con objeto
similar al de la presente contratacion han realizado los pagos de sus obligaciones

financieras mediante la siguiente forma:

No ENTIDAD

FORMA DE PAGO

1 MUNICIPIO DE SINCELEJO

ANTICIPO Y PAGOS PARCIALES.

2 INSTITUTO DEPARTAMENTAL ' DE | PAGOS PARCIALES.
CULTURA TURISMO DE
CUNDINAMARCA
3
DEPARTAMENTO DEL META PAGOS MENSUALES.
4 VALLE DEL CAUCA - INSTITUTO
MUNICIPAL PARA EL DEPORTE Y LA | PAGOS MENSUALES.
RECREACION IMDERE - JAMUNDI
5 PAGO ANTICIPADO Y

FABRICA DE LICORES DEL TOLIMA

MENSUALIDADES VENCIDAS.

4.1 Tipo De Contrato

De acuerdo con las especificaciones técnicas del proyecto en mencion y a la
informacion analizada en el estudio de la demanda las 5 entidades celebraron el
contfrato 2 entidades por medio de Prestacion de servicios, 2 por suminsitro y 1 por
concepto de otro , segun los antecedentes estudiados se recomienda que el contfrato a

celebrar sea de PRESTACION DE SERVICIOS .

'8 8
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4.2.Amparos Requeridos en la Garantia

Del estudio realizado a los procesos llevados a cabo en las entidades estatales,
incluyendo el municipio de Sincelejo, se observd que estas incluyen entre los amparos
requeridos los siguientes:

. Cumplimiento: Por el 10% y el 20% del valor del confrato.
Buen manejo y correcta inversién del anticipo: El valor de esta garantia debe ser el
100% de la suma establecida como anticipo, con una vigencia igual a la de la
duracién del contrato y seis (06) meses mas.

o Pago de salarios, prestaciones sociales e indemnizaciones. Por el 5% y el 8% del
valor del contrato.

o Calidad del servicio: Por el 10% y el 20% del valor del contrato.

o Responsabilidad civil extracontractual: Por 200 SMMLV.

De acuerdo a la cuantia del presente proceso contractual, y segun lo dispuesto
en el articulo 2.2.1.2.1.5.4 del decreto 1082 de 2015, el municipio de Sincelejo es libre
de exigir o no garantias para amparar este proceso.

4.3.0ferentes

De acuerdo co la informacién obtenida en el estudio de la demanda se observa que, en
el pasado en las demds entidades estatales, incluyendo el municipio de Sincelejo, los
oferentes que han participado en este tipo de procesos son:

No ENTIDAD OFERENTES PARTICIPANTES
1 MUNICIPIO DE SINCELEJO FUNDACION INTEGRAL PARA EL DESAROLLO
DE LA SABANA

2 INSTITUTO  DEPARTAMENTAL DE | EBANO DC S.AS
CULTURA Y TURISMO DE | GLC INVERSIONES SAS
CUNDINAMARCA FAVIAN JAIMES JAIMES

3 DEPARTAMENTO DEL META LARBOTANTE SAS

4 VALLE DEL CAUCA - INSTITUTO | IN PLACE MARKETING SAS
MUNICIPAL PARA EL DEPORTE Y LA
RECREACION IMDERE - JAMUNDI

® FABRICA DE LICORES DEL TOLIMA COLOMBIA NEGOCIOS S.A.S

Esta relacion se tiene en cuenta para conocer los posibles oferentes que en la actualidad
se encuentran activos para el servicio a contratar.

4.4, Observaciones

En el estudio de la demanda realizado a los procesos de este mismo tipo realizados a las
entidades estatales se pudo observar que todos fueron adjudicados y celebrados de
forma normal entre el contratista y el contratante.

Teniendo en cuenta la naturaleza del proceso contractual de los riesgos que se pueden
presentar se enuncian los siguientes:

e El tiempo planeado para la ejecucion del proceso no es suficiente.
e Incumplimiento del objeto contractual.
e No pago de las obligaciones con los empleados.
e Los precios no corresponden a los del mercado

e Incumplimiento del objeto contractual
e Mala calidad de los servicios prestados.
e Que el proceso sea declarado desierto.
e Necesidad insatisfecha.

Calle 28 N. 25A - 246 Sede Principal | Sincelejo - Sucre | Cédigo Postal: 700003
Teléfonos: (5) 2740242 - 2740245
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4.5. Recomendaciones

De igual manera, al elaborar los estudios previos y en la invitacién publica, la
entfidad deberd tener en cuenta al momento de establecer los requisitos habilitantes lo
dispuesto en el Manual de Determinacion de Requisitos habilitantes expedido por la
Agencia Colombia Compra eficiente y atendiendo a: (a) el Riesgo del Proceso de
Contratacion; (b) el valor del contrato objeto del Proceso de Contratacion: (c) el
andlisis del sector econdmico respectivo; y (d) el conocimiento de fondo de los
posibles oferentes desde la perspectiva comercial, tal y como lo establece el articulo
2.2.1.1.1.6.2 del decreto 1082 de 2015.

4.6 Valor y Tiempo Estimado

Visto lo anterior, de conformidad con el andlisis realizado el valor estimado para la
contratacion de: PRESTACION DE SERVICIOS DE DIFUSION DE PUBLICIDAD PARA APOYAR
CAMPANAS DE INFORMACION A TRAVES DE VEHICULO CON VALLAS INFORMATIVAS,
MEDIANTE PERIFONEO ALUSIVAS A LAS ACTIVIDADES QUE REALIZA LA ALCALDIA DEL
MUNICIPIO DE SINCELEJO, para un plazo de ejecucion de cuatro (4) meses, corresponde a
la suma de: SESENTA Y DOS MILLONES QUINIENTOS NOVENTA Y NUEVE MIL NOVECIENTOS
NOVENTA Y OCHO PESOS M/CTE ($62.599.998) IVA INCLUIDO.

OBER ANDRES SALCEDO MENDOZA
Jefe de la Oficina Asesora de Comunicaciones

Elaboro y proyecto: Angel David Pérez B.
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