Datos basicos

CIFUSION DE NUESTSA CULTURA MEDIANTE LA IMPLEME UN PROGRAMA DE MARKETING
TERAITORIAL A RIVEL NACIONAL DEL DEPASTAMENTD ASALCA

[ Viga O e

Impraso al 1022024 2:31:26p m

Datos béasicos

01 - Datos bésicos del proyecto

Nombre

Difusién DE NUESTRA CULTURA MEDIANTE LA IMPLEMENTACION DE UN PROGRAMA DE MARKETING TERRITORIAL A NIVEL
NACIONAL DEL DEPARTAMENTO Arauca

Tipologia Codigo BPIN

General - MGA esquema SUIFPs 2023005810134

Secior

Cuttura

Es Pre No Fechn croacidn:  30/0B/2023 21:46:42

Miguel Antonio Sepulveda Cachay
Ariel Pedraza Pinzon
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S L Identificacién / Plan de desarrollo

Vio G SEss .

DIFUSION DE NUESTAA CULTURA MEDIANTE LA IMPLEMENTACION DE UN FROGRAMA DE MARKETING
TERRITORIAL & NIVEL NACIONAL DEL DEPAFRTAMENTD ARALICA

Impreso ol 1022024 25126 p m

Contribucion a la politica publica

01 - Contribucidn ail Plan Nacional de Desarrollo
Plan
(2022-2026) Colombia Potencia Mundial de la Vida
rransformacion
2. Seguridad humana y justicia social
Catalizador
2. del disfrute y ejercicio de los lturales para la vida y la paz

Pllar
03. Expansion de capacidades: mas y mejores oportunidades de la poblacién para lograr sus proyectos de vida

Programa
3301 - Promocion y acceso efectivo a procesos culturales y artisticos

02 - Plan de Desarrolio Departamental o Sectorial

Plan de Desarrollo Departamental o Sectorial
CONSTRUYENDO FUTURO 2020-2023

Estrategia del Plan de Desar
ARAUCA CON TRABAJO

> Dapartamental o Saciorial

Programa del Plan Des: Departamental o Sectorial

PROMOCION ¥ ACCESO EFECTIVO A PROCESOS CULTURALES Y ARTISTICOS
03 - Plan de Desarrollo Distrital o Municipal

Plan de Desarrollo Dis

ARAUCA: AS| GANAMOS TODOS 2020-2023

ARAUQUITA: CREAMOS, CREEMOS, CRECEMOS 2020-2023

CRAVO NORTE: GESTION, CAMBIO Y DESARROLLO 2020-2023
FORTUL: NUESTRO COMPROMISO ES FORTUL 2020-2023

PUERTO RONDON: CONSTRUYENDO TERRITORIO 2020-2023
SARAVENA: UNIDOS EN LAS DIFERENCIAS POR SARAVENA 2020-2023
TAME: CABALGANDO CON TRANSPARENCIA 2020-2023

| o Municipal

Estrategia del Plan de Desarrollo Distrital o Municipal
N/A

Programa del Plan desarrolio Distrital o Municipat
N/A

04 - Instrumentos de planeacién de grupos étnicos
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Identificacion / Problemaética

DFUSION DE NUESTRA CLATURA MEDIANTE LA IMPLEMENTACION DE UN PROGRAMA DE MARKETING
TEARITORIAL & NWEL NACIONAL DEL DEPASTAMENTD ARALICA

Tipo de entidad

Instrumentos de planeacion de grupos éinicos

Identificacion y descripcion del problema

Problema ceniral

Baja identidad cultural por la poca participacion en eventos del orden Nacional
Es de gran relevancia el posicionamiento de I imagen institucional de la region a nivel local y nacional, a través de vitrinas Gue ofrecen un
portafolio cultural, lo que permite mostrar las riquezas culturales y artisticas con las que cuenta la regién y solo esto se puede demostrar

io en dichos tos de tipo Nacional

Descripcidn de la stuacion existente con respecto al problema

Es importante planear, disefiar y ejecutar una campafia de marketing territorial de la mano de todas las entidades del sector con los alcaldes
ici actores, jadores e instituciones culturales para realizar una gestion de acompafiamiento, trabajo en equipo y sentida de

pertenencia para mejorar y mantener el despertar de la cultura en la regitn, a través de la participacion en los eventos del orden Nacional,

con el fin de mostrar y exhibir nuestra identidad, ya que esto nos genera un gran impacto econdmico y social para el Departamento.

Magnitud actual del problema - indicadores de referencia

Es indisg le e y mejorar la participacion en lturales del orden naci mas rep ivo de esta
regidn como mecanismos de promocidn, difusién y formacidn de las expresiones culturales ¥ los pocos incentivos para motivar |a creacion de
nuevos publicos dentro del campo cultural llanero, que resalten el folcior en general y las p iali icas de Gi ¥
creadores culturales en particular mediante el i istico en 1t Iturales regi
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01 - Causas que generan el problema

Causas directas

Identifica

cién / Problematica

DIFUSICH BE NUESTRA CULTURA MEDIANTE LA IMPLEMENTACION DE UN PROGRAMA DE MARKETING

TERRITORIAL A NFVEL NACIONAL OEL DEPARTAMENTO ARALICA

Causas indirectas

1.1+ D i i6n de la identidad cultural a nivel Nacional

1. - Bjos niveles de ncantos para
i Depanaments a ivel Naclonsl :

02 - Efectos generados por el problema

Efectos directos

1. + Desconocimanto del sector cultural del Departamento

Efectos indirectos
1.1 - Perdida de la identidad cultural & nivel Nacional

Impreso el 102204 231260 ™
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Identificacién / Participantes

DFUSION DE NUESTRA CULTURA MEGIANTE LA IMPLEMENTACION DE UN PROGRAMA DE MARKETING
TERFITORIAL A HIVEL NACIDNAL DEL DEPARTAMENTD ARAUCA

[ G 8 i

Impraso el /0272024 2:31:26p. m

Identificacion y andlisis de participantes

01 - Identificacion de los participantes

|vm=mn_um_._3

Actor: Departamental
Entidad: Arauca

Confribucién o Gestidn
Recursos Econdmicos para apoyar la de |as distintas dreas culturales dal D

Intereses o E; ivas: Cumplimiento de las
matas del Plan de Desarrolio CONSTRUYENDO
FUTURO

Actor: Departamental

Entidad: Arauca

Posicién: Benaficlario

Iyt a Participar
en los eventos

Dejar en alto el nombre da nuestro Deparamento a nivel Nacional

02 - Analisis de los participantes

Realizar i de cor ion entre |a | ¥ los grupos y vmwa_.mw del sectar oEE_.n_ artistico, turistico y literario

umanﬁmssm en las ferias nacionales _.._rmm_._sm de viaje, operadores , entre otros) personal
i en los en n de nuesiro D Y :mnn«_w debida sochalizacion ¥ concertacion de las

ngnSomu das con los prog n_m Gobiemo Nacional en ozm_;a a ¥ nes sobre el cofinanciamiento y la

vacunacion para realizar eventos y actividades.
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Identificacién / Poblacién

DIFUSION DE NUESTSA CULTLISA MEDIANTE LA IMPLEMENTACION DE UN PROGRAMA DE MARKETING
TERRAITORIAL A MIVEL NACIONAL DEL DEPARTANENTC ARALICA

Imnpraso el 10272024 23126 p m
Poblacién afectada y objetivo
01 - Poblacion afectada por el problema
Tipo de poblacion
Personas

Numero
308.301

Fuente de |la informacion

Censo DANE proyecciones poblacionales 2023

Localizacidn

Ubicacion general
Regidn: Orinoquia URBANA
Municipio: Tama
Centro Poblado: Urbano
Resguardo:
Regidn: Orinoquia
Departamento: Arauca
Municipio: Saravena
Centro Poblado: Urbano
Resguardo:
Region: Orinoquia
Departamento: Arauca
Municipio: Arauca
Centro Poblado: Urbano
Resguardo:
Regidn: Orinoguia
Departamento: Arauca
Municipio: Pueris Ronddn
Centro Poblado: Urbana

Resguardo:

Locallzacion espectfica
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02 - Poblacidn objetivo de la intervencidn
Tipo de poblacion
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Impraso el 1022024 231 280 m.
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Identificacion / Objetivos

DIFISION DE NUESTRA CULTURA METHANTE LA IMPLEMENTACHN DE UN PROGRAMA DE MARKETING
TERRITORIAL A NIVEL NACIONAL DEL DEPARTAMENTD ARAUCA

impraso ol 122024 2-31:26 p. m.

03 - Caracteristicas demograficas de la poblacién objetivo

Caracteristicas detnograficas de ia poblagién obietivo
ag P

T s Nimero de
Clasificacion Detalie bersonas

mqgnnn_oﬁoang._m. 20 OFICINA ASESORA DE CULTURA
vida 18 afios

Fuente de la informacion

Adultez 27 - 59 20 OFICINA ASESORA DE CULTURA
afos
Infancia 6 - 11 30 OFICINA ASESORA DE CULTURA
anos
Juventud 14 - 26 30 OFICINA ASESORA DE CULTURA
afios

Objetivos especificos

01 - Objetivo general e indicadores de seguimiento
Problema cenirai

Baja identidad cultural por la paca participacion en eventos del orden Nacional

Es de gran relevancia el posicionamiento de la imagen institucional de la region a nivel local y nacional, a través de vitrinas que ofrecen un
portafolio cultural, lo que permite mostrar las riquezas culturales ¥ artisticas con las que cuenta la region y solo esto se puede demostrar
participando en dichos eventos de tipo Macional

Objetivo general - Propésilo

Mejorar la impl i6n de los pre I ¥ icos del Depar

de Arauca a traves de estrategias de Marketing.

Indicadores para medir el objetive general

Fuente da verificacion

Indicador objetivo

gﬁasgﬁgasg Medido a través de: Numero  INFORME, REGISTROS FOTO GRAFICOS
culturales realizadas 3 SR T

Meta: 7

Tipo de fuente: infarma

02 - Relaciones entre las causas y objetivos

Causa relacionada

Objetivos especificos

Causa directa 1 Permilir el acceso da la 160 del Departa de Arauca a Hurales a nival Mack

* Bajos niveles de incentivos para participar

¥ promocionar el Departamente a nival

Nacional

Causa indirecta 1.1 Posici a nuesiro D a lravés de una estrategia de Marketing a nivel nacional para alcanzar la
i iacion y el del sector Cultural

g do la idanti e !

anivel Nacional
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Identificacion / Aliernativas

DIFUISION DE NUESTRSA CULTURA MEDIANTE LA IMPLEMENT ACION DE UN PROGHAMA DE MARKETING
TERRITORIAL & NIVEL NACIONAL BEL DEPARTAMENTO ARALICA

iba W ERm

Impreso ol /022024 251 26p m

Alternativas de la solucion

01 - Alternativas de la solucién

Se evaluard con esta

Nombre de la alfernativa herramienta

+ Apayar Ia difusién de nuestra cullural a través de programas de marksting a nivel Na E Completo
Evaluaciones a realizar
Rentabilidad: Si
Costo - Eficiencia y Costo minimo: Si
Evaluacion multicriterio: No
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P AN Identificacion / Alternativas
Vb, b I

CHFUSION DE NUESTHA CULTLRA MEDIANTE LA IMPLEMENTAGION DE UN PROGHAMA DE MARKETING
TERRITORIAL A NVEL NACIONAL DEL DEPASTAMENTC ASALICA

Imprase ol 141212004 23126 p. m

Alternativa 1. » Apoyar Ia difusién de nuestra cultural a través de programas de marketing territorial
a nivel Nacional

Estudio de necesidades
01 - Bien o servicio

Bien o servicio
P ion de un p
Medido a través de

¢l de Marketing Territorial

Numero
Descripcidn

Implementar un programa de Marketing Territorial Que nos permita mostrar nuestra verdadera identidad cultural, para obtener el
reconocimiento que afio a afio se ha querido tener en nuestro Departamento

Descripcion de la Demanda

PARTICIPACION DEL DEPARTAMENTO EN EVENTOS CULTURALES NAGIONALES.
Descripcion de la Oferta

DAR ACONOCER NUESTRAS TRADICIONES A NIVEL NAGIONAL

2002 1,00 900,00
2023 10 1 L0

8900
500, =1.499,00

2004 1,00 1.500,00 ~1.4890.00
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Preparacién / Analisis técnico

DIFUSION DE NUESTAA CULTURA MEDIANTE LA IMPLEMENTACION DE UN PROGRAMA DE MARKETING
TEARITORIAL A NIVEL NAGIONAL DEL DEFASTAMENTO ARALICA

Vi B o

Erprase of 1/02/2024 28126p m

Alternativa: » Apoyar Ia dilusidn de nuestra cullural a fravés de o1 arketing temilonal a nivel Macional

Andlisis téenico de la alternativa

01 - Analisis técnico de la alternativa

Andlisis técnico de la altemativa

Se debe planear, disefiar y & una fia de ing territorial de la mano de todas las entidades del sector, actores, trabajadores
e instituciones culturales para realizar una gestién de acompafiamiento, trabajo en equipo, a traves de ja participacion en los eventos del
orden Nacional, con el fin de mostrar nuestra identidad ya que nos g un gran imp ¥ social para el Departamento.

g ite, con la participacion del ds en los events i se pondra el nombre del Departamento en alto ya que a través
de estos eventos es que se puede demostrar la identidad llanera que permitird a los participantes mostrar y vender nuestra riqueza cultural ¥
turistica.
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Localizacion de |
01 - Localizacién de la alternativa

usidn da nuastra cullural a|
a alternativa
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02 - Factores analizados

Pégina 14 de 26



Preparacion / Cadena de valor

DIFUSION DE NUESTEA CULTURA MEDMANTE LA IMPLEMENTAGICH DE UN PROGRAMA DE MARKETING
TERRITORIAL A NIVEL NACIONAL DEL DEPARTAMENTO: ABAUCA

17 2 D Deoovumens baceeud
L viDa Vi o o

Impraso ol 1/02/2024 28126 p m

<RIBS A B R R Rl
Cadena de valor de la alternativa

Costo total de la alternativa: § 350.000.000,00
1 - Objetivo especifico 1 Costo: $ 350.000.000,00

Permitir el acceso de la poblacidn del Departamento de Arauca a espacios culturales a nivel Nacional

1.1 Sarvicio de circulacion artistica y cultural  (Producto principal del
proyecto)

Actividad:
1.1.1 PARTICIPACION EN EVENTOS NACIONALES
Costo: § 165.000.000,00
Medido a través de: Nimero de contanidos culturales Ruta Critica: Si
Cantidad: 100,0000
Lpetord a0 00000 1.1.2 PAATICIPACION DEL DEPARTAMENTO DE ARAUCA EN LA FERIA
INTERNACIONAL DEL LIBRO
Costo: § 82.500.000,00
Etapa: Inversian
Ruta Critica: Si

Casta: § 92.500.000,00
Etapa: Invarsion
Ruta Critica: Si

Pagina 15 de 26

Preparacidn / Cadena de valor

DFUSION DE NUESTRA CULTURA MEDIANTE LA IMPLEMENTACION DE UN PROGRAMA DE MARKETING
TERRITORIAL A NIVEL NAGIONAL DEL DEPARTAMENTD ARIALICA

(G e

Impreso af 10272024 23126p m,

Altarnativa: « Apoyaria dilusiin de nuesira cultural a fravés de programas da marketing termiodsl & nivel Nacianal

Actividad 1.1.1 PARTICIPACION EN EVENTOS NACIONALES

Paricds |Servicios para la
comunidad,
saciales y
personates

Actividad 1.1.2 PARTICIPACION DEL DEPARTAMENTO DE ARAUCA EN LA FERIA
INTERNACIONAL DEL LIBRO
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e Preparacion / Riesgos G § e Preparacidn / Ingresos y beneficios
DFUSION BE NUEESTRA CULTURA MEDIANTE LA IMPLEMENTACION DE UN PROGRAMA DE MARKETING DFUSION DE NUESTRA CULTHURA MEDIANTE LA IMPLEMENTACION DE UN PROGRAMA DE MARKETING
TERRITORIAL A NIVEL NAGIONAL DEL DEPASTAMENTO ARAUCA TEARITORIAL A HIVEL NACIDNAL DEL DEPARTAMENTG ARALICA
Imprese o 1022024 23126 p.m Imprese el 122024 23127 p m
Altornativa: « Apoyar Ia difusidn da nuestra cultural a través de programas de marketing temitorial a rivel Nacional
Ingresos y beneficios alternativa
Actividad 1.1.3 CIRCULACION Y PROMOCION DE LA CULTURA A NIVEL NACIONAL 01 - Ingresos y beneficios

Peiods |Servicios pard la

".ng.,_..__..m?m..._..
”wwﬂmoﬁm_w_a Con la realizacion de este proyecto, laimagen institucional y cultural del D de Arauca, I i ya que su
. riqueza cultural y artistica, asi como el turismo serd su emporio principal para ser exhibido en diterentes wca_._ﬁu ¥ vitrinas culturales a nivel
regional. Por otro lado, se dinamiza la del D ¥a que se g 1 empleos directos e indiractos
Tipo: Beneficios

Medido a través de: Nimero
Bien producido: Otros
Razdn Precio Cuenta (RPC): 0.80

I Descripcion Cantidad: 100

Alternativa: - Apayar la difusidn de nuestra cultural a través de programas de markating lerioral a nivel Macianal

e L = Descripcién Valor Unitario: Participacién en los to a nivel
Andlisis de riesgos alternativa b

01 - Andlisis de riesgo — :

a 100,00 $500.000,00
1 100,00 $520,000.00
. Tipo de tiesgo Bescripeion del riesgo v_.m.opwwhw_ﬂﬁ%u H Medidas de :.._...Enn Gh 3 100,00 £530.000,00
T  Financieros Bajos ingrasos por recaudo dafa P 1. 3 100,00 $540.000,00
g fuente de financiacidn. 1. Raro
m._ 4 100,00 F5E0.000,00
Impacto: 1.
m Insignificante o 100,00 $570.000.00
m L3 100,00 $600.000.00
m 7 o0 SE20.000,00
a4 100,00 SE30.000,00
o
i
g Demercado 50 prevé que el do sea F Particy an jos avantos Implementar estrategias, gue
H 85Cas0 ¥ No s promueva el 1. Raro permitan que &l departamento
m sector cultural para el afio 2024 . - asegure una participacion nacional 02 - Totales
mpacto: 1.
Insignificante
g Tonberaios | o]
= . ~ - . a $50.000.000,00 $50,000.000.00
2 De costos Elp F No haya panticipacién del Disminuir los costos al mercade real,
optimo con los allos oosoaaca 1. Raro Depataments 1 £52.000,000,00 $52.000,000.00
m : &8 pravén para la parficipacian
= en los eventos de este nival Impacto: 1. 2 $53/000.000,00 $50.000.000,00
BE Insignificante
WE a $54.000.000.00 $54.000.00000
4 $56.000.000,00 $55.000.000,00
5 $57.000.000,00 $57.000.000,00
] $60.000000,00 $50.000,000,00
g $E2.000.000,00 $62.000.000,00
a “$63.000-000,00 53 000,000,060
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Preparacién / Ingresos y beneficios Evaluacién / Flujo Econémico

I oA O e B W s
DFUSION DE NUESTAA CULTURA MEGIANTE LA IMPLEMENTACION DE UN PROGRAMA DE MARKETING DIFLISHN DE NUESTRS CLLTURA MEDIANTE LA IMPLEMENTACKON DE UN PROGRAMA DE MARKETING
TEARITORIAL A NIVEL NACIONAL DEL DEPAATAMENTO ARAUCA TERAITCRIAL & NIVEL NAZIONAL DEL DEFASTAMENTC ARALCA
imipreso el 1022024 23127 p.m impraso o 1ARES 23127 m.
Alternativa 1
Flujo
01 - Flujo Econémico
P |Baneflicios | Créditos(+] | Costos de | Costosde | Costosde | Amortizacién | Intereses de valorde | Flujo Neto
-n _.:m_,..m.waw EE_._MM.E_E.. inversion (- | operacion (-} i) ios criditos (<) "rm_ﬁﬂdwaswm
> sewnimo e s - = e e saemmomn
1 snm0oan 50 1 T =0 san san 350 $41.400.0000
2 sezaamag p o 50 0o 00 00 = | SazADGLO00
3 sasmomp a0 00 40 sap up s o sazanns
5 FARA00,000,0 00 300 san a0 =0 sb e SO0 000 0
7 LT 0o £ e = 00 00 80 E00,000,0
L] - Saan0a0: £ a0 04 san s £ san ssoamoes
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Evaluacion / Indicadores y decisién

DIFUSION DE NUESTRA CULTURA MEDJANTE LA IMPLEMENTACION DE UN PROGRAMA DE MARKETING
TERRITORIAL A HIVEL NACIONAL DEL DEPARTAMENTD ARALUCA

viga 0 SR

Impreso @f 10272024 28127 p m

Indicadores y decisién

01 - Evaluacion econgmica

Indicadores de costo~

Indicadores de rentabilidad eficlencia

Indicadores de costo minimo

Valor Presents

Neta (VPN)
Hotorno
{TIR)

SVEER 2 4 | 5
A 5 . y T v L »
SREIZHOTOT 1003% $1.03 $1.60674068

Costo por capacidad

Producta Costo unitario (valor presenta)

Servicio de circulacitn artistica y cultural
(Producto principal del proyecto)

$2.800.000,00
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Programacion / indicadores de producto

DIFUSION DE NUESTAA CULTURA MEDIANTE LA IMPLEMENTACION DE UM PROGRAMA DE MARKETING
TERRIMOHIAL ANVEL NAGIONAL DEL DEFARTAMENTO: ARAUCA

e B e

impreeo ol 10272024 2:31:2T p.m.

Indicadores de producto

01 - Objetivo 1

1. Permitir el acceso de la poblacién del De yde Arauca a

pacios culturales a nivel Nacional

Produgio
1.1. Servicio de circulacion artistica y cullural  (Producto principal del proyecto)

Indicador
1.1.1 G s culturales en ci

Medido a través de: Nimero de contenidos culturales
Meta total: 100,0000

Férmula:

Es acumulativo: No

Es Principal: Si

Programacion de indicadores

Meta por periodo

Meta por periodo Periodo
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Programacién / Indicadores de gestion

DIFUSION DE NUESTHA CULTURA MEDIANTE LA IMPLEMENTAZION DE LN PROGRAMA DE MARKETING
TERRITORIAL A NIVEL NACIONAL DEL DEPARTAMENTD ABAUCA

] S, 3
& 50»@2 sk

Impress gl 1702/2024 23127 m

Indicadores de gestién
01 - Indicador por proyecto

Indicador
e = Real

Medido a través de: Nimero

Cédigoe: 0700G008

Férmula: Ecr = Ec1 - Eco

Tipo de Fuente: Informe

Fuente de Verificacion: INFORME, REGISTRO FOTOGRAFICOS

Pregramacidn de indicadoras

o 7  Total:
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Programacién / Fuentes de financiacidn

DIFUSION DE NUESTHA CULTURA MEGIANTE LA IMPLEMENTACION DE UN PROGRAMA [E MARKETING
TESRITORIAL A NIVEL NACIONAL DEL DEPASTAMENTS ARALCA

Impreso e 10252024 231227 p. m.
Esquema financiero

01 - Clasificacion presupuestal

Programa presupuestal
3301 - Promocion y acceso efective a procesos culturales y artisticos

Subprograma presupuestal
1603 ARTE Y CULTURA
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= Programacion / Fuentes de financiacion s e Programacion / Resumen del proyecto
{ VIDA o et 4 Ao e
DIFUSIGH DE NUESTRA CULTURA MEDIANTE LA IMPLEMENTAGKIH DE UN PROGAAMA DE MARKETING DFUSION DE NUESTAA CULTURA MEDIANTE LA IMPLEMENTACION DE UN PROGRAMA DE MARKETING
TERRITORIAL ANIVEL HACIONAL DEI DEPARTAMENTO ARALICA TERRITORIAL ANVEL NACIONAL DEL DEPARTAMENTD ASIALCA
Imprego ol 17022024 2-3127 p. m. Imprase al 1/OR204 29127 p m

02 - Resumen fuentes de financiacién

Inversisn Amalca Departamentos

Resumen del proyecto

Tipo de Recurso u

Resumen del proyecto

Totalversien ’ w3 »
L B WH.J L fuey / ritach de promocién  Tipo de fuente: Informe: m=._.mwum
“Tatal ) i e % e } Im : x. L del Dep: nonn_nsaﬂnw-ﬁ._?!n_-w w_.ﬁn
Total oL B m.m A raves do estr .; da h g Fuente: INFORME, RECAUDOS
: REGISTROS FOTO GRAFICOS
1.1 Senvicio de circulaciin naﬂwﬁ ¥ cultural Contenidos culturales  Tipo de fuente: Informe EL MERCADO
{Producto principal dal proyects en circulacion TENDRA LA
o Fuente: INFORME, REGISTRO DEMANDA
& FOTOGRAFICO SUFICIENTE,
; QUE ;
5. GARANTICE LA
PARTICIPAGION
1% DEL
DEPARTAMENT
O A NIVEL
NACIONAL
Tipo de fuente: SE MANTENDRA
1.1.1 - PARTICIPACION EN EVENTOS Nombre: Encuentros mmﬁum_.m_.om
NACIONALES(") Realizados  Fuente: co
; 1,12 - PARTICIPACION DEL DEPARTAMENTO e :
£ ﬁ ﬁmmm? EN LAFERIAINTERNACIONAL ;o o e s
E 1.3 - CIRCULACION ¥ PROMOCIONDE LA Numero
GULTURA A NIVEL NACIONAL(")
Meta: 7.0000
(") Actividades con ruta critica
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Fecha de generacion: 9/3/2024 4:50:43 PM

COMPARACION DE VERSIONES DE FICHA EN FIRME Y EN ACTUALIZACION DE UN PROYECTO DE INVERSION

Sector: ARAUCA

Cédigo BPIN: 2023005810134

Entidad: 0581-ARAUCA Nombre: Difusion DE NUESTRA CULTURA MEDIANTE LA IMPLEMENTACION DE UN
PROGRAMA DE MARKETING TERRITORIAL A NIVEL NACIONAL DEL

DEPARTAMENTO Arauca

En este reporte se muestran las modificaciones llevadas a caho en la actualizacidn de |
‘Solicitud actual’ como un renglén vacio. Si por el contrario se trata de

2 ficha con respecto a la ficha en firme. Con el fin de facilitar Ia lectura se muestran los cambios en cada item por capitulo. Si la informacién fue eliminada se evidenciara en la columna de
informacion nueva, no aparecerd el rengldn correspondiente en la columna del ‘Prayecto en firme',

INFORMACION ACTUAL INFORMACION AJUSTADA EN LA SOLICITUD

FUENTES DE FINANCIACION

Vigencia Tipo Entidad Entidad Tipo Recursa Valor Vigencia Tipo Entidad

Entidad Tipo Recurso Valor
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COMPARACION DE VERSIONES DE FICHA EN FIRME Y EN ACTUALIZACION DE UN PROYECTO DE INVERSION

Sector: ARAUCA Cédigo BPIN: 2023005810134
Entidad:

Nombre:

0581-ARAUCA

Difusidn DE NUESTRA CULTURA MEDIANTE LA IMPLEMENTACION DE UN
PROGRAMA DE MARKETING TERRITORIAL A NIVEL NACIONAL DEL

DEPARTAMENTO Arauca
En este reporte se muestran las modificaciones llevadas a cabo en

la actualizacién de la ficha con respecto a la ficha en firme. Con el fin de facilitar 1a lectura se muestran los cambios en cada
“Salicitud actual’ como un renglén vacio. Si por el contrario se frata de informacidn nueva, no aparecerd el rengla:

ftem por capitulo. Si la informacisn fue eliminada se evidenciara en la columna de
n correspondiente en la columna del 'Prayecta en firme",
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Deparfomento

Nacional
de Planeacién

COMPARACION DE VERSIONES DE FICHA EN FIRME Y EN ACTUALIZACION DE UN PROYECTO DE INVERSION

Cédigo BPIN: 2023005810134

Nombre:

ARAUCA

Difusién DE NUESTRA CULTURA MEDIANTE LA IMPLEMENTACION DE UN

0581-ARAUCA
PROGRAMA DE MARKETING TERRITORIAL A NIVEL NACIONAL DEL

DEPARTAMENTO Arauca

En este reporte se muestran las maodificaciones llevadas a cabo en la actualizacion de la ficha con respecto a la ficha en firme. Con el fin de facilitar la lectura se muestran los cambios en cada item por capitule. Si la informacién fue eliminada se evidenciara en la columna de
*Solicitud actual' como un renglén vacio. Si por el contrario se trata de informacitn nueva, no aparecera el rengldn correspondiente en la columna del 'Proyecto en firme',

COSTOS DE ACTIVIDADES

Vigencia Producto Actividad Vr Propios SGP Otros Vigencia Producto Actividad Vr Propios SGP Otros
2024 |Servicio de CIRCULACION Y 291,650,000.00 0.00 0.00
circulacién PROMOCION DE LA
artistica y cultural | CULTURA LLANERA
(Producto
principal del
proyecto)
2024 |Servicio de PARTICIPACION DEL 92,500,000.00 0.00 0.00 2024 |Servicio de PARTICIPACION DEL 0.00 0.00 0.00
circulacian DEPARTAMENTO DE circulacion DEPARTAMENTO DE
artistica y ARAUCA EN LA FERIA artistica y cultural JARAUCA EN LA FERIA
cultural INTERNACIONAL DEL (Producto INTERNACIONAL DEL
(Producta LIBRO principal del LIBRO
principal del proyecto)
proyecto)
2024 | Servicio de CIRCULACION Y 92,500,000.00 0.00 0.00 2024 |Servicio de CIRCULACION Y 0.00 0.00 0.00
circulacion PROMOCION DE LA circulacion PROMOCION DE LA
artistica y CULTURA A NIVEL artistica y cultural | CULTURA A NIVEL
cultural NACIONAL (Producto NACIONAL
(Producto principal del
principal del proyecto)
proyecto)
2024 | Servicio de Participacion en eventos 165,000,000.00 0.00 0.00 2024 |Servicio de Participacion en eventos 58,350,000.00 0.00 0.00
circulacidn nacionales circulacion nacionales
artistica y artistica y cultural
cultural (Producto
(Producto principal del
principal del proyecto)
proyecta)
METAS POR VIGENCIA DE INDICADORES DE PRODUCTO
Producto Indicador Valor Meta Vigencia Producto Indicador Valor Meta Vigencia
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Deportamento
Nacional
de Planeccion

COMPARACION DE VERSIONES DE FICHA EN FIRME Y EN ACTUALIZACION DE UN PROYECTO DE INVERSION

Sector: ARAUCA Cédigo BPIN: 2023005810134

Entidad: 0581-ARAUCA Nombre: Difusién DE NUESTRA CULTURA MEDIANTE LA IMPLEMENTACION DE UN
PROGRAMA DE MARKETING TERRITORIAL A NIVEL NACIONAL DEL
DEPARTAMENTO Arauca

En este reporte se muestran las modificaciones llevadas a cabo en la actualizacion de la ficha con respeclo a a ficha en firme. Con el fin de facilitar la lectura se muestran los

cambios en cada item por capitulo. Si la informacidn fue eliminada se evidenciara en la columna de
*Sdlicitud actual’ como un renglén vacio. Si por el contraria se trata de info iGN nueva, no ap a el rengldn correspondiente en la columna del ‘Proyects en firme'.
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COMPARACION DE VERSIONES DE FICHA EN FIRME Y EN ACTUALIZACION DE UN PROYECTO DE INVERSION

Sector: ARAUCA Cadigo BPIN: 2023005810134

Entidad: 0581-ARAUCA Nombre: Difusién DE NUESTRA CULTURA MEDIANTE LA IMPLEMENTACION DE UN
PROGRAMA DE MARKETING TERRITORIAL A NIVEL NACIONAL DEL
DEPARTAMENTO Arauca

En este reporte se muestran las madificaciones llevadas a caba en ia actualizacion de Ia ficha con respecto a la ficha en firme. Gon el fin de facilitar la lectura se muestran los cambios en cada item por capitulo. Sila informacion fue eliminada se evidenciara en la columna de
“Salicitud actual' como un renglon vacio. Si por el contraria se trata de informacion nueva, no aparecera el renglan corespandi en la col del 'Proyecto en firme".




