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El presente estudio se elabora con el objeto de analizar el sector relacionado al objeto del proceso de
contratacion desde la perspectiva legal, comercial, financiera, organizacional, técnica y de analisis de
riesgo, en virtud de lo establecido en el articulo 2.2.1.1.1.6.1 del decreto Unico reglamentario 1082 de
2015; el cual se desarrolla en los siguientes términos:

ANALISIS DEL SECTOR

Fecha de emisién del estudio: SEPTIEMBRE DE 2024

Secretaria que elabora el estudio: DESPACHO MUNICIPAL- GERENCIA DE BUEN
GOBIERNO

Objeto de la contratacion: PRESTACION DE SERVICIOS INTEGRALES

PARA LA IMPLEMENTACION Y PRODUCCION
DEL PLAN DE MEDIOS CON EL FIN DE
ARTICULAR Y COORDINAR LAS DIFERENTES
ESTRATEGIAS DE COMUNICACION
RELACIONADAS CON LA GESTION Y OFERTA
INSTITUCIONAL DE LA ALCALDIA MUNICIPAL
DE FUNZA.

1. ANALISIS DEL MERCADO
1.1. DEFINIR SECTOR O MERCADO:

La economia se encuentra dividida en tres grandes sectores econémicos. Cada sector se refiere a
una parte de la economia cuyos elementos tienen caracteristicas comunes, guardan una unidad y se
diferencian de otras agrupaciones. Su division se realiza de acuerdo con los procesos de produccion
que ocurren al interior de cada uno de ellos. La economia tradicional fija los sectores de la economia

asi:
SECTOR DESCRIPCION COMPONENTES
Comprende todas las actividades | Se divide en dos subsectores: industrial
econdmicas de un pais extractivo e industrial de transformacién:

relacionadas con la transformacion | Industrial extractivo: extraccion minera y de
Secundario o | industrial de los alimentos y otros | petréleo. Industrial de transformacion:

Industrial tipos de bienes o mercancias, los | envasado de legumbres y frutas, embotellado
cuales se utilizan como base para | de refrescos, fabricacién de abonos y
la fabricacién de nuevos fertilizantes, vehiculos, cementos, aparatos
productos. electrodomésticos, etc.

Incluye todas aquellas actividades | Como ejemplos de ello tenemos el comercio,

FarsiEiG e dg | quena producen una mercancia los restaurantes, los hoteles, el transporte,

Seiilelos en si, pero que son necesarias los servicios financieros, las comunicaciones,
para el funcionamiento de la los servicios de educacién, los servicios
economia. profesionales, el Gobierno, etc.

De conformidad con lo anterior, el objeto a contratar se encuentra ubicado en el sector secundario,
que brinda bienes y el sector terciario o de servicios, que brinda servicios como: comercio, transporte,
comunicaciones y demas, impulsando a los sectores productivos.

En Colombia, el sector terciario representa aproximadamente el 50% del Producto Interno Bruto y
especificamente, el comercio es una de las actividades que mas aporta a la actividad econémica
nacional.

1.2 ECONOMICO

Los subsectores salud humana: telecomunicaciones; y actividades de empleo, seguridad e
investigacion privada y servicios a edificios, generaron los mayores niveles de produccion bruta y de
valor agregado, siendo el subsector de actividades de empleo, seguridad e investigacion privada y
servicios a edificios, el de menor coeficiente técnico y por ende, el que registra el valor agregado mas
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alto. En contraste las actividades de programacion, trasmision y/o difusién y actividades de agencias
de noticias, presentaron el mas alto coeficiente técnico insumo producto.

En febrero de 2024, nueve de los dieciocho subsectores de servicios presentaron variacion positiva
en el personal ocupado total, en comparacién con febrero de 2023.

Variacién anual de los ingresos nominales total nacional febrero (2024 — 2023)
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Fuente: DANE — EMS

EVOLUCION GENERAL DE LOS SUBSECTORES DE SERVICIOS

Variacién anual de los ingresos nominales y contribucién por tipo de ingresos, segtin subsector de
servicios (febrero 2024 / febrero 2023).

En febrero de 2024, quince de los dieciocho subsectores de servicios presentaron variacion positiva
en los ingresos totales, en comparacion con febrero de 2023.

Variacién anual de los ingresos y contribucion por tipo de ingresos, segun subsector de servicios
Febrero 2024p / febrero 2023.
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Variacién anual del personal ocupado total y contribucién por tipo de contratacién, segun
subsector de servicios (febrero 2024 / febrero 2023)

En febrero de 2024, nueve de los dieciocho subsectores de servicios presentaron variacion positiva
en el personal ocupado total, en comparacién con febrero de 2023.

Variacién anual del personal ocupado total y contribucién por tipo de contratacion, segun subsector
de servicios (febrero 2024 / febrero 2023)
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Variacion anual de los salarios y contribucién por tipo de contratacion, segtn subsector de
servicios febrero 2024 / febrero 2023

En febrero de 2024, todos los subsectores de servicios presentaron variacion positiva en los salarios,
en comparacion con febrero de 2023

Variacién anual de los salarios y contribucién por tipo de contratacién, segun subsector de servicios
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Producto Interno Bruto - PIB
En el segundo trimestre de 20247, el Producto Interno Bruto en su serie original, crece 2,1% respecto
al mismo periodo de 2023.
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PIB desde el enfoque de la produccion
En el segundo trimestre de 2024, el Producto Interno Bruto en su serie original, crece 2,1% respecto
al mismo periodo de 2023.

Las actividades econémicas que mas contribuyen a la dinamica del valor agregado son:

e Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras actividades de servicios;
Actividades de los hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no
diferenciadas de los hogares individuales como productores de bienes y servicios para uso
propio crece 11,1% (contribuye 0,4 puntos porcentuales a la variacion anual).

Durante el primer semestre de 2024pr, respecto al mismo periodo del afio anterior, el Producto Interno
Bruto presenta un crecimiento de 1,5%. Las actividades econémicas que mas contribuyen a la
dinamica del valor agregado son:

e Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras actividades de servicios;
Actividades de los hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no
diferenciadas de los hogares individuales como productores de bienes y servicios para uso
propio crece 9,5% (contribuye 0,4 puntos porcentuales a la variacién anual).

Respecto al trimestre inmediatamente anterior, el Producto Interno Bruto en su serie ajustada por
efecto estacional y calendario crece 0,1%. Cuando se observa el comportamiento de las actividades
econdmicas relacionadas:

e Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras actividades de servicios;
Actividades de los hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no
diferenciadas de los hogares individuales como productores de bienes y servicios para uso
propio crece 3,5%.

Tabla 1. Valor agregado por actividad econémica
Tasas de crecimiento en volumen'
Segundo trimestre 2024%

Tasas de crecimiento (%)

Serie ajustada por
Serie original efecto estacional y
Actividad economica calendario
Anual Ao corrido Trimestral
2024%-11/ 2024% / 2024™-11/
2023711 2023" 2024%-1
Agricultura, ganaderia, caza, silviculturay pesca 10.2 80 15
Explotacion de minas y canteras . <33 -25 -09
Industrias manufactureras -6 36 09
Suministro de electricidad, gas, vapor y aire acondicionado” 26 37 0.9
Construccion 24 15 a9
Comercio al por mayor y al por menor’ 02 -03 0.05
Informacion y comunicaciones 19 1,9 0.3
Actividades financieras y de seguros 14 -0.8 1.2
Actividades inmaobilianas 19 19 04
Actividades profesionales, cientificas y téenicas” 02 02 04
Administracién publica, defensa, educacion y salud® 48 51 17
Actividades artisticas, de enlrelenimiento y recreacion y otras - a5 15
actividades de servicios
Valor agregado bruto 23 1.6 0.1
Impuestos menos subvenciones sobire los productos 03 04 -0.2
Producto Interno Bruto 21 1.5 0,1

Fuente: DANE. PI8_T

»
preliminar
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Informacién y comunicaciones

En el segundo trimestre de 2024, el valor agregado de informacion y comunicaciones decrece 1,9%
en su serie original, respecto al mismo periodo de 2023. Para la serie ajustada por efecto estacional y
calendario, el valor agregado crece en 0,3%, respecto al trimestre inmediatamente anterior.

Tabla 8. Informacion y comunicaciones
Tasas de crecimiento en volumen'

Segundo trimestre 2024
Tasas de crecimiento (%)
Serie original Serie a!ustada por efec.:to
i e estacional y calendario

Actividad economica

Anual Aiio corrido Trimestral

2024°-11/ 20247/ 20247-11/

202311 2023" 2024°"-1
Informacion y comunicaciones -1,9 -1,9 03

Fuente: DANE, PIB_T

Pr .
preliminar

PIB desde el enfoque del gasto

En el segundo trimestre de 2024, el Producto Interno Bruto a precios corrientes en su serie original
crece 7,5% respecto al mismo periodo de 2023. Esta dinamica se explica por los siguientes
comportamientos del componente del gasto.

e Gasto en consumo final crece 7,9%.

e Formacion bruta de capital decrece 0,4%.
e Exportaciones decrecen 5,4%.

e Importaciones decrecen 5,1%.

Respecto al trimestre inmediatamente anterior, el Producto Interno Bruto a precios corrientes crece en
2,6%, en su serie ajustada por efecto estacional y calendario. Cuando se observa el comportamiento
de sus componentes:

e Gasto en consumo final crece 2,9%.
e Formacion bruta de capital decrece 9,6%.
e Exportaciones decrecen 1,4%. * Importaciones crecen 6,9%
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Tabla 20. Componentes del gasto
Tasas de crecimiento a precios corrientes
Segundo trimestre 20247

Tasas de crecimiento (%)

Serie ajustada por efecto

Serie oclglnial estacional y calendario

Componentes del gasto

Anual Ano corrido Trimestral
2024°-11 7 2024 4 2024°"-11 /
2023%-1 2023% 2024°"-1

Gasto de consumo final' 7.9 6.8 2.9
Formacién bruta de capital® -0.4 -8.4 -9.6
Exportaciones -5.4 -11.4 -1,4
Importaciones -5.1 -13.2 6.9
Producto Interno Bruto 7.5 5.7 2,6

Fuente: DANE PIB_T
p'pnclir!'unar

'El gasto en consumo final incluye el consumo final individual de los hogares. gasto de
consumo final de las instituciones sin animo de lucro al servicio de los hogares y el gasto de
consumo final del gobierno general.

“La formaciéon bruta de capital incluye la formacion bruta de capital fijo, la variacion de
existencias y la adquisicion menos disposicion de objetos valiosos.

El camino que tomarian la inflacion, el PIB y las tasas de interés en 2024

Las proyecciones del banco de inversion mas grande de América Latina apuntan a que la economia
colombiana se expandira 1,7 % este afio. La economia colombiana cerré el 2023 en medio de un
contexto de desaceleracién. Un comportamiento que comenzé a hacerse visible en los Ultimos meses
en algunos indicadores. El equipo de Macro Research de BTG Pactual Colombia presentd sus
estimaciones respecto a las tasas de interés, la inflacion y la actividad econdmica. Todo esto en un
escenario que aln parece ser incierto.

Escenario global

Los analistas sefialan que la convergencia de la inflacion a nivel mundial impulsaria a los bancos
centrales a realizar recortes en sus tasas de referencia. En ese sentido, se espera que los mercados
emergentes sean los primeros en actuar y que estos realicen mayores reducciones frente a las
economias mas avanzadas. Por esa misma linea se estima que las economias mas grandes marquen
el ritmo de los ajustes de la politica monetaria en cuanto momento y magnitud.

"Como se observo en 2023, una vez que la politica de 'mantener las tasas altas por mas tiempo'
adoptada por los bancos centrales de las economias desarrolladas fue finalmente incorporada por el
mercado, esta condujo a un aumento de las tasas terminales esperadas de todos los paises de la
region”, senalan los expertos.

Con los anuncios mas recientes por parte de la Fed, (sistema de reserva Federal), la posibilidad de
tasas terminales mas bajas en Latinoamérica se traduciria en valoraciones en la renta fija. En cuanto
a los riesgos, el analisis de BTG Pactual Colombia (banco de inversién mas grande de América Latina)
destaca que la economia mundial esta expuesta a riesgos a corto y mediano plazo que podrian afectar
las perspectivas econémicas, como la persistencia inflacionaria, las limitaciones de las medidas de
estimulo fiscal, los choques climaticos y el estrés financiero internacional.
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En ese orden de ideas, BTG Pactual estima que BTG Pactual prevé que la economia nacional crecio
0,7% al cierre de 2023, tras entrar en una recesion técnica en el ultimo lapso del afio pasado. Segln
las estimaciones, la actividad econémica del pais se contrajo otro 0,3% en el cuarto trimestre, "lo que
indica una recesion técnica y sitta el crecimiento del 2023 en el 0,7%". Respecto al mercado laboral,
las condiciones se mantienen estables. A pesar de que este escenario podria mantenerse en 2024,
se pronostica una leve recuperacion a partir del segundo trimestre, impulsada por una mejora gradual
en los niveles de inversion. A esto se le suma que los créditos anunciados por parte del Gobierno para
el sector vivienda podrian tener un impacto en esta actividad, lo que, a su vez, le darian un empuje el
crecimiento econémico.

Qué viene para la inflacién

Considerando que el Indice de Precios al Consumidor (IPC) comenz6 a descender a un ritmo menor
al esperado, los analistas prevén que esta tendencia lenta se mantendra en 2024, situando la inflacion
al cierre del afio en 5 %. Un resultado que aun estaria por encima de la meta de inflacién. "Esta
prevision esta respaldada por multiples factores, principalmente la debilidad de la actividad econémica,
que contribuye a aliviar las presiones por el lado de la demanda”, sefialan. A esto se le suma el impacto
que podria llegar a tener el fendmeno de El Nifio.

Tasas de interés

Las perspectivas apuntan a que el Banco de la Republica seguira con cautela de la inflacion. Esto
teniendo en cuenta que el Emisor ya inicio con el ciclo de relajacion monetaria, llevando las tasas de
interés del 13,25 % al 13 %. Para este afio, BTG Pactual prevé que el Banco de la republica, adopte
un enfoque prudente a través de un ciclo de recortes graduales, siendo especialmente prudente en
los recortes iniciales. Para el caso del primer trimestre, esta mesura estaria motivada por la
estacionalidad de la inflacién en el primer trimestre del afio es significativa y el impacto de El Nifio en
el IPC de este periodo.

De la misma manera, sefialan que la experiencia de otros paises de la regiéon que estan mas
avanzados en sus ciclos de recortes ha demostrado que las altas tasas de interés en los Estados
Unidos son otro factor para tener en cuenta a la hora de elegir la magnitud de los recortes.

"Reducir |a tasa de politica monetaria demasiado rapido podria dejar la moneda local expuesta a una
depreciacion significativa, presionando la inflacién via transmisién. En consecuencia, dado que las
tasas de interés en Estados Unidos siguen elevadas, no esperamos que el Banco de republica, recorte
precipitadamente la tasa de politica monetaria”.

IPC (Indice de Precios al Consumidor). Julio 2024 - IPC -Variacién mensual

(IPC) indice de Precios al Consumidor

Variacién mensual, afo corrido y anual - total nacional - 2023 - 2024 (julio)

Varlacién mensual Varlacién ano corrido Varlacién anual

A

IPC total 0,50 0,20 6,68 4,32 11,78 6,86

Fuente: DANE, IPC
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Variacion y contribucion mensual por divisiones de gasto

En el mes de julio de 2024, el IPC registr6 una variacion de 0,20% en comparacion con junio de 2024,
cinco divisiones se ubicaron por encima del promedio nacional (0,20%): Alojamiento, agua,
electricidad, gas y otros combustibles (0,45%), Bebidas alcohdlicas y tabaco (0,33%), Salud (0,24%),
Restaurantes y hoteles (0,22%) y por ultimo, Alimentos y bebidas no alcohdlicas (0,21%). Por debajo
se ubicaron: Bienes y servicios diversos (0,10%), Recreacién y cultura (0,02%), Educacion (0,00%),
Muebles, articulos para el hogar y para la conservacion ordinaria del hogar (-0,06%), Transporte (-
0,08%), Prendas de vestir y calzado (-0,08%) y por Gltimo, Informacion y comunicacion (-0,15%).

Cuadro 1. IPC Variacién y contribucién mensual
Segun divisiones de gasto
Julio 2023 - 2024

2023 2024

Dwvscnes de Gasw Feso (%) Variacion (%) Ca-s;::cm Funios Varacin (%) W:’:::;m
Aljamento, agua, slecirodad QI y OFOt combusshies 12 o (18] 045 0,14 N
Bebaas akohokcas y tabaco L E) 001 033 0.01
Sabud Ln 054 oo 024 0,00
Restawrantes y hoteies 941 088 oor 022 0.02
Abrenaos y bobedas no acohoicas 15,06 o 0.0« o 0.04
TOTAL 100,60 0.50 050 020 0.20
Banes y servincs dwergos 5% o071 000 010 0.01
Recreacen y cultura ar X oo 0,02 000
Educacon a4 oo 0.00 Q.00 0.00
Muctics, artculos pora el hogar y PoFa i CONsenyaCON ordnar ool w 022 0.01 6.08 0.00
Fogar
Frendas de vesls y calzado 1@ 0.8 oot 0,08 0Lo
Trarsporte 1290 1.07 0.14 0.08 -0.01
nformBodn y COmuUNCacon 43 -0.02 0.00 0,15 0,00

Fuente: DANE, IPC
Nota: La diferencia en la suma de las variables obedece al sistema de aproximacion en el nivel de digitos trabajados en el indice.

1.3 TECNICO:

La publicidad en medios radiales, escritos, televisivos, digitales y otros medios alternativos de difusién
es una de las principales herramientas de comunicacion masiva, por lo que es fundamental para la
Administracién garantizar el derecho a la informacion y transparencia de la gestion publica, por lo
tanto, se requiere llegar con la informacién institucional a la mayor parte de la poblacién del Municipio,
es decir, alcanzar una mayor cobertura.

La publicidad y la comunicacién utilizan herramientas de marketing y medios, para que las instituciones
puedan conocer y promocionar sus servicios y bienes y a la vez, esto garantiza a la entidad la difusion
masiva del servicio que presta.

La publicidad del bien publico es considerada como una de las mas poderosas herramientas,
especificamente por la promocién y prevencion, que es utilizada por empresas, organizaciones no
lucrativas, instituciones del estado y personas individuales, para dar a conocer un determinado
mensaje relacionado con sus productos, servicios, campafias edu-comunicativas e ideas a un grupo
objetivo, como se denomina en publicidad, el grupo de personas que dependiendo del perfil de la
oferta o producto se delimita para realizar camparias mas eficaces.

La publicidad es una comunicacién no personal, pagada por un patrocinador claramente identificado,
que promueve ideas, organizaciones o productos. Los puntos de venta mas habituales para los
anuncios son los medios de transmisién para television, radio, los impresos (diarios, revistas). Sin
embargo, basados en la tecnologia y en el manejo de promocién actualmente se utilizan nuevas
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herramientas como el internet y los materiales denominados P.O.P (Point of Purchase) punto de
compra, para el apoyo de las actividades propias de la promocion.

El Mercado publicitario en Colombia ha tenido un crecimiento muy importante en las Gltimas dos
décadas, que posiciona a esta area entre las primeras en el mundo. Pero si el crecimiento del conjunto
de las inversiones publicitarias tanto en medios de comunicacion como en otros medios de soporte ha
sido importante; para los medios de marketing es desigual. Los medios de mayor crecimiento fueron
los de la television, radio y prensa los cuales se encuentran muy por encima de las publicidades
exteriores y las personalizadas como los volantes, afiches y otros.

El papel de los medios de comunicacion social (prensa, radio y televisién) continGa siendo muy
importante en el mercado publicitario. Consecuentemente, los principales "soportes" nacionales son
los que acaparan el mayor volumen en la facturacion.

Los bienes y servicios requeridos en la presente contratacion pertenecen a los subsectores de
Telecomunicaciones y Publicidad.

La publicidad, impulsada por los avances tecnologicos, se convierte en una herramienta estratégica
para la entidad, permitiendo dar a conocer y potencializar el Plan de Desarrollo Municipal “Funza
Evoluciona 2024-2027" a través de una comunicacion mas efectiva y masiva.

En los ultimos afios, el mercado de la publicidad en Colombia ha experimentado significativos avances
técnicos y tecnoldgicos. Estos desarrollos han transformado cémo las entidades se comunican con la
comunidad y han abierto nuevas oportunidades para la innovacion en el sector. A continuacién, se
detallan algunos de los avances mas relevantes.

La innovacion en la administracién publica ha jugado un papel trascendental, porque ha pretendido
romper paradigmas y buscar nuevas formas de comunicar las acciones de gobierno.

Mentalidad Mentalidad ‘@
TRADICIONAL INNOVADORA
LINEAL — ©5* ITERATIVO | Croaciin dopratoipen
Pruebas y valdaconat
TextuaL [ ) VISUAL st s
STORYIFLLING Comuyumicacion ofxcaz
SILOS - . ,(f@ INTERCONECTADO ._ou:..rfﬁ .
L Alianzas para el caming
ESPEJO Y ORIENTADO | usa eficients de datos
RETROVISOR B Q AL FUTURO o e b
TRABAJO para . TRABAJO L
USUARIOS ; g@ CON USUARIOS | Srocotas aiertos perticipativos

Fuente: Rodriguez Triana, N (2019,

En tal sentido el Departamento Nacional de Planeacion ha definido 8 conceptos claves o estratégicos
dentro de la innovacion la cual debe ser empatica, experimental agil, constructiva, tecnologica,
colectiva, integral y orientada al futuro.

Por otra parte, Social Media y Comunicacion 360° en la actualidad son un factor fundamental en el
desarrollo de la imagen y marca de cualquier administracién. Social Media se entiende como las
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plataformas en las que interactiian y socializan personas y comunidades, con el fin de compartir e
intercambiar ideas, esto a través de redes sociales, blogs, geolocalizaciéon, marcadores y multimedia,
Para su correcto uso y marketing institucional, se debe asegurar la creacion de contenido, y una
posterior invitacidn para tener un contacto constante con las personas y comunidades. El espectro es
muy amplio, y por se hace necesario que el contenido sea difundido de diferentes maneras, piezas
graficas, fotos, videos, imagenes, textos y audios.

Asi las cosas, la comunicacion 360, es la comunicacion integral y basada en diferentes canales,
mediante un pensamiento estratégico, una creatividad constante, donde se pone a las personas y
comunidades como epicentro. Gestionando de manera armoénica, la comunicacion interna, externa y
de crisis y permite la aplicacion Objetivos de Comunicacion Estratégica Digital.

Un direccionamiento para las comunicaciones unifica el lenguaje como método directivo esencial, con
el propdsito de ayudar a los colaboradores a trabajar en equipo formando una entidad para asi obtener
fines comunes. Es decir, que genera una accion coherente, al permitir que todos los miembros de una
estructura de gobierno solucionen problemas y tomen decisiones, que, de otra forma, deberian ser
tomadas por un superior con demasiado trabajo.

El concepto de marketing gubernamental es parte de una expansion de los conceptos en la
administracién publica como un mecanismo estratégico que canaliza la mejor forma de la
comunicacion para generar relaciones positivas entre el gobierno y el ciudadano. En estos tiempos,
surge la necesidad de contar con una estrategia de marketing que marque el inicio de un gobierno,
para poder conducir la administracion hacia la concrecion de metas a través del desarrollo de una
narrativa que genere la participacion e interaccién del ciudadano.

Con la puesta en marcha de las diferentes estrategias comunicacionales se ha logrado cada uno de
los siguientes resultados:

Generar notoriedad y reconocimiento de nuestra entidad.
Aumentar el trafico a nuestra web y mejorar el posicionamiento.
Captar la atencién y el interés de la comunidad funzana.
Gestionar la reputacion online y offline de nuestra entidad.
Prevenir y resolver posibles crisis de comunicacién.

La comunicacion institucional se encuentra enmarcada en amplio concepto de la mercadotecnia de
gobierno, a través de la historia hemos evidenciado que los gobiernos requieren comunicarse con sus
gobernados para mantener el poder politico, la institucionalidad, la cultura tributaria y la agrupacion de
la gente el pro de un territorio. Bajo esta relacion nace la teoria de la comunicacion global como un
puente que une las fronteras de las naciones, conecta a las personas con los ecosistemas
socioculturales y vincula a las instituciones publicas, actores privados, fuerzas vivas y estado en Pro
de lograr objetivos estratégicos para el desarrollo y la innovacion.

Se requiere satisfacer la necesidad de un servicio que permita optimizar los recursos asignados para
la difusion de mensajes, haciendo el ejercicio de comunicacién con mayor eficiencia, entendiendo la
experticia en temas de marketing, publicidad, comunicacion organizacional, monitoreo,
conceptualizacion e intermediacion de pauta en medios de comunicacion.

Asi las cosas, se requiere realizar un andlisis técnico del sector que permita entender el
comportamiento de la difusién a realizarse con el publico objetivo “la comunidad” frente a las distintas
opciones que ofrecen los espacios en medios, sugiriendo con argumentos y estudios técnicos la opcion
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que mejor transmita el mensaje que se pretende compartir, ya sea television, radio, prensa, vallas,
canales digitales, entre otras.

Las actividades de comunicacién permiten a las administraciones publicas el fortalecimiento del
vinculo que se tiene con la poblacién en general, a través de acciones que permitan rendir cuentas
respecto de la gestion realizada mediante la difusion de los planes, programas y proyectos
implementados por la administracién para la satisfaccion del interés publico.

1.4 REGULATORIO:

MARCO REGULATORIO

Por medio de la cual se define y reglamenta el acceso y uso
de los mensajes de datos, del comercio electrdnico y de las
firmas digitales, y se establecen las entidades de certificacion
y se dictan otras disposiciones.

Ley 527 de 1999

Por la cual se definen principios y conceptos sobre la sociedad de la
informacioén y la organizacion de las Tecnologias de la Informacion y
las Comunicaciones —TIC—, se crea la Agencia Nacional de Espectroy
se dictan otras disposiciones

Ley 1341 de 2009

Ley 1480 de 2011 | Estatuto del consumidor

Ley 1712 de 2014 | Ley de Transparencia y Acceso a la Informacién Publica

"Por la cual se moderniza el sector de las TIC se distribuyen
Ley 1978 de 2019 | competencias se crea un regulador tunico y se dictan otras
disposiciones"

Modifico el inciso 4 del articulo 10 de la Ley 1474, el cual quedd asi:
“En ningln caso las entidades objeto de esta reglamentacién podran
patrocinar, contratar o realizar directamente publicidad oficial que
no esté relacionada con las funciones que legalmente debe cumplir,
ni contratar o patrocinar la impresion de ediciones de lujo

Decreto 19 de
2012
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Por medio del cual se expide el Decreto Unico Reglamentario
del Sector de Tecnologias de la Informacion y las
Comunicaciones.

Decreto 1078 de
2015

Por la cual se establece el régimen integral de Proteccion de los
Derechos de los Usuarios de los Servicios de Comunicaciones
expedido por la Comision de Regulacién de Comunicaciones.

Resolucion CRC
5111 de 2017

La Union Colombiana de Empresas Publicitarias (UCEP2), Asomedios,
Asociaciones del |la IAB Colombia (Asociacion Internacional sin fines de lucro de
sector Publicidad en Internet) y la Asociacion de Anunciantes de Colombia -
ANDA.

2. ESTUDIO DE LA DEMANDA: El servicio a adquirir por el Municipio de Funza, toma como

referente procesos anteriores que fueron desarrollados mediante la misma modalidad, de los
cuales se adoptaron tales experiencias para sacar adelante el presente proceso.

La Entidad en el presente analisis de demanda hara referencia a contrataciones realizadas en
afios anteriores, con objetos relacionados con publicidad impresa colocacién y cumplimiento de
medios.

PRESTACION DE
SERVICIOS PARA
LA
ARTICULACION Y
COORDINACION
DE LAS
DIFERENTES

ESTRATEGIAS
COMUNICACION
ALES, DE
DIVULGACION E

MUNICI | SAMC- | INFORMACION 3 .
PIO DE 009- RELACIONADA 192,291,760, | https:/fwww.secop.gov.co/CO1Businessline/Tendering/BuyerWorkArea/Index?DocUniguelde
FUNZA 2021 | CON LA GESTION 00 ntifier=C0O1.8005.2163369
Y OFERTA
INSTITUCIONAL
DE LA ALCALDIA
MUNICIPAL DE
FUNZA, EN EL
MARCO DEL
PROCESO DE
SOCIALIZACION
DE LA RENDICION
DE CUENTAS
PERMANENTE.

La entidad inicamente ha adelantado el proceso que se relaciono anteriormente, en virtud del
objeto y modalidad del proceso.

Teniendo en cuenta el histdrico de la entidad contrato los siguientes 2 procesos, los cuales se
relacién con el objeto a contratar.
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HISTORICO NUMERO DE VALOR CONTRATATADO
ENTIDAD PROCESO SECOP OBJETO CONTRACTUAL
IADQUISICION DE BIENES Y SERVICIOS
PARA LA ARTICULACION Y|
COORDINACION DE LAS DIFERENTES

ESTRATEGIAS

COMUNICACIONALES, DE DIVULGACION
MUNICIPIO DE E INFORMACION S 782.664.879,00
FUNZA SASIE-022-2022 RELACIONADA CON LA GESTION Y|

OFERTA  INSTITUCIONAL DE LA
IALCALDIA MUNICIPAL DE FUNZA, EN ELJ
MARCO DEL PROCESO DE
SOCIALIZACION DE LA RENDICION
DE CUENTAS PERMANENTE

IADQUISICION DE BIENES Y SERVICIOS
PARA LA ARTICULACION Y]
COORDINACION DE LAS DIFERENTES

ESTRATEGIAS

COMUNICACIONALES, DE DIVULGACION

E INFORMACION S 359.607.000,00
MUNICIPIO DE  |SASIE-010-2023 RELACIONADA CON LA GESTION Y]
FUNZA OFERTA  INSTITUCIONAL DE LA

IALCALD{A MUNICIPAL DE FUNZA, EN EY
MARCO DEL PROCESO DE|
SOCIALIZACION DE LA RENDICION
DE CUENTAS PERMANENTE

2.1 ADQUISICIONES PREVIAS DEL MUNICIPIO DE FUNZA: El Andlisis de la demanda del
servicio adquiridos por el Municipio de Funza en periodos anteriores, se obtiene de la
informacién contenida en la pigina web.www.colombiacompra.gov.co, Modelo de
Abastecimiento Estratégico MAE: ubicando el proceso respectivo y consultando el contenido

de los documentos alli publicados.

2.2 COMPORTAMIENTO DEL GASTO HISTORICO PARA LOS BIENES, OBRAS Y SERVICIOS A
CONTRATAR, EN EL MUNICIPIO DE FUNZA.

De conformidad con la informacién reportada en la herramienta Modelo de Abastecimiento
Estratégico (MAE) - Andlisis de demanda que suministra la Agencia Nacional de Contratacion
Publica, se evidencia la necesidad de compra en los tltimos afios para el municipio en servicios
clasificados asi: 82101500 - PUBLICIDAD IMPRESA, 82101800 - SERVICIOS DE AGENCIA DE
PUBLICIDAD, 82101900 - Colocacién Y cumplimiento de medios.

GASTO HISTORICO ANUAL ULTIMOS SIETE ANOS
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Gasto Anual

S2mIMS 1OmiI NG 10 mil... S 18 mil M3 '\H;E‘B,'S 63 mil M

!'Y'
mil k
£ 90 mil WA
320mil v
. III
3
mit M

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 20
AnRo
Fuente @SECOP_II

o
|
(& ]

Valor Total

GASTO HISTORICO MENSUAL ULTIMOS SIETE ANOS

Valor Total
Gasto Mensual $ 194.657.451.779

[
P

L)
3

Ao @2017 @2013 @2019 @2020 ©2021 @2022 ® 2023 @2024
NUMERO DE CONTRATOS SUSCRITOS ULTIMOS SIETE ANOS

Version 02
Fecha: 2024-01-25

Pagina 15




ANALISIS DEL SECTOR
MODALIDAD: LICITACION PUBLICA, SELECCION
ABREVIADA Y CONCURSO DE MERITOS

ALCALDIiA DE

FUNZA

11-FR-23

Cantidad de contratos - Anual

48 245 245 457 750 1081
1314
w 0561
8 06
T 4 A9n 957
= 1000
c
o 759
@
3
2
on 487

© 500
-—
=
~ 245 245
O &90 £920

i l.
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Ano

Fuente @SECOP_I|

NUMERO DE CONTRATOS SUSCRITOS MENUALMENTE EN LOS ULTIMOS SIETE ANOS

Contratos Total
5.094

Cantidad de contratos - Mensual

2023
2022
Afio ©2017 @2015 ©2019 ©2020 @2021 @2022 ®2023 @2024
VALOR TOTAL ESTIMADO POR PROVEEDORES DE LOS ULTIMOS 7 ANOS.
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Valor Total Estimado por Proveedores

MPRENTA NACIONAL DE COLOMBIA
BIG MEDIA PUBLICIDAD SAS

FENIX MEDIA GROUP SAS

RADIO TELEVISION NACIONAL DE COLOMBIA
SUEEBRAIOET N $ 2,1 mi... |

CARACOL SA

CASA EDITORIAL EL TIEMPO SA
INSTITUTO DE CULTURA ¥ TURISMO DE manizaLes [IEKIENSR
CNEERICEINN $ 18 ... |

LEON GRAFICAS SAS

ACOMEDIOS PUBLICIDAD ¥ MErcADEO sas [

[ $15...

Semana SA

Proveedores

S$O0mi M $5milM

Valor Total Estimado

NUMERO DE CONTRATO POR PROVEEDORES DE LOS ULTIMOS 7 ANOS.

Numero de Contratos por Proveedores

MPRENTA NACIONAL DE COLOMBIA 94
BIG MEDIA PUBLICIDAD SAS 74

cassacreativa

PERIODICOS Y PUBLICACIONES SAS

FENIX MEDIA GROUP SAS

CARACOL SA

GRUPO ARKS PREMIER SAS

CASA EDITORIAL EL TIEMPO SA

Proveedores

COMERCIALIZADORA CAF
RR EDITORES RAMIREZ ¥ RAMIREZ SAS 25

<
w
n

50
i o Nimero de Contratos
ORIGEN DE PROVEEDORES DE LOS ULTIMOS 7 ANOS.
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Origen de Proveedores - Nivel Internacior = ¢

@ Valor @Contratos

200 (Y]
200 m

4 mi
S 150 mil M
0
- =
o} o
o S100miM =
= c
5 =)
Zm Q
$30mil M
$ O mil M 0 mi
Naciona Extranjero
Origen

VALOR TOTAL ESTIMADO POR MODALIDAD DE SELECCION DE LOS ULTIMOS 7 ANOS.

Valor Total Estimado por Modalidad de Seleccion

SS0milM - oA

S80miM $.78.mil M
o Modalidad de Seleccion
°
g SE0miM ® Concurso de Méritos
é ® Contratacion directa
w
= @ Licitacion Publica
S S40milm $3EmilM
e @ Minima ¢uantia
o @Régimen Especial
3 9

s20milM @ Seleccion Abreviada de Menor Cuantia

@ Seleccion abreviada subasta inversa
SOomil M
Directa Especia

Modalidad general
2.3 ADQUISICIONES MEDIANTE PROCESOS DE SELECCION DE OTRAS ENTIDADES
ESTATALES: De otra parte, con el fin de identificar el tipo de entidades publicas que han demandado
el servicio se realizé una consulta en el Sistema Electronico de Contratacién Publica — SECOP

UANTIA

$170.000.000,00

ALCALDIA LA PRESTACION DE
2024 ABREVIADA | MUNICIPIO SERVICIOS DE
MOSQUERA AGENCIA DE
PUBLICIDAD PARA EL
DISENO,
ELABORACION Y
DISTRIBUCION DE
MATERIAL
PUBLICITARIO
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INFORMATIVO Y
DIVULGACION DE
INFORMACION
OFICIAL A TRAVES DE
MEDIOS DE
COMUNICACION
LOCALES
REGIONALES Y
DEPARTAMENTALES
Y UNIDADES MOVILES
2023 | SAMC- SELECCION | CORPORACION PRESTACION DE $174.000.000,00
002-2023 ABREVIADA | AUTONOMA SERVICIOS PARA LA
REGIONAL DEL ORGANIZACION,
CESAR 2023. ADMINISTRACION Y
EJECUCION DEL
PLAN DE MEDIOS EN
LOS FORMATOS
TELEVISIVOS,
RADIALES, ESCRITOS
Y WEB CON EL
PROPOSITO DE
DIFUNDIR LOS
DIFERENTES
PROGRAMAS
PLASMADOS DENTRO
DEL PLAN DE
ACCION, ASi COMO
LAS DISTINTAS
ACTUACIONES DE LA
CORPORACION
AUTONOMA
REGIONAL DEL
CESAR 2023.

2023 | SA-SDSD- | SELECCION | GOBERNACION PRESTACION DE $554.997.000.00
04-MC- ABREVIADA | DE SUCRE SERVICIO PARA EL
2023 DESARROLLO DEL
PLAN DE MEDIOS DE
COMUNICACION
PARA LA EJECUCION
DEL PIC DE LA
SECRETARIA DE
SALUD
DEPARTAMENTAL
LOCALES
REGIONALES Y
DEPARTAMENTALES
Y UNIDADES MOVILES

2.4 COMPARATIVO DE CRITERIOS DE EVALUACION: En cuanto a los criterios de evaluacion que
establece la Entidad para el presente proceso

_ENTIDAD. N HFACTORE RSl e el 5
CORPORACION OFERTA ECONOMICA:
AUTONOMA
REGIONAL DEL | Media geométrica con presupuesto oficial
CESAR

EXPERIENCIA ADICIONAL DEL PROPONENTE:

Un (1) contrato y/o certificaciones o actas de recibo o liquidacion donde
acredite haber ejecutado con entidades publicas cuyo objeto o alcance del
objeto sea en organizacién, administracion y ejecucion del plan de medios
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en los formatos televisivos, radiales, escritos y web.

FACTOR DE CALIDAD
e contenido de los disefios y producciones
o calidad difusion
+ profesionales encargados de los elementos publicitarios

MIPYMES
EMPRENDIMIENTO DE MUJERES
APOYO A LA INDUSTRIA NACIONAL

SUCRE

GOBERNACION DE

Servi

FACTOR TECNICO:

de spots comerciales
FACTOR ECONOMICO:
media geométrica (MG)
INCENTIVO APOYO A LA INDUSTRIA NACIONAL:
*  Promocion de Servicios Nacionales o con Trato Nacional
e Incorporacion de componente nacional en servicios
*  Extranjeros
e Publicaciones
MIPYMES
EMPRENDIMIENTO DE MUJERES

cios adicionales sin costo para la entidad- Publicidad radial; Emisién

ALCALDIA
MUNICIPIO
MOSQUERA

OFERTA ECONOMICA: menor valor
ASPECTOS TECNICOS Y DE CALIDAD

modalidad de carro valla
APOYO A LA INDUSTRIA NACIONAL

distribucion de material publicitario
unidades moviles de perifoneo en

3. ESTUDIO DE LA OFERTA

El anélisis de la oferta es un proceso el cual permite entender cémo operan los diferentes
actores y variables dentro de las dindmicas competitivas del mercado e identificar y evaluar
proveedores potenciales para crear un entorno competitivo.

En el mercado se destacan aquellas empresas que han prestado estos servicios a las entidades
pliblicas o privadas en el pafs, las Entidades establecen en el proceso de seleccion, los
siguientes indicadores financieros:

Razénsoclaldela Clasificacién Industrial Internacional ENDEUDAMIE RAZON DE | RENTABILIDAD RENTABILIDAD
o dad Uniforme LIQUIDEL ) & ok |l A i DL SRR il
socleda DE INTERESES| PATRIMONIO
Version 4 A.C
UNIVERSAL GROUP
AGENCIADE
7310Publicidad 2,34 0,50 27,72 027 0,13
i COMUNICACIONES
SAS
860070624 GRUPOONES.AS. 7310 Publicidad 194 048 117 0,08 0,04
900411670 ADD MEDIA SAS. 7310Publicidad 3,16 0,57 10,44 051 0,22
800045878 SERVIMEDIOS S.AS 7310 Publicidad 188 042 35,80 041 0,23
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800196312 VMLY&RE;L;)MB]A 7310 Publicidad 2,62 0,39 37,21 0,01 0,00
860008355 GREYC(;LAOSMBM 7310Publicidad 321 0,15 34,97 0,21 0,18
800004065 MPC PUSB:]?DAD 7310Publicidad 143 0,65 1,56 047 0,16
830145023 GESCOM S.A.S. 7310 Publicidad 333 039 35,70 0,20 0,12
900309623 SIMON SEN SAS 7310 Publicidad 4,78 0,20 INDETERMINADO 0,41 032
ACOMEDIOS
800000457 PUBLICIDAD 7310Publicidad 213 045 10,40 0,52 028
Y
MERCADEQ S.A.S.
900889064 EOMEREISH RA 7310 Publicidad 280 0,63 4,08 0,50 0,18
COMSILAS.A.S.

Cantidad de contratos anual en el departamento de Cundinamarca en los tiltimos 7
anos.

Cantidad de contratos - Ahual

200 158 145 128 118 147 102

v
2 130
[
=
=
O
L=
L 100
S 100
o
T
-
—
S L
© 350
u

0

2033

FAvF

2017 2018 2019 2020
Ano
Fuente ®SECOP_| @SECOP_II

Cantidad de contratos mensual en el departamento de Cundinamarca en los tltimos 7
anos.
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Contratos Total

Cantidad d tratos - Mensual
antida € contratos ensua 997

AN
“v
~
20
2017
2022
2024
~
¥
~ ~ ~ N - ~ ~ e o o
“ A o (A N AN (¥ (A% 3 v
K- @ ; S N W« O o X X \¢) )
e Y & - < ¥ 3 R IRON o o ™
e eV > 0 fa)

Ario ©2017 @20123 @2019 @2020 2021 @2022 ®2023 @2024

Gasto anual los contratos suscritos por proveedor del servicio a contratar en el
departamento de Cundinamarca.

Gasto Anual

S4milM S2milM S2milM S3ImIM S2milM 3S4milM S4milM
S3milM
T
)
| =
v SZ2milM
o
T
-2
S1milM
SOmitm
2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Ao
Fuente ®SECOP_| @ SECOP.I
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Gasto mensual los contratos suscritos por proveedor del servicio a contratar en el

departamento de Cundinamarca.
: Valor Total

Gasto Mensual $ 22994 193.075

$10milM

Afio 2017 @2013 ®2019 ©2020 ®2021 @2022 @ 2023 ®2024

MODALIDAD UTILIZADA PARA SELECCIONAR LOS PROVEEDORES DEL SERVICIO A
CONTRATAR EN EL DEPARTAMENTO DE CUNDINAMARCA.

Valor Total Estimado por Modalidad de Seleccion

$ 10 mil M S 10 mil M

S7milM Modalidad de Seleccion
semilM Contratacion directa
® Licitacion Publica
$SmilM ® Minima cuantia

@ Régimen Especial

Valor Total Estimado

@ Seleccion Abreviada de Me...

@ Seleccion abreviada subast...

SOmilM

=]

Competitiva E cia TR
Competitiva Especia recta

Modalidad general
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Proveedor

Principales proveedores del servicio a contratar en el departamento de Cundinamarca.

Proveedor

Para realizar el estudio de la oferta se debe hacer uso de la herramienta de agregacion de
demanda disefiado por Colombia Compra Eficiente

(https:
iliwidCl6lidi TIONTEtNDIKMCO4Y2IxLTc5ZDVIM2Q4YzFiZSIsImMiOj

PROVEEDORES A NIVEL NACIONAL. (Portal Unico Empresarial, CAmaras de Comercio, Paginas
Amarillas, Oferentes y Contratistas...)

Valor Total Estimado por Proveedor

EN ALIANZA SAS $086milM
SERVIPRES SOLUCIONES EMPRESARIALES SAS
ESTRATEGIAPODER SAS
DUPLA DISENO SA

LA URBE Agencia de Comunicacicnes

PUSLIMETRO COLOMSBI

$00milM $O05milM $10mi M
Valor Total Estimado

Numero de Contratos por Proveedor

OSCAR LEON FALCON GARZON

LUIS FERNANDO AMADO CASTRO

ELITE GRUPQ SAS

LEONQR DEL ROSARIO MOSQUERA LARA
FUNDACION OLA JOVEN

JORGE ARMANDO SUAREZ CELIS

OUGLAS FERREIRA SALGUER

-
w

VARY GUASCA CACERES
YESID ALONSO ALARCON GONZALEZ
CORPORACION DE CULTURA Y TURISMO DE FUNZA
JESSICA PAOLA MURCIA BOBADILLA

SERVIPRES SOLUCIONES EMPRESARIALES SAS
JAIME RICO CARTAGENA

LUIS ALEJANDRO PENAGOS ROJAS

20

Numero de Contratos

(&7

i. view?r=ey]rljoiZTIhMmZkNT k NmEzLWIINmUtYjc1ZT

1 c)
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IRAZON DE
IOTRAS INUMER |0BJETO VALOR LIQUIDE[ENDEUDAMIEN [COBERTU [RENTABILID [RENTABILID
ENTIDADES 0 DE |CONTRACTUAL |CONTRATATADO 74 ITO RA DE IAD DEL IAD DEL
PROCES INTERESE [PATRIMONIO [ACTIVO

0 S
SECOP
CUNDINAMARC DESARROLLAR
A - ALCALDIA ICAMPANAS
MUNICIPAL DE [SAMC- |[INTEGRALESDE $ 2.20 0.40 10.00 10.08 0.05
CHIA 014- PROMOCION Y 350,000,00
2024 |DIVULGACION 0.00

DIRIGIDAS A LA
COMUNIDAD,
PLASMADAS EN
LAS

METAS DEL PLAN
DE DESARROLLO
Prestar lDS serv
REGISTRADURI icios del disefio y
A NACIONAL DE la ejecucion de un |$ 1.00 0.71 1.00 0.07 0.04
ESTADO CIVIL [SAMC [plan de medios 649,879,66
105 DE |destinado a 4.00

2024  [fortalecer la

div ulgacién y
promocién de los
ttramites y serv
icios que ofrece la
Registraduria
Nacional del
Estado
IALCALDIA DEL PRESTACION DE
DISTRITO ISERVICIOS DE
[TURISTICO IGESTION $ 1.50  [0.72 2.00 0.06 0.10
¥ CULTURAL DE[SAMC- |[ESTRATEGICA EN 758,479,82
CARTAGENA DE[SHD- LA PROMOCION, (0.00

INDIAS 002-  |[DIFUSION Y

2024  [SOCIALIZACION
DE LAS
IACTIVIDADES Y SU
CONTENIDO
COMUNICACIONA
L A TRAVES DE
DESARROLLAR E
IMPLEMENTAR
GOBERNACION ESTRATEGIAS DE
DE CORDOBA INFORMACION EN [$ 1,078,837,173.40 1.10 0.75 2.00 0.10 0.03
ISS-SAM-|SALUD DE LAS
002- |ACCIONES DE
2024 [PROMOCION Y
PREVENCION DE
ENFERMEDADES
TRANSMISIBLES,
PROGRAMA
IAMPLIADO DE
INMUNIZACION,
ISALUD
IAMBIENTAL.
PRESTACION DE
IQUINDIO - ISERVICIOS PARA
MUNICIPIO DE LA EJECUCION DE [$ 1.52 0.63 1.58 0.11 0.06
IARMENIA IDAFI- |PLAN DE MEDIOS 430,000,00
DAJ- Y PUBLICIDAD 0.00

ISAMC- |ATL, AL1GUAL
2024 |QUE

PUBLICIDAD BTL,
INECESARIOS
PARA

LA EJECUCION DE
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LA ESTRATEGIA
INTEGRAL DE
COMUNICACIONES

IMPLEMENTACIO

N DE
IGOBERNACION ESTRATEGIAS $ 1.64 0.58 1.50 0.08 0.03
DE SUCRE IAMC-  |[COMUNICACIONA 400,000,00
008 LES PARA LA 0.00

2024 [DIFUSION Y
PROMOCION DE
LA GESTION,
TRAMITES,
SERVICIOS Y
OFERTA
INSTITUCIONAL
DE LA
IGOBERNCION DE
SUCRE.

PRESTAR
NARINO - SERVICIOS COMO
IALCALDIA DE OPERADORDE  [§ 1.20  [0.80 1.50 0.05 0.02
POPAYAN MP-SG- MEDIOS DE 431,245,00
ISM-002-{[COMUNICACION, [0.00

2024 [PARALA
DIFUSION DE
INFORMACION DE
PROGRAMAS,
PROYECTOS Y
IACTIVIDADES, A
[TRAVES DE LOS
PRESTACION DE
ICONCEJO ISERVICIOS
MUNICIPAL DE LOGISTICOS PARA
SOACHA ISAMC- |LA REALIZACION 150,000,00
CMS-  [DE ACTIVIDADES, [0.00

001- [EVENTOSY

2024 |[APOYO AL PLAN
DE MEDIOS,
ICATERING E
IMPULSO DE
IMAGEN
INSTITUCIONAL
EN EL CONCEJO
PRESTACION DE
ISERVICIOS PARA
ESCUELA LA EJECUCION E
ISUPERIOR DE IMPLEMENTACIO
IADMINISTRACI [ESAP- [N DEL PLAN 212,166,56
ON PUBLICA  |[SAMEC- INTEGRAL 1.00

001-  [ESTRATEGICO DE
2024 [COMUNICACIONES
Y DE

MEDIOS DE LA
SEDE CENTRAL Y
LAS
TERRITORIALES
DE LA ESCUELA
ISUPERIOR DE
IADMINISTRACION
PUBLICA- ESAP

4. RESUMEN COMPARATIVO CONDICIONES DE MERCADO DE PROVEEDORES.

Se aclara que al momento de cotizar tres empresas presentaron cotizacion, sin embargo debido
al tamafio del archivo en el que se realizé el estudio de Mercado, al no ser compatible
con el formato del presente analisis, se anexa el documento en una hoja de célculo Excel.

3
i
o
(=]
=]
w
=

15.00 0.20 0.15

&

1.30 0.75 2.00 0.10 10.05
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COTIZACION No. 1 COTIZACION No. 2 COTIZACION No. 3
Persona Natural o Juridica: Persona Natural o Juridica: Persona Natural o Juridica:
303 La Oficina SAS Meca Concepto grafico Tusso Advertsing
NIT: 901364393-1 NIT:900610552-9 communication
Valor total: $54.019.393 Valor total: $57.260.557 NIT:900031029-4
Cotizacién: Vigencia de 60 Cotizacién: Vigencia de 60 dias. | Valor total: $50.508.113
dias. Cotizacion: Vigencia de 60

dias.

En virtud del analisis técnico econdmico realizado se concluye que:

Recibidas las tres cotizaciones se toma como valor del presupuesto oficial al promedio de los items
unitarios cuya suma es el valor de CINCUENTA Y TRES MILLONES NOVECIENTOS VEINTINUEVE MIL
TRESCIENTOS CINCUENTA Y CUATRO PESOS MCTE $53.929.354,

Como anexo 1 encontrara los valores promediados de cada uno de los items.

Ahora bien de lo anterior se concluye que el presupuesto que a la fecha requiere el municipio de
Funza para la adquisicién y los servicios para la articulacién y coordinacion de las diferentes
estrategias comunicacionales de divulgacidn e informacién relacionadas con la gestion y oferta
institucional asciende aproximadamente a la suma de: CUATROCIENTOS TREINTA Y SEIS
MILLONES CUATROCIENTOS NOVENTA Y NUEVE MIL CUATROCIENTOS DIECISIETE PESOS
MCTE $436.499.417 razon por la cual sera este valor por el cual se adjudicara el contrato resultante
con el fin de poder efectuar una mayor cantidad de bienes y servicios para la articulacién y
coordinaciéon de las diferentes estrategias comunicacionales, de divulgaciéon e informacion
relacionada con la gestion y oferta institucional durante su vigencia 2024. El presupuesto oficial fue
planteado teniendo en cuenta los valores unitarios, asi como la proyeccién de cada uno de los
requerimientos de las secretarias inmersas en el proceso de contratacion, de igual forma se tuvo en
cuenta el histdrico del municipio, asi como el presupuesto municipal proyectado para la vigencia
2024.

Las condiciones predominantes del sector, para la entrega del bien o servicio son:

Plazo de Entrega y/o Servicio: DOS (02) MESES sin exceder el 30 de diciembre de 2024 o hasta
agotar presupuesto lo primero que ocurra.

Vigencia de la Cotizacidon: 60 dias

Tiempo de garantia del bien o servicio: El tiempo estipulado para cada amparo en el estudio previo
del proceso.

Forma de pago: Se realizaran pagos parciales de conformidad con la cantidad de servicios y bienes
entregados, conforme a los precios unitarios pactados en el contrato.

5. ANALISIS DE SERVICIOS NACIONALES FRENTE AL PRESENTE PROCESO.

En cumplimiento de lo establecido en el decreto 680 del 22 de junio de 2021, el cual modificd
parcialmente el articulo 2.2.1.1.1.3.1. del decreto 1082 de 2015, unico reglamentario del sector
administrativo de Planeacion Nacional, en lo relacionado con la definicién de “Servicios Nacionales”,
y la adicidn el articulo 2.2.1.2.4.2.9,, en el cual se regula el puntaje para la promocidn de la industria
nacional en los procesos de contratacion que tengan por objeto
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servicios, se hace el presente analisis para efecto de otorgar el puntaje de que trata en inciso
primero del articulo 2 de la Ley 816 de 2003.

Asi mismo se debera realizar el andlisis para efecto de determinar como se debe acreditar el
apoyo a la industria nacional como factor de desempate para los procesos de seleccion
abreviada por subasta inversa o minima cuantia) de conformidad con lo establecido en el inciso
tercero del numeral primero del articulo 2.2.1.2.4.2.17 del Decreto 1860 de 2021.

El analisis responde a las siguientes preguntas:
PREGUNTA 1. ;El objeto del presente proceso corresponde a: 1 ;Solo servicios? 2. ;Solo
bienes? 3. ;Objeto Mixto?

RESPUESTA 1.

Mixto

PREGUNTA 2. ;Para la ejecucion del objeto del contrato es mas relevante el suministro de
bienes o servicios?

RESPUESTA 2:
Servicios.
CONCLUSION ANALISIS DECRETO 680 DEL 22 DE JUNIO DE 2021

1. Cuando el objeto sea mixto y pesen mds los servicios, se deberd aportar declaracidn
Jjuramentada suscrita por el representante legal, en donde se comprometa a suministrar
personal 100% colombiano.

6. FORMENTO A LA EJECUCION DE CONTRATOS ESTATALES POR PARTE DE
POBLACION EN CONDICIONES DE ESPECIAL PROTECCION CONSTITUCIONAL
(ART. 2.2.1.2.4.2.16. DEL DECRETO UNICO REGLAMENTARIO 1082 ADICIONADO
POR EL DECRETO 1860 DE 2021)

En aplicacién al articulo 2.2.1.2.4.2.16 del decreto (nico reglamentario 1082 de 2015,
adicionado por el articulo 3 del decreto 1860 de 2021 la entidad debera indicar previo analisis
la participacién de los sujetos de especial proteccion que habla en articulo antes mencionado en
la ejecucion del contrato.

Teniendo en cuenta el decreto 1860, respecto a la obligacion de realizar un andlisis de
conveniencia para obligar a que el futuro contratista realice el suministro de bienes o servicios
en minimo un 5% y maximo un 10% por personas en condicién de especial proteccién
Constitucional, se realizé la busqueda del analisis de datos de proveedores que puedan acreditar
dicha situacién como sujetos de especial proteccién constitucional, en el Municipio de Funza
para el objeto contractual de la referencia, evidenciandose que a la fecha no se cuenta con bases
de datos ptblicas de caracterizacién de estos datos en el municipio de Funza especialmente por
el impacto economico de costos que puede generar la ampliacion del alcance territorial de la
obligacién en el marco del decreto No.397del 2022 : arrojando como resultado la no obtencién
de datos que le permitan a la entidad determinar de forma objetiva la existencia de proveedores
en estas condiciones para asi poder obligar al futuro contratista a proveer un porcentaje minimo
de bienes o servicios en dichas condiciones. Dicho analisis se hizo teniendo en cuenta correos.

7. ANALISIS SOBRE LA PROCEDENCIA DE ACUERDO MARCO DE PRECIOS.

Teniendo en cuenta que la entidad se encuentra obligada a acoger los acuerdo marco de precios
que se encuentren vigentes, se debera realizar el correspondiente analisis por parte de la
dependencia estructuradora:
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Se deben contestar las siguientes preguntas:
1. (;Losbienes o servicios a contratar se encuentran contemplados dentro de algiin
Acuerdo Marco de Precios?
No existe Acuerdo Marco de Precios vigente, que sea aplicable al proceso.

8. FUENTES DE CONSULTA DEL PRESENTE ESTUDIO

Las fuentes consultadas para obtener la informacién necesaria para el andlisis del mercado
fueron:

1. ANALISIS DEL MERCADO

ENTORNO ECONOMICO

DANE: www.dane.gov.co

Superintendencia de Industria y Comercio: www.sic.gov.co

Confecamaras: www.confecamaras.org.co

Banco de la Republica: www.banrep.gov.co

DNP: Departamento Nacional de Planeacién www.dnp.gov.co

SECOP: www.colombiacompra.gov.co

MARCO NORMATIVO
Presidencia de la Repiiblica: www.presidencia.gov.co
Sintesis: www.colombiacompra.gov.co_

2 ESTUDIO DE LA DEMANDA

Las fuentes consultadas para obtener la informacion necesaria para el analisis de la Demanda
fueron:

SECOP: www.colombiacompra.gov.co

Paginas web de las Entidades Estatales.

3. ESTUDIO DE LA OFERTA
Las fuentes consultadas para obtener la informacién necesaria para el analisis del mercado
fueron:

SECOP: www.colombiacompra.gov.co Para proveedores que han trabajado con el estado

suministrando el bien o servicio en estudio informacién financiera de los proveedores (para el
uso de esta herramienta, revise el manual del usuario)

Agremiaciones y Asociaciones: Directorio: www.mincit.gov.co

NOMBRE; JONATHAN ACERO
Gerente de Buen Gobierno ( E)
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