Gobernacién
de La Guagjira

ESTUDIO DEL SECTOR DEL PROCESO DE SELECCION POR SELECCION ABREVIADA DE MENOR
CUANTIA ARTICULO 2.2.1.1.1.6.1 DEL DECRETO 1082 DEL 2015

AREA: DIRECCION DE TURISMO DEPARTAMENTAL
JEFE DIRECTO DEL AREA: RAFAEL SEGUNDO ZUNIGA DUARTE
MODALIDAD DE CONTRATACION: SELECCION ABREVIADA DE MENOR CUANTIA
TIPO DE CONTRATO: PRESTACION DE SERVICIOS.

PRESTACION DE SERVICIOS DE COMUNICACIONES,
PUBLICIDAD, MANEJO DE PLAN DE MEDIOS Y LOGISTICA
PARA LAS ACTIVIDADES Y ESTRATEGIAS PARA
INCENTIVAR Y FORTALECER EL TURISMO EN EL

OBJETO DEPARTAMENTO DE LA GUAJIRA, EN EL DESARROLLO
DEL PROYECTO DENOMINADO “APOYO A LA
PROMOCION DEL DEPARTAMENTO, COMO DESTINO
TURISTICO NACIONAL '"VIVE LA GUAJIRA 2024",
DEPARTAMENTO DE LA GUAJIRA”

PRESUPUESTO OFICIAL: TRESCIENTOS MILLONES DE PESOS ($300.000.000) MCTE

Articulo 15 del decreto 1510 del 2015, compilado por el Decreto
1082del 2015, en su Articulo 2.2.1.1.1.6.1. Deber de analisis de
las Entidades Estatales. La Entidad Estatal debe hacer durante
FUNDAMENTOS JURIDICOS QUE la etapa de planeacion el analisis necesario para conocer el
LE SOPORTAN: sector relativo al objeto del Proceso de Contratacion desde la
perspectiva legal, comercial, financiera, organizacional, técnica,
y de Anélisis de Riesgo. La Entidad Estatal debe dejar
constancia de este analisis en los Documentos del Proceso.

Adelantar acciones previas al proceso de invitacion a presentar

OBJETIVO ofertas, que permitan conocer y analizar las condiciones,
caracteristicas y tendencias del mercado actual.

APLICACION Todos los contratos con oferentes nacionales o exiranjeros.
Incluye analisis del sector (aspectos generales, analisis de la

ALCANCE demanda y andlisis de la oferta) Aplica para las areas que

requieran la adquisicion de un bien o servicio mediante contrato
de una modalidad de seleccion descrita en la legislacion

Con larealizacién de un adecuado y riguroso analisis y/o estudio
del sector se espera:

e Considerar la viabilidad de la contratacion, de acuerdo con
una caracterizacion y definicion de las necesidades reales
RESULTADOS ESPERADOS CON del proyecto, tanto econémicas, como técnicas, a fin de

EL PRESENTE ESTUDIO cumplir con los objetivos formulados.
e |dentificar los riesgos previsibles que puedan afectar la

contratacion desde el punto de vista econdmico, técnico y/o
juridico.

e Identificar alternativas para satisfacer la necesidad,
diferentes a las utilizadas de manera comun, asi como la
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posibilidad de encontrar valores agregados en la adquisicion
del bien y/o servicio.

e Permitir la actualizacion técnica de las caracteristicas del
objeto a contratar, garantizando que el municipio adquiera
obras, bienes ylo servicios con tecnologia acorde con el
ritmo del mercado y las necesidades percibidas, generando
mayor competitividad y optimizaciéon en el uso de los
recursos.

e Determinar las diferentes condiciones y/o limitaciones
relacionadas con la provision de dichos bienes y/o servicios.

El Departamento de La Guajira, en cumplimiento de lo establecido en el articulo 2.2.1.1.1.6.1 del Decreto 1082 de
2.015, en donde se sefala el deber de analisis de la entidad estatal. La Entidad Estatal debe hacer, durante la
etapa de planeacion, el analisis necesario para conocer el sector relativo al objeto del Proceso de Contratacion
desde la perspectiva legal, comercial, financiera, organizacional, técnica, y de analisis de Riesgo.

La Entidad Estatal debe dejar constancia de este anélisis en los Documentos del Proceso, por lo que se permite
realizar el estudio del sector para la seleccion de contratista y la suscripcion del contrato, de acuerdo a la Guia
para la Elaboracion de Estudio de Sector publicada acorde a las recomendaciones y lineamientos de Colombia
Compra Eficiente.

o Aspectos Generales
e Estudio de la Demanda
e Estudio de la Oferta

Por lo que se presenta continuacion un analisis del sector y de los posibles oferentes para el desarrollo del objefo
contractual de lareferencia, con el fin de asignar de manera eficiente los recursos establecidos para este proceso
y de verificar el sector comercial que ofrece esta clase de servicios.

| 1. ASPECTOS GENERALES.

1.1 ANALISIS SOCIAL.

El analisis social permite identificar la necesidad, es decir, la problematica a satisfacer por parte de la entidad como
respuesta a las demandas sociales de la comunidad. Asi mismo, se sustenta en indicadores relacionados a la
problematica y el compromiso mediante el planteamiento de alternativa de solucién por parte de la entidad.

1.1.1 Contexto social.

Que, Colombia como Estado Social de Derecho, con autonomia administrativa y financiera de sus entidades
territoriales, basada en la participacion democratica y pluralista de sus habitantes y fundada en la dignidad humana,
en el trabajo y en la prevalencia del interés general, busca entre sus fines servir a la comunidad, promover la
prosperidad general y garantizar la efectividad de los principios, derechos y deberes consagrados en la
constitucion, a través de la atencién oportuna, eficiente y eficaz de cada uno de los funcionarios publicos.

Que de conformidad con el articulo 209 de la Constitucion Politica de Colombia, la funcion administrativa esta al
servicio de los intereses generalesy se desarrolla con fundamento en los principios de igualdad, moralidad,
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eficacia, economia, celeridad, imparcialidad y publicidad, mediante la descentralizacion, la delegaciény la
desconcentracion de funciones.

Que, en el marco Constitucional y legal previsto en la constitucidn politica de 1991, que consagrala planeacion en
los organismos del Estado, en armonia con la Ley 152 de 1994, y los numerales 7 y 12 del articulo 25 de la Ley
80 de 1.993, este ultimo numeral modificado por el articulo 87de la ley 1474 de 2011, Ley 1150 de 2007,
reglamentado porel Decreto 1082 de 2015, conforman el cuerpo normativo que obliga a los servidores publicosa
someter la contratacion publica a requisitos de planificacién que permitan el adecuado manejo del gasto publico,
y de otro lado, la satisfaccion de las necesidades publicas y con ello el adecuado funcionamiento de los servicios
publicos inmersos dentro de la administracion estatal.

Que los Departamentos como entidad fundamental de la divisién politico administrativo del Estado le corresponde
prestar los servicios publicos que determinala ley, construirlas obras que demande el progreso local, ordenar el
desarrollo de su territorio, promover la participacion comunitaria, el mejoramiento social y cultural de sus
habitantes.

Que el Departamento de La Guajira es una entidad territorial dotada de autonomia administrativa y financiera,
patrimonio propio y personeria juridica, encargado en virtud de la Constitucion Nacional de prestar los servicios
publicos, construir las obras que demande el progreso departamental, ordenar el desarrollo territorial dentro del
ambito de su jurisdiccidn, promover la participacioncomunitaria, el mejoramiento social y cultural de sus habitantes
y cumplir las demas funciones que le asignen la constitucion y las leyes.

Que la contratacion, de manera general, busca que los fines estatales dispuestos en el articulo 3° de la Ley 80 de
1993, modificado porla Ley 1150 de 2007, segun el cual los servidores publicos tendran en consideracion que al
celebrar contratos y con la ejecucién de los mismos, buscan el cumplimiento de la continuayy eficiente prestacion
de los servicios publicosyy la efectividad de los derechos e intereses de los administrados que colaboran con ella
enla consecucion de dichos fines. Los particulares, por su parte, tendran en cuenta al celebrary ejecutar contratos
con las entidades estatales que colaboran con ellas en el logro de sus fines y cumplen una funcién social que,
como tal, implica obligaciones.

Que de conformidad conla LEY 2068 DE 2020 Por la cual se modifica la Ley General de Turismoy se dictan otras
disposiciones, :

“ARTICULO 1. OBJETO. La presente ley tiene por objeto fomentar la sostenibilidad e implementar mecanismos
para la conservacion, proteccion y aprovechamiento de los destinos y atractivos turisticos, asi como fortalecer la
formalizacién y la competitividad del sector y promover la recuperacion de la industria turistica, a través de la
creacion de incentivos, el fortalecimiento de la calidad y la adopcidn de medidas para impulsarla transformacion
y las oportunidades del sector.

"ARTICULO 2. Principios. Son principios rectores de la actividad turistica los siguientes:

8. Desarrollo social, econdémico y cultural. La actividad turistica, conforme al articulo 52 de la Constitucion Politica,
es un derecho social y econémico que contribuye al desarrollo integral de las personas, de los seres sintientesy
de los territorios y comunidades, que fomenta el aprovechamiento del tiempo libre y revaloriza la identidad cultural
de las comunidades y se desarrolla con base en que todo ser humano y sintiente tiene derecho a una vida
saludable y productiva en armonia con la naturaleza.

9. Desarrollo sostenible. La actividad turistica es un derecho social de las personas, que contribuye al bienestar
del ser humanoy se, desarrolla en observancia de los principios del desarrollo sostenible contemplados en el
articulo 3 de la Ley 99 de 1993, 0 aquel que la adicione, modifique o sustituya.
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La actividad turistica deberé propender por la conservaciéon e Integracion del patrimonio cultural, natural y social,
y entodo, caso, conducir al mejoramiento de la calidad de vida de la poblacion, especialmente de las comunidades
locales o receptoras, el bienestar social y el crecimiento econdmico, la satisfaccidn del visitante, sin agotar la base
de los recursos naturales en que si sustenta, ni deteriorar el medio ambiente o el derecho de las generaciones
futuras a utilizarlo para la satisfaccion de sus necesidad. [...]

ARTICULO 8.PLANES DE DESARROLLO SECTORIALES. Los Planes Sectoriales de Desarrollo Turistico de los
que trata el articulo 17 de la Ley 300 de 1996 deberan incluir las politicas y disposiciones Inherentes a la
conservacion, preservacion y restauracion de los bienes publicos declarados atractivos turisticos, en especial
aquellos que se encuentren enlos municipios que hagan parte de lared de pueblos patrimonio, asi como un plan
de accion de turismo sostenible que contenga una estrategiapara manejar integralmente los Impactos ambientales
de la actividad turistica en los territorios y velar por la sostenibilidad de los destinos turisticos.

Que mediante el proyecto de inversion denominado “APOYO ALAPROMOCION DEL DEPARTAMENTO, COMO
DESTINO TURISTICO NACIONAL "VIVE LAGUAJIRA 2024", DEPARTAMENTO DE LA GUAJIRA, bajo el codigo
BPIN 2024002440028-Territorial, se justifica que:

“... El Estado Colombiano debe ser considerado como una fuente de instrumentos eficaces para asegurar la
vigencia del Estado Social y Democratico de Derecho, garantizando la plenitud de los derechosy libertades
fundamentales reconocidos en la Constitucion Politica y en los Tratados Internacionales ratificados por Colombia.
Su objetivo es establecer un orden social justo que asegure la convivencia pacifica y proteja los derechos y
libertades de todos los individuos. Ademas, el Estado debe adoptar medidas a favor de grupos discriminados o
marginados, buscando lograr condiciones de igualdad real y ofrecer a todas las mismas oportunidades para su
desarrollo personal, familiar y social. En este contexto, se articulan el Plan Nacional de Desarrollo y los entes
territoriales, con el propdsito de fortalecer las competencias del departamento de La Guajira para prestar un mejor
servicio turistico y mejorar sus ingresos.

1.1.1. Diagnéstico de la Probleméatica en el Departamento.

La Guajira a pesar de ser un territorio privilegiado por su ubicacion geografica donde se dan las condiciones
necesarias parallevara cabo actividades de turismo, también es un destino con demasiadas potencialidades, pero
a lavez con muchas debilidades. Uno de los principales factores que contribuyen a esta debilidades la insuficiente
promocion y publicidad del destino con muy pocas campafias de marketing en medios de comunicacion,
plataformas digitales y ferias turisticas que sean efectivas a nivel regional y nacional, con las que se puedan
resaltar los atractivos turisticos del departamento, esta limitada visibilidad del destino impide que la informacidn
llegue a més personas interesadas en destinos turistico como el de La Guajira.

Por otro lado, hay que reconocer que La Guajira cuenta con unainfraestructura turistica insuficiente en términos
de alojamiento, transporte y servicios turisticos que de una u otra manera afecta negativamente la experiencia de
los turistas desincentivando la difusion positiva a través de recomendaciones y la voz a voz.

En relacién con lo anteriormente mencionado, se deriva la limitada variedad de productos turisticos disefiados
para atraer a diferentes tipos de turistas. Esto se traduce en muy pocos paquetes turisticos que resalten la
diversidad cultural, gastronémica, ecolégica y con demas atributos, haciendo que la oferta turistica sea menos
competitiva en comparacion con otros destinos mas promocionados.

No obstante, el departamento de La Guajira ha venido realizando valiosos esfuerzos a través de la Direccion
Administrativa de Turismo Departamental para la coordinacién entre actores locales y gubernamentales,
prestadores de servicios turisticos que representan el sector privado, comunidades locales y demas miembros
interesados; los cuales no han sido suficientes para lograr una estrategia conjunta para el desarrollo turistico y el
posicionamiento efectivo como un destino turistico.
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En consecuencia, a todo lo anterior se le suma quizas una de las causas principales de que exista ese bajo nivel
de conocimiento de los destinos turisticos de La Guajira por parte del gran espectro del turista interesado en visitar
este departamento, es la limitada infraestructura vial y la conectividad indirecta con otros destinos mas fuertes etc.

En conclusion, se puede decir que, al existir ese bajo conocimiento por parte de los turistas de los destinos
turisticos del departamento de La Guajira, también se refleja negativamente en el desarrollo econdmico de las
comunidades locales que dependen directamente del turismo. En sintesis, esto representa una barrera al
crecimiento econdmico del sector turismo del departamento.

1.1.2. Justificacion del Proyecto.

Este proyecto surge con el objetivo de promover los destinos turisticos del norte, centro y sur de La Guajira que
permitan su posicionamiento a nivel nacional. Su finalidad es realizar campafias de promociény difusion turistica
de los destinos turisticos del departamento de La Guajira, aumentar estrategias para la promocion y
posicionamiento del potencial turistico del departamento de La Guajira, aumentar innovacion tecnolégica y con
enfoque en marketing para posicionar el departamento de La Guajira como un destino turistico, articular las
acciones que se efectuan en el sector turismo, aumentar comunicacion y colaboracién entre los actores locales
para gestionar proyectos que satisfagan las necesidades reales del sector turismo y mejorar la vision estratégica
comun para el desarrollo turistico de La Guajira. Se espera que con la participacion en los eventos y las diferentes
estrategias de mercadeo y promocion, se dinamice el sector turistico en La Guajira con la promocion y visibilizarian
los productos turisticos de La Guajiraa nivel nacional e internacional que incremente la afluencia de turistas a La
Guajira.

Una vez definido desde el contexto poblacional de La Guagjira, aquellos directamente relacionados con la operacion
y el desarrollo del sector Turismo, la Direccion Departamental de Turismo definié el nimero de beneficiarios
directos que impactaran la ejecucion del proyecto. Estos representan un cubrimiento de 178.595 personas, es
decir el 17,58 %, del total de la poblacién.

Con la ejecucion del presente proyecto se espera aprovechar las oportunidades para dar a conocer el destino
turistico de La Guajiraen escenarios regionales, nacionales e internacionales; y elevarla afluencia de turistas en
La Guaijira en relacion con el potencial turistico que tiene el Departamento.

Para la consecucidn de este objetivo se plantea las siguientes acciones:

. REALIZAR CAMPANAS DE PROMOCION Y DIFUSION TURISTICADE LOS DESTINOS TURISTICOS
DEL DEPARTAMENTO DE LA GUAJIRA.

. AUMENTAR ESTRATEGIAS PARA LA PROMOCION Y POSICIONAMIENTO DEL POTENCIAL
TURISTICO DEL DEPARTAMENTO DE LA GUAJIRA.

. AUMENTAR INNOVACION TECNOLOGICA Y CON ENFOQUE EN MARKETING PARA POSICIONAR
EL DEPARTAMENTO DE LA GUAJIRA COMO UN DESTINO TURISTICO.

. ARTICULAR LAS ACCIONES QUE SE EFECTUAN EN EL SECTOR TURISMO.

. AUMENTAR COMUNICACION Y COLABORACION ENTRE LOS ACTORES LOCALES PARA
GESTIONAR PROYECTOS QUE SATISFAGAN LAS NECESIDADES REALES DEL SECTOR TURISMO.

. MEJORAR LAVISION ESTRATEGICA COMUN PARA EL DESARROLLO TURISTICODE LA GUAJIRA.
En conclusion, se pretende fortalecer sus competencias para prestar un mejor servicio turistico y mejorar sus
ingresos.

La Direccion Administrativa de Turismo del departamento de La Guajira, es la dependencia de la administracion
departamental encargada de implementar politicas institucionales en la adopcion de planes, programas y
proyectos en el sector turistico, que logre dar soluciones a problemas existentes, y encontrar oportunidades para
la competitividad y el desarrollo econdmico sostenible del Departamento conexo al Plan de Desarrollo Nacional y
Departamental de La Guajira.
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1.1.3. Relacion y Correspondencia con el Plan de Desarrollo Departamental 2024 -2027

El proyecto denominado “APOYO A LA PROMOCION DEL DEPARTAMENTO, COMO DESTINO TURISTICO
NACIONAL "VIVE LA GUAJIRA2024", DEPARTAMENTO DE LA GUAJIRA",y el contrato a suscribir derivado de
este, tiene correspondencia directa con el Plan de Desarrollo Departamental 2024-2027 “Cumpliendo la Palabra’,
en las siguientes lineas, programas y objetivos incluidos dentro del PDD:

a-.) Linea Estratégica 4:

b-.) ltem 2.4.2.2.

c-.) Programa: Productividad y competitiva de las empresas colombianas.

d-.) Indicador de Producto: Promocion del destino La Guajira en eventos promocionales, ruedas de negociosy o
ferias y o vitrinas turisticas y o portales web.

e-.) Meta: Uno (1), Unidad (nimero).

1.14. Alternativas Frente a la Necesidad Planteada, Beneficio de la suscripcion de un Convenio de Asociacion.

El departamento de La Guajira, con una extension de 20.848 Km2, limita por el norte con el mar Caribe, por el
oriente con la Republica de Venezuela, por el occidente y el sur con los departamentos de Cesar y Magdalena. La
Guajiraestaintegrada por 15 municipios, en los que segun el censo poblacional habitan ~ 1.012.926 personas
en zona urbanay rural. Su capital, Riohacha, tiene la mayor concentracion poblacional con 304.925 personas
(28% del total), distribuida en 246.989 habitantes en el casco urbano y 57.936 en la zona rural. La poblacion es
predominantemente indigena y el 80 % pertenece a la etnia Wayuu.

El departamento esta conformado por la peninsula de La Guajiray parte de las estribaciones orientales de la Siema
Nevada de Santa Marta; en la zona peninsular, se encuentran unas pequefias serranias, cuyas alturas no pasan
los 650 metros sobre el nivel del mary que llevan los nombres de Cocinas, Jarara y Macuira.

En cuanto alas vias de comunicacion, existe una carretera que comunicaa Riohacha con los municipios de Maicao
enla frontera con Venezuela, Hato Nuevo, Barrancas, Fonseca, San Juan, Villanueva y la Troncal del Oriente; por
el occidente, otra via conecta a Barranquilla (Atlantico) y Santa Marta (Magdalena) con los municipios de Dibulla,
Riohacha, Maicao y la ciudad fronteriza de Paraguachon en Venezuela.

Tradicionalmente, el departamento se ha dividido en la Alta, Media y Baja Guaijira. Los municipios de la Alta Guajira
son Uribia, Maicao, Manaure y Albania; en la Media Guajira, se ubican Riohacha, Dibullay Hatonuevo y en la Baja,
Barrancas, Fonseca, Distraccion, San Juan, Villanueva, El Molino, Urumita y La Jagua del Pilar.

La riqueza paisajistica, natural y cultural hacen que la potencialidad de La Guajira se magnifique como destino
turistico, y desde el ente administrativo dicha potencialidad se enfoca en la promocién turistica de los quince
municipios, por lo tanto, la cobertura y su impacto esta dado a nivel departamental.

Considerando lo anterior, se hace necesario que la entidad contrate a una persona juridica o natural con
experiencia en la gestion y operacion de actividades turisticas, asi como en el disefioy ejecucion de estrategias
de comunicaciony promocién. Esto permitira garantizar la produccién de contenidos relevantes, atractivos y
efectivos, enfocados en posicionar a La Guajira como un destino turistico destacado. Este esfuerzo busca
incrementar el flujo de visitantes y el ingreso de turistas, generando asiun impacto positivo en la economia local
y beneficios significativos para el desarrollo del departamento.

1.2.1 Sector De La Economia Donde Se Enmarca El Proceso Contractual
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Segun el Banco de la Republica La actividad econdmica del pais se divide por sectores econdmicos. Cada uno de
ellos hace parte de una actividad econoémica cuyos elementos o productos tienen caracteristicas en comin y se
diferencian de otras agrupaciones. Su division se realiza de acuerdo a los procesos de produccion, es decir de
acuerdo al servicio que realicen o al producto que comercialicen.

La division economia clasica se estructura asi:

-Sector primario.
-Sector secundario.
-Sector terciario.

De esta forma se determinan los siguientes sectores:

Sector primario o agropecuario. Es el sector que obtiene el producto de sus actividades directamente de la
naturaleza, sin ningun proceso de transformacién. Dentro de este sector se encuentran la agricultura, la ganaderia,
|la silvicultura, la caza y la pesca. No se incluyen dentro de este sector a la mineria y a la extraccion de petroleo,
las cuales se consideran parte del sector industrial.

Sector secundario o industrial. Comprende todas las actividades econdémicas de un pais relacionadas con la

transformacion industrial de los alimentosy otros tipos de bienes o mercancias, los cuales se utilizan como base

para la fabricaciéon de nuevos productos. Se divide en dos sub-sectores industrial extractivo e industrial de

transformacién:

- Industrial extractivo: extracciéon minera y de petroleo.

- Industrial de transformacién: envasado de legumbres y frutas, embotellado de refrescos, fabricacion de
abonos y fertilizantes, vehiculos, cementos, aparatos electrodomésticos, etc.

Sector terciario o de servicios. Incluye todas aquellas actividades que no producen una mercancia en si, pero
que son necesarias para el funcionamiento de la economia. Como ejemplos de ello tenemos el comercio, los
restaurantes, los hoteles, el transporte, los servicios financieros, las comunicaciones, los servicios de educacion,
los servicios profesionales, el Gobierno, efc.

Es indispensable aclarar que los dos primeros sectores producen bienes tangibles, por lo cual son considerados
como sectores productivos. El tercer sector se considerano productivo, puesto que no produce bienes tangibles
pero, sin embargo, contribuye a la formacion del ingreso nacional y del producto nacional.

Aungue los sectores anteriormente indicados son aquellos que la teoria econdémica menciona como sectores de
la economia, es comun que las actividades econémicas se diferencien aiun mas dependiendo de su
especializacion. Lo anterior da origen a los siguientes sectores econdmicos, los cuales son:

Sector agropecuario: Corresponde al sector primario mencionado anteriormente.

Sector de servicios: Corresponde al sector terciario mencionado anteriormente.

Sector industrial: Corresponde al sector secundario mencionado anteriormente.

Sector de transporte: Hace parte del sector terciario, e incluye transporte de carga, servicio de transporte

publico, transporte terrestre, aéreo, maritimo, etc.

5. Sectorde comercio: Hace parte del sector terciario de la economia, e incluye comercio al por mayor, minorista,
centros comerciales, cdmaras de comercio, San Andresitos, plazas de mercadoy, en general, a todos aquellos
que se relacionan con la actividad de comercio de diversos productos a nivel nacional o internacional.

6. Sector financiero: En este sector se incluyen todas aquellas organizaciones relacionadas con actividades

bancarias y financieras, aseguradoras, fondos de pensiones y cesantias, fiduciarias, etc.

o=
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7. Sector de la construccion: En este sector se incluyen las empresas y organizaciones relacionadas con la
construccion, al igual que los arquitectos e ingenieros, las empresas productoras de materiales para la
construccion, efc.

8. Sector minero y energético: Se incluyen en él todas las empresas que se relacionan con la actividad minera y
energética de cualquier tipo (extraccién de carbon, esmeraldas, gas y petréleo; empresas generadoras de
energia; etc.).

9. Sectorsolidario: En este sector se incluyen las cooperativas, las cajas de compensacion familiar, las empresas
solidarias de salud, entre otras.

10. Sector de comunicaciones: En este sector se incluyen todas las empresas y organizaciones relacionadas con
los medios de comunicacion como (telefonia fija y celular, empresas de publicidad, periédicos, editoriales,
etc.).

LAS ACTIVIDADES ECONOMICAS LAS PODEMOS DIVIDIR EN TRES SECTORES

SECTORES ECONOMICOS
PRIMARIO SECUNDARIO TERCIARIO
ACTIVIDADES DEDICADAS ACTIVIDADES DEDICADAS ACTIVIDADES QUE
A LA EXTRACCION DE A LA TRANSFORMACION O PROPORCIONAN
RECURSOS DE LA ELABORACION DE SERVICIOS.

NATURALEZA RECURSOS (BIENES INMATERIALES)

e . = SAN'DAD — o
= A\ A INDUSTRIA v > ¥ <
ﬂﬂﬂﬂﬂﬂ X v
EDUCACION - — = ~";

3 COMERCIO
s l_!‘.l '

R TURISMO
CONSTRUCCION s

ANSPORTES At s
z “a -1 >
Y EXPLOTACION h
FORESTAL r—

OCIO...

1.2.2 *Productos Incluidos Dentro del Sector.

Conforme a lo dispuesto en el articulo 2.2.1.1.1.6.1 del Decreto 1082 de 2015 donde se establece el deberde las
Entidad Estatales, que durante la etapa de planeacion se analice el sector econdmico relativo al objeto del Proceso
de Contratacion desde la perspectiva legal, comercial, financiera, organizacional, técnica, y de anélisis de riesgo,
se deja constancia del anélisis realizado por la entidad.

Este proceso contractual, hace parte del sector terciario de la economia.

SECTORES ECONOMICOS DEFINICION ACTIVIDADES
Sector terciario . Incluye todas aquellas actividades | Educacidn,comercio al por mayor,
que no producen unamercanciaen | banca, finanzas, turismo,

si, pero que son necesarias para el
funcionamiento de la economia

transporte, etc.

Clasificacion actividad economica —-CIIU
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Dado el objeto del contrato, las condiciones de este y las opciones que ofrece el sector econdémico para satisfacer
la necesidad de contratacion se ha determinado que el sector segin la “Clasificacion industrial Internacional
Uniforme de todas las Actividades Econdmicas” al cual hace referencia el presente estudio son LA SECCION J:
INFORMACION Y COMUNICACIONES, donde se encuentra relacionada la clase 7310 del CIlU PUBLICIDAD

Esta divisién incluye actividades

* El suministro de una completa gama de servicios de publicidad (mediante recursos propios o por
subcontratacion), incluyendo servicios de asesoria, servicios creativos, produccién de material publicitario y
utilizacion de los medios de difusion.

* La creacion vy la realizacion de campafias de publicidad que incluyen: - Creacion y colocacion de anuncios
en periddicos, revistas, programas de radio, televisién, Internet y otros medios de difusion. - Creacion y
colocacion de anuncios de publicidad exterior; por ejemplo, mediante carteles, carteleras, tableros, boletines,
decoracién de vitrinas, disefio de salas de exhibicién con fines publicitarios, colocacion de anuncios en
automoviles y autobuses, entre otros. - Representacién de medios de difusién, a saber, venta de tiempo y
espacio en diversos medios de difusién interesados en la obtencion de anuncios. - Publicidad aérea. -
Distribucion y entrega de material publicitario o muestras. - Alquiler de espacios publicitarios en vallas
publicitarias, etcétera. - Creacion de stands y otras estructuras vy sitios de exhibicidn con fines publicitarios.

* El manejo de camparias de mercadeo y ofros servicios publicitarios, dirigidos a atraer y retener clientes: -

Promocion de productos. - Comercializacién en puntos de venta. - Publicidad directa via correo. - Consultoria
en comercializacion

+ ANALISIS ECONOMICO

e Encuesta Mensual de Gasto Interno en Turismo (EGIT))

En agosto de 2003 el DANE y el Ministerio de Comercio, Industria y Turismo, aplicaron la segunda Encuesta de
Turismo a Hogares particulares residentes en Colombia (ETUR), con el objetivo de generar informacion para
cuantificar la demanda de servicios turisticos de origen interno, sus caracteristicas y establecer indicadores
relacionados con el turismo interno realizado por los residentes en el territorio colombiano.

Porcentaje de visitantes internos, turismo interno y excursionismo interno Total 24 ciudades y areas
metropolitanas Il trimestre (2023-2024)
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Segundo Trimestre 2024

Gréfico 1. Porcentaje de visitantes internos, turismo interno y excursionismo interno
Total 24 ciudades y dreas metropolitanas
1l trimestre (2023-2024)
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Fuente: DANE, EGIT.

e Visitante interno

Para el segundo trimestre del afio 2024, en el total 24 ciudadesy areas metropolitanas, el 10,2% de las personas
de 10 afios y mas realizaron turismo interno y/o excursionismo, lo que representé una disminucién de 6,1 puntos
porcentuales frente al mismo periodo del afio 2023 (16,3%).

Grafico 2. Poblacién que realizé turismo interno y/o excursionismo (porcentaje) Total 24 ciudades y areas
metropolitanas Il trimestre (2023-2024)
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Visitantes internos

Fuente: DANE, EGIT.
Nota: datos expandidos con proyecciones de poblacian, elaboradas con base en los resultados del CNPV 2018.

e Turismo interno
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Para el segundo trimestre del afio 2024, en el total 24 ciudadesy areas metropolitanas, el 6,4% de las personas
de 10 afiosy mas realizaron turismo interno, lo que representd una disminucién de 2,2 puntos porcentuales frente
al mismo periodo del afio 2023 (8,7%).

Grafico 3. Poblacion que realizé turismo interno (porcentaje) Total 24 ciudades y areas metropolitanas
Il trimestre (2023-2024)
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Fuente: DANE, EGIT.
Nota: datos expandidos con proyecciones de poblacion, elaboradas con base en los resultados del CNPV 2018.

e (Gasto en turismo interno

Para el total 24 ciudades y areas metropolitanas en el sequndo trimestre del afio 2024, el gasto promedio
per capitadia del total de personas que viajaron porturismo dentro del pais fue $137.801.El rubro en el
que mas gastaron en promedio los turistas fue en alimentosy bebidas destinando $43.118, seguido por
el rubro de transporte terrestre (hacia y desde el destino) con $25.808 por dia. El gasto promedio per
capita dia en el segundo trimestre delafio 2024 tuvo una variacion del 7,1% frente al mismo periodo de
2023, la cual se explica porla contribucién del rubro de transporte terrestre (haciay desde el destino) que
contribuyd con 3,7 puntos porcentuales.

Tabla 5. Gasto promedio per capita dia del total de personas que viajaron (pesos) Total 24 ciudades y
areas metropolitanas Il trimestre (2024-2023)

Total 24 ciudades y dreas metropolitanas

Rubros de gasto . . Variacién | Contribucién
Diferencia %) ®.p)
(2024-2023) | 304.2023) | (2024-2023)
71 71

Gasto promedio per capita dia 128.681 137.801 9.120

Transporte Terrestre (Hacia y desde el destino) 21.027 25.808 4781 227 37
Alojamiento 20184 24212 4028 20,0 31
Alimentos y bebidas 39.227 4318 3.891 9.9 30
Transporte publico en el lugar visitado 1.820 2.730 910 50,0 07
Transporte aéreo (Hacia y desde el destina) 21958 21.531 -427 -1.9 -0.3
Servicios culturales y recreacionales 8.143 7.292 -851 -10,5 -0,7
Souvenirs, artesanias, y/o regalos 6.726 5.053 -1674 -249 -1.3
Bienes de uso personal 6.699 2.700 -3999 -587 -3.1
Otros gastos relacionados con el viaje 2.897 5.357 2460 849 19

Fuente: DANE, EGIT.

* Cifra con CVE superior a 15%. Concepto técnico: los coeficientes de variacion estimados (CVE) permiten evaluar la
precision de las estimaciones. Se pueden considerar excelentes si estan entre 0% y 5%, buenos si estan entre 5% y 10%,
aceptables entre 10% y 15%. Cuando un CVE supera el 15% se recomienda usar la estimacion con fines descriptivos
(tendencias) ya que esta no es muy precisa.
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e Producto Interno Bruto (PIB)

En el segundo trimestre de 20247, el Producto Interno Bruto en su serie original, crece 2,1% respecto al mismo
periodo de 2023

(PIB) Producto Interno Bruto Tasa de crecimiento en volumen1 2019-1/2024pr - |

18,6

150 123

e NN _ Iin T R

Variacién porcentual (%)

-16,8

T 2 A TV T T V2 T A R N (T Y A O A T T Y R ]
2019 2020 2021p 2022p 2023pr 2024pr

Fuente: DANE, PIB_T

'Series encadenadas de volumen con afio de referencia 2015
Ppreliminar

Pprovisional

Las actividades econdmicas que més contribuyen a la dindmica del valor agregado son:

e Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca crece 10,2% (contribuye 1,0 puntos porcentuales a la
variacién anual).

e Administracion publica y defensa; planes de seguridad social de afiliacion obligatoria; Educacion;
Actividades de atencion de la salud humana y de servicios sociales crece 4,8% (contribuye 0,8 puntos
porcentuales a la variacién anual).

e Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras actividades de servicios; Actividades de
los hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no diferenciadas de los hogares

individuales como productores de bienes y servicios para uso propio crece 11,1% (contribuye 0,4 puntos
porcentuales a la variacién anual).

Durante el primer semestre de 2024pr, respecto al mismo periodo del afio anterior, el Producto Interno Bruto
presenta un crecimiento de 1,5%. Las actividades econdémicas que mas contribuyen a la dinamica del valor
agregado son:

e Administracion publica y defensa; planes de seguridad social de afiliacion obligatoria; Educacion;
Actividades de atencion de la salud humana y de servicios sociales crece 5,1% (contribuye 0,8 puntos
porcentuales a la variacién anual).

e Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca crece 8,0% (contribuye 0,8 puntos porcentuales a la
variacion anual).

o Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacién y otras actividades de servicios; Actividades de
los hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no diferenciadas de los hogares

individuales como productores de bienesy servicios para uso propio crece 9,5% (contribuye 0,4 puntos
porcentuales a la variacién anual).
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Valor agregado por actividad econémica. Tasas de crecimiento en volumen?. Primer trimestre 2024pr

Tasas de crecimiento (%)

Serie ajustada por
Serie original efecto estacional y
Actividad econémica i
Anual Aifio corrido Trimestral
202411/ 20247/ 2024°"-11 /
2023™-11 20237 20241

Agricultura, ganaderfa, caza, silvicultura y pesca 10,2 8,0 15
Explotacion de minas y canteras -33 -25 -09
Industrias manufactureras -1.6 -3,6 -09
Suministro de electricidad, gas, vapor y aire acondicionado” 26 37 -0,9
Construccién 24 15 09
Comercio al por mayory al por menor® 0,2 -03 -0,05
Informacién y comunicaciones -19 -1,9 03
Actividades financieras y de seguros 14 -08 12
Actividades inmobiliarias 19 19 04
Actividades profesionales, cientificas y técnicas” 0,2 0,2 04
Administracién publica, defensa, educacién y salud® 48 51 17
Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras

actividades de servicios® i 95 35
Valor agregado bruto 23 1.6 0,1
Impuestos menos subvenciones sobre los productos 03 04 -02
Producto Interno Bruto 21 1.5 0,1

Fuente: DANE, PIB_ T

e indice de Precios al Consumidor (IPC)

En septiembre de 2024 |a variacion mensual del IPC fue 0,24%, |a variacion afio corrido fue 4,58% y la anual
581%.

IPC Variaciones Total Nacional. Septiembre 2023 - 2024

12,00

10,99

10,00

8,00

6,00

Porcentaje %

4,00

2,00
0,54
000 L ENE—

Mensual Afio corrido Anual

0,24

W 2023 ™ 2024

Fuente: DANE, [PC.

En el mes de septiembre de 2024, el IPC registré una variacion de 0,24% en comparacion con agosto de 2024,
cuatro divisiones se ubicaron por encima del promedio nacional (0,24%): Educacién (1,93%), Restaurantes y
hoteles (0,49%), Salud (0,29%) y por ultimo, Transporte (0,24%). Por debajo se ubicaron: Alojamiento, agua,
electricidad, gas y otros combustibles (0,18%), Prendas de vestir y calzado (0,11%), Alimentos y bebidas no
alcohdlicas (0,11%), Bebidas alcohdlicas y tabaco (0,07%), Bienes y servicios diversos (0,03%), Muebles, articulos
para el hogary para la conservacion ordinaria del hogar (0,02%), Informacién y comunicacién (0,02%) y por ultimo,
Recreacion y cultura (-0,26%).
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IPC Variacion y contribucion anual segun divisiones de gasto Septiembre 2023 - 2024

2023 2024

Divisiones de Gasto Peso (%) Variacion (%) CO”F‘EEESﬁEaT;:IOS Variacion (%) &mg':cug:iza%:tm
Educacion 4,41 1,79 0,07 1,93 0,08
Restaurantes y holeles 9,43 0.28 0,03 0,49 0,058
Salud 1,71 0,46 0,01 0,29 0,00
Transporte 12,93 0,67 0,09 0,24 0,03
TOTAL 100,00 0,54 0,54 0,24 0,24
Alojamiento, aqua, electricidad, gas y otros combustibles 33,12 0,40 0,12 0,18 0,05
Prendas de vestir y calzado 3,98 0,20 0,01 01 0,00
Alimentos y bebidas no alcohdlicas 15,05 0,74 0,14 011 0,02
Bebidas alcohdlicas y tabaco 1,70 0,82 0,01 0,07 0,00
Bienes y servicios diversos 5,36 0,68 0,04 0,03 0,00
Informacion y comunicacion 4,33 0,07 0,00 0,02 0,00
wgcjcs, articulos para el hogar y para la conservacion ordinaria del 419 032 001 002 0,00
Recreacion y cultura 3,79 0,19 0,01 -0,26 -0,01

Fuente: DANE, IPC

e indice de Precios al Productor (IPP)

El IPP de la produccién nacional, en septiembre de 2024 present6 una variacionde 1,04% respecto a septiembre
de 2024

indice de Precios del Productor (IPP) Variacion mensual, afio corrido y anual Septiembre de 2024 (pr*) -
septiembre de 2023

I Sep 2023 [ Sep 2024pr

3,75

-0,98

Variacién (%)
BN =2 O =2 NWRe
|

-2,95
Variacion mensual Variacién afio corrido Variacion Anual

Fuente: DANE - IPP

Analizando los indices del IPP, en septiembre de 2024, el unico sector que registré una variacion superior a la
media fue Agricultura, ganaderia, silvicultura, caza y pesca con 3,29%. Los sectores de Industrias manufactureras
(0,97%) y Explotacién de minas y canteras (-1,65%) presentaron variaciones inferiores a la media (1,04%).

Agricultura y pesca
Total
Industria

Mineria /63

-2,00 -1,00 0,00 1,00 2,00 3,00 4,00
MW Variacion mensual (%) @O Contribucion p.p.

Fuente: DANE-IPP
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Variacion mensual de los indices del IPP. Septiembre 2024pr
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Produccion Oferta Interna Producidos para Importados Exportados
Nacional consumo interno

Fuente: DANE-IPP
e Actividades de servicios administrativos y de apoyo
En el segundo trimestre de 2024pr, el valor agregado de las actividades profesionales, cientificas y técnicas; y

actividades de servicios administrativos y de apoyo crece 0,2% en su serie original, respecto al mismo periodo de
2023pr. Esta dinamica se explica por los siguientes comportamientos:

Tasas de crecimiento (%)

Serie ajustada por efecto

Seri inal
erie original estacional y calendario

Actividad econémica
Anual Afio corrido Trimestral
2024%"-11/ 20247 202411/
202311 2023" 20241
Actividades profesionales, cientificas y técnicas 19 19 07
Actividades de servicios administrativos y de apoyo -1,2 -1.3 05
Actividades profesionales, cientificas y técnicas’ 0,2 02 04

Fuente: DANE,PIB_T
preliminar
TActividades profesionales, cientificas y técnicas; Actividades de servicios administrativos y de apoye

“Series encadenadas de volumen con afio de referencia 2015.

e Comercio exterior

Exportaciones

De acuerdo con la informacién de exportaciones procesada por el DANE y la DIAN, en septiembre de 2024 las
ventas externas del pais fueron US$4.130,8 millones FOB y presentaron una disminucion de 0,9% en relacion

con septiembre de 2023; este resultado se debid principalmente a la caida de 18,6% en las ventas externas del
grupo de Combustibles y productos de las industrias extractivas.
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Fuente: DIAN, DANE(EXPQO)

De acuerdo con la informacién de exportaciones procesada por el DANE y la DIAN, en septiembre de 2024 las
ventas externas del pais fueron US$4.130,8 millones FOBy presentaron una disminucién de 0,9% en relacion oon
septiembre de 2023; este resultado se debid principalmente ala caida de 18,6% enlas ventas externas del grupo
de Combustibles y productos de las industrias extractivas. En el mes de referencia, las exportaciones de
Combustibles y productos de las industrias extractivas participaron con 44,7% del valor FOB total de las
exportaciones; asi mismo, Agropecuarios, alimentos y bebidas con 23,1%, Manufacturas con 22,0%,y Otros

sectores con 10,1%.

En septiembre de 2024 se exportaron 15,0 millones de barriles de petréleo crudo, lo que representd un crecimiento

de 1,6% frente a septiembre de 2023

Distribucion porcentual del valor FOB de las exportaciones segun pais de destino. Septiembre 2024p

Particpacion (%)
I
=)

Panama India Ecuador Paises Brasil Meéxico

Estados
Unides Bajos

Pais de destino

Fuente: DIAN - DANE (EXPO)
® Cifra preliminar

o Importaciones

En agosto de 2024, las importaciones de Manufacturas participaron con 74,1% del valor CIF total de las
importaciones, seguido por Agropecuarios, alimentos y bebidas con 14,1%, Combustibles y productos de las

industrias extractivas con 11,7% y Otros sectores con 0,1%

Valor CIF de las importaciones (Millones de délares CIF) Total Nacional Agosto (2022-2024)p

Demids
paises

4.130,8
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En agosto de 2024, las importaciones de Manufacturas participaron con 74,1% del valor CIF total de las
importaciones, seguido por Agropecuarios, alimentos y bebidas con 14,1%, Combustibles y productos de las
industrias extractivas con 11,7% y Otros sectores con 0,1%.

En agosto de 2024, las importaciones de Colombia originarias de China participaron con 27,1% del total de las
importaciones; le siguieron las compras externas desde Estados Unidos, México, Brasil, Alemania, Indiay Japén.

Distribucion porcentual del valor CIF de las importaciones segun paises de origen Agosto 2024p
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Fuente: DIAN - DANE (IMPO)

e Indicadores Econdmicos

Las variables macroeconémicas que pueden llegara afectar directa o indirectamente los costos para el servicio
de: “Fumigacion ambiental, desinsectacion, desratizacion, control y exclusion de especies voladorasy manejo
integrado de plagas de los archivos centrales a nivel nacional y zonas del AeropuertoEl Dorado donde presta
servicios el ICA”y que se tienen en cuenta son:

TRM 12 COP $4.252,15
DTF Iz 9,46%
Desempleo nhacional 1= 12,7% P
Desempleo urbano i 10,0%
Inflacién mensual =2 3,24% P
Inflacién anual 1= 5,81% ¥
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Fuente: ANIF. Septiembre 2024

e Salario Minimo

El salario minimo es el indicador que evidencia la capacidad de gasto minima de los hogares. Es muy utilizado
afio por afo para la toma de decisiones empresariales en materia de contratacion y para el establecimiento de
parametros de costeo de politicas publicas en muchas entidades.

Evolucidn salario minimo (2000-2024)

EVOLUCION DEL SALARIO MINIMO EN COLOMBIA

$1.300.000
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El salario minimo para el afio 2024 quedd establecido en concertacion de los gremios, empresas y estado en
$1.300.000 pesos con un auxilio de transporte de $162.000 pesos, es decir, un total de $1.462.000 pesos de
salario mas el auxilio de transporte.

Salario minimo $1.160.000 12,07 % $1.300.000

Auxilio de transporte $140.606 15,22 % $162.000

e Tasade Interés

Las tasas de interés reaccionan al comportamiento de diversos factores como: i) El riesgo de crédito de las
operaciones afinanciar, ii) La liquidez del mercadoyiii) La estrategia comercial definida por cada entidad vigilada.

Al corte del 23 de octubre de 2024 y en los ultimos meses se evidencia una tendencia a la baja, presentando un
decrecimiento de 1,69% puntos porcentuales, al pasar de 11.14% al 9,45% entre el 1 de enero de 2024 y el
23 de octubre de 2024. Esto se debe a que el Banco de la Republica sigue implementando medidas para
disminuir la inflacion.
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Comportamiento DTF (Enero 2024 a Octubre 2024)
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Tasa Representativa del Mercado - TRM

La tasa de cambio representativa del mercado (TRM) es la cantidad de pesos colombianos por un délar de los
Estados Unidos. La TRM se calcula con base en las operaciones de compra y venta de divisas entre
intermediarios financieros que transan en el mercado cambiario colombiano, con cumplimiento el mismo dia
cuando se realiza la negociacion de las divisas, (Banco de la Republica).

Seguninforma la pagina del Banco de la Republica, actualmente, la Superintendencia Financiera de Colombia
es la que calculay certifica a diario la TRM con base en las operaciones registradas el dia habilinmediatamente

anterior.

Esta se calcula con base en las operaciones de compra y venta de divisas entre intermediarios financieros que
transan en el mercado cambiario colombiano, con cumplimiento el mismo dia cuando se realiza la negociacién
de las divisas.

Comportamiento TRM (Septiembre 2023 / Octubre 2024)- Corte 16 de Octubre 2024
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$4.089
$3.874 I

Fuente: Banco de la Republica — Superintendencia Financiera de Colombia 2024
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Analizando la evolucion del precio del dolaren el periodo analizado (Sep. 2023/0ct2024), se evidencia que se
ha mantenido, con un valor promedio de $4.012,30. Para el dia 16 de octubre de 2024, el délar registré una TRM
de $4.244,84 pesos colombianos por délar estadounidense, representando un aumento porcentual de 10%
respecto a la TRM del 1 de enero de 2024 ($3.822,05), es decir, $422,79 pesos mas.

o Desempleo

En septiembre de 2024, |a tasa de desocupacion en el total de las 13 ciudades y areas metropolitanas fue 9,2%,
mientras que en el mismo mes de 2023 fue 9,6%. La tasa global de participacion se ubicd en 66,2% y la tasa de
ocupacién en 60,1%, en septiembre de 2023 estas tasas fueron 66,6% y 60,2%, respectivamente.

Tasaglobalde participacion (TGP), Tasade ocupacion(TO)y Tasade desocupacion (TD) Total nacional
Julio- Septiembre (2016 - 2024)

Tasa TGP - TO (%)
Tasa TD (%)

Sep 16
Sep17
Sep 18
Sep 19
Sep 20
Sep 21
Sep 22
Sep 23
Sep 24

w— TGP TO ™

Fuente: DANE, GEIH.

Nota: datos expandidos con proyecciones de poblacion, elaboradas con base en los resultados del CNPV 2018
Nota: cifras aproximadas a un decimal

Tasa global de participacion (TGP), Tasa de ocupacion (TO) y Tasa de desocupacion (TD) Total 13
ciudades y areas metropolitanas Julio- Septiembre (2016 - 2024)

Tasa TGP - TO (%)
Tasa TO (%)

Wil - Sep 16
Ml - Sep 17
Jul- Sep 18
Jul - Sep 19
Jul- Sep 207
Jul - Sep 21
Ml - Sep 22
Ml - Sep 23
Jul - Sep 24

—TGP TO T

Fuente: DANE, GEIH

Nota: datos expandidos con proyecciones de poblacion, elaboradas con base en los resultados del CNPV 2018.
Nota: cifras aproximadas a un decimal.
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+ Tasa global de participacion (TGP): esla relacién porcentual entre la fuerza de trabajo y la poblacion en edad de trabajar. Este indicador refleja la presion
de la poblacién en edad de trabajar sobre el mercado laboral.

+ Tasade desempleo (TD): es la relacion porcentud entre el numero de personas desocupadas (DS) y el nimero de personas que integran la fuerza de
trabajo (FT).

+ Tasa de ocupacion (TO): es la relacion porcentual entre la poblacion ocupada (OC) y el niimero de personas que integran la poblacion en edad de trabejar
(PET).

En el trimestre julio - septiembre 2024, la tasa de desocupacion de las 13 ciudades y areas metropolitanas fue
9,8%, mientras que en el mismo periodo del afio anterior se ubicd en 9,7%. La tasa global de participacion fue
66,8% Y la tasa de ocupacion 60,3%, en el trimestre julio — septiembre 2023 estas tasas fueron 66,7% y 60,3%,
respectivamente.

Tasaglobalde participacion (TGP), Tasade ocupacion(TO)y Tasade desocupacion (TD) Total nacional
Junio - Septiembre (2016 - 2024)
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Fuente: DANE, GEIH.

e Poblacion segun Rama de Actividad

En el mes de septiembre de 2024, el nimero de personas ocupadas en el total nacional fue 23.213 miles de
personas.Las ramas que mas aportaron positivamente a la variacion de la poblacion ocupada fueron Actividades
profesionales, cientificas, técnicas y servicios administrativos (0,8 puntos porcentuales); Alojamiento y servicios
de comida (0,6 puntos porcentuales) y Agricultura, ganaderia, caza, silviculturay pesca (0,4 puntos porcentuales).

Distribucion porcentual, variacion absoluta y contribucion a la variacion de la poblaciéon ocupada segtn
rama de actividad Total nacional Septiembre (2023 - 2024)
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Total nacional
Septiembre Septiembre  Distribucion % Variacién Contribucién
2023 2024 2024 absoluta en p.p.

Poblacién ocupada 23.107 23213 100 107

Actividades profesionales, cientificas, técnicas y servicios

Rama de actividad

. 1747 1923 83 176 02
administrativos
Alojamiento y servicios de comida 1621 1.758 76 137 06
Agricultura, ganaderia, caza, sihicultura y pesca 3152 3249 140 a7 04
Suministro de electricidad, gas, agua y gestion de desechos® 637 726 31 a9 04
Actividades artisticas, entret) ito, cion y ofra - o

C.~'.C desa |cta. ntretenimienta, recreacian y otras 1986 1997 86 " 00
actividades de servicios
Comercio y reparacion de vehiculos 4050 4058 175 8 00
Actividades inmobiliarias 283 255 1.1 -28 -01
Construccion 1526 1495 64 -32 -0,1
Industrias manufactureras 2467 2429 105 -38 -0.2
Administracion publica y defensa, educacion y atencicn de la

mel A i pEl= 2854 2809 121 45 02

salud humana
Actividades financieras y de seguros 399 7 15 -53 -0.2
Informacian y comunicaciones 479 380 16 -99 -04
Transporte y almacenamiento 1902 1.788 7 -114 -05

Fuente: DANE, GEIH.

p.p.: puntos porcentuales.

Suministro de electricidad, gas, agua y gestion de desechos” incluye |a rama de Explotacion de minas y canteras.

Mota: por aproximacion de decimales y la no inclusion de la categoria “No informa®, la suma de las poblaciones,
distribuciones y contribuciones puede diferir ligeramente con la informacion del anexo estadistico.

Mota: poblaciones en miles.

Mota: las ramas de actividad economica estan definidas con base en la Clasificacion Industrial Internacional Uniforme -CIIU
Rev.4 AC.

e Poblacién ocupada segtin posicion ocupacional
En septiembre de 2024, Obrero, empleado particular y Trabajador por cuenta propia fueron las posiciones

ocupacionales que mas aportaron positivamente a la variacién de los ocupados en el total nacionalcon 09y 0,3
puntos porcentuales, respectivamente.

Distribucion porcentual, variaciéon absoluta y contribucion a la variacion de la poblacién ocupada segtn
posicion ocupacional Total nacional Septiembre (2023 - 2024)

Total nacional

Posicién ocupacional Septiembre ~ Septiembre Distribucion %  Variacion  Contribucién
2023 2024 2024 absoluta enpp.

Poblacién ocupada 23.107 23213 100 107

Obrero, empleado particular 10008 10215 440 207 09
Trabajador por cuenta propia 9621 9695 418 74 03
Empleado doméstico 666 689 30 23 01
Trabajador familiar sin remuneracién 451 458 20 6 00
Jornalero o Peon 700 705 30 5 00
Patrén o empleador 651 568 24 -83 -04
Obrero, empleado del gobierna 993 878 38 -116 -05

Fuente: DANE, GEIH.

P.p.: puntos porcentuales.

Nota: por aproximacion de decimales y la no inclusion de la categaria “Otro”, la suma de las poblaciones, distribuciones y
contribuciones puede diferir ligeramente con la informacion del anexo estadistico.

Nota: poblaciones en miles.

¢ Ranking de ciudades segun tasa de desempleo

Para el trimestre julio - septiembre 2024, de las 23 ciudadesy areas metropolitanas, las que presentaron mayores
tasas de desocupacion fueron: Quibdé (24,9%), Riohacha(15,0%) e Ibagué (14,1%). Las ciudades con menortasa
de desocupacion fueron: Santa Marta (9,0%), Bucaramanga A.M. (8,4%) y Medellin A.M. (7,8%))..

Tasa de desocupacion segun ciudades Total nacional y 23 ciudades y areas metropolitanas Ju lio -
septiembre 2024
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Barranquilla AM.
Cartagena

Clicuta AM.

Popayan

Peraira AM.

Valledupar

Monteria

Cali AM

Armenia

Villavicencio

Manizales AM.

Tatal 23 dudadas y AM.
Total 13 cudades y AM,
Total nacional

Bogota D.C.

Santa Marta
Bucaramanga AM,
Medellin A,

Fuente: DAMNE, GEIH
A M. area metropolitana

¢ Indicador de Seguimiento a la Economia (ISE)

El Indicador de Seguimiento a la Economia (ISE) es un indice sintético mensual, cuyo fin es proporcionaruna
medida de la evolucion de la actividad econdmica del pais en el corto plazo; el cual es construido a partirde un
conjunto heterogéneo de indicadores representativos de cada actividad econémica.

Fuente: DANE, ISE
Ppreliminar
Pprovisional

Para el mes de agosto de 2024prel ISE en su serie original, se ubicd en 124,37, 1o que representd un crecimiento
de 2,02% respecto al mes de agosto de 2023pr

1.2. Cambios en los Presupuestos

Existen diversos factores que pueden influir significativamente en los presupuestos establecidos por las entidades
territoriales, entre los mas importantes se encuentran: Los Desastres Naturales, Las fluctuaciones en la politica
monetaria del pais, las variaciones en los precios nacionales e internacionales de los insumos y los cambios
internos en la asignacion de recursos.
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Cambios en los Ciclos de Produccion

Para el presente proceso se aclara que los cambios en los ciclos de produccién son las modificaciones técnicas
aquellas que representan cambios significativos en las etapas constructivas relacionadas con la naturaleza del
presente proyecto, en razén de lo cual el fundamento técnico que ampara el proyecto sera los referentes técnicos
disefiados para estos propositos.

Fluctuaciones del valor de las materias primas y costos de produccion

La volatilidad y la inestabilidad de los mercados productores tienen grandes implicaciones para la ejecucion; Ya
que el aumento de los costos hasta las fluctuaciones inesperadas en los precios de las materias primas, son
obstaculos imprevistos estan desestabilizando las cadenas de suministro y dificultando que los fabricantes sigan
suministrando las materias primas y logrando la desestabilizacién en la ejecucion de la obra sin embargo el
contratista debe asumir este como riesgo inmerso dentro del proyecto.

AGENTES QUE COMPONENEL SECTOR

Los agentes econdmicos son los sujetos que llevan a cabo las actividades econémicas.

+ Las empresas o unidades de produccion toman decisiones sobre la produccion de bienesy servicios,
para venderlos a los consumidores o a otras empresas y obtener el objetivo fijado.

+  Los consumidores, también llamados unidades econdmicas de consumo o economias domésticas, son
las familias, los individuos y otras entidades que tienen como actividad principal la toma de decisiones de
consumo, es decir, elegirlos bienesy servicios que demandaran para satisfacer mejor sus necesidades.

+  El'sector publico esta formado por tres tipos diferentes de organismos: las Administraciones publicas, las
empresas publicas y el sistema de la Seguridad Social. Su actividad econémica consiste en tomar
decisiones, tanto de produccion como de consumo de bienes y servicios. Su finalidad es conseguir el
maximo bienestar del conjunto de la sociedad.

E
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OFERTA de bienes y servicios

INTERCAMBIO DE BIENES Y SERVICIO

Los agentes econémicos se relacionan entre si por medio del tipo de bienesy servicios que intercambian, estos
estan estrechamente relacionados con las principales actividades en las que cada uno participa.

ACTIVIDADES DE CONSUMO: Enla actividad de consumo los hogares participan comprando bienes de consumo
0 productos que se adquieren para el uso final por parte del consumidor y satisfacen algunas necesidades de
estos, los bienes de consumo no pueden serempleados para obtener otros bienes o ser vendidos; un ejemplo de
ello son los alimentos, ropa, joyas, entre otros.
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ACTIVIDADES DE PRODUCCION: Para realizarla actividad de produccién las empresasy el gobierno compran
bienes intermedios, estos son bienes/productos semi-terminados usados como insumos en la produccion de otros

bienes 0 en ocasiones como productos terminados

1.3 ANALISIS TECNICO.

Las condiciones técnicas particulares referentes a la ejecucion del contrato que se pretende celebrar se encuentan
discriminadas de manera clara y precisa en los documentos anexos, en especial en el documento “Estudios

Previos” que forma parte del presente proceso de seleccion.

Asi mismo, Las actividades requeridas porla Administracién mediante el presente proceso contractual requiere
segun se informa a continuacion la descripciones o detalles de los items, sus cantidades y valores establecidos

asi:

PRESUPUESTO OFICIAL

VALOR
] UNITARIO
ITEMS DESCRIPCION CANT| CON IVA

VALOR TOTAL

TRANSPORTE

Traslados aéreos

Vuelos nacionales ida y regreso (Bogota u otras ciudades principales hacia
Riohacha) para (3) periodistas y (3) influenciadores.

Elperfil de los influenciadores deben estar relacionado en el sector de viajes y
turismo, con contenido enfocado en:

1. Naturaleza y aventura.

2. Cultura y tradiciones locales.

3. Gastronomia y experiencias unicas.
! Preferencia poraquellos que hantrabajado previamente encampafias similares y 12 §430.000
tienen experiencia promoviendo destinos nacionales.

El perfil de los periodistas para promover La Guajira en el Sector Turismo:

1. Experiencia en coberturas de turismo, estilo de vida o cultura.
2. Publicaciones o colaboraciones con medios especializados en viajes, revistas,
periédicos o portales web.

Este perfil garantiza que el periodista pueda no solo destacar los atributos
turisticos de La Guajira, sino también generar un impacto positivo en la
percepcion del destino.

$5.160.000

TRANSPORTE
Hotel-Aeropuerto-Hotel en Riohacha
Detalles del Servicio de Transporte:
Trayecto:

2 Ida: Aeropuerto Almirante Padilla de Riohacha — Hotel (dia de llegada). 1 $400.000
Vuelta: Hotel — Aeropuerto Almirante Padilla de Riohacha (dia de salida).

Vehiculo Requerido:
Transporte en unavan o microbus con capacidad para 10 personas, equipaje,
mas el equipo de produccion.

$400.000
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ALOJAMIENTO

Hospedaje en hoteles categoria media (3 estrellas) con desayuno incluido en el
departamento de La Guajira, en el municipio de San Juan del Cesar para (3)
periodistas y (3) influenciadores del sector turismo que crean contenido
relacionado con viajes, destinos, experiencias turisticasy setrvicios relacionados,
utilizando plataformas digitales como Instagram, TikTok y YouTube. Su objetivo
principal es inspirar, informar y motivar a sus audiencias a explorar nuevos
lugares y servicios turisticos en el departamento de La Guajira.

Duracion: 1 noches.
Total: 10 personas, (3) periodistas y (3) influenciadores, 3 del equipo de
produccién y un coordinador.

$250.000

$ 2.500.000

ALOJAMIENTO

Hospedaje en hoteles categoria media (3 estrellas) con desayuno incluido en el
departamento de La Guaijira, en el municipio de Uribia, para (3) periodistas y (3)
influenciadores del sector turismo que crean contenido relacionado con viajes,
destinos, experienciasturisticas y servicios relacionados, utilizando plataformas
digitales como Instagram, TikTok y YouTube. Su objetivo principal es inspirar,
informar y motivar a sus audiencias a explorar nuevos lugares y servicios
turisticos en el departamento de La Guajira.

Duracién: 1 noches.
Total: 10 personas, (3) periodistas y (3) influenciadores, 3 del equipo de
produccién y un coordinador.

$250.000

$ 2.500.000

ALOJAMIENTO

Hospedaje en hoteles categoriamedia (3 estrellas) con desayuno incluido en el
departamento de La Guajira, en el distrito de Riohacha, para (3) periodistas y (3)
influenciadores del sector turismo que crean contenido relacionado con viajes,
destinos, experienciasturisticas y servicios relacionados, utilizando plataformas
digitales como Instagram, TikTok y YouTube. Su objetivo principal es inspirar,
informar y motivar a sus audiencias a explorar nuevos lugares y servicios
turisticos en el departamento de La Guajira.

Duracién: 2 noches.
Total: 10 personas, (3) periodistas y (3) influenciadores, 3 del equipo de
produccién y un coordinador.

20

$250.000

$5.000.000

ALIMENTACION

Almuerzos, cenas, hidratacion y refrigerios (restaurantes locales y comidas
tipicas

NumergJ de comidas: 10 porpersona (2 comidas mas hidratacion y refrigerios por
dia x 5 dias)

Total: 10 personas, (3) periodistas y (3) influenciadores, 3 del equipo de
produccién y un coordinador.

$500.000

$5.000.000

TRASLADOS TERRESTRES
Transporte: 3 vehiculos tipo van o 4x4 por cinco (5) dias.

Proveer movilidad para (3) periodistas y (3) influenciadores, 3 personas del
equipo de produccién y un coordinador durante el viaje de familiarizacion,
visitando a los principales atractivos turisticos del departamento de La Guajira,
desde la zona norte extrema, media y el sur.

$ 3.000.000

$9.000.000

ENTRADAS A SITIOS TURISTICOS Y GUIANZA TURISTICA

Incluye elacceso alos principales atractivos turisticos del departamento de La
Guajira, abarcando las zonas norte extrema, media y sur, con guianza
especializada para enriquecer la experiencia y garantizar un conocimiento
profundo de cada destino.

$ 250.000

$ 1.500.000

Seguros de viaje para seis (6) periodistas e influencers.

$25.000

$150.000

10

PREPRODUCCION, PRODUCCION Y POSTPRODUCCION DEL VIDEO
PROMOCIONAL

Realizartres (3) videos promocionales que destaquen los principales atractivos
turisticos del departamento de La Guajira, desde el extremo norte, pasando porla
zona media, hasta el sur, con énfasis en sus paisajes, cultura, gastronomia y

$20.000.000

$60.000.000
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experiencias Unicasdirigido a turistas nacionalese internadonales, con potencial
de distribucion en redes sociales, sitios web y eventos promocionales.

Zona norte extrema:

Punta Gallinas (dunas de Taroa y faro).

Bahia Hondita y playas virgenes.

Comunidad Wayuu, su cultura, tejidos y gastronomia.

Zona media:

Cabo de la Vela (Pilon de Azucar, playas, kiteboarding).
Salinas de Manaure.

Rancherias y tradiciones Wayuu.

Zona sur:

Santuario de fauna y flora Los Flamencos.
Riohacha (malecon, plaza Padilla).

Festival de musica o evento cultural representativo.

Técnicas de grabacion:

Planos generales (aéreos y terrestres) de los paisajes.

Planos detalle de actividades culturales, comida tipica y artesanias.

Toma de testimonios breves de locales o guias turisticos para humanizar la
experiencia.

Duracion del video: 30 segundos

Resolucion: 4K Ultra HD

PREPRODUCCION, PRODUCCION Y POSPRODUCCION DEL VIDEO
PROMOCIONAL

Realizar un (1) video promocional que destaque las historias y experiencias
culturales a través de las narrativas Wayuu donde se pueda mostrar la vida
cotidiana de las comunidades, resaltando sus tradiciones, artesanias, danzas y

11 gastronomia, asi mismo poderdocumgntar los eventos tradicionales como el 1 $34.000000| $34.000.000
Festival de la Cultura Wayuu o celebraciones locales y destacarla promocion del R B
turismo sostenible, resaltando iniciativas de turismo responsable que contribuyan
albienestarde las comunidades locales y a la preservacion del medio ambiente
Duracion del video: 2 minutos
Resolucién: 4K Ultra HD
PAUTA EN EL SIGUIENTE MEDIO:

Television regional con cobertura nacional.
Contenido: Un video promocional que destaque los principales atractivos

12 | turisticos del departamento deLa Guajira, con énfasis en sus paisajes, cultura, 1 $80.000000| $80.000.000
gastronomia y experiencias Unicas dirigido a turistas nacionales e internacionales.
Duracion de las pautas: 30 segundos.

Frecuencia minima: 1 vez por dia durante una semana.

PAUTA EN EL SIGUIENTE MEDIO:

Vallas de aeropuertos.

Presencia en aeropuertos estratégicos: Bogota (para captar turistas nacionales e
internacionales)

13 Contenido: Una valla promocional que destaque los principales atractivos 1 |$50.200000( $50.200.000
turisticos del departamento deLa Guajira, con énfasis en sus paisajes, cultura,
gastronomia y experiencias Unicas dirigido a turistas nacionales e internacionales.

Duracion: 1 mes.
PAUTA EN EL SIGUIENTE MEDIO:
Radio departamental.
Contenido: Disefio y produccion de cufias radiales enfocadas en la promocion
14 delturismo en el departamento de La Guajira, destacando su riqueza cultural, sus 350 $ 60.000 $ 21.000.000

paisajes unicos, y la experiencia de sus principales atractivos turisticos.
Duracion: 15 segundos por cufia.

Frecuencia: Minimo 50 cufias distribuidas enhorarios de alta audiencia (mafiana
y tarde) durante una semana. 30
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PAUTA DIGITAL Y REDES SOCIALES.
Redes sociales: Facebook, Instagram, TikTok y YouTube para videos
promocionales y Reels.
Facebook e Instagram: 3 anuncios enformato carrusel, imdgenes y un (1) video
promocional que destaque las historias y experiencias culturales a través de las
narrativas Wayuu donde se pueda mostrar la vida cotidianade las comunidades,
15 resaltando sus tradiciones, artesanias, danzas y gastronomia, con duracién de 2 10| $1.000.000 $10.000.000
minuto.
YouTube: 3 campafias pre-roll con videos promocionales que destaquen los
principales atractivos turisticos del departamentode La Guajira de 30 segundos.
TikTok: 3 campafas con videos promocionales que destaquen los principales
atractivos turisticos del departamento de La Guajira de 30 segundos.
Material publicitario “Mugs” para entregar en las activaciones BTL y ruedas de
negocios para la promocién del departamento de La Guaijira.
CARACTERISTICAS:
Cantidad: 1 Unidad
16 Terminado: Estampado a full color 500 $18.000 $9.000.000
Disefio: Personalizado
Material: ceramica blanca de 11 oz
Empaque: Caja blanca
Material publicitario “Backing” para utilizar en las activaciones BTL y ruedas de
negocios para la promocién del departamento de La Guajira.
CARACTERISTICAS:
Material: Banner 13 onza - Tintas ecosolventes
17 | Estructura: Aluminio y plastico 1 $990.000 $990.000
Medidas
Rectangular; 360x240 cm
Su estructura es armable y desarmable, ademas trae un bolso para respaldarlo
del polvo y facilitar su transporte.
Material publicitario “Lapiceros” para entregar en las activaciones BTL y ruedas
de negocios para la promocion del departamento de La Guajira.
18 | CARACTERISTICAS: 600 $3.500 $2.100.000
Aluminio, ABS, Acero. Boligraforetractil. Cuerpo revestido en laca de diferentes
colores. Acabado mate. Pulsador, clip y puntera de color gris Gun metal. Tinta
negra. Amplia area de impresion
Material publicitario “Flyers” para entregar en las activaciones BTL y ruedas de
negocios para la promocién del departamento de La Guajra.
19 | CARACTERISTICAS: 5.000 $ 300 $1.500.000
Tipo Impresion Frente: full color
Papel: Propalcote 115 gr. brillante por una cara
Tamafio: Media carta
TOTAL:| $ 300.000.000

1.4 ANALISIS REGULATORIO Y LEGAL.

Se identifico para el presente proceso que de conformidad a lo establecido en el articulo 15 del Decreto 1510 del
17 de Juliodel 2013, y en concordancia con lo establecido en el Cadigo Civil articulos 1518y 1519, el objeto del
proceso es licito no contraviene normas de caracter publico, el mismo existe en el comercio, se encuenta
determinado en su género, y esta amparado dentro de la normatividad contractual.
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De igual maneraes importante que losinsumos, materiales, herramientaso elementos suministrados, cumplan
con las normas técnicas colombianas que los regulan, en cuanto al disefio, aplicacién, dimensiones y demas
caracteristicas aplicables a cada uno.

NORMATIVIDAD APLICABLE AL PROCESO DE CONTRATACION

Lanormatividad aplicable al proceso de contratacion esla prevista en el Estatuto General de Contratacion Publica
en Colombia: Ley 80 de 1993, Ley 1150de 2007,Ley 1474 de 2011,Ley 1882 de 2018y el Decreto 1082 de 2015
que reglamenté el Sistema de Compras y Contratacién Publica en Colombia.

El articulo 2° delaley 1150 de 2007, consagra las modalidades de seleccion que se pueden emplear para realizar
la escogencia de un contratista de la administracion, estableciendo para el efecto cinco (5) modalidades
principales, como son: La Licitacion Publica, como regla general, a y su turno, como excepciones a esta ultima,
tenemos a la Seleccion Abreviada; el Concurso de Méritos, Minima Cuantia y la Contratacion Directa.

La determinacidn de emplear cualquiera de las modalidades en comento, obedece entre otros, a Dos (2) criterios
claramente establecidos, el primero relativo al Objeto o clase de Contrato a celebraro el sujeto que lo suscribe, y
el Segundo, regido por el factor Cuantia. Asi en primera instancia, por la naturaleza del sujeto contratante o clase
del servicio o bien a contratar, las leyes contractuales establecen procedimientos contractuales especiales para la
seleccidn de los contratistas encargados de ejecutar tales contratos; y en un segundo evento, propio de aquellos
casos donde el legislador no ha establecido un procedimiento particular, la cuantia constituye el criterio que por
excelencia entra a determinarla modalidad de contratacidn a desarrollar paralograr la adjudicacion del contrato.

Los Contratos de Obra no se encuentraninmersos dentro del grupo de contratos cuya contratacion obedece a un
procedimiento excepcionalalaregla general, por el contrario, para la ejecucion del contrato, el criterio que impera
para establecerla modalidad de seleccion de contratistas se fundamenta en el FACTOR CUANTIA, motivo porel
cual la escogencia de los contratistas se hara por aquellas modalidades o causales que las integran, donde el
presupuesto del contrato sea preponderante para su realizacién.

En los términos de la cuantia del contrato que se pretende celebrar, esta no supera el limite maximo de la menor
cuantia para contratar con el Departamento, es decir, es menor a seiscientos cincuenta (650) SMMLV de la
vigencia fiscal de 2024, de ahi que la modalidad de seleccion utilizada por la entidad para escoger contratista,
correspondera ala Seleccién Abreviada de Menor Cuantia, establecida enel literal b del numeral 2 del articulo 2
de la Ley 1150 de 2007, cuyo procedimiento se encuentra descrito en el en el Decreto 1082 de 2015.

La presente modalidad de seleccién se aplicateniendo en cuenta que la cuantia y el objeto de la contratacidn no
corresponden a ningun otro procedimiento contractual establecido en la Ley 1150 de 2007 y su Decreto
Reglamentario 1082 de 2015, garantizando |a seleccion objetiva de la oferta mas favorable a la entidad con la
observancia estricta de los parametros legales definidos para el efecto

NORMATIVIDAD QUE REGULA LA ACTIVIDAD ECONOMICA

En general, las normas legales aplicables durante el proceso de seleccidny ejecucion del contrato seran las
estipuladasen el pliego de condicionesy las propias vigentes en Colombia sobre la materia. Ademas, de las que
se relacionan a continuacion.

Ley 1341 de 2009, ley que rige el sector de las tecnologias de la informacién y de las comunicaciones.

La norma aplicable a este proceso son las que se estipulan en la Constitucion Politica de Colombia, Asi como
otras leyes, decretos, regulaciones que controlan el objeto del proceso.
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2. ANALISIS DE LA DEMANDA

El analisis de demanda pretende orientar el resultado para sustentar si el valor del contrato esta cerca de las
condiciones econoémicas de mercado, utilizando como contraste la contratacion histérica de la empresay de otras
entidades en procesos similares.

Una vez revisado los procesos con similar objeto contractual y consultado el Analisis de la Demanda del Modelo
de Abastecimiento Estratégico de Colombia Compra Eficiente, se evidencia que en las vigencias 2017 -2024 se
suscribieron en la Nacion alrededor de 72.531 contratos con objeto similar, y se estima que el valor de estos fue
de $3 billones de pesos aproximadamente, cuyos nimeros de contratos y entidades se relacionan a continuacion:

Cantidad de contratos - Anual
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Adicionalmente, podemos enfatizar que en Antioquia se concentran la mayoria de los contratistas con un
aproximado de 2.822 contratos, lo que equivale a 523 millones de pesos aproximadamente como se muestra a

continuacion:
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Valor Total Estimado por Origen de Proveedores

Departamento estandar

@ Distrito Capital de Bogota

®Valle del Cauca
Caldas

@ Atlantico

8..(41.) ®@Meta

®Huila
® Narifo

Origen de Proveedores

Departamento estandar
@ Antioquia

https://app.powerbi.com/view?r=eyJrljoiOTN|Y2MyZm UtZWE1My0ONmY4LWJiMDctN]EANTAOOTEKZGQyliwidCl

61jdiMDkwNDFILTIONTEtNDIKMCO04Y2IxLTc5ZDVIM2Q4YzFiZSIsImMiOjR9

En cumplimiento a lo regulado en la normatividad que aplica para el sector publico, determinadaen la Ley 80 de
1993 Estatuto de contratacion publicay demas normas concordantes, dentro de la busqueda efectuada en el
Sistema Electronico de Contratacion Publica (SECOP Il, SECOP ) Adquisiciones previas del Departamento de La

Guajira:

ANO

VALOR

TIPO DE PROCESO

OBJETO

2018

$16.671.900

CONTRATACION
MINIMA CUANTIA

CONTRATACION DE SERVICIOS PARA LA
GRABACION Y DIFUSION DE MENSAJES EN
PROMOCION DE LA SALUD DE LAS DE LAS
DIMENSIONES DEL PLAN TERRITORIAL DE SALUD -
COMPONENTE SALUD PUBLICA A TRAVES DE
MEDIOS MASIVOS DE COMUNICACION

2018

$ 46.000.000

CONTRATACION
MINIMA CUANTIA

DIAGRAMACION, DISENO GRAFICO, DIGITALIZACION,
ELABORACION DE ARTES, IMPRESION Y ENTREGA
DE MATERIAL PARA EL DESARROLLO DE EVENTOS,
POSICIONAMIENTO E IDENTIFICACION DE LA
ENTIDAD,  PUBLICACIONES Y  SUMINISTRO
IMPRESOS EN ARTICULACION CON EL ACTUAL PLAN
DE DESARROLLO DEL DEPARTAMENTO DE LA
GUAJIRA

2015

$ 135.469.320

SELECCION
ABREVIADA DE
MENOR CUANTIA

ELABORACION DE AFICHES, PENDONES, VOLANTES
ALUSIVOS A LAS ACTIVIDADES DE PROMOCION Y
PREVENCION DE SALUD PUBLICA, Y PUBLICACION
EN PRENSA (AVISOS), RADIO (COMERCIALES) Y
TELEVISION (VIDEO CLIP), ADEMAS DE PERIFONEO
ALUSIVOS AL FORTALECIMIENTO DE LAS ACCIONES
QUE DESARROLLA LA SECRETARIA DE SALUD EN EL
DEPARTAMENTO DE LA GUAJIRA.

2022

$101.438.000,

SELECCION
ABREVIADA DE
MENOR CUANTIA

PRESTACION DE SERVICIOS DE LOGISTICA Y
PUBLICIDAD PARA PARTICIPAR EN EL EVENTO
DE LA VITRINA TURISTICA INTERNACIONAL
(FERIA  ANATO 2022) COMO PROMOCION DEL
TURISMO EN LA GUAJIRA

Al validar en la plataforma del SECOP I, se encontrd que ofras entidades estatales han adquirido bienes y/o
servicios con similares caracteristicas técnicas y econdémicas, pero no iguales a las requeridas dentro del presente
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proceso, utilizando las diferentes modalidades de contratacién para el sector estatal, de las cuales se detallaron

algunas en el numeral 1.2 Adquisiciones realizadas por otras entidades con iguales o similares caracteristicas
técnicas.

CUNDINAMARCA - CONTRATAR EL SUMINISTRO DE ARTICULOS DE PROMOCION

Fecha de
. CAMARA DE INTERNA ¥ EXTERNA, PARA DIFUNDIR ¥ POSESIONAR LA IMAGEN Cundinamarca - Celebracion del
[Fx TPtz R E]  E=EeED COMERCIODE  CORPORATIVA DE LACAMARA DE COMERCIO DE FACATATIVAY  Facatativa $565.000.000.00  primer Contrato
FACATATIVA DEL NOROCCIDENTE DE CUNDINAMARGA 07-11-2024
GALUAS
PRESTACION DE SERVICIO DE PUBLICACIONES, AVISOS,
EDICTOS EMPLAZATORIOS ACGIONES POPULARES Y DEMAS
. ., COMURICACIONES EN RADIO Y PRENSA DE AMPLIA
Seleccion Abreviada GAUCA - ALCALDIA  £p 51 ACION PARA EL MEJORAMIENTO DE LOS NIVELES DE Cauca Fecha de
311 SAMC-002-2024 de Menor Cuantia Convocade MUNICIPIC DE COMUNICACIONES INFORMACION INSTITUCIONAL ¥ OFRECER. Guachené $120.000.000,00 apertura
(Ley T150 de 2007 BUACHENE INFORMACION DE INTERES PARA LA CIUDADANIA OFREGIENDO 04-04-2024
EL CONOCIMIENTO ¥ EL USO DE LOS PRODUCTOS Y SERVICIOS
PUBLICOS
PRESTACION DE SERVICIOS DE OPERADOR PARALA
. : \, EJECUCION DE LA ESTRATEGIA DE DIFUSION, DIVULGACION
Selection Abreviada CAUGA-ALCALDIA  5RoMOCION ¥ SOGIALIZAGION DE GAMPANAS, PROYEGTOS,  Cauca : Puerlo TEriE e
520 SAMC-011-2023 de Menor Cuantia Liquidado MUNICIPIC DE PROGRAMAS Y EVENTOS QUE ADELANTA LA ADMINISTRACION Tejada $74995.200,00 Liguidacion
(Ley 1150 de 2007) PUERTO TEJADA yiCIPAL DE PUERTO TEJADA — CAUCA, EN LOS DIFERENTES 12122023
MEDIOS DE COMUNICACION LOCAL, REGIONAL Y NACIONAL
e — PRESTACION DE SERVICIOS PARA LA IMPLEMENTACION DE
T N DE ESTRATEGIAS DE PROMOCION Y DIVULGACION EN MEDIOS Fecha de
e &, MASIVOS DE COMUNIGAGION, RADIAL Y DIGITAL, QUE Antioauia e o
336 PSCMIC-016:2024 Régimen Especial  Celebrado MUNEIIOS aui®  PERMITAN LA PROMOCION DE TODOS LOS PROYECTOS A $100.000.000 00 SElebracion del
D DAeHEE  AMBIENTALES, TRAMITES, SERVICIOS Y QUE SE ADELANTAN 4P Primer Cor
faslebt -~ POR CORPOURABA EN TODA SU JURISDIGCION, INCLUYENDO s

MEDIOS COMUMNITARIOS Y ALTERNATIVOS

| 3. ANALISIS DE LA OFERTA.

El estudio de la oferta inicial permite conocer quien o quienes ofrecen este bien o servicio en el mercado, bajo qué
condiciones de entrega y distribucion opera el mercado, entre otros aspectos. Las caracteristicas poridentificaren

el mercado son, entre ofras, el tamafio empresarial, ubicacién, esquemas de produccion y comportamiento
financiero.

De acuerdo con la informacién obtenida en la consulta realizada en el Modelo de Abastecimiento Estratégico;
Anélisis de la Oferta de Colombia Compra Eficiente, frente a la busqueda de empresas del sector de Actividades
de ventas y promocion de negocios, se evidencia que en el 2017-2024 la mayoria de los contratos con objetos
relacionados al expuesto en el presente estudio correspondena proveedores No plurales. Asimismo, se relaciona

el valor aproximado de los contratos ejecutados tanto para proponentes singulares como para proponentes
plurales:

Cantidad de Contratos con proveedores Valor de Contratos con proveedores

plurales en SECOP Il plurales en SECOP 11

209 (0,44%)

$ 0 bill. (7,177%)

46897 (99,56%) $ 2 bill. (92,83%)

Tipo: ®No es plural @Proponente plural Tipo: ®No es plural @Proponente plural

En concreto, se puede demostrar que la mayoria de contratos fueron por modalidad de Contratacion Directa, por
valor aproximado de 1 billén de pesos aproximadamente y que el proceso contractual adelantado por otras
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entidades estatales con similar objeto y tipo de proceso son comparables con el proceso contractual que se
pretende adelantar por la entidad.

Valor Total Estimado por Modalidad de Seleccion

$ 1 bill.
$ 1 bill.
o $ 1,0 bill Modalidad de Seleccién
ge] -
g $ 1 bill. @ Concurso de Méritos
2 @ Contratacion directa
[NE]
= @ Licitacion Publica
°
= $0,5 bill Minima cuantia
;(; @ Régimen Especial
@ Seleccion Abreviada de Me...
- @ Seleccién abreviada subast...
$ 0,0 bill. r—
Directa Especial Competitiva

Modalidad general

Fuente. MODELO DE ABASTECIMIENTO ESTRATEGICO - 23 Octubre 2024.
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrljoiOTNjY2MyZm UtZWE1My0ONmMY4LWJiIMDctN]EANTAOOTFKZGQyliwidCl
61jdiMDKkwNDFILTIONTEINDIKMCO04Y2IXLTc5ZDVIM204YzFiZSIsim MiOjR9

En la base de datos de Colombia compra se evidencia que existe un nimero suficiente de proveedores en €l
mercado que se encuentran en capacidad de suministrar los servicios contratados. Son proveedores legalmente
constituido y clasificados de acuerdo con las normas mercantiles.

Conelfin de identificar posibles proveedores en el mercado que puedan cumplir con el objeto del presente proceso
se consultd enla plataforma del SECOP II, empresas que han participado en procesos con objetos contractuales
similares.

Es de aclarar que:

1. El orden presentado de las empresas no constituye ningun tipo de jerarquizacion.

2. Lasempresas presentadas a continuacidn es una muestra representativadel mercado las cuales desde el punto
de vista técnico pueden ejecutar el proceso a adelantar, sin embargo, no representan todo el mercado en si.

3. El listado de empresas no constituye ninguna recomendacion al proceso de contrataciéon a adelantar, se
presenta unicamente con fines de estudio de la oferta del mercado objetivo del sector.

| 4. INDICES FINANCIEROS.

Los indicadores de capacidad financiera buscan establecer unas condiciones minimas que reflejan la salud
financiera de los proponentes a través de su liquidezy endeudamiento. Estas condiciones muestran la aptitud del
proponente para cumplir oportuna y cabalmente el objeto del contrato.
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Si el indicador es mayor,

SLEIEREET la probabilidad de Riesgo es
indice de iquidez Menor MAininmo
indice de endeudamiento Mayror MAZimo

Razon de cobertura

g —— Menor PAINimo

INDICE DE LIQUIDEZ. indice de liquidez: Activo Corriente/ Pasivo Corriente, el cual determinala capacidad que
tiene un proponente para cumplir con sus obligaciones de corto plazo. A mayor indice de liquidez, menores la
probabilidad de que el proponente incumpla sus obligaciones de corto plazo.

iINDICE DE ENDEUDAMIENTO: indice de Endeudamiento: Pasivo Total /Activo Total, el cual determinael grado
de endeudamiento en la estructura de financiacion (pasivos y patrimonio) del proponente. A mayor indice de
endeudamiento, mayor es la probabilidad del proponente de no poder cumplir con sus pasivos.

RAZON DE COBERTURA DE INTERESES: Razdn de cobertura de intereses: Utilidad operacional / Intereses,
indica cuantas veces el flujo de caja generado por una empresa son superiores a las cargas financieras que debe
pagar. A menorrazdn de cobertura de intereses, mayor es la probabilidad del proponente de no poder cumplir con
Sus pasivos.

CAPITAL DE TRABAJO: Capital de Trabajo: Activo corriente - Pasivo corriente; Este indicador representa la
liquidez operativa del proponente, es decir el remanente del proponente luego de liquidar sus activos corrientes
(convertirlos en efectivo) y pagar el pasivo de corto plazo. Un capital de trabajo positivo contribuye con el desarrollo
eficiente de la actividad econémica del proponente.

CAPACIDAD ORGANIZACIONAL: | a capacidadorganizacional mide es la aptitud de un proponente para cumplir
oportunay cabalmente el objeto del contrato en funcién de su organizacién interna. El Decreto 1510 de 2013
definié los indicadores de rentabilidad para medir la capacidad organizacional de unproponente teniendo encuenta
que esta bien organizado cuando es rentable.

Si el indicador es mayor, la

i I 13

icsa probabilidad de Riesgo es L
Rentabilidad del patrimonio Menor Minimo
Rentabilidad del activo Menor Minimo

Rentabilidad sobre Patrimonio: Rentabilidad sobre patrimonio: Utilidad Operacional / Patrimonio, el cual
determina la rentabilidad del patrimonio del proponente, es decir, la capacidad de generacion de utilidad
operacional por cada peso invertido en el patrimonio. A mayor rentabilidad sobre el patrimonio, mayor es la
rentabilidad de los accionistas y mejor la capacidad organizacional del proponente.

Rentabilidad sobre Activos: Rentabilidad sobre activos: Utilidad Operacional / Activo Total, el cual determinala
rentabilidad de los activos del proponente, es decir, la capacidad de generacion de utilidad operacional por cada
peso invertido en el activo. A mayor rentabilidad sobre activos, mayor es la rentabilidad del negocio y mejor la
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capacidad organizacional del proponente. Este indicador debe ser siempre menor o igual que el de rentabilidad
sobre patrimonio.

A manera de concluir esta administracion departamental, determinalos indices del proceso pretendidode acuerdo
a la siguiente muestra de empresas del sector, clasificadas bajo el LA SECCION J: INFORMACION Y

COMUNICACIONES, donde se encuentra relacionada la clase 7310 del ClIlU PUBLICIDAD

LIQUID | ENDEUDAMI RO | RO
NIT RAZON SOCIAL DE LA SOCIEDAD Cliu EZ ENTO RCI E A
830136 | ARENA COMMUNICATIONS COLOMBIA M7310- 0,0] 0,0
865 S.AS. Publicidad 2,35 0,41 31049,25 3 2
900057 M7310- 1,1 0,2
522 MEDIAWISE SOLUTIONS SAS Publicidad 1,11 0,8 4,76 9 8
830140 M7310- 0,0] 0,0
775 TFCF CHANNELS COLOMBIALTDA Publicidad 104 0 #iDIV/0! 2 2
860504 M7310- 0,21 0,3
772 EFECTIMEDIOS SA Publicidad 1,33 0,45 43,71 7 2
800196 M7310- 0,01 0,0
312 VMLY&R COLOMBIASAS Publicidad 2,63 0,4 37,21 1 2
800095 M7310- 0,0] 0,0
954 PUNTOMERCAMERCHANDISING S.A. Publicidad 3,13 0,33 2,27 8 5
802013 M7310- 0,2] 0,1
501 INMOV SAS Publicidad 1,64 0,53 3,84 6 7
830004 M7310-
707 MBASAS Publicidad 3,54 0,39 #iDIV/0! 0 0
830013 M7310- 0,01 0,0
805 SILVA PUBLICIDAD S.A.S Publicidad 4,22 1,16 IND 9 2
830039 M7310- 0,1 0,2
532 centralregional de medios sas Publicidad 0,35 0,52 #iDIV/0! 1 9
830059 M7310- 0,0] 0,0
566 OPTIMA TM SAS Publicidad 2,73 0,47 23,73 3 5
830067 M7310- 0,1 0,1
529 DISENO MDC SAS Publicidad 1,96 0,45 1,87 4 2
830114 M7310- 0,1
289 AD ORANGE SAS Publicidad 0,55 0,88 IND 0 6
830118 M7310-

991 INVERSIONES TOLONIR SAS Publicidad 3 0,05 53,24 0 0
830125 M7310 -

837 MASS DIGITAL SAS Publicidad 1,95 0,49 2292,98 0 0
830127 M7310-

077 IDEANDINA SAS Publicidad 3,9 0,21 #;DIV/0! 0,1 0,1
830137 | PUBLICIDAD Y MEDIOSASOCIADOS TV M7310- 0,0] 0,0

308 SA Publicidad 1,55 0,42 2,96 4 2
830138 M7310- 0,01 0,0

621 CENTRAL FILMS SAS Publicidad 3,91 0,19 #iDIV/0! 5 4
860033 M7310-
744 Lopez Publicidad Exterior S.A.S. Publicidad 1,56 0,28 #iDIV/0! 0 0
860052 | MEDIOSPUBLICITARIOS PUBLIMEDIOS M7310 - 0,1] 0,0
606 LTDA Publicidad 1,47 0,68 IND 5 5
900010 M7310- 0,1

096 MARKETING VALLAS SAS Publicidad 3,48 0,11 11871,19 4 0
900011 M7310- 0,2

228 EVO FORMAIMAGEN CORPORATIVA SAS Publicidad 1,95 0,46 4,46 5 0
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900012 M7310-
092 COMERCIALIZADORA IN SAS Publicidad | 3,22 0,33 79642,03 | 0 | 0
900143 M7310- 0,0] 0,0
206 EMOCION VISUAL SAS Publicidad | 0,92 0,55 0,58 1|5
900214 M7310 - 0,0] 0,0
217 GOOGLE COLOMBIALIMITADA Publicidad | 2,38 0,31 gioivior | 7| 5
900264 M7310 - 0,0] 0,0
662 TALK WORD OF MOUTH SAS Publicidad | 1,54 0,2 7,03 3 |1
900373 M7310- 0,0] 0,0
599 JAIME URIBE Y ASOCIADOS S.A.S. Publicidad | 1,62 0,18 IND 2 |5
900394 M7310- 01] 01
210 HERCAS PUBLICIDAD EXTERIOR Publicidad 3,3 0,28 7,81 6 6
900410 VALLAS Y PUBLICIDAD JAC SASEN M7310-

870 REORGANIZACION Publicidad | 1,3 0,76 #gpDv/ol | 0] 0
900472 M7310-

350 BUSINESS TIGER SAS Publicidad | 9,3 0,29 #ipiviot | 0| 0
900520 M7310- 0,0

834 7GLAB SUCURSAL COLOMBIA Publicidad | 0,07 1,03 3,66 3]0
900524 M7310- 0,0

265 ARFACTORY COLOMBIA LTDA Publicidad | 3,98 0,25 23 01| 8
900639 M7310- 0,0 0,0

612 RED MAS COLOMBIAS.A. Publicidad | 1,89 1,93 gipivor | 2| 2
900699 M7310-

647 DIGILABTRES COLOMBIA Publicidad | 1,3 0,77 #ipiviot | 0| 0
900983 M7310 - 1,1

664 IWALL COLOMBIAS.AS Publicidad | 3,28 1,66 gpivior | 2 | 0
890926 M7310- 0,0] 0,1

395 PEREZ Y VILLASAS Publicidad 1 0,79 gipivor | 3| 7
PROMEDI INDETERMIN [ 0,0 [ 0,0

0 5,20 0,52 ADO 4| 4

Para efectos que exista mayor posibilidad de concurrencia al proceso se toman los resultados de la mediana por
ser mas favorables a los futuros oferentes.

INDICADORES DE CAPACIDAD FINANCIERA Y ORGANIZACIONAL SEGUN MUESTRA

INDICADORES CAPACIDAD FINANCIERA Y ORGANIZACIONAL
MARGEN CALCULO PARA CONSORCIOS O
INDICADOR FORMULA SOLICITADO UNIONES TEMPORALES
- Activo Cte./ Pasivo Mayor o igual a

Liquidez Cte. 5.20

P . T i |/ A t' (Z Compunen#a1delindicadur,Xpurr:eniaiedepaﬁiwpacwnl)

. asivo [ota Clvo . (i} Indicador =

EndeUdamlento TOtal Menor 0 |gua| 0!52 - (Z Cumponenfe?de!rndlcadvrl)(pumentajsde,nartic#pac{dn‘)
Razon De Utilidad Operacional /
Cobertura De Gastos de Intereses INDETERMINADO
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Intereses

Rentabilidad Del Utilidad Operacional / | Mayor o igual a
Patrimonio Patrimonio 0,04

Rentabilidad Del Utilidad Operacional /
Activo > Activos

Mayor o igual 0,04

| 5. FUENTES DE INFORMACION

www.colombiacompraeficiente.gov.co
www.dane.gov.co

T
% el z uﬁF\lc'é | ).
RAFAEL SEGUN NIGA DUARTE

Director de Turismo Departamental
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