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METAS PLAN: 
Fortalecer técnica y/o comercialmente a 5.000 actores del Sistema de Abastecimiento y Distribución de Alimentos por una Bogotá con menos pobreza y menos hambre.

Generar 35.000 espacios de comercialización directa para pequeños productores/as a través de Mercados Campesinos en sus diferentes modalidades en el marco de Bogotá Rural – Bogotá Región.


PROYECTO DE INVERSIÓN 8178:
“Consolidar el sistema de abastecimiento y distribución de alimentos de Bogotá, articulado y eficiente en perspectiva regional”





SUBDIRECCIÓN DE ABASTECIMIENTO ALIMENTARIO
DIRECCIÓN DE ECONOMÍA RURAL Y ABASTECIMIENTO ALIMENTARIO








BOGOTÁ, DICIEMBRE 2024



ANEXO TÉCNICO ADICIÓN
ESTRATEGIA MERCADOS SOLIDARIOS SUMAPAZ
SUBDIRECCIÓN DE ABASTECIMIENTO ALIMENTARIO


1. ANTECEDENTES
[bookmark: _heading=h.3jl6mb5v3v1g]
1.1 Articulación con el Plan Distrital de Desarrollo 
 
La Alcaldía Mayor de Bogotá por medio del Acuerdo 927 de 2024 adopta el Plan de Desarrollo Económico, Social, Ambiental y de Obras Públicas del Distrito Capital para el periodo 2024-2027 “Bogotá camina segura”, el cual, en su Objetivo Estratégico No. 2 “Bogotá Confía en su Bien-estar” cuenta con el Programa 8 “Erradicación del hambre en Bogotá”, a través del cual se desarrollarán diferentes acciones para reducir los niveles de inseguridad alimentaria y contribuir a la garantía del derecho a la alimentación. 

Una de estas acciones está dirigida al componente de acciones solidarias contra el hambre, orientado a atender la demanda de alimentos mediante la convocatoria y fortalecimiento de la solidaridad ciudadana, en articulación con iniciativas comunitarias, la oferta no gubernamental y la de organizaciones civiles, las ESAL y el sector privado, en procura de otorgar garantías al derecho a la alimentación con implementación de los enfoques de género, derechos humanos de las mujeres, diferencial e interseccional; para lo cual, se adelantarán acciones para la adecuación, mantenimiento, dotación y prestación de servicios de un modelo de gestión solidaria de alimentos en articulación con agricultores, asociaciones campesinas, redes de huerteros, entidades privadas y empresarios. 

Una segunda acción está orientada al mejoramiento de la oferta alimenticia de la ciudad, orientada a fortalecer la eficiencia de los sistemas de abastecimiento alimentario y a promover la variedad, disponibilidad y calidad de los alimentos con actividades orientadas a la organización del Sistema, mediante la articulación de las políticas y estrategias de abastecimiento a nivel metropolitano y regional, la promoción de la agricultura urbana sin intermediarios, los mercados campesinos, la red de plazas de mercado, el fortalecimiento de los actores del sistema y la gestión de circuitos de comercialización inclusivos, a nivel distrital y de forma articulada en las regiones de origen, procurando un precio justo tanto para quienes producen como para quienes consumen. 

En ese sentido, la Secretaría Distrital de Desarrollo Económico (SDDE) y la Subdirección de Abastecimiento Alimentario (SAA) definió el Proyecto de Inversión 8178 “Consolidación del Sistema de Abastecimiento y Distribución de Alimentos de Bogotá D.C.”, que tiene como objetivo: “Consolidar el sistema de abastecimiento y distribución de alimentos de Bogotá, articulado y eficiente en perspectiva regional”. Este proyecto de inversión contempla tres metas: 

· La primera, “Desarrollar el 100% de las acciones definidas para el cuatrienio en la Estrategia de Abastecimiento Alimentario de Bogotá, en pro de consolidar un sistema eficiente y articulado en perspectiva metropolitana y regional”; la estrategia consta de un conjunto de líneas de acción generales, que llevan consigo compromisos de énfasis y recursos para poner en práctica la consolidación del sistema de abastecimiento de alimentos, las líneas de acción que constituyen la estrategia son: 1. Formulación del Plan de Abastecimiento con Perspectiva Metropolitana y Regional 2. Compras Públicas de Alimentos. 3. Encadenamientos comerciales. 4. Gestión de pérdidas y desperdicios. 5. Promoción del consumo responsable. 6. Mercados solidarios. 7. Logística de última milla. 8. Desconcentración del abastecimiento. 9. Monitoreo precios del mercado
· La segunda, “Fortalecer las capacidades técnicas y/o comerciales de los actores del sistema de abastecimiento y distribución de alimentos”, generando estrategias que permitan consolidar las unidades productivas y promuevan una ciudadanía alimentaria en Bogotá D.C. 
· La tercera, “Generar espacios de comercialización directa para pequeños productores/as a través de Mercados Campesinos en sus diferentes modalidades en el marco de Bogotá Rural – Bogotá Región”.

En este contexto, la estrategia de “Mercados Solidarios” permitirá contribuir a las diferentes dimensiones de la seguridad alimentaria para promover la garantía del derecho a la alimentación de los Bogotanos más vulnerables, a la vez que permita el fortalecimiento de los actores del sistemas de abastecimiento de alimentos, especialmente de los productores de la economía campesina, familiar y comunitaria, generando que los dos eslabones más frágiles de la cadena se beneficien de la apuesta estratégica de ciudad “Bogotá sin Hambre 2.0”.

1.2 Metas asociadas
[bookmark: _heading=h.llca1i88a0ek]
[bookmark: _heading=h.ml4kfbstj1oq]Metas Plan

· Fortalecer 5.000 actores del sistema de abastecimiento y distribución de alimentos, generando estrategias que permitan consolidar las unidades productivas y promuevan una ciudadanía alimentaria en Bogotá D.C.

· Generar 35.000 espacios de comercialización directa para pequeños productores/as a través de Mercados Campesinos en sus diferentes modalidades en el marco de Bogotá Rural – Bogotá Región.

[bookmark: _heading=h.2lwamvv]Metas Proyecto de inversión 8178 “Consolidación del Sistema de Abastecimiento y Distribución de Alimentos de Bogotá D.C”
[bookmark: _heading=h.dc5ho397x9cq]
· Fortalecer 5.000 actores del sistema de abastecimiento y distribución de alimentos, generando estrategias que permitan consolidar las unidades productivas y promuevan una ciudadanía alimentaria en Bogotá D.C.
· Desarrollar el 100% de las acciones definidas para el cuatrienio en la Estrategia de Abastecimiento Alimentario para Bogotá, en pro de consolidar un sistema eficiente y articulado en perspectiva metropolitana y regional.
· Generar 35.000 espacios de comercialización directa para pequeños productores/as a través de Mercados Campesinos en sus diferentes modalidades en el marco de Bogotá Rural – Bogotá Región.

A continuación, se presenta de manera resumida la relación del presente proceso con el proyecto de inversión, meta plan y meta proyecto:
	Objetivo Estratégico
	Programa
	Proyecto de Inversión
	Meta Plan
	Meta Proyecto

	Objetivo estratégico 2:
Bogotá confía en su bien-estar.
	Erradicación del hambre en Bogotá.
	PI 8178: “Consolidación del Sistema de Abastecimiento y Distribución de Alimentos de Bogotá D.C”
	Fortalecer 5.000 actores del sistema de abastecimiento y distribución de alimentos, generando estrategias que permitan consolidar las unidades productivas y promuevan una ciudadanía alimentaria en Bogotá D.C.
	Fortalecer técnica y/o comercialmente a 5.000 actores del Sistema de Abastecimiento y Distribución de Alimentos, generando estrategias que permitan consolidar las unidades productivas y promuevan una ciudadanía alimentaria en Bogotá D.C.

	
	
	
	
	Desarrollar el 100% de las acciones definidas para el cuatrienio en la Estrategia de Abastecimiento Alimentario para Bogotá, en pro de consolidar un sistema eficiente y articulado en perspectiva metropolitana y regional.

	
	
	
	Generar 35.000 espacios de comercialización directa para pequeños productores/as a través de Mercados Campesinos en sus diferentes modalidades en el marco de Bogotá Rural – Bogotá Región.
	Generar 35.000 espacios de comercialización directa para pequeños productores/as a través de Mercados Campesinos en sus diferentes modalidades en el marco de Bogotá Rural – Bogotá Región.




2. GLOSARIO DE TÉRMINOS

Mercados Solidarios:  Estrategia de la Administración Distrital que busca contribuir en el mejoramiento del acceso a alimentos saludables, especialmente en sectores con dificultades en términos de seguridad alimentaria y nutricional. Busca promover el comercio justo, la equidad social y la sostenibilidad ambiental, mediante la concurrencia de actores públicos, privados y comunitarios. Los Mercados Solidarios se basan en principios de solidaridad, cooperación y respeto por los derechos de los consumidores y los productores. La estrategia se caracteriza por fomentar la inclusión y participación de comunidades vulnerables, apoya la construcción de redes sociales y la cooperación entre diferentes actores de la cadena de abastecimiento alimentario de Bogotá. 
En el caso de Sumapaz, debido a la extensión de la localidad y la dispersión de los habitantes, el mercado se realizará a través de un mercado móvil que cubrirá unas rutas definidas, de acuerdo al análisis del territorio.


3. MERCADOS SOLIDARIOS Y SU ALCANCE EN SUMAPAZ

La Estrategia de Mercados Solidarios es una apuesta de la Administración Distrital, que surge de las acciones definidas en el Plan Distrital de Desarrollo “Bogotá Camina Segura: 2024-2027”, en el marco de las acciones solidarias de “Bogotá sin Hambre 2.0”, y que busca “Contribuir al mejoramiento del acceso a alimentos saludables, especialmente para la población Bogotana más vulnerable, así como generar espacios de comercialización justa para los pequeños productores de la Agricultura Campesina Familiar y Comunitaria de la Bogotá-Región”

Con el desarrollo de esta Estrategia se busca además, promover la equidad social y la sostenibilidad ambiental, basándose en los principios de solidaridad, cooperación y respeto entre consumidores y productores campesinos, fomenta la inclusión y participación de los consumidores desde una perspectiva de Ciudadanía Alimentaria, e incentiva la construcción de redes solidarias entre diferentes actores de la cadena de abastecimiento alimentario de Bogotá, generando una concurrencia entre actores públicos y privados para promover la garantía del derecho a la alimentación, a la vez que permite el fortalecimiento de los actores del sistema de abastecimiento de alimentos.

El modelo en Sumapaz busca poner en operación dos mecanismos que faciliten el acceso y disponibilidad de los alimentos en las localidades con mayores niveles de inseguridad alimentaria, los cuales son: 

· Mecanismo 1 – Trueque o intercambio: las personas participantes (consumidores Bogotanos) en las jornadas de Mercados Solidarios podrán intercambiar los “puntos solidarios” por los alimentos definidos en la presente adición y que complementen la canasta básica que integración social entrega en el territorio rural, debido a las difíciles condiciones de acceso y disponibilidad que tienen sus habitantes. Los puntos los obtienen por asistir a la capacitación que se brindan y por material reciclable que entreguen el día del mercado; la tabla de conversión de puntos se presenta más adelante. 

· Mecanismo 2 – Mercado Móvil: los participantes podrán adquirir a precio de mercado, los alimentos ofertados por la organización, los cuales se dispondrán en un mercado móvil que cubra las rutas definidas para el desarrollo del proyecto.


3.1 Localidad Priorizada: Sumapaz 

La Localidad veinte (20) de Sumapaz es un territorio de la Cordillera Oriental, cuenta con una extensión territorial de 781 km2 (48% del área del distrito capital), distribuida en 29 veredas de las cuales 14 pertenecen al corregimiento de San Juan, nueve al corregimiento de Nazareth y seis al corregimiento de Betania. Adicionalmente, es un territorio totalmente rural, lo cual se evidencia con la presencia del Parque Nacional Natural Sumapaz y la constitución de la Zona de Reserva Campesina (ZRC).

Según cálculos de la Secretaría Distrital de Integración Social SDIS con base en las proyecciones de población del DANE (2023), en la localidad se encuentran 1.265 hogares representados en un total de 3.713 habitantes. Adicionalmente, se denota una mayor vulnerabilidad en la población, como lo evidencia el índice de pobreza multidimensional de 16.3%, que en contraste con el promedio distrital (3,8%) se encuentra 12,5 puntos porcentuales por encima (Plan De Desarrollo Económico, Social, Ambiental Y De Obras Públicas Para La Localidad De Sumapaz, 2024). En el caso de pobreza extrema, de acuerdo con la Encuesta Multipropósito de Bogotá del año 2021, Sumapaz se posicionó en el primer lugar, dado que 23,7% de sus habitantes se encontraba en esta situación. Además, el porcentaje de adultos mayores con pobreza monetaria, es preciso mencionar que, en comparación con el promedio de Bogotá, el porcentaje en la localidad de Sumapaz es casi tres veces mayor. 

[bookmark: _GoBack]En la localidad encontramos que el estrato 1 predomina con el 82,41% seguido por las viviendas sin calificación de estrato con un 13,52%, es importante aclarar que una vivienda se clasifica sin estrato cuando en los servicios públicos no se indique el estrato o cuando la vivienda no tiene por lo menos un servicio público domiciliario, esto nos da un 95.93% de las viviendas en bajas condiciones en cuanto a estratificación. Adicionalmente de acuerdo a la base de datos de encuestados del SISBEN en la localidad de Sumapaz más del 80% de los hogares tienen un puntaje menor a 40 puntos. En Sumapaz, el servicio de acueducto se encuentra cubierto en un 65,3%, a diferencia de las localidades urbanas de la ciudad, las cuales, en general cuentan con coberturas superiores el 99%. Por otro lado, desde el año 2017, la alcaldía local se vienen promoviendo acciones de divulgación para que las familias Sumapaceñas realicen actividades de separación de residuos aprovechables y desde 2017 se cuenta con una ruta que se realiza con maquinaria de la Alcaldía para la recolección de los residuos aprovechables, los residuos recolectados los entrega a una Asociación de recicladores legalmente constituida (Diagnostico local, para UN NUEVO CONTRATO SOCIAL Y AMBIENTAL PARA SUMAPAZ , 2021). Sin embargo, según el Análisis de Situación de Salud para el Distrito Capital, del año 2023 realizado por la Secretaría Distrital de Salud, resalto que en el caso de Sumapaz se encontró que más del 36% de los hogares rurales pobres decidían quemar la basura para eliminarla.

	Mapa general de veredas de Sumapaz
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Por último, es de resaltar que en la vigencia 2024, se presentaron alertas por temor de la comunidad ante posible presencia de grupos armados, según varios medios de comunicación “presuntos integrantes de la Segunda Marquetalia detuvieron varios vehículos que circulaban por una vía de esa localidad y dejaron mensajes sobre la presencia de ese grupo armado en esa zona de la capital” (https://www.lafm.com.co/colombia/sumapaz-autoridades-realizan-consejo-de-seguridad-por-grafitis-de-la-segunda-marquetalia, https://elpais.com/america-colombia/2024-09-19/bogota-refuerza-la-seguridad-en-sumapaz-tras-la-pintada-de-grafitis-alusivos-a-la-segunda-marquetalia.html), lo que genero respuesta a nivel distrital y nacional  (https://www.lafm.com.co/bogota/llegaron-90-militares-mas-a-sumapaz-para-aumentar-la-seguridad-tras-grafitis-de-las); en el caso del Bogotá, el gabinete distrital, encabezado por el alcalde Carlos Fernando Galán, se reunió en San Juan, localidad de Sumapaz, con liderazgos comunitarios, organizaciones agrarias y representantes de entidades nacionales e internacionales; después de la reunión se concluyó la importancia de no estigmatizar a Sumapaz a raíz de estos eventos y el gobierno distrital reafirmó su compromiso con la comunidad de Sumapaz de continuar trabajando de la mano con sus habitantes para garantizar su seguridad, bienestar y el fortalecimiento de sus derechos fundamentales. 
Es así, que la adición del convenio número 1383 de 2024, con acta de inicio del 6 de noviembre, entre FUNDACIÓN ESCALA AL DESARROLLO y la SECRETARIA DISTRITAL DE DESARROLLO ECONÓMICO, cuyo objeto es: AUNAR ESFUERZOS TÉCNICOS, ADMINISTRATIVOS Y FINANCIEROS, PARA DESARROLLAR UN PILOTO QUE PERMITA EL DISEÑO E IMPLEMENTACIÓN DE LA ESTRATEGIA DE MERCADOS SOLIDARIOS BOGOTÁ D.C. PARA GENERAR UNA RED DE ABASTECIMIENTO EN ZONAS CON BAJA DISPONIBILIDAD Y ACCESO DE ALIMENTOS, permitirá el desarrollo del piloto de mercados Solidarios en la localidad de Sumapaz, aportando a las necesidades de la población, promoviendo el abastecimiento y el acceso a alimentos saludables a través de redes solidarios, en el marco de las acciones definidas en el Plan de Desarrollo Bogotá Camino segura.

3.2 Beneficiarios de la estrategia Mercados Solidarios Sumapaz

· Una organización Bogotana o de la región central (Cundinamarca, Boyacá, Tolima, Meta y Huila) que pueda ofertar el alimento seleccionado para complementar la canasta entregada por integración social a los habitantes de Sumapaz. La organización será fortalecida y participará en las tres jornadas de Mercados Solidarios Sumapaz, según las rutas que se definan.
· Consumidores Bogotanos de Sumapaz: este grupo recibirá capacitación en temáticas como ciudadanía alimentaria, consumo responsable, almacenamiento y conservación de alimentos, gestión efectiva de residuos, alimentación saludable y reducción de desperdicios de alimentos en los hogares.  

[bookmark: _heading=h.5xvomdrbiphl]Para ambos casos, se realizará una convocatoria pública para adelantar la selección de los beneficiarios de cada grupo, en apartados siguientes se presentarán los criterios de selección.
[bookmark: _heading=h.nucz62rttk38]
3.3 Beneficios de la Estrategia de Mercados Solidarios

Beneficios para la organización
· Implementación de un programa de fortalecimiento en aspectos administrativos y comerciales
· Promoción de la generación de un canal de comercialización alternativo, sin intermediarios.

Beneficios para consumidores
· Generación de un piloto de redes solidarias de abastecimiento alimentario entre actores públicos y comunitarios que permitan superar barreras del acceso de alimentación de los bogotanos que tienen dificultades para acceder a productos de la canasta básica.
· Generación de mejores hábitos de consumo de alimentos, que permita la promoción de una ciudadanía alimentaria, la promoción del consumo responsable, la generación de hábitos de alimentación saludable y la reducción de desperdicios de alimentos.
· Cada beneficiario podrá recibir hasta tres (3) entregas de Mercados Solidarios individuales, de acuerdo al presupuesto establecido para este rubro a través del canje de puntos.

4. Objetivos

4.1 Objetivo General de la adición

Implementar un piloto de la Estrategia Mercados Solidarios en aras de Contribuir al mejoramiento del acceso a alimentos saludables de los habitantes de Sumapaz, mediante la realización de al menos tres (3) jornadas en la localidad para 200 beneficiarios en el marco del Proyecto de Inversión 8178 de la Subdirección de Abastecimiento Alimentario.


4.2 Objetivos Específicos

· Desarrollar un proceso preoperativo que permita caracterizar la localidad
· Ejecutar el proceso de intervención de la Estrategia en Sumapaz.
· Documentar y sistematizar los resultados del piloto en Sumapaz.


[bookmark: _heading=h.xvhc5gg98yx6]4.3 Alcance del Objeto de la adición

[bookmark: _heading=h.7d2v71jx8jf7][bookmark: _heading=h.bv85fonewa99]Para dar cumplimiento a la adición el asociado deberá: 
● Ajustar el plan de trabajo inicial, incorporando la localidad de Sumapaz, que contenga cronograma y fechas de ejecución de actividades para el desarrollo de las actividades de la adición establecidas en el presente anexo.
[bookmark: _heading=h.npv1atgsaidc]● Realizar la convocatoria, inscripción y selección de beneficiarios en la localidad de Sumapaz y la organización beneficiaria. 
● Realizar el fortalecimiento de la organización seleccionada para realizar los mercados solidarios en Sumapaz.
[bookmark: _heading=h.e5pcxts1l73q][bookmark: _heading=h.bqo0k4288832]● Ejecutar los programas de sensibilización y capacitación aprobada por Comité Técnico para los beneficiarios de Sumapaz. 
[bookmark: _heading=h.cwr6324wynua][bookmark: _heading=h.x05hyjk5j3nv]● Diseñar, gestionar, ejecutar y documentar las jornadas de Mercados Solidarios móviles, a través de las rutas aprobadas en el comité técnico.
[bookmark: _heading=h.1n6su8f72u3e]● Cargar la información y gestionar el registro de los actores, de acuerdo con los parámetros definidos por la SDDE en las herramientas de información establecidas por la misma.
[bookmark: _heading=h.vjf1toq62550][bookmark: _heading=h.b4kphk65swq7][bookmark: _heading=h.r2x8rytilpz9]● Garantizar el diligenciamiento de la matriz uno a uno con sus respectivos soportes en tiempo real, que permita realizar el seguimiento de la intervención para Sumapaz. 
[bookmark: _heading=h.p0i1egqg2un6]● Aplicar una batería de indicadores que permita medir el cumplimiento del objetivo y el aporte de las metas del proyecto, incluyendo Sumapaz
[bookmark: _heading=h.mlnqqa2n3hsl][bookmark: _heading=h.yfxzu9cuanz2][bookmark: _heading=h.ox0j7d54x1z9]
4.4 Duración

La adición no implica prorroga en tiempo, dado que las actividades de la localidad de Sumapaz se realizar de forma paralela que en las demás localidades. 

El piloto para Sumapaz seguirá las mismas tres fases establecidas inicialmente:
· Fase de alistamiento de la Estrategia de Mercados Solidarios
· Fase operativa de la Estrategia de Mercados Solidarios
· Fase post-operativa de la Estrategia de Mercados Solidarios.


5. DESARROLLO TÉCNICO
[bookmark: _heading=h.6bu7gbu2jp7]
5.1 FASE DE ALISTAMIENTOS DE LA ESTRATEGIA DE MERCADOS CAMPESINOS SOLIDARIOS

Objetivo específico 1: Desarrollar un proceso preoperativo que permita caracterizar la localidad de Sumapaz.

En esta fase se debe realizar el diagnóstico de la localidad de Sumapaz, así como la socialización y divulgación de la estrategia con la alcaldía local y grupos de interés de la zona. Además se realizará la planeación operativa, la selección de beneficiarios y demás actividades necesarias para el desarrollo óptimo del proyecto en todas sus fases. Se deben desarrollar las siguientes subactividades:

[bookmark: _heading=h.ghus6s5mdq64]5.1.1 Identificación de la ruta del Mercado Solidario Móvil y caracterización de aliados estratégicos

El asociado recopilará la información secundaria de la localidad de Sumapaz, que le permita generar un (1) documento de caracterización con la información correspondiente; dicho documento debe permitir: identificar la ruta y los lugares de parada de la misma, lugares para la capacitación de beneficiarios. El informe deberá incluir: población, niveles de inseguridad alimentaria, necesidades básicas insatisfechas, pobreza extrema, principales problemáticas socioeconómicas y planimetría (estratificación, densidad poblacional, seguridad alimentaria), intervenciones de la Secretaría de Integración Social en el territorio, para lo cual debe consultar información secundaria procedente de fuentes oficiales y articulación con los comités locales de seguridad alimentaria. 

El asociado identificará posibles aliados de la estrategia Mercados Solidarios móviles, por lo cual deberá complementar el informe de mapeo de aliados, el cual debe incluir en un directorio de actores susceptibles de articularse al proyecto o que puedan contribuir al mismo o ser impactados en el desarrollo del mismo. 

La socialización de la estrategia es fundamental para realizar la articulación interinstitucional, por lo tanto, el asociado realizará como mínimo dos (2) reuniones de socialización en la localidad de Sumapaz, gestionando espacios de encuentro con autoridades locales, posibles aliados estratégicos y comunidad en general. En estos espacios se expondrá en qué consiste la Estrategia de Mercados Solidarios, detallando sus objetivos, metas, población beneficiaria, fases de implementación y resultados esperados. Los lugares para la socialización podrán ser: Alcaldía Local, Comités de Seguridad Alimentaria y Nutricional, Colegios, entre otros. Esta actividad contará con el acompañamiento técnico de la SDDE, por lo que se deberá programar previamente informando a la entidad de manera oportuna.

[bookmark: _heading=h.kgcv8k]5.1.2 Diseño de la estrategia de comunicación

El asociado diseñará la estrategia de comunicaciones para Sumapaz que se implementará durante las diferentes etapas de la estrategia Mercados Solidarios, lo que incluirá la elaboración de piezas gráficas y demás material requerido para la convocatoria, sesiones de capacitación y fortalecimiento, jornadas de intercambio de los Mercados Solidarios, y la difusión por redes sociales y canales de comunicación. 


5.2 FASE OPERATIVA DE LA ESTRATEGIA DE MERCADOS SOLIDARIOS 

Objetivo específico 2: Ejecutar el proceso de intervención de la Estrategia, incluyendo las actividades de convocatoria, selección, capacitación, fortalecimiento y desarrollo de las jornadas de intercambio bajo los parámetros definidos en el presente anexo.

5.2.1 Convocatoria pública de la estrategia Mercados Solidarios
Se debe realizar convocatoria pública para adelantar el proceso de selección de consumidores a vincular como beneficiarios del proyecto. Así como la organización que será fortalecida y entregará los alimentos en Sumapaz. La publicación de la información y formulario de inscripción deberán realizarse haciendo uso de los medios oficiales de la SDDE.

5.2.1.1 Organización
El asociado deberá desarrollar un proceso de convocatoria dirigido a organizaciones de Bogotá y la Región Central. Dicho proceso debe seguir los pasos establecidos inicialmente.

a. Requisitos de inscripción 
· Certificado de existencia y representación legal actualizado en los últimos 12 meses al momento de la inscripción
· Contar con mínimo 15 asociados por organización. Anexar listado de asociados que harán parte del proceso de agregación de oferta.
· Certificado y/o constancia emitida por el ente territorial, donde se indique su actividad económica.
· Estar ubicada en uno de los departamentos de la RAP-E (Bogotá, Cundinamarca, Boyacá, Tolima, Meta y Huila), incluida la ruralidad Bogotana 
b. Convocatoria 
El proceso de convocatoria deberá generar la inscripción de los actores necesarios para el cumplimiento de la meta acordada, por lo que se realizará el primer corte de inscripción a las dos semanas de publicada la convocatoria.
La convocatoria deberá contener un formulario digital que incorpore como mínimo la siguiente información:  
1) Datos del representante legal de la organización campesina.
2) Copia de cédula de ciudadanía de representante legal o líder.
3) Datos de identificación de la organización: NIT, dirección de correspondencia.
4) Ubicación de organización (Departamento, localidad, barrio)
5) Datos de contacto (Teléfonos y correos). 
6) Número de asociados (anexar formato prediseñado), señalando la vinculación de población diferencial (jóvenes, mujeres, población con discapacidad, víctimas del conflicto armado, afro, Rrom, palenqueros, indígenas).
7) Lista de alimentos producidos por la organización.
8) Antigüedad en la operación.  
9) Copia de la cámara de comercio de la organización campesina.
10) El actor deberá aceptar en el formulario el manejo de los datos personales según las estipulaciones de ley y el suministro de información relacionada con el desarrollo de la estrategia.


c. Proceso de selección y criterios para la priorización 
Pasadas dos semanas de la publicación de la convocatoria, se realizará el corte de los inscritos, se aplicará la matriz de evaluación y se presentará en comité técnico el resultado del proceso; esto con el fin de identificar la potencial organización beneficiaria que harán parte del proceso de fortalecimiento y hacer su aprobación en dicho comité.
Si tras el periodo inicial de convocatoria de las organizaciones, no se cuenta con el número suficiente de potenciales beneficiarios para el cumplimiento de la meta establecida, se realizarán cortes semanales hasta completar el total de los actores a intervenir.
Para asegurar transparencia en la selección de beneficiarios, en caso que el número de inscritos en cada corte sea superior al número de cupos disponibles para cumplir la meta, se usará la información capturada en la fase de inscripción para aplicar los criterios de priorización y definir los potenciales beneficiarios. Los criterios de priorización son los mismos que en el anexo inicial.


5.2.1.2 Consumidores - Ciudadanos: requisitos, convocatoria y selección 
El asociado deberá desarrollar un proceso de convocatoria dirigido a consumidores - ciudadanos de la localidad; para lo cual deberá realizar acciones de socialización, divulgación, visitas y/o cualquier estrategia que permita asegurar la máxima difusión de la convocatoria y la inscripción de interesados a fin de lograr el objetivo del proyecto.

a. Requisitos de inscripción 
· Tener residencia en la localidad de Sumapaz 
· Cada beneficiario deberá pertenecer a una familia o grupo de convivencia diferente. 
b. Convocatoria 
El proceso de convocatoria deberá generar la inscripción de los actores necesarios para el cumplimiento de la meta acordada, por lo que se realizará el primer corte de inscripción a las dos semanas de publicada la convocatoria.
· Se deberán publicar las piezas comunicativas y el formulario web en la página web de la SDDE.
· Se deberá difundir a través de los espacios de trabajo local y sectorial (Alcaldías locales, Comités Locales de Seguridad Alimentaria y Nutricional, juntas de acción comunal, u otros que se consideren necesarios para definir las comunidades a intervenir y lograr la inscripción de beneficiarios al proyecto.
La convocatoria deberá contener un formulario digital que incorpore como mínimo la siguiente información:  
1) Datos del ciudadano (Nombre, número de documento de identidad)
2) Copia de cédula de ciudadanía 
3) Dirección de residencia
4) Copia de un recibo de servicio público o documento que permita identificar la residencia.
5) Datos de contacto (Teléfonos y correos). 
6) Número de personas de su núcleo familiar con quien comparte domicilio.
7) Indicar si es beneficiario de algún programa de apoyo alimentario de la Secretaría de Integración Social (Canastas, bonos, comedores), especifique cual.
8) Indicar si pertenece a población diferencial o étnico (población con discapacidad, víctimas del conflicto armado, afro, Rrom, palenqueros, indígenas).
9) Indicar si alguien de su núcleo familiar con el cual comparte domicilio pertenece a población diferencial o étnico (población con discapacidad, víctimas del conflicto armado, afro, Rrom, palenqueros, indígenas); indicar el número de personas pertenecientes a la población diferencial o étnica.
10) El ciudadano deberá aceptar en el formulario el manejo de los datos personales según las estipulaciones de ley y el suministro de información relacionada con el desarrollo de la estrategia.


c. Proceso de selección y criterios para la priorización 
Para la selección, el asociado usara la misma matriz de evaluación de aplicación de los criterios de priorización aprobada para las demás localidades. Pasadas dos semanas de la publicación de la convocatoria, se realiza el corte de los inscritos, se aplicará la matriz de evaluación y se presentará en comité técnico el resultado del proceso; esto permitirá aprobar en comité los beneficiarios que harán parte del proceso de capacitación y recepción de los mercados solidarios. Se dejará en lista de espera potenciales beneficiarios por si existe deserción. 
Si tras el periodo inicial de convocatoria, no se cuenta con el número suficiente de potenciales beneficiarios para el cumplimiento de la meta establecida (200 consumidores), se realizarán cortes semanales hasta completar el total.
Para asegurar transparencia en la selección de beneficiarios, en caso que el número de inscritos en cada corte sea superior al número de cupos disponibles para cumplir la meta, se usará la información capturada en la fase de inscripción para aplicar los criterios de priorización y definir los potenciales beneficiarios. Los criterios de priorización son los mismos establecidos para las demás localidades. 

5.2.2 Proceso de capacitación y fortalecimiento de actores
Una vez surtida la etapa de selección de beneficiarios y criterios para la priorización se da continuidad al proceso fortalecimiento de actores dirigido a la organización, así mismo se inicia el proceso de capacitación dirigido a los consumidores beneficiarios de la estrategia.  

5.2.2.1. Capacitación de la población beneficiaria- consumidores.

Dentro de la población beneficiaria de la estrategia de Mercados Solidarios se encuentran la ciudadanía de la localidad de Sumapaz; por lo cual el proceso de capacitación dirigida hacia los mismos es de vital importancia para lograr el objetivo. Las capacitaciones serán realizadas haciendo uso de metodología teórica-práctica, mediante dinámicas interactivas y visuales que propendan por la comprensión de las temáticas definidas. Se debe usar lenguaje claro y preciso acorde a la comunidad a la cual se está dirigiendo.

La capacitación busca contribuir en el mejoramiento de conocimientos y el fomento de prácticas sostenibles en las temáticas relacionadas con: ciudadanía alimentaria, consumo responsable, almacenamiento y conservación de alimentos, gestión efectiva de residuos, administración de presupuesto familiar, alimentación saludable y reducción de desperdicios de alimentos en los hogares.  Para estas capacitaciones se utilizará el contenido temático aprobado para las demás localidades, con adaptaciones a las condiciones rurales. 
El asociado realizará capacitación de mínimo 6 horas con la población beneficiaria, de acuerdo a la metodología propuesta y aprobada previamente en comité técnico. Los contenidos generales de las capacitaciones se realizarán en el siguiente orden: 
· Presentación de Mercados Solidarios (tipo de material a intercambiar, condiciones de entrega, tabla de puntos solidarios, fechas de inicio de las jornadas), gestión efectiva de residuos.
· Ciudadanía alimentaria, consumo responsable, almacenamiento y conservación de alimentos y reducción de desperdicios de alimentos en los hogares.
· Hábitos de alimentación saludable y administración del presupuesto familiar.   

En la última jornada de mercado, se debe aplicar la encuesta de percepción de la estrategia. 
Las capacitaciones asignan los “Puntos Solidarios” correspondientes para el intercambio, por lo cual es necesarios y obligatorio recibir la capacitación antes de la jornada del Mercado Solidario Móvil.
[bookmark: _heading=h.mlav5zvrpegv]
El número de jornadas de capacitación presenciales con la población beneficiaria, se definirán de acuerdo con la dispersión de los inscritos en las dos cuencas de Sumapaz; la metodología, número de sesiones y lugares, serán presentados en comité técnico. 

En todo caso, las jornadas de capacitación deben contar con la participación de los 200 beneficiarios. Un beneficiario no podrá realizar el intercambio en un Mercado Solidario, si no participa en la capacitación previa, por lo cual el asociado deberá implementar los mecanismos necesarios, incluidas jornadas de capacitación grupales adicionales o las capacitaciones individuales, en caso que el beneficiario no asista a la jornada programada. 

Un beneficiario podrá desistir de continuar en el proceso de capacitación y participación de los mercados solidarios, para lo cual el asociado llevará la trazabilidad e informará de dichas situaciones para que en comités técnicos se evalúe la necesidad de sustituir el beneficiario. 

Nota: Los recursos para los Mercados Solidarios individuales que se canjearán por los Puntos Solidarios hacen parte de la bolsa agotable de recursos de alimentos prevista en esta adición por valor de $51´000.000; esto implica la entrega de hasta 600 mercados (con el o los alimentos aprobados en comité para el caso especial de Sumapaz) individuales por un valor de hasta $85.000 cada uno, se espera que se entreguen tres (3) mercados individuales por beneficiario inscrito. La equivalencia entre puntos y pesos es de 1 punto = $1.000; por lo cual, para canjear un mercado solidario individual de $85.000, se debe acumular 85 puntos. 

El asociado debe realizar un seguimiento constante y minucioso antes de la realización de cada jornada de Mercado Solidario Móvil, con el fin de poder determinar el número de entregas Individuales a entregar y poder hacer el consolidado para la organización, esta proyección se basará en el número de capacitados que hayan recibido la jornada previa a cada mercado. 

En caso de contar con excedentes de alimentos al final de las jornadas de intercambio, debido a la inasistencia de los beneficiarios, el asociado en articulación con la SDDE y previa autorización del supervisor, distribuirá los alimentos a las fundaciones sin ánimo de lucro identificadas en la misma localidad y relacionadas en el documento de diagnóstico inicial. 

A continuación, se presenta la tabla de Puntos Solidarios canjeables por cada capacitación:

	# capacitación
	Duración
	Puntos Solidarios

	1ra capacitación
	Dos horas
	55 puntos 
($55.000)

	2da capacitación
	Dos horas
	55 puntos
($55.000)

	3ra capacitación
	Dos horas
	55 puntos
($55.000)



A continuación, se presenta la tabla de Puntos Solidarios canjeables por las entregas de material reciclado en los hogares:

	# Jornada de Mercados Solidarios
	Material a recibir en Sumapaz
	Puntos Solidarios

	1ra Jornada 
	Papel, cartón 
 envases PET, plástico, latas de aluminio, otro. 

Debido a las condiciones de la localidad de la ruralidad de Sumapaz, no se estima un mínimo de material. Cualquier entrega de material implicará lograr 20 puntos. 
	30 puntos 
($30.000)

	2da Jornada 
	
	30 puntos
($30.000)

	3ra Jornada 
	
	30 puntos
($30.000)



5.2.2.1. Fortalecimiento población beneficiaria- organización.

[bookmark: _heading=h.tcgpcx7p1gem]A la organización seleccionada, se le brindará un proceso de fortalecimiento de actores que debe desarrollar el asociado cumpliendo los parámetros de fortalecimiento establecidos por la SDDE. En este sentido, es relevante mencionar que el fortalecimiento hará referencia al proceso de proporcionar formación y herramientas básicas de negocio con el fin de mejorar las capacidades organizacionales y comerciales. Los procesos se desarrollarán igual que en el anexo inicial (diagnóstico, fortalecimiento de capacidades, plan de acción a la medida, acompañamiento técnico, visita de cierre y evaluación). Se deberán entregar los SUIM de mínimo 15 asociados.

5.2.3 Jornadas de Mercados Solidarios
[bookmark: _heading=h.z7ubzed6wy5p]Se debe realizar los procesos de planeación y despliegue de las tres (3) jornadas de Mercados Solidarios Móviles en las dos cuencas para cubrir los 200 beneficiarios. 

5.2.3.1. Planeación de los Mercados Solidarios 

a. Planeación con la organización

Se realizará un acuerdo, cotización y definición de la oferta de alimentos, cantidad, costos y condiciones de entrega de los alimentos (fechas, lugares), para cada punto donde se desarrollará el Mercado Solidario Móvil. Cada organización debe llevar los elementos necesarios para pesaje y comercialización de los productos, generando un reporte posterior del total de productos entregados y comercializados.


b. Planeación operacional de los Mercados Solidarios

De acuerdo a la ruta definida de recorrido del mercado móvil, se deben fijar horas de salida, retorno y paradas de entrega. La frecuencia de cada jornada será cada quince (15) días después de realizar la primera jornada y cada ruta se realizarán 3 veces para la atención de 200 consumidores por jornada. Toda la logística será provista con cargo al convenio.  Se utilizarán los formatos de: Entrega de alimentos, Recepción de material recuperado y Evaluación del proceso, aprobados por la SDDE previo a su utilización. 


[bookmark: _heading=h.43ky6rz]5.2.3.2. Despliegue de los Mercados Solidarios 

· [bookmark: _heading=h.3hv69ve]Realización de las jornadas de Mercados Solidarios.

Para la realización de las jornadas de intercambio, tener en cuenta el siguiente paso a paso:

Definición de ruta para las dos cuencas: el(los) vehículo(s) debe(n) garantizar condiciones sanitarias para el transporte de alimentos y de requerir cadena de frio, debe contar con el mecanismo para garantizarlo. 

El asociado deberá adquirir los elementos alusivos a Mercados Solidarios Móvil previstos en la estrategia de comunicaciones y aprobados por la SDDE. Para lo cual se contará con una bolsa agotable destinada al suministro y producción del material en la Estrategia de Comunicaciones, en la cual se deben incluir los siguientes elementos:

	Imagen referencia
	Cantidad
	Especificación técnica

	[image: Resultado de imagen para bolsas ecologicas]

	
455
	Bolsas Publicitarias Tela Ecológica Cambre, 30 x 40 cm, con fuelle. 10 cm de ancho, impresión a una sola tinta por una cara (El diseño debe cumplir con los requerimientos del manual de identidad corporativa). Las cuáles serán entregadas a los beneficiarios consumidores y a compradores de alimentos. 

	[image: Qué información debe tener mi carnet de colegio o institución?]
	
200 
unidades
	Carnet institucional para el registro de los beneficiarios consumidores. Este será entregado en la primera capacitación y servirá para ir registrando los puntos solidarios asignados. Tendrá que cumplir con las especificaciones: calibre 30 micras, plastificado brillante, de 9 cm x 5.5 cm, impreso a cuatro tintas de 4x2. El diseño deberá seguir la estrategia de comunicaciones diseñada, con portacarné y cordón.

	[image: ]
	
220
	Calendario con imán para pegar a la nevera, en dos tintas con imagen alusiva a Mercados Solidarios, acorde a la estrategia aprobada. Las cuáles serán entregadas a los beneficiarios consumidores y a compradores de alimentos. (Tamaño A5 14,8 x 21 cms).

	
[image: C:\Users\bruser1729\AppData\Local\Microsoft\Windows\INetCache\Content.MSO\E92D5321.tmp]
	
2
	Compra de 2 pendones impresión full color para instalar en el vehículo. El diseño deberá seguir la estrategia de comunicaciones diseñada.


	[image: Resultado de imagen para COFIAS]

	
1
	Cajas de 100 unidades de cofias plisada desechable, en polipropileno, que permita la ventilación, resistente al desgarre o ruptura y libre de costuras. 

	[image: Resultado de imagen para tapabocas]

	
1
	Cajas de tapabocas desechables por 50 unidades, hipoalergénicos, con baja resistencia a la respiración, con 2 cintas elásticas para orejas.

	[image: ]


	



	
1
	Bolsas biodegradables con diseño impreso a una tinta (20 * 30 cms), rollo x 100 uds.

	[image: Balanza de Colgar Detecto Platón Galvanizado 40 LB (20 KG) T ...]
	
2
	Básculas tradicionales para pesar alimentos, balanza de colgar con platón galvanizado de 40 libras (20 kilos), se entrega una balanza a cada organización en el marco del fortalecimiento.




Se deberá garantizar en la ruta:

· Registro de beneficiarios: los beneficiarios deberán realizar el registro al momento de su llegada al mercado; se verificará el carnet y los puntos que fueron asignados en las jornadas de capacitación. Esto permitirá verificar que el beneficiario realmente pueda participar en la jornada de entrega del mercado solidario individual. Una vez el participante se registre y se valide la participación en primera la jornada, se le hará entrega de un kit que consta del calendario con las fechas de las jornadas de intercambio y una bolsa reutilizable.
· Recolección de reciclaje
· Exhibición de productos en cada punto de la ruta definido

Al finalizar cada jornada, se realizará la aplicación de la encuesta de satisfacción a los participantes al menos el 20% de los beneficiarios consumidores, esto con el fin de evaluar con los asistentes la metodología del proyecto y tener en cuenta los aspectos de mejora. 

5.3 FASE POS OPERATIVA DE LA ESTRATEGIA MERCADOS SOLIDARIOS 
[bookmark: _heading=h.ckt9789xw3o6]
Esta seguirá lo establecido en el anexo técnico inicial, agregando la localidad de Sumapaz y teniendo en cuenta las particularidades del Mercado Solidario Móvil.  
[bookmark: _heading=h.3vac5uf]
5.4 PRODUCTOS O ENTREGABLES EN CADA FASE

5.5.1 Productos o entregables de la Fase de Alistamiento de la Estrategia de Mercados Solidarios. 
·    Un (1) documento de caracterización con la información de la localidad de Sumapaz; dicho documento debe permitir: identificar la ruta del Mercado Solidario Móvil, paradas, lugares para las capacitaciones y/o sesiones de fortalecimiento de los actores.
·      Un informe que contenga el mapeo de los aliados para Sumapaz, el cual debe incluir en un directorio de actores susceptibles de articularse al proyecto o que puedan contribuir al mismo o ser impactados en el desarrollo del mismo. Directorio de actores por localidad, el cual deberá relacionar como mínimo los datos de contacto de: autoridades locales, líderes ciudadanos, representantes de las redes de huertas urbanas, organizaciones campesinas (si aplica para la localidad) y organizaciones de recuperadores ambientales; dicho directorio debe tener como mínimo: nombre, cargo, entidad, correo y teléfono de contacto, interés evidenciado, potencial contribución a la estrategia.
·     Soportes de las dos (2) reuniones de socialización en la localidad.
 5.5.2 Productos o entregables de la Fase operativa de la estrategia de mercados solidarios 
a. Entregables en la etapa de la Convocatoria pública de la estrategia Mercados Solidarios.
.     Informe del proceso de convocatoria para Sumapaz, que incluya las acciones de socialización, divulgación, contacto telefónico, uso de bases de datos, visitas y/o cualquier estrategia implementada, matriz de evaluación y preseleccionados.
·         Informe del diagnóstico de la organización seleccionada.
·   	Matriz de evaluación para la aplicación de los criterios de priorización para consumidores.
·    	Formato de matriz uno a uno para los 200 consumidores, donde se evidencien los consumidores seleccionados para Sumapaz y el registro de las intervenciones a desarrollar en el proceso.
b. Entregables en la etapa de capacitación y fortalecimiento de actores.
b1. Capacitación de la población beneficiaria- consumidores.
·  Documento con la estrategia de capacitación para consumidores de Sumapaz, con el contenido temático, mecanismos necesarios a implementar (jornadas presenciales, grupales, individuales). 
· Soportes de las jornadas de capacitación con la población beneficiaria de Sumapaz. (Listados de asistencia y registro fotográfico).
· Soportes del proceso de implementación de la estrategia de seguimiento y control de los “Puntos Solidarios”.
· Matriz uno a uno diligenciado de forma continua de los 200 consumidores beneficiarios, que permita realizar el seguimiento de la participación en las jornadas de capacitación y mercados, con los respectivos soportes que permitan evidenciar la participación o asistencia de cada beneficiario
  
b.2 Fortalecimiento de la organización
El proceso de fortalecimiento incluye un diagnóstico inicial y el diligenciamiento y cargue del formato SUIM solicitado por la SDDE, donde se registran los beneficiarios.  A continuación, se describen los entregables de este componente: 

·  Base de datos de inscripción y soportes del proceso de selección (formulario, matriz de ponderación y publicaciones).  
·  Formatos de diagnóstico inicial completamente diligenciado, adjuntando el listado de los productores asociados a la organización.
·  Programa de fortalecimiento con metodologías aprobadas por la SDDE para el caso de Sumapaz (Documento con la estrategia del programa fortalecimiento de organizaciones, el contenido temático, mecanismos necesarios a implementar).
· Soportes del proceso de fortalecimiento de capacidades (Actas de las sesiones desarrolladas con listados de asistencia y registro fotográfico).
· Formato de diagnóstico final completamente diligenciado.
· Plan de acción desarrollado que incorpore información de los productores pertenecientes a la organización. 
· Acta de sesión de cierre y evaluación del proceso firmada, en las cuales se entregue el plan de acción desarrollado.
· Matriz de seguimiento uno a uno con sus respectivos soportes en tiempo real, que permita realizar el seguimiento de la intervención en Sumapaz.
·  Registros SUIM diligenciados de los productores de la organización (formato de beneficiarios de la SDDE).

NOTA: Los entregables correspondientes a diagnóstico, plan de acción y visita de cierre,
deben relacionar los datos y especificaciones de los integrantes de cada organización.
c. Jornadas de Mercados Solidarios.
·    Informe de las 3 jornadas de Mercados Solidarios Móviles para las dos cuencas.
·     Formatos de: Entrega de alimentos, Recepción de material recuperado y Evaluación del proceso, para ser revisados y aprobados por la SDDE previo a su utilización. 
·       Soporte de la entrega de los 200 kits a los beneficiarios consumidores.
·       	Soportes de la entrega de elementos a la organización de productores (básculas, cofias, tapabocas, bolsas biodegradables).
.     	  Análisis de las encuestas de satisfacción a los participantes – consumidores, con al menos el 20% de los beneficiarios de Sumapaz sobre la evaluación de la metodología del proyecto y propuesta de recomendaciones de mejora.

  5.5.3 Productos o entregables de la Fase Pos Operativa de la estrategia mercados solidarios
·   	Informe final de la estrategia de mercados solidarios móviles, que incluye la documentación y sistematización detallada del proceso en sus diferentes fases (Fase de alistamiento, Fase operativa y Post operativa), con recomendaciones, aspectos de mejora y lecciones aprendidas.
·    Una (1) guía de la Estrategia de Mercados Solidarios Móviles del Distrito Capital, enmarcado en los modelos de redes solidarias.


5.4 EQUIPO MÍNIMO REQUERIDO 

El convenio ya cuenta con equipo mínimo establecido; sin embargo, para la adición se solicita un Profesional en seguridad alimentaria y/o comercialización agropecuaria tiempo completo (dedicación del 100%) desde la fecha de adición hasta finalizar el componente de Sumapaz. Cuyo perfil es: Profesional ingeniero de alimentos o ingeniero agroindustrial, agrónomo o afines, con experiencia de 3 a 5 años en implementación de proyectos de alimentos, nutrición, seguridad alimentaria y relacionados. Con experiencia en manejo de público para realizar capacitaciones y elaboración de documentos, análisis e insumos técnicos, de preferencia con conocimiento o residencia en la localidad de Sumapaz.

6. ANEXOS

ANEXO 1. Canasta Básica de Alimentos autorizada par Mercados Solidarios
En el caso de Sumapaz se buscará que el alimento a entregar complemente la canasta que entrega la Secretaria de Integración Social, para lo cual se analizará la canasta actual y se definirá en el primer comité técnico después de firmada la adición el alimento o alimentos a entregar, que pueden estar en la tabla inicial del presente convenio o incluirse cárnicos en fresco en aras de garantizar una alimentación balanceada. En caso de seleccionar cárnicos, solo será de un tipo de procedencia animal (res, cerdo, aves) para evitar contaminación cruzada y deberá garantizar las condiciones de empaque al vacío, etiquetado y cadena de frio.

En ningún caso se conformará la canasta con productos alimentos que se produzcan en la zona rural de Sumapaz, dado que se busca complementar la alimentación de los ciudadanos. 
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CAROLINA CHICA BUILES
Directora de Economía Rural y Abastecimiento Alimentario.
 
 
 
DORA LUCIA RINCON BALLESTEROS
Subdirectora de Abastecimiento Alimentario
 
 
 Elaboró: Adrián Chávez - Profesional SAA
               Marcela Rodríguez -Profesional SAA
















Forma de pago del contrato:

● Un primer desembolso por valor de 24,8% del valor total del contrato contra informe que deberá contener los siguientes entregables, a la firma y perfeccionamiento del presente convenio y con la suscripción del acuerdo operativo firmado por las partes del valor total del contrato contra informe que deberá contener:

i) un plan de trabajo con cronograma y fechas de ejecución de actividades con responsables, el cual se debe incorporar en un documento técnico que contenga las estrategias, actividades y tiempos para el desarrollo de las obligaciones establecidas en el anexo;
ii) Diseño y propuesta de mecanismos, herramientas y medios para los procesos de convocatoria e inscripción;
iii) Informe preliminar del mapeo de los aliados y directorio;
iv) Matrices de evaluación para la aplicación de los criterios de priorización para organizaciones campesinas, las redes de agricultura urbana de Bogotá y las organizaciones de recicladores.

● Un segundo desembolso por valor de 35% del valor total del contrato contra informe que deberá contener los siguientes entregables:
i) Plan de trabajo con cronograma y fecha de ejecución de actividades, que incluya la adición de la localidad de Sumapaz. 
ii)  Instrumento de diagnóstico para las organizaciones campesinas y cronograma de visitas para aplicar el instrumento aprobado en comité técnico.
iii) Informe preliminar de la caracterización de las tres localidades priorizadas (Usme, Ciudad Bolívar y Tunjuelito)
iv) Informe preliminar del proceso de convocatoria y proceso de selección de beneficiarios (consumidores, organizaciones, recicladores) (Usme, Ciudad Bolívar y Tunjuelito).
v) Matriz uno a uno diligenciada de forma continua de los 300 consumidores beneficiarios aprobados en comité técnico (Usme, Ciudad Bolívar y Tunjuelito).
vi) Metodología y contenidos del proceso de fortalecimiento de capacidades con las organizaciones.
vii) Actas de las visitas técnicas realizadas a los posibles polígonos y planimetrías de los mercados solidarios de acuerdo a las ubicaciones aprobadas en comité técnico.


● Un tercer desembolso por valor de 35% del valor total del contrato contra informe que deberá contener los siguientes entregables:

i) Soportes de tres (3) jornadas presenciales de capacitación con la población beneficiaria – consumidores (Listados de asistencia y registro fotográfico).
ii) Documento de caracterización de las cuatro localidades priorizadas
iii) Informe del proceso de convocatoria y proceso de selección de beneficiarios para las cuatro localidades (consumidores, organizaciones, recicladores)
iv) Matriz uno a uno diligenciada de forma continua de los 500 consumidores beneficiarios, según los parámetros establecidos por la SDDE 
v) Documento de análisis del diagnóstico de las organizaciones fortalecidas. 
vi) Soportes de al menos el 50% del proceso de fortalecimiento de capacidades con las organizaciones.
vii) Matriz uno a uno diligenciada de forma continua de los 75 productores fortalecidos pertenecientes a las organizaciones seleccionados.
viii) Informe de los Mercados solidarios ejecutados a la fecha para cada una de las localidades.
ix) Soporte de compra de elementos para la realización los diferentes mercados solidarios 


● Un cuarto desembolso por el valor restante del total del contrato contra informe que deberá contener los siguientes entregables:

i) Contra Informe final con el 100% de los entregables técnicos establecidos en el anexo técnico y los informes financieros aprobados.
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