FORMATO CODIGO:CO-P1-F1
INFORME DE INTERVENTORIA Y/O SUPERVISION FECHA: 28/01/2022
PROCESO DE CONTRATACION PAGINA: 1 de 1
[PERIODO AEVALUAR | | 21 DE DICIEMBRE A 30 DE DICIEMBRE
~ 55-8AM-002-2024 e ; 25 DE OCTUBRE DE 2024
 No.COP: | 542 l No.RP: 5415
7 _CONTRATO s
CLICK SOLUCIONES CREATIVAS SAS
~ G01.778.357-1

VESARRULTAR

PROMOCION Y PREVENCION DE ENFERMEDADES TRANSMISIBLES, PROGRAMA AMPLIADO DE INMUNIZACION,

SALUD AMBIENTAL, Y LOS DIFERENTES PROGRAMAS DE SALUD PUBLICA EN EL DEPARTAMENTO DE
CAORDARA

25 DE OCTUBRE DE 2024
31 DE DICIEMBRE DE 2024
DOS (2) MESES Y SEIS (6) DIAS

NO APLICA

DOS (2) MESES Y SEIS (6) DIAS

100,00%

$1.066167.717,50

$0,00
ALOR TO1 CONTRATO: $1.066.167.717,50
£ DE FINANCIACION: i e X CONVENIGS ] | RECURSGS PROPIGS |
RVACIONES:
Pmbdooomprendidom!reelmdadiciembreafiﬂdeﬁiciembredeﬁ)?{ejecudﬂndeﬂw%

GARANTIZAR EL PAGO DE LOS PERJUICIOS DERVADOR DEL INCUMPLIMIENTO DE LAS OBLIGACIONES DEL CONTRATO

i RESPONSABILIDAD CIVIL EXTRACONTRACTUAL
$ 593.360.445,37 7 Desde 22/10/2024 hasta 31/12/2027
VALOR ARECHIRADL: $ 260.000.000,00 .VBENOM' Desde 22/10/2024 hasta 31/12/2024
ASEGURADORA: ASEGURADORA SOLIDARIA DE COLOMBIA NUMERO POLIZA: 540-74-994000032432
ASEGURADORA SOLIDARIA DE COLOMBIA i 540-74-9940000065887
CUMPLIMIENTO DEL CONTRATO. 10% $ 107.883.717,30 221102024 30/06/2025
MANEJO Y BUENA iﬁim N DEL AN TICIPO. 10% $ 323.651.151,90 221102024 30/06/2024
lNDEMNiZACIONES DEL PERSONAL EMPLEADO PARA LA 5% $53.941.858,65 2211012024 30/12/2027
_ TO.
ESTABILIDAD DE LA OBRA. NO APLICA NO APLICA NO APLICA NO APLICA
RESPONSABILIDAD EXTRACONTRACTUAL (PREDIOS,
OPERACIONES Y LABORES) NO APLICA $ 260.000.000,00 22/1012024 31/12/2024
CALIDAD DEL SERVICIO. 10% $107.883.717,30 22/10/2024 30/06/2025
CALIDAD DE LOS BIENES. NO APLICA NO APLICA NO APLICA NO APLICA
HECT O FUNCIONAMIENTO DE LOS EQUIPOS. NO APLICA NO APLICA NO APLICA NO APLICA
PERMISOS, LICENCIAS Y DEMAS REQUERIDOS NO APLICA NO APLICA NO APLICA NO APLICA

NOTA: En caso de requerir licencias o permisos para ejecutar las actividades contractuales, se deben relacionar y validar su cumplimiento
OBSERVACIONES:

Es;mm g Y |{ESTADO PAGO (DILIGENCIAR EL ESTADO DE PAGO DE LOS TRIBUTOS, EN CASO DE HABER PAGADO EL 100% MARQUE PAGO
i MFMTM |TOTAL, EN CASO DE PAGO PARC% DILIGENCIE LA INFORMACION "ACUERDO DE PAGO ]
g sl [ CUANTIA PAGO TOTAL | PAGO PARCIAL : Fecha No Cuota pagada | Estado da la fecha del
L (e (T periodo | informe
[ Estampilla Pro 0,5% 1 NOAPLICA | § 1618256 | NOAPLICA |NO APLICA NO APLICA NO APLICA
__Cultura
Estampilla para
el bienestar del | 3,0% 1 NOAPLICA | § 9.797.530 | NOAPLICA | NO APLICA NO APLICA NO APLICA
adulto m:
"~ Estampilla Pro
Desarrolio 2,0% NA NO APLICA NO APLICA NO APLICA | NO APLICA NO APLICA NO APLICA
Econémico
Estampilia Pro
Desarrolio 2,0% 1 NOAPLICA | $ 6.473.022 | NOAPLICA |NO APLICA NO APLICA NO APLICA
Departamental
E""'“""::d” 2,0% 1 NOAPLICA |$ 6.473.022
E::m e NO APLICA | NO APLICA NO APLICA NO APLICA
i 2,5% 1 NOAPLICA | $ 8.001.279
NOTA: El porcentaje de las estampillas estan de acuerde a la ordenanza 034 de 2020. en caso de alguna modificacion, el supervisor debe actualizar esta informacién en el
formato
AR 4. CUMPLIMIENTO

DESARROLLAR E IMPLEMENTAR ESTRATEGIAS DE INFORMACION EN SALUD DE LAS ACCIONES DE PROMOCION Y PREVENCION DE ENFERMEDADES
TRANSMISIBLES, PROGRAMA AMPLIADO DE INMUNIZACION, SALUD AMBIENTAL, Y LOS DIFERENTES PROGRAMAS DE SALUD PUBLICA EN EL
DEPARTAMENTO DE CORDOBA

|

$




- Definir el estilo del lenguaje para la creacion del contenido de la campafa.
-Crearial[neademeneajedeévuwmpsramedosdecomunicadonyredessocim.
- Identificar el piblico objeto de la campafia

FORMATO CODIGO:CO-P1-F1
INFORME DE INTERVENTORIA Y/O SUPERVISION FECHA: 28/01/2022
PROCESO DE CONTRATACION PAGINA: 1de 1
SALUD AMBIENTAL: Creacién de estrategia de comunicacion, la cual contendré:
- Establecer los objetivos de la campafia identificando claramente qué se desea lograr.
- Producir is imagen gréfica de ia campafia. % CUMPLIMIENTO 100,00%

El contratista disefi¢ y present6 el documentos de estrategia de comunicacién de la campafia de Salud Ambiental

comprende los objetivos, imagen grafica, estilo de lenguaje, linea de mensaje de divulgacion para medios y redes X
sociales y publico objeto de la campafia
OBSERVACIONES: Presenté documento con el desarrollo de la estrategia - INFORME No 1
% CUMPLIMIENTO 100,00%
aid e ISIO i j - - " 5 — w
0 cufias emitidas. X

LEMISOra.
OBSERVACIONES: Presento certificado de la emisora contratada - INFORME No 1

50 CUNAS RADIALES DE 25 $EG'UI.‘!D08 EN EMISORAS FM - SALUD AMBIENTAL

ntratista hizo la contratacién de la emisora La Costefia para la emisién de 5 cufias de 25 segundos, cada una con

banner - SALUD AMBIENTAL

actos diarios por periodo de 5 dias, para un total de 50 cufias emitidas. Anexa certificado de la emisora X
| OBSERVACIONES: Presentd certificado de la emisora contratada - INFORME No 1
sos ' i 2
4 Avisos de media pagina formato tabloide en medios impresos de circulacién departamental - SALUD % CUMPLIMIENTO 100.00%
AMBIENTAL
El contratista hizo el disefio de 4 avisos media pagina formato tabloide, previa concertacion de las teméticas con los
referentes de la Secretaria de Desarrolio de la Salud Departamental y la contratacion del medio El Propio para la X
publicacion de los mismos. Anexa informe que incluye los disefios y foto de las publicaciones con su respectiva fecha,
OBSERVACIONES: Present6 evidencias en el INFORME No 1
5 ter ti
Pos! po arafia informativos de 180x100, Inlcuye el soporte, el disefio y la impresion digital en lonna tipo % CUMPLIMIENTO 100,00%

E &G z paramental 6n presencia derTere 36 Sanid
Ambiental, un total de 5 pendones tipo arafia de 180x100cm con sus respectivos soportes y lonas impresas, anexa
informe con evidencias fotograficas, acta firmada por el referente que recibe y certificado de entrada y salida de

lalmacén
OBSERVACIONES: Present6 evidencias en el INFORME No 1

(\_
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SALUD AMBIEN‘\" AL

FORMATO CODIGO:CO-P1-F1
iy INFORME DE INTERVENTORIA Y/O SUPERVISION FECHA: 28/01/2022
0 TO
s i PROCESO DE CONTRATACION PAGINA: 1 de 1
Disefio e impresion digital de 1000 volantes 4.0, tamaiio media carta (21.5 cm x 13.9cm), en papel bond - % CUMPLIMIENTO 100,00%

AG!MDADES

EE contrahs‘ta entrego ala Secretana de Desarroﬂo de la Salud Depaftamenta.l en pn’ﬁenc{a del referente de Salud
Ambiental, un total de 1000 volantes tamafic media carta en papel bond con informacién referente a Salud Ambiental,

sociales (Faoebook, instagram, YouTube, X) - SALUD AMBIENTAL

anexa informe con evidencias fotograficas, acta firmada por el referente que recibe y certificado de entrada y salida de X

almacén

OBSERVACIONES: Presentd evidencias en el INFORME No 1

5 Videos informativos y pedagégicos con duracién max 1,30 minutos para redes sociales para redes o% CUMPLIMIENTO 100,00%

AGTIWBADES

EJ contrabsta ha.zo Ia produccebn y antfega ala Secretaria de Desarmllo dela Saiud de 5 wdeos mformatfvos ¥y
pedagogicos con duracion maxima de 1:30min, para su posterior publicacién en las redes sociales de institucionales.

conmptualizacibn diagmmclén flustracién. 6 paginas minimo, 10 pégmas maximo - SALUD AMBIENTAL

Anexa informe con evidencias de los videos, memoria USB con los contenidos producidos, enlace permamente en X

google drive y documento con los enlaces de las publicaciones

OBSERVACIONES: Presento evidencias en el INFORME No 1

Disefio y produccipon de una cartilia digital en formato PDF sobre normativas sanitarias vigentes, incluye 100.00%
¥

% CUMPLIMIENTO

ACTVIDADES

ntratista hizo la conceptualizacion, diagramacion e ilustracion de una cartilla digital de 6 paginas, referencia Cartilla

), con tematicas sobre normas sanitarias vigentes. Anexa informe impreso con la cartilla disefiada, memoria USB y X
€niaCe permanente en google drive
OBSERVACIONES: Presentd evidencias en el INFORME No 1
PRODUCCION de 5 cufias radiales, guién institucional con un mensaje de impacto, grabacién a 2 voces
musicalizacién y enn'egaﬁnal SALUD AMBIENTAL % EUSENTO i
e CIAS
El contratista htzo la produccion de 6 cunas radiales de 25 segundos guidn institucional, grabacnén a 2 voces,
musicalizacion y entrega en formato digital. Anexa informe con los guiones técnicos y audios de las cufias en memoria X
USB y enlace permanente en google drive.
OBSERVACIONES: Presentt evidencias en el INFORME No 1

PRODUCCION de guién institucional para video con mensaje de impacto - SALUD AMBIENTAL

% CUMPLIMIENTO

100,00%

El contratista hizo la produccion de 5 videos institucionales con mensaje de impacto para redes sociales, en temas
referentes de Salud Ambienta, previamente concertados con la Secretaria de Desarrollo de la Salud. Anexa informe
con los guiones técnicos, videos producidos en memoria USB y enlace permanente en google drive

OBSERVACIONES: Presento evidencias en e INFORME No 1

i

Contenidos generados por creadores digitales (influencer) Contenido ge por dores digitales
{influencer), 4 historias en Instagram por influencer, mensual, una semana; son 32 historias en total:
nido organico y acorde al estilo del creador, guardando siempre los lineamientos de comunicacién
ional, sobre entornos saludables con enfoque diferencial: residuos, manejo de aguas, manejo de
e).uelas tenencia de masootas SALUD AMB!ENTAL

% CUMPLIMIENTO

El contratista presenté informe con los influencers contratados, evidenciando las publicaciones y/o contenidos
generados, con registro fotografico y estadisticas de las publicaciones, 32 contenidos generados

OBSERVACIONES No hay obsetvaciones

PAUTA DIG!T AL EN REDES SOCIALES - SALUD MENTAL

El contratista presenté informe de 5 pautas digitales hechas a través de las redes sociales Facebook e Instagram de la
Secreatria de Desarrollo de la Salud,

OBSERVACIONES: No hay observaciones

ETV Y ZOONOSIS: Creacion de estrategia de comunicacion, la cual contendra:

- Establecer los objetivos de la campafia identificando claramente qué se desea lograr.

- Producir la imagen grafica de la campaha.

- Definir el estilo del lenguaje para la creacién del contenido de la campafia.

- Crear la linea de mensaje de divuigacién para medios de comunicacion y redes sociales.
- ldemrlioa! el pubivco objeto de la campaﬂa

% CUMPLIMIENTO

ACTMDA})ES

E1 contrahsta drseﬁé y presento el documentos de estratega de oomumcamén de Ia campaﬁa de ETV y Zooncsrs
comprende los objetivos, imagen gréfica, estilo de lenguaje, linea de mensaje de divulgacion para medios y redes
sociales y publico objeto de la campafia

OBSERVACIONES: Present6é documento con el desarrollo de Ia estrategia - INFORME No 1

50 CUNIAS RADIALES DE 25 SEGUNDOS EN EMISORAS AM - ETV Y ZOONOSIS

% CUMPLIMIENTO

AC‘EWIDNJES

El contratista hizo la contratacion de la emisora Radio Progreso para la emisién de 5 cufias de 25 segundos, cada una
con 2 impactos diarios por periodo de 5 dias, para un total de 50 cufias emitidas. Anexa certificado de la emisora

OBSERVACIONES: Present6 evidencias en el INFORME No 1

50 CUNAS RADIALES DE 25 SEGUNDOS EN EMISORAS FM -

| % cumpLimento |

100,00%




FORMATO CODIGO:CO-P1-F1
INFORME DE INTERVENTORIA Y/O SUPERVISION FECHA: 28/01/2022
III;PAR'IEHTO
OE CORDOBA PROCESO DE CONTRATACION PAGINA: 1 de 1
El contratista hizo la contratacién de la emisora La Costefia para la emision de 5 cufias de 25 segundos, cada una con X
2 impactos diarios por periodo de 5 dias, para un total de 50 cufias emitidas. Anexa certificado de la emisora
OBSERVACIONES: Presentd evidencias en el INFORME No 1
Espacios de 20 minutos en emisoras AM en vivo o pregrabado para hacer promocion y prevencién de LIMIENTO 100,00%
Enlermedndes Transmitidas por Vectores - ETVY ZOONOSIS W CUMEL RN 5
MOSTRO EVIDENCIAS
El contratista hizo la produccién de los espacios en radio de 20 minutos y presenté certificados de las emisoras X
contratadas: Radio Progreso y Frecuencia Bolivariana,
OBSERVACIONES: Presenta certificados de emisoras y audios grabados
Espacios de 20 minutos en emisoras FM en vivo o pregrabado para hacer promocién y prevencion de
Enfermedades Transmitidas por Vectores - ETV Y ZOONOSIS fadsin NTO "
; ACTIVIDADE:  MOSTRO EVIDENCIAS
El contratista hizo la produccion de los espacios en radio de 20 minutos y presenté certificados de las emisoras X
contratadas: Colombia Estereo
OBSERVACIONES: Presenta certificados de emisoras y audios grabados
Disefio, impresion digital en lona tipo banner e instalacion de vallas informativas en puntos estratégicos del
departamento, medidas 4 m x 2 m - ETV Y ZOONOSIS % LML NTO T
MOSTRO EVIDEm .
ACWIDADES Sl e NO
ﬁtraﬁsta hizo el disefio, produccnén e instalacion de 5 vallas referentes a tematicas de dengue ubicadas en los 5
ipios de mayor incidencia a saber: Tierraita, Los Cordobas, Pueblo Nuevo, Puerto Escondido, San Antero y X
Tierralta. Anexa mforme con ewdencms fotograﬁcas y cemﬁcado de entrada y salida de almacén
VACIO 1
sefio e i r de i 180. | el
E;pome_ énx?izé&;i:‘uétgsen iona tipo banne posﬁer nformativos tipo arafia de 100x nlcuye % CUMPLIMIENTO 100,00%
- ACTIVIDADES ‘ MOSTRO EVIDENCIAS
: .| NO
ETcontratista ent?ego ala Secraana de Desarrollo de la Salud Departamental en presencia del referente e ETV Y
ZOONOSIS, un total de 10 pendones tipo arafta de 180x100cm con sus respectivos soportes y lonas impresas, anexa X
informe con evidencias fotograficas, acta firmada por el referente que recibe y certificado de entrada y salida de
ACI : Pri 5 evidenci FO! 1
Disefio e impresion digital de volantes 4.0, tamafio media 21.5 cm x 13.9cm), en papel bond 11 ETV
s e —— g ™ % CUMPLIMIENTO 100,00%
ACTMD ADES mlm EVIDENCIAS
: £ NG
El contratista presentb informe con evidencias fotograficas y certificado de entrada y salida de almacén x
LOBSERVACIONES: Presents evidencias en el INFORME No 1
Disefio y produccipon de una cartilla digital en formato PDF sobre normativas sanitarias vigentes, incluye % CUMPLIMIENTO 100
conceptualizacion, diagramcién, ilustracion. 6 paginas minimo, 10 paginas maximo - ETV Y ZOONOSIS &
El contratista hizo la conceptualizacion, diagramacion e ilustracion de una cartilla digital de 6 paginas, referencia Cartilla X
DENGUE. Anexa informe impreso con la cartilla disefiada, memoria USB y enlace permanente en google drive
OBSERVACIONES: Presenté evidencias en el INFORME No 1
Diseifio de piezas infograficas con mensajes de prevencién y control de Enfermedades Transmitidas por
Vectores, oy ZOONOSIS . i e i s
ACTIVIDADES 1 VIDE! ;
Si __NO
El contratista entregé 5 piezas infograficas con tematicas concertadas previamente con el referente de ETV y Zoonosis,
se abordaron temas de dengue y malaria. Aenxa informe impreso, memoria USB y enlace permanente en google drive X
OBSERVACIONES: Presenté evidencias en el INFORME No 1
Disefio e impresion afiches de rutas de atencion y atencién integral de Dengue 43.2 x 27.9 full colior - ETV Y
P " e b KT Ntadier e % CUMPLIMIENTO 100,00%
ACTIVIDADES . )
: NO
El contratista entregé 75 afiches con las rutas de atencién de dengue, el contenido fue concertado previamente con el X
referente de ETV y Zoonosis. Anexa informe impreso y certificacion de entrada y salida de almacén
OBSERVACIONES: Present6 evidencias en el INFORME No 1
Diseﬁo e lmpmién de cmtmas impresas (carfillas con Ios contenidos relacionados a promogion y
de 6ticas de interés en salud pablica. La cartilia debe ser impresa a
todo color, tamaﬂo media carta, en papel propaicote de 150 gramos, 20 paginas, caratula incluida. - ETV Y % CUMPLIMIENTO 100,00%
ZOONOSIS ’
El contratista presenté informe con el disefio de la cartilla, registro fotografico y certificado de entrada y salida de X
almacén
OBSERVACIONES: No hay observaciones
Vidmlnbmnmosypedaaagbosmndumdénmx1mmnubsmmmmmm
(Facebook, Instagram, YouTube, X) - ETV Y ZOONOS'S % CUMEL e o
MOSTRO EVIDENCIAS |
ACTIVIDADES et - e

WA




y Zoonosis en los 10 municipios con mayor incidencia. - ETV Y ZOONOSIS

FORMATO CODIGO:CO-P1-F1
o, INFORME DE INTERVENTORIA Y/O SUPERVISION FECHA: 28/01/2022
D‘lo
e PROCESO DE CONTRATACION PAGINA: 1 de 1
A lafecha, el contratista hizo la produccién de 5 videos informativos para redes sociales, los contenidos fueron
concertados previamente con el referente del programa ETV y Zoonosis. Anexa informe con evidencias fotogréficas, X
memoria USB y enlace permanente en google drive
OBSERVACIONES: Presenté evidencias en el INFORME No 1
Produccién y difusion de mensajes de audio para perifoneo con mensajes sobre prevencién control de ETV % CUMPLIMIENTO 100,00%

ACTIVIDADES

El contratista presentd informe de los perifoneos realizados en los 10 municipios concertados con la Secretaria de

Desarrollo de la Salud, evidencias fotograficas con fechas y lugares X
OBSERVACIONES: No hay observaciones
PRODUCCION de cufias radiales, guién institucional con un mensaje de impacto, grabacién a 2 voces % CUMPLIMIENTO 100,00%

musicalizacion y entrega final - ETV Y ZOONOSIS

ZOONOSIS

7 iy R
: _ Acivioanes . si __NO
El contratista hizo la produccién de 5 cufias radiales de 25 segundos, guion institucional, grabacién a 2 voces,
musicalizacién y entrega en formato digital. Anexa informe con los guiones técnicos y audios de las cufias en memoria X
USB y enlace permanente en google drive.
: Presentd evidenci | M 1
PRODUCCION y postproduccién de guién institucional para video con mensaje de impacto -ETV Y % CUMPL NTO 100,

. ACTIVIDADES

£ Contratista hizo la produccién de 5 guiones institucionales con mensaje de impacto para redes sociales, en temas

referentes a dengue, malaria, leshmaniasis, chagas, previamente concertados con la Secretaria de Desarrolio de la X
Salud. Anexa informe con los guiones técnicos
Vi S: Pr t6 evidencias en el INF No 1
Contenido generados por creadores digitales (influencer), 4 historias en Instagram por influencer, mensual,
una smeana; son 32 historias en total: contenido organico y acorde al estilo del creador, guardando siempre | % CUMPLIMIENTO 100,00%

los lineamientos de comunicacién institucional. - ETV Y ZOONOSIS
L - ACTIVIDADES

El contratista presento el informe con los influencers contratados, evidenciando las publicaciones y/o contenidos
generados, con registro fotografico y estadisticas de las publicaciones, 32 contenidos en total

OBSERVACIONES: No hay observacicnes

Pauta digital y sitios web - ETV Y ZOONOSIS

% CUMPLIMIENTO [ 100,00%

- inir el estilo del lenguaje para la creacién del contenido de la campafia.
1 lalinea de mensaje de divulgacion para medios de comunicacion y redes sociales.

con presento informe as e reges so acebookK e In igram a X
|Secreatria de Desarrollo de la Salud_
OBSERVACIONES: No hay observaciones
CAMPARA PAI: Creacion de estrategia de comunicacion, la cual contendra:
- Establecer los objetivos de la campaiia identificando claramente qué se desea lograr.
- P ir la i 5 fia.
roducir la imagen grafica de la campafia % CUMPLIMIENTO 100,00%

- iucntificar el pablico objeto de la campafia

ACTIVIDADES — A Y
El contratista disefi6 y presenté el documentos de estrategia de comunicacion de la campafia PA, comprende los
objetivos, imagen gréfica, estilo de lenguaje, linea de mensaje de divulgacion para medios y redes sociales y publico X
objeto de la campafia
promocionado la vacunacién del Plan Ampliado de
inmunizacién (PAI) % CUMPLIMIENTO 100,00%
S ACTIVIDADES . L
El contratista hizo la contratacion de la emisora Radio Caracol AM para la emisién de 5 cufias de 25 segundos, cada X
una con 2 impactos diarios por periodo de 5 dias, para un total de 50 cufias emitidas. Anexa certificado de la emisora
V. : Pri enell 1
Cufias radiales de 25 segundos en emisoras FM promocionado la vacunacién del  Plan Ampliado de
Inmunizacién (PAJ) % CUMPLIMIENTO 100,00%
El contratista hizo la contratacién de la emisora Tropicana Estereo para la emisién de 5 cufias de 25 segundos, cada X
una con 2 impactos diarios por periodo de 5 dias, para un total de 50 cufias emitidas. Anexa certificado de la emisora
 OBSERVACIONES: Presentt evidencias en el INFORME No 1 __
Disefio, impresion digital en lona tipo banner e instalacién de vailas informativas en puntos estratégicos del
departamento, medidas 4 m x 2 m - PAI % CUMPLIMNENTO 190,005
o ACTIVIDADES ‘ e
El contratista hizo el disefio, produccién e instalacion de 4 vallas referentes a Plan ampliado de imunizacion, ubicadas
en los 4 sitios a saber: Tierralta, via Cereté Lorica, via Canalete, y Monteria. Anexa informe con evidencias fotograficas y X
certificado de entrada y salida de almacén
S: Pr 6 evidenci INFORME
Di ter i 180. In|
mme‘l;n:nbndbhlmhnaﬂmbanwdepos informativos tipo arafia de 100x lcuye el % CUMPLIMIENTO 100,00%




FORMATO

CODIGO:CO-P1-F1

INFORME DE INTERVENTORIA Y/O SUPERVISION

FECHA: 28/01/2022

musicalizacion y entrega final - PAI

ACTNIDADES

5 .

PROCESO DE CONTRATACION PAGINA: 1 de 1
El contratista entregé 5 pendones tipo arafia de 100x180cm, el contenido fue concertado previamente con el referente X
del programa PAI. Anexa informe impreso y certificacion de entrada y salida de almacén
| OBSERVACIONES: Present¢ evidencias en el INFORME No 1
Produccion de contenidos de video informativos y pedagégicos cortos de entre 1 minuto y 1.30 para redes % CUMPLIMIENTO o4
sociales (Facebook, Instagram, YouTube, X), con mensajes para promocionar la vacunacion. PAI s
IOSTRO EVIDENGIAS |
ACTIVIDADES | gy_""""""""_n?“""'“"
A lafecha, el contratista hizo la produccion de 5 videos informativos para redes sociales, los contenidos fueron
concertados previamente con el referente del programa PAI de la Secretaria de Desarrolle de la Salud. Anexa informe X
con evidencias fotogréficas, memoria USB y enlace permanente en googie drive.
R H 9 evidenci No 1
PRODUCCION de cufias radiales, guidn institucional con un mensaje de impacto, grabacion a 2 voces % CUMPLIMIENTO 100,

El contratista hizo la produccion de 5 guiones para cunas radiales de 25 segundos con mensaje de impacto referentes
ala campafia de vacunacion y la importancia de las vacunas, estos fueron previamente concertados con la Secretaria
de Desarrollo de la Salud. Anexa informe con los guiones téchicos

(o] NES: Present6 evidenci el No 1

PRODUCCION y postproduccion de guion institucional para video con mensaje de impacto - PAI

% CUMPLIMIENTO

ACTIVIDADES

St

100,00%

NO

El contratista hizo la produocnbn de 5 guiones técnicos para videos con mensaje de impacto referentes a la campana
Acunaclén y la importancia de las vacunas, estos fueron previamente concertados con la Secretaria de Desarrollo
de.a Salud. Anexa Lnforme oon Ios gunonss técnicos.

X

Contenido gensradot por creadores digitales (Inguenoer), 4 historias en Instagram por influencer, mensual,

una smeana; son 32 historias en total: contenido organico y acorde al estilo del creador, guardando siempre

% CUMPLIMIENTO

!oslmeamienlmdeoomunicacusn mstiu:uional PAI
ACTIVIDADES

100,00%

NO

El contratista presento el informe con los influencers contratados, evidenciando las publicaciones y/o contenidos
generados, con registro fotografico y estadisticas de las publicaciones, 32 contenidos en total

>

O : No h ciones

CAMPANA SALUD PUBLICA: Creacion de estrategia de comunicacion, la cual contendra:
- Establecer los objetivos de la campafia identificando claramente qué se desea lograr.

- Producir la imagen gréfica de la campafia.

- Definir el estilo del lenguaje para la creacién del contenido de la campafia.

- Crear la linea de mensaje de divulgacién para medios de comunicacion y redes sociales.

- Identificar el publico objeto de la campafa

% CUMPLIMIENTO

ACTIVIDADES

El contratista disefio y presenté el documento de strategaa de comunicacion de la campana Salud Publica, comprende
los objetives, imagen gréfica, estilo de lenguaje, linea de mensaje de divulgacion para medios y redes sociales y publico

>

objeto de la campaﬁa
RVAC

radiales de 25 toqundos en emisoras AM - SALUD PUBHCA

% CUMPLIMIENTO I 100,00%
M ) EVIDENC! :

ACTIVIDADES

ACTIVIDADES """'—""'""‘"_""T""""'""_"'""—“‘_"'
; : : s : NO_
El contratista hizo la contratacion de la emisora Radio Caracol AM para la emision de 5 cufias de 25 segundos, cada X
una con 2 impactos diarios por periodo de 5 dias, para un total de 50 cufias emitidas. Anexa certificado de la emisora
OBSERVACIONES: Presenté evidencias en el INFORME No 1
Cunias radiales de 25 ségundds en emisoras FM - SALUD PUBLICA % CUMPLIMIENTO 100,00%
ACTIVIDADES i MOSTRO EVIDENCIAS e
ETcontratista hizo Ta contratacion de ia emisora |ropicana Esterec FM para la emision de b cufias de 25 segundos,
cada una con 2 impactos diarios por periodo de 5 dias, para un total de 50 cufias emitidas. Anexa certificado de la X
emisora
V. NES: Present6 evi ias en el INF! 1
PRODUCCION de cufias radiales, guién institucional con un mensaje de impacto, grabacion a 2 voces
musicalizacion y entrega final - SALUD PUBLICA i et 100.00%
RO EVIDENCIAS |
El contratista hizo la en’uega de 6 gunones para cufias radlales con mensaje de impacto referentes a temas de salud
publica, grabados a 2 voces y producidos seglin especificaciones técnicas. Anexa informe con los guiones b 4
desarollados, USB con los audios de los guiones y enlace permanente en Drive
‘ ias e 1
PR N tituc video
Puggléicm y postproduccion de guién institucional para con mensaje de impacto - SALUD % CUMPLINENTG 100;
ACTIVIDADES S
El contratista desarrolié 20 guiones técnicos con diferentes mensajes referentes a salud publica, previamente ;
concertados con la Secretaria de D&arroilo de la Salud. Anexa informe con los guiones desarrollados.
: Pr ncias en el | M 1
Espacios de 20 minutos cada uno en emisoras AM, en vivo o pregrabado, con cobertura departamental para
que expertos puedan divuigar informacion relacionada con: habilidades socioemocionales, Enfermedades % CUMPLIMIENTO 100,00%
Tmnsmlﬁdaspmnnmmﬁhkvbmmmgénem,wldadodehm mental - SALUD




FORMATO CODIGO:CO-P1-F1
INFORME DE INTERVENTORIA Y/O SUPERVISION FECHA: 28/01/2022
ot e PROCESO DE CONTRATACION PAGINA: 1 de 1

El contratista ha hecho Ta emision de 10 programas de 20 minutos en emisoras AM hasta 1a fecha, anexa certficados

permanente en DRIVE

que expertos puedan divulgar informacién relacionada con: habilidades socicemocionales, Enfermedades

de las emisoras Frecuencia Bolivariana y Radio Progreso AM y los audios grabados en memoria USB y enlace X
O§§ERVACIOEES: No haﬁ o%ggrvag'ones
Spac min uno en emisoras FM, en vivo o pregrabado, con cobertura departamental para
% CUMPLIMIENTO 100,00%

ransmitidas

21 AAITNCTIIOS L. IQISNCIa DASAC

dE 1a SAIUG IMeniai - o LUD

Ma.<fna, prevencion de mortalidad infantil, crianza amorosa, violencia basada en género, Enfermedades

El contratista hizo la produccién de los espaéios en radio de 20 minutos y presento certificados de las emisoras X
contratadas: Colombia Estereo
OBSERVACIONES: No hay observaciones
Disefio y publicacion de avisos de una pagina formato tabloide (25.8 cm x 27 cm de alto) en medios impresos
de circulacién departamental sobre beneficios de la actividad fisica para ia salud y, estilos de vida
saludables, prevencion del cancer- cancer de mama, c4 de llo uterino, cé& de prostata y colo % CU“PUM'ENTO J000%
rectal, pr ién y cons cias del consumo de tabaco vaper y alcohol. - SALUD PUBLICA
: i ‘ . MOSs NCIAS
f ACTIVIDADES -
: : i NO_
El contratista hizo el disefio y publicacion de dos (2) avisos de una pagina completa en formato tabloide, aporta informe X
con evidencias y copia de fas publicaciones reales en el Diario El Propio
de med ¥ ide en medios

impresos de circulacién departamental sobre Enfermedades Transmitidas por Alimentos (ETA), prevencion % CUMPLIMIENTO 100.00%
de la Enfermedad Diarreica Aguda (EDA), violencia basada en género y cuidado de la salud mental, - SALUD x

& . i MOSTRO EVIDENCGIAS,
_ﬁ ; A&TMDABES . & o . NG
El contratista hizo el disefio y publicacion de dos (2) avisos de media pagina en formato tabloide, aporta informe con X
evidencias y copia de las publicaciones reales en el Diario El Propio
OBSERVACIONES: Presento evidencias en el INFORME No 1
Disefio, impresi6n digital en lona tipo banner e instalacién de vallas informativas en puntos estratégicos del
departamento, medidas 4 m x 2 m, con mensaje de con lineas de atencion de salud mental y violencias - % CUMPLIMIENTO 100,00%
SALUD PUBLICA
El contratista hizo el disefio, produccién e instalacion de una (1) valias referentes a tematicas de salud publica, L
ubicadas en Monterpia, en la via Monteria - Garzones. Anexa informe con evidencias fotogréficas y certificado de X
entrada y salida de almacén

isefio e impresion digital en lona tipo banner de poster informativos tipo arahia de 100x180, Inlcuye el
soporte con temas de lactancia materna, prevencion de mortalidad infantil, crianza amorosa, Enfermedades % CUMPLIMIENTO 100,00%
Transmitidas por Alimentos (ETA) - SALUD PUBLICA 9
_ i ) it ACTIVIDADES VW_ m_ EVIDENCIAS ]

El contratista entregé 15 pendones tipo arafia de 100x1 80cm, el contenido fue concertado previamente con el X
referente del programa SALUD PUBLICA. Anexa informe impreso y certificacion de entrada y salida de almacén
OBSERVACIONES: Presentd evidencias en el INFORME No 1
Digefio e impresién digital de volantes 4.0, tamafio media carta {21.5 cm x 13.9cm), en papel bond 115g. Los

nidos son variados y acorde a la necesidad de intervencién, en los siguientes temas: lactancia % CUMPLIMIENTO 100,

Transmitidas por Alimentos (ETA) - SALUD PUBLICA
: 0 ACTVIDADES

El contratista entregé a la Secretaria de Desarrolio de la Salud Departamental en presencia del referente de Salud
Ambiental, un total de 100000 volantes tamafio media carta en papel bond con informacion referente a Salud Publica,
violencia de género, crianza amorosa, anexa informe con evidencias fotograficas, acta firmada por el referente que
recibe y cerfificado de entrada y salida de almacén

OBSERVACIONES: Presento evidencias en el INFORME No 1

Disefio de 7 cartillas digitales en formato PDF de minimo 6 pagina, maximo 10, con contenidos sobre los
siguientes temas: 1) lactancia materna, crianza amorosa, 2) violencia basada en género, 3)Enfermedades
Transmitidas por Alimentos (ETA), Enfermedad Diarreica Aguda (EDA) e Infeccién Respiratoria Aguda (IRA),
4) cuidado de la salud mental, Sjderechos sexuales y reproductivos, 6)beneficios de la actividad fisica para la
salud y estilos de vida saludables, 7) pr cién y ias del consumo de tabaco vapery

% CUMPLIMIENTO

alcohol.por Alimentos (ETA), etc.incluye conceptualizacién, diagramcién e ilustracion. - SALUD PUBLICA
. ACTIVIDADES i

El contratista aporta informe con las cartillas disefiadas y producidas, las tematicas fueron concertadas con la
Secreataria de Desarrolio de la Salud, en cabeza del referente de Salud Publica. Anexa los disefios de 7 cartillas en

formato PDF en Memoria USB, enlace permanente en google Drive

- ] fenidos audiovisuales, vi rtos entre 1 minuto y 1:30 para redes soclales
(Facebook, Instagram, YouTobe, X}, sobre los siguientes temas: lactancia materna, prevencién de mortalidad
infantil, crianza amorosa, violencia basada en género, Enfermedades Transmitidas por Alimentos (ETA),
cuidado de la salud mental, derechos sexuales y reproductivos, control prenatal, cuidados del embarazo,
alimentacién saludable, beneficios de la actividad fisica para la salud y estilos de vida saludables,
prevencion del cancer- cancer de mama, cancer de cuello uterino y la importancia de la tamizacién con
ADNVPH, cancer de prostata y colo rectal, prevencién y consecuencias del consumo de tabaco vaper y
alcohol, enfermedades crénicas como la diabetes e hipertension arterial, educacién en salud oral, Plan

ad Diarreica A CUA

% CUMPLIMIENTO

El contratista hizo la produccion de 11 de 20 videos tipo conienido “audiovisual para rédés soc:ales. con teméﬁcés
referentes a lactancia materna, cancer de mama, cancer de prostata, consumo de vaper, enfermedades transmitidas

oor alimentos. Aporta informe con los contenidos publicados. copia en memoria USB v enlace permanente en aooale

~




consecuencias del consumo de tabaco vaper y alcohol, 8)prevencion de la Enfermedad Diarreica Aguda
(EDA) 7) Infeccion Respiratoria Aguda (IRA); 8) promocion de la actividad fisica. Esto se debe circular en los
29 municipios de Cérdoba, 2 veces cada mensaje, para un total de 464 unidades de perifoneo. - SALUD

FORMATO CODIGO:CO-P1-F1
INFORME DE INTERVENTORIA Y/O SUPERVISION FECHA: 28/01/2022
PROCESO DE CONTRATACION PAGINA: 1 de 1
Produccion y difusion de 8 mensajes de audio para perifoneo con mensajes sobre: 1)Violencia basada en
género, 2)Enfermedades Transmitidas por Alimentos (ETA), 3)cuidado de la salud mental, 4)prevencion del
cancer- cancer de mama, cancer de cuello uterino, céncer de préstata y colo rectal, 5) prevencién y o, CUMPLIMIENTO 100,00%

SALUD MENTAL

ACTIVIDADES S0 NG
El contratista hizo fa produccién, de 8 audios para perifoneos, los cuales fueron emitidos en los 29 municipios de
Cérdoba, 2 veces por cada municipio para unn total de 464 unidades de perifoneo. Anexa informe con las evidencias X
fotograficas, audios y videos en memoria USB y enlace permanente en Drive.
|OBSERVACIONES: Presento evidencias en ol INFORME No 1
CAMPARNA SALUD MENTAL: Creacion de estrategia de comunicacién, la cual contendra:
- Establecer los objetivos de la campafia identificando claramente qué se desea lograr.
- Producir la imagen gréfica de la campafia. :
- Definir el estilo def lenguaje para la creacién del contenido de la campafia. % CUMPLIMIENTO 100,00%
- Crear la linea de mensaje de divulgacién para medios de comunicacion y redes sociales.
- Identificar el publico objeto de la campafia
ACTIVIDADES ;
El contratista disefio y presentd el documento de estrategia de comunicacién de la campafia Salud Mental, comprende
los objetivos, imagen gréfica, estilo de lenguaje, linea de mensaje de divulgacion para medios y redes sociales y publico p 4
objeto de la campaiia
1 = Pi nté evidencias el I
-Gks radiales de 25 segundos en emisoras AM - SALUD MENTAL % CUMPLIMIENTO 100,00%
& : | MOSTRO EVIDENCIAS |
El contratista hizo la contratacion de la emisora Radio Caracol AM para la emision de 5 cufias de 25 segundos, cada X
una con 1 impacto diario por periodo de 5 dias, para un total de 25 cufias emitidas. Anexa certificado de la emisora
A : Pr idencias en F! Neo 1
Cunias radiales de 25 segundos en emisoras FM - SALUD MENTAL % CUMPLIMIENTO 100,00%
— MOSTRO EVIDENCIAS
ACTN!DADES I~
cada una con 2 |mpactos dianos por pencdo de 5 dlas para un totar de 50 cuﬁas emmdas Anexa cemﬁcado de Ia X
lamisora
B VA S: Presen idencias en el No 1
Espacios de 20 minutos en emisoras AM en vivo o pregrabado con mensajes de promocion y prevencién de
violencia basada en género, cuidado de la salud mental, salud mental masculina, gestion de emociones. % CUMPLIMIENTO 100,00%

ACTIVIDADES ) =
El contrahs’(a hizo comnpleté Ta emision de 10 programas de 20 minutos a vav&s de emisoras AM, anexa cemﬁcados
de las emisoras Frecuencia Bolivariana y Radio Progreso AM y los audios grabados en memoria USB y enlace X
permanente en DRIVE
OBS : Pre idenci
Espacios de 20 minutos en emisoras FM en vivoo pmqrabado con mensajes de promocién y prevencion de
ﬁch basada en género, cuidado de la salud mental, salud mental masculina, gestién de emociones. - % CUMPLIMIENTO 100,00%
. .—JD MENTAL
El contratista hizo la produccién de los espacios en radio de 20 minutos y present6 certificados de las emisoras X -
contratadas: Colombia Estereo
[OBSERVACIONES: Presento evidencias en el INFORME No 1
Poster informativos tipo arafia informativos de 100x180. inicuye el soporte, el disefio y la impresion digital en
lonna tipo banner con informacién de lineas de atencion de salud mental y cuidado de la salud mental y % CUMPLIMIENTO 100,00%

revencion de violencia basada en ro. - SALUD MENTAL

ACTIVIDADES
El contratista entregé 5 pendones tipo arafia de 100x180cm, el contenido fue concertado previamente con e referente X
del programa SALUD MENTAL. Anexa informe impreso y certificacion de entrada y salida de almacén
|OBSERVACIONES: Presents evidencias en e INFORME No 1
D i iales
isefio, impresion e instalacién de avisos tipo totem (80 cm x 160 cm) ubicados en centros comerciales con % CUMPLIMIENTO 100,

informacion de lineas de atencién de salud mental y cuidado de la salud mental
: ' ACTIVIDADES

El contratista hizo el disefio y produccién de 4 totems publicitarios con mensaje referente a salud mental y las lineas de
atencion de salud mental, los cuales fueron ubicados en los centros comerciales Buenavista y Nuestro por periodo de
un mes. Aporta informe con disefio y registro fotogréfico y certificado de entrada y salida de almacén.

OBSERVACIONES: No hay observaciones

Disefio e impresion de vinilos para branding en colegios piiblicos, con informacién de lineas de atencién de
salud mental y cuidado de la salud mental y lineas de atencion para reportar violencia basada en género. -
SALUD MENTAL

% CUMPLIMIENTO 100,00%

ACTMDADES

El contratista aporta informe con los disefios de los vinilos para colegios publicos, registro fotogréafico de las entregas y
certidicado de entrada y salida de almacén,

OBSERVACIONES: No hay observaciones

Diserfio, impresion digital en lona tipo banner e instalacién de vallas informativas en puntos estratégicos del
departamento, medidas 4 m x 2 m con mensajes de promocion y prevencién de violencia basada en género

% CUMPLIMIENTO 100,00%




de mnqibn. -SALUD MENTAL__

FORMATO CODIGO:CO-P1-F1
INFORME DE INTERVENTORIA Y/O SUPERVISION FECHA: 28/01/2022
PROCESO DE CONTRATACION PAGINA: 1 de 1
El contratista hizo el disefio, produccién e instalacion de una (1) vallas referentes a tematicas de salud mental, con las
lineas de atencion de salud mental, ubicada en Monteria, en la via Monteria - Garzones. Anexa informe con evidencias X
fotogréﬂcas y certificado de entrada y sallda de almacén
: Presenté n ME No 1
Producclénda 10 contenidos de videos ihfbmaﬁvosypedaoégbos cortos de entre 1 minuto y 1.30 para
redes sociales (Facebook, Instagram, YouTobe, X), promocionando el cuidado de la salud mental y las lineas | % CUMPLIMIENTO 100,00%

: _ ACTIVIDADES W
El contratsta hizo la produccion de 10 videos tipo contenido audaovrsuai para redes soclales con tematicas referentes a
lactancia materna, cancer de mama, cancer de prostata, consumo de vaper, enfermedades transmitidas por alimentos. X
Aporta informe con los contenidos publicados, copia en memoria USB y enlace permanente en google Drive
SERVACIONES: Presento evidenci INFO No 1
Foros con expertos. Un espacio académico donde se compartiran experiencisa o buenas practicas en la
promocion de la salud mental. Duracién media jornada, dirigido a Directores locales de salud, equipos de % CUMPLIMIENTO 100,00%

salud menm de municioios, sicologos, directores de Instituciones Eduicaﬂvas, ontm otms SALUD

ACTIVIDADES

; EVIDEN !
_WOSTRO EVIDENGIAS |

__NO

El contratista llev a cabo la actividad de foro con expertos el dia 26 de noviembre en las instalaciones del .
Tecnolégico San Agustin. Anexa informe con evidencias fotograficas de la actividad, donde se comprueba el
cumplimiento de con las caracteristicas técnicas.

[OBSERVACIONES: Presentd evidencias en el INFORME No 1

PRODUCCION de cufias radiales, guidn institucional con un mensaje de impacto, grabacién a 2 voces
musicalizacién y entrega final - SALUD MENTAL

% CUMPLIMIENTO

ACTIVIDADES

100,00%

tratista desarrolié 5 guxonﬁ para radio, produccion y entrega de audios con con diferentes mensajes referentes a
Saud mental, previamente concertados con la Secretaria de Desarrollo de la Salud. Anexa informe con los guiones
desarrollados y audios en memona USB y enlace permanente en Google Drive

>

SERVACI : Presentd evids n el INFORM

PRODUCCION y postproduccién de guién institucional para video con mensaje de impacto - SALUD
MENTAL

% CUMPLIMIENTO

ACTIVIDADES

El contratista desarraﬂd 10 gurnnes técnicos, produccion y entrega de videos para redes sociales con diferentes
mensajes referentes a salud mental, previamente concertados con la Secretaria de Desarrollo de la Salud. Anexa
informe con los guiones desarroliados y audios en memoria USB y enlace permanente en Google Drive

OBSERVACIONES: Present6 evidencias en el INFORME No 1

Unidades de impresién de Branding de buses municipales e intermunicipales con mensajes de cuidado de la
salud mental, lineas de atencién, violencia basada en género y lineas de atencién para reportar. - SALUD
MENTAL

% CUMPLIMIENTO

ACTIVIDADES

= .

100,00%

NO

El contratista anexa informe con los disefios para branding de buses. Registro fotografico de las instalaciones en los
buses y certificado la entrada y salida de almacen

OBSERVACIONES: No hay observaciones

Pautas digitales y sitios web - SALUD MENTAL

% CUMPLIMIENTO | 100,00%

| Secreatria de Desarrollo de |a Salud,
OESERVACI%NES: No hay o%waciones
oy rrollo de una Apll movil de salud mental, con minimo dos anos garantizados de

funcionamiento, enfocada en la promocién de salud mental, que contenga informacién, lineas de ayudas,

casos de e _men ué hacer en situaciones d|
. AcTMDADES

El contratista aporta informe de la aplicacién disefiada, manual de funcionamiento de la aplicacién

OBSERVACIONES: Present6 evidencias en el INFORME No 1

Realizaci6n de actividades BTL disruptivas en espacios pablicos de Jos municipios con mayor incidencia de
intentos de suicidio. 4 actividades mensuales que consisten en acciones de comunicacién que involucren a
personas de la eomunldad SALUD MENTAL

% CUMPLIMIENTO

ACTMDADES

Si

100,00%

El contratista realizo 8 acthades BTL en distintos lugares de la ciudad de Monteria y municipios del departamento 4
en el mes de noviembre y 4 en el mes de diciembre. Anexa informe con las evidencias fotogréficas, lugares y fechas de
cada actividad

OBSERVACiONES Presento evudenclas en ei INFORME No 1

% CUMPLIMIENTO

100,00%

[Elcontratista EW acabo 6 lanzamlenfos en los ssgulenfe mun!cipms Monféna Tierralta, Ayapel, Momi, ITueno
Escondrdo y SahagUn. En el Centro Comercial Nuestro y distintas instituciones educativas de las capitales de cada
subzeg:dn del departamento pfewa ooncertamon con el equrpo de salud mental de Ia Secretaria de Desarrolio de la

= d ECNgs
OBSERVACIONES Presenté evndencias en el INFORME No 1

[Produccion de 10 contenidos de video para Facebook en formato podcast pregrabado, coordinados con el
qumummwmmmwmmmmmmammmy
viclencia basada en género. Duracién méaxima 20 minutos, duracién minima, 10 minutos, para ser emitidos a

% CUMPLIMIENTO

uam«mmm«hmmummmahwummmm




FORMATO

CODIGO:CO-P1-F1

INFORME DE INTERVENTORIA Y/O SUPERVISION

FECHA: 28/01/2022

- z
DEPARTAMENTO
DE CORDOBA

PROCESO DE CONTRATACION

PAGINA: 1 de 1

El contratista hizo la produccién de 10 videos en formato podcast, coordinados con el equipo de Salud Mental del
departamento. Se anexa informe con el proceso de produccién, los links de las publicaciones, registro fotogréfico y
manterial cargado en memoria USB y enlace permanente en Google Drive

OBSERVACIONES: Presentt evidencias en el INFORME No 1

Estrategia Mentalizate : Lograr visibilizar a través de fotografias a gran formato cémo se ve y se sienben los
problemas de salud mental que méas nos aquejan.

Se realizara una mesa de trabajo con jévenes para hablar de salud mental y luego de esto se hara una sesién
de fotografias representando las formas de ver las facetas de enfermedades de salud mental: Bipolaridad,
Ansiedad, Depresion. Finalmente se hara una exposicion de todas las fotogragias en gran formato en :

% CUMPLIMIENTO

lugares _abie@s de la ctudad_.

Se anexa informe de la actividad en 2 etapas, registrando el proceso de concertacién con los jévenes que participaron
y su respectiva sesion fotogréfica. Posteriormente se hizo la exposicién en el centro comercial Nuestro, dirigida la
profesional en psicologia y trabajo social.

OBSERVACIONES: No hay observaciones

Estrategia Exprésate | Pelao !

Construccion de un escenario tipo Capsula con medndas 300x200x200 para que los jévenes entren a
contarnos que los estresa ?

Qué les preocupa

Qué te hace feliz 7

Qué te hace dar ira ?

A cada una de estas emociones les daremos luego una respuesta con un especialista

El material sera usado para redes sociales. Esta estrategia seré lievada a los co!ogios

% CUMPLIMIENTO

Acmnnmes .

100,00%

g. ontratista hizo el desarrol!o de Ia actvidad” expr%ate pelao" presemando Un escenano upo capsula d|seﬂado con
laimagen de la campafia, con la presencia del profesional de Psicologia, desarrollando la estrategia. Anexa informe

con evidencias fotograficas fotograficas y descripcién de la actividad
O RVAC| : Presento jas en el | No 1

Estrategia "Calma para el Alma™

Seran sesiones de meditacion guiadas por un profesional, en espacm abiertos como parques, zonas verdes.
¢ inclusive en un pilanchon.

Para invitar a el equilibrio y balance, de la mente. incluye la particiapacion de un profesional en psicologia

% CUMPLIMIENTO

con expériem:&a en salu‘d mental
o . | ACTIVIDADES

EI contraﬂsta h;zo e# desanono de fa acliwdad "Calma para el alma”, (5 sesmnes) en dnsuntas sesnones en espacnos
pubiicos abiertos, con la presencia del profesional de Psicologia y trabajo social y dirigida por la experta en Terapias y

.podran acercarse a expresarse libremente acerca de temas de salud mental y también podran recibir

atencidn y asesoria por parte de profesionales
- A"'-':,

Yoga, Melissa Cabrales. Anexa informe con evidencias fotograficas fotograficas y descripcion de la actividad, lugares y X
fechas
3 entd evidencias en el IN No 1

Estrategia "Pared de las emociones" Consiste en murales ubicados en lugares estratégicos como Centros
comerciales, parques y colegios, para que las personas se expresen libremente acerca de sus emociones ¥ % CUMPLIMIENTO 100
situaciones que afectan la salud mental. Ef mural sera elaborado en banner con estrucuturas metalicas, con it
medidas 400x200 ancho x altc

trahsta hizo el desarroilo de la Pafed de las emociones actividad (5 sesmnes), actividad que fue desarrollada por

‘esional en psicologia, en disitntas instituciones educativas con participacion de la comunidad estudiantil, Anexa X
informe con evidencias fotograficas fotograficas y descripcién de la actividad, lugares y fechas
|OBSERVACIONES: Presents evidencias en el INFORME No 1
Estrategia “La Cabina de teléfono™: Se ubicara una cabina telefonica disefiada segin la identidad de la

la cual les di i :

campaiia, la cual sera ubicada en distinfos colegios y centros comercial onde los jovenes y nifios % CUMPLIMIENTO 100,

El contratista llevd a cabo 5 sesiones de la cabina telefonica, actividad que fue desarrollada en colegios y centros

tematicas orientadas a la wncnenuzacién y sensibilizacién con tespectn ala importam:iade la salud mental.

WWADES

comerciales, dirigida por el profesional en psicologia, y trabajo social. Anexa informe con evidencias fotograficas X
fotograficas y descripcion de la actividad, lugares y fechas.
OBSERVACIONES: Presento evidencias en el INFORME No 1
E - -
strategia “Se abre el telén” Consiste en un escenario movil donde se presentara una obra de teatro con % CUMPLIMIENTO 100,00%

El contratista desarrolié 5 obras de teatro, en instituciones educativas y espacios publico de distintos municipios del
departamento. Anexa informe con evidencias fotograficas fotograficas y descripcidn de la actividad, lugares y fechas.

Si 0/61/190
CAJA DE COM X SALUD NUEVA EPS 9477960564
SENA X PENSION COLPENSIONES T FECHA PAGO
ICBF - X ARL POSITIVA DICIEMBRE 6/12/2024
NOTA: Es i nsabilidad del supervisor verificar el pago de los par ¥ seguridad social, de acuerdo a lo establecido por ley. En el ¢aso de requerir contractualmente un equipo de trabajo, se
ﬁnsom\ JURIDICA EEpﬂssmr"iﬁfE' LEGAL

Sl ] NO i T ——
APORTE DE CERTIFICADO [ X 1 | FECHA 1 30 DE DICIENBRE
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FORMATO CODIGO:CO-P1-F1

INFORME DE INTERVENTORIA Y/O SUPERVISION FECHA: 28/01/2022

PROCESO DE CONTRATACION PAGINA: 1 de 1

X _
SS-SAN002-2024 I

"[EL DEPARTAMENTO DE CORDOBA, PAGARA AL CONTRATISTA de Ia siguiente forma: a) UN PAGO ANTICIPADO,

o equivalente al 30% del valor del contrato, previo cumplimiento de los requisitos de perfeccionamiento y ejecucion del contrato

|y suscripcién del acta de inicio. b) UN SEGUNDO PAGO equivalente 30% cuando se acredite el cumplimiento del 60% de
|!as actividades, previa certificacion del cumplimiento de las mismas expedido por el supervisor y entrada a almacén de los
|bienes que haya lugar. ¢) UN TERCER PAGO equivalente 30% del valor del contrato cuando se acredite el cumplimiento del
- |90% de las actividades, previa certificacién del cumplimiento de las mismas expedido por el supervisor y entrada almacén de
. |los bienes que haya lugar. d) UN PAGO FINAL, equivalente al 10% del valor del contrato, contra liquidacion, previo
|cumplimiento del 100% del objeto contractual, presentacién de la cuenta de cobro y / o factura, acompafiada del informe de
ejecucion, informe de supervision y certificacién de cumplimiento a entera satisfaccién suscrita por el supervisor del contrato.

$ 1.066.167.717,50

$319.850.315,25

$ 639.700.631

$106.616.771,75




FORMATO CODIGO:CO-P1-F1
INFORME DE INTERVENTORIA Y/O SUPERVISION FECHA: 28/01/2022
PROCESO DE CONTRATACION PAGINA: 1de 1
TRESCIENTOS DIECINUEVE MILLONES OCHOCIENTOS CINCUENTA MIL TRESCIENTOS VE PESOS CON
VEINTICINCO CENTAVOS $106.616.771,75
$0,00
Pago anticipado: # 13595
10000% | 30,00%
OBSERVACION:
Factura/ c“:f' te Cabro Descuentos ( Detalie/V. Valor Pagado
30% 2711/2023 $_ 319.850315 z EICA, RETEIVA Y RETEFUENTH § 20597.646 | § 299.252.669
e it “mmpmw 130%en]  cnTRAMITE | $  639.700.631 - - 2 E
informe parcial 2 - 30% EN TRAMITE §_ 319.850.315 = - - -
Pago Final 10% EN TRAMITE § _ 106.616.771 = - - -
Cumpli de los aspectos ambientales de acuerdo al objeto contractual (S| APLICA)
MARQUE CON UNA (X) LA FORMA DE PRES DE LI QUE HACEN P INTEGRAL DEL
INFORME
INFORME FISICO__|_MAGNETICO FOTOS SECOP 1l OTRO, CUAL?
ARCHIVOS FISICOS Y MAGNETICOS X X X MEMORIA USB
Marcar con una
X
X
X
X
ERV. S:
NOMBRE DEL SUPERVISOR: LILIANA ANDRADE DURANGO |
CARGO: PROFESIONAL ESPECIALIZADO I
R 19fana Ddim

FECHA DE INFORME:

3011272024

™




