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TERCER INFORME DE EJECUCION

CONVENIO INTERADMINISTRATIVO
No. CD-SEGD- CONVINT-005 DE 2024

1 INFORMACION GENERAL DEL CONVENIO

CONTRATISTA: CORPORACION TURISMO CARTAGENA DE INDIAS

IDENTIFICACION: NIT. 806.010.043-3

FECHA DE ACTA DE INCIO DE

CONTRATO O CONVENIO: 6 junio 2024.
N° DEL CONTRATO/CONVENIO: CD-SEGD-CONVINT-005-2024
CLASE DE ACTO: CONVENIO INTERADMINISTRATIVO

AUNAR ESFUERZOS ENTRE LA ALCALDIA MAYOR DE
CARTAGENA Y LA CORPORACION TURISMO

OBJETO Y ALCANCE DEL CARTAGENA DE INDIAS PARA LA EJECUCION Y
CONTRATO: DESARROLLO DE LAS ACCIONES DE PROMOCION
NACIONAL E INTERNACIONAL, CONECTIVIDAD Y
TURISMO RESPONSABLE EN LA CIUDAD DE CARTAGENA.

Aporte del Distrito: $ 5,869,000,000,00 en efectivo

Aporte del Distrito Otrosi No. 1: $1,400,000,000 en efectivo
VALOR DEL CONTRATO:

Aporte de la Corporacion: $159,404,859,00 en especie

Aporte de la Corporaciéon Otrosi No. 1: $36,700,820 en

especie
PLAZO: Hasta el 31 de diciembre de 2024.
POLIZAS DEL CONTRATO: 3934221-0 31 DE MAYO DE 2024
157
CERTIFICADO DISPONIBILIDAD 158 17 DE
MAYO DE 308 26 Azcgzasm
PRESUPUESTAL: 159 2024
160
1770
1772 31 DE
REGISTRO PRESUPUESTAL: MAYO DE 2774 26 ';(OESFO
1773 2024
1774

Pagina 4 de 165



TERCER INFORME
DE EJECUCION

CONVENIO INTERADMINISTRATIVO
No. CD-SEGD- CONVINT-005 DE 2024



TERCER INFORME DE EJECUCION

CONVENIO INTERADMINISTRATIVO
No. CD-SEGD- CONVINT-005 DE 2024

2 CRONOGRAMA DE TRABAJO

| |

Basados en el cronograma de frabajo presentado en la propuesta enviada a Secretaria General de la que
se produjo el presente convenio, y teniendo en cuenta la fecha de perfeccionamiento del mismo y de
acuerdo al gjuste presentado en el segundo informe de ejecucién, a continuacién, se presenta cronograma:

Actividades JUN#*

a) Acciones de promocion de destino

. Participacién en ferias especializadas
. Caravanas

. Workshops

. Misiones comerciales

. Plan de promocién aerolineas.

. Plan de promocién en OTAS.

7. Posicionamiento del destino a través
de eventos en segmentos priorizados
(Cultural/Deportivo)

8. Posicionamiento del destino a través
del segmento de cruceros.

9. Plan de medios digitales
10. Presstrip

o~ O AN~

b) Disefno y produccion de

1. Disefo y produccién de material

2. Capsulas
3. Promociéon de Cartagena a través de
eventos corporativos: PIT Movil.

c) Acciones de promocion en el mo
1. Temporadas
2. Conmemoraciones

d) Diseno conceptual y metodoldgico de narrativa Gnica de deshno anzqmlento Y posmonamlento

1. Diagnostico
2. Fase 1. Diseno

3. Fase 2. Campana expectativa vy
Posicionamiento

e) Fortalecimiento de
1. Evento de promociéon de los
productos/ servicios de Cartagena para
su comercializacion.
2. Captacion de evento internacional de
la industria turistica.

f) Promocién fortal
1. Promocién y fortalecimiento de
Cartagena de Indias como destino
turistico étnico y cultural enfocado en
prestadores de servicio turistico de base
comunitaria.

B Fase de planeacién B Fase

JUL AGO

local, nacional e internacional

SEP OocCT NOV DIC

material promocional de destino

rco de iemporcdas yc nmemoramones de cwdad

g

de Ejecucion

Cartagena como destino de eventos.

iento del turismo comunitario.

dilks
—

B Fase Evaluacion
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3 INFORME DE GESTION - AVANCE TECNICO Y

FINANCIERO

De acuerdo a la cldusula 6 FORMA DE DESEMBOLSO, el presente informe corresponde a tercer
desembolso del 30% del valor total de los aportes del convenio cuya fecha de corte es del 31
agosto al 31 de octubre 2024.

o~ U A WN —

A

. Participacién en ferias especializadas
. Caravanas

. Workshops

. Misiones comerciales

. Plan de promocién aerolineas.

. Plan de promocidén en OTAS.
7.
de eventos en segmentos priorizados
(Cultural/Deportivo)

8.
del segmento de cruceros.
9.

10. Presstrip

3.1 ACCIONES DE PROMOCION DE DESTINO LOCAL, NACIONAL
E INTERNACIONAL

Para dar cumplimiento a las metas indicadas en el programa de PROMOCION
TURISTICA, del Plan de Desarrollo “Cartagena ciudad de derechos 2024-2027", se
formuld un plan de frabajo que incluye acciones de mercadeo tradicionales y no
tradicionales que potencien las fortalezas del destino, e impulse la participaciéon
de Cartagena en nuevos mercados.

Asi, se desarrolla una estrategia que incluye participacion en ferias, workshops,
caravanas, y llegada a clientes a través de pdgina web, redes sociales vy
plataformas digitales de productos y servicios que funcionan como vitrina de la
ciudad y consolidan el posicionamiento como destino de turismo por excelencia
en Colombia.

A continuacién se detallan las acciones de promocién adelantadas segin la
etapa prevista en el cronograma de actividades.

Actividades

a) Acciones de promocion de destino

Posicionamiento del destino a través

Posicionamiento del destino a través

Plan de medios digitales

continuacién, un resumen de la linea ACCIONES DE PROMOCION DE DESTINO LOCAL,

NACIONAL E INTERNACIONAL, para mejor entendimiento de las actividades planeadas y su
ejecucion:
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‘.‘
i RENN 1) (TR

PRESUPUESTO LINEA DE VALOR NETO CRONOGRAMA

ACTIVIDADES

2024

VALOR NETO

TRABJO

DISCRIMINADO

ACTIVIDAD

EJECUCION

DESCRIPCION

Acciones de
promocion de destino
local, nacional e
internacional

$
1,618,000,000

$
1,498,753,400

Participacidn, tiquetes,

S 16,416,000 | Seatrade 11-12 Sep L e
alojamiento, viaticos.
| i Stand.
s 10,687,602 | Colombia 12-14 Sep : —
Travel Expo Tiquetes, viaticos.
S 11,550,000 |FitArgentina | 28Sep—10ct | 2riciacion, tiquetes,
Ferias alojamiento, viaticos.
Partici ion, ti t
$ 14,430,000 | FCCA 18-22 Sep articipacion, Hquetes,
alojamiento, viaticos.
$ 21,000,000 | USTOA 9-13 Dic Participacion, tiquetes,
alojamiento, viaticos.
Medellin: 3 sep
Cali:4 sep Tiquetes, alojamiento,
Bogota: 5 sep viticos.
Caravanas S 199,714,152 | Caravanas Chile: 12 sep
México: 17 sep
Perd: 10 Oct
Ecuador: 13-14 | logistica
nov.
$ 8,948,460 | Workshop USA 30-31 Oct Participacion, tiquetes,
alojamiento, vidticos.
Workshop
Worksh Participacion, ti
§ 15788919 | o enoP 2223 0ct articipacion, tiguetes,
Europa alojamiento, viaticos.
Misiones $ 27,525,000 | Misién Madrid | 28Jun—5Jul | Hduetes alojamiento,
Comerciales vidticos.
$ 16,345,000 | Mision 18 Sep Tiquetes, Alojamiento
Plan Aeroméxico
promocién Plan de
Aerolineas S 135,000,000 | promocién Diciembre Aeroméxico
aerolineas
S 238,000,000 Paut'a. . Diciembre Despegar
Publicitaria
OTAS Pauta
S 180,000,000 Publicitaria Diciembre Tripadvisor
Evento de
Posicionamie $ 200,000,000 |Sesmento 29-30 Jun Exposicion de marca
nto del Turismo
destino: Cultural
E t
e V:;notsr;e Activacion Primera y segunda
gturismo S 38,900,000 | Fiestas de la semana de Produccion y logistica
independencia Noviembre
Cultural.
Posicionamie
nto del Evento de
destino: S 300,000,000 segfnento 18 Ago Produccion y Exposicion de
Evento en Turismo marca
segmento de Deportivo
turismo
deportivo.
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PRESUPUESTO LINEA DE VALOR NETO CRONOGRAMA

ACTIVIDADES 2024 VALOR NETO TRABJO DISCRIMINADO ACTIVIDAD EJECUCION DESCRIPCION
Posicionamie
nto del Activacion de
destino en el S 17,800,000 | segmento de Oct - Dic Produccion y logistica
marco de Cruceros
turismo de
cruceros
Plan de Plan de medios
medios S 36,400,000 | ,.". Sep - Dic Plan de medios digital
L digitales
digitales
Presstrip para Segunda semana
Presstrip S 10,248,267 | la promocion X Logistica
) o de Dic
fin de afio
3.1.1 Participacion en ferias especializadas
Actividades JUN* JUL AGO SEP OCT NOV DIC

Acciones de promocion de destino , nacional e intern

Participacion en ferias especializadas
Seatrade (11-12 sep)
Colombia Travel Expo (12-14 sep)
FIT Argentina (28 sep — 1 oct)
FCCA (18-22 sep)
USTOA (9-13 dic)
B Fase de planeacién B Fase de ejecucion B Fase de evaluacion

Etapa de planeacion:

A continuacién se presenta resumen de las ferias relacionadas en el primer y segundo
informe de ejecucion:

FERIA FASE DE | FASE DE | FASE DE
ESPECIALIZADA PLANEACION EJECUCION EVALUACION
USTOA Relacionadaenel | Evento a realizar | Se relaciona en el
primer informe. |en el 9 - 13| Ulfimo informe,
Avance: 100% diciembre 2024. como indica el
cronograma.
SEATRADE Relacionada enel | Evento realizado: | Se relaciona en el
primer informe. | 11-12 septiembre | Ultimo informe,
Avance: 100% 2024. como indica el
Relacionado en el | cronograma.
tercer informe
100%

Pagina 10 de 165



TERCER INFORME DE EJECUCION

CONVENIO INTERADMINISTRATIVO
No. CD-SEGD- CONVINT-005 DE 2024

FERIA FASE DE | FASE DE | FASE DE
ESPECIALIZADA PLANEACION EJECUCION EVALUACION
FCCA Relacionada enel | Evento realizado: | Se relaciona en el
primer informe. | 18 - 22 de | Ultimo informe,
Avance: 100% septiembre 2024. | como indica el
Relacionado en el | cronograma.
tercer informe
100%
COLOMBIA Relacionada enel | Evento a realizar | Se relaciona en el
TRAVEL EXPO segundo informe. | el 12 - 14| Ultimo informe,
Avance: 100% septiembre 2024. | como indica el
Relacionado en el | cronograma.
tercer informe
100%
FIT ARGENTINA Relacionadaenel | Evento a realizar | Se relaciona en el
segundo informe. | el 28 septiembre a | Ultimo informe,
Avance: 100% 1 octubre 2024. | como indica el
Relacionado en el | cronograma.
tercer informe
100%

Total de ferias especializadas planeadas: 5

3.1.1.1 SEATRADE

Etapa de planeacién — 100%

La fase de planeacion de SEATRADE se relaciond en el primer informe,
correspondiente al periodo del 1 junio al 30 de junio 2024.

Presupuesto: $16,416,000 COP.

Etapa de ejecucion —100%

Cartagena de Indias participd en el Seatrade Med 2024, celebrado del 9 al 14 de
septiembre en Mdlaga, Espana, un evento clave en el sector de turismo de cruceros que
reune a los principales actores internacionales de la industria, con quienes a través de citas
y reuniones se abordaron compromisos estratégicas con representantes de destacadas
empresas y organizaciones del sector, las citas se centraron en fortalecer el
posicionamiento de Cartagena como un destino atractivo para el turismo de cruceros,
explorar oportunidades de colaboracién y actualizacidon de informacion, y aprender de
las mejores prdcticas y experiencias internacionales.

La participacién hace parte de la estrategia de promocién de destino, liderada por la
Alcaldia Mayor de Cartagena de Indias y Corporacion Turismo Cartagena de Indias, en
esa misma linea, constituye un importante escenario de articulaciéon y relacionamiento
con destinos portuarios, con miras a lograr tres objetivos:

1- Mantener las lineas de cruceros que llegan a Cartagena.

2- Aumentar el nUmero de recaladas de las mismas.
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3- Afraccién de nuevas lineas de cruceros para la ciudad.

Cartagena de Indias tiene el 97% de la operacion de cruceros de Colombia, de ahi la
importancia de parficipar en este tipo de escenarios de relacionamiento internacional, en
este caso con el mercado europeo, con lineas que operan en el Mar Mediterrdneo, de
las cuales podemos replicar modelos o adaptarlos a las condiciones del Caribe. Se
establecieron relaciones comerciales con SEA CLOUD (Luxury- Ingleterra); Noble
Caledonia (Inglaterra); MSC (ltalia), SAGA (Inglaterra), PlanTours (Alemania), Ponad
(Francia), AIDA (Alemania), Swan Hellenic (ltalia) AMBASSADOR (Inglaterra) y la
Asociacion Internacional de Cruceros, CLIA. Estos espacios para la industria de cruceros
permiten, ademds, construir relaciones cercanas con los ejecutivos de las lineas de
cruceros, generando confiabilidad de elegir el destino para sus operaciones.

Actualmente, las lineas de cruceros de Europa que llegan a Cartagena, estdn: MSC Cruise,
Costa Cruise, TUI Cruise, Virgin Bayages, Viking Ocean Cruise, Hapag Lloyd, Explora Jurney,
P&O Cruise, Norwegin Cruise Line, Fred Olsen Cruises, entre otras.

Ademds, la comision de Cartagena tuvo importantes espacios para compartir
experiencias en estrategias de promocioén, productos y sostenibilidad en materia de
cruceros con el Puerto de Cdadiz, Ministerio de Turismo de Costa Rica, Ministerio de Turismo
de Guatemala y el Ministerio de Turismo de Republica Dominicana. De igual forma, hubo
espacios de citas uno a uno con agencias de viaje mayoristas, medios especializados y
expertos en posicionamiento de turismo de cruceros. Se logré conectar para generar
experiencias de intercambio con el puerto de Cruceros de Rio de Janeiro, Brasil.

A continuacién, se presenta un resumen detallado de balance de las reuniones
mantenidas, destacando los puntos discutidos, las conclusiones alcanzadas y los
compromisos adquiridos, que serdn cruciales para la planificacién y ejecucion de
estrategias destinadas a potenciar el turismo de cruceros en Cartfagena de Indias.

1. Actuadlizacién de Base de Datos para Mailchimp

Actuadlizar la base de datos en Mailchimp conforme a las reuniones recientes,
asegurando que la informacién de contacto y las listas de distribucion estén al dia
para una comunicacion eficaz con los contactos clave del sector captados en estos
espacios.

2. Desarrollo de Productos en Colaboracion con Costa Rica y Panamd

Colaboraciéon en el desarrollo de productos conjuntos con Costa Rica y Panamd, con
el objetivo de ofrecer opciones atractivas a las lineas de cruceros de lujo, con el fin
buscar diversificar la oferta y mejorar la competitividad de Cartagena de Indias en el
mercado de cruceros de lujo y de expedicion.

3. Presencia en Fitur: Pabelldon Cruceros
Se evaluard la presencia de Colombia y Cartagena en la feria Fitur, el cual tiene un
pabelldn especifico para cruceros, se propone a través de una activacion estratégica.

La participacion en este evento es fundamental para fortalecer la visibilidad de
Cartagena como un destino clave en el sector de cruceros.
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4. Newsletter para Ejecutivos de Cruceros

Enviar newsletters dirigidas a ejecutivos de cruceros, enfocadas en destacar los nuevos
productos y ofertas disponibles. Estos boletines deberdn estar orientados a captar la
atencién y generar interés en las opciones propuestas.

5. Conexiones con Empresas de Desarrollo Portuario: Muelle de La Bodeguita

Tener en cuenta desde la mirada del Muelle de la Bodeguita, los enlaces con
empresas de desarrollo portuario para potenciar la infraestructura del Muelle como
puerto de embarque para cruceros y/o embarcaciones de lujo. Esta colaboraciéon es
crucial para mejorar la capacidad de recepcién de cruceros y fortalecer la
infraestructura portuaria.

6. Exploraciéon del Segmento de Cruceros del Rio

Dado que no se tuvo representacion de lineas de cruceros del rio en el evento, se
realizard una busqueda de otros espacios y oportunidades para entender mejor este
segmento y explorar su potencial para Cartagena.

7. Participacion en Ferias Clave

Se identificard y considerard la participacion en ferias importantes que representen un
mercado inferesante para Colombia y Cartagena de Indias. La presencia en estos
eventos es estratégica para captar nuevos negocios y fortalecer la posicion de
Cartagena en el mercado de cruceros.

COLOMBIA
(col
THE C(?UNTRYOF BEAUTY

Cr.sseMed -

_ f‘ -

N O

COLOMBIA )
] ‘U THE COUNTRY OF BEAUTY
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Etapa de evaluacion -0%

De acuerdo al cronograma de trabajo, la etapa de evaluacion se presentard en el cuarto
y Ulfimo informe.

3.1.1.2 COLOMBIA TRAVEL EXPO

Etapa de planeacion — 100%

La fase de planeacion de COLOMBIA TRAVEL EXPO se relaciond en el segundo
informe, correspondiente al periodo del 1 julio al 30 de agosto 2024.

Presupuesto stand, tiquetes y vidticos: $10,687,602 COP.

Proceso contractual stand: Contrato para la prestacion de servicios de diseno,
produccion, montaje y desmontaje del stand de Cartagena de Indias para el
evento Colombia Travel Expo 2024 en la Ciudad de Medellin con BIG APPLE
PRODUCTIONS GROUPS S.A.S.

Etapa de ejecucion —100%

1. Coordinacion y puesta en marcha: En esta edicién de 2024 la ciudad de
Cartagena de Indias participd de la siguiente manera:

» En la muestra comercial con un stand de 12 m? ambientado con
espacios y elementos representativos de la ciudad convirtiéndose
en un espacio para que los visitantes durante los 3 dias del evento
pudiesen llevarse un recuerdo tomdndose una fotografia en el
stand. Nuestra participacién fue fundamental en esta muestra
dado que nos permitié seguir promocionando y posicionando a
Cartagena de Indias como un destino referente para el turismo en
Colombia, reafirmando nuestro compromiso de atraer y cautivar a
turistas nacionales e infernacionales.

» En larueda de negocios se realizaron encuentros uno a uno con
mds de 15 profesionales de la industria, tanto nacionales como
internacionales. Esta interaccion reafimé la preferencia de
Cartagena de Indias como un destino privilegiado para el turismo
en Colombia.

Balance General

La participacion de Cartagena de Indias en la 7ma edicién de Colombia Travel
Expo 2024 fue positiva. Durante esta jornada, se llevd a cabo una muestra
comercial que reunid a las cinco regiones del pais, con mds de 200 stands y la
asistencia de mds de 2,000 visitantes interesados en conocer "Colombia, El Pais de
la Belleza".

Pagina 14 de 165



TERCER INFORME DE EJECUCION

CONVENIO INTERADMINISTRATIVO
No. CD-SEGD- CONVINT-005 DE 2024

El stand de Cartagena recibié mdas de 300 visitas, con un enfoque en la atencion
a consultas sobre experiencias de destino. Se brindd informacidn sobre importantes
iniciativas en turismo, incluyendo:

» Turismo Deportivo

» Turismo Religioso

» Fiestas de la Independencia del 11 de noviembre
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¥ PO

AANAAIINOD
Culivasa s

e Estrategia de Comunicacion Digital:

o cotelcoctg y 2 personas mas
Medellin Antioquia Colombia

o cotelcoctg iColombia Travel Expo ya inicié!

Cotelco Capitulo Cartagena y Bolivar, en compafiia de la
Corporacién de Turismo de Cartagena de Indias, estuvimos
presentes en el acto de instalacion y apertura de Colombia Travel
Expo en Medellin en su version #7.

Nuestro presidente Ejecutivo Nacional, José Andrés Duarte, de la
mano de la Directora Ejecutiva del Capitulo Antioquia,
Viceministerio de Turismo, Alcaldia de Medellin y Gobernacién
de Antioquia, dieron la bienvenida 2 este importante evento en
el que todas las regiones del pais hacen presencia mostrando sus
ofertas turisticas y hoteleras.

Colombia Travel Expo, donde los negocios encuentran su destino

elexp: cotelcoctg #cotelc

@ mrtoeve o

Qv A

BB Les gusta a corpoturismoctg y 138 personas més
12 de septiembre

Enlace de la publicacién:
https://www.instagram.com/p/C_01CeGuQxe/2img_index=1.

corpoturismoctg

corpoturismoctg jCartagena de Indias presente en Colombia
Travel Expo!

Durante estos tres dias de feria, estaremos promocionando el
destino Cartagena de Indias en el marco del #ElPaisDeLaBelleza,
lema de la versién 2024 que tiene como objetivo mostrar la
mejor oferta turistica de Colombia.

Colombia Travel Expo es el mayor escenario de relacionamiento,
considerado una plataforma comercial especializada en producto
turistico colombiano donde se propicia el entorno de negocio
dindmico e innovador.

Editado - 3 sem

m marlyabreo @ @ v}

3sem Responder

Qv Al

@B Les gusta a mjtamara y 96 personas més
12 de septiembre

© Adiade un comentario...

Enlace de la Publicacion:
https://www.instagram.com/p/C_1gW16ASiw/eimg_index=1.
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corpoturismoctg

corpoturismoctg Segundo dia de Colombia Travel Expo .

Continuamos promocionando el destino Cartagena de Indias en
esta feria comercial especializada en producto turistico
colombiano, plataforma donde los destinos nacionales muestran
toda su oferta turistica.

Durante estos dos dias, el stand de Cartagena ha sido visitado
por més de 150 profesionales del turismo, interesados en
conocer las experiencias del destino, oferta de alojamiento,
agencias de viajes y operadores locales.

Colombia Travel Expo, donde los negocios encuentran su
destinos 2L

024 #Cartag

3sem

Ql marlyabreo @ @ @ © ¥

3sem  Responder

0 021 Excelente j ©
#cartagenadeindias @

4 QV A

@D Les gusta a mj.tamara y 54 personas més
13 de septiembre

© Afade un comentario..

Enlace de la publicacién:
https://www.instagram.com/p/C_385b_g3t7/2img_index=1

-~ corpoturismoctg y 2 personas mas
Audio original

corpoturismoctg jColombia Travel Expo 2024: Un éxito total para
Cartagena de Indias!

Después de tres dias de feria, cerramos nuestra participacion en
Colombia Travel Expo, el evento més importante del sector
turistico colombiano, donde pre i con orgullo
nuestro destino.

Més de 300 profesionales del turismo visitaron nuestro stand,
descubriendo las experiencias Gnicas que ofrece Cartagena de
Indias, conociendo la oferta de alojamiento hasta las opciones de
agencias de viajes y operadores locales.

Gracias a Colombia Travel Expo por ser una plataforma que
genera nuevas alianzas comerciales y el espacio donde los
negocios encuentran su destino. X
#ColombiaTravelExpo2024 #CartagenaDelndias #Turismo
3sem

&b marlyabreo @ @ @ excelente o
3sem Responder

- R
m Les gusta a mj.tamara y 86 personas mas
16 de septiembre

© Anade un comentario...
Enlace de la publicacién: https://www.instagram.com/p/C__-124gxGw/.

Como evidencia complementaria de la participacién en el evento, en el siguiente
enlace se puede acceder a la galeria audiovisual: Colombia Travel Expo 2024.

Etapa de evaluacién- 0%

De acuerdo al cronograma de trabajo, la etapa de evaluacion se presentard en
el cuarto y Gltimo informe.
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3.1.1.3 FCCA
Etapa de planeacion — 100%

La fase de planeacién de FCCA se relaciond en el primer informe, correspondiente al
periodo del 6 de junio a 30 de junio 2024.

Presupuesto Participacion, tiquetes, alojamiento vy vidticos: $14,430,000 COP.

Etapa de ejecucién — 100%

La conferencia de la FCCA reunid a representantes de las lineas de cruceros, destinos,
asociaciones y operadores internacionales para la generacion de oportunidades y
desarrollar estrategias de tfrabajo conjunto para el beneficio de la industria de cruceros en
el Caribe.

Este espacio, disenado para puertos y destinos; agencias de cruceros y furismo;
operadores turisticos; atracciones; proveedores y agentes maritimos, tuvo como finalidad
fomentar una mejor comprension del funcionamiento interno de la industria de cruceros y
ayuda a los asistentes a mejorar su negocio de turismo de cruceros. A través de un foro
especializado que combina reuniones y talleres con funciones sociales, los asistentes
tuvieron la oportunidad Unica de desarrollar relaciones, promover productos y aprender
de aproximadamente 100 ejecutivos de lineas miembros de la FCCA, para el caso de
Cartagena realizamos mds de 11 reuniones con las importantes lineas de cruceros que
llegan a la ciudad.

Igualmente, durante la participacién en la FCCA (Florida Caribe Cruise Asociation) se
realizé la presentacion del Estudio del impacto econdmico de la industria de cruceros en
el caribe, ya disponible en la pdgina de BREA.
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Etapa de evaluacion- 0%

De acuerdo al cronograma de trabajo, la etapa de evaluacion se presentard en el cuarto
y Ulfimo informe.

3.1.1.4 FIT Argentina
Etapa de planeacién — 100%

La fase de planeacion de FCCA se relaciond en el segundo informe, correspondiente al
periodo del 1 julio a 30 agosto 2024.

Presupuesto Participacion, tiquetes, alojamiento y vidticos: $11,550,000 COP.

Etapa de ejecucion — 100%

La ediciéon de FIT Argentina 2024 tuvo balance muy positivo para Cartagena de Indias.
Este evento de cuatro dias conté con una muestra comercial de mds de 1,700 expositores
y afrajo a mds de 120,000 visitantes interesados en explorar los destinos de Latinoamérica.

Participacion Colombia: En esta edicion, Colombia estuvo representada por una
delegacion de 26 empresarios, de los cuales 16 eran de Cartagena de Indias, siendo esta
la ciudad con la mayor participacion en el encuentro.

Representacion de Cartagena de Indias: Cartagena de Indias, representada por la
Alcaldia Mayor de Cartagena de Indias y Corpoturismo, presentd a los visitantes y
profesionales de la industria las Ultimas novedades en materia de turismo.
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Durante la feria, la participacion de Cartagena de Indias se desarrolld en dos
momentos clave:

Jornada dirigida al publico final: Se atendieron mds de 100 visitas, ratificando la
preferencia del mercado argentino por Cartagena de Indias como destino turistico
en Colombia, especialmente para viajes entre diciembre y marzo.

Jornada dirigida al publico profesional: Se llevaron a cabo mds de 30 encuentros
uno a uno con profesionales de la industria que venden el destino y buscan seguir
potencidndolo.

Eventos como FIT Argentina son altamente productivos, ya que se traducen en
nuevas oportunidades para los empresarios y el sector turistico en general, ademds
de proporcionar mayor visibilidad a destinos con vocacion turistica como Cartagena
de Indias.

e FEstrategia de Comunicacion Digital:
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PR

AANAAIIND
Culwasa v sons

corpoturismoctg

corpoturismoctg Cartagena de Indias presente en FIT Argentina
a», el escenario de turismo més relevante de Latinoamérica para
establecer alianzas estratégicas con profesionales de la industria
Un espacio de relacionamiento muy importante para el sector
turismo.

Participando activamente en la feria, destacamos la gran riqueza
cultural, patrimonial, ancestral y caribe de nuestra ciudad heroica
haciéndola un destino multiexperiencial. Nuestro objetivo es
posicionar a Cartagena de Indias como un destino lider en
América Latina.

Argentina se ubica en el top 10 en emision de viajeros hacia el
Cartagena de Indias, cuyos principales intereses van relacionados
con experiencias de sol/playa y cultura e historia

Invitamos  todos a descubrir Cartagena de Indias, destino
turistico lider de Colombiaco.

#ElPaisDelaBelleza,

{. daisydelahoz63 @ @ o

1Megusta Responder

Qv R

@BAD Les gusta a mjtamara y 100 personas més

corpoturismoctg
Audio original

corpoturismoctg En el marco de FIT Argentinaar estamos
llevando al publico argentino, interesado en visitar y conocer
Colombiaco, las novedades en turismo y eventos de ciudad que
tiene #CartagenaDelndias , una oportunidad perfecta para
explorar este destino multifacético.

Este evento, considerado el més relevante en Latinoamérica,
cuenta con las herramientas para establecer alianzas estratégicas
y relacionamiento muy importante para el sector turismo. El
mercado argentino reconoce a nuestra ciudad como el destino
ideal en Colombia para disfrutar de su oferta en turismo.

Desde Corpoturismo ratificamos el compromiso de continuar
promocionando Cartagena de Indias a nivel internacional, para
posicionarla como destino lider en la region.

#FITAméricalatina #CartagenaDelndias #Turismo #Colombia
#DestinoTuristico

Editado - 4 sem
@ planescartagena © ¢ V]
= 4sem Responder
. .
m Les gusta a mj.tamara y 48 personas mas

29 de septiembre

© Afade un comentario...

Enlace de la publicacion: https://www.instagram.com/reel/DAhCz-
0SCPX/?utm source=ig web copy link&igsh=MzRIODBINWFIZA==.
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corpoturismoctg
Audio original

corpoturismoctg Balance positivo para Cartagena en FIT
Argentina 2024, fue una jornada de cuatros dias que conté con la
participacién de més de 1.700 expositores y mas de 125mil
visitantes interesados en los destinos de Latinoamérica. 4 ar

Cartagena Indias participé con una delegacién de 16
empresarios, siendo el destino con la mayor participacién en esta
edicion.

Durante la feria le presentamos a los visitantes y profesionales de
la industria las novedades del destino en materia de turismo y
agenda de eventos de ciudad.

V)

a marybuelvas @ @ @ o
3sem 1Megusta Responder

Q! marlyabreo @ @ @ (v}

3sem 1Megusta Responder

Qv W

a“& Les gusta a mj.tamara y 44 personas mas

2 de octubre

@ Anade un comentario...

Enlace de la publicacién:
https://www.instagram.com/reel/DAoeO5YyamK/?utm_source=ig web_copy link&igsh=MzRIODBINWFIZA

/) corpoturismoctg

’) corpoturismoctg Sostuvimos encuentro con Visit Buenos Aires,
organismo oficial de marketing turistico internacional de la
ciudad de Buenos Aires, con el objetivo de coordinar sinergias
que permitan fortalecer la promocién de Cartagena de Indias
ante el mercado Argentino.

© Alianzas estratégicas para maximizar las del
turismo internacional hacia Cartagena de Indias son
fundamentales dentro de las acciones lideradas por
Corpoturismo.

Qv A

@D Les gusta a mj.tamara y 43 personas més

® :

Enlace de la publicacién:_https://www.instagram.com/p/DAjiu2WSHx0/?img_index=1
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Cuivasa puis

Cartagena de Indias: No podemos quedarnos en la premisa de que un destino se vende solo

Cartagena de Indias: "No podemos
quedarnos en la premisa de que un
destino se vende solo"

Cartagena redobla su apuesta por la promocién nacional e internacional,
estrategia con la que busca ratificar su posicién como destino insignia de
Colombia.

e Cartagena de Indias recorre Latinoameérica con grandes oportunidades de
negocio

VUELA A ESPANA

AL MEJOR PRECIO

EVi EVi

AMERICA
LATINA

LADEV: Vi VAANDO
INFC o s e

VIAJANDO

LAWVnE

e DE
m .'lAD —

ey v PRE-VENEA

YA ESTA

*

ENCUENTRA
LOS TESOROS DEL

CARIBE

En el marco de nuestra participacion, LADEVI — el medio especializado en turismo realizé una
entrevista cuyos temas estuvieron enfocados en: balance participacién FIT Argenting,
estrategia de marketing para Cartagena de Indias, novedades en materia de oferta vy
experiencia del destino, proyecto marca ciudad de destino, entre ofros temas. Para acceder
a la nota completa, se puede redlizar por medio del siguiente enlace:
https://colombia.ladevi.info/cartagena/cartagena-indias-no-podemos-quedarnos-la-
premisa-que-un-destino-se-vende-solo-n74147 .

X) LADEW:

o

VIUANG - LADE)

Como evidencia complementaria de la participacién en el evento, en el siguiente enlace se
puede acceder a la galeria audiovisual: FIT Argentina 2024.

Etapa de evaluacion- 0%

De acuerdo al cronograma de trabajo, la etapa de evaluacion se presentard en
el cuarto y Gltimo informe.
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Resumen ejecucion técnica:

Cuvsa s

PORCENTAJE DE PARTICIPACION / FASE FASE DE PLANEACION | FASE DE EJECUCION | FASE DE EVALUACION | TOTAL
% PARTICIPACION 40% 50% 10% 100%
Acciones de promocién de destino local, nacional e internacional
Seatrade 100% 100% 0% 90%
Colombia Travel
Participacion en Expo 100% 100% 0% 90%
ferias Fit Argentina 100% 100% 0% 90%
especializadas
FCCA 100% 100% 0% 90%
USTOA 100% 0% 0% 40%
PROMEDIO EJECUCION ACTIVIDADES — PARTICIPACION EN FERIAS ESPECIALIZADAS 80%
Resumen ejecucion financiera:
EJECUCION | EJECUCION
LINEA EJECUCION FINANCIERA | FINANCIER
DE S'Qéimﬁl% ACTIVIDA | FINANCIERA 6 | A1JULOA | A31AGO PEEN;’C"ERNT CONTRATO/DOCUMENT C:g:ﬁ?:é o
TRABJ o D JUN - 30 JUN 30 DE A 31 OCT EJECUTAR O SOPORTE s
(o] 2024 AGOSTO 2024
2024
Justificacion adquisicion por Seatrade 1
$16,416,000 Sedtiade 512,420,235 S0 $3,995,458 5307 medio de Tarjeta de crédito. Seatrade 3
Colombia Stand: 50 58,745,570 % BIG APPLE PRODUCTIONS Big Apple
$10,687,602 Travel Expo $0 GROUPSS.A.S Travel Efiest
Tiquetes y vidticos: %0 1,042,032 Justificacion adquisicion por ~favel tTiestxpo
S0 e medio de Tarjeta de crédito
Fertas A 30 $4,087,594 | $7,462,042 $364 Justificacién adquisicién por | CL-ArEentina 2
$11,550,000 Argentina medio de Tarjeta de crédito. Fit Argentina 3
FCCA 1
FCCA $6,463,943 $3,628,400 $4,336,150 $1,507 Justificacién adquisicién por FCCA?2
$14,430,000 medio de Tarjeta de crédito. FCCA3
$10,327,84 S
USTOA $10,672,152 S0 S0 e Justificacién adquisicién por USTOA 1
$21,000,000 8 medio de Tarjeta de crédito.

Link Soportes participacion ferias:

https://drive.google.com/drive/folders/1bgx2 rdQhKxZS-ZoMIIU-dIT7/M48vus2usp=drive link
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3.1.2 Caravanas
Actividades JUN* JuL AGO SEP OCT | NOV DIC

a) Acciones de promocion de destino

Caravanas
Medellin: 3 sep
Cali:4 sep
Bogotd: 5 sep
Chile: 12 sep
México: 17 sep

Pery: 10 oct
Ecuador: 13-14 nov. .
B Fase de planeacion B Fase de ejecucion W Fase de evaluacion

Etapa de planeacién — 100%

La fase de planeacién de las caravanas se relaciond en el primer informe,
correspondiente al periodo del 6 junio al 30 de junio 2024.

Presupuesto para caravanas: $199,714,152 COP.

Proceso contractual: Contrato de prestacidon de servicios para la realizacion de
actividades promocionales (Workshops) exclusivas de Cartagena de Indias como
Destino de Turismo. Contratista: BUREU COMUNICACIONES S.AS. 1

Etapa de ejecucion —86%

Campana de divulgacion: A través de las ediciones digitales e impresa se ha publicado
nota de prensa con el propdsito de divulgar ante los profesionales de la industria del
turismo sobre la caravana, asi como el arte promocional invitando a descubrir Cartagena
de Indiacs que a la vez general “Call fo Acfion” al portal web
www.cartagenadeindias.travel.

« Nofta de prensa en el portal ladeviinfo Colombia promocionando la

caravana Nacional en Medellin, Cali y Bogotd.
https://colombia.ladevi.info/carfagena/descubre-cartagena-indias-su-caravana-colombia-
n716792utm_source=newsletter&utm_medium=email&utm_campaign=enews_col

I Nota aclaratoria: El valor del contrato es superior al presupuesto de la actividad de caravanas, teniendo en cuenta que
contempla actividades adicionales que son asumidas por recursos propios.
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Cuivasa puis

LA AGENCIA
DE VIAJES
® m ¥ oniteRsa, TICKET MAS FLEXIBLE i

INICIO > ACTUALIDAD > CARTAGENA

in

- Descubre Cartagena de Indias en su
caravana por Colombia

Agencias de viajes de Bogota, Medellin y Cali, preparense para conocer las
novedades que Cartagena de Indias tiene para sus clientes.

e Cartagena se transforma para recuperar su brillo y esplendor

VUELA A ESPARA V) \c )
" AL MEJOR PRECIO y

- -

Notas de prensa de las caravanas nacionales por cada destino identificado:

™™ Noficias para profesionales de turismo de Colombia ‘LADEV' Lunes 2 SEP24 - Ao 21-Ed. 3598 [
C v 'f. <

0

~ FlyingBlue <
Status Match

Dolar hoy 2 de septiembre de 2024

Conozca la tasa representativa del mercado (TRM) del délar
para hoy 2 de septiembre de 2024.

Continuar leyendo en www.ladevi.info

Nl Gran invitacion! Descubre Cartagena de

icoholl Indias en su paso por Cali Promo ulvojs
vive P -
mgmmos Agencias de viajes de Cali preparense para conocer las 145 USD por ol afio
[QelVcelel= I novedades que Cartagena de Indias tiene para sus clientes. MOK
enel Nos vemos el miércoles 4 de septiembre de 2024 en el Hotel
Sonesta Cali de 8:30 a 11 a.m.
EoryITyen Inscribete aqui G'IU' RO Uiﬂ ;

Pagina 26 de 165



TERCER INFORME DE EJECUCION

CONVENIO INTERADMINISTRATIVO
No. CD-SEGD- CONVINT-005 DE 2024

™ Noficias para profesionales de turismo de Colombia 'LADEV' Miércoles 4 SEP24 - Afio 21-Ed. 3.601 [ ]

Flyingblue : - FlyingBlue
s Status Match

Dolar hoy 4 de septiembre de 2024

Conozca la tasa representativa del mercado (TRM) del dolar
para hoy 4 de septiembre de 2024.

Continuar leyendo en www./adevi.info

iReserva un crucero v “Dienep (RUISE LINE
de Disney desde " ., e
Fort Lauderdale! || q el

dEstds listo
pfi;:f's“.éé‘s? jGran invitacion! Hoy Cartagena llega a Cali
unic e
con sus novedades Promo Moo
Agencias de viajes de Cali preparense para conocer las 145 USD por ol afio

novedades que Cartagena de Indias tiene para sus clientes. MOK
iAfliatel Nos vemos hoy, 4 de septiembre de 2024, en el Hotel
1 i
R  Sonesta Cali, de 8:30 a 11 a.m.

 rrra] Continuar leyendo en www./adevi.info GTI—IDm
Noticias para profesionales de turismo de Colombia 'LADEVI Jueves 5 SEP24 - Afio 21 - ED. 3.602 [

e s S Aplique ahora Flyingblue

Disfrute los beneficios de ser miembro Flying Biue Elite.

Délar hoy 5 de septiembre de 2024 X

e
Conozca la tasa representativa del mercado (TRM) del dolar T &
para hoy 5 de septiembre de 2024.

Continuar leyendo en www./adevi.info

iReserva un crucero
de Disney desde

Doy RUISE LINE

Nl Gran invitacion! Hoy Cartagena finaliza su

Fort Lauderdale!

e’:,g%gé{ﬁs caravana en Bogota Promo ol
mgmemos Agencias de viajes de Bogota preparense para conocer las 145 USD por ol ofio
(QelVclelell= I novedades que Cartagena de Indias tiene para sus clientes. MOK
enel Nos vemos hoy, 5 de septiembre de 2024, en el Hotel
DoubleTree by Hilton, de 8:30 a 11 a.m.
[Fiiiton] Continuar leyendo en www./adevi.info G'URQM

Ladevi.info Chile: Banner con imagen de destino y “call to action” al portal web
www.cartagenadeindias.fravel invitando al publico profesional y final de Chile a explorar las
maravillas y novedades en materia de turismo de la ciudad:
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LA AGENCIA Siguenos
DE VIAJES

S SHILE

MEDIDA

Brasil apuesta fuerte porel  JetSMART: cierra sus
SAF: financiara su vuelos de temporada entre
produccion Santiago y Curitiba

_ DESCUBRE
CARTAGENA
~DE INDIAS - .iui

LA JOYA DEL CARIBE

Fiestas Patrias: agencias Italia prepara tasas wo caRmhatiABE OIS TAYEL

adelantan alto volumen de turisticas historicas: mas
emisivo cantidad y mas caras

A mARTE a0 B WA

Ladevi.info México: Banner con imagen de destino y “call to action” al portal web
www.cartagenadeindias.travel invitando al publico profesional y final de México a explorar las
maravillas y novedades en materia de turismo de la ciudad:

=l LA AGENCIA Siguenos  Q
p— DE VlAJES

v,‘ﬁ\"""exla = LOTIENETODO... |55

~wyoperadora  wyconsolidador “wpcorporate “Yibitrip

MEXICO

DESCUBRE P

CARTAGENA
- DE INDIAS - .imﬁ,

LA JOVA DEL CARISE

Ll '*J
AIFA publica tarifa de Islas Marias: $ 69 millones e
pensién mensual de para el "Alcatraz de México" WA CARTAGENADEINDIAS TRAVEL
estacionamiento

A través de la empresa Turistica Integral Islas

ELAIEA mishling in
comj Y
icud HYAT

VW

Arte promocional de la caravana de Cartagena de Indias en México a través de la edicion digital
de La Agencia de Vigjes Print - Digital 1ra Sepfiembre México - EPTUR:
https://issuu.com/ladevi.argentina/docs/mex 44 7138344f00e00a
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Manual MICE y Bodas:
herramienta de ventas ;
para el anoderegresoalos '}
nimeros de prepandemia
Salld el Manual MICE y Bodas 2024, o
herramienta esenclal para potenclar las

ventas en este segmento, con informacién
sobre el mercado, tendenclas y novedades,

DESCUBRE

CARTAGENA
« DE INDIAS »

LA JOYA DEL CARIBE

{PREPARATE para conocer las novedades
gue tiene nuestro destino para ofrecerte!

UNA PLATAFORMA,
TODOS LOS TRENES

o toc Turopa

Trenes en LLUL Anorme thempo y clojarmieste c
Ameros y rgretine Turapean Sleapet furopa del Este, Ausria
Negtajen y Turenghe Paives baoe Tolo, E5pona

e f.

fail
Earope

Articulo en la edicion digital “Cartagena de Indias recorre Latinoamérica con grandes
oportunidades de negocio”, compartido via emailing a toda la base de datos de Ladevi, el cual
puede tener acceso aqui: https://colombia.ladevi.info/cartagena/cartagena-indias-recorre-
latinoamerica-grandes-oportunidades-negocio-n72930.

RCD Hotels celebra su 10° Fam Fest Latam con agentes de viajes // Cartagena se promociona en Latinoamérica () D et «

La Agencia de Visjes Latam W' 1994 cunicatrsscoma i comue  Darse dobaja

v o

[ —— g arriar

LADEVI .. N e |

LATAM i [

S |
secemiics W ADEVY Marian 34 S8 -Ano 2 - £2. 150 [

-
f. = SWEETHEART -~ DEAL Paguete de bod,
Sandals. !Iﬁ BN 00 L0S RESORTS swerineart s cosro T

RCD Hotels celebra su 10° Fam Fest Latam en el
flamante AVA Resort Canciin

RCD Hotels celebra |z dédma edicidn de su Fam Fest Latam del 21 =1 24 de
septiembra de 2024, con s=de en &l flamante AVA Resort Canaln, unza
propiedad nusva que tendra su apertura oficizl el 19 de noviembre del
corriente afio.

Continuar leyando an www.adev.info

™ Tasape o —‘_

Cartagena de Indias recorre Latinoamérica con grandes
oportunidades de negocio

Con el apoyo de Ladevi Medios y Soluciones, la Corporacian Turismeo
Cartagena de Indias {Corpoturisma) y |z Alcaldia Mayor de Cartzgenz
llewaron a czbo con éxito |z primerza etapa de | caravana internacionzl de
promocién en lzs capitales de Chile y Mésdco, Mas de 200 profesionales del
;"" "#"'I"" &"n turismo se dieron cita con alrededor de 12 empresarios de la Hersica.

Continuar leyando an www.adev.info
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Cartagena de Indias recorre

, Latinoameérica con grandes
‘ oportunidades de negocio

Con una gran acogida y oportunidades de negocio, 13 empresarios de
Cartagena de Indias finalizaron su recorrido por México y Chile. Pronto

estaran en Ecuador y Perd.

o Exitosa caravana en Colombia 'Descubre Cartagena de Indias': més $

3.500 millones en expectativas de negocios

) TURKISH

AIRLINES

Delegacion participante en la caravana 'Descubre Cartagena de
Indias’ a nivel internacional.

Poyae dedoin
Seveend 5X COSTO

AANAAIIND
Culwasa v sons

Nota de prensa en la edicion digital La Agencia de Viagjes Peru, invitando al publico profesional en
turismo de PerU a Descubrir Cartagena de Indias durante su parada en la ciudad de Lima. Nota

aqui: hitps://issuu.com/ladevi.argentina/docs/per 164?fr=sMmFiOTc3NjM3NzU.

Descubre Cartagena :
de Indias en su
visita a Perd

Agencias de visjes de Li para
conocer las novedades que Cartagena de Ulane Rodrip e
Indias tiene para sus clientes. Floosive &2 Oupoi o)

Fortalacimiento
b .

05t Cartagena-Lims con una
frecuercio dara.*s

CIC Travel nombra a Carlos Revoredo bl ol soiesnd
nuevo director comercial en Per(

1C Trawsiha nembra-

46 Ia gestiée de subgeren-
Cartos Revorado y andrie J o 6 Opsraconss y Comér
Rincoh, CEO de CIC Travel. v i, cumbands smbos fo-
ie3 £n s compale.

ca Tras B pandemia, 02021
V2 G 6 2025 a5t muy car-
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22 badar colisdassmantn demhador.

-

BAHIA PRINCIPE HOTELS
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servada wio per fn parejo
¥ s inveados.

i = sients como un suefio
mamorabia.

Gquipo especializado
Ls firma cuerta con un

- equio humsee excspcional

& RESORTS. Bodas sonadas
en enclaves privilegiados

o5 casorts do Bahia
Principe ~prestgiosa
cadens hotslera on ol

Cariba- 53 Chactanzan e

carcn desds |2 frma. Dasds

cas piyas de paimerns de
1a pasando por

aguss criztaines de Biva-
79, las playos inteminsbles

Mo de Jamaica, cads o dé

« Joytul: un eauips de

58 encarga da -
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Ias b, 60 un ambiinta o S5
fehodad

¥ armeris.

+ Delightful: sropone
06 Talum y af vEeata rt-  intarcambiar votos bajo un
ciélo al, con ol S G-

10 1% Novies camo 1oz in-
tados disfruten ol méximo
e 5y estancie en el saaiss.

“En Bahia Principe cada

Bods 65 mucho mss qud un

surro e b evento; e3 wna celebracion
que hars que

i s
recusrds atamo. ¥ da fondo perfecio. 56 transfoma e un recuse-
- co mberrable, lleno de ma-
i3 ¥ amocite’, subcayann

Paquetes de bodss

by

G que cads parafa ¥ cada
historsa de smor 326 Gnicss.
Por oo, ha crendo cinco pa-
Quetes 06 bodsc cudadasa.

o, sgregd.

2 experiencia do
Carlos Revoredo

Revoredo comenzs
Frera en fo industr

res, Weniez N0 30i0 para unas
vacaciones inclyidables, si-
00 TamiGn como escenarios
pariectos pars bodes
“Estas propiedsdes ex-

facer todas es necesioges
da los rovios y hacer reali-

72 sor vwidas, dsfrutadss y,
30re tods, sentidas’, desta-

beactn romintica y privada
en un entormo peradeioco.

assdo @ cadien:

Pdgina completa arte promocional de la caravana de Cartagena de Indias en la edicion digital de
la revista y compartido a toda la base de datos de Ladevi, que contiene QR con “call to action” al
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portal web de destino www.cartagenadeindias.travel: hitps://revistas.ladevi.travel/ladevi-
colombia-399#page/48.

revistas.ladevi.travel/lad

Vi
V_V‘WW CARTAGENADEINDIAS.TRAVEL :,?

NCL presentd su nuevo barco oo B sartagens;teavel
de cruceros: el Norwegian Luna =7 s swer

orvesincu Lo o sraces en  r- DESCUBRE

Brasents ai Norwe- 6 ertre i3 luna y ja5 M-

reas cel océans, estamos
emocionacos e presentar
& Norwegian Luna como &
Bercn que complementaper-

factaments 2 5u barco he~

Gienluns, sarcacue
representa ia nueva evoiu-
60 ce 12 case Prime Plus.

Se trata ce 2 207 rave
ce 12 ficka, cuyos crucercs

12 estin ssporisies sz s mano, & Norwegian Aqua”,
comercaizacién. aito Davic Herrera, presi- * *
ants ce Normegin Crul-

Los cruceros del se Line.

Norweglan Luna El arze cel casco cel e e T
ConicayvusaaMiami, vest Caye, Beiice, of cestino  Caracteristicas del Nerweglan Luna mostra-

los tinarancs el Narwagan o playa ce i marca, Norweglan Luna 74 un vibrants pasate cEa- LA JOYA DEL CARIBE

Lus L Con 155. ¥ @0 por ie reconcccs s

2brE de 2026 & noviembre cesietediasconescalasenel capacicad para 3.550 huds-  ELLE, quien ha colaboraco

ce ese 3o, Carioe criental como Puerto  peces, i Norweglan Luna  con marcas como Nike, Re-
£ 5arce Inicerd su term-  Fiata, ReploicaDominicany; &3 un 10% mds grance ue Dok y Raion Lauren, Thua- {PREPARATE para conocer las novedades

poraca Inaugural por &f Ca-  Tortoi, Isies Virgenes Brtd- o5 Darcos ce la case Prima: 3 “La Lun”, la obra es una
ribe con cos ftnerarios oo ricas; St Thomas, Isizs Vi Norwegian Frima v Norwe-  exploracién visual o 8 oo
ol ceste, vismanco la iz ce  ganes ce Estaces Unices; y Gen Ve nexién ce i numnicac can
Rostén, Honcures; CoaMe- GreatSumupCay, l2Is@prs ) Norweglan Luns serd  fesfusrzascoiestiies oat 5
¥ayCozumel, México; y Har-  vaca dz NCLen Bahamas.  ciseflaco como el barco ge-  pado.™

T4 "M UN MUNDO DE BENEFICIOS PARA SUS PASAJEROS

lBERlAl’ UNICA AEROLINEA A EUROPA CON 3 CARINAS DE PASAJEROS

que tiene nuestro destino para ofrecerte!

‘antes dia 1a focha de
Wicge. Apho para veios  Expana y festo da Euopa

Nota de prensa “Cartagena de Indias se suma al Workshop de Ladevi” compartido via emailing a
toda la base de datos de larevista, en la cual invita a todo el publico profesional en turismo en Perd
a descubrir Cartagena de Indias en la caravana en Lima donde serd el destino invitado. Nota aqui:
https://peru.ladevi.info/cartagena/cartagena-indias-se-suma-al-workshop-ladevi-peru-
n73715?utm source=newsletter&utm medium=emadil&utm campaign=enews per.

Cartagena de Indias se suma al Workshop de Ladevi // CTM tours y su exitoso roadshow en tres cil

La Agencia de Viajes Perd N° 1.841 <env

parami -

comar02.com.ar Darse de baja

ion! Este mensaje fu iado desde fuera de la

Noticias para profesionales | en naveg: Reenviar

LA AGENCIA
DE VIiAJES

PERU p—— ) e
]| Noscis pora profesionsies deismodePeri AWMV Viemes 4 0CT24 -/
¢Insolacion en Miami? . : M ot e =
TE PUEDE PASAR. / a tus clientes. —

Cartagena de indias se suma al Workshop
de Ladevi Peru

Cartagena de Indias regresa a Lima para participar en el
proximo Workshop de Ladevi edicién Perti 2024, donde
exhibird la atractiva oferta turistica de la ciudad colombiana
a las agencias de viajes nacionales en un almuerzo de
capacitacion.

Continuar leyendo en www.ladevi.info
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. Cartagena de indias se suma al
Workshop de Ladevi Peru

Cartagena de Indias llega al Workshop de Ladevi para promocionar la ciudad
colombianay establecer conexiones comerciales con las agencias de viajes
peruanas.

Nota de prensa "Workshop Ladevi Pery alista motores para la edicidén 2024 en Lima" en el cual se
hace menciona sobre la participacion de Cartagena de Indias en el marco de su caravana de
promocidén infernacional: https://peru.ladevi.info/ladevi-workshop /workshop-ladevi-peru-alista-
motores-la-edicion-2024-lima-

n73816?utm_source=newsletter&utm medium=email&utm campaign=enews per.

Workshop Ladevi Peru alista motores para la edicion 2024 // Air France: Wi-Fi gratuito en todos sus vuelos (Esesma

La Agencia de Viajes Perd N* 1.842 <envics@siscomarOt.com.ar

Precaucién! Este mensaje fue enviado desde fuera de |z organizacion

Noticias para profesionales Reenviar

LA AGENCIA . o
DE VIAJES e bosde USD $615

Tords pe parverse e e
Vecrarde viags

PERU 3
(YT e oot e e —— BB

¢Insolacion en Miami? W

Hilton] Workshop Ladevi Pert alista motores para
E la edicion 2024 en Lima

Todo va quedando listo para la nueva edicion del Workshop
Ladevi Perti 2024. Tras anunciar la fecha y lugar donde se

realizara el tan esperado evento, se reveld la agenda y los S
expositores que realizaran una jornada de capacitacion para te hace ain més
el trade.

\

Sumarte a algo

i

I?

Continuar leyendo en www./adevi.info

Pagina 32 de 165


https://peru.ladevi.info/ladevi-workshop/workshop-ladevi-peru-alista-motores-la-edicion-2024-lima-n73816?utm_source=newsletter&utm_medium=email&utm_campaign=enews_per
https://peru.ladevi.info/ladevi-workshop/workshop-ladevi-peru-alista-motores-la-edicion-2024-lima-n73816?utm_source=newsletter&utm_medium=email&utm_campaign=enews_per
https://peru.ladevi.info/ladevi-workshop/workshop-ladevi-peru-alista-motores-la-edicion-2024-lima-n73816?utm_source=newsletter&utm_medium=email&utm_campaign=enews_per

TERCER INFORME DE EJECUCION

CONVENIO INTERADMINISTRATIVO
No. CD-SEGD- CONVINT-005 DE 2024

LA AGENCIA

DE VIAJES Workshop Ladevi Perti alista motores para la edicion 2024 en Lima

marca.

Te puede interesar: Ladevi Workshop Perti: preparate para el evento del

afio

Asi se desarrollara el Workshop de Ladevi Peru

En la manana, la agenda comenzara con un desayuno de presentacion, por
parte de Disney Destinations, presentado por su representante encargado
de mostrar la oferta comercial del destino norteamericano.

Luego, se dara pase al workshop donde los asistentes tendran la
oportunidad de establecer conexiones con los 50 expositores nacionales e
internacionales, quienes estaran dispuestos a fomentar relaciones
comerciales, explorar nuevas oportunidades y potenciar el crecimiento del
sector turistico.

Después, el almuerzo estara a cargo de Cartagena de Indias mostrando
sus principales atractivos turisticos de Cartagena, incluyendo su rica
herencia cultural y sus impresionantes paisajes.

DESCUBRE

CARTAGENA
« DE INDIAS -,

LA JOYA DEL CARINE

VISITA
WNW CARTAGENADEINDIAS. TRAVEL

Contraportada edicién digital arte promocional de la caravana de Cartagena de Indias en la
edicién digital de la revista para Pert y compartido a toda la base de datos de Ladevi, que contiene
QR con ‘“call to action” al portal web de destino www.cartagenadeindias.travel:

hitps://revistas.ladevi.travel/ladevi-peru-165#page/30.

revistas.ladevi.travel/la

WWW.CARTAGENADEINDIAS.TRAVEL
@ cartagena.travel_

DESCUBRE

CARTAGENA
* DE INDIAS +

LA JOYA DEL CARIBE

iPREPARATE para conocer las novedades

que tiene nuestro destino para ofrecerte!
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Nota de prensa “Workshop Ladevi PerU” enviado via emailing a la base de datos de profesionales
en turismo de Pery, donde se destaca la participacion de Cartagena de Indias de la mano de
Corpoturismo: https://peru.ladevi.info/ladevi-workshop/workshop-ladevi-peru-conoce-los-
expositores-del-evento-

n73893?utm_source=newsletter&utm medium=email&utm campaign=enews per.

Workshop Ladevi Peru: la espera termind // Europ Assistance refuerza su presencia en Peru (Etema) D Fecibidos

La Agencia de Viajes Peri N° 1.843 <envics@siscomarO2 com.ar>  Darse de baja

Precaucién! Este mensaje fue enviado desde fuera de la organizacin

les | Ve Reenviar

Wive LA 100 iimitac

LA AGENCIA

3 Noches 4 Dias
Desde SD

DE VIiAJES ‘
Ll | toticias para profesionales de tuismode Peri [ WA\ D) V] Miérooles 8 OCT24 - Afio 14 - Ed. 1.843 | 1 ]

e S — Ll
¢Insolacion en Miami? § |

Workshop Ladevi Pert: conoce a los

expositores del evento g

comerciaies

La espera termind, el Workshop de Ladevi, la ronda de
negocios mas esperada del afio, abrira sus puertas este
jueves 10 de octubre. Tras su primera parada en Peru, el
evento se dirigira luego a Chile y a tres ciudades de
Colombia, y promete superar su propio récord de asistencia.

& Continuar leyendo en www./adevi.info _
A
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Centro de Convenciones 28 de Julio
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wiza  ELADEVI
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Mailing "“Es hoy!!l Nos vemos en el workshop de Ladevi en Lima con grandes marcas expositoras
Internacionales”, enviado a la base de datos de profesionales en turismo de Ladevi en el mercado
peruano donde Cartagena de Indias es el destino invitado y serd la plataforma para presentar las
novedades en materia de furismo

oz on ol werkshop de Ladevi en Lima con grandes mare: catoras imemacionales, sortecs y mucho mas_ @0 s

PLADEV[ =

| P\ A,
L s SAVE THE DATE

Centro de Convenciones 28 de Julio
Ay 28 20 Mo 150 Mexdonss

camscmtaoos

Bf‘l,‘w("‘p Speqj‘?‘l ‘g‘ Conplaritons

M1 b SR S Gmat Ao 1343 244 202

wes WLADEVI

WLADEVI sz

Nota de prensa sobre el desarrollo de la caravana de promocion internacional de Cartagena de
Indias en Lima: hitps://perv.ladevi.info/ladevi-workshop /workshop-ladevi-peru-nada-nos-detiene-
n74099?utm source=newslefter&utm medium=email&utm campaign=enews per.

Finalmente, Cartagena se presentd con una capacitacion que cautivo a los
presentes. La belleza y el encanto de esta ciudad colombiana f n

expuestos de manera vit

mostrando a las agencias la riqueza

cultural y las oportunidades de turismo que ofrece.

Los asistentes se sintieron inspirados por la posibilidad de atraer a viaj
evidenciando el potencial que aun se puede explorar

en el turismo regional.

Corpoturismo.
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Edicion digital arte promocional de la caravana de Cartagena de Indias en el especial “Islas y
Playas” compartido a toda la base de datos de Ladevi, que contfiene QR con “call to action” al
portal web de destino www.cartagenadeindias.travel: hitps://revistas.ladevi.travel/colombia-islas-
y-playas-2024#page/46.

revistas.ladevi.travel/co

Vi e o5 s

WWW.CARTAGENADEINDIAS.TRAVEL
et T @ cartagena.travel_ ¢

s Pk B TR

Copa Airlines ofrece nuevas i
rutas hacia Tulum y Florianépolis <olpepaoart DESCUBRE

= ] CARTAGENA
== - DE INDIAS-

LA JOYA DEL CARIBE

En Colombia, 12 serof-  Con el fimne propésta ce.

e Raiskpees e iPREPARATE para conocer las novedades
sugurd vsos 2 Toum, ME- G : :
Civtemunci, resaal | eaan oz Semaos ce v, o,y Forsnspels, Srasi, < que tiene nuestro destino para ofrecerte!
cace oormizceTEBiorce simnco s neceRaT e Gerangd Can Custs y ek

ncs o Amdrcsy & e
caree trocersm et

058 Alrfnes 52 cefne  ofrecienco una vanecad ce
comounsserciinesce  cocianes ce vueio cue opt-

LA NATURALEZA, TU
MEJOR COMPANERA DE
VIAJE.

RESERVA YA TU STOPOVER EN
PANAMA.

finea 2N | PANAMA

Airlines

En el siguiente enlace reposa evidencia de los envios realizados por el confratista: MAILING
CARAVANA PROM INTERNAL. CTG 2024.

Convocatoria, confirmacion y telemarketing garantizando la asistencia del publico profesional en
turismo por cada destino: Una vez realizadas las invitaciones, se procede a realizar convocatoria
donde se obtiene el siguiente reporte:

Medellin: PUblico profesional caravana CTG en Medellin

Cali: PUblico profesional caravana CTG en Cdli

Bogotd: Publico profesional caravana CTG en Bogotd

Santiago de Chile: PUblico profesional asistente caravana CTG en Chile.

Ciudad de México: Publico profesional asistente caravana CTG en México.

Lima: Publico profesional asistente caravana CTG en PeruJ.

Ecuador: Pendiente por ejecutar en el mes de noviembre, se reporta en el cuarto informe de
ejecucion.
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DESCUBRE

CARTAGENA
- DE INDIAS -

DESCUBRE

CARTAGENA
« DE INDIAS =

MEDELLIN

JPREPARATE para conocer las novedades
que tiene nuestro destino para ofrecerte!

O MARTES,
SEPTIEMBRE

ODin Hotel Categoria Colombia, calle 10A # 34-11.

CALI

|PREPARATE para conocer las novedades
que tiene nuestro destino para ofrecerte!

8:30 - 11:00 A.M.

Colombia (GMT-6)

m MIERCOLES, | 08:30 - 11:00 A.M.
SEPTIEMBRE Colombla (GMT-6)

Confirmar asistencia:
eventoscol2@ladevi.com.co | 3123770487

Confirmar asistencia:
eventoscol2@ladevi.com.co | 3123770487

BASTION  oxofffotel . & .,

) {iNcavio corgoe® —\)  Sabrosura Jiufa :ﬁ‘) Aol o 4 “)‘
AN ;_m C e Bomeo AN i@ €
wa aaos JESMART A aiaos JESMART

WWW.CARTAGENADEINDIAS. TRAVEL  © cartagena.travel_ WWW.CARTAGENADEINDIAS. TRAVEL @ cartagena.travel_

DESCUBRE DESCUBRE

CARTAGENA
« DE INDIAS + * DE INDIAS »

SANTIAGO DE CHILE

IPREPARATE para conocer las novedades
que tiene nuestro destino para ofrecerte!

a'l JUEVES, :00 A.M. G'I
SEPTIEMBRE

Intercontinental Santiago.
Avenida Vitacura 2885 Las Condes.

iPREPARATE para
que tiene nuestro d

er las noveda:
0 para ofrece

MARTES,
SEPTIEMBRE

Marquis Reforma Hotel & Spa,
Paseo de In Reforma 463 Cuauhtémoc.

Confirmar asistencia:
eventoscol2@ladevi.com.co | 3123770487

Confirmar asistencia

owteko & MW 85 ocotelco ”‘\""‘J"‘mﬁmm.
2
D ke, T @ rux ghsuites o

WWW.CARTAGENADEINDIAS. TRAVEL

@ cartagena.travel

(Q Hotel Sonesta Cali, calle 18 Norte # 4 N 08.

- @
Sabrosura Jifa

CARTAGENA

CIUDAD DE MEXICO

eventoscol2@ladevi.com.co | 3123770487

-

AANAAIIND
Crivasa pnons

DESCUBRE

CARTAGENA
+ DE INDIAS *

BOGOTA D.C.

{PREPARATE para conocer las novedades
que tiene nuestro destino para ofrecerte!

m 5 JUEVES, o
SEPTIEMBRE €
Q DoubleTree by Hilton, cra. b # 96- 50.

Confirmar asistencia
eventoscol2@ladevi.com.co | 3123770437

BASTION oxollotel M 64 ..i50l.. FARANDA
@
vons 0@ ~D - Sabrosurd Jifa
i $ %
Bomn AN 3@ €
aummoonta nunos JSMART

WWW.CARTAGENADEINDIAS. TRAVEL @ cartagena.travel_

DESCUBRE

CARTAGENA
« DE INDIAS «

DESTINO INVITADO EN:

LIMA, PERU

|PREPARATE para conocer las novedades
que tiene nuestro destino para ofrecerte!

B910 3ueves, ocTuBRE
CAPACITACIGN 8:00 AM | WORKSHOP 9:00 AM
ALMUERZO/CAPACITACIGN DE DESTINO 1:00 PM

Centro de Con: iones 28 de Julio.
Salén Paracas 28 3ulio 150, Miraflores.

Confirmar asistencia:
eventoscolz@ladevi.com.co | 3123770487

},.Jm». @

o JESMART

WWW.CARTAGENADEINDIAS. TRAVEL (@ cartagena.travel WWW.CARTAGENADEINDIAS.TRAVEL @ cartagena.travel

Nota: La pieza correspondiente a caravana Ecuador se reporta en el cuarto informe de ejecucion.
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Estrategia de Comunicacién Digital:

Caravana nacional:

q corpoturismoctg - Siguiendo

. corpoturismoctg Editado + 12 sem -
DESCUBRE iNos tomaremos Medellin, Cali y

Bogota con |as caravanas nacionales!

X

CARTAGENA S
«DEINDIAS e i

acompaniando 15 empresarios de
Cartagena, quienes presentaran su
{PREPARATE para conocer las novedades oferta de productos y servicios 3 los

que tiene nuestro destino para ofrecerte!

mas de 80 profesionales de Ia
industria del turismo que estarén
CARAVANAS NACIONALES o participando en cada una de las 3

MEDELLIN » CALI » BOGOTA D.C. Ciudades.

@ Las caravanas seran un espacio

de capacitaciones y de

fortalecimiento de estrategias de
promocién. Los asistentes también

tendran la posibilidad de participar v

Qv W
08 F @ Les gusts 3 mj.tamara y personas més
E 2 de septiembre
g Afiade un comentario.. @

Andlisis de Impacto en Redes Sociales

e Visudlizaciones:

e La publicacién fue vista 2,474 veces, lo que indica un alcance considerable tanto entre
seguidores como no seguidores.

Interacciones:

Se registraron 124 interacciones en total, desglosadas en:

99 me gusta

6 comentarios

1 guardado

18 compartidos

Cuentas alcanzadas:

Alcanzd a 1,619 cuentas, reflejando un engagement efectivo.

Enlace de la publicacion:
https://www.instagram.com/p/C b2ProAWsW/2fbclid=IwY2xjawG0JORIeHRUAZ2FIOQIXMAABHSzs-
06ZfaBnHeCo _1Jn5zMATTINMI|Z-N7PUQOK3WISh-NammiDW4ANIMQ aem aE5hRABNdzrbZst?4gK0uQ
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‘ corpoturismoctg y ladevicolombia

corpoturismoctg Editado » 12 sem -~
Cartagena de Indias inicia caravana
nacional de promocion de destino

.

La caravana impactara 3 capitales del
pais: Medellin, Cali y Bogota.

# La campafia nacional de
promocion cuenta con la
participacion de 15 empresarios de
Cartagena quienes presentaran la

F @ 120 Me gusta

3 de septiembre

@ Afade un comentario.. @

4

Resumen

Alcance @ Impresiones @ Interacciones @

2.258 2.834 135

En este(a) post. el alcance es tipico en comparacién con tus Instagram posts recientes.

Alcance @

2.258

Alcance:

e 2,258 cuentas alcanzadas: Este alcance refleja el nUmero de cuentas Unicas que han visto fu
publicacién.

e Impresiones:

e 2,834 impresiones: Esto indica el nUmero total de veces que la publicacion fue vista, incluyendo
multiples vistas por la misma cuenta.

¢ Interacciones:

e 135 interacciones: Esto incluye todas las acciones que los usuarios realizaron en tu publicacién, como
me gusta, comentarios, compartidos y guardados.

Link de la publicacién:
https://www.instagram.com/p/C dwmVpxtCy/2fbclid=IwY2xjawG0JuBIeHRUA2FIOQIXMAABHVgeCx
25bRcaYr-1Sa- msVI6ZrUnOEOLJNHBNY6g13ehvwZJolzM3L8 Q aem B5SXnDWV0e?5I0WA-UmeOdQ
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corpoturismoctg Editado « 11 sem a
Segundo dia de Caravanas

Nacionales %

Hoy, desde la sucursal del cielo, Cali.

El objetivo de este recorrido
nacional es generar sinergias y
relacionamiento que se traduzcan en
oportunidades comerciales para
fortalecer las estrategias de
promocion de destino a nivel

nacional e incrementar el nimero de ¥
& @D Les gusta a mj.tamara y personas mas
4 de septiembre

@. Afade un comentario.. @

Resumen

Alcance © Impresiones @ Interacciones ©@

1.408 1.770 97

En este(a) post. el alcance es tipico en comparacion con tus Instagram posts recientes.

Alcance @

1.408

Alcance:

. 1,408 cuentas alcanzadas: Este nUmero representa el alcance total de la publicacién, indicando
cudntas cuentas Unicas han visto la publicacion.

e Impresiones:

. 1,770 impresiones: Indica el nUmero total de veces que la publicacion fue vista, incluyendo multiples
vistas por la misma cuenta.

. Interacciones:

e 97 interacciones: Esto incluye todas las acciones realizadas por los usuarios en tu publicacién, como me
gusta, comentarios, compartidos y guardados.

Link de la publicacion:
https://www.instagram.com/p/C gWHBXRkBM/2fbclid=IwY2xjawGOKHtleHRUA2FIbQIXMAABHVgeCx
25bRcaYr-1Sa- msVI6ZrUnOEOLJNHBNY6g13ehvwZJolzM3L8 Q aem B5XnDWV0e?5I0WA-UmeOdQ

Pagina 40 de 165


https://www.instagram.com/p/C_gWHBxRkBM/?fbclid=IwY2xjawG0KHtleHRuA2FlbQIxMAABHVgeCx25bRcgYr-1Sa-_msVI6ZrUh0E0LJnHbNY6g13ehvwZJoIzM3L8_Q_aem_B5XnDWV0e95I0WA-UmeOdQ
https://www.instagram.com/p/C_gWHBxRkBM/?fbclid=IwY2xjawG0KHtleHRuA2FlbQIxMAABHVgeCx25bRcgYr-1Sa-_msVI6ZrUh0E0LJnHbNY6g13ehvwZJoIzM3L8_Q_aem_B5XnDWV0e95I0WA-UmeOdQ

TERCER INFORME DE EJECUCION

CONVENIO INTERADMINISTRATIVO
No. CD-SEGD- CONVINT-005 DE 2024

‘ corpoturismoctg y ladevicolombia  +-«

corpoturismoctg Editado « 11 sem -
Con éxito finalizaron las caravanas
de promocion de Cartagena de

-

Indias 7\

La Uitima parada del recorrido fue en
Bogota, donde se compartio con
mas de 60 participantes las
novedades del destino Cartagena de
Indias en materia de turismo, se
presentaron eventos de la ciudad,
Fiestas de Independencia del 11 de

QY W

ﬂ Les gusta 2 mj.tamara y personas mas

5 de septiembre

@. Afiade un comentario... @

v

Resumen

Alcance © Impresiones & Interacciones §@

1.892 2.320 103

En este(a) post, el alcance es tipico en comparacion con tus Instagram posts recientes.

Alcance ©

1.892

Alcance:

. 1,892 cuentas alcanzadas: Este nimero representa el alcance total de la publicacién, indicando
cudntas cuentas Unicas han visto la publicacion.

. Impresiones:

e 2,320 impresiones: Indica el nUmero total de veces que la publicacién fue vista, incluyendo multiples
vistas por la misma cuenta.

e Interacciones:

. 103 interacciones: Esto incluye todas las acciones realizadas por los usuarios en tu publicacién, como
me gusta, comentarios, compartidos y guardados.

Link de la publicacion:
https://www.instagram.com/p/C i25thxCgg/2fbclid=IwY2xjawGORb JIeHRUA2FIb QIXMAABHSzs -
06ZfaBnHeCo 1Jn5zMATTINM|Z-N7PUQOK3WISh-NammiDW4ANIMQ aem aE5hRABNdzrbZst?4gK0uQ
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corpoturismoctg y ladevicolombia
Audio original

corpoturismoctg 11 sem A
Asi se vivio desde Cali la Caravana

Nacional de promocion del destino
Cartagena de Indias ™

El objetivo de este recorrido
nacional fue generar sinergias y
espacios de relacionamiento para
potenciar nuevas oportunidades
comerciales, con el fin de fortalecer
las estrategias de promocion del
destino a nivel nacional e
incrementar el nimero de visitantes
a la ciudad.

Las empresas que nos acompariaron
fueron:

@hotelisladelencanto

: /} @hotelcartagenaplaza W
»
"l Qv N
W oA/ M #F Q@D Les qusta a mj.tamara y personas mds
DE PROMOCION 2deseptembes
de Cartagena de Indias a nivel
NACIONAL i
@ Anade un comentario... @
Resumen
Alcance @ Impresiones @ Interacciones @

1134 1.370 129

En este(a) post, el alcance es tipico en comparacion con tus Instagram posts recientes.

Alcance ©@

1134

Alcance:

. 1,134 cuentas alcanzadas: Este nimero representa el alcance total de la publicacién, indicando
cudntas cuentas Unicas han visto la publicacion.

e Impresiones:

. 1,370 impresiones: Indica el nUmero total de veces que la publicacion fue vista, incluyendo multiples
vistas por la misma cuenta.

e Interacciones:

129 interacciones: Esto incluye todas las acciones realizadas por los usuarios en tu publicacién, como

me gusta, comentarios, compartidos y guardados.

Me gusta: 104

Comentarios: 7

Veces que se compartié: 16

Veces que se guardo: 2

Link de la publicacion:
https://www.instagram.com/reel/C jal57gXgB/2fbclid=IwY2xjaowG0ORctleHRUA2FIOQIXMAABHQ47u
Dh-LtBuv92x2ImsBFZsyAq8pTk?53I0QhdAQBCcD5R446JPKZrPfnlg aem Rh4YRFOFV_Y5NvmseHDOTA
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No. CD-SEGD- CONVINT-005 DE 2024 Gupusa bl

corpoturismoctg y ladevicolombia
Audio criginal

corpoturismoctg 11 sem -
Medellin, |a ciudad de la eterna

primera, conocid las novedades en

materia de turismo del destino

Cartagena de Indias.

™\ La caravana de promocién contd
con la participacién de 15
empresarios de Cartagena, quienes
presentaron la oferta de sus
productos y servicios a mas de 80
profesionales de |a industria del
turismo en la ciudad de Medellin,

& iamorleyotero 11 sem
(XX V.

Responder
“‘ r_narlyab;eo 11 sem
| o ’..; » t‘ 3 ' Q V m
M oA/ o003 #FGQ 65 Me qusta
DE PROMOCION 5 de septiembre

de Cartagena de indias a nivel

NACIONAL
d W @ Afiade un comentario... @

Resumen

Alcance @ Impresiones @ Interacciones @

945 1117 75

Este(a) post obtuve menos alcance en comparacién con tus Instagram posts recientes.

Alcance @

945

Alcance:

. 945 cuentas alcanzadas: Este nUmero representa el alcance total de la publicacion, indicando cudntas
cuentas Unicas han visto la publicacion.

e Impresiones:

¢ 1,117 impresiones: Indica el nUmero total de veces que la publicacién fue vista, incluyendo multiples
vistas por la misma cuenta.

e Interacciones:

75 interacciones: Esto incluye todas las acciones realizadas por los usuarios en tu publicacién, como me

gusta, comentarios, compartidos y guardados.

Me gusta: 65

Comentarios: 3

Veces compartido: 6

Veces guardado: 1

Link de la publicacion:
https://www.instagram.com/reel/C jrGDPAOvJ/2fbclid=IwY2xjawGORfZIeHRUA2FIOQIXMAABHXzILnw
5D6dpyY6fmh7RQcZ0CaTH3I02mfép5w1MMELIIBWWSETOFIXm?Q aem 2-3gTstct4ghDY1YzZNIIWA
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’ corpoturismoctg y ladevicolombia
Audio original

corpoturismoctg 11 sem -~
Bogota fue ¢ Gltimo destino visitado

por la Caravana Nacional de

promocion de Cartagena de Indias.

N

+ Corpoturismo y 15 empresas del
sector turistico: hoteles, operadores,
agencias de visjes de Cartagena de
Indias concluyeron la caravana
nacional de promocion turistica que
impactd a las tres capitales mas
importante en llegadas de visitantes
a nuestra ciudad: Medellin, Caliy
Bogota D.C.

La gira nacional contd con el apoyo
de @jetsmart_colombia como
aerolinea oficial, la cual tiene

conexion directa entre La Heroicay v
U N Qv A
Corovanas © Ko
DE PROMOCION Bge septnmixe
de Cartagena de Indias a nivel
NACIONAL
4 @ Afade un comentario... @
Resumen
Alcance @ Impresiones @ Interacciones ©

1196 1.471 71

En este(a) post, el alcance es tipico en comparacién con tus Instagram posts recientes.

Alcance ©

1196

Interacciones @

71

Me gusta © Comentarios @ Veces que se compartio @ Veces que se guards @

52 8 10 1

Alcance:

. 1,196 cuentas alcanzadas: Este nUmero representa las cuentas Unicas que han visto tu publicacion,
indicando un alcance efectivo.

e Impresiones:

1,471 impresiones: Esto refleja el nUmero total de veces que la publicacién ha sido vista, incluyendo

mUultiples vistas por la misma cuenta.

Interacciones:

71 interacciones en total, que se desglosan de la siguiente manera:

Me gusta: 52

Comentarios: 8

Veces compartido: 10

Veces guardado: 1
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Link de la publicacion:
https://www.instagram.com/reel/C IHF7BAXJI/2fbclid=IwY 2xjawGORhxleHRUA2FIb QIXMAABHRTOrérb
RRuUiziCRTUS4W-_zyfJ7SgimnXuuNmzkleB2dfloPiFbahsNQ aem bQehrl8PpsbM5ZNzg3Y1cg

9y

corpoturismoctg 11 sem
Caravanas Nacionales de Promocién
de Cartagena de Indias ™t

14l Balance general:

3 destinos visitados: Medellin, Cali y
Bogota D.C.

> g «Participacién de 15 empresarios de
Cartagena de Indias
DE PROMOCION

de Cartagena de Indias a nivel

—— NACIONAL

=+ 300 profesionales de la industria
del turismo impactados

~Espacios de networking para
generacion de nuevas alianzas
comerciales

DESTINOS VISITADOS
o MEDELLIN o CALI o BOGOTA D.C.
PARTICIPACION DE 15 EMPRESARIOS

DE CARTAGENA DE INDIAS E QY W

«+ 3.500 millones COP en expectativas

BASTION ~ oxollfotel o »» FARANDA FD 77 Me gusta

: e - y
& i oo @~ Sabrosum  Jirfas 6 de septiembre

i Boesnon M m (, q;._ug
b acssouimes sunon SESMART a I @ Afade un comentario... @

Resumen

Alcance © Impresiones @ Interacciones @

1.426 2.001 89

En este(a) post, el alcance es tipico en comparacién con tus Instagram posts recientes,

Alcance @

1.426

Diihlicrn

Interacciones @

89
Me gusta @ Comentarios @ Veces que se compartié @ Veces que se guardé @
77 2 9 1

Alcance:

. 1,426 cuentas alcanzadas: Este nUmero representa las cuentas Unicas que han visto tu publicacion,
indicando un alcance efectivo.

. Impresiones:

2,001 impresiones: Esto refleja el nUmero total de veces que la publicacién ha sido vista, incluyendo

multiples vistas por la misma cuenta.

Interacciones:

89 interacciones en total, que se desglosan de la siguiente manera:

Me gusta: 77

Comentarios: 2

Veces compartido: 9

Veces guardado: 1
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A Dt

Link de la publicacion:
https://www.instagram.com/p/C_mFVugA3nt/2fbclid=IwY2xjawGORNnhleHRUAZ2FIb QIXMAABHXzZILnw
5D6dpyY6fmh7RQcZ0CaTH3I02mfép5w1MMELIIBWWSETOFIXm?Q aem 2-3gTstct4ghDY1YZNIWA

3 corpoturismoctg - Siguiendo s
Audio original

corpoturismoctg 17 sem
Corpoturismo y empresarios
concluyen caravana nacional de
promocion turistica de Cartagena de
Indias ™%

Corpoturismo y 15 empresas del
sector turistico: hoteles, operadores,
agencias de viajes de Cartagena de
Indias concluyeron la caravana
nacional de promocion turistica que
impacté a las tres capitales mas
importante en llegadas de visitantes a
nuestra ciudad: Medellin, Cali y
Bogota D.C., la cual conté con el
apoyo de @jetsmart_colombia como
aerolinea oficial, la cual tiene conexién
directa entre La Heroica y los tres
destinos visitados.

v
q ¥ Wﬁ@ Les gusta a mj.tamara y personas mas
* Mm 6 de septiembre
DE PROMOCION
de Cartagena de Indias a nivel
NACIONAL 4 @ Afade un comentario... @
Resumen
Alcance @ Impresiones @ Interacciones @

937 1.069 93

Este(a) post obtuvo menos alcance en comparacién con tus Instagram posts recientes.

Alcance @

937

Interacciones @

93
Me gusta @ Comentarios @ Veces que se compartié @ Veces que se guardé @
/1 10 1" 1

Alcance:

. 937 cuentas alcanzadas: Esto representa una audiencia significativa que ha interactuado con tu contenido,
mostrando que el mensaje llegd a muchas personas.

e Impresiones:

e 1,069 impresiones: Este nUmero refleja un alto nivel de visibilidad de la publicacién, indicando que fue vista varias
veces, lo que es positivo para el reconocimiento y la recordaciéon de marca.

. Interacciones:

e 93 interacciones en total, desglosadas de la siguiente manera:

e Me gusta: 71
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Comentarios: 10
Veces compartido: 11
Veces guardado: 1

corpoturismoctg * Seguir

corpoturismoctg Cartagena de Indias
se tom6 Santiago de Chile con la
caravana internacional de promocién
de destino. TcL

Junto a 13 empresarios de Cartagena,
desarrollamos nuestra primera
caravana internacional del afio en
Santiago de Chile, un espacio de
promocién de destino donde dimos a
conocer los atributos turisticos de La
Heroica.

Qv W

Les gusta a zalmedina_hotel y otras personas

12 de septiembre

Cartagenade l...

12 de septiembre de ) 99 Me pusta ® 6 comentarios Promocion no disponible s x
B 2024, 1:14pm
Resumen Rendimiento Vista previa del feed

Informacién general

Visualizaciones @ Alcance © Impresiones @ Interacciones @
2.474 1.619 2102 124

Interacciones ©

Me gusta @ Comentarios @ Veces que se compartié @ Veces que se guardé @
Normal Normal Normal Normal

La publicacién ha tenido un impacto significativo en redes sociales. A continuacién, se presenta un andlisis
detallado de su rendimiento:

o Visudlizaciones: La publicacién fue vista 2,474 veces, lo que indica un alcance considerable tanto entre
seguidores como no seguidores.

o Interacciones: Se registraron 124 interacciones en total, desglosadas en 99 me gusta, 6 comentarios, 1
guardado y 18 compartfidos.
o Cuentas alcanzadas: Alcanzd a 1,619 cuentas, reflejando un engagement efectivo.

Enlace de la publicacion :
https://www.instagram.com/p/C _06bMCRuzt/2igsh=MThOaXFicnNzZOWpUMA==

Pagina 47 de 165



TERCER INFORME DE EJECUCION

CONVENIO INTERADMINISTRATIVO
No. CD-SEGD- CONVINT-005 DE 2024

corpoturismoctg y 2 personas mas s+

q corpoturismoctg Nuestra Caravana
Internacional llegé a México 7\ mx
En nuestra segunda caravana
internacional de promocién del
destino Cartagena de Indias, 12
empresarios locales nos acompafiaron

en una misién comercial exitosa en
México.

Maés de 130 empresarios mayoristas y

minoristas del mercado turistico
mexicano se unieron a nosotros para

Les gusta a chicamoraleslopez y otras personas

17 de septiembre

Nuestra Carav...
17 de septiembre de ) 173 Me gusta P 6 comentarios Promocién no disponible e x
2024, 3:34pm

Resumen Rendimiento Vista previa del feed

Informacion general

Visualizaciones @ Alcance ©@ Impresiones @ Interacciones @
4.382 2.612 3.457 199

Interacciones (0

Me gusta @ Comentarios @ Veces que se compartio @ Veces que se guardé @
Normal Normal Superior a lo normal Normal

La publicacién ha tenido un impacto significativo en redes sociales. A continuacién, se presenta un andlisis
detallado de su rendimiento:

e Visudlizaciones: La publicacién fue vista 4,382 veces, lo que indica un alcance considerable tanto entre
seguidores como no seguidores.

e Interacciones: Se registraron 199 interacciones en total, desglosadas en 173 me gusta, 6 comentarios y
20 compartidos.

e Cuentas alcanzadas: Alcanzé a 2,612 cuentas, reflejando un engagement efectivo.
¢ Impresiones: Se lograron 3,457 impresiones, destacando la repetida visualizacién del contenido.
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Enlace de la publicacion:
https://www.instagram.com/p/DACCbsyy] m/2igsh=Z3pkaTRINTAOOHF2&img_index=1

q corpoturismoctg * Seguir

corpoturismoctg Llegamos a México
N | con nuestra Caravana Internacional

TAmx

Gracias a los 12 empresarios de
Cartagena que nos acompafaron a
promocionar nuestro destino en esta
segunda caravana internacional.

Gracias por compartir con los mas de
130 empresarios mayoristas y
minoristas del mercado turistico
mexicano las experiencias y atributos

; 72 Me gusta
17 de septiembre
= Llegamos a Méx...
17 de septiembre de ) 72 Me gusta ® 1comentario Promocién no disponible see X
2024, 8:40pm
Resumen Rendimiento Vista previa del feed
Visualizaciones @ Alcance @ Impresiones @ Interacciones @
Normal Normal Normal Inferior a lo normal
Interacciones O
Me gusta @ Comentarios @ Veces que se compartié @ Veces que se guardé @
Inferior a lo normal Inferior a lo normal Normal Normal

La publicacién ha tenido un impacto notable enredes sociales. A continuacion, se presenta un andlisis detallado
de su rendimiento:

e Visudlizaciones: La publicacién fue vista 1,816 veces, indicando un alcance considerable tanto entre
seguidores como no seguidores.

e Interacciones: Se registraron 79 interacciones en total, desglosadas en 72 me gusta, 1 comentario, 1
guardado y 5 compartidos.

e  Cuentas alcanzadas: Alcanzé a 1,264 cuentas, reflejando un engagement efectivo.

e Impresiones: Se lograron 1,460 impresiones, destacando la repetida visualizacidon del contenido.
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Enlace de

la publicacion:

https://www.instagram.com/p/DACIZuLg5F0/2igsh=MXc3b2Y4czdrcmJ579%3D%3D&Img_index=1.

corpoturismoctg y 2 personas mas
Audio original

corpoturismoctg Nuestra Caravana
Internacional llegd a México % mx

Nuestra segunda caravana
internacional llevo la magia de
Cartagena de Indias a mas de 130
empresarios mayoristas y minoristas
del mercado turistico mexicano.

Junto a 12 empresarios locales
compartimos experiencias y atributos
turisticos Unicos de La Heroica.

Durante la jornada de promocién,
compartimos las dltimas novedades
del destino en materia de turismo y
eventos de ciudad, y facilitamos un
espacio de networking para generar
nuevas alianzas comerciales.

#Caravanalnternacional

“4| Nuestra Cara...
£ 17 de septiembre de ) 105 Me gusta | | P 7 comentarios Promacion no disponible see X
2024, 11:20 pm
Resumen Rendimiento Vista previa del feed
Visualizaciones @ Alcance @ Impresiones @ Interacciones @

Tiempo de reproduccion

Tiempo promedio de reproduccién @

10 s

Normal

Normal

Tiempo de reproduccién @

5h 39 min

Normal

La publicacién ha tenido un impacto significativo en redes sociales. A continuacién, se presenta un andlisis

detallado de su rendimiento:

e  Visudlizaciones: La publicacion fue vista 2,783 veces, lo que indica un alcance considerable entre

seguidores y no seguidores.

Alcance: Alcanzd a 1,749 cuentas, demostrando un engagement efectivo.

Impresiones: Se lograron 2,079 impresiones, destacando la repetida visualizacién del contenido.
Interacciones: Se registraron 120 interacciones en total, desglosadas en 105 me gusta'y 7 comentarios.
Tiempo promedio de reproduccidn: El tiempo promedio de reproduccién fue de 10 segundos.

Tiempo de reproduccién: El tiempo total de reproduccion fue de 5 horas y 39 minutos.
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Enlace de

la

Culivasa s

publicacion:

https://www.instagram.com/reel/DAC3IPXAQjW/2fbclid=IwY2xjaowGPgkVIeHRUA2FIbQIXMAABHe JF

UjUwX3iwicrAWgwi40gDgapfQFcvP JQkf-

WGMA4tM3UOsLwWKKecQbA aem EfrkeihXXChuiDk 68J8mw

A/ 0P

' DE PROMOCION

Informacion general

Visualizaciones @ Alcance ©

784 573

Inferior a lo normal Inferior a lo normal

Tiempo de reproduccion

Tiempo promedio de reproduccién @

Ms

Superior a lo normal

Qv

43 Me gusta

Impresiones @

corpoturismoctg * Seguir .
- Audio original

= corpoturismoctg Cartagena de Indias
brillé en su paso por Lima durante la

caravana de promocion de destino 4
PE

12 empresarios del sector turismo de
Cartagena de Indias, participaron en
un espacio de networking que contd
con mas de 250 profesionales de la
industria de Perd entre mayoristas y
minoristas, un espacio productivo que
se traduce en nuevas oportunidades
para fortalecer relaciones comerciales
y por supuesto mayor visibilidad a
destinos con vocacion turistica como
lo es Cartagena de Indias.

También, capacitamos a mas de 70
profesionales de la industria sobre las
novedades en materia de experiencias
de turismo v agenda de eventos de

Tiempo de reproduccién @

1h 51 min

Normal

W

Interacciones @

592 47

Inferior a lo normal Inferior a lo normal

La publicacién ha tenido un impacto significativo en redes sociales. A continuacién, se presenta un andlisis

detallado de su rendimiento:

e Visudlizaciones: La publicacién fue vista 784 veces

e Interacciones: Se registraron 47 interacciones en total, desglosadas en me gusta, comentarios y

compartidos.

e Cuentas alcanzadas: Alcanzd a 573 cuentas, reflejando un engagement por debajo de lo esperado.

e Impresiones: Se lograron 592 impresiones, destacando una visualizacién del contenido

e Tiempo promedio de reproduccion: El fiempo promedio de reproduccién fue de 11 segundos, lo que

es superior a lo normal.

e Tiempo de reproduccién: El tiempo total de reproduccién fue de 1 hora y 51 minutos, lo cual es normal.
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Enlace de la publicacion:

https://www.instagram.com/reel/DBCVally Sp/2fbclid=IwY2xjiawGPhKxleHRUA2FIbQIXMAABHdLO 1
weYP7viINNOOO4AKINQQAQGkZo4p0VPDef2VT48NH z5BilAYKORezw aem ITOgRtVxAcvewX4MOwA7cC
a

’ corpoturismoctg y ladevicolombia

(- corpoturismoctg Exitosa caravana de
3 promocién internacional de Cartagena

de Indias en Lima 1 pe

Junto a 12 empresarios de Cartagena,
promocionamos nuestro maravilloso
destino en Perd, presentando las
novedades en turismo de La Heroica y
la agenda de eventos de ciudad.

La jornada, conté con un workshop
organizado por @ladevicolombia,
donde participaron mas de 250

87 Me gusta
10 de octubre
Exitosa carava...
10 de octubre de 2024, () 87 Me gusta P 2 comentarios Promocion no disponible ves by
9:53 pm
Resumen Rendimiento Vista previa del feed
Informacién general
Visualizaciones @ Alcance @ Impresiones @ Interacciones @
Normal Normal Normal Inferior a lo normal
Interacciones ©®
Me gusta @ Comentarios @ Veces que se compartié @ Veces que se guardé @
Inferior a lo normal Normal Normal Normal

La publicacion en cuestion ha tenido un impacto notable en redes sociales. A continuacién, se presenta un
andlisis detallado de su rendimiento:

e Visudlizaciones: La publicacién fue vista 2,016 veces, lo que indica un alcance considerable tanto entre
seguidores como no seguidores.

e Alcance: Alcanzé a 1,330 cuentas, demostrando un engagement efectivo.

. Impresiones: Se lograron 1,582 impresiones, destacando la repetida visualizacién del contenido.

¢ Interacciones: Se registraron 92 interacciones en total, desglosadas en 87 me gusta, 2 comentarios, 2
compartidos y 1 guardado.
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Enlace de la publicacion:
https://www.instagram.com/p/DA28DNyg?pF/2fbclid=IwY2xjawGPgw1leHRUA2FIbQIXMAABHYN-
upASLWehSeaKbd]YlkcSEohSPw2Hvd-U8iITwUFVNFiNI4i1 DpeaWpg aem EXO- BhwfykObGT 3YVIAwW

Evidencia fotogrdfica sobre aspectos generales y detallados de la caravana de promocion
infernacional de Cartagena de Indias:

Caravanas nacionales:
Medellin: CARAVANA EN MEDELLIN
Cali: CARAVANA EN CALI
Bogotd: CARAVANA EN BOGOTA
Caravanas internacionales:
Santiago de Chile: CARAVANA EN CHILE
Ciudad de México: CARAVANA MEXICO
Lima: CARAVANA PERU

Nota: Las evidencias correspondientes a caravana Ecuador se reporta en el cuarto informe de
ejecucion.

Etapa de evaluacion- 0%

De acuerdo al cronograma de trabajo, la etapa de evaluacion se presentard en el cuarto
y Ultimo informe.

Resumen ejecucidn técnica:

PORCENTAIJE DE PARTICIPACION / FASE DE FASE DE FASE DE TOTAL
FASE PLANEACION EJECUCION EVALUACION
% PARTICIPACION 40% 50% 10% 100%
Acciones de promocion de destino local, nacional e internacional
Actividad No. Planeado
100% 86% 0% 83%

Caravanas 1

PROMEDIO EJECUCION ACTIVIDADES — PARTICIPACION EN CARAVANAS 83%

Nota: Se lleva a cabo una evaluacion global de la ejecucién de la actividad “caravanas”.
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https://drive.google.com/drive/folders/1ntOhbHmcWKN0nuCTpyE44lgxQenygVoq?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/1_TVurLhk4F1RlT0PTuSJwgWQEfY1RXHO?usp=sharing
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Resumen ejecucidn financiera:
EJECUCIO
EJECUCIO EJEC#C'O N
N FINANCIER
LINEA DE | VALORNETO | ACTIVIDA | FINANCIER :'2‘:"&?2 A 31 PE"PDC"i"TE CONTRATO/DOCUMENT | oo o
TRABJO | DISCRIMINADO D A 6 JUN - AGOSTO A O SOPORTE
A 30 DE EJECUTAR
30 JUN et 31 DE
2024 F OCTUBRE
2024
Ti t e g Ly Ti
sopmerts: | 0| s2030775 |
Caravanas | $199,714,152 Caravanas S0 $56,806,399 Vidticos
P Contrato Bureu
Logistica: S0 | $122,000,000 S0 Comunicaciones Bureau
Link ejecucion caravanas:

https://drive.google.com/drive /folders/1SIWjM T1OuzHH60uO OOKWi2wflhkHmZLu2usp=drive_link

3.1.3 Workshops

Actividades JUN* JUL AGO SEP OCT NOV DIC

a) Acciones de promocién de destino local, nacional e internacional

3. Workshops
USA (30-31 Oct)
EUROPA (22-23 Oct)
B Fase de planeaciéon B Fase de ejecucion W Fase de evaluaciéon

3.1.3.1 Workshop USA

Etapa de planeacion — 100%

La fase de planeacidon de las caravanas se relaciond en el segundo informe,
correspondiente al periodo del 1 julio a 30 agosto 2024.

Presupuesto: $8,948,460 COP.

Etapa de ejecucion- 100%

Cumplimiento de agenda con compradores: Se ha manfenido un enfoque activo en el
cumplimiento de la agenda con diversos compradores. Esta actividad ha permitido
fortalecer las relaciones existentes y explorar nuevas oportunidades que beneficien a
ambas partes.
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Other Activities
Monday, October 215t 2024, 9:00:00 AM - 5:00:00 PM

9 Onsite

Expo Hall Setup

Monday, October 21st 2024, 12:00:00 PM - 4:30:00 PM

9@ MBCC, HallC

Registration Opens
Monday, October 21st 2024, 12:00:00 PM - 4:30:00 PM

9 MBCC, HallC

Welcome Reception by GMCVB - Greater Miami Convention & Visitors Bureau (by
invitation only)
Monday, October 21st 2024, 6:30:00 PM - 8:30:00 PM

@ The National Hotel located at 1677 Collins Avenue, Miami Beach

Registration Opens
Tuesday, October 22nd 2024, 8:00:00 AM - 5:00.00 PM

Q@ MBCC HallC

el

{ A D o

Rolando Damas

Avianca Airlines
Pending
Oct 22nd, 2024 9:40 AM - 9:50 AM GMT-04:00

Pierre Gervois

The Face of America Magazine
Pending
Oct 22nd, 2024 9:50 AM - 10:00 AM GMT-04:00

Vania Caceres

SKY Airline S_A.
Pending
Oct 22nd, 2024 10:00 AM - 10:10 AM GMT-04:00

Amnerys Rivera

Relax By Annette Dream Vacations
Pending
Oct 22nd, 2024 10:10 AM - 10:20 AM GMT-04:00

Caridad San

Dream Vacations Travel LLC
Pending
Oct 22nd, 2024 10:20 AM - 10:30 AM GMT-04:00

Analy Gonzalez

VIAJES SAMSER
Pending
Oct 22nd, 2024 10:50 AM - 11:00 AM GMT-04:00

Agenda:
https://drive.google.com/file/d/1d2B4KUINZFxuPBP3TeyP44YDXGHpTajM/vieweusp=drive |
ink

e Fortalecimiento relacion comercial aerolinea Avianca: Ratificacion en la sinergia
con Avianca para explorar estrategias de colaboracién y alianzas. Estas iniciativas
estdn orientadas a la promocién del destino, aprovechando la amplia red de
conexiones y el reconocimiento de la aerolinea en el mercado. Se han discutido
posibles campanas de marketing conjuntas y paquetes promocionales que
pueden atraer a mds visitantes.

e Encuentro con Ama Waterways: Durante este encuentro, se confirmd el inicio de
sus operaciones en marzo de 2025. La empresa actualmente se encuentra con
ventas activas y ha reportado resultados muy positivos para sus cruceros hasta
junio de este ano. Esto representa una gran oportunidad para la regiéon, ya que la
llegada de Ama Waterways puede aumentar el turismo y mejorar la visibilidad del
destino en el mercado de cruceros.

Algunos momentos del evento:
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corpoturismoctg y alcaldiacartagena
Audio original

corpoturismoctg Cartagena de Indias brilla en World Travel
Expo, Miami 2024! J{us

# La ciudad Heroica se destaca en la feria internacional de viajes
y turismo WTE Miami 2024, con la participacién de Corpoturismo
y cinco empresarios locales:

@decameronhotels
@farandahotels
@hotels.em
@hotelalmirante
@hotelisladelencanto
@cotelcoctg

Nuestra presencia en WTE Miami 2024 ofrece:

« Oportunidades de negocio en el mercado estadounidense (35%
de nuestra participacién internacional)

« Citas con compradores para presentar novedosas experiencias
turisticas de Cartagena

« Capacitacion en temas relevantes del sector turistico a través
de una agenda académica

a participacién consolida a Cartagena como destino

S R A R T Tl

v Qv W
m Les gusta a mj.tamara y 89 personas mas

Hace 6 dias

© Afiade un comentario
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S iCartagena de...
i 22 de octubre de 0 90 Me gusta ® 10 comentarios Promocion no disponible vee X
2024, 9:32pm
Resumen Rendimiento Vista previa del feed

Informacién general

Visualizaciones @ Alcance @ Impresiones @ Interacciones @
3.463 2.395 2.662 105

Tiempo de reproduccién

Tiempo promedio de reproduccion @

6s

Inferior a lo normal

Tiempo de reproduccion @

4 h 36 min

Normal

La publicacion ha tenido un impacto significativo en redes sociales. A continuacion, se
presenta un andlisis detallado de su rendimiento:

e Visualizaciones: La publicaciéon fue vista 3,463 veces, lo que indica un alcance
considerable tanfo entre seguidores como no seguidores.

o Interacciones: Se registraron 105 interacciones en total, desglosadas en me gusta,
comentarios y compartidos.

e Cuentas alcanzadas: Alcanzd a 2,395 cuentas, reflejando un engagement
efectivo.

e Impresiones: Se lograron 2,662 impresiones, destacando la repetida visualizacion
del contenido.

e Tiempo promedio de reproduccién: El tiempo promedio de reproduccion fue de 6
segundos

e Tiempo de reproduccion: El tiempo total de reproducciéon fue de 4 horas y 36
minutos, lo cual es normal.

Enlace de la publicacién:
https://www.instagram.com/reel/DBcywscACg3/2fbclid=IwY2xjawGPhuBIeHRUA2FIbQIXMAABHVK7 GTc 1 55gEZNT
UaOTsUyRIVaG8AIMXNBTYyGzbhEZcJ3ZUQSIaxC5KWRtg aem Jkbx OFaélUWI1wsBSUE42g.
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of the wldc;ry

Finalizamos co...
23 de octubre de 2024,
7:49pm

0 57 Me gusta

5]

@

Resumen Rendimiento Vista previa del feed

Informacion general

Visualizaciones @ Alcance @
1.387 843
Normal Normal

Tiempo de reproduccion

Tiempo promedio de reproduccién @

8s

Normal

Impresiones @

886

Normal

corpoturismoctg y cotelcoctg
Audio original

corpoturismoctg Finalizamos con éxito la participacion de
Cartagena de Indias en World Travel Expo, Miami 2024 Jius

Nuestros logros en WTE:

Cumplimiento de la agenda con compradores, concretamos
més de 40 citas.

[ Nos reunimos con con Avianca para seguir fortaleciendo la
relacién y exploramos estrategias de colaboracion y alianza para
la promocién del destino.

[ Tuvimos un encuentro con la vicepresidente de ventas de
Ama Waterways, quien nos ratificé el inicio de operaciones en
marzo 2025.

Nuestra participacion en WTE consolida a Cartagena como
destino turistico lider en el mercado internacional.

.E. daisydelahoz63 & @ ©
Sdias Responder
D Les gusta a mj.tamara y 56 personas mas
Hace 5 dias
(@ Adtade un comentario
P 3 comentarios Promocién no disponible X

Interacciones @

65

Inferior a lo normal

Tiempo de reproduccién @

2h3 min

Normal

La publicacién ha tenido un impacto notable en redes sociales. A continuacion, se
presenta un andlisis detallado de su rendimiento:

e Visuadlizaciones: La publicacién fue vista 1,387 veces, lo que indica un alcance
considerable tanto entre seguidores como no seguidores.

e Inferacciones: Se registraron 65 interacciones en total, desglosadas en 57 me gusta
y 3 comentarios. Aunque estas cifras son inferiores a lo normal, reflejan un nivel de

engagement significativo.

e Cuentas alcanzadas: Alcanzéd a 843 cuentas, demostrando un engagement

efectivo.

e Impresiones: Se lograron 886 impresiones, destacando la repetida visualizacién del

contenido.
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i RENN 1) (TR

e Tiempo promedio de reproduccién: El tiempo promedio de reproduccion fue de 8
segundos, lo que se considera normal.

e Tiempo total de reproduccion: El tiempo total de reproduccidn fue de 2 horas 'y 3
minutos, lo cual es normal.

Enlace de la publicacién:
https://www.instagram.com/reel/DBfL4wégnNk/2fbclid=IwY2xjawGPh2lleHRUA2FIOQIXMAABHQ jVR7sRKUwpPsO
ZNRWE7HYtHHK1X1CJDh1G pPaNLX WxOff1Did llw_aem ig4TFTO8KYNADfSvjygluQ

Etapa de evaluacion-0%

De acuerdo al cronograma de frabajo, la etapa de evaluacion se presentard en
el cuarto y Ultimo informe.

3.1.3.2 Workshop Colombia en Europa

Etapa de planeacion -100%

La fase de planeacion de las caravanas se relaciond en el segundo informe,
correspondiente al periodo del 1 julio a 30 agosto 2024.

Presupuesto: $15.778,919 COP.

Etapa de ejecuciéon-100%

Citas con Mayoristas y Minoristas: Cartagena de Indias, representada por la Corporacion
Turismo Cartagena de Indias, ha sostenido un fotal de 11 encuentros uno a uno con
mayoristas y minoristas de mercados como Espana, Portugal, Turquia y Francia. Estos
encuentros se enfocaron en presentar las novedades en materia de oferta de
experiencias de furismo y agendas de eventos de ciudad, permitiendo establecer
relaciones comerciales con actores clave en la industria del turismo que redunden en la
llegada de mds vigjeros a nuestro destino.

Agenda:
https://drive.google.com/file/d/1d2iufK1U2KtH4iGXR_6J6WjUCcB8wdmJ/view2usp=drive_|
ink
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Perfiles de Viajero: Se ha identificado que los perfiles de los viajeros inferesados
pertenecen a las categorias de alto y medio alto, lo que indica un interés por parte de un
segmento de mercado con una capacidad adquisitiva considerable.

Presentacién de las apuestas en materia de turismo: Durante estos encuentros, Cartagena
de Indias presentd las siguientes novedades en segmentos especificos del turismo:

e Turismo Cultural: Ofertas y experiencias relacionadas con la rica herencia cultural
de la ciudad.

e Turismo Religioso: Eventos y destinos de interés para vigjeros en busca de
experiencias religiosas.

e Turismo de Romance: Opciones romdnticas y de bodas en Cartagena de Indias.

e Turismo Deportivo: Actividades y eventos deportivos destinados a atraer a los
entusiastas del deporte.

La participacion de Cartagena de Indias en este escenario ha sido un paso estratégico
para fortalecer la presencia del destino en el mercado europeo y afraer a viajeros de alto
perfil. Las novedades presentadas en los distinfos segmentos de furismo son una muestra
del esfuerzo continuo por diversificar, descentralizar y enriquecer la oferta turistica de la
ciudad.
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/) corpoturismoctg .

corpoturismoctg Cartagena de Indias presente en Workshops
Europa es

O

Corpoturismo esta participando junto a 15 empresarios
cartageneros en el Workshops Europa, espacio de promocién
liderado por @procolombia, el cual cuenta con la presencia de

p ios Colombianos y 19 ¢ d del mercado
europeo.

p

Este espacio tiene como objetivo promover a Colombia como
destino de turismo vacacional entre agencias de Espafia y de
Europa. Asi mismo permitira ampliar el conocimiento sobre este
mercado y la plataforma para la bisqueda y generacion de
nuevas oportunidades de negocio para los actores y aliados del
sector turismo en nuestra ciudad.

# Desde la Corporacién tendremos una agenda nutrida con las
participacién de los empresarios que nos acompaiian.

Participantes:
@hotelalmirante
@macondo.dmc
@farandahotels
@hotelcartagenaplaza
@hyattcartagena

oQv A

a Les gusta a mj.tamara y 43 personas mas

Hace 20 horas

@ Afade un comentario.
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Informacion general

Visualizaciones @

1.208

Inferior a lo normal

Interacciones ®

Me gusta @

44

Inferior a lo normal

Comentarios @

0

Alcance ©@

910

Normal

Inferior a lo normal

Impresiones @

1.029

Normal

Veces que se compartié @

5

MNormal

50

Interacciones @

Inferior a lo normal

1

Normal

Veces que se guardé @

Cuvsa s

A continuacién, se presenta un informe detallado del rendimiento de la publicacién en
redes sociales:

e Visualizaciones: 1,208 Alcance: 210 Impresiones: 1,029 Interacciones: 50
e Me gusta: 44

e Comentarios: 0
e Veces que se compartio: 5
e Veces que se guardo: 1

Como evidencia complementaria de la participacién en el evento, en el siguiente enlace
se puede acceder a la galeria audiovisual: WORKSHOP DE COLOMBIA EN EUROPA 2024.

Etapa de evaluacion-0%

De acuerdo al cronograma de trabajo, la etapa de evaluacion se presentard en
el cuarto y dUltimo informe.

Resumen ejecucion técnica:

PORCENTAJE DE PARTICIPACION / FASE DE o FASE DE
FASE PLANEACION FASE DE EJECUCION EVALUACION TOTAL
% PARTICIPACION 40% 50% 10% 100%
Acciones de promocion de destino local, nacional e internacional
Actividad No. Planeado

USA 100% 100% 0% 90%

3. Workshops - - > -~

EUROPA 100% 100% 0% 90%

PROMEDIO EJECUCION ACTIVIDADES — PARTICIPACION EN WORKSHOPS 90%
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Resumen ejecucidn financiera:

1

EJECUCION EJECUCION EJECUCION CONTRATO/D
LINEA DE VALOR NETO ACTIVIDAD FINANCIERA FINANCIERA A A FINANCIERA 31 PENDIENTE POR OCUMENTO ANEXOS
TRABJO | DISCRIMINADO 6 JUN - 30 JULIO A 30 DE AGOSTO A 31 EJECUTAR SOPORTE
JUN 2024 AGOSTO 2024 OCTUBRE 2024
Justificacion
adquisicion por USA 2
$8,948,460 USA S0 $3,203,571 $5,744,889 S0 medio de —
: USA3
Tarjeta de
crédito
Workshop ——
Justificacion
adquisicion por U2
$15,788,919 Europa S0 $3,011,523 $5,067,100 $7,710,296 medio de m
Tarjeta de —
crédito
Link ejecucion tercer informe workshop:

https://drive.google.com/drive/folders/1YkPDQXpQoKyDA3DneK1vVIV3HSW_TV20O2usp=drive_lin
k

3.1.4 Misiones Comerciales

Actividades

4. Misiones comerciales: Madrid (28 Jun -
5 Jul)

B Fase de planeaciéon B Fase de ejecucion W Fase de evaluacion

3.1.4.1 Misidon comercial Madrid

Etapa de planeacion-100%

La fase de planeacién de las caravanas se relaciond en el primer informe,
correspondiente al periodo del 6 junio a 30 junio 2024.

Presupuesto: $27.525.000 COP.

Etapa de ejecucion — 100%

La fase de planeacion de las caravanas se relaciond en el segundo informe,
correspondiente al periodo del 1 julio a 30 agosto 2024.

Etapa de evaluacion — 0%

De acuerdo al cronograma de trabajo, la etapa de evaluacion se presentard en
el cuarto y Gltimo informe.
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Resumen ejecucion técnica:

PORCENTAIJE DE PARTICIPACION / FASE DE FASE DE FASE DE TOTAL
FASE PLANEACION EJECUCION EVALUACION
% PARTICIPACION 40% 50% 10% 100%
Acciones de promocién de destino local, nacional e internacionall
Actividad No. Planeado
4. Misiones : 100% 100% 0% 90%
comerciales
PROMEDIO EJECUCION ACTIVIDADES — PARTICIPACION EN MISIONES COMERCIALES 90%
Resumen ejecucion financiera:
EJECUCI
VALOR NETO ON EJECUCION FEIJl\lEA?:IJgIIEéRT\ PENDIENTE
LINEADE | o o inap | ACTIVID | FINANCIE | FINANCIERA A 1 P Py CONTRATO/DOCUM T
TRABJO AD RA é JUN JULIO A 30 DE ENTO SOPORTE
o) e e AGOSTO-31 EJECUTAR
OCTUBRE
2024
Misiones Mision Justificacién adquisicion
Comerciales $27,525,000 Madrid N $27,524,338 $0 $662 por medigéddeit'lc')arjeta de | Misién

3.1.5 Plan de promocién aerolineas

Actividades DIC

Acciones de promocion de destino local, nacional e internacional

Plan de promocién aerolineas. (Dic)
B Fase de planeaciéon B Fase de ejecucion W Fase de evaluacion

Fase de planeacion —76%

Con la finalidad de coordinar y definir temas de promocion de la ruta Ciudad de México
- Cartagena - Ciudad de México se sostuvo encuentro estratégico con Aeroméxico. En
este espacio participaron los miembros del comité de conectividad local conformado por
ProColombia, Cotelco Cap. Cartagena y Bolivar, Aeropuerto de Cartagena y Sec. Turismo
Cartagena.

En estos momentos se estd trabajando en la coordinacion y definicion de las acciones que
contemplard el plan de promocién que permita generar estimulacion de demanda hacia
el destino.
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Audio original

Tomx

vigjero.

Qv
FAD 68 Me gusta

19 de septiembre

@ Ahade un comentario.

de Cartagena de Indias  nivel

INTERNACIONAL

Informacion general

Visualizaciones @ Alcance @

1.8571

Normal Normal

Tiempo de reproducciéon

Tiempo promedio de reproduccién @

7s

Inferior a lo normal

Interacciones ®

Me gusta @ Comentarios @

68 8

Inferior a lo normal Normal

. corpoturismoctg y cotelcoctg

corpoturismoctg Editado + & sem
iCartagena se conecta con el mundo!

En el marco de la caravana
internacional en el pas azteca,
sostuvimos reunién con la aerolinea
Aeroméxico para coordinar y definir
temas de promocién de la ruta
(Giudad de México - Cartagena -
Cartagena - Ciudad de México).

En la reunién estuvieron presentes
@procolombiaco, @cotelcoctg y la
@secturismoctg con quienes estamos
trabajando para fortalecer la oferta
turistica y mejorar la experiencia del

¢4 iSeguimos avanzando en la

1.059

Conpilns

AANAAIINOD
Culivasa s

corpoturismoctg y cotelcoctg e

En la reunion estuvieron presentes
@procolombiaco, @cotelcoctg y la
@secturismoctg con quienes estamos
trabajando para fortalecer la oferta
turistica y mejorar la experiencia del
viajero.

+ iSeguimos avanzando en la
conectividad aérea!

Editado : 6 sem

mateogomezg Vamos por mas!! Feliz de
trahaiar iuntos <

Qv W

135 Me gusta

18 de septiembre

2 corpoturismoctg y cotelcoctg
Audio original

En la reunion estuvieron presentes
@procolombiaco, @cotelcoctg y la
@secturismoctg con quienes estamos
trabajando para fortalecer la oferta
turistica y mejorar la experiencia del
vigjero.

++ {Seguimos avanzando en la

conectividad aérea!

Editado - 6 sem

be_safe_ctg Excelente

5sem Responder

e consulthola Wooo que buen ruta
porque también @aeromexico conecta
en muchas ciudades de EEUU gracias!

b

6sem 1Megusta Responder

oQv A

68 Me gusta
19 de septiembre

© de Cantagena de indias » nivel

Impresiones @ Interacciones @

1.41 19

Normal Inferior a lo normal

Tiempo de reproduccién @

2h25 min

Normal

Veces que se compartié @

3 0

Normal

Veces que se guardé @

Normal

Andlisis de Rendimiento: La publicacion ha demostrado un impacto significativo en redes
sociales, evidenciado por las siguientes métricas:
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Visualizaciones: Con un total de 1,571 visualizaciones, la publicacion ha logrado
captar la atenciéon de una audiencia considerable. Este nUmero sugiere que el
contenido ha sido efectivo en atraer a los usuarios.
Alcance: La publicaciéon alcanzé a 1,059 cuentas Unicas, o que refleja un alcance
significativo. Esto indica que el contenido estd llegando no solo a la audiencia
existente, sino fambién a nuevos usuarios potenciales.
Impresiones: Se lograron 1,411 impresiones, lo que indica que los usuarios han visto
la publicacion varias veces. Las impresiones repetidas sugieren que el contenido ha
sido relevante para la audiencia.
Interacciones: La publicacion generd un total de 79 interacciones, desglosadas de
la siguiente manera:

- Me gusta: 68

- Comentarios: 8

- Veces que se compartio: 3

- Veces que se guardd: 0

Tiempo promedio de reproduccidn: 7 segundos, lo que indica que los usuarios
no estdn viendo el contenido completo.

Tiempo total de reproduccion: 2 horas y 25 minutos, lo cual es una métrica adecuada. Para
acceder a este contenido se puede visudlizar en el siguiente enlace la publicacion:
https://www.instagram.com/reel/DAGI7ruAwiM/?igsh=MTNmZmiwejV4a3JsdQ%3D%3D.

Presupuesto: $151.345.000 COP.

Etapa de ejecucion — 0%S

De acuerdo al cronograma ajustado esta etapa se verd reflejada en el cuarto
informe de ejecucién.

Etapa de evaluacion-0%

De acuerdo al cronograma de trabajo, la etapa de evaluacion se presentard en
el cuarto y Glfimo informe.

Resumen ejecucioén técnica:

PORCENTAIJE DE PARTICIPACION / FASE DE FASE DE FASE DE o
FASE PLANEACION EJECUCION EVALUACION
% PARTICIPACION 40% 50% 10% 100%

Acciones de prom

ocidén de destino local, nacional e internacional

Actividad

No. Planeado

5. Plan de
promocion
aerolineas

76%

0%

0%

31%

PROMEDIO EJECUCION ACTIVIDADES — PLAN DE PROMOCION AEROLINEAS

31%
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Resumen ejecucioén financiera:
EJECUCION Flﬁl:ﬁgcl:EII?lyA FEI':‘IEEFEIJgIIEC:i PENDIENTE ANEXOS/
LINEA DE VALOR NETO FINANCIERA & CONTRATO/DOCU
TRABJO DISCRIMINADO UL L JUN - 30 JUN 1 ttte) i e 3¢l R MENTO SOPORTE (elelida o)
2024 DE AGOSTO AGOSTO A EJECUTAR S
2024 31 OCTUBRE
Misié Justificacion Se relaciona en
416,345,000 sion $0 ) 30 416,345,000 | adquisicién por medio el Cuarto
Plan Aeroméxico . - K
» de Tarjeta de crédito — informe.
promocion -
Aerolineas Plan de Se relaciona en
$135,000,000 promocién Nl S0 S0 $135,000,000 Pendiente Contrato el Cuarto
aerolineas informe.
3.1.6 Plan de promocién en OTAS.
Actividades DIC

Acciones de promocién de destino local, nacional e internacional
Plan de promociéon en OTAS. (Dic) ‘ ‘ ‘

B Faose de planeacion B Fase de evaluacion

Fase de ejecucion W

Etapa de Planeacion -81%

Presupuesto: $418,000,000 COP.

Como parte de la estrategia de promocién y posicionamiento del destino, se priorizd la
estrategia digital como herramienta para acceder a nichos de mercado de interés. Por
ello, se detectd la necesidad de adelantar el proceso de conceptualizacién y desarrollo
de campana de promocion de Cartagena de indias como destino de turismo a nivel
nacional e internacional a través de agencia de vigjes online (OTA).

Teniendo en cuenta los mercados priorizados y a los segmentos que les apuntan estos
frente a la oferta disponible en materia de turismo en Cartagena de Indias, se suscribid
contrato cuyo objeto es la prestacién de servicios de pauta publicitaria y administracion
de la misma para la promocion de Cartagena de Indias a fravés de agencia de vigje
online (OTAS), con DESPEGAR S.A.S en el mes de octubre.

Este plan de pauta estard dirigido a los mercados de Colombia, Chile, México y Brasil.
Dentro del contrato se contemplan las siguientes actividades por pais:
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Cuvsa s

Pais Medio Tipo de compra Detdlle Total medios
contratados
Brassil aiigler CPM 160x600 - 250x250 - 728x90 315.000
Brasil Mailing offer | Envio Tarjeta con oferta 2
Brasil Landing Sponsor (header + Personalizado 1
page ofertas)
Brasil Reelin app | Mensual Video tipo reels en app movil 1
Brasi| Video en Mensudl Video en pantallas internas 2
PDV del punto de venta
. Banner -
Chile nside CPM 160x600 - 250x250 - 728x20 320.000
Chile Mailing offer | Envio Tarjeta con oferta 2
. Landing Sponsor (header + .
Chile Personalizado 1
page ofertas)
Chile Reelin app | Mensual Video tipo reels en app movil 1
Colombia %2igler CPM 160x600 - 250x250 - 728x90 320.000
Colombia | Mailing offer | Envio Tarjeta con oferta 2
Colombia Landing Sponsor (header + Personalizado 1
page ofertas)
Colombia |Reelin app | Mensual Video tipo reels en app movil |
México %2igge’ CPM 160x600 - 250x250 - 728x90 315.000
México Mailing offer | Envio Tarjeta con oferta 2
Pais Medio Tipo de compra Detalle Total medios
contratados
Mexico Landing Sponsor (header + Personalizado 1
page ofertas)
México Reelin app | Mensual Video fipo reels en app movil 1
. Video en Video en puntos fisicos de
Chile Semanal 1
POV venta
Colombia Video en Semanal Video en puntos fisicos de !
PDV venta

Diseno: La Corporacion envid el material fotogrdfico para la elaboracién de las
piezas para la campana de promocion de destino, en el mes de octubre, con el
fin de poner en marcha la accién promocional a través de este canal que permita

la llegada de mas viajeros al destino.

&

Lina Rojas Trillos

para Leydon, Cristhian, Esteban, Héctor, mi v

Precaucion! Este mensaje fue enviado desde fuera de la organizacion

Buen dia Leydon,

Espero estés bien.

@& vie, 25 oct, 19:47 (hace 4 dias) ¢ «a

Comparto fotografias y copy para iniciar el proceso creativo y que nos puedan compartir para nuestro vobo y salir al aire. (quedo
pendiente de enviar una 3ra fotografia de destino)

1. Descubre Cartagena: donde la calidez de su gente se une al encanto de su cultura.

2. Cartagena, la ciudad que siempre conquista con su encanto irresistible.

3. Cartagena, una ciudad que siempre enamora.

Agradezco su amable atencion y quedo atenta a lo que se requiera de nuestra parte.

Saludos,
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2 archivos adjuntos- Analizado por Gmail (O

Etapa de ejecucion — 0%
Nota: La ejecucion se reportard una vez la pauta este al aire, en el mes de diciembre.

De acuerdo al cronograma de trabagjo, la etapa de ejecucion se presentard en el

cuarto y Ultimo informe.

Etapa de evaluacion-0%

De acuerdo al cronograma de trabajo, la etapa de evaluacion se presentard en

el cuarto y dltimo informe.

Resumen ejecucion técnica:

PORCENTAIJE DE PARTICIPACION / FASE DE FASE DE FASE DE e
FASE PLANEACION EJECUCION EVALUACION
% PARTICIPACION 40% 50% 10% 100%
Acciones de promocion de destino local, nacional e internacional
Actividad No. Planeado
Plan de : 81% 0% 0% 32%
promocion en
OTAs
PROMEDIO EJECUCION ACTIVIDADES — PROMOCION EN OTAs 32%

Nota: Se lleva a cabo una evaluacion global de la ejecucion de la actividad “OTAs".

Resumen ejecucion financiera:

5 EJECUCION ’
EJECUCION FINANCIERA EJECUCION CONTRATO/D

LINEA DE VALOR NETO ACTIVIDAD FINANCIERA & A 1JULIO A FINANCIERA 31 PENDIENTE POR OCUMENTO ANEXOS

TRABJO DISCRIMINADO JUN - 30 JUN 30 DE AGOSTO A 31 EJECUTAR SOPORTE

2024 AGOSTO OCTUBRE
2024

Pauta Contrato

$238,000,000 publicitaria S0 S0 Nl 238,000,000 Despegar Contrato
OTAS Pauta Pendiente: SZ;:I;’; I:: ’
$180,000,000 Publicitaria %0 50 50 180,000,000 Contrato cuarto

informe.
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3.1.7 Posicionamiento del destino a tfravés de eventos en segmentos priorizados.

Actividades JUN* JUL AGO SEP OCT NOV DIC

Acciones de promocion de destino local, nacional e internacional
Posicionamiento del destino a través de
eventos en segmentos priorizados
(Cultural/Deportivo)

Evento de segmento turismo cultural (29-
30 Jun)

Activacion Fiestas de la independencia.
(Primera y Segunda semana de Nov)
Evento de segmento turismo deportivo
(18 Ago)

B Fase de planeacién B Fase de ejecucion B Fase de evaluacion

3.1.7.1 Posicionamiento del destino: Evento en segmento de tfurismo Cultural.

Evento de segmento Turismo Cultural

Etapa de Planeacion- 100%

La etapa de planeaciéon del posicionamiento del destino: evento en segmento de
turismo cultural se relaciond en el primer informe, correspondiente al periodo del 6
junio al 30 de junio 2024.

Presupuesto: $200,000,000 COP.

Proceso contractual: Contrato Fondo Mixto de Cultura.

Etapa de ejecucion-100%

La etapa de ejecucién del posicionamiento del destino: evento en segmento de
turismo cultural se relaciond en el primer informe, correspondiente al periodo del 6
junio al 30 de junio 2024.

Etapa de evaluacion-0%

De acuerdo al cronograma de trabajo, la etapa de evaluacion se presentard en
el cuarto y Ultimo informe.

Activacion Fiestas de la independencia

Etapa de Planeacién- 100%

La etapa de planeacion del posicionamiento del destino: evento en segmento de
turismo cultural se relaciond en el segundo informe, correspondiente al periodo del
1 julio a 30 agosto.

Presupuesto: $ 38.900.000 COP
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Proceso contractual: Contrato de prestacion de servicios para la coordinacién,
logistica y produccion de actividades orientadas a la promociéon del segmento
cruceros y el posicionamiento de experiencias turisticas, mediante eventos
culturales y el fortalecimiento de los puntos de informacion turistica. Conftratista:
Interfilms.

Etapa de ejecucion-0%

La etapa de ejecucion de la activacion de fiestas de la independencia se
reportard en el cuarto informe y Ultimo informe.

Etapa de evaluacion-0%

De acuerdo al cronograma de trabajo, la etapa de evaluacion se presentard en
el cuarto y Gltimo informe.

3.1.7.2 Posicionamiento del destino: Evento en segmento de turismo deportivo.

Etapa de Planeacién — 100%

La etapa de planeacion y evidencias del posicionamiento del destino: evento en
segmento de turismo deportivo se relaciond en el primer informe, correspondiente
al periodo del 6 junio al 30 de junio 2024.

Presupuesto: $300.000.000 COP.
Proceso contractual: Se suscribe contrato con Ruta Colombia SAS.

Etapa de ejecucion- 100%

La etapa de planeacion del posicionamiento del destino: evento en segmento de
turismo cultural se relaciond en el segundo informe, correspondiente al periodo del
1 julio a 30 agosto.

Etapa de evaluacion-0%

De acuerdo al cronograma de trabagjo, la etapa de evaluacion se presentard en
el cuarto y Gltimo informe.

Resumen ejecucion técnica:

FASE DE FASE DE FASE DE

O A2 B G L ) PLANEACION | EJECUCION | EVALUACION

TOTAL

% PARTICIPACION 40% 50% 10%

100%

Acciones de promocién de destino local, nacional e internacionall

Actividad
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Posicionamiento del|Evento de segmento
: ) : 9 100% 100% 0% 90%
destino a través de | Turismo Cultural
eventos en | Activacioén Fiest
ctivacion Fiestas de 100% 0% 0% 40%
segmentos la independencia
priorizados Evento d ;
(Cultural/Deportivo/ TL\j:ies?n% Deesigr”rricgn © 100% 100% 0% 90%
Cruceros) P
PROMEDIO EJECUCION ACTIVIDADES — POSICIONAMIENTO DEL DESTINO EN SEGMENTOS 23%
PRIORIZADOS ’
Resumen ejecucion financiera:
VALOR EJECUCION EJECUCION EJECUCION ANEXOS/
LINEA DE NETO ACTIVIDA | FINANCIERA | FINANCIERA A 1 FINANCIERA 31 PENDIENTE POR CONTRATO/DOC | ~~yenry
TRABJO DISCRIMINA D 6 JUN - 30 JULIO A 30 DE AGOSTO A 31 EJECUTAR UMENTO SOPORTE RIOS
DO JUN 2024 AGOSTO 2024 OCTUBRE
Evento de Segmento
Cultural
Posicionamien | $200,000,000 | “ZEMEM | 4199993000 %0 %0 $7,000 ,\Sl‘l’x::zt: g:l't‘j; e
to del destino: Cultural
Evento en e Pagol
segmento de Activacion
turismo Fiestas de
Cultural. $38,900,000 la sS0 S0 $22,200,000 $16,700,000 Contrato Interfilms Interfilms
independe
ncia
Posicionamien
to del destino: Evento de
Evento en $300,000,000 segn"uento $150,000,000 %0 %0 $150,000,000 Contrato La'Ruta Segme.nto
segmento de Turismo Colombia deportivo
turismo Deportivo
deportivo.

3.1.8 Posicionamiento del destino en el marco de turismo de cruceros.

Actividades

Posicionamiento del destino a través del

Acciones de promocién de destino local, nacional e internacional

segmento de cruceros. (Oct - Dic)

B Fase de planeacion

Etapa de Planeacion - 100%

B Fase de Ejecucidn

B Fase Evaluacion

Con el fin de posicionar el destino en el marco de turismo de cruceros, se proyectd realizar el
brandeo del Punto de informacion ubicado en el puerto de cruceros de Cartagena con la
imagen de Cartagena contribuird a fortalecer y promocionar la marca de la ciudad a través de
un diseno visual coherente, con elementos que representan la esencia de Cartagena, los turistas
se sentirdn conectados con el destino desde el momento en que lleguen al puerto.
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Es asi, que se inicid proceso de contratacion para el desarrollo de la actividad, se hizo pertinente
realizar proceso conforme a las especificaciones identificadas y la proyeccién de presupuesto,
dando como resultado el objeto y proveedor, luego de un estudio de mercado, con la validacion
financiera vy juridica, arrojo que la oferta mds favorable en términos econdmicos para el
cumplimiento del objeto "COORDINACION, LOGISTICA Y PRODUCCION DE ACTIVIDADES
ORIENTADAS A LA PROMOCION DEL SEGMENTO DE CRUCEROS Y EL POSICIONAMIENTO DE
EXPERIENCIAS TURISTICAS, MEDIANTE EVENTOS CULTURALES Y EL FORTALECIMIENTO DE LOS PUNTOS
DE INFORMACION TURISTICA.” es la propuesta recibida por parte del proponente Interfilm
SAS.Presupuesto: $17.800.000 COP.

Etapa de Ejecucion-30%

A continuacion se presenta el diseno del brandeo:

g PUNTO DE
Corpelnitme INFORMACION
.
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Etapa de evaluacion-0%

(o

WL
i |

De acuerdo al cronograma de trabajo, la etapa de evaluacion se presentard en el cuarto y Ultimo

informe.

Resumen ejecucion técnica:

FASE DE
. FASE DE FASE DE
PORCENTAIJE DE PARTICIPACION / FASE PLANEACION EJECUCION EVAol.lI\:ACI TOTAL
% PARTICIPACION 40% 50% 10% 100%
Acciones de promociéon de destino local, nacional e internacionall
Actividad
Posicionamiento del | Posicionamiento del
destino en el marco des’rln_o en el marco 100% 30% 0% 559%
de furismo de de turismo de
Cruceros. Cruceros.
PROMEDIO EJECUCION ACTIVIDADES - POSICIONAMIENTO DEL DESTINO EN EL MARCO DE 55%
TURISMO DE CRUCEROS. )
Resumen ejecucidn financiera:
VALOR EJECUCION EJECUCION EJECUCION ANEXOS/
LINEA DE NETO ACTIVIDA | FINANCIERA | FINANCIERA A 1 | FINANCIERA A 31 PENDIENTEPOR | CONTRATO/DOC | Lne )
TRABJO | DISCRIMINA D 6 JUN-30 JULIOA30DE | AGOSTO A 31 DE EJECUTAR UMENTO SOPORTE s
DO JUN 2024 AGOSTO 2024 OCTUBRE 2024
Posicionamien Activacién
to del destino de S
en el marcode | $17,800,000 segmento S0 $0 17.800.000 S0 Contrato Interfilms | Cruceros
turismo de de A
cruceros Cruceros
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3.1.9 Plan de medios digitales.

Actividades

Acciones de promocidén de destino local, nacional e internacional

Plan de medios digitales (Sep-Dic) ‘ ‘ ‘ ’ ‘ ‘ ‘ ‘
B Fase de planeacion B Fase de Ejecucién B Faose Evaluacion

Etapa de Planeacion-100%

Presupuesto: $36,400,000 COP.

Proceso contractual: Contfrato de prestacién de servicios de difusidn en prensa de mensajes vy
contenidos institucionales. Contratista: Editora del Mar S.A.

Etapa de Ejecucién-53%

Se ha desarrollado una campana integral que incluye "Cartagena Si es Destino de Romance", la
construccion de la marca ciudad a través de una portada falsa y un concurso de marca civdad
en redes sociales. Estas acciones estan disenadas para potenciar la promocién de Cartagena de
Indias como un destino turistico de excelencia, tanto a nivel local como nacional, destacando
sus atractivos y fortaleciendo su posicionamiento y reputacion en el mercado.

WEB
PUBLICACION

ELUNIVERSAL

Uftimaz Notkeias  Cartagena  Sucesos Colombia  Folitica  Rog Doportes  Ecoromica  Farandula Mundo Opkidn Tuismo  Loterias  Ocko

CARTAGENA
¢Qué hace a Cartagena, Cartagena? jParticipa en
el proyecto de marca ciudad!

Los cartagencros estan llamados a ser parte de la creacion de la marca de la ciudad., una
iniciativa que le apunta a la apropiacion de nuestra identidad.
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ne Q What are yeu kacieg for? Pn te sare nepel ww . ca-cucad] < £ 5p30 G2 v Comoom -

782 614 29% 02085

RAFIIC MEDLM Posts  Myposts My secticrs posts  Sections  Authors  Topics  Togs  Hosts Nore . 528 2PN

oo £Que hace a Cartagena, Cartagena® iParticipa an e 614
. W proyecto de marca cudod
Y &
. 7WIp¢ 02335 AT

e Total Page views (Vistas Totales de Pagina): 782 -> Este nUmero indica la cantidad total de veces que
las paginas del sitio web han sido vistas durante el periodo de tiempo especificado (del 30 de
septiembre al 22 de octubre).

e Total Users (Usuarios Totales): 614 -> Este nUmero representa la cantidad total de usuarios Unicos que
han visitado el sitio web en el mismo periodo de tiempo.

e Social (Social): 29% -> Este porcentaje muestra la proporcidn de tréfico que proviene de redes sociales.

. Reading Time (Tiempo de Lectura): 02:08s -> Este valorindica el tiempo promedio que los usuarios pasan
leyendo el contenido del sitio web.

e Posts (Publicaciones): La imagen muestra una publicacion destacada con el titulo: "sQué hace a
Cartagena, Cartagena? jParticipa en el proyecto de marca ciudad!" de "El Universal' con 614 usuarios,
782 vistas de pdgina y un tiempo de lectura de 00:32s.
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WEB
PUBLICACION

EL UNIVERSAL

Urmashicuciee Camagsas  Sucesse Colombia Polcs Begonsl Depones Econdmica Fardnods Musod Comde Tummo Loers Ocio

CARTAGENA

Cartagena si es el destino ideal para el romance

En ¢l mes del amor v amistad, conoce algunos datos de la ciudad mas roméntica de
Colombia; Cartagena de Indias

575 459 26% 02:.06%

.& Caragena sl es ol desting ideal pare & remance 575

Total Page views (Vistas Totales de Pagina): 575 -> Este nUmero indica la cantidad total de veces que
las pdginas del sitio web han sido vistas durante el periodo de tiempo especificado (del 30 de
septiembre al 22 de octubre).

Total Users (Usuarios Totales): 469 -> Este nUmero representa la cantidad total de usuarios Unicos que
han visitado el sitio web en el mismo periodo de tiempo.

Social (Social): 26% -> Este porcentaje muestra la proporcién de trafico que proviene de redes sociales.
Reading Time (Tiempo de Lectura): 02:04s -> Este valor indica el tiempo promedio que los usuarios pasan
leyendo el contenido del sitio web.

Posts (Publicaciones): La imagen muestra una publicacién destacada con el titulo: “Cartagena Si es el
destino ideal para el romance” con 469 usuarios, 575 vistas de pdgina y un tiempo de lectura de 00:37s.
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Estrategia de comunicacion:

delicioselpataconicon
‘

<

Visualizaciones ©

Visualizaciones

Seguidores

No seguidores
]

Cuentas alcanzadas

Visualizaciones:
Total: 26,453
Seguidores: 69.2%
No seguidores: 30.8%

Cuentas alcanzadas: 19,758

Interacciones:

u
3

eluniversalctg y corpoturismoctg
@ Audio original

@ eluniversalctg @ Editado « 4 sem
#CartagenaSi @ " @ ;Qué hace a
Cartagena, Cartagena? Nuestra ciudad
esta en la bisqueda de fortalecer su
identidad, de plasmar todo aquello
que la enmarca y la hace tnica, para
promover el sentido de pertenencia y
apropiacién de sus habitantes, ademas
de consolidar su imagen en el paisy a
nivel internacional.

*# Es por esto que con el liderazgo de
la Alcaldfa, la ciudad lanzé un
ambicioso proyecto de marca ciudad.

Este proyecto, liderado por la
@alcaldiacartagena a través de
@corpoturismoctg, comienza con la
participacion de toda la ciudadania. La
misién es que entre todos los sectores v

Qv W

@e 705 Me gusta
30 de septiembre

o A @\ .’E Afiade un comentario @
> -

Interacciones |

Interacciones

Seguidores

Interacciones con reels
Me gusta
Q Comentarics

[ Vecss que se ha guardado

V' Veces que se ha compartido

Cuentas con interacciones
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Culwasa v sons

Total: 850
Seguidores: 99.6%

No seguidores: 0.4%

Interacciones con reels: 850
Me gusta: 705

Comentarios: 34

Veces que se ha guardado: 16

Veces que se ha compartido: 95

Cuentas con interacciones: 753

Cartagera? &5 wna o3

canagenacartagena.com. 4 http//bily INTLLYE

Estadisticas totales >

Consulta mas detalles sobre tu publicacion.

Impresionss de o Alcance de las o Interaccion o
publicaciones publicaciones
10.205 10.137 162

| =R 0 g
. S A
éQué hace a Cartagena, Cartagena?
iParticipa en el proyecto de marca
iudad!

Estadisticas Totales:
Impresiones de Publicaciones: 10,205
Alcance de las Publicaciones: 10,137

Interaccion: 162
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Resumen ©

Visualizaciones @
Cartagena si es el destino

ideal para el romance ‘ 3,406 )
™ ———g 95% 5.0%
™ & ELUNIVERSAL COM.CO sdceess otioren
o ——
0 vemas akanz 197

Visualizaciones: 3,406
Interacciones: 9
Actividad del perfil: 3
Visitas Seguidores: 95%
Visitas No Seguidores: 5%

Cuentas alcanzadas: 3,297

Estadisticas de publicaciones X

Estadisticas totales

Consulta mas detalles sobre tu publicacién

mprasionss de @ Alcance ce las @ intersccion @
publicaciones publicaciones
5.702 5.702 37

Informacién General:

Impresiones de Publicaciones: 5,702 -> Refleja la cantidad de veces que la publicacion se mostré en la pantalla
de los usuarios.

Alcance de las Publicaciones: 5,702 -> Indica el nimero total de personas Unicas que vieron la publicacion.

Interaccion: 37 -> La cantidad total de interacciones, incluyendo me gusta, comentarios y compartidos.
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BATACON
CON QUESO

Visualizaciones: 4,105
Interacciones: 12
Actividad del perfil: 9
Visitas Seguidores: 97%
Visitas No Seguidores: 3%

Cuentas alcanzadas: 3,927

il .
Resumen @
Visusizaciones
Inecasiones

Actiiciaa d pertl

Visualizaciones @

4,105

= 0)

Cusrtas alcanzadas

e} X
v}

c T =

Culwasa v sons

4108

3.0%

o vegudores

a5

n cumand 3

CARTAGENA SI

ES EL DESTINO ﬁ SESREEE
IDEAL PARA EL ’ o BRI
ROMANCE re——

s il amor y amistad,

¢Qué hace a Cartagena,
Cartagena?
iParticipa en el proyecto
de marca ciudad!

conoce abainos daos de b cudad ]

s oeindica de Cobmbe
Cartagenaade Indis.

Las bodas,
dinamizan la
cconomia

Tt - frrre )
$0% J

[e———

Icomckoain  n bbby ey padas St e e s (T T

o cconiD e G de im0 o o et S e T
ety Gl T ol e Soin s

Cartagem
o et~ 4
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Corpeleni

AANAAIINO
Cuwsa Dlvinss

Portada Falsa:

P b i e e 4. Con i

EL UNIVERSAL

War Wi e 104

Publicaciéon del concurso de Marca Ciudad en Colaboracién con la cuenta de Corpoturismo:
https://www.instagram.com/p/DApMwFFAf3U/?igsh=MTUybWO03eHoxNjRxZA%3D%3D .

@’ eluniversalctg y corpoturismoctg ~~ ***

~
@ eluniversalctg @ 3 sem =

- jCartagena necesita tu vision y =
tiene una sorpresa para ti! -

L. ;Qué es lo que hace a Cartagena,
Cartagena? . Participa en la creacién
de la marca de ciudad que esta
desarrollando la Alcaldia y
Corpoturismo y gana una de las 10
experiencias Unicas para disfrutar de

Y CONCURSA PARA GANAR UNA DE Gartagena’al gdmo.
10 LA CIUDAD > 4 Sigue las instrucciones que estan

en este carrusel y participa, puedes ser
uno de los 10 ganadores.

¥* TG puedes ser parte de la marca
que representaré a Cartagena ante el
mundo! ¥¥

QY W
€ &) 500 Me gusta

2 de octubre

e Afade un comentario... @
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Publicacién de los ganadores: https://www.instagram.com/p/DBPTLmPykl_/?img_index=1 .

corpoturismoctg

corpoturismoctg jCartagena de Indias si construye marca
ciudad! # #

La Presidente Ejecutiva de Corpoturismo, Liliana Rodriguez, le
entregd a los 10 ganadores del concurso marca ciudad las
experiencias para conocer y disfrutar Cartagena.

Gracias por participar y ayudarnos construir la imagen que nos
uniré como ciudad y que representara a Cartagena a nivel
nacional e internacional.

Ganadores:

1. @guillejer

2. @lisethh_acosta

3. @lozanoyurledis2019
4. @wilchesdanna

5. @_hola_terricolas

6. @stiboys_21

7. @patricia196311

8. @alejandramartinezro
9. @alfonsoexplora

10. @patri_sjp

Qv W

m'ﬁ Les gusta a mj.tamara y 95 personas més
7 de octubre

@ Afade un comentario.

Etapa de Evaluacion-0%

De acuerdo al cronograma de frabajo, la etapa de evaluacién se presentard en el cuarto y dltimo
informe.

Resumen ejecucion técnica:

. FASE DE FASE DE FASE DE
PORCENTAIJE DE PARTICIPACION / FASE PLANEACION EJECUCION EVALUACION TOTAL
% PARTICIPACION 40% 50% 10% 100%
Acciones de promocion de destino local, nacional e internacional
Actividad

P[op de medios Pl'cm de medios 100% 53% 0% 67%
digitales digitales

PROMEDIO EJECUCION ACTIVIDADES — PLAN DE MEDIOS DIGITALES 67%
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Resumen ejecucidn financiera:
VALOR . EJECUCION EJECUCION
LINEA DE NETO ACTIVIDA FIN:ﬁg‘égﬂ"wN FINANCIERA A 1 | FINANCIERA 31 | PENDIENTE POR CongL%Do cgh;:::gilm
TRABJO DISCRIMINA D I s JULIO A 30 DE AGOSTO A 31 EJECUTAR i e
DO AGOSTO 2024 OCTUBRE
Plan de medios Plan de Contrato Editora Plan de
digitales $36,400,000 mgdlos S0 S0 N $36,400,000 del Mar —medios
digitales
3.1.10 Presstrip.
Actividades DIC

Acciones de promocién de destino local, nacional e internacional

Presstrip (Segunda semana de Dic)
B Fase de planeacion

B Faose Evaluacion

B Fase de Ejecucion

Etapa de Planeacion -71%

Incentivar los viajes de familiarizacion enfocado a medios (press trips) e influenciadores digitales
permite vivir de primera mano la oferta turistica de Cartagena, lo que les permite generar
contenido auténtico, visualmente atractivo y veraz sobre el destino. Al compartir sus experiencias
a fravés de medios tradicionales, redes sociales y plataformas digitales, se maximiza la visibilidad
de la ciudad ante audiencias globales segmentadas. Este tipo de acciones ayudan a posicionar
a Cartagena como un destino de turismo cultural, promueven su diversidad de afractivos
naturales, histéricos, religiosos, deportivos, de romance y naturales, aumentando su atractivo para
distintos segmentos de turistas.

Ademdas, las experiencias genuinas compartidas por estas personalidades influyentes generan
confianza y credibilidad en sus audiencias, lo que incide directamente en la atraccion de nuevos
visitantes.

Por ello, en el Marco de la temporada de fin de ano, se ha propuesto realizar acciones de viajes
de familiarizacién con influenciadores segmentados a fin de potencializar las actividades que se
desarrollan en esta época del afno, como son eventos deportivos internacionales, actividades
culturales y religiosas.

Presupuesto: $10,248,267 COP

Proceso contractual: Contrato de gestion, coordinacion, logistica y realizacion de la accidén
promocional Fam Trips; apoyo logistico de la 122° reunién del Consejo Ejecutivo de la
Organizacién Mundial del Turismo y del Evento Meetings Cartagena que sirven como plataformas
de promocion y posicionamiento del destino en el segmento de turimo Mice ( Meeting,
Incentives, Conferences, and Exhibitions). Confratista: Contactos S.A.S.
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Etapa de Ejecucién-0%

De acuerdo al cronograma de trabajo, la etapa de ejecucion se presentard en el cuarto y dltimo
informe.

Etapa de Evaluacion-0%

De acuerdo al cronograma de frabajo, la etapa de evaluacion se presentard en el cuarto y dltimo
informe.

Resumen ejecucion técnica:

. FASE DE FASE DE FASE DE
PORCENTAIJE DE PARTICIPACION / FASE PLANEACION EJECUCION EVALUACION TOTAL
% PARTICIPACION 40% 50% 10% 100%
Acciones de promocion de destino local, nacional e internacional
Actividad
Presstrip para la
Presstrip promocion fin 71% 0% 0% 28%
de ano
PROMEDIO EJECUCION ACTIVIDADES — PRESSTRIP 28%
Resumen ejecucidn financiera:
VALOR . EJECUCION EJECUCION
LINEA DE NETO ACTIVIDA FINIE\Jl‘lECCIlég\OéNJUN FINANCIERA A 1 | FINANCIERA 31 | PENDIENTE POR C°ngL%D° Cg';::ﬁ\/m
TRABJO DISCRIMINA D SN JULIOA30DE | AGOSTO A 31 EJECUTAR s p
DO - AGOSTO 2024 OCTUBRE
Presstrip
Presstrip $10,248,267 pr';izzc'?én ) ) $0 410,248,267 | Contrato Contactos |  Presstrip
fin de afio

3.2 DISENO Y PRODUCCION DE MATERIAL PROMOCIONAL DE DESTINO.

Dic)

Actividades

2. Capsulas (18 Jul- 31 Dic)

3. Promocién de Cartagena a través de
eventos corporativos: PIT Movil. (17 Oct -

31 Dic)

B Fase de planeacion

JUN*

JUL

B Fase de Ejecucion

AGO

Diseno y produccion de material promocional de destino
1. Diseno y produccién de material (Jul -

SEP

OCT

B Fase Evaluacion

NOV

DIC

A continuacién un resumen de la linea DISENO Y PRODUCCION DE MATERIAL PROMOCIONAL DE
DESTINO, para mejor entendimiento de las actividades planeadas y su ejecucion:
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LINEA DE VALOR NETO CRONOGRAMA a

ACTIVIDADES | VALOR 2024 ‘ VALOR NETO ‘ TRABJO ‘ DISCRIMINADO ACTIVIDAD EJECUCION ‘ DESCRIPCION

$ 145,200,000 Material promocional y mapas Jul - Dic Produccion
Disefiar de Material $49,000,000 Videos promocionales de destino 18 jul =31 dic Produccion
material $230,200,000 | $230,200,000 | Promocional
promocional de destino Promocién de Cartagena a través
de destino $36,000,000 g . .. | 17 oct—31dic Produccion

de eventos corporativos: PIT Mévil
3.2.1 Diseno y produccion de material promocional de destino.

Etapa de planeacién —100%

La etapa de planeacién del desarrollo de informe de material promocional y
mapas correspondiente al periodo del 6 junio al 30 de junio 2024.

Presupuesto: $145.200.000 COP.

Proceso contractual: Contrato de produccidon vy suministro de material
promocional/mercandishing para la promocion de Cartagena de Indias como
destino de furismo a nivel nacional e internacional. Confratista: NOVA
CREATIVIDAD Y ESTRATEGIA S.A.S.

Etapa de ejecucion-50%
Nota: La ejecucién reportada corresponde al disefio del material,
produccidén del material.

el 50% restante corresponde a la

El pasado 10 de octubre de 2024 se suscribid el contrato entre la Corporacion
Turismo Cartagena de Indias y Nova Creatividad y Estrategia S.A.S para la
produccion y suministro de material promocional / merchandising para la
promocion de Cartagena de Indias como destino de turismo a nivel nacional e
internacional.

Se han desarrollado y aprobado los disenos que destacan la cultura y aspectos
importantes de Cartagena de Indias. Estos disenos, que reflejan la esencia vibrante
y cultural de la ciudad, entrardn en produccion en las proximas 4 semanas,
asegurando asi su disponibilidad para eventos y ferias futuros, y maximizando el
alcance vy la visibilidad del destino.

Algunas de las referencias se muestran a continuacion:
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CARTAGENA
DE INDIAS

CARTAGENA
“DE INDIAS*
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1 CARTAGENA G CARTAGENA
flf *DEINDIAS: . | *DEINDIAS*

AR

Este material promocional estd disenado para destacar y promover el destino de
Cartagena de Indias en eventos y ferias, utilizando una tipografia neutra que
facilita la identificacion clara del destino. Su propdsito es captar la atenciéon y
fransmitir la esencia vibrante y cultural de Carfagena de manera efectiva y
profesional.

El diseno emplea una paleta de colores inspirada en los elementos distintivos de
Cartagena de Indias: los tonos anaranjados vibrante que evoca la calidez de la
ciudad, el amarillo brillante que recuerda el esplendor del sol y las murallas
histéricas, el rojo intenso que representa la pasion vy la historia rica del destino, vy el
verde que refleja la exuberancia de la vegetacion tropical. Los grdficos incluyen
imdgenes icéonicas como la arquitectura colonial, palmeras, siendo estos
elementos esenciales para la identificacion del destino.

La creacidén de disenos atractivos y dindmicos tiene como objetivo incentivar a los
receptores del material promocional a que lo lleven consigo. Al incorporar
elementos visuales vibrantes y una paleta de colores cautivadora, como el
naranja, amarillo, rojo y verde, el material no solo capta la atencidn, sino que
también fomenta un sentido de orgullo y conexion con Cartagena de Indias. La
intfencion es que cada pieza, se convierta en un objeto deseable y Util que los
visitantes y profesionales del turismo estén motivados a portar y mostrar, ampliando
asi el alcance vy la visibilidad del destino.

Etapa de evaluacion -0%

De acuerdo al cronograma de trabajo, esta etapa se relacionard en el cuarto y
Ultimo informe.
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3.2.2 Desarrollo de cdpsulas audiovisuales.

Etapa de planeacion-100%

La etapa de planeacion del desarrollo de capsulas audiovisuales se relaciond en
el primer informe, correspondiente al periodo del 6 junio al 30 de junio 2024.

Presupuesto: $49.000.000 COP.

Proceso contractual: Contrato de prestacion de servicios para el desarrollo de
capsulas audiovisuales destinadas a la promocién de Cartagena de Indias como
destino de turismo en sus diferentes mercados emisores de visitantes — Contratista:
Amaury José Padilla.

Etapa de Ejecucidén -67%

La creacién de capsulas de destino es una herramienta de promocion del destino
que logra capturar la esencia, los aspectos visuales y caracteristicos de la ciudad,
visualizacién de la belleza y atractivos del destino, con potencial de crear
emociones y deseos de visitar el desfino.

En el segundo informe de ejecucion se reportaron las siguientes capsulas:
Video promocional del destino Cartagena de Indias.

Presentacion de destino en el congreso ANATO.

Video promocional en el marco de reto movistar.

Presentacién de destino Cartagena a grupo de operadores de G-
adventure.

Capsula segmento ndutico.

Capsula de patrimonio.

Promocion atractivo turistico recuperado: Parque Espiritu del Manglar
Promocion segmento religioso: Celebracion dia Virgen del Carmen
Reconocimientos del destino: World Travel Awards.

rowN -~

Voo NOoO

A continuacidn, se relaciona los videos realizados a la fecha del presente informe:

1. Reel de 33 segundos del Congreso de Agencias de Vidje y Turismo ANATO 2024: Se elabord un
video que destaca el evento, en su agenda académica y en su evento de networking.

(§ ionpom h fere 1

4Lanato — Lanato
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En el siguiente enlace reposa la evidencia del video tipo reel del Congreso de Agencias de Viagje y
Turismo ANATO 2024: VIDEO TIPO REEL CONGRESO NAL. AGENCIAS VIAJES ANATO 2024.

2. Reel de 25 segundos del Evento Reto Movistar: Este reel resalta el espacio
dedicado a los ninos en el marco del Reto Movistar, presentando un
enfoque atractivo y dindmico. En el siguiente enlace reposa la evidencia
del video tipo reel del Refico Movistar en el marco del evento de furismo

3. Adaptacién del Video de Destino de 40 segundos a las especificaciones
de la campana de promocién del destino en los mercados de México,
Brasil, Chile y Colombia: El contratista cumplid con las pautas especificas
para adaptar el video de destino a las necesidades de la campaia,
asegurando la coherencia del mensaje. En el siguiente enlace reposa la

evidencia de este video adaptado: ADAPTACION VIDEO DESTINO CAMPANA
PROMOCION DESTINO.
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Cuivasa puis

4. Reel de 48 segundos de las Caravanas Nacionales: Este video muestra las

acciones implementadas por la Corporacién en Medellin, Cali y Bogotd
para promocionar Cartagena de Indias como destino turistico, enfatizando
la relevancia de estas iniciativas. En el siguiente enlace reposa la evidencia
de este video: VIDEO REEL CARAVANAS DE PROMOCION DE CTG.

[ N——

+3.500 millones COP g

en éxpectativas
de n:%ocio"s 1

ﬁ ) / ) 7 ﬂ
Caranoras Caraneras O 04/ 0408

NACIONAL - NACIONAL

5. Reel de 73 segundos del Cartfagena Wedding Dreams & Wedding Forum:
Destacando a Cartagena de Indias como un destino ideal para bodas y

lunas de miel. En el siguiente enlace reposa la evidencia de este video:
CARTAGENA DE INDIAS DESTINO DE BODAS.
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6. Reel de 72 segundos del Desarrollo del Cartfagena Wedding Dreams &
Wedding Forum: Desarrollo de cdpsula sobre el evento de lanzamiento
como un espacio de relacionamiento, capturando la atencidén de los
asistentes y potenciales interesados en el destino para la realizacion de
bodas de destino, al cual se puede tener acceso a través del siguiente
enlace: LANZAMIENTO CTG WEDDING DREAMS & WEDDING FORUM.

7. Reel de la clausura del Cartagena Wedding Forum + Wedding Dreams: Se
destacd la oferta del destino en materia de romance y su infraestructura,
proporcionando un cierre impactante y atractivo para los espectadores, al
cual se puede tener acceso en el siguiente enlace: CLAUSURA CTG WEDDING
DREAMS & WEDDING FORUM 2024.
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8. Reel de 59 segundos de promociéon de Cartagena de Indias como destino
deportivo: Este video destacd a la ciudad como un destino deportivo,
haciendo énfasis en el muelle de la Bodeguita y las oportunidades que
ofrece la ciudad para eventos deportivos de gran envergadura al cual se

puede fener acceso en el siguienfe enlace: CARTAGENA DE INDIAS DESTINO
DEPORTIVO.

Etapa de evaluacion — 0%
De acuerdo al cronograma de trabajo, esta etapa se relacionard en el cuarto y dltimo
informe.

3.2.3 Promocion de Cartagena a tfravés de eventos corporativos: PIT Movil.

Etapa de planeacion — 100%

El desarrollo de un Punto de Informacidn Turistica Maovil es fundamental para cumplir
con las expectativas de los asistentes y fortalecer nuestra presencia en cada evento,
asegurando que Cartagena continde siendo un referente en el turismo de reuniones
y convenciones. Por lo anterior, se adelantd contratacion para el cumplimiento de
esta actividad:

Presupuesto: 36.000.000 COP
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Proceso confractual: Contrato de prestacion de servicios para la coordinacion,
logistica y produccion de actividades orientadas a la promocion del sesgmento de
cruceros y el posicionamiento de experiencias turisticas, mediante eventos culturales
y el fortalecimiento de los puntos de informacion turistica. Contratista: Interfilm S.A.S.

Etapa de ejecucién —30%

El turismo es una de las actividades econdmicas y culturales mds importantes en
muchas regiones, ya que fomenta el desarrollo local, la generacién de empleo y la
preservacion del patrimonio. Sin embargo, los turistas suelen enfrentarse a la falta de
informacidén accesible y personalizada sobre destinos, servicios y actividades. Por ello,
implementar un punto de informacion turistica movil representa una solucion
innovadora y eficiente para satisfacer estas necesidades. A continuacion se relaciona
el diseno del Punto de Informacion Turistica Movil:

Etapa de evaluacion — 0%
De acuerdo al cronograma de frabajo, esta etapa se relacionard en el cuarto y Ultimo
informe.
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Resumen ejecucion técnica:
< FASE DE FASE DE FASE DE
E E DE E L
PORCENTAI AL PLANEACION EJECUCION EVALUACION TOTA
% PARTICIPACION 40% 50% 10% 100%
Diseno y produccion de material promocional de destino
Actividad
Diseno y
produccién de 100% 50% 0% 65%
Disefio y produccion material
yp N Capsulas 100% 67% 0% 73%
de material Promocién de
promocional de
destino Cartagena a
través de eventos 100% 30% 0% 55%
corporativos: PIT
Movil
PROMEDIO EJECUCION ACTIVIDADES — DISENO Y PRODUCCION DE MATERIAL PROMOCIONAL DE DESTINO 64%
Resumen ejecucion financiera:
. EJECUCION L
EJECUCION EJECUCION
LINEA DE VALOR NETO FINANCIERA 6 | 'NANCIERA A | o\ NCIEra | PENDIENTE | CONTRATO/D
ACTIVIDAD 1 JULIO A 30 POR OCUMENTO ANEXOS
TRABJO | DISCRIMINADO JUN - 30 JUN 31 AGOSTO A
2024 DEAGOSTO | *5. " S ere EJECUTAR SOPORTE
2024
Material $0
$145,200,000 promocional y S0 S0 $145,200,000 Contrato Nova Material
mapas
Px::zgiiln Videos Contrato
al de $49,000,000 promocio!'lales de S0 $9,700,000 $12.350.000 $26.950.000 Amaury Padilla Capsulas
R destino
destino
Promocién de
Cartagena a través Contrat
$36,000,000 de eventos 0 0 $36,000,000 %0 ontrato Pit Movil
. Interfilms
corporativos: PIT
Movil
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3.3 ACCIONES DE PROMOCION EN EL MARCO DE TEMPORADAS Y
CONMEMORACIONES DE CIUDAD.

Actividades JUN* JUL DIC

a) Acciones de promocién en el marco de temporadas y conmemoraciones de ciudad.
1. Temporadas

Temporada de Eventos/MICE (15 Oct)

Fin de ano: Apuesta de Turismo religioso (
Segunda semana Dic)

2. Conmemoraciones

Promocion de las fiestas de la I
independencia — Turismo Mice (1 Ago)

Bl Fase de planeacion B Fase de Ejecucion B Fase Evaluacién

A continuacién un resumen de la linea ACCIONES DE PROMOCION EN EL MARCO DE
TEMPORADAS Y CONMEMORACIONES DE CIUDAD, para mejor entendimiento de las actividades
planeadas y su ejecucion:

VALOR NETO CRONOGRAMA

ACTIVIDADES VALOR 2024 VALOR NETO LINEA DE TRABJO DISCRIMINADO ACTIVIDAD EIECUCION

DESCRIPCION

Promocion de las
fi I
Conmemoraciones S 60,059,300 . iestas de .a 1Ago logistica
Acciones de independencia -
promocién en el Turlsmo(li\m::ie
Temporada de e
marco de 7 15- |
temporadasy | S 240800000 | $ 223,053,040 3 =90,000 1 gyentos/micE >oct oglstica
conmemoraciones Temporadas Fin de afio:
de ciudad X 2d d .
S 155,403,740 Apuesta de a se(;?cana € logistica
Turismo religioso

3.3.1 Conmemoraciones.

Promocioén de las fiestas de la independencia — Turismo Mice

Etapa de planeacion — 100%

La etapa de planeacion del desarrollo de promocion de las fiestas de la independencia- turismo
MICE se relaciond en el segundo informe, correspondiente al periodo del 1 julio a 30 agosto.

Presupuesto: $60.059.300 COP.

Proceso contractual: Contrato de prestacion de servicios de logistica, para el desarrollo de un
evento dirigido a las agencias de viajes del pais el dia 01 de agosto de 2024- Contratista: Mary
Cueter S.A.S.

Etapa de ejecucion — 100%

La etapa de planeacién del desarrollo de promociéon de las fiestas de la independencia- turismo
MICE se relaciond en el segundo informe, correspondiente al periodo del 1 julio a 30 agosto.
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Etapa de evaluacion — 0%

De acuerdo al cronograma de trabajo, esta etapa se relacionard en el cuarto y Gltimo informe.

3.3.2 Temporadas.

Temporada de Eventos/MICE

Etapa de planeacion — 100%

La etapa de planeacion del desarrollo de Temporada de eventos/MICE se relaciond en el
segundo informe, correspondiente al periodo del 1 julio a 30 agosto.

Presupuesto: 7.590.000 COP.

Proceso contractual: Contrato de prestacion de servicios de alquiler de salén y catering para la
realizacion de actividades de posicionamiento del turismo romance a nivel nacional e
internacional. Contratista: SIX CONTINENTS HOTELS DE COLOMBIA S.A

Etapa de ejecuciéon — 100%

El 15 de octubre de 2024 se llevd a cabo el evento Cartagena Wedding Insight: Diagndsticos y
Tendencias, cuyo objetivo principal fue presentar los resultados del diagndstico realizado sobre el
segmento de bodas en Cartagena y desarrollar la estrategia de turismo de romance para 2024.

El evento contd con la participacion de 45 personas, incluidas representantes de gremios como
Fenalco, Cotelco, y Asotelca, asicomo instituciones clave como el Convention and Visitors Bureau
de Cartagena y ProColombia. Ademds, asistieron wedding planners destacados de la ciudad.

Pagina 97 de 165



TERCER INFORME DE EJECUCION

CONVENIO INTERADMINISTRATIVO
No. CD-SEGD- CONVINT-005 DE 2024

A través de ProColombia se expuso la definicion de turismo de romance y bodas de destino,
ademds de compartir los resultados de un estudio sobre el sesgmento de bodas. Este estudio
abordd temas como los mercados que demandan estos servicios, los servicios especificos que
solicitan, y la estrategia de promocion de la entidad en el marco del turismo de romance.
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Etapa de evaluacion — 0%

De acuerdo al cronograma de frabajo, esta etapa se relacionard en el cuarto y Gltimo informe.

Fin de ano: Apuesta de Turismo religioso

Etapa de planeacién — 100%

La etapa de planeacién del desarrollo de Fin de ano: Apuesta de turismo religioso se relaciond
en el segundo informe, correspondiente al periodo del 1 julio a 30 agosto.

Presupuesto: $ $155,403,740 COP.

Etapa de ejecucion —0%

La actividad se desarrollard en la segunda semana de diciembre, por lo anterior, se reportard en
el cuarto y Ultimo informe.

Etapa de evaluacion — 0%

De acuerdo al cronograma de trabajo, esta etapa se relacionard en el cuarto y Ulfimo informe.
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Resumen ejecucion técnica:
FASE DE FASE DE FASE DE TOTA
PORCENTAIJE DE PARTICIPACION / FASE PLANEACIO | EJECUCIO | EVALUACIO 1
N N N
% PARTICIPACION 40% 50% 10% 100%
Acciones de promocion en el marco de temporadas y conmemoraciones de ciudad
Actividad
Promocion de
. Conmemoraciones !OS fiestas de Ig 100% 100% 0% 90%
Acciones de independencia
promocidén en — Turismo Mice
el marco de
Temporada de
100% 100% 0% 90%
femporadas Y Eventos/MICE 0 0 0 0
conmemoracio
nes de ciudad Temporadas Fin de afo:
Apuesta de 100% 0% 0% 40%
Turismo religioso
PROMEDIO EJECUCION ACTIVIDADES — TEMPORADAS Y CONMEMORACIONES DE CIUDAD 78%
Resumen ejecucidn financiera:
VALOR NETO 2 [dedlello] 2 ldedtel(e], 22t (Elol,. PENDIENTE | CONTRATO/D | ANEXOS/
LINEA DE FINANCIERA 6 | FINANCIERA A1 | FINANCIERA 1
DISCRIMINAD ACTIVIDAD POR OCUMENTO | COMENT
TRABJO - JUN - 30 JUN JULIO A 30 DE JULIO A 30 SR e e
2024 AGOSTO 2024 AGOSTO
Promocién de las
Conmemora | ¢ 5eq 3gg | flestasdela 0 $ 60,059,300 ) $0 Contrato Fiestas
ciones independencia — Mary Cueter E—
Turismo Mice
Contrato Six
$7,590,000 | Temporada de $0 S0 S0 $7,590,000 continents Contrato
Eventos/MICE Hotels
Contrato/
Temporadas Interfimls/ relasc(iaona
$155,403,740 Fin de afio: $0 $0 $0 $155,403,740 | Pendiente 4 en el
Contrato
Apuesta de tercer
Turismo religioso informe
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3.4 DISENO CONCEPTUAL Y METODOLOGICO DE NARRATIVA UNICA DE
DESTINO.

Actividades JUN* JUL AGO SEP DIC

Diseno conceptual y metodolégico de narrativa Unica de destino, lanzamiento y posicionamiento
1. Diagnostico (27 Jun - 31 Oct)

2. Fase 1. Diseno (1 Nov - 30 Nov)

3. Fase 2. Campana expectativa vy
Posicionamiento (Oct — Dic)
B Fase de planeacion B Fase de Ejecucion B Fase Evaluacién

A continuaciéon un resumen de la linea DISENO CONCEPTUAL Y METODOLOGICO DE NARRATIVA
UNICA DE DESTINO, para mejor entendimiento de las actividades planeadas y su ejecucion:

CRONO
PRESUPUESTO LINEA DE VALOR NETO GRAMA
2024 VALORNETO = ‘1ragi0 DISCRIMINADO ACTIVIDAD EJECUCI

ON

DESCRIPCION

ACTIVIDADES

Investigacion, 27 Jun—
,752, conceptualizacién y onsultoria
$82,752,486 lizacié 30 Nov C Itori:
Diagnéstico y construccion de marca ciudad
disefio
$132,090,000 Diagnostico Turismo 11-13 oct Produccion
Gastronémico.
$119,993,650 Posicionamiento Expectativa 9oct-31 Pauta en medios digitales con
e de Marca Ciudad -Local dic creador de contenido digital
Disefio conceptual y - . .
metodoldgico de narrativa $193,455,000 Pg:&::::éﬁ:zg dEi(l\‘::zitS:n;vIa 1; : s:’c Pauta en medios digitales
Unica de destino, $2,778,000,000 $2,573,261,400
lanzamiento y
posicionamiento $779,078,907 22_ddei:ct Tiquetes
Posicionamiento Posicionamiento Expectativa
de Marca Ciudad-
$ 420,000,000 Internacional 14 Nov logistica y BTL
Segunda
$845,891,357 Lanzamiento de Marca semana logistica y BTL
dic
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Etapa de planeacién-100%

La etapa de planeacion del diagndstico y diseno conceptual y metodoldgico de
narrativa Unica de destino se relaciond en el primer informe, correspondiente al periodo
del 6 junio al 30 de junio 2024.

Presupuesto: $2,573,261,400 COP.

Etapa de Ejecucidon-45%

3.4.1 Diagnostico

Coordinacién y puesta en marcha:

En el mes de septiembre y octubre continud el diagndstico realizado tomas de ciudad en lugares
estratégicos para seguir consultdndole a los cartageneros squé hace a Cartagena, Cartagena?
con el fin que este insumo sea parte del diagndstico para posteriormente crear la Marca Ciudad:

e Activacion de Marca Ciudad en el marco del Lanzamiento de las fiestas de

independencia:
T

N\
\\_\,,.,\
-
<

—

e Activacion Marca Ciudad en I marco del evento “Cor’rogeo Wedding Dreams
+ Wedding Forum":
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e Activacién Marca Ciudad en el evento deportivo “lronman 5150" destacando a
Cartagena de Indias como destino de eventos deportivos y conociendo la
perspectiva de ciudad de estos atletas y aficionados:
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corpoturismoctg
Audio original

corpoturismoctg Continuamos en la construccion de la marca
ciudad &

En esta oportunidad, estuvimos en el Ironman 5150
pregunténdole a los participantes ;Qué have a Cartagena,
o Cartagena?

= 4 Visita el sitio web ' cartagenacartagena.com y participa de la
construccién de esta nueva narrativa.

Recuerda que, la marca ciudad la crearemos entre todos.

6 sem

@ daisydelahoz63 & & & ©

6sem 2 Megusta Responder

A /’@ cerveceriacartagena En cada rincon de Cartagena se esconde
b =</ un pedacito de magia que te invita a sofiar despierto.” . @@
iiiTe esperamos en Cerveceria Cartagena !!!
2@

6sem 1Megusta Responder

N

g &7 /@B iharriialaidi # Amocas 22 9% 98
Qv W

m Les gusta a mj.tamara y personas mas

15 de septiembre

@ Afade un comentario...

Informacién general

Visualizaciones @ Alcance © Impresiones @ Interacciones @
2177 1.464 1.641 112

Tiempo de reproduccién

Tiempo promedio de reproduccion @ Tiempo de reproduccion @
9s 4h17 min
Normal Normal
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La publicacién en cuestion ha tenido un impacto significativo en redes sociales, que puede visualizarse en el

siguiente

enlace:

https://www.instagram.com/reel/C_8nd1mO9Ma/?utm_source=ig web_copy link&igsh=MzRIODBINWFIZA==. A

continuacién, se presenta un andlisis detallado de su rendimiento:

o Visudlizaciones: La publicacion fue vista 2,177 veces, lo cual es un alcance normal.
o Interacciones: Se registraron 112 interacciones en total, lo que también es

considerado normal.

o Cuentas alcanzadas: Alcanzé a 1,464 cuentas, reflejaondo un engagement

efectivo.

o Impresiones: Se lograron 1,641 impresiones, destacando la repetida visualizacién

del contenido.

o Tiempo promedio de reproduccién: El tiempo promedio de reproducciéon fue de 9
segundos, lo que es normal.

o Tiempo de reproduccion: El tiempo total de reproduccién fue de 4 horas y 17
minutos, lo cual es normal.
Cartagena Wedding Forum + Cartagena Wedding Dreams:

i §} La construcci...
! 11 de septiembre de

2024, 11:41am

Resumen

Informacién general

Visualizaciones @

33.032

Superior a lo nermal

) 170 Me gusta

Vista previa del feed

Alcance @

21.425

Superior a lo normal

Tiempo de reproducciéon

Tiempo promedio de reproduccién @

Ms

Normal

y ca
Audio original

corpoturismoctg La construccién de la marca ciudad se tomé
Cartagena Wedding Dreams + Wedding Forum en la Casa 1537.

Estuvimos preguntandole a los asistentes de la muestra

comercial Cartagena Wedding Dreams + Wedding Forum ;Qué

hace a Cartagena, Cartagena?

Visita el sitio web «r cartagenacartagena.com y participa de la

construccion de esta nueva narrativa.

Q octaviogabrielgarizabal © ® ¢

sem  Responder

c hector Su il y i ienciali q
la hacen el gran diamante del Caribe € . Te amo Cartags

em 3Megusta Responder

& marlyabreo Cartagena es maravillosa &

em 1Megusta Responder

(B yulisaenzcomunica CARTAGENA &

FERD Les gusta a mj.tamara y 169 personas mis

2o RA

® 9 comentarios Promocion no disponible

Impresiones @ Interacciones ©

33.513 190

Superior a le normal Nermal

Tiempo de reproduccién @

4h19 min

Normal

3

Esta publicacion ha tenido un impacto notable en redes sociales, que puede visualizarse

en el siguiente enlace:
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hitps://www.instagram.com/reel/C_yKxrfuila/?utm_source=ig web_copy_link&igsh=MzRIODBINWFIZA==. A
continuacion, se presenta un andlisis detallado de su rendimiento:

o Visudlizaciones: La publicacién fue vista 33,032 veces, lo que indica un alcance
considerable, muy superior a lo normal.

o Inferacciones: Se registraron 179 interacciones en total, desglosadas en 170 me
gusta y 9 comentarios.

o Cuentas alcanzadas: Alcanzd a 21,425 cuentas, reflejando un engagement
efectivo.

o Impresiones: Se lograron 33,513 impresiones, destacando la repetida visualizacién
del contenido.

o Tiempo promedio de reproduccidn: El tiempo promedio de reproduccion fue de
11 segundos, lo cual es normal.

o Tiempo total de reproduccion: El fiempo total de reproduccion fue de 4 horasy 19
minutos, lo cual es normal.

y car

corpoturismoctg Continda la agenda de Cartagena Wedding
Dreams + Wedding Forum en la Casa 1537.

Hoy, los asistentes participaron de la muestra comercial de los
productos y servicios de la industria de las bodas en Cartagena y
de los espacios de workshops

Durante la jornada, la construccién de la marca ciudad estuvo
presente en los stand, aprovechamos el espacio para preguntarle
los invitados ;Qué hace a Cartagena, Cartagena?

Se invita a la ciudadania a participar de la muestra comercial que
distintos empresarios y artesanos de la ciudad han preparado
para dar a conocer sus productos y servicios en la realizacién de
bodas en la ciudad. Este espacio es impulsado por la gestora
social, @lili_majana, desde la linea de trabajo: mujer, motor de
desarrollo.

La feria comercial es abierta al publico.

o kolo_altamixtura Excelente evento en nuestra ciudad.

Qv A

@ Les gusta a mj.tamara y 176 personas mds

©)
Informacion general
Visualizaciones @ Alcance @ Impresiones @ Interacciones @
Superior a lo normal Superior a lo normal Superior a lo nermal Neormal
Interacciones ©
Me gusta © Comentarios @ Veces que se compartié @ Veces que se guardé @
Normal Normal Normal Normal

Esta publicacion ha tenido un impacto significativo en redes sociales, que puede
visualizarse en el siguiente enlace:
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https://www.instagram.com/p/C_wZh5vgcWn/?utm_source=ig web_copy_link&igsh=MzRIODBINWFIZA==. A
continuacion, se presenta un andlisis detallado de su rendimiento:

e Visuadlizaciones: La publicacion fue vista 9,264 veces, lo que indica un alcance
considerable.

e Alcance: Alcanzd a 6,811 cuentas, lo que también es superior a lo normal.

e Impresiones: Se lograron 7,656 impresiones, destacando la repetida
visualizacion del contenido.

e Inferacciones: Se registraron 195 inferacciones en ftotal, desglosadas en 177 me
gusta, 5 comentarios, 12 compartidos y 1 guardado.

e Caravana Nacional:
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¢ Lanzamiento de la Campaiia Cartagena Si:

corpoturismoctg - Siguiendo
Audio original

corpoturismoctg 14 sem
iCartagena Si construye marca ciudad! &

Estuvimos en el Foro Cartagena Siy le
preguntamos a los asistentes ;Qué hace a
Cartagena, Cartagena?

Visita el sitio web
cartagenacartagena.com y participa de la
construccién de esta nueva narrativa.

araujocatalina € 10 sem

L V)
Responder

... dos_mulatas 14 sem

(XXX

Responder

QY =
3 DUE HACE A f"mmmegm
CARTAGENA, e 28 de ago.

ARTAGENA ’ Afade un comentario... @

Resumen

Alcance ©@ Impresiones @ Interacciones @

806 877 84

Impresiones @

877

De la publicacién original

. ___________________________________________________________________________________J:iE

Del contenido compartido

| 23

Este(a) post obtuvo menos interacciones en comparacion con tus Instagram posts recientes.

Interacciones @

84

Me gusta © Comentarios @ Veces que se compartié @ Veces que se guardé @

79 2 3 0

Link:
https://www.instagram.com/reel/C OhFLiSGQi/?fbclid=IwY2xjawG DXtleHRuA2FIbQIXMAABHWnN
alrpwaVWOzYi8r81QearbB2RiWiDy0OleDLZL kvXEZ7BXbjyFkiVCrQ aem TxWpnclSyVQjCYhvAuBm

wg
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ANA Dt

Rendimiento en redes sociales:

o Buendlcance:
La publicaciéon alcanzd a 806 personas Unicas, mostrando que el contenido tuvo una
buena exposicidon dentro de tu audiencia.

o Impresiones por encima del alcance:
Las 877 impresiones reflejan que algunas personas vieron el contenido mds de una vez, lo
que indica que generod cierto nivel de interés y repeticion.

o Interacciones sélidas:
Con 84 interacciones totales, el contenido logré captar la atencién de una parte
importante de los usuarios que lo vieron. Los 79 "Me gusta” destacan un fuerte nivel de
aprobacion.

o Impresiones por contenido compartido:
Aunque 23 impresiones provinieron de contenido compartido, esto senala que los
usuarios estdn ayudando a difundir tu publicacién, algo que siempre contribuye all
crecimiento.

e Activacién de marca ciudad en el segundo Congreso Internacional de Turismo,
Patrimonio y Sociedad.

w  corpoturismoctg y 2 personas mas
Audio original

corpoturismoctg 7 sem

Desde hoy y hasta el 18 octubre la
ciudad Heroica es el epicentro del Il
Congreso Internacional de Turismo,
Patrimonio y Sociedad, evento
académico que retine a mas de 50
expertos de quince paises para

\\ ,‘v' - proponer alrededor de estos ejes.

ﬁ Hoy, estuvimos participando como

C ‘CL; 'qQ g ena panelistas en el Il Congreso

[ S‘ ) RESPONSABLE

Internacional de Turismo, Patrimonio y
Sociedad, organizado por la
lombia — ) Institucion Universitaria Mayor de
Cartagena (Umayor) y la Escuela Taller
Cartagena de Indias.

Esta version del congreso, retne a 500
participantes entre académicos,
profesionales, investigadores, i

QY W
a@% Me gusta

17 de octubre

©
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TERCER INFORME DE EJECUCION

CONVENIO INTERADMINISTRATIVO
No. CD-SEGD- CONVINT-005 DE 2024

Link:
https://www.instagram.com/reel/DBPGzgsylA8/2fbclid=IwY2xjawG D4pleHRUAZFIbQIXMAABHAZpITMAVOg
HeK9AS201iW02wOve GN302UJppAQui2p8reTzOVZ4gKIlyNw _aem_ K1hucafTlPeKHITi0-AnWPQ

Resumen

Alcance @ Impresiones @ Interacciones @

1.331 1.569 84

En este(a) post. el alcance es tipico en comparacién con tus Instagram posts recientes.

Alcance @

1.331

Impresiones @

1.569

De la publicacién original

1, 1.171

Del contenido compartido

I 595

Este(a) post obtuvo menos interacciones en comparacion con tus Instagram posts recientes.

Interacciones @

84
Me gusta ©@ Comentarios @ Veces que se compartié @ Veces que se guardé @
76 3 1 4

Alcance notable:

La publicacion llegd a 1,331 cuentas Unicas, lo que confirma que el contenido mantiene un nivel
constante de visibilidad dentro de tu audiencia habitual.

Impresiones sobresalientes:

Con 1,569 impresiones, el contenido generd una exposicidon significativa, superando el nimero
de cuentas alcanzadas. Esto indica que algunos usuarios interactuaron con la publicacion mas
de una vez.

e De la publicacién original: 1,171 impresiones, demostrando que la mayoria de los
usuarios vio el contenido directamente desde su fuente.

Del contenido compartido: 398 impresiones, un numero importante que refleja que la
publicacién tuvo impacto a través de personas que compartieron el contenido

¢ Segundo congreso internacional de turismo patrimonio y sociedad:

e Activacién de marca en el Festival del raspao:
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e Activacion de marca ciudad con reconocidos chefs cartageneros, enfocado en los
sabores de Cartagena.

W), corpoturismoctg y 3 personas més
Audio original

corpoturismoctg Seguimos construyendo la marca ciudad de
Cartagena de Indias con las opiniones de todos los sectores.

En esta , le

a@ as,
ficial, idos chefs
cartageneros, ;Qué hace a Cartagena, CARTAGENA?

Y a ti, ;A qué te sabe La Heroica?

Visita el sitio web 4 cartagenacartagena.com y responde las
preguntas para construir juntos nuestra marca ciudad.

eddcabarcas ® Cartagena sabe a @festivaldelpatacon ® @ o
vveveTw

em 2Megusta Responder

® eddcabarcas @ Que vaina lindaa CTG BELLA W @ °
\ IMegusta Responder
@ eddcabarcas @ TR W T T T W °
Ssem Raspondar

% DUE HACE A @
CARTAGENA, &|

CARTAGENAR =<3y

BAD Les gusta a mj.tamara y 314 personas mis

de septiembre

Informacién general

Visualizaciones @ Alcance @ Impresiones @ Interacciones @
20.640 16.771 18177 831

Tiempo de reproduccion

Tiempo promedio de reproduccién @ Tiempo de reproduccién @
5s 1d1h
Inferior a lo normal Superior a lo normal

Esta publicacion ha tenido un impacto significativo en redes sociales, misma que puede visualizarse a través del
siguiente enlace:
https://www.instagram.com/reel/DAOrsfNxPCO/?utm source=ig web copy link&igsh=MzRIODBINWFIZA== . A
continuacion, se presenta un andlisis detallado de su rendimiento:

e Visualizaciones: La publicacion fue vista 20,640 veces, lo que indica un alcance considerable, superior a lo
normal.

e Alcance: Alcanzd a 16,771 cuentas, lo que tfambién es superior a lo normal.

e Impresiones: Se lograron 18,177 impresiones, destacando la repetida visualizacién del contenido.

e Interacciones: Se registraron 831 interacciones en total, reflejando un engagement efectivo, y también
superior a lo normal.

e Tiempo promedio de reproduccidn: El tiempo promedio de reproduccién fue de 5 segundos

e Tiempo de reproduccién: El tiempo total de reproduccion fue de 1 dia y 1 hora, lo cual es superior a lo
normal.
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Activacion de la marca ciudad con estudiantes del Centro Nautico Fluvial y Portuario del
SENA.

corpoturismoctg
Audio criginal

i Seguimos recopil para la
construccion de la marca ciudad de Cartagena de Indias. #
Recibimos en el Muelle de La Bodeguita a los estudiantes del
Centro Néutico, Fluvial y Portuario del SENA, y les preguntamos
£Qué aman de Cartagena?

Visita el sitio web - cartagenacartagena.com y participa de la
construccibn de esta nueva narrativa.

Recuerda que, la marca ciudad la crearemos entre todos.

q’ cesar_arenas1999 1 @

em 2Megusta Responder

cerveceriacartagena Yo amo de Cartagena su nueva cerveza
artesanal o

Ssem 1Megusta Responder

0 octaviogabrielgarizabal & © ¢

2Me gusta Responder

<
QUE HACE A P ——

CARTAGENA, .

ARTAGENAS

Informacién general

Visualizaciones @ Alcance @
1.862 1187

Tiempo de reproduccion

Tiempo promedio de reproduccién @

8s

Inferior a lo normal

presiones © iones ©
1.426 68

Nermal Inferior a lo normal

Tiempo de reproduccién @

2 h 54 min

Normal

Esta publicacion ha tenido un impacto notable en redes sociales, la cual puede visudlizarse por medio del

siguiente

enlace:

hitps://www.instagram.com/reel/DAJRaw9AQ_z/?utm_source=ig web_copy link&igsh=MzRIODBINWFIZA== . A

continuacion, se presenta un andlisis detallado de su rendimiento:

o Visudlizaciones: La publicacién fue vista 1,862 veces, lo que indica un alcance considerable tanto entre
seguidores como no seguidores.

o Alcance: Alcanzd a 1,187 cuentas, demostrando un engagement efectivo.
Impresiones: Se lograron 1,426 impresiones, destacando la repetida visualizacién del contenido.

o Interacciones: Se registraron 68 interacciones en total.

[0}
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e Activacién de marca ciudad en el aeropuerto de Cartagena de Indias.

corpoturismoctg y aeropuertocartagena
Audio original

corpoturismoctg La construccién de la marca ciudad se tomé el
Aeropuerto Internacional Rafael Néfez para conocer cusl es la
percepcion que tienen los visitantes de Cartagena de Indias.

Le preguntamos a los turistas que culminaron su viaje por la
ciudad, ;Qué les parecié La Heroica?

Visita el sitio web < cartagenacartagena.com y participa de la
construccion de nuestra marca ciudad.

@ pipetoursco VIVAAAA CARTAGENA YO ME PONGO LA T0POR
MI CIUDAD DE PARTE MIA SE LLEVAN LA MEJOR IMAGEN DE
MIBELLACIUDAD S S S & &

Ssem  Responder

~ clautorresn Cartagena encanta y enamora a quien la visita ©
Ssem Responder

? emily_mily04 Viva mi Cartagena!! Te Amo.. o

-

1Megusta Responder

e feQv R
%‘? AU:RT':‘%A%E‘ ;\ A ; a?@ Alfff:isla a daisycrocheting y 100 personas mds
2 W @ Afiade un comentario.
Informacion general
Visualizaciones @ Alcance @ Impresiones @ Interacciones @
2.968 2.099 2.283 123
Normal Normal Neormal Normal
Tiempo de reproduccién
Tiempo promedio de reproduccién @ Tiempo de reproduccién @
8s 4h 43 min
Inferior a lo normal Normal

Esta publicacién ha tenido un impacto significativo en redes sociales, la cual puede visualizarse a través del
siguiente enlace:
hitps://www.instagram.com/reel/DARVVMSAzh8/?utm source=ig web copy link&igsh=MzRIODBiNWFIZA==. A
continuacion, se presenta un andlisis detallado de su rendimiento:

Visualizaciones: La publicacién fue vista 2,968 veces, lo que indica un alcance considerable.
Alcance: Alcanzd a 2,099 cuentas, lo cual refleja un engagement efectivo.

Impresiones: Se lograron 2,283 impresiones, destacando la repetida visualizacién del contenido.
Interacciones: Se registraron 123 interacciones en total, desglosadas en me gusta, comentarios y
compartidos.

Tiempo promedio de reproduccion: El tiempo promedio de reproduccién fue de 8 segundos.

o Tiempo total de reproduccién: El tiempo total de reproduccién fue de 4 horas y 43 minutos.

O O O O

[e]

Pagina 115 de 165


https://www.instagram.com/reel/DARvVMSAzh8/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==

TERCER INFORME DE EJECUCION

CONVENIO INTERADMINISTRATIVO
No. CD-SEGD- CONVINT-005 DE 2024

» Activacion de la marca ciudad en el marco del evento de turismo cultural
sostenible.

@ corpoturismoctg y tucultura
Audio original

corpoturismoctg La construccién de la marca ciudad se toma
cada rincon de Cartagena 7%

Hoy, estuvimos en el Encuentro de Turismo Cultural Sostenible
organizado por @tucultura y la @cfcecartagena, preguntandole
a los asistentes ;Qué hace a Cartagena, Cartagena?

Visita el sitio web - cartagenacartagena.com y participa de la
construccién de esta nueva narrativa.

5 sem

@ daisydelahoz63 La imagen oficial de la corpo & o

Ssem 1Megusta Responder

“‘ eldannycartagena A Cartagena la hacemos todos & @ V)
Ssem 2Megusta Responder
——  Ver respuestas (1)

‘-5 iamorleyotero @ @ ¢ (V]

Ssem 1Megusta Responder
—_
m Les gusta a mj.tamara y 152 personas mas

24 de septiembre

© Afiade un comentario..

Informaci6n general

Visualizaciones @ Alcance @ Impresiones @ Interacciones @
2.494 1.535 1.785 177

Tiempo de reproduccion

Tiempo promedio de reproduccion @ Tiempo de reproduccion @
13s 6 h 20 min
Superior a lo normal Superior a lo normal

Esta publicacion ha tenido un impacto significativo en redes sociales, la cual puede visualizarse a través del
siguiente enlace:
https://www.instagram.com/reel/DAULitDuVrP/?utm source=ig web copy link&igsh=MzRIODBiINWFIZA==

A continuacién, se presenta un andlisis detallado de su rendimiento:

= Visualizaciones: La publicacion fue vista 2,494 veces, lo que indica un alcance
considerable.

= Alcance: Alcanzé a 1,535 cuentas, reflejando un engagement efectivo.

= Impresiones: Se lograron 1,785 impresiones, destacando la repetida visualizacion del
contenido.

. Interacciones: Se registraron 177 interacciones en total, lo que refleja un buen nivel
de compromiso con la audiencia.

= Tiempo promedio de reproduccidn: El tiempo promedio de reproduccién fue de 13
segundos, lo cual es positivo.

=  Tiempo total de reproduccién: El tiempo total de reproducciéon fue de 6 horas y 20
minutos, indicando un interés sostenido en el contenido.
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> Impacto de la socializacion del proyecto de marca ciudad con gremios y aliados
del sector turismo de la ciudad.

@ corpoturismoctg « Siguiendo

corpoturismoctg 4 sem
Junto a todos los sectores construimos
marca ciudad % &

Desde Corpoturismo lideramos mesa
de trabajo interdisciplinaria con los
gremios, entidades, fundaciones y la
academia para conocer su vision sobre
la imagen de Cartagena y como
quieren verla reflejada en la marca
ciudad.

ae R W
’&m 81 Me gusta

26 de septiembre

e Afade un comentario... @

Informacion general

Visualizaciones @ Alcance @ Impresiones ©@ Interacciones @
1.747 1.253 1.410 93

Normal Normal Normal Inferior a lo normal
Interacciones (O
Me gusta © Comentarios @ Veces que se compartié @ Veces que se guardd @
81 2 9 T

Inferior a lo normal Normal MNormal MNormal

Esta publicacion ha tenido un impacto significativo en redes sociales, misma que puede visualizarse a través del

siguiente enlace:
https://www.instagram.com/p/DAYp5YOgnDN/?fbclid=IwY2xjawGPjZVieHRuA2FIbQIXMAABHT9dXt-
WpV83peuJEPZnSiX 0azlV2z4vWzCwwA91a 1C8TFjEokOA Mw aem nzmO02hucesj2EF8XnkAolQ . A

continuacién, se presenta un andlisis detallado de su rendimiento:

Visualizaciones: La publicacion fue vista 1,747 veces, lo que indica un alcance considerable.
Alcance: Alcanzd a 1,253 cuentas, reflejando un engagement efectivo.

Impresiones: Se lograron 1,410 impresiones, destacando la repetida visualizacién del contenido.
Interacciones: Se registraron 93 interacciones en total, desglosadas en 81 me gusta, 2 comentarios, 9
compartidos y 1 guardado.

O O O O
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> Activacién de la marca civdad con estudiantes de Unicolombo.

’ corpoturismoctg y unicolomboctg
Audio original

corpoturismoctg Nos tomamos las universidades de Cartagena
para construir marca ciudad junto a los jovenes. 7 #

Nuestra primera parada fue en @unicolomboctg, donde le
preguntamos a los universitarios: ;Qué hace a Cartagena,
CARTAGENA?

Y td, ;Qué amas de Cartagena?

Continuamos recopilando informacién para la construccion de la

marca ciudad. Visita el sitio web - cartagenacartagena.com y
comparte tus aportes.

Editado - 4 sem

a marybuelvas @ @ @ o

4sem 1Megusta Responder

’ karen26lorena Top @ @ @ V)

4sem 1Megusta Responder

Qv W

m Les gusta a mj.tamara y 280 personas mas
26 de septiembre

@ Afade un comentario...

Informacion general

Visualizaciones @ Alcance @ Impresiones ©@ Interacciones @
9.951 5.964 6.456 300

Tiempo de reproduccion

Tiempo promedio de reproduccién @ Tiempo de reproduccién @
13s 22 h 44 min
Superior a lo normal Superior a lo normal

Esta publicaciéon ha tenido un impacto notable en redes sociales, la cual puede visudlizarse por medio del
siguiente enlace:
hitps://www.instagram.com/reel/DAZSj20yEé1/?utm_source=ig web_copy link&igsh=MzRIODBINWFIZA== . A
continuacién, se presenta un andlisis detallado de su rendimiento:

Visualizaciones: 9,951, lo que indica un alcance considerable.

Alcance: Alcanzd a 5,964 cuentas, reflejando un engagement efectivo.

Impresiones: Se lograron 6,436 impresiones, destacando la repetida visualizaciéon del contenido.
Interacciones: Se registraron 300 interacciones en total.

Tiempo promedio de reproduccién: 13 segundos.

Tiempo total de reproduccién: 22 horas y 44 minutos.

O O O O O O
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> Activaciéon de marca ciudad en la universidad de Cartagena.

corpoturismoctg
Audio original

Cartagena?

construccién de esta nueva narrativa.

4 sem

&» marlyabreo ¢

4sem Responder

Qv

@ Les gusta a cartagena.travel_ y 41 personas mas
28 de septiembre

@ Afade un comentario...

Informacion general

Visualizaciones @ Alcance © Impresiones @ Interacciones @
1.015 650 705 04
Inferior a lo normal Inferior a lo normal Inferior a lo normal Inferior a lo normal

Tiempo de reproduccién

Tiempo promedio de reproduccién @ Tiempo de reproduccién @
Ms 2h 13 min
MNormal Normal

corpoturismoctg Continuamos tomandonos las universidades
para la construccion de la marca ciudad. 7 #

Visitamos las instalaciones de la @unicartagena y le
preguntamos a los estudiantes: ;Qué hace a Cartagena,

Visita el sitio web ' cartagenacartagena.com y participa de la

Corpoluni

AANAAMIND
Culivasa s

Esta publicacion ha tenido un impacto notable en redes sociales, la cual puede visudlizarse por medio del

siguiente

enlace:

https://www.instagram.com/reel/DAewcuFoqW3/?utm_source=ig web_copy link&igsh=MzRIODBINWFIZA== . A

continuacién, se presenta un andlisis detallado de su rendimiento:

o Visudlizaciones: La publicacion fue vista 1,015 veces, indicando un alcance considerable.

[¢]

Alcance: Alcanzd a 650 cuentas, reflejando un engagement efectivo.

o Impresiones: Se lograron 705 impresiones, destacando la repetida visudlizacion del contenido.
Interacciones: Se registraron 64 intferacciones en total, lo cual refleja un buen nivel de compromiso con

la audiencia.
o Tiempo promedio de reproduccion: 11 segundos.
o Tiempo total de reproduccién: 2 horas y 13 minutos.

Pagina 119 de 165


https://www.instagram.com/reel/DAewcuFoqW3/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==

TERCER INFORME DE EJECUCION

CONVENIO INTERADMINISTRATIVO

No. CD-SEGD- CONVINT-005 DE 2024

Cuivasa puis

> Activacion de marca civdad con la creadora de contenido - Karen Lépez.

corpoturismoctg y karenlopezoficiall
Audio original

corpoturismoctg Quienes visitan Cartagena se quedan
encantados con la magia de la ciudad heroica.

Por estos dias, nos visita la creadora de contenido
@karenlopezoficial 1, quien se siente cartagenera por adopcion y
ama nuestra ciudad.

Y por supuesto que, no podiamos dejar de preguntarle: ;Qué
hace a Cartagena, Cartagena?

Visita el sitio web ' cartagenacartagena.com y participa de la
construccion de esta nueva narrativa.

daisydelahoz63 @ ¢ ©

4sem 1Megusta Responder

karenlopezoficiall @ Soy cartagenera por adopcién soy fiel ©
amante y enamorada de mi Cartagena bella & @

4 sem

1Me gusta Responder

Ver respuestas (1)

QY

m Les gusta a mj.tamara y 92 personas mas

1 de octubre

@ Afiade un comentario..

Informacion general

Alcance ©

2.580

Superior a lo normal

Visualizaciones @

3.606

Normal

Interacciones @

158

MNormal

Impresiones @

2.958

Superior a lo normal

Tiempo de reproduccion

Tiempo promedio de reproduccion @

5s

Inferior a lo normal

Tiempo de reproduccién @

4h7min

Normal

Esta publicacién ha tenido un impacto significativo en redes sociales, la cual se puede visualizar por medio del
siguiente enlace:
https://www.instagram.com/reel/DAIzXykR2h0/?utm source=ig web copy link&igsh=MzRIODBINWFIZA== . A
continuacién, se presenta un andlisis detallado de su rendimiento:

Visualizaciones (Views): 3,606

Alcance (Reach): 2,580

Impresiones (Impressions): 2,958

Interacciones (Interactions): 158

Tiempo promedio de reproduccion (Average playback time): 5 segundos
Tiempo total de reproduccién (Playback time): 4 horas y 7 minutos

YVVVVYY
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Corpolunisme

Culivasa s

> Activacion de la marca ciudad con turistas en las playas de Cartagena.

corpoturismoctg
Audio original

corpoturismoctg Continuamos recopilando informacién para la
construccion de la marca ciudad. # #

Visitamos las playas de la ciudad para pregtntale a los turistas y
bafiistas: ;Qué hace a Cartagena, Cartagena?

iTG también puedes ser parte de la marca que representaré a
Cartagena ante el mundo!

Visita el sitio web ' cartagenacartagena.com y participa de la
construccion de esta nueva narrativa.

3 sem
limarotri Espectacular. La marca Cartagena las construimos o
todos. '@y @ @ €

3sem Responder

marlyabreo @ @ @ @ V]

3sem Responder

hector.gonzalez31 Se viene lo bueno!!!! @ @ @ o)

3sem Responder

m Les gusta a mj.tamara y 51 personas mas
3 de octubre

@ Afade un comentario...

Informacion general

Alcance @

645

Inferior a lo normal

Visualizaciones @

906

Inferior a lo normal

Impresiones @

723

Inferior a lo normal

Interacciones @

60

Inferior a lo normal

Tiempo de reproduccion

Tiempo promedio de reproduccién @

/s

Inferior a lo normal

Tiempo de reproduccién @

1h 23 min

Inferior a lo normal

Esta publicacion ha tenido un impacto significativo en redes sociales, misma que se puede visualizar a través del
siguiente enlace:
https://www.instagram.com/reel/DArWs0tu5q /?utm source=ig web copy link&igsh=MzRIODBINWFIZA== . A
continuacioén, se presenta un andlisis detallado de su rendimiento:

Visualizaciones: La publicacién fue vista 906 veces. Alcance: Alcanzd a 645 cuentas.
Impresiones: Se lograron 723 impresiones.

Interacciones: Se registraron 60 interacciones en fotal.

Tiempo promedio de reproduccién: 7 segundos.

Tiempo total de reproduccién: 1 hora y 23 minutos.

O O O O O
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» Activacién de la marca ciudad en el marco de un evento de ciudad en la Plaza de Toros.

corpoturismoctg
Audio original

corpoturismoctg La construccién de la marca ciudad se tomé el
concierto de @kanygarcia .

Le preguntamos a los asistentes al show de la cantante
puertorriqueda: ;Qué hace a Cartagena, Cartagena?

{Td también puedes ser parte de la marca que representara a
Cartagena ante el mundo!

Visita el sitio web « cartagenacartagena.com y participa de la
construccién de esta nueva narrativa.

@ lailamissiove @ % @ -
NN

Q elrobersuarezs @ & ® @ © © © © ¢ .

1Megusta Responder

m marlyabreo & @ & o

n 1Megusta Responder

£ caritocortez & © © @ © ¢
Qv Inl

| @RS Les gusta 3 mjtamara y 219 personas mis
g S tubre

3

3 DUE HACGE A
CARTAGENA,

B O
ARTAGENAR". %

© A

Informacién general
Visualizaciones @ Alcance @ Impresiones @ Interacciones @
Superior a lo normal Superior a lo normal Superior a lo normal Normal
Tiempo de reproduccién
Tiempo promedio de reproduccién @ Tiempo de reproduccién @
16s 16 h 14 min

Superior a lo normal Superior a lo normal

Esta publicacién ha tenido un impacto significativo en redes sociales, la cual puede visualizarse por medio del
siguiente enlace:
https://www.instagram.com/reel/DAwcAFjyRWa/?utm source=ig web copy link&igsh=MzRIODBiNWFIZA== . A
continuacién, se presenta un andlisis detallado de su rendimiento:

Visualizaciones (Views): 5,189

Alcance (Reach): 3,595

Impresiones (Impressions): 3,827

Interacciones (Interactions): 261

Tiempo promedio de reproduccion (Average playback time): 16 segundos
Tiempo total de reproduccién (Playback time): 16 horas y 14 minutos
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>  Activaciéon de marca ciudad con el generador de opinidn Alejandro Riano.

corpoturismoctg
Audio original

R Conti 2 = bcipaia
construccion de la marca ciudad. # &

Nos encontramos con @alejandroria en el Feria de las Economias
para la Vida y aprovechamos el espacio para preguntarle: ;Qué
hace a Cartagena, Cartagena?

T también puedes ser parte de la marca que representars a
Cartagena ante el mundo!

Visita el sitio web 4 cartagenacartagena.com y participa de la
construccién de esta nueva narrativa

Q pipetoursco CARTAGENA SIMPLEMENTE ESPECTACULARYNO
LO PIENSO DISCUTIR CON NADIE wwe

3sem 2Megusta Responder

. N
@ e .
3 DUE HACE A ‘Ov. . =
CARTAGENA, Q| 8D s ousa 2 camaray 107 personas mis
ARTAGENA ' ——
Informacion general
Visualizaciones @ Alcance @ Impresiones @ Interacciones @
2.538 2.063 2136 126
Normal Normal Normal Normal
Tiempo de reproduccion
Tiempo promedio de reproduccién @ Tiempo de reproduccién @
7s 3h 53 min
Inferior a lo normal Normal

Esta publicacion ha tenido un impacto significativo en redes sociales, misma que puede visudlizarse por medio
del siguiente enlace:
hitps://www.instagram.com/reel/DA1gwXyO8Vr/?utm_source=ig web copy link&igsh=MzRIODBINWFIZA== . A
continuacién, se presenta un andlisis detallado de su rendimiento:

Visualizaciones: La publicacion fue vista 2,538 veces, lo que indica un alcance considerable.
Alcance: Alcanzd a 2,063 cuentas, reflejando un engagement efectivo.

Impresiones: Se lograron 2,136 impresiones, destacando la repetida visualizacién del contenido.
Interacciones: Se registraron 126 interacciones en total.

Tiempo promedio de reproduccién: 7 segundos.

Tiempo total de reproduccién: 3 horas y 53 minutos.
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> Activacién de la marca ciudad en el marco del evento Vive tu Plaza.

#  corpoturismoctg y ipcc_cartagena
Audio original

corpoturismoctg Las candidatas al Reinado de la Independencia
construyen marca ciudad. 7 # &

Estuvimos en la Plaza de los Coches pregunténdole a las reinas,
las anfitriones del segundo dia de Vive tu Plaza: ;Qué aman de
Cartagena?

iTd también puedes ser parte de la marca que representara a
Cartagena ante el mundo!

Visita el sitio web ' cartagenacartagena.com y participa de la
construccién de esta nueva narrativa.

2 sem
@ limarotri Entre todos construimos la marca ciudad de ©

Cartagena!! @ @ @

2sem 1Megusta Responder

al marlyabreo @ @ @ V)

2sem 1Megusta Responder

6 hector.gonzalez31 Yo amo de Cartagena su buena vibra, su o
calor, su alegria que nos hace Gnicos!

v Qv A

° .
gA'RET‘AAG%ENAA m Les gusta a mj.tamara y 185 personas mas

13 de octubre

(© Adade un comentario...

Informacién general

Visualizaciones @ Alcance @ Impresiones @ Interacciones @
7.602 4.935 5.169 203

Tiempo de reproduccion

Tiempo promedio de reproduccién @ Tiempo de reproduccion @
13s 18 h 34 min
Superior a lo normal Superior a lo normal

Esta publicacién ha tenido un impacto significativo en redes sociales, la cual puede visualizada mediante el
siguiente enlace:
hitps://www.instagram.com/reel/DBEVHHdO9nh/?utm_source=ig web_copy link&igsh=MzRIODBINWFIZA== . A
continuacion, se presenta un andlisis detallado de su rendimiento:

Visualizaciones: 7,602

Alcance: 4,935

Impresiones: 5,169

Interacciones: 203

Tiempo promedio de reproduccién: 13 segundos
Tiempo total de reproduccién: 18 horas y 34 minutos
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ANALIINO
No. CD-SEGD- CONVINT-005 DE 2024 Guasa b

- corpoturismoctg y ider_ctg
Audio original

corpoturismoctg Juntos construimos marca ciudad, estamos
recorriendo los eventos de Cartagena para recopilar informacién
para el disefio de la imagen que presentard a La Heroica a nivel
nacional e internacional. # #

Estuvimos en la Plaza de los Coches pregunténdole a los
asistentes del dltimo dia de Vive tu Plaza: ;Qué hace a
Cartagena, Cartagena?

{Tt también puedes ser parte de la marca que representaré a
Cartagena ante el mundo!

Visita el sitio web « cartagenacartagena.com y participa de la
construccién de esta nueva narrativa.

¥ td, ;Qué amas de Cartagena? @ © @

@ daisydelahoz63 © © ¢ &

Responder

Q octaviogabrielgarizabal & © ¢ ©

2sem  Responder

Qv Al

RDYD Les qusta a mj.tamara y 149 personas més

Informaciéon general

Visualizaciones @ Alcance @ Impresiones @ Interacciones @
3.225 2.454 2.491 160

Tiempo de reproduccion

Tiempo promedio de reproduccion @ Tiempo de reproduccion @
10s 6 h 37 min
Normal Superior a lo normal

Esta publicacién ha tenido un impacto significativo en redes sociales, misma que puede visudlizarse a través del
siguiente enlace: https://www.instagram.com/p/DBFUuxrA0d9/ . A continuacién, se presenta un andlisis
detallado de su rendimiento:

Visualizaciones (Views): 3,225

Alcance (Reach): 2,454

Impresiones (Impressions): 2,491

Interacciones (Interactions): 160

Tiempo promedio de reproduccién (Average playback time): 10 segundos
Tiempo total de reproduccién (Total playback time): 6 horas y 37 minutos
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> Activacién de la marca ciudad con ASOTELCA vy dfiliados.

a corpoturismoctg y 4 personas mas
Audio original

corpoturismoctg Continuamos recopilando informacion para la
construccién de la marca ciudad. # #

Junto a diferentes sectores estamos construyendo la imagen que
identificara a La Heroica a nivel nacional e internacional. En esta
oportunidad, @asotelca y sus afiliados se sumaron a esta
iniciativa y nos competieron: ;Qué hace a Cartagena, Cartagena?

iTG también puedes ser parte de la marca que representaré a
Cartagena ante el mundo!

Visita el sitio web < cartagenacartagena.com y participa de la
construccién de esta nueva narrativa.

1sem

@ hector.gonzalez31 Bravo @sofilemaitre live from Bolivar Park!! o

6dias Responder Ver traduccion

@ vibegastrobar.ctg ¥ ©

1sem Responder
e ®Qv R
QUE HACE A ‘ &2 ;
| ¢! Les gusta a mj.tamara y 79 personas mas
cARTAGENA’ ! . 20 de octubre

CARTAGENA

@ Afade un comentario...

Informacion general

Visualizaciones @ Alcance @ Impresiones @ Interacciones @
2.037 1.442 1.595 92

Tiempo de reproduccién

Tiempo promedio de reproduccién @ Tiempo de reproduccién @
8s 3h14 min
Inferior a lo normal Normal

Esta publicacién ha tenido un impacto significativo en redes sociales, la cual puede visuadlizarse a través del
siguiente enlace:
https://www.instagram.com/reel/DBWcoybO8dc/?utm source=ig web copy link&igsh=MzRIODBINWFIZA== . A
continuacién, se presenta un andlisis detallado de su rendimiento:

Visualizaciones: La publicacién fue vista 2,037 veces.
Alcance: Alcanzd a 1,442 cuentas.

Impresiones: Se lograron 1,595 impresiones.
Interacciones: Se registraron 92 interacciones en total.
Tiempo promedio de reproduccién: 8 segundos.
Tiempo total de reproduccién: 3 horas y 14 minutos.
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» Activaciéon de marca civdad en el estadio Jaime Morén.

corpoturismoctg

corpoturismoctg iLa construccién de la marca ciudad se sigue

tomando La Heroica! + &

Estuvimos en el Estadio Jaime Morén en el partido del
@realcartagena vs @tigrescolombia preguntandole a los hinchas
mas Reales: ;Qué hace a Cartagena, Cartagena?

{TG también puedes ser parte de la marca que representaré a
Cartagena ante el mundo!

iParticipa!
Visita el sitio web < cartagenacartagena.com
iLa marca ciudad la construimos entre todos!

1sem

m marlyabreo o

1sem Responder

Qv A

@ @ Les gusta a mj.tamara y 55 personas més

Hace 7 dias

® Afiade un comentario
Informacion general
Visualizaciones @ Alcance @ Impresiones @ Interacciones @
Inferior a lo normal Inferior a lo normal Inferior a lo normal Inferior a lo normal
Interacciones ©
Me gusta © Comentarios @ Veces que se compartié @ Veces que se guardé @
Inferior a lo normal Inferior a lo normal Inferior a lo normal Normal

Esta publicacion ha tenido un impacto notable en redes sociales, la cual puede visualizarse por medio del
siguiente enlace:
hitps://www.instagram.com/p/DBcsDJAgTV1/?utm_source=ig web_copy link&igsh=MzRIODBINWFIZA== . A
continuacién, se presenta un andlisis detallado de su rendimiento:

Visualizaciones: La publicacién fue vista 770 veces.
Alcance: Alcanzé a 511 cuentas.

Impresiones: Se lograron 580 impresiones.
Interacciones: Se registraron 58 interacciones en total.
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corpoturismoctg
Audio original

corpoturismoctg Nos seguimos tomando cada rincén de

Cartagena con la construccién de la marca ciudad &

Hoy, estuvimos en el Estadio Jaime Morén en el partido del
@realcartagena vs @Tigres preguntandole a los hinchas més
Reales: ;Qué hace a Cartagena, Cartagena?

iTu también puedes ser parte de la marca que representara a
Cartagena ante el mundo!

iParticipa!

Visita el sitio web <~ cartagenacartagena.com
iLa marca ciudad la construimos entre todos!

1sem

m marlyabreo & & o

6dias Responder

@ rosalbamariagulfo @ ¥ pincelhadas presente ©

2dias Responder Ver traduccion

Qv W

m Les gusta a mj.tamara y 52 personas mas
Hace 7 dias

@ Afade un comentario...

Informacion general

Visualizaciones @ Alcance © Impresiones @ Interacciones @
Inferior a lo normal Inferior a lo normal Inferior a lo normal Inferior a lo normal

Tiempo de reproduccién

Tiempo promedio de reproduccién @ Tiempo de reproduccién @
Ms Th 34 min
Normal Inferior a lo normal

Esta publicacién ha tenido un impacto significativo en redes sociales, la cual puede visualizarse a través del
siguiente enlace:
https://www.instagram.com/reel/DBcwvVigHfé/?utm source=ig web copy link&igsh=MzRIODBINWFIZA== . A
continuacion, se presenta un andlisis detallado de su rendimiento:

Visualizaciones: La publicacién fue vista 720 veces.
Alcance: Alcanzd a 518 cuentas.

Impresiones: Se lograron 549 impresiones.
Interacciones: Se registraron 55 interacciones en total.
Tiempo promedio de reproduccién: 11 segundos.
Tiempo total de reproduccién: 1 hora y 34 minutos.
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> Activacion de marca civdad en el Encuentro Nacional de Transporte

corpoturismoctg
Audio original

corpoturismoctg Cartagena de Indias es un destino de grandes
eventos y la construccion de la marca ciudad se toma todos los
escenarios para conocer la percepcion de nuestros visitantes.

Participamos en el #23EncuentroNacionalDelTransporte de
@acoltes_oficial y aprovechamos este espacio para preguntarle a
los asistentes: ;Qué hace a Cartagena, Cartagena?

iTu también puedes ser parte de la marca que representara a
Cartagena ante el mundo!

Visita el sitio web < cartagenacartagena.com y participa de la
construccién de esta nueva narrativa.

4 dias

Qv W

m Les gusta a mj.tamara y 34 personas mas
Hace 4 dias

@ Afade un comentario...

Visualizaciones @ Alcance @ Impresiones @ Interacciones @
Inferior a lo normal Inferior a lo normal Inferior a lo normal Inferior a lo normal

Tiempo de reproduccion

Tiempo promedio de reproduccién @ Tiempo de reproduccién @
6s 37min27s
Inferior a lo normal Inferior a lo normal

Esta publicacién ha tenido un impacto significativo en redes sociales, la cual puede visualizarse a
través del siguiente enlace: hitps://www.instagram.com/p/DBjo1ZkRd8P/ . A contfinuacion, se
presenta un andlisis detallado de su rendimiento:

Visualizaciones: 524

Alcance: 396

Impresiones: 412

Interacciones: 37

Tiempo promedio de reproduccion: 6 segundos

Tiempo total de reproduccién: 37 minutos y 27 segundos
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Para la etapa de posicionamiento de la marca ciudad, se inicid desde el mes de octubre
mediante el desarrollo de una campana de expectativa, con el fin de alcanzar una mayor
audiencia nacional e internacional. Para ello se realizaron las siguientes acciones:

o Pauta en medios digitales con creador de contenido local cartagenera:

Las campanas en medios digitales con influenciadores son una excelente opcidn para
potenciar el atractivo turistico de Cartagena de Indias ya que estos creadores de
contenido tienen la capacidad de llegar a amplias audiencias de manera auténtica,
generando confianza y conexidn emocional con sus seguidores. Al compartir sus
experiencias y recomendaciones sobre el destino, logran influir en las decisiones de viaje
de sus puUblicos. Ademds, su enfoque en redes sociales permite segmentar el mensaje vy
adaptarlo a diferentes grupos, lo que maximiza el alcance y el impacto. En un enforno
donde la informacién en linea juega un papel crucial en la planificacién de vigjes,
colaborar con influenciadores se convierte en una estrategia clave para resaltar el
atractivo turistico de Cartagena.

Se suscribid contrato con objeto prestacién de servicios de pauta en medios digitales con
creador de contenido digital para la promocién de Cartagena como Destino Turistico
Nacional con CTGFederal S.A.S.

Para el mes de octubre, se adelantd la estructuracién del cronograma de contenidos para
la promocién de Cartagena de Indias como destino turistico nacional en medios digitales
con creador de contenido digital, el cual incluird colaboracién con una generadora de
opinién gue logra impactar a una audiencia diversa y multicultural que resaltard los
aftributos del destino de manera efectiva, aprovechando el potencial de las plataformas
digitales. La elaboracion detallada de este cronograma permitird una planificaciéon
estratégica y ordenada de las acciones de mercadeo, asegurando asi la mdxima
visibilidad y alcance de las campanas promocionales:

Cronograma preliminar:

TIPO DE
[vIDEQ

FECHA DE
DESCRIPCION PUBLICACTON
Hildre esta caminando por Cartagena hablandole & la camara. B Cartagena

siempre la han contado pero nunca he tenido un discurso gue una en

COMENTARTIOS ESTEDO

TEMA/OBJETIVO

realidad la experiencia de 1os cartageneros y cartagenera
necesitamos crear una marca gue nos identifigue a todos. Como la de "I
<3 N¥"., Necesitamos una marca gue cres sentido de pertenencia de la gus
todos hagamos parte, gue nos represente a todos, una imagen de la que
todos nos sincamos orgullosos. ¥ eso es 1o gue estamos haciendo. Mildre
se unid a Corpoturismo para CORSTINAT esta mazca v por sso les deja
estas preguntas en historias de Instagram. En cajones de preguntas
Mildre hace las preguntas de car rtagena.com e invita a sus
seguidores a responderlas para unirss a ssta construccién.

Mildre responde a las preguntas ;Qué amas de Cartagena? ¢ qué suena
Cartagena? ;A qué sabe Cartagena? hacemos un montaje rapido de personas
respondiendo las mismas preguntas. Sus hijos, personas del comin,
personalidades reconocidas como Jader Tremendo o Mr. Black. ¥ al final

. Por eso

£Qué es una marca
ciudad?

Instagram
Story

2-nov

&Qué hace a Cartagena
Reel/TikTok Cartagena?

Fiestas de la
Reel/TikTok independencia 2024

invitamos a la ciudadania a unirse a construir esta marca ciudad entre
todos y todas metiéndose a cartagenacartagena.com

Con imagenes recopiladas de las fiestas de independencia hacer un video
exaltando los valores de Cartagena y por qué estar orgullosos de esta
ciudad, ademas terminar con una invitacién a la ciudad.

de los sitios mis emblemiticos de Salsa de la ciudad. Fundado en 1975,
este icénico lugar ha sido un punto de encuentro para los amantes de la
misica y la cultura caribefia durante décadas. Conocido por su ambiente
vibrante y festive, ofrece a sus visitantes la oportunidad de disfrutar
de la misica afroantillana y colombiana, mientras observan a los

bailarines locales demostrar sus habilidades en la pista de baile. Este
bar no solo es famoso por su mésics, sino también por ser un espacio

donde se respiza tradicién y autenticidad, atzayendo tanto a residentes
como a turistas que buscan una experiencia cultural inolvidable. 2. EL

Club Carpinteros en Getsemani: un rincon auténtico de Getsemani donde

Para una correcta visualizacion del cronograma planteado, remitase al siguiente enlace:
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1sSNgVRPQURZ38XYYonjéAiAX6tR3TUzsB/edit2usp=sharing&ouid=10116
7515041258002751&rtpof=true&sd=true
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e Activaciones y estrategia BTL en eventos de impacto nacional e internacional:

o 3A qué te sabe Cartagena?:
El diagndstico inicial destacd los elementos mds representativos de los
cartageneros, evidenciando que una parte considerable de la poblacion asocia
a Cartagena con el Patacén, un simbolo de su identidad cultural.

El evento Feria gastronémica, festival del patacén, es evento que impulsa el
turismo gastronédmico, un escenario ideal para fortalecer la estrategia de difusién
de la construccién de la marca ciudad sobre todo porque en este se destacaron
los sabores de Cartagena por lo que la gente podrd responder: 3a qué sabe
Cartagena2 Ademds el publico objetivo es cartageneros y turistas permitiendo
que estos conozcan mds a cerca de la iniciativa.

Para el cumplimiento, de las acciones, La Corporacion suscribié convenio de
asociacion con Grupo Cocina Creativa SAS para AUNAR ESFUERZOS PARA LA
PROMOCION DEL TURISMO GASTRONOMICO A NIVEL NACIONAL E
INTERNACIONAL, A TRAVES DEL EVENTO FERIA GASTRONOMICA, FESTIVAL DEL
PATACON. Asi mismo para dar cumplimiento a las obligaciones en el marco del
convenio, se realizd proceso contractual de prestacion de servicios de produccidn
y montaje para el evento de impulso y promocién de turismo gastrondmico con
NOVA PRODUCTIONS S.A.S.

El evento se realizd de 11 al 13 octubre, en el emblemdtico camellén de los
mdrtires, fue un espacio que resalté resalta la identidad y el sabor local, atrayendo
tanto a los turistas nacionales como a los internacionales interesados en
experiencias gastrondmicas autdéctonas. La gastronomia es una via poderosa para
fortalecer la marca ciudad, ya que conecta a los visitantes con la cultura y
tradiciones culinarias Unicas de Cartagena.

@ alcaldiacartagena y 2 mas

J3 Alexander Abreu - Qué rico esta esto

c.

VAL D;iz,

o

CTG
COLOMBIA

WE.. QEmESE O
e ubre .0S T 2 .m. a las
de 2024 Centro Hlselz'rlco Io:oopp.m. m
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v

Impacto en medios digitales.

corpoturismoctg
Audio ariginal

corpoturismoctg La construcci6n de la marca ciudad se tomé la
Feria Gastrondmica Festival del Patacén # s &+

Estuvimos en el Camellon de los Martires preguntandole  los
asistentes al @festivaldelpatacon : ;A qué sabe Cartagena?

También @adrianchodice,
@salobustamante y el anfitrién de la feria gastronémica,
@eddcabarcas, y les preguntamos por los sabores que
identifican a nuestra ciudad.

{Td también puedes ser s de Ia marca que representard a
Cartagena ante el mus

Visita el sitio web (anagena(artagena com y participa de la
construccion de esta nueva narrativa.

qusta Responder

@ Iairle ® Cart e sabe a ricooco e

Qv A
j OUE wAcE A e —
CARTAGENAY >
Informacién general
Visualizaciones @ Alcance @ Impresiones @ Interacciones @
Neormal Normal Normal Inferior a lo normal
Tiempo de reproduccion
Tiempo promedio de reproducciéon @ Tiempo de reproduccién @
Ms 4 h 8 min
Normal Normal

Esta publicacion ha tenido un impacto significativo en redes sociales, la cual

puede

visualizarse por medio del siguiente enlace:

https://www.instagram.com/reel/DBCxp1gglDH/2utm_source=ig web copy_link&

igsh=MzRIODBINWFIZA== . A continuacion, se presenta un andlisis detallado de su

rendimiento:

(@)

Visualizaciones: La publicacion fue vista 1,937 veces, indicando un alcance
considerable.

Alcance: Alcanzdé a 1,406 cuentas, lo cual refleja un engagement efectivo.
Impresiones: Se lograron 1,449 impresiones, destacando la repetfida
visualizacién del contenido.

Interacciones: Se registraron 94 interacciones en total.

Tiempo promedio de reproduccién: 11 segundos.

Tiempo total de reproduccién: 4 horas y 8 minutos.
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Desde el posicionamiento del destino, el Festival del Patacdn no solo fue un evento
culinario, sino una plataforma que impulsa el turismo, la economia local y la
preservacion de las fradiciones culturales.

o 3Como te imaginas la marca ciudad de Cartagena?:

La celebracion del 122° Consejo Ejecutivo de la ONU Turismo, que reunird a mds
de 40 diplomdticos, entre ellos secretarios de turismo, ministros y representantes de
gobiernos de 35 paises, es un momento clave para generar expectativas frente a
la nueva marca. Para este ejercicio es esencial asegurar la asistencia completa de
las delegaciones, las cuales comprenderdn de manera tangible lo que la ciudad
ofrece, y lo mds importante: podrdn ser referentes sobre el destino en sus
respectivos paises.
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De esta manera, contribuirdn de forma significativa al posicionamiento
internacional de Cartagena, ayudando a consolidar la marca y aumentando su
proyeccion global cuando esta sea presentada oficialmente al publico.

Este tipo de eventos internacionales tiene un impacto directo en la visibilidad y el
posicionamiento de los destinos, y Cartagena tiene la oportunidad de seguir
consolidédndose como un referente a nivel mundial, no solo en el dmbito turistico,
sino también en el sesgmento MICE. La experiencia que los asistentes vivan en
Cartagena durante este evento les permitird conocer la ciudad mds alld de lo
convencional, generando una imagen auténtica y positiva que servird como base
para el reconocimiento del destino a nivel internacional.

De esta manera, la marca ciudad de Cartagena estd pensada para proyectar a
la ciudad en un espectro internacional que resalte sus atractivos turisticos y su
capacidad para albergar eventos intfernacionales de gran envergadura. Aunque
la marca ciudad seguird en una fase de diseno y aun no estd oficialmente al aire,
este evento representa una de las primeras plataformas de posicionamiento a nivel
internacional de la visién de lo que serd esta nueva marca. 3Cémo se imaginardn
los diplomdticos y jefes de estado la marca ciudad de Cartagena después de vivir
la experiencia de la ciudad? La respuesta a esta pregunta serd clave para medir
la efectividad de esta estrategia, ya que este grupo de influyentes se convierte en
multiplicadores del mensaje de Cartagena en sus respectivos paises.

Para el cumplimiento, de las acciones, La Corporacidn suscribié contrato de
gestion, coordinacién, logistica y realizacion de la accidén promocional Fam Trips;
apoyo logistico de la 122° reunidon del Consejo Ejecutivo de la Organizacion
Mundial del Turismo y del Evento Meetfings Cartagena que sirven como
plataformas de promocion y posicionamiento del destino en el segmento de
turismo Mice ( Meeting, Incentives, Conferences, and Exhibitions) con CONTACTOS
S.AS, para la gestion coordinacion vy logistica de los traslados aéreos
intfernacionales.

Como evidencia de la correcta ejecucion de esta actividad, en el siguiente

enlace se encuentran los billetes aéreos emitidos a la fecha: TIQUETES EMITIDOS ONU
TURISMO

Resultado del diagndstico:

Objetivos de la marca:

o Reflejar la cartageneidad “real” (no solo la de postal) evitando clichés de
Cartagena y del Caribe

o Atemporalidad: Expresar la historia con cddigos contempordneos

o Emocionar al carfagenero con su ciudad y, al visitante, que se la lleve tatuada
en el aima

Andlisis de Estrategia de Marca:

Posicionamiento:
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Cartagena se presenta como una ciudad unificada en su diversidad, donde historia,
cultura y el cardcter de su gente conforman una esencia Unica. Se busca capturar esta
identidad a través de una percepcidn sensorial que transmita el "flow" de la ciudad, lo
cual incluye su muUsica, gastronomia, y la calidez de su gente.

Mensaje clave:

El manifiesto describe a Cartagena como un lugar vibrante que combina colores, sonidos
y texturas. Frases como "Cartagena tiene flow" y "Feel Cartagena Forever" refuerzan un
sentido de identidad que es profundamente emocional y cultural.

Diagnéstico y Activaciones de Marca:

En esta etapa inicial, en Cartagena se desarrollaron eventos y actividades, espacios que
fueron aprovechados para realizar activaciones de la marca ciudad, con el fin de seguir
recolectando insumo para la construccién de la mismai.

Concepto Visual:

El diseno grafico se fundamenta en el contraste entre luz y sombra, representando la union
entre los diversos elementos que conforman la ciudad. Este enfoque se ve en:

Colores: Inspirados en la bandera y elementos naturales de Cartagena.
llustraciones: Combinan siluetas y sombras para fransmitir sensaciones dindmicas.

Tipografia: Basada en letras sin serif contempordneas con irregularidades que reflejan
calidez y humanidad.

Construccion del Logotipo:

Se destaca un proceso de diseno meticuloso que parte de la escultura de Simdn Bolivar
en la Plaza de San Diego. Este logotipo combina geometria y luz para reflejar profundidad
y contraste, uniendo lo histérico y moderno.

Luz y $ombra, El sol del Cartagena nos inspird, con sus contrastes a diferentes
en la tipografia horas del dia, que hace bailar las sombras al ritmo del Joe Arroyo

A...
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Moodboard Tipografias sans serifi, que se ven contemporaneas, pero con
iiregularidades que las hacen cdlidas y humanas

MIRIAM
MAKEBA

NAQ
=4

EStI'U_CtU ra del Elegimos las lefras de la placa de la escultura de Simén Bolivar en la
Iogotl po Plaza de San Diego como punto de partida

Conclusion Cualitativa:

La presentacion logra capturar la esencia de Cartagena al fusionar elementos histéricos
con enfoques modernos. La estrategia promueve la integracién cultural y visual,
proyectando a la ciudad como un destino atractivo no solo por su estética, sino por la
experiencia emocional que ofrece. Esta aproximaciéon tiene un potencial significativo
para revitalizar la identidad de Cartagena y reforzar su atractivo tanto para residentes
como para furistas.
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Wi

AANAAIINO
Cwesa Dvins

Desde la creacién del micrositio cartagenacartagena.com se han registrado +1.100
respuestas en el cual cartageneros y visitantes han respondido a las siguientes preguntas:

2Qué amas de Cartagena?
520 qué suena Cartagena?
sDe qué color es Cartagena?
s5A qué sabe Cartagena?
Cartagena en una frase

Cartagena, en una palabra

Se puede acceder  al diagndstico preliminar  en el siguiente enlace:
hitps://drive.google.com/file/d/TkGZItEaGuW?2 1RKsZ3HtkLd7EzwvF tc/view2usp=sharing

3.4.2 Fase 1: Diseno.

AVANCE 0%

En base al diagndstico, se adelanta proceso de diseno/branding, de acuerdo al cronograma de
trabajo ajustado, se presentard en el siguiente informe de ejecucion.
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3.4.3 Fase 2: Campana de expectativa y posicionamiento.

AVANCE 0%

La estrategia de posicionamiento se desarrollard a partir del mes de octubre por lo anterior, se
relacionard en el tercer informe de ejecucién.

Etapa de evaluacion -0%

De acuerdo al cronograma de trabajo, esta etapa se relacionard en el cuarto y Ultimo

informe.

Resumen ejecucion técnica:

a FASE DE FASE DE FASE DE
PORCENTAIJE DE PARTICIPACION / FASE PLANEACION EJECUCION EVALUACION TOTAL
% PARTICIPACION 40% 50% 10% 100%
Disefio conceptual y metodoldgico de narrativa Unica de destino, lanzamiento y
posicionamiento
Actividad
Diagndstico 100% 100% 0% 90%
Diseno conceptual
y metodolégico de |Fase 1. Disefo 100% 0% 0% 40%
narrativa Unica de
lanzamiento Y| Camoaf
-~ X pana de
posicionamiento | expectativo y 100% 36% 0% 8%
posicionamiento
PROMEDIO EJECUCION ACTIVIDADES — DISENO CONCEPTUAL Y METODOLOGICO DE NARRATIVA DE 63%
DESTINO, LANZAMIENTO Y POSICIONAMIENTO ’
Resumen ejecucion financiera:
EJECUCION EJECUCION EJECUCION ANEXOS/
LINEA DE VALOR NETO FINANCIERA é | FINANCIERA A 1 FINANCIERA 31 PENDIENTE POR CONTRATO/DOCU COMENTARIO
TRABJO DISCRIMINADO JUN-30JUN | JULIOA30DE | AGOSTO A 31 EJECUTAR MENTO SOPORTE 5
2024 AGOSTO 2024 OCTUBRE
$0 .
Contrato Jaime -
$82,752,486 $0 $39,985,445 $42,767,041 Uribe y Asociados Disefio
Dia(gj’.“"sfiw $66,000,000 Convenio Grupo |
y diseno Cocina Creativa/ ..
$132,090,000 SO SO $66,090,000 Contrato Nova gastroonomlc
Productions =
$35,998,095 Contrato
N _ $119,993,650 $0 $0 $83,995,555 CTGFederal Local
Posicionamie
nto S0 ) Se relaciona
$193,455,000 $0 $0 $193,455,000 P;"n‘i'g:ze en el cuarto
informe.
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EJECUCION EJECUCION EJECUCION ANEXOS)
LINEA DE VALOR NETO FINANCIERA é | FINANCIERA A 1 FINANCIERA 31 PENDIENTE POR CONTRATO/DOCU COMENTARIO
TRABJO DISCRIMINADO JUN - 30 JUN JULIO A 30 DE AGOSTO A 31 EJECUTAR MENTO SOPORTE s
2024 AGOSTO 2024 OCTUBRE
$779,078,907 %0 $0 $580,000,000 $199,078,907 Contrato Internaciona
Contactos |
$0 4
S Contrato Se relaciona
420,000,000 >0 50 5420000000 | OREE | enel cuarto
informe.
50 4
S Contrato Se relaciona
845,891,357 50 $0 $845,891,357 pendiente en el cuarto
informe.

3.5 FORTALECIMIENTO DE CARTAGENA COMO DESTINO DE EVENTOS.

Actividades

Fortalecimiento de Cartagena como destino de eventos.

o mie—

productos/ servicios de Cartagena para
Fase de Ejecucioén B Fase Evaluacion

su comercializacién. (1-2 Ago)
2. Captacion de evento internacional de
la industria turistica. (Ago — Nov)

B Fase de planeacion

A continuacidn un resumen de la linea FORTALECIMIENTO DE CARTAGENA COMO DESTINO DE
EVENTOS, para mejor entendimiento de las actividades planeadas y su ejecucion:

VALOR LINEA DE VALOR NETO CRONOGRAM 2
ACTIVIDADES VALOR 2024 NETO TRABJO DISCRIMINADO ACTIVIDAD A EJECUCION DESCRIPCION
Evento de
promocion
productos /
Servicios de Logistica, Activacién y
$193,375,000 Cartagena 1y2Ago Produccién
. para su
Fortalecimiento de [n
|
Cartagena como | $602,000,000 $511,18¢6,86 | Desarrollo comereiaiza
: 0 de Evento cion
Destino de Eventos
$69.771,739 Captacion | 20 agosto - 31 Tiquetes Inspeccién
de evento agosto
infernacional
de industria . .
$248,040,121 de Turismo 22 Oct - 15 Dic Tiquetes

El crecimiento del sector MICE y su boom con el sesgmento SMERF, constituye una oportunidad
para estimular la economia local, atraer inversiones y fomentar el desarrollo de negocios en todos
los sectores econdmicos y dreas transversales como tecnologia y servicios. Captar eventos
internacionales y corporativos es fundamental para los destinos que buscan impulsar su
economia, desarrollar su infraestructura, fortalecer su marca vy diversificar su base econdmica,
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pues a partir de la realizacién de estos en los territorios, no solo generan ingresos directos, sino que
también ofrecen beneficios a largo plazo en términos de visibilidad, desarrollo de capacidades y
oportunidades de negocio.

Entendiendo el potencial de Cartagena de Indias, con la infraestructura instalada y la experiencia
gue la ha convertido en sede de eventos como la Cumbre de las Américas y el impacto de la
realizacién de eventos de este tipo en la economia local, Cartagena le apuesta a una estrategia
de captacion de eventos corporativos / institucionales, representativos en el orden nacional e
internacional. A continuacion, se describen eventos priorizados por la administracién actual.

3.5.1 Evento de promocion de los productos/ servicios de Cartagena para su
comercializacion. (ANATO).

Etapa de planeacion — 100%
La etapa de planeacion del evento de promocién de los productos/ servicios de Cartagena
para su comercializacién se relaciond en el primer informe, correspondiente al periodo del 6 junio
al 30 de junio 2024.

Presupuesto: $193.375.000 COP.

Proceso contractual: Contrato de prestacion de servicios a través de actividades promocionales
incluidas activaciones en el MARCO DEL CONGRESO NACIONAL DE AGENCIAS DE VIAJES Y
TURISMO, que se desarrollara en la ciudad de Cartagena, durante los dias 1 y 2 de agosto de
2024, conftratista: ARB LOGISTICS S.A.S

Etapa de ejecucion —100%

La etapa de ejecucion del evento de promocidn de los productos/ servicios de Cartagena para
su comercializacién se relaciond en el segundo informe correspondiente al periodo del 1 julio a
30 agosto.

Etapa de evaluacion-0%

De acuerdo al cronograma de frabajo, esta etapa se relacionard en el cuarto y Ultimo informe.

3.5.2 Captacion de evento internacional de la industria turistica. (ONU TURISMO)

Etapa de planeacion-100%

La etapa de planeacién del evento de promocion de los productos/ servicios de Cartagena para
su comercializacién se relaciond en el primer y segundo informe, correspondiente al periodo del
6 junio al 30 de junio 2024.

Presupuesto: $317,811,860 COP.

Proceso contractual: Contrato de suministro de tiquetes aéreos para altos funcionarios de ONU
TURISMO en el marco de la visita de inspeccion a Cartagena de Indias como antesala a la 122¢
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reunién del Consejo de ONU TURISMO, contratista AGENCIA DE VIAJES Y TURISMO MIRASOL TRAVEL
S.A.S.

Proceso contractual: Contrato de gestion, coordinacion, logistica y realizaciéon de la accién
promocional Fam Trips; apoyo logistico de la 122° reunién del Consejo Ejecutivo de la
Organizacion Mundial del Turismo y del Evento Meetings Cartagena que sirven como plataformas
de promocion y posicionamiento del destino en el segmento de turismo Mice ( Meeting,
Incentives, Conferences, and Exhibifions), contratista CONTACTOS S.A.S

Etapa de ejecucion-80%
Nota: El 50% restante de la ejecucién se cumple una vez finalizado el consejo de ONU TURISMO.

En cumplimiento de las condiciones que debe cumplir la ciudad anfitriona donde se llevard a
cabo el consejo ejecutivo, y en atencion al compromiso entre MINCIT, la Alcaldia de Cartagena
y la Corporacion se suscribié contrato en el mes de octubre con CONTACTOS S.AS., para el
desarrollo de las siguientes actividades:

o Coordinacion y puesta en marcha: Se adelantd la gestion, coordinacion y logistica para
los traslados aéreos internacionales, ida y regreso, provenientes de Europa, Africa, Medio
Oriente y Norteamérica.

Se suministré informacion Luego del primer encuentro sostenido con el contratista la
Corporacion Turismo Cartagena de Indias compartié un documento suministrado por ONU
Turismo que contiene la informacidén clasificada por: Secretaria ONU Turismo, Intérpretes,
Prensa Infernacional e Invitados Especiales incluyendo las fechas de vigjes, destinos de
origen y copia del pasaporte o documento de identificacion de cada uno de ellos.

UNWTO Secretariat:

ltinerary of

preference

Salida dia 8 nov
Madrid -
Cartagena

(no necesita vuelo
Cartagena-
Madrid)

Zurab POLOLIKASHVILI Secretary-General | 8 noviembre ofsg@unwto.org
23.35 NY JFK -
5.25+1 Bogota
AV245

8.10 Bogota - 9.37
Cartagena
AV9530

Salida/ regreso
Isabel OLIVER Special Adviser Madrid ioliver@unwto.org
11-15 November

Salida/ regreso
Zhanna YAKOVLEVA Chief of Cabinet Madrid zyakovleva@unwto.org
9-17 November
Salida en vuelo
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nocturno el dia 9
de noviembre

Beka JAKELI

Director of External
Relations

Salida/ regreso
Madrid
11-15 November

bjakeli@unwto.org

Philippe LEMAISTRE

Coordinator

Salida/ regreso
Madrid
11-16 November

plemaistre@unwto.org

llenia GARCIA-RIANO

OFSG Assistant

Salida/ regreso
Madrid
9-17 November

0.35 Madrid - 5.00
Bogota AV47

6.12 Bogota —7.48
Cartagena
AV8482

17 Noviembre
18.57 Cartagena -
20.25 Bogota
AV9673

21.55 Bogota -
13.25 Madrid AV10

igarcia@unwto.org

Nino GOGIBERIDZE

OFSG
Administrative
Associate

Salida/ regreso
Madrid
9-17 November

0.35 Madrid - 5.00
Bogota AV47

6.12 Bogota —7.48
Cartagena
AV8482

17 Noviembre
18.57 Cartagena -
20.25 Bogota
AV9673

21.55 Bogota -
13.25 Madrid AV10

ngogiberidze@unwto.org

Rappertour,
Linguistic Services

Salida/ regreso
Madrid
12-15 November

janaval@unwto.org

Alicia GOMEZ ALAPONT

Legal Counsel

Salida/ regreso
Madrid
11-15 November

agomez@unwto.org

Miguel Angel SUSINO LAUROBA

Legal Officer

Salida/ regreso
Madrid
12-15 November

msusino@unwto.org

Jose Antonio NAVAL
Kamal BAGHIRLI

Multimedia
Specialist

Salida/ regreso
Madrid
11-15 November

comm3@unwto.org
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Cordula WOHLMUTHER

Director for Europe

Salida/ regreso
Madrid
11-15 November

cwohimuther@unwto.org

Elcia GRANDCOURT

Director for Africa

Salida/ regreso
Madrid
11-15 November

egrandcourt@unwto.org

Gustavo SANTOS

Director for
Americas

Salida desde
Madrid

Regreso a Madrid
11-15 November

gsantos@unwto.org
rdam@unwto.org

Daniela URCUYO

s = s s

Senior Project
Specialist

Salida/ regreso
Madrid
11-16 November

durcuyo@unwto.org

Sandra Cristina PATACA CARVAO

Director of TMIC

Salida desde
MAD-CTG
unicamente. El
regreso no hace
falta

11-15 November

Itinerario sugerido:

11/11 Av47
Madrid Bogota
00.35 05.00
11/11  AV8482
Bogota
Cartagena 06.12
07.48

scarvao@unwto.org

lon VILCU

Director of AM

Salida/ regreso
Madrid
11-15 November

ivilcu@unwto.org

Salida/ regreso

Coordinator

Juan Carlos BAENA AM P.ro!ect Madrid jopaena@unwto.org
specialist
11-15 November
Conference Salida/ regreso
Yolanda SANSEGUNDO Services Madrid ysansegundo@unwto.org

8-16 November

Maria Jara CATON

Conference
Services
Administrative
Associate

Salida/ regreso
Madrid

8-23 November
Preferencia vuelo
de regreso:
Cartagena-
Madrid 23:59-
16:00 +1 PU221

mjara@unwto.org
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Serena KENDIS

Conference
Services
Administrative
Associate

Salida/ regreso
Madrid

8-23 November
Preferencia vuelo
de regreso:
Cartageno-
Madrid 23:59-
16:00 +1 PU221

skendis@unwto.org

Esther RUIZ

Senior Assistant

Salida/ regreso
Madrid
8-16 November

eruiz@unwto.or:

Natalia BAYONA

Executive Director

Salida desde Paris
Regreso a Madrid
11-16 November

nbayona@unwto.org

Shirin EL TAYAN

Chief of Protocol

Salida/ regreso
Madrid
8-15 November

seltfayan@unwto.org

Antonio GARCIA-MEDRANO

Security
Coordinator

Salida/ regreso
Madrid
11-16 November

agarcia@unwto.org

Addaia ARIZMENDI

Programme Officer

Salida/regreso San
Sebastidn
10-16 November

aarizmendi@unwto.org

Ana Catalina HERNANDEZ FLORES

Senior Specialist

Salida/ regreso
Madrid
10-16 November

ahernandez@unwto.org

Basmah Al-Mayman

Salida desde
MAD-CTG
unicamente. El
regreso no hace
falta

11-15 November

Samer Al-Kharashi

s s [y oox oy ok [ 88 [ 8

Sugerencia
itinerario:

KL423 TONOV RUH
AMS 2355 0735+1
(Tech. stopin
DMM)(Stopover
2h)

KL745 TINOV AMS
CTG 09351735
(Tech. stopin
BOG)

Duration 25h 40
KL749 16NOV CTG
AMS 1855 1055+1
(Stopover 3h 55)
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KL423 17NOV AMS
RUH 1450 2250

Working days Flight itinerary proposed

Martha Llegada: el 12 de nov como tarde a las
1 Flores 13-15 Nov Bogotd 22.00
Salida: 15 Nov desde de las 15.00
Adriana Llegada: el 12 de nov como tarde a las
2| Arias de 13-15 Nov Bogotd 22.00
Hassan Salida: 15 Nov desde de las 15.00
3 Mggsl?ene 13-16 Nov Madrid 12 Nov-16 Nov 3.p.m msoulie@unwto.org
Maria Llegada: el 12 de nov como tarde a las
4| Yolanda 13-15 Nov Bogotd 22.00 _
Medina Salida: 15 Nov desde de las 15.00
5 IIQ\/(\)L;/EE 12-15 Nov Madrid 12 Nov-17 Nov 3.p.m (TBC ZY 16NOV) mrayes@unwto.org
Hany Llegada: salirel 10 0 11 de noviembre
¢! Ghabrial 14-nov Ottawa Salida: 14 Nov desde 19:30 0 15 Nov -
Reem Llegada: 13 de nov como muy tarde a las
7 Owais 14-nov Montreal 22.00 _
Salida: 14 Nov desde 19:30 o 15 Nov
Hongbiao Llegada: 13 Nov como tarde a las 22.00
8 Zhai 14-nov New York Salida: 14 Nov desde 19:30 o 15 Nov -
9 Lihua 14-nov Toronto Llegada:13 Nov como tarde a las 22.00
Zhang Salida: 14 Nov desde 19:30 o 15 Nov -
. Llegada: 13 Nov como tarde a las 22.00
10 Sijia Gao 14-nov Ontario Salida: 14 Nov desde 19:30 0 15 Nov :

International Press:

Name and title Working days/ ltinerary

official dates proposed
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Melinda Elaine Snider -

1 Forbes German edifion 13 -15 November From Madrid msnider@elitereports.net
Pablo Gallén Ortega - El
2 Periddico de Espana- 13 -15 November From Madrid pgallen@prensaiberica.es

Activos

Miriam De Saint-
3 Germain Nadal - 13 -15 November From Madrid msgermain@cronicaglobal.com
Crénica Global

4 qu?' Ir|qr_1e Olalla -H 13 -15 November From Madrid iriarteolalla@gmail.com
Confidencial

Javier Ortega - La

5 I 13 -15 November From Madrid
Vanguardia
Special Guests / Speakers:
Name ‘ Official dates ‘ ltinerary proposed ‘
12-15 November
1 Lai Mohammed salida y regreso: Abuja
Special Advisor to SG (Nigeria)
Ticket y alojamiento
mié, 13 nov
KL 1770 6:00Aeropuerto de Berlin- (BER) 7:25 (AMS)
Joy Priya Somasundram KL 741 9:35 (AMS) 14:30 (BOG)
5 Responsable de Estrategias 13-16 N KL 741 16:05 (BOG) 17:35 (CTG)
- . A - ov.
de Inversion Extranjera Directa Vuelo de vuelta
para el Financial Times sab, 16 nov
KL 74918:55 (CTG) 10:55+1(AMS)
KL 1777 12:10+1 (AMS) 13:25+1 (BER)

Para una correcta visualizacion de la relacion anterior, se puede apreciar en el siguiente enlace: UN Tourism Attendants

Agenda preparada en destino la cual se encuentra en el sitio web oficial de ONU Turismo a través del siguiente enlace:
https://www.unwto.org/es/events/122-consejo-ejecutivo .
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Consejo Ejecutivo - 1222 reunion

SAVE THE DATE

All Regions 13 Nov 24

Cartagena de Indias, Colombia | 13- 15 noviembre 2024
- Programa Provisional (CE/122/prog. rev.)

- Programa Foro mundial de inversion e innovacion

de ONU Turismo

- Nota de Informacion

- Lista provisional de participantes

El programa/agenda oficial preparado, el cual se encuentra en actualizacion se puede tener acceso en el
siguiente enlace: Agenda CE ONU Turismo 2024 .

Como evidencia de la correcta ejecucion de esta actividad, en el siguiente enlace se encuentran los billetes

aéreos emitidos a la fecha: TIQUETES EMITIDOS ONU TURISMO

Etapa de evaluacion — 0%

De acuerdo al cronograma de frabajo, la etapa de evaluacion se presentard en el cuarto y Ultimo

informe de ejecucion.
Resumen ejecucion técnica:

A FASE DE FASE DE FASE DE
PORCENTAIJE DE PARTICIPACION / FASE PLANEACION EJECUCION EVALUACION TOTAL
% PARTICIPACION 40% 50% 10% 100%
FORTALECIMIENTO DE CARTAGENA COMO DESTINO DE EVENTOS.
Actividad
ANATO 100% 100% 0% 90%
Fortalecimiento de
Cartagena como
destino de eventos ONU TURISMO 100% 80% 0% 80%
PROMEDIO EJECUCION ACTIVIDADES — FORTALECIMIENTO DE CARTAGENA COMO DESTINO DE EVENTOS. 85%
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Resumen ejecucion financiera:

EJEéCU 6
CION | EJECUCION 2
VALOR EJECUCION
LINEA DE NETO | ACTIVIDA E'INE:: T‘ﬂﬁ'g": FINANCIERA 31 | PENDIENTE POR C:gJ:AAEL%D ANEXOS/
TRABJO DISCRIMI D AGOSTO A 31 EJECUTAR COMENTARIOS
NADO 6 JUN - 30 DE OCTUBRE SOPORTE
30 JUN | AGOSTO 2024
2024
Evento
de
promocid
n
producto Evento
$193,37 s/ Contrato ABR ——
C. 0 96,687,500 96,687,500 0 .
5,000 Servicios 3 > 3 > Logistics promocion
de productos
Cartagen
Desarrollo aparasu
de Evento comercial
izacion
Captacién Contrato
A )
69,771 | € gencia de y
739 evento S0 S0 $69,771,739 SO Viajes y Inspeccidn
! internaci Turismo
onal de Mirasol
industria
248,04 Contrat
5248, de $0 30 30 $248,040,121 ontrato Contrato
0,121 R Contactos
Turismo

3.6 PROMOCION Y FORTALECIMIENTO DE CARTAGENA DE INDIAS

COMO DESTINO TURISTICO ETNICO Y CULTURAL.

Actividades

Promocion y fortalecimiento de
Cartagena de Indias como destino
turistico étnico y cultural enfocado en
prestadores de servicio turistico de base
comunitaria.

B Fase de planeacion

B Fase de Ejecucién

B Fase Evaluacion

imiento del turismo comunitario.

A continuacién un resumen Qle la Il'n,eo PROMOCION Y FORTALECIMIENTO DE CARTAGENA DE
INDIAS COMO DESTINO TURISTICO ETNICO Y CULTURAL., para mejor entendimiento de las
actividades planeadas y su ejecucion:
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ANALIINO
No. CD-SEGD- CONVINT-005 DE 2024 Gupusa bl

PRESUPUESTO LINEA DE VALOR NETO CRONOGRAMA DESCRIPCION

ACTIVIDADES 2024 VALORNETO | 1paBJO DISCRIMINADO el Loy EJECUCION

Promocién de

Promociény Cartagena Convenio de
fortalecimiento del $400,000,000 | $400,000,000 | como Destino $400,000,000 Turismo Nov — 31 Dic Consultoria y logistica
turismo comunitario Etnico y Comunitario

cultural

Etapa de planeacién-100%

Los turistas que demandan experiencias, productos y servicios autdctonos de la regidon que
visitan, una oportunidad para no solo diversificar la oferta turistica también de promover el
desarrollo del turismo comunitario mediante el empoderamiento de la poblacién local. En el
marco de la 69 reunion de la Comision Regional de ONU Turismo para las Américas?, se
celebrd el seminario “Potenciando el desarrollo turistico a través de la innovaciéon en el turismo
comunitario”, en el cual se resaltd que “el turismo comunitario en la Regidn de las Américas
presenta una gran diversidad y oportunidades para el desarrollo sostenible y la inclusiéon
econdmica de los colectivos locales. Es necesario seguir explorando modelos que promuevan
la autonomia y la participacion de las comunidades en la gestion turistica de sus territorios. La
creatividad, la colaboracién y el compromiso con las tradiciones locales son pilares
fundamentales en este viaje hacia un turismo mds inclusivo y responsable” (Pololikashvili, 2024)

Las cifras del furismo comunitario respaldan la iniciativa, “en 2022 el mercado global para este
tipo de turismo representaba USD 575,9 miles de millones. América Latina y el Caribe con sus
recursos naturales y su gran naturaleza donde las comunidades locales florecen™ (Bayona,
2024).

De igual forma, ONU turismo ha impulsado el desarrollo de turismo comunitario a fravés de
varias estrategias, una de ellas, creé el “Reto de Innovacion en Turismo Comunitario:
Colombia”, donde se postularon mds 570 iniciativas en los 32 departamentos del pais, una
cifra considerable y que demuestra el auge de este segmento y la oporfunidad de establecer
estrategias para la innovacién de desarrollo de productos, guiados por los principios de
sostenibilidad e inclusién. Segun datos de Eventbrite y PGAV Destinations un 70% de los viajeros
de todo el mundo estarian interesados en experiencias de turismo cultural y de contacto real
con la poblacion local, lo que significa una gran oportunidad para el fortalecimiento de este
segmento en particular. (Travé,2020)

De acuerdo al informe de Procolombia de 2018, los mayores emisores de turistas comunitarios
a Colombia son Francia, Alemania y Espana, cuya estadia se prolonga por mds de 7 dias, con
una intencién de buscar turismo comunitario por aproximadamente 3 dias, particularmente
grupos pequenos o turistas que viajan solos. (Travé,2020)

2 ONU Turismo: Situar a las comunidades en el centro del desarrollo turistico de las Américas. Fuente:
https://www.unwto.org/es/news/situar-a-las-comunidades-en-el-centfro-del-desarrollo-turistico-de-las-americas
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Los principales retos a los que se enfrenta el sector del turismo comunitario estdn relacionados
con las limitadas capacidades para la gestidon y operacién de las actividades turisticas
comunitarias, baja visibilidad del producto/ experiencia comunitaria, falta de canales de
comercializacion efectivos, baja participaciéon formal en el sector turistico, escaza
informacion sobre el turismo comunitario, baja adaptacién de la oferta comunitaria a la oferta
de destino.

Es por ello, que se requiere establecer acciones para el robustecimiento del furismo
comunitario enfocado en el fortalecimiento de los prestadores de servicios turisticos de base
comunitaria:

o Promocién y estrategias de mercadeo.
Fortalecimiento de las capacidades y preservaciéon de los saberes ancestrales.
Documentacion sobre el turismo comunitario y su impacto en el sector.
Desarrollo e innovacion de experiencias de turismo comunitario.
Encadenamientos productivos.

O O O O

Con lo anterior, se espera generar impacto asi:

o Aumento del nUmero de turistas que visitan Cartagena de Indias: Interesados en
experiencias culturales y comunitarias auténticas.

o Diversificacion de la oferta turistica, posicionamiento del destino y consolidaciéon
de la comunidad anfitriona: Fortalecimiento de la identfidad cultural local y
reconocimiento internacional de las palenqueras como simbolos de la ciudad.

o Desarrollo econémico para la comunidad anfitriona: Mejora en la economia local
através delincremento en el consumo de servicios turisticos y artesanales ofrecidos
por las palenqueras.

o Oferta turistica comunitaria bajo estdndares de calidad.

o Visibilizarian de las comunidades y su rol en el sector: Rescate de la cultura, artes,
saberes y sabores.

o Gestores comunitarios al servicio de un turismo sostenible, que permitan
salvaguardan conocimientos ancestrales y fransmitirlo a generaciones.

Presupuesto: $400.000.000 COP.

Proceso contractual: Convenio de asociacion de objeto aunar esfuerzos entre la Corporacion
Unidos por la cultura Afro CUCAF vy la Corporaciéon Turismo Cartagena de Indias, para la
promocion vy fortalecimiento de Cartagena de Indias como Destino Turistico Etnico y Cultural,

fortaleciendo el papel de las comunidades representativas de la cultura local.

Etapa de ejecucion — 0%

A finales del mes de noviembre se adelantd proceso de perfeccionamiento de convenio, por lo
anterior, la ejecucién iniciard una vez se surta este paso.

Etapa de evaluacion — 0%

De acuerdo al cronograma de trabajo, la etapa de evaluaciéon se relacionard en el cuarto y
Ultimo informe de ejecucion.

Resumen ejecucion técnica:
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. FASE DE FASE DE FASE DE
PORCENTAIJE DE PARTICIPACION / FASE PLANEACION EJECUCION | EVALUACION TOTAL
% PARTICIPACION 40% 50% 10% 100%
PROMOCION Y FORTALECIMIENTO DEL TURISMO COMUNITARIO.
Actividad
Promocion y
fortalecimiento de
Cartagena de
Indias como | Promocién de
Qes‘hno turistico Cornge,no_ como 43% 0% 0% 17%
étnico y cultural | Destino Etnico y
enfocado en | cultural
prestadores de
servicio turistico de
base comunitaria.
PROMEDIO EJECUCION ACTIVIDADES — PROMOCION Y FORTALECIMIENTO DEL TURISMO 17%
COMUNITARIO °
Resumen ejecucion financiera:
EJECUCION
LINEA DE TRABJG | VALOR NETO ACTIVIDAD ;ﬁfﬁgﬁ& F'INJ‘LTST‘;OA PENP"O'i"TE CONTRATO/DOCU ANEXOS/
DISCRIMINADO 6 JUN-30 MENTO SOPORTE COMENTARIOS
e DE AGOSTO EJECUTAR
2024
Promocién de .
Cartagena como Convenio de
e o $400,000,000 Turismo S0 S0 $400,000,000 | Convenio CUCAF Contrato
Destino Etnicoy T -
cultural Comunitario
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3.7 AVANCE EN LA EJECUCION DE ACTIVIDADES Y FINANCIERA

A continuacion, se presenta resumen del avance de la ejecucion de las actividades

contempladas en el proyecto.

FASE DE

FASE DE

FASE DE

PORCENTAIJE DE PARTICIPACION / FASE - - ~ TOTAL
/ PLANEACION EJECUCION EVALUACION
% PARTICIPACION 40% 50% 10% 100%
Acciones de promociéon de destino local, nacional e 63%
internacional 0
1. Participacidén en ferias especializadas 100% 80% 0% 80%
2. Caravanas 100% 86% 0% 83%
3. Workshops 100% 100% 0% 90%
4. Misiones comerciales 100% 100% 0% 90%
5. Plan de promocidn aerolineas. 76% 0% 0% 31%
6. Plan de promocion en OTAS. 81% 0% 0% 32%
7. P05|C|onom.|er.1’ro del destino a través .de eventos en 100% 67% 0% 73%
segmentos priorizados (Cultural/Deportivo)
2.ePé>rsL|chgrnoc;m|enTo del destino a fravés del segmento 100% 30% 0% 55%
9. Plan de medios digitales 100% 53% 0% 67%
10. Presstrip 71% 0% 0% 28%

eventos.

1. Disefo y produccion de material 100% 50% 0% 65%
2. Capsulas 100% 67% 0% 73%
3. Promoqon de Cgr’(ogeno a través de eventos 100% 30% 0% 55%
corporativos: PIT Movil
Acciones de promocion en el marco de temporadas y 78%
conmemoraciones de ciudad.
1. Temporadas 100% 50% 0% 65%
2. Conmemoraciones 100% 100% 0% 90%
Diseno conceptual y metodoldgico de narrativa Unica 63%
. . o . . (]
de destino, lanzamiento y posicionamiento
1. Diagnostico 100% 100% 0% 90%
1. Fase 1. Diseno 100% 0% 0% 40%
2. Fase 2. Posicionamiento 100% 36% 0% 58%
Fortalecimiento de Cartagena como destino de 85%
(]
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Conrpoleni

AANAAIIND
Culivasa s

1. Evento de promociéon de]o§ proglucfos/ servicios de 100% 100% 0% 90%
Cartagena para su comercializacion.

2. ?gpfomon de evento internacional de la industria 100% 80% 0% 80%
turistica.

Promocion fortalecimiento del turissmo comunitario. 40%

1. 1. Promocién y fortalecimiento de Cartagena de
Indias como destino turistico étnico y cultural enfocado 100% 0% 0% 40%
en prestadores de servicio turistico de base comunitaria.

PROMEDIO EJECUCION ACTIVIDADES - TERCER INFORME 65%

A

131

P

Cuiinasia b [nuing

TERCER INFORME
DE EJECUCION
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3.8 PLAN DE INVERSION
APORTES EN EFECTIVO POR PARTE DE LA ALCALDIA MAYOR DE CARTAGENA DE INDIAS
Al DL e b Meta Producto 2020-2023 Actividades Valor 2024

Desarrollo

Promocién Nacional e
Internacional de
Cartagena de Indias

Mantener el nUmero de
visitantes en 3,207,999
llegando a Cartagena por via
aéreqa, maritima y terrestre.

Acciones de promocién de destino
local, nacional e internacional

$1,618,000,000.00

Disefo y produccién de material

promocional de Destino. $230,200,000.00
Acciones de promocién en el marco
de temporadas y conmemoraciones | $240,800,000.00

de ciudad

Diseno conceptual y metodoldégico
de narrativa Unica de destino,
lanzamiento y posicionamiento:

$2,778,000,000.00

Fortalecimiento de Cartagena como
destino de eventos

$602,000,000.00

Promocién y fortalecimiento del
furismo comunitario

$400,000,000.00

Promocion Turistica

Implementar cinco (5) eventos
de ciudad

Realizar apoyo a la realizacién de
festivales, fiestas, festejos y eventos
culturales y turisticos priorizados en el
Distrito de Cartagena de Indias

$1.,400,000,000

SUBTOTAL 1

$7,269,000,000.00

APORTES EN ESPECIE POR PARTE DE LA CORPORACION TURISMO CARTAGENA DE INDIAS

(RECURSOS PROPIOS)

Recurso Humano (Hasta 31 de diciembre)

Relaciones con gobiernos y gremios locales y nacionales (1 persona): Dedicacion 20% $30,537,000
Equipo soporte en materia de competitividad y sostenibilidad de destino (2 personas): $45,945,101
Dedicacién 50% T
Equipo soporte en el desarrollo de proyectos de infraestructura turistica y posicionamiento del $32,774,045
destino (2 personas): Dedicacion 60% o
Equipo soporte en materia de conectividad y promocién (2 personas): Dedicacién 50% $46,624,433
Administracion del convenio (1 personas): Dedicacién 10% $3,524,280
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Equipo soporte en materia de apoyo a la realizaciéon de festivales, fiestas y eventos culturales y
turisticos (6 personas): Dedicacién 50% durante la etapa de ejecucién de las actividades $36,700,820
contempladas.

SUBTOTAL 2 $196,105,679.00

OIA 46 05,679.00
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3.9 INFORME DE EJECUCION FINANCIERA
APORTES EN EFECTIVO POR PARTE DE LA ALCALDIA MAYOR DE CARTAGENA DE INDIAS
. EJECUCION EJECUCION
EJECUCION
FINANCIERA A | FINANCIERA A PENDIENTE
ACTIVIDADES | VALOR2024 | VALOR NETO o | psnane | Actvibap | FRANCERAS | Ao az0 | 31 AGosTO POR
2024 DE AGOSTO HASTA EL 31 DE EJECUTAR
2024 OCTUBRE 2024
$16,416,000 Seatrade $12,420,235 S0 $ 3,995,458 $ 307
i $0 $ 8,745,570
$10,687,602 Colombia Travel $0 $0
Expo ) $1,942,032
$ 11,550,000 Fit Argentina $0 $ 4,087,594 $ 7,462,042 $ 364
Ferias
$14,430,000 FCCA $ 6,463,943 $ 3,628,400 $ 4,336,150 $ 1,507
$21,000,000 USTOA $10,672,152 SO SO $10,327,848
Acciones de
promocién de
destino local, $ 1,618,000,000 | S 1,498,753,400
nacional e
internacional $24,921,271 $0 $0 $20,907,753 $4,013,518
Caravanas Caravanas
$174,792,881 $0 $ 122,000,000 $0 $52,792,881
$8,948,460 Workshop USA $0 $ 3,203,571 $ 5,744,889 $0
Workshop
$15,788,919 Workshop $0 43,011,523 $'5,067,100 $7,710,296
,788, Europa ,011, ,067, ,710,

Pagina 157 de 165




), I

TERCER INFORME DE EJECUCION

| |
CONVENIO INTERADMINISTRATIVO OMMTMWM
No. CD-SEGD- CONVINT-005 DE 2024 ) L .
Misiones s .
Comerciales $27,525,000 Misién Madrid S0 $27,524,338 S0 $ 662
Misién
5 $16,345,000 Aeroméxico 0l S0 S0 $ 16,345,000
Plan promocién
Aerolineas Plan de
$135,000,000 promocién S0 S0 S0 $ 135,000,000
aerolineas
$238,000,000 Pauta $0 $0 $0 $ 238,000,000
Publicitaria
OTAS
$180,000,000 Pauta $0 $0 $0 $ 180,000,000
T Publicitaria T
Evento de
Posicionamiento $200,000,000 segmento $ 199,993,000 SO S0 $ 7,000
del destino: Evento Turismo Cultural
en segmento de Activacion
turismo Cultural. $38,900,000 Fiestas de la S0 S0 $ 22,200,000 $ 16,700,000
independencia
Posicionamiento Evento de
Gl alesdine: 2Eie $300,000,000 segmento $ 150,000,000 $0 $0 $ 150,000,000
en segmento de Turismo
turismo deportivo. Deportivo
i
K $17,800,000 segmento de S0 SO0 $ 17,800,000 S0
marco de turismo
Cruceros
de cruceros
Plan de medios Plan de medios
el $36,400,000 digitales 0l S0 S0 $ 36,400,000
Presstrip para la
Presstrip $10,248,267 promocién fin S0 S0 S0 $10,248,267
de aiio
$
1,498,753,400 $ 379,549,330 $ 163,455,426 $ 98,200,994 $ 857,547,650
Material
. $145,200,000 promocional y S0 S0 S0 $ 145,200,000
S Material mapas
230,200,000 230,200,000 Prorzz;:l?nnjl de Videos
$49,000,000 | promocionales $0 $9,700,000 $ 12,350,000 $ 26,950,000
de destino
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Corpol

-
15311

Culwasa v sons

$36,000,000

Promocién de
Cartagena a
traves de
eventos
corporativos: PIT
Movil

$0

$0

$ 36,000,000

S0

$
230,200,000.00

$0

$ 9,700,000

$ 48,350,000

$ 172,150,000

$ 240,800,000

$
223,053,040

Conmemoraciones

$60,059,300

Promocién de las
fiestas de la
independencia -
Turismo Mice

S0

$ 60,059,300

S0

S0

Temporadas

$7,590,000

Temporada de
Eventos/MICE

S0

S0

S0

$ 7,590,000

$155,403,740

Fin de afio:
Apuesta de
Turismo religioso

S0

$0

S0

$ 155,403,740

$
223,053,040

S0

$ 60,059,300

S0

$ 162,993,740

$ 2,778,000,000

$

2,573,261,400

Diagndstico y
disefio

$82,752,486

Investigacion,
conceptualizacio
ny construccion
de marca ciudad

S0

$ 39,985,445

Y]

$42,767,041

$132,090,000

Diagnostico
Turismo
Gastrondémico.

S0

S0

$ 66,000,000

$ 66,090,000

Posicionamiento

$119,993,650

Posicionamiento
Expectativa de
Marca Ciudad -

Local

S0

S0

$ 35,998,095

$ 83,995,555

$193,455,000

Posicionamiento
Expectativa de
Marca Ciudad -

Nacional

S0

S0

S0

$ 193,455,000

$779,078,907

$420,000,000

Posicionamiento
Expectativa de
Marca Ciudad-
Internacional

S0

]

$ 580,000,000

$ 199,078,907

S0

$0

S0

$ 420,000,000

$845,891,357

Lanzamiento de
Marca

S0

]

SO0

$ 845,891,357

S
2,573,261,400

$2,573,261,40
0

$0

$ 39,985,445

$ 681,998,095

$1,851,277,860
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s Do

TOTAL

$ 7,269,000,000

$ 6,733,299,700

$6,836,454,700

$1,027,971,830

$1,018,310,171

$ 995,008,328

Evento de
promocién
productos /
$193,375,000 Servicios de S0 $ 96,687,500 $ 96,687,500 S0
Cartagena para
$ Desarrollo d o
esarrollo de e,
comercializacidn
$ 602,000,000 511,186,860 Evento
$69,771,739 | Captacionde $0 $0 $69,771,739 $0
evento
internacional de
industria de
$248,040,121 Turismo S0 S0 S0 $ 248,040,121
> s S0 $ 96,687,500 S$ 166,459,239 $ 248,040,121
511,186,860 © ! ! ! ! T
Promocioén y Promocién de .
fortalecimiento S Cartagena como S Convenio de
del turismo % 400,000,000 400,000,000 Destino Etnico y 400,000,000 Turismo. 50 50 50 3 400,000,000
. Comunitario
comunitario cultural
0 $0 $0 $0 $ 400,000,000
400,000,000 T
Convenio
Lanzamiento de las Fundacion Arte
$ 1,400,000,000 $1,296,845,000 fiestas de $1,296,845,000 para el $ 648,422,500 $ 648,422,500 S0 SO
Independencia Desarrollo-
FUNDARTED
$
1,400,000,000
S 648,422,500 $ 648,422,500 S0 S0

$ 3,692,009,371
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CONVENIO INTERADMINISTRATIVO WTW
No. CD-SEGD- CONVINT-005 DE 2024 G v
VALOR PRESUPUESTADO $ 5,869,000,000
TASAS, RETENCIONES Y OTROS GASTOS
FINANCIEROS | $§ 432,545,300 | $ 122,808,291 | $ 122,769,644 | $ 118,125,629 $ 68,841,736
VALORNETO | $ 5,436,454,700 | $ 1,027,971,830 S 1,018,310,171 $ 995,008,328 $ 2,395,164,371
CONVENIO 005-2024 $ 5,869,000,000 | $ 1,150,780,120 | $ 1,141,079,815 $ 1,113,133,958 $ 2,464,006,107
VALOR PRESUPUESTADO $ 1,400,000,000
TASAS, RETENCIONES Y OTROS GASTOS
FINANCIEROS | $ 103,155,000 | $ 51,577,500 | $ 51,577,500 $ 103,155,000 $ -
VALORNETO | $ 1,296,845,000 | $ 648,422,500 | $ 648,422,500 | $ 1,296,845,000 $ -

VALOR TOTAL TASAS, RETENCIONES Y OTROS GASTOS FINANCIEROS | $ 535,700,300
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No. CD-SEGD- CONVINT-005 DE 2024

APORTES EN ESPECIE POR PARTE DE LA CORPORACION TURISMO CARTAGENA DE INDIAS

(RECURSOS PROPIOS)

Recurso Humano (Hasta 31 de diciembre)

EJECUCION EJECUCION EJECUCION
PENDIENTE EJECUCION
VALOR FINANCIERA DEL  FINANCIERA DEL  FINANCIERA 31 ‘
ACTIVIDADES CARGO CANTIDAD - NVENIO & JUNIOA 30DE  1JULIOA30DE  AGOSTO A 31 EJEE:?;AR ANEXO VALOR OTROSI FINgTh;(gsEiRA ANEXO
JUNIO 2024 AGOSTO 2024 OCTUBRE 2024
Presidencia
Relaciones con Ejecutiva
gobiernos y gremios (Dedicacion 20%) 1 $30,537,000 $4,362,429 $8,803,878 $8,803,878 $8,566,815 PRE $7,030,733 $12,991,539 PRE
locales y nacionales (Oftrosi:
Dedicacién 50%)
Director Gestion
de Destino 1 $12,990,944 $12,990,944 D.GDD $10,578,240 $6,495,470 D.GDD
(Dedicacion 50%) —_— g
$45,945,101 $6,563,586 $1,152,813
Equipo soporte en
materia de competitividad  A¢istente Gestion
y sostenibilidad de destino e pestino 1 $6,123,407 $6,123,407 A.GDD $0 $0 N.A
(Dedicacién 50%)
Coordinador
i .GDDI1
estonde 2 $0 50 $0 50 $0 N.A $7,545,782 $7,257,856 2:572
(Dedicacién 50%) ﬂ
. Coordinador de
Equipo soporte en el Planeacién 1 $8,900,035 $8,900,035 C.PLA $0 $0 N.A
desarrollo de proyectosde  (Dedicacion 60%) —
infraestructura turistica y $32,774,045 $4,682,006 $713,049
posicionamiento del
destino
Auxiliar de
Planeacién 1 $4,789,460 $4,789,460 A.PLA $0 $0 N.A
(Dedicacion 60%)
Director
Promocién y 1 $11,945,693 $11,945,693 D.PYM $10,734,647 $5,972,847 D.PYM
Equipo soporte en Mercadeo
materia de conectividad y i $46,624,433 $6,660,633 $1,556,704
promocién. F(>Zoordmgdor de
romociony
sisien s 1 $7,257,855 $7,257,855 M $0 $0 N.A

(Dedicacién 50%)
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https://drive.google.com/file/d/12yG_6-YWe2gtl8Z1JGaiCEnYoQjF9E3x/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/12q3tuB5BFW1IHoSxnh5uWV8N1Vf2jeKP/view?usp=drive_link

TERCER INFORME DE EJECUCION

CONVENIO INTERADMINISTRATIVO
No. CD-SEGD- CONVINT-005 DE 2024

APORTES EN ESPECIE POR PARTE DE LA CORPORACION TURISMO CARTAGENA DE INDIAS

(RECURSOS PROPIOS)

Recurso Humano (Hasta 31 de diciembre)

EJECUCION EJECUCION EJECUCION
VALOR FINANCIERA DEL  FINANCIERA DEL  FINANCIERA 31
SCIVIDADES SARER CANTIDAD  ~ONVENIO 6 JUNIOA30DE  1JULIOA30DE  AGOSTO A 31
JUNIO 2024 AGOSTO 2024  OCTUBRE 2024
Coordinador
ggg;:g‘f;:g“"o Y 1 $3,524,280 $503,469 $1,451,571 $1,451,571
Admlnlsirqcnon del (Dedicacion 10%)
convenio
Lider
Administrativa 1 $0 $0 $0 $0
(Dedicacion 50%)
SUBTOTAL 2 $159,404,859 $22,772,123 $62,262,843 $62,262,843
EJECUCION FINANCIERA CONTRAPARTIDA CONVENIO A CORTE DE 31 OCTUBRE 2024 - TERCER
INFORME $62,262,843

PENDIENTE ’
POR ANEXO VALOR OTROSI
EJECUTAR
$117.669 C.ADM $0
$0 N.A $811,418
$12,107,050 $36,700,820
EJECUCION
FINANCIERA
CONTRAPARTIDA
OTROSI

EJECUCION
FINANCIERA ANEXO
OTROSI
$0 N.A
$4,800,888 LADM
$37,518,600
$37,518,600
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No. CD-SEGD- CONVINT-005 DE 2024

Corpoleni

AANAAIIND
Culivasa s

Link: Aporte en especie de la corporacion: tiempo dedicacion a la presentacidon del tercer
informe_al convenio interadministrativo no. CD-SEGD-CONVINT-005-2024. Suscrito entre el Distrito
turistico y cultural de Cartagena de indias vy la Corporacién Turismo Cartagena de indias.

Link: Aporte en especie de |la corporacién: tiempo dedicaciéon del 50% al Otrosi No. 1 convenio
interadministrativo no. CD-SEGD-CONVINT-005-2024. Suscrito entre el Distrito Turistico y Cultural de
Cartagena de Indias y la Corporacion Turismo Cartagena de Indias.

El presente informe sustenta los avances en la ejecucidon de actividades en el periodo
comprendido entre el 31 de agosto a 31 de octubre de 2024, conforme a la propuesta de la que
se derivd el convenio CD-SEGD-CONVINT-005-2024.

De esta manera y conforme a lo establecido en la “CLAUSULA 6. FORMA DE DESEMBOLSO", se
entrega el presente documento como informe parcial de avance técnico y financiero conforme
al plan de inversion y el cronograma de trabajo dispuesto para la ejecucién del presente
convenio que soportard el “tercer desembolso del 30% del valor total de los aportes
correspondiente a la suma mil setecientos sesenta millones setecientos mil pesos ($1.760.700.000)
m/cte.”

Seguimiento ejecucién financiera:

No. CD-SEGD-CONVINT- 005-2024

FORMA DE DESEMBOLSO VALOR PORCENTAJE ESTADO

PRIMERO $ 1.760.700.000,00 30% Pagado
SEGUNDO $ 1.760.700.000,00 30% Presentada para Radicacién en frémite de pago
TERCERO $ 1.760.700.000,00 30% Valor a pagar con el presente informe
CUARTO $ 586.900.000,00 10%
TOTAL CONVENIO $ 5.849.000.000,00 100%

OTRO Si No. 1 CD-SEGD-CONVINT- 005-2024

FORMA DE DESEMBOLSO VALOR PORCENTAJE ESTADO

PRIMERO $ 700.000.000,00 50% Pagado
SEGUNDO $ 700.000.000,00 50% Pagado
TOTAL EJECUCION OTRO SI $ 1.400.000.000,00 100,00%
VALOR CONVENIO . $ 5.869.000.000,00 .
VALOR OTRO SI Nro. 1 $ 1.400.000.000,00
TOTAL CONVENIO $7.269.000.000,00
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TERCER INFORME DE EJECUCION

CONVENIO INTERADMINISTRATIVO
No. CD-SEGD- CONVINT-005 DE 2024

Lo anterior quiere decir que, a la fecha de la presentacion del informe parcial del presente
convenio, y producida la factura CT2716 del 06 de diciembre del 2024, la Alcaldia de Cartagena
debe a la Corporaciéon de Turismo la suma total de: MIL SETECIENTOS SESENTA MILLONES
SETECIENTOS MIL PESOS M/CTE ($1.760.700.000).

Atentamente,

LILIANA RODRIGUEZ HURTADO

Presidente Ejecutiva

Nombre Completo Cargo, Dependencia Firma Fecha
Proyectado por: MAnaya Planeaciéon
Proyectado por: AGuevara Administrativa
Revisado por: MCCortez Gestion de Destino
Revisado por: LRojas Promocién y Mercadeo
Revisado por: C.Alvarez Asesor Externo
Revisado por: LValecillos Asesor Externo
Los arriba firmantes declaramos que hemos revisado el presente documento y lo encontramos ajustado a las normas y disposiciones legales.
Asi mismo, la informacién contenida en él, es precisa, correcta, veraz y completa, y por lo tanto, lo presentamos para firma de la Presidenta
Ejecutiva de Corpoturismo
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