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ANALISIS DEL SECTOR Cadigo: GJC-F-02-V2

Fecha de Vigencia:
15-07-2021

Ref.: PROCESO DE SELECCION MODALIDAD CONTRATACION DIRECTA
: 29 de Enero o de 2025.

De conformidad con lo dispuesto en el articulo 2.2.1.1.1.6.1.del decreto 1082 de 2015 el Instituto
de Turismo del Meta procede a efectuar el analisis necesario para conocer el sector relativo al objeto
del Proceso de Contratacion desde la perspectiva legal, comercial, financiera, organizacional,
técnica, y de analisis de riesgo.

OBJETO A CONTRATAR: El Instituto de Turismo del Meta para el cumplimiento de los fines
Estatales requiere el: “PRESTACION DE SERVICIOS DE APOYO A LA GESTION COMO
PRESENTADOR PARA PROMOCIONAR LA MARCA META EN LA FERIA AGROINDUSTRIAL,
BOVINA, EQUINA Y TURISTICA EXPOMALOCAS 2025”.

Mediante Ordenanza 026 del 29 de noviembre de 1986 se creé el Instituto de Cultura y Turismo del
Meta, el cual fue transformado posteriormente mediante Acto administrativo nimero 305 del 27 de
mayo de 1998, por la cual, entre otras disposiciones, se modificé la denominacién a “Instituto de
Turismo del Meta”; mediante Decreto 432 de 2014 se le otorgé facultades al Gobernador para
organizar su estructura organica y funciones sobre su organizacién y funcionamiento.

El Instituto de Turismo del Meta, tiene como objetivo primordial en su misién liderar y promocionar
el desarrollo turistico del departamento del Meta, planeando y ejecutando acciones que permita
posicionarlo como destino turistico. Siguiendo los lineamientos del Gobierno departamental, el
Instituto ha venido adelantando diferentes actividades encaminadas a engrandecer el sector
turistico, a través de la adecuacién y el mantenimiento de la infraestructura turistica: con el objetivo
de cumplir su visién la cual es posicionar el departamento del Meta en una importante opcion turistica
en el ambito nacional e internacional.

Por medio de la"Ordenanza No. 868 de 2014, se adoptd como Politica Publica De Turismo Del Meta,
con un horizonte al afio 2032, la estructura conformada por: Objetivo general, objetivos especificos,
estrategias, actividades, competencias, horizonte, indicador y meta.

La sefialada ordenanza, fij6 como objetivo de la politica, “Posicionar al Departamento del Meta en
el mercado nacional e internacional como un destino de turismo de naturaleza y cultura llanera con
una oferta estructurada de.experiencias Unicas fortaleciendo la organizacién empresarial, la
valorizacién y preservacién del patrimonio natural y cultural, generando oportunidades para la
poblacion e incrementando beneficios sociales, econémicos y ambientales a través del disefio de
productos especializados y diferenciados en los Municipios del departamento como respuesta a la
consolidacién de la paz y la convivencia, en el territorio.”

En tal sentido el Instituto ha venido adelantando diferentes actividades encaminadas a engrandecer
el sector turistico a través de la divulgacion de los productos y servicios turisticos propios de esta
zona del pais en el desarrollo de estrategias auténomas y especificas y también a través del apoyo
a las multiples festividades o eventos que se llevan a cabo en el departamento, que se convierten
en vitrina para mostrar a Colombia y al mundo el destino turistico que se encuentra en proceso de
consolidacion y posicionamiento.:

Como una de las actividades o eventos que permite dinamizar y fortalecer el sector turistico se lleva

a cabo la FERIA EXPOMALOCAS 2025, la cual tiene como lema en esta version
TRANSFORMANDO EL CAMPOQO, del 29 de enero al 02 de febrero de 2025, se espera contar con
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gran flujo de visitantes y asistentes en cada una de las actividades programadas, asi pues, cobra
relevancia que el Departamento debe aprovechar que el sector Turismo en el Meta es un
dinamizador de la economia por su transversalidad con otros sectores. Igualmente ha presentado
un crecimiento importante, tanto que es incluido en la agenda de los gobernantes como apuesta
economica. Asi mismo, el sector turismo se encuentra en la hoja de ruta del Plan Regional de
Competitividad, en el cual se han plasmado las estrateglas y metas artlculadas con el sector publico
y privado.

Teniendo en cuenta todo lo anterior se hace necesario adelantar diferentes procesos de
contratacion, encaminados cada uno a ofrecer a los espectadores momentos inolvidables que
permita generar en ellos un sitio para volver y ser recomendado como un factor multiplicador de
buenas vivencias, el Meta se viste de folclor, gastronomia, cultura e invita no solo a los Colombianos
sino a todo publico internacional a que participe de todos los eventos que se desarrollan en los 29
municipios del Departamento del Meta, en este caso en la ciudad capital del Meta que es
Villavicencio, se hace necesario contratar el siguiente posible objeto: “PRESTACION DE
SERVICIOS DE APOYO A LA GESTION COMO PRESENTADOR A FIN DE PROMOCIONAR LA
MARCA META EN LOS DIFERENTES EVENTOS QUE SE DESARROLLARAN EN EL MARCO
DE LA FERIA AGROINDUSTRIAL, BOVINA, EQUINA Y TURISTICA - EXPOMALOCAS 2025”

CONTEXTO FERIAS Y FESTIVIDADES

El sector turistico es muy importante para la generacién de ingresos y flujo de la economia, ademas
de ser parte del desarrollo sostenible. El departamento del Meta gracias a su riqueza natural ha
logrado un crecimiento exponencial, todo esto, por su turismo de naturaleza enfocado también en el
turismo sostenible que busca el aprovechamiento de los recursos naturales teniendo en cuenta el
cuidado del medio ambiente, pero ademas de esto, el turismo cultural el cual ha generado el interés
por el conocer la cultura llanera por parte del turista y el turismo recreativo que busca captar cada
vez mas la atencion del visitante, lo que hace que desde la subdireccion de fomento y desarrollo
turistico, se determine como estrategia de promocion y difusién de la marca Meta, participar de
manera activa, en cada evento que se desarrolle en los diferentes municipios del departamento,
logrando con ello un alcance regional, la marca Meta debe ser conocida por los propios y que ellos
sean multiplicadores de la misma, eso fortalece el sector y crea sentldo de pertenencia por todo lo
gque representa este departamento

Es asi, que el Instituto de Turismo del Meta, siendo la entidad ejecutora encargada de incrementar
la competitividad turistica del departamento, como también la de divulgar sus manifestaciones
folcléricas y culturales, fiestas y festividades, contempla la necesidad de participar activamente en
los diferentes eventos, ferias, festividades y escenarios que se estaran desarrollando en todo el
departamento, lo cual nos permitird consolidarnos como producto turistico, con gran variedad de
oferta turistica, participacién, que forma parte de la labor de difusién y promocion del turismo del
departamento del Meta.

Como bien se expresd, para el Instituto es muy importante contar con el servicio de presentadores,
porque su labor es necesaria para dinamizar, informar a los asistentes de los que esta sucediendo
y va a suceder, como también los encargados de animar a los asnstentes mas aun cuando se trata
de un evento de asistencia masiva y abierto al publico.

Es por lo anterior, que la figura del presentador tiene tanta importanéia, esta personé debe manejar
una serie de aptitudes para llevar el evento hacia el éxito, el objetivo del presentador es guiar la
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festividad con la energia y seguridad, difundiendo y promocionando de manera profesional y asertiva
el evento, es importante también tener en cuenta que el presentador es la persona que se encarga
de vigilar el protocolo y de poner en contacto a los participantes con el publico para asegurar el
6ptimo desarrollo del evento, el control del tiempo, tanto suyo como el de cada una de las
presentaciones es una de las partes mas importantes que tiene que tener en cuenta un presentador,
asi como la escala de actuaciones y momentos que se puedan llegar a presentar dentro del mismo,
lo que nos permitira cumplir con el propdsito de promocionar el Departamento como mejor destino
turistico y como eje productivo que sirve para fomentar el empleo y mejorar la calidad de vida de los
habitantes de la region.

Para el Instituto de Turismo del Meta, se hace necesario contratar el servicio de personas que
garanticen la presentacion de los artistas y de los eventos en general, a fin de exponer las
expresiones culturales, lo cual serviria como herramienta fundamental para materializar la accién de
asegurar en avance en el cumplimiento del proyecto pactado en la estructura del Plan de Desarrollo.

Estos eventos que se desarrollan en el Departamento, son importantes promocionarlos para atraer
turistas, ya que esto beneficia la cadena de valor turistica, la dinamizacién de la economia es
importante, y aun méas cuando se busca posicionar el turismo como el factor principal econémico
para la Reglon

El Instituto de Turismo del Meta es el ente encargado de liderar, promocionar y direccionar el
desarrollo turistico del departamento del Meta a nivel local, nacional e internacional involucrando a
los actores del sector, tenemos el propdsito de planificar el sector turistico a partir de la articulacion
de los actores y herramientas existentes, consolidando el departamento como un destino turistico
sostenible y competitivo.

IDENTIFICACle DEL BIEN YIO SERVICIO
CLASIFICADOR DE BIENES Y SERVICIOS Y EL SECTOR AL CUAL PERTENECE: El presente

objeto se encuentra en el clasificador de bienes y servicios de la agencia Nacional de Contratacion
Colombia eficiente de la siguiente manera:

CODIGO UNSPSC =~ L CLASE O PRODUCTO
Servicios de personal temporal 80111600

ASPECTOS GENERALES DEL SECTOR

TIPO DE SECTOR: TERCIARIO.

La actividad econémica esta dividida en sectores econémicos. Cada sector se refiere a una parte de
la actividad econdémica cuyos elementos tienen caracteristicas comunes, guardan una unidad y se
diferencian de otras agrupaciones. Su divisién se realiza de acuerdo a los procesos de produccién
que ocurren al interior de cada uno de ellos.

Divisién segun la economia clésica: segln la division de la economia clasica, los sectores de la
economia son los siguientes:

Sector primario o sector agropecuario.
Sector secundario o sector Industrial.
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Sector terciario o sector de servicios.

Bienes incluidos en el sector

El sector servicios o sector terciario es el sector econédmico que engloba las actividades relacionadas
con los servicios no productores o transformadores de bienes materiales. Generan servicios que se
ofrecen para satisfacer las necesidades de cualquier poblacién en el mundo.

Incluye subsectores como comercio, comunicaciones, centro de llamadas, finanzas, turismo,
hosteleria, ocio, cultura, espectaculos, la administracién publica y los denominados servicios

publicos, los presta el Estado o la iniciativa privada (sanidad, educacién, atencién a la dependencia),
entre otros.

Dirige, organiza y facilita la actividad productiva de los otros sectores (sector primario y sector
secundario). Aunque se le considera un sector de la produccién, propiamente su papel principal se
encuentra en los dos pasos siguientes de la actividad econémica: la distribucién y el consumo.

El predominio del sector terciario frente a los otros dos en las economias méas desarrolladas permite

hablar del proceso de tercerizacién. El sector de servicios se compone de areas de la economia
tales como:

1) Comercio (mayorista, minorista, franquicias). 2) Actividades financieras (banca, seguros, bolsa y
otros mercados de valores). 3) Servicios personales, los mas importantes de los cuales son los que
se identifican conel estado de bienestar(especialmente educacién, sanidad y atencién a la
dependencia -servicios publicos, se presten por el Estado o por la iniciativa privada), pero también
otros (como las peluquerias). 4) Servicios a empresas de cualquier sector, como la gestion y
administracion de empresas (incluyendo el nivel ejecutivo), la: publicidad y las consultorias y
asesoramientos econodmico, juridico, tecnolégico, de inversiones, etc. 5) Funcion publica,
administracion publica, actividades de representacién politica y de servicios a la comunidad, como
las actividades en torno ala seguridad y defensa (ejército, policia, proteccion civil, bomberos, etc.)
y las actividades en torno a la justicia (jueces, abogados, notarios, etc.). 6) Hoteleria y las actividades
en torno al turismo. 7) Las actividades en torno al ocio, la cultura, el deporte y los espectaculos, que
incluyen las llamadas industrias audiovisuales o de imagen y sonido (industria musical, industria
cinematografica y similares, como los videojuegos); la industria editorial se incluye, con las artes
graficas, entre los sectores industriales (es decir, en el sector secundario). 8) Transporte y
comunicacién (segun se trasladen mercancias o informacién). 9) Medios de comunicacién,
especialmente los medios de comunicacién de masas o sociales (periodismo escrito -prensa-, radio
y television). 10) Telecomunicaciones, especialmente los medios personales (telefonia). 11) Otras
aplicaciones de las tecnologias de la informacion y la comunicacién (TIC), especialmente la
informatica e Internet.

1.1.1 Gremios y agentes que componen el sector
Los servicios sociales pueden ser prestados por agentes privados principalmente. Algunas de las
agremiaciones que integran agentes de este sector son: Asociaciéon nacional de empresarios de
Colombia, Andi: La Asociaciéon Nacional de Empresarios de Colombia - ANDI, es una agremiacién

sin animo de lucro que tiene por objetivo difundir y propiciar los prlnC|p|os politicos, econémicos y
sociales de un sano de libre de empresa.

1.1.2 Variables econémicas que afectan el sector
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El Sector de Servicios se impacta negativamente por dinamicas que son comunes a otros sectores,
por ejemplo:

e Exceso de intermediacién: El proveedor de servicios de caterin y logistica para eventos, es
basicamente un intermediario de otros servicios que se agrupan para satisfacer al cliente. Es decir,
normalmente el proveedor hace uso de la subcontratacién con terceros, de los servicios
relacionadas, tales como alimentacién, carpas y tarimas, transporte alojamiento, shows oferta
cultural, mobiliario, escenografia, sonido, luces, et, Esta circunstancia, condiciona las expectativas
econdmicas del sector, a la de otros sectores y subsectores que tiene variables independientes de
impacto.

e Déficiten la cuallflcaCIon del recurso humano: Las dindmicas econoémicas de las regiones, son
distintas a la del Centro del pafis, donde se concentra la mayor parte del recurso humano cualificado.
El sector de céterin y logistica de eventos, no es ajeno a esa situacion, de tal suerte gue esta clase
de servicios se ofrecen con escasez de recursos humanos cualificado para prestarlo. La mayoria de
los productos que lo integran, son prestados a partir de la experiencia y formaciéon empirica, per la
oferta cualificada es limitada.

1.1.3 Cifras totales del Sector
Encuesta mensual de servicios

La Encuesta Mensual de Servicios es una operacion estadistica por medio de la cual el
Departamento Administrativo Nacional de Estadistica (DANE) obtiene la informacién de las variables
principales del sector servicios para el analisis de su evolucion en el corto plazo.

En el proceso permanente de mejoramiento y actualizacion de las estadisticas econémicas y con eI
propésito de responder a estandares nacionales e internacionales, tanto metodoldgicos como de
clasificacion, a partir del mes estadistico enero de 2020 se dan a conocer al publico los resultados
del rediseﬁo de la Encuesta Mensual de Servicios que contempla varias mejoras metodolégicas
como la inclusion de resultados de la variable variacion de los salarios promedio por subsector de
servicios y tipo de contratacion, ademas del paso a un muestreo probabilistico basado en un marco
mejorado que incrementé la cobertura al implementar menores parametros de inclusion. (Para mayor
informacién en el cambio de parametros de inclusion véase el archivo de anexos de la EMS
especificamente el Anexo “A13. Notas metodolégicas”.

También se entregan resultados bajo una nueva desagregacion pasando de 15 a 18 subsectores de
servicios; dentro de los nuevos subsectores se encuentra la division 58 “Actividades de edicién” que
en la version 3.0 de la CllU estaba clasificada como actividades de manufactura y en la versién 4.0
de la ClIU pasé a clasificarse como una actividad de servicios.

Adicionalmente la actividad “Salud humana privada”, se desagrega en las actividades “Salud
humana privada con internacién” y “Salud humana privada sin internacion”, de manera similar las
“Actividades administrativas y de apoyo de oficina y otras actividades “se divide en “Actividades
administrativas'y de apoyo de oficina y otras actividades excepto -Call center‘y “Actividades de
centros de l[lamadas (Call center)”.
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Emncuesta IWiensual de Serwvicios ('EMS)
Octubre de 2024a"
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subsector de servicios (octubre 2024p / octubre 2023)

En octubre de 2024, doce de los dieciocho subsectores de servicios presentaron variacion positiva
en los ingresos totales, en comparacion con octubre de 2023

Tabla 1. Wariacion anual de los ingresos y contribucion por tipo de ingresos, segun subsector de
servicios
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Variacion anual del personal ocupado total y contribucién por tipo de contratacion, segin
subsector de servicios (octubre 2024p / octubre 2023).

En octubre de 2024, cinco de los dieciocho subsectores de servicios presentaron vafiacién positiva
en el personal ocupado total, en comparacién con octubre de 2023.
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Tabla 2. Variacion anual del personal ccupado total ¥ contribucidn por categoria de contratacidn,
segan subsector de servicios
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Variacién anual de los salarios y contribucién por tipo de contratacién, segin subsector de
servicios (octubre 2024p / octubre 2023).

En octubre de72024, todos ‘los subsectores de servicios presentaron variacién positiva en los
salarios, en comparacion con octubre de 2023.

Tabla 2., \Iarinéiﬁn anual de los salarios y contribucién por categoria de contratacién, segan subsector
de servicios

Total nacional
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Evolucién por subsector de servicios
A continuacion;: se presenta‘n los tres subsectores de servicios con las variaciones de ingresos

nominales positivas mas altas y los tres subsectores con las variaciones negativas de ingresos mas
representativas.

2.1 Subsectores de servicios con las tres variaciones positivas mas representativas
2.1.1 Almacenamiento y actividades complementarias al transporte
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2.1.1.1 Variacién anual: octubre 2024p / octubre 2023

En octubre de 2024, los servicios de almacenamiento y actividades complementarias al transporte
registraron un crecimiento de 24,5% en los ingresos nominales, el personal ocupado total presenté

una variacion positiva de 0,8% y los salarios registraron un incremento de 13,7%, en comparacion
con octubre de 2023.

Grafice 2. Wariacidn anual y contribucieon de los ingresos nominales por tipo, personal ccupado total
v sslarios por tipo de cantratacidn
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En comparacion con el mismo mes de 2023, en octubre de 2024 los ingresos totales presentaron un
aumento de 24,5%, que se explica por el incremento de 25,0% en los ingresos por servicios, de
14,9% en otros ingresos operacionales y de 22,2% en la venta de mercancias. En octubre de 2024
el personal ocupado total presenté una variacién positiva de 0,8%, en comparacion con octubre de
2023, que se explica por el incremento de 8,9% en el personal temporal directo. Por su parte, el
personal contratado a través de agencias presenté una disminucién de 6,5% y el personal
permanente de 0,5%. Mientras que los salarios en octubre de 2024 presentaron un aumento de
13,7%, en comparacion con octubre de 2023, que se explica por el incremento de 14,2% en los
salarios del personal permanente y de 17,5% en los salarios del personal temporal directo.

Las cuentas nacionales Las cuentas nacionales trimestrales constituyen una sintesis de la
informacioén de coyuntura econémica, mediante la cual se articulan los indicadores de estadisticas
basicas en los principales agregados macroeconémicos. Para tal efecto, las cuentas trimestrales se
soportan en los estandares internacionales de medicién econémica definidos por la Organizacion de
Naciones Unidas1 y el Fondo Monetario Internacional2. Este boletin técnico tiene como propésito
presentar los principales cambios de corto plazo del Producto Interno Bruto (PIB). Estas cifras son
utilizadas ampliamente por analistas, politicos, prensa, la comunidad empresarial y el publico en
general, para la toma de decisiones. El documento consta de tres capitulos; el primero, contiene los
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resultados de las series encadenadas de volumen con afio de referencia 2015 del PIB trimestral
desde los enfoques de la produccién y gasto, e incluye los resultados del valor agregado bruto. El
segundo, presenta el comportamiento del PIB a precios corrientes desde los enfoques de la
produccion y el gasto. El tercero, contiene el detalle de las revisiones presentadas durante el afio,
frente a la publlcaCIon anterior. El Departamento Administrativo Nacional de Estadistica (DANE)
implemento con el cambio del afio base de las cuentas nacionales al afio 2015, una mejora en su
politica general de difusién de datos coyunturales, ofreciendo a los usuarios series originales y
corregidas de efectos estacionales y de calendario. La razén principal para este cambio es la
implementacion del calendario colombiano en sus practicas habituales de ajuste estacional. Dado
que el ajuste estacional es un proceso estadistico adicional a la compilacion de las series originales,
las recomendaciones internacionales sugieren fomentar la trasparencia de dicho procedimiento por
medio de documentaciéon clara. EI DANE ha disefiado un procedimiento estandarizado y
conjuntamente publicara una descripcion detallada de las especificaciones para cada una de las
series. Para conocer la metodologia y las especificaciones de los modelos para realizar el ajuste
estacional se sugiere consultar el siguiente enlace: https://www.dane.qgov.co/index.php/estadisticas-
portema/cuentas-nacionales/cuentas-nacionales-trimestrales/pib-informacion-tecnica.

En el tercer trinfiestre de 2024pr, el Producto Interno Bruto en su serie original, crece 2,0% respecto
al mismo periodo de 2023

Productainterno Bruto (PIB)

Tasas de crecimiento anual en volumen?
2019-1 /2024111

20.0

10.0

3.1 '
B § B R -

© pomEs
=
(=]
o1

-

-10.0

-20.0 . .. N i e i .
1 i mw v nom oW oI v o i v Inm v ol oo

2019 2020 20219 2022¢ 20237 2024+
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1. Producto Interno Bruto series encadenadas de volumen con afio de referencia.
PIB desde el enfoque de la produccion.

En el tercer trimestre de 2024pr el Producto Interno Bruto en su serie original, crece 2,0% respecto
al mismo periodo de 2023pr (ver tabla 1). Las actividades econémicas que mas contribuyen a la
dindmica del valor agregado son:

* Agricultura, ganaderia, caza, SI|VICU|tUI'a y pesca crece 10,7% (contribuye 1,1 puntos porcentuales
a la variacion anual).

« Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacién y otras actividades de servicios; Actividades
de los hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no diferenciadas de los hogares
individuales como productores de bienes y servicios para uso propio crece 14,1% (contribuye 0,5
puntos porcentuales a la variacion anual).
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+ Administracion publica y defensa; planes de seguridad social de afiliacién obligatoria; Educacion;
Actividades de atencion de la salud humana y de servicios sociales crece 2,1% (contribuye 0,3
puntos porcentuales a la variacién anual).

En lo corrido del afio 2024pr, respecto al mismo periodo del afio anterior, el Producto Interno Bruto
presenta un crecimiento de 1,6%. Las actividades econdémicas que mas contrlbuyen a la dinamica
del valor agregado son:

* Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca crece 8,9% (contribuye 0,9 puntos porcentuales
a la variacién anual).

+ Administracién publica y defensa; planes de seguridad social de afiliacién obligatoria; Educacion;
Actividades de atencion de la salud humana y de servicios sociales crece 4,2% (contrlbuye 0,7
puntos porcentuales a la variacién anual).

« Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras actividades de servicios; Actividades
de los hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no diferenciadas de los hogares
individuales como productores de bienes y servicios para uso proplo crece 9,8% (contnbuye 0,4
puntos porcentuales a la variacién anual)

Respecto al trimestre inmediatamente anterior, el Producto Interno Bruto en su serie ajustada por
efecto estacional y calendario crece 0,2%. Cuando se observa el comportamnento de las actividades
economicas relacionadas:

* Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacién y otras actividades de servicios; Actividades
de los hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no diferenciadas de los hogares
individuales como productores de bienes y servicios para uso propio crece 3,6%. ¢ Agricultura,
ganaderia, caza, silvicultura y pesca crece 2,5%. « Actividades financieras y de seguros crece 1,5%.

Tabla 1. Producto interno Bruto (PIB)

Enfoque de la producciéon :
Tasas de crecimiento (%) anual, afio corrido y trimaestral en volumen'® por actividad ﬁ-conémlca
2024» tercer trimestre

Servie ajustads por
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Industrias manufactureras
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En el tercer trimestre de 2024pr, el valor agregado de las industrias manufactureras decrece 1,3%
en su serie original, respecto al mismo periodo de 2023pr. Esta dinamica se explica por los siguientes
comportamientos (ver tabla 4):

* Elaboracién de productos aIimenticios; elaboracion de bebidas; elaboracién de productos de tabaco
crece 0,3%.

« Fabricacién de productos textlles confeccion de prendas de vestir; curtido y recurtido de cueros;
fabricacion de calzado; fabricacion de articulos de viaje, maletas, bolsos de mano y articulos
similares, y fabricacién de articulos de talabarteria y guarnicioneria; adobo y tefiido de pieles decrece
1,5%.

*Transformacion de la madera y fabricacion de productos de madera y de corcho, excepto muebles;
fabricacion de articulos de cesteria y esparteria; fabricacién de papel, carton y productos de papely
de cartén; actividades de |mpresu5n produccion de copias a partir de grabaciones originales decrece
1,1%.

* Coquizacion, fabricacion de productos de la refinacién del petréleo y actividad de mezcla de
combustibles; fabricacion de sustancias y productos quimicos; fabricacién de productos
farmaceuticos, sustancias quimicas medicinales y productos botanicos de uso farmacéutico:
fabricacién de productos de caucho y de plastico; fabricacion de otros productos minerales no
metalicos decrece 3,3%.

* Fabricacion de productos metalurgicos basicos; fabricacion de productos elaborados de metal,
excepto maquinaria y equipo; fabricacién de aparatos y equipo eléctrico; fabricacién de productos
informaticos, electrénicos y épticos; fabricacion de maquinaria y equipo n.c.p.; fabricacion de
vehiculos automotores, remolques y semirremolques; fabricacion de otros tipos de equipo de
transporte; instalacion, mantenimiento y reparacion especializado de maquinaria y equipo crece
0,6%.

« Fabricacién de muebles, colchones y somieres; otras industrias manufactureras decrece 0,3%.

Respecto al trimestre inmediatamente anterior en su serie ajustada por efecto estacional y
calendario, el valor agregado de las industrias manufactureras crece en 0,2%, cuando se observa el
comportamiento de las actividades econémicas relacionadas: * Elaboracién de productos
alimenticios; elaboraciéon de bebidas; elaboracion de productos de tabaco crece 2,7%. « Fabricacion
de productos textiles; confeccion de prendas de vestir; curtido y recurtido de cueros; fabricacién de
calzado; fabricacion de articulos de viaje, maletas, bolsos de mano y articulos similares, y fabricacién
de articulos de talabarteria y guarnicioneria; adobo y tefiido de pieles decrece 1,2%. -
Transformacion de la madera y fabricacién de productos de madera y de corcho, excepto muebles;
fabricacién de artlculos de cesteria y esparteria; fabricacion de papel, carton y productos de papel y
de carton; actividades de impresion; produccion de copias a partir de grabaciones originales decrece
3,0%. « Coquizacion, fabricacion de productos de la refinacion del petréleo y actividad de mezcla de
combustibles; fabricacion de sustancias y productos quimicos; fabricacién de productos
farmacéuticos, sustancias quimicas medicinales y productos botanicos de uso farmacéutico;
fabricacién de ‘productos de caucho y de plastico; fabricacion de otros productos minerales no
metalicos decrece 1,0%. * Fabricacion de productos metallrgicos basicos; fabricacion de productos
elaborados de metal, excepto maquinaria y equipo; fabricacion de aparatos y equipo eléctrico;
fabricacién de productos informaticos, electrénicos y opticos; fabricacién de maquinaria y equipo
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n.c.p.; fabricacion de vehiculos automotores, remolques y semirremolques; fabricacion de otros tipos
de equipo de transporte; instalacion, mantenimiento y reparacién especializado de maquinaria y
equipo decrece 2,0%. + Fabricacion de muebles, colchones y somieres; otras industrias

manufactureras decrece 2,3%

Tawpia 4. Industrias maronufacturaras
Tases doe crecimiente on voelumoen
Tercoer trirmestre 202497
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Comercio al por mayor y al por menor

En el tercer trimestre de 2024pr, el valor agregado de comercio -al por mayor y al por menor,
reparacion de vehiculos automotores y motocicletas; transporte y almacenamiento; alojamiento y
servicios de comida crece 1,0% en su serie original, respecto al mismo periodo de 2023pr. Esta
dinamica se explica por los siguientes comportamientos (ver tabla 7): « Comercio al por mayor y al
por menor; reparacion de vehiculos automotores y motocicletas crece 3,4%. ¢ Transporte y
almacenamiento crece 1,6%. * Alojamiento y servicios de comida decrece 6,2%. Respecto al
trimestre inmediatamente anterior en su serie ajustada por efecto estacional y calendario, el valor
agregado de comercio al por mayor y al por menor, reparacion de vehiculos automotores y
motocicletas; transporte y almacenamiento; alojamiento y servicios de comida crece en 0,3%,
cuando se observa el comportamiento de las actividades econdémicas relacionadas: « Comercio al
por mayor y al por menor; reparaciéon de vehiculos automotores y motocicletas crece 1,8%. -
Transporte y almacenamiento crece 0,6%. * Alojamiento y servicios de comida decrece 1,4%.

Tabla 7. Comercio al por mayor y al par menaor?®
Tasas de crecimiento en volumen®
Tercer trimestre 20247

Tasas de crecimientao (96)

Serke ajustada por

Serie originat
Actividad econémica

efecto estacional y

<alendario

Anual Ao corrido, Trimestral

zZo2a™ 111 7 2024% 4 20247™-11} /

2023111 2023"" 202477 -1k
Comercio al poc mayar y al por menor” 3.4 2.0 1.8 .

Transparte v abim acenamienia 3.6 a7 .6
AlCjamiento v sernicios de cormica -6, 2 ~5,.4 ~1.4
Comercio al por mayor y al por menor’ 1.0 o.2 0.3

Fuente: DANE 5 T

Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras actividades de servicios
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En el tercer trimestre de 2024pr, el valor agregado de las actividades artisticas, de entretenimiento
y recreacion y otras actividades de servicios; actividades de los hogares individuales en calidad de
empleadores; actividades no diferenciadas de los hogares individuales como productores de bienes
y servicios para uso propio crece 14,1% en su serie original, respecto al mismo periodo de 2023pr.
Esta dinamica se explica por los siguientes comportamientos (ver tabla 13): « Actividades artisticas,
de entretenimiento y recreacion y otras actividades de servicios crece 16,0%. * Actividades de los
hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no diferenciadas de los hogares
individuales como productores de bienes y servicios para uso propio crece 4,5%. Respecto al
trimestre lnmedlatamente anterior en su serie ajustada por efecto estacional y calendario, el valor
agregado de las actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras actividades de
servicios; actividades de los hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no
diferenciadas de los hogares individuales como productores de bienes y servicios para uso propio
crece en 3,6%, cuando se observa el comportamiento de las actividades econémicas relacionadas:
. Actlwdades amstlcas de entretenimiento y recreacion y otras actividades de servicios crece 4,6%.
* Actividades de los hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no diferenciadas
de los hogares mdlwduales como productores de bienes y servicios para uso propio decrece 0,2%.

Tabla 13, Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacién y otras actividades de servicios”®
Tasas de erecimiento en volumen?

Tercer trirmestre 202427

Tasas de crecimiento (%)

Serie ajustada por efecto
estacional y calendario

Serie original

LActividad econdmica
i Anual Ao corrido Trimesteal
2024101 / 2024 y 2024™ 11y
2023™-11 2023% 202411

Actividades artisticas, de entretessimiento ¥ recreacién y otras 16.0 s0.6 4.6
actividades de servicios ’ "
Actividades de fos hoc;arm individuales en <alidad de s 5.6 a2z
wmplwdaﬂw.
Actividades artisticas. de entretenimienta y recreacién y 14.1 o.8 3.6
otras actividades' . . i

Fuente: DANE PIRT

Indicador de Seguimiento a Ia Economia (ISE) Revisiones a la tasa de crecimiento anual (%)
en volumen1 Enero — agosto'

: ’Révisado el ;
18 de noviembre de 2024 :

Pagina 13 de 29



ANALISIS DEL SECTOR

Cédigo: GJC-F-02-V2

Somaos la ruta natural <

Proceso de Gestién Juridica y Contratacion

Fecha de Vigencia:
15-07-2021

Indicador de Seguimiento a la Economia (ISE) Tasas de crecimiento anual (%) en volumen
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Variacidon mensual, afio carrido y anual

Total nacional

2022 - 2024 (noviembre)

PG totad

Fuente: DANEG, 170

10,45 5.20

En noviembre de 2024 la variacion mensual del IPC fue 0,27%, la variacion afio corrido fue 4 72%

y la anual 5,20%.

En noviembre de 2024 la variacion anual del IPC fue 5,20%, es decir, 4,95 puntos ﬁbrcentuales
menor que la reportada en el mismo periodo del afio anterior, cuando fue de 10,15%.

1.1 Comportamiento de la variacion mensual del IPC segtn divisiones y subclases

-1.1.1 Variacién y contribucién mensual por divisiones de gasto

En el mes de noviembre de 2024, el IPC registré una variacion de 0,27% en comparacién con octubre
de 2024, cinco divisiones se ubicaron por encima del promedio nacional (0, 27%): Recreacion y
cultura (1,68%), Bebidas alcohdlicas y tabaco (0,53%), Salud (0,36%), Restaurantes y hoteles
(0,35%) y por ultimo, Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles (0,29%). Por debajo
se ubicaron: Bienes y servicios diversos (0,27%), Prendas de vestir y calzado (0,23%), Transporte
(0,18%), Muebles, articulos para el hogar y para la conservacién ordinaria del hogar (0,17%),
Alimentos y bebidas no alcohélicas (0,13%), Educacién (-0,02%) y por ultimo, Informacién y

comunicacion (-0,04%).
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Cuadro 1. IPC Variacién y contnbucién mensual
Segin divisiones de gasto
Noviembre 2023 - 2024
¥ 2023 2024
Onvis iones oo Gasta Peso (%) Viracisn (i) Contnbueisn Pumon Vanacien (%) Cortntaschlo Punton
PPoee ot nde s oG entussdas
Raocreacin y culturia i 3.7e 0.2 B.OT 1.689 0.05
Bebidas acohdlicas vy tabaco 1,70 0,62 ©.Q1 0.53 a.01
Satug 3 174 0.58 Q.01 0,26 0.01
Rastsurantas y hotatos D.43 0,63 ©.09 0,35 0.04
Atcjamianto, sgua, eecticidad, gas y ctros combustitiles 33,12 105 0,32 oz 0,09
TOTAL ; . 100,00 0.47 0.47 0,27 0.27
Bignes y sanicios divwersos 6,36 0.27 .01 Q.27 0.01
Prencas ce vesty y calzado 3,08 0.23 ©.01 a.23 .01
Transpone 12,93 0,7z ot 0.18 0.02
::::;:f; G::f:“:: wd ol hogac y para 1y consanadiin PR 0.13 6.0 0.7 a.61
Alimer2os y bebidas no alcohdicas 15,056 3,48 ~0,09 0,18 0.02
Equcacion &4 Q.00 G.00 Q.02 .00
INIGHMCECN Yy Comunicacian .03 %301 GO0 <004 GO0

Fuente: DANE, IPC

Los mayores a'portes a la variacién mensual del IPC (0,27%), se ubicaron en las divisiones de:
Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles, Recreacion y cultura, Restaurantes y
hoteles, Alimentos y bebidas no alcohdlicas y Transporte, las cuales aportaron 0,22 puntos

porcentuales a la variacion total.

1.1.2 Variaciones y contribuciones de las subclases en el afio mes

En noviembre de 2024 en comparacion con octubre de 2024, la variacién de las subclases que mas
aportaron al indice total fueron: arriendo imputado (0,34%), arriendo efectivo (0,34%), paquetes
turisticos completos (6,34%), comidas en establecimientos de servicio a la mesa y autoservicio
(0,34%), cines y teatros (7,26%), tomate (10,05%), gas (1,35%), platanos (4,05%), vehiculo
particular nuevo o usado (0,49%) y comidas preparadas fuera del hogar para consumo inmediato
(0,44%). Las subclases con aportes negativos a la variacién fueron: frutas frescas (-1,75%), cebolla
(-5,66%), papas (-2,51%), hortalizas y legumbres frescas (-1,94%) y electricidad (-0,17%).

Cuadro 2. IPC Variacién y contrlbuclon mensual
Por principales subclases
Noviembre 2024

Coantribucidn Purtos

Subclasa Var@acidn (%) porcantiales
Arriendo nputado 0.34 0.04
Artiando efectivo 0,34 0,03
Paguetes turisticos complotos 6.34 0.03
Comidas en eslablecivientos de servicio a la mesa y autoserviclo 0,34 0,03
Cines y teatros 7.26 0,02
Tomate 10.05 0.02
Gas 1,35 a2
Adtanos i 4.05 0,02
Vehizubo particular nuevo o usado 0.49 a,01
Corridas preparadas fuera del hogar para consuno inmadiato 0,44 0.01

Fuente: DANE, IPC.+

Variacion y contribucion de las subclases en el afio corrido

En noviembre de 2024 en comparacion con diciembre de 2023, la variacion de las subclases que
mas aportaron al acumulado del afio fueron: arriendo imputado (6,98%), arriendo efectivo (7,23%),
comidas en establecimientos de servicio a la mesa y autoservicio (6,99%), transporte urbano (incluye
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tren y metro) (7,93%), frutas frescas (22,53%), combustibles para vehiculos (6,49%), educacion
preescolar y basica primaria (12,21%), comidas preparadas fuera del-hogar para consumo inmediato
(7,04%), chocolate y productos a base de chocolate (57,88%) y suministro de agua (6,61%). Con
contribucién negativa a la variacién se ubico: huevos (-9,53%), vehiculo particular nuevo o usado (-
2,94%), tomate (-26,19%), aceites comestibles (-7,16%) y equipos de telefonia moévil, similares y
reparacion (-22,02%).

Cuadro 4, IPC Variacion y contribucidén afoc corrido
Por principales subclases
Noviembre 2024

Subclases Vi ke iber (%) Q’"::::::‘:;’:‘“
A iento aTputado - 6,98 087
Arrmado efectvo 7,23 0.66
Cormrmias on eRtatiecinientas 0o Servicio 8 1 MUsa ¥y auloseny icrmn G.99 .51
Transporne Wwhano {(nclyo tren y motro) 7.93 . vas
Frutaa frescas 22,53 025
Compustbies para vehicuos . 8.49 o222
Eoucackia preos coiar y GASKa prnuci 12.21 Q,17
Corvadias praparadas (ueta del hagarn para Gonswres imrmdiato 7.04 0.16
Chacotate y productos a base do chocolatn 57.88 0.13
Humnistro gn agun 6.61 Lo

Fuente: DANE, IPC.

Comportamiento de la variacién anual del IPC segun divisiones y subclases

Variacion y contribucién anual por divisiones de gasto

En el mes de noviembre de 2024, el IPC registré una variacion de 5,20% en comparacnon con
noviembre de 2023. En el ultimo afio, las divisiones Educacion (10,62%), Restaurantes y hoteles
(8,41%), Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles (7,25%), Bebidas alcohélicas y
tabaco (5,83%) y por ultimo, Salud (5,63%) se ubicaron por encima del promedio nacional (5,20%).
Entre tanto, las divisiones Transporte (5,05%), Bienes y servicios diversos (3,68%), Alimentos y
bebidas no alcohdlicas (2,34%), Muebles, articulos para el hogar y para la conservacion ordinaria
del hogar (2,25%), Prendas de vestir y calzado (2,13%), Recreacion y cultura (0,73%) y por ultimo,
Informacién y comunicacion (-1,01%) se ubicaron por debajo del promedio nacional.

Cuadro 5. IPC Variacién y contribucién anual

Segun divisiones de gasto
Noviembre 2023 - 2024

2023 2024
Blssicncs do Gasia Fowo (L Van i (VS ERTBuEn Puries TV, B TTE Fomiea
I contunied Porsentupum

a1 1144 043 1a.62 o4t

Fastaursntes y notomss .43 14,38 147 &.41 0.5

i . e, L Qos 7 oleos oombustes 312 Bore 271 728 {222

Getidos MCOhNCHs ¥ tADICS 170 a2.78 0.21 583 o

Satus 171 10,03 o7 5.63 ‘o.00

TOTAL 100.00 10,15 10,18 s.20 s20

Trans pacte 12,93 16,54 210 5.08 o.68

Bt oy Srera G ions el on 5.8 70, 845 Q.57 3.06 .. Lo el

Adirem v e 15,05 mos 1.61 ; 2,34 . Oas

Bluarbalees, ThCadN DI A DIOCHIT 5 A0 TR G AU ) ARG e Rt 985 G4 225 o.ao%
Gradna Gl hogar

Protadias i wSTe y CHzmo 3,98 5.64 019 2.13 0.07

Retrencion y cuttura 570 Ee o.26 o.r3 ‘o0z

(OkRMALOA y & omurGacion 433 0.6 0.01 -1.01 -0.03

Fuente: DANE, IPC.
Los mayores aportes a la variacién anual se registraron en las divisiones de: Alojamiento, agua,

electricidad, gas y otros combustibles, Restaurantes y hoteles, Transporte y Alimentos y bebidas no

alcoholicas, las cuales en conjunto contribuyeron con 4,25 puntos porcentuales al acumulado anual
de dicha variacién

1.1.3 Perspectivas de crecimiento del sector

Pagina 16 de 29



NN ANALISIS DEL SECTOR Cadigo: GJC-F-02-V2

1 ¢

o:s la ruta nat

Fecha de Vigencia:
15-07-2021

Proceso de Gestion Juridica y Contratacién

El 2025 seria otro afio de crecimiento econémico modesto y retos a superar

El cuidado de la regla fiscal y la puesta en marcha de un plan de reactivacion, siguen siendo las
prioridades para el mercado.

Superar el crecimiento desigual entre sectores, fortalecer la confianza inversionista, solucionar los
apretones de caja y asegurar el cumplimiento de la regla fiscal, son algunas de las tareas con las
que empezo6 el 2025 para el Ministerio de Hacienda y el presidente Gustavo Petro, un afio en el que
se espera que el avance de la economia se mantenga.

Si bien las proyecciones del mercado hablan de que el PIB seguira creciendo, mucho mejor que en
el 2024, el desafio esta en garantizar que el repunte vuelva por lo menos al promedio, por encima
del 3%, y que se deje de depender de sectores tan volatiles como la administracién publica o del
consumo. : :

En este sentido, el comportamiento del pais en materia fiscal sera importante, ya que de alli se
desprenden otros elementos importantes como las decisiones del Banco de la Republica y que las
tasas de interés puedan bajar a un ritmo mas acelerado. Esto sin contar con que se debe poner en
marcha un plan de reactivacion.

Desde el Banco Ital proyectan que el ciclo de relajacién gradual continuara en medio de tensiones
fiscales, por lo que mantienen su previsidn de crecimiento del PIB en 2% para 2024 y en.2,4% para
2025,

“El entretenimiento y la agricultura, entre otros sectores, apoyaron la dinamica de la actividad.
También esperamos que la inflacion termine el 2024 en 5,1% y en 3,7% en 2025, ya que el proceso
desinflacionario continuara, y ahora las miradas estan puestas en los efectos que tendra el aumento
del salario minimo”, sentenciaron.

Inversién y consumo

Otro analisis que sirve para entender cémo arranca el 2025 es la del Banco BBVA, segun la cual, el
Producto Interno Bruto del pais crecera crecera 2,5% en 2025 y 3,2% en 2026, impulsado por el
consumo privado en bienes durables, semidurables y servicios desde 2026, y por la inversién fija en
infraestructura, maquinaria y vivienda.

“La inflacién sera de 3,1% en 2026, con menores tasas de interés que fortaleceran las condiciones
financieras. La inversién fija crecera 3,9% en 2025 y 7,3% en 2026, liderada por obras civiles y
magquinaria y la construccion residencial repuntard desde mediados de 2025, mientras que el
consumo privado crecera 3,1% en 2025, impulsado por bienes durables y semidurables, y 2,9% en
2026, cuando los servicios retomaran dinamismo con mejores condiciones laborales y financieras”,
destacaron.

Estos expertos también dieron un vistazo al mercado laboral y dijeron que “la tasa de desempleo
nacional disminuira a 9,9% en 2025 y 9,8% en 2026, con generacion de empleo en manufactura,
construccion y servicios. Aunque se observa una mejora, las brechas en la participacién laboral de
jovenes y mujeres siguen siendo un desafio”.

Lo que pasaré con la generacion de empleo en Colombia es otro de los frentes que llama la atencién
de los expertos en este comienzo de afio, puesto que se mantiene cerca a los dos digitos vy las
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apuestas dan por sentado de que se mantendra asi hasta el 2026. No obstante, sugleren que esto
se debe también a una caida en la gente que busca empleo.

El ahorro interno bruto actual, equivalente al 10,5% del PIB, limita la capacidad de financiar la
inversion necesaria. Es necesario diversificar las exportaciones, continuar atrayendo inversién
extranjera directa y fortalecer el ahorro publico y privado.

De otra parte, segun el Nowcast de Bancolombia, ya hizo una primera revision de los datos de la
actividad econdmica y en sus calculos da cuenta de que la actividad productiva de Colombia en el
cuarto trimestre de 2024 se expandi6 a una tasa anual estimada de 2,5%.

“Esto significa un avance de 50 puntos basicos frente al trimestre mévil terminado en noviembre
(2%). Bajo esta estimacion de nuestro indicador, la economia colombiana en todo 2024 crecié a un
ritmo de 1,8%”", destacaron.

Le puede interesar: ¢ Qué significa 'monoparental' en Renta Ciudadana 20257

Con esto sobre la mesa, agregaron que los prondsticos de crecimiento del PIB para el cuarto
trimestre “a partir de nuestro indicador (2,5% anual) reflejan mayor optimismo sobre el desempefio
de la economia frente a la expectativa del consenso de analistas, quienes en promedio prevén que,
durante este ultimo tramo del afio, la actividad se expandié a un ritmo de 2,1%anual’.

Vista por regiones

Para el centro de investigaciones econémicas de Fedesarrollo, Colombia crecera un 1,8% en 2024
y un 2,6% en 2025. No obstante, estos economistas fueron mas alla y dieron un vistazo a las
regiones, reportando que esperan que el Caribe y la region Oriental lideren el creCImIento en 2024,
impulsados por los sectores agropecuario y de administracion publica.

“Bogota y la region Pacifica mostrarian un desempefio alineado con el promedio nacional, mientras
que la regiéon Central creceria por debajo de este debido a la contraccién de la industria. Por su
parte, la Amazonia-Orinoquia experimentaria una leve aceleracion gracias al sector agropecuario y
a la administracion publica, aunque seguiria siendo la regién menos dindmica por la contraccion en
el sector minero”, acotaron.

Si bien los cambios en la dinamica econémica favorecieron a los territorios del norte del pais, para
Fedesarrollo hay varios elementos que compensan a la baja, aunque destaca al Atlantico como uno
de los mayores jalonadores del crecimiento durante el afio que acaba de terminar y recomienda
mantener el camino que los llevé hasta alli.

“Frente a la edicion anterior, se revisé a la baja el crecimiento de la regién Caribe, compensado por
ajustes al alza en las regiones Pacifica y Central. Asimismo, se resalta el comportamiento del
departamento del Atlantico, el cual registré el menor crecimiento dentro del indicador trimestral de
actividad econdémica departamental, por lo cual se debe hacer énfasis en la situacion actual de este
departamento”, agregaron.

Por ultimo, estos expertos manifestaron que en el mediano plazo, el liderazgo econémico recaeria

en la region Caribe y Bogota, seguidas por las regiones Central, Oriental y Pacifica, mientras que la
Amazonia-Orinoquia continuaria rezagada frente al promedio nacional.
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Fuente:https:I/www.portafolio.CoIeconomialcrecimientolano-nuevo-2025-que-esperar-de-la-
economia-colombiana-en-el-arranque-del-ano-620972

Ocde prevé que Colombia crecera 2,7% en 2025, la quinta mayor alza entre 38 paises

Para 2026, la proyeccién de crecimiento de la organizacién para Colombia es 2,9%, cifra que supera
el promedio de los paises miembros, 1,9%

En el ultimo informe de Perspectivas econémicas de la Ocde, la organizaciéon proyecta un
crecimiento del PIB mundial de 3,3 % en 2025 frente a 3,2 % de 2024 y 3,3 % de 2026.

La proyeccion de crecimiento econémico para Colombia en este afio por parte de la Ocde es 1,8%,
cifra con la que la economia se ubica en la posicién 14, si se cuenta al promedio global, 3,2%, y del
G20, 3,3%, y de 12 entre las que mas creceran del grupo conformado por 38 paises.

Para 2025, Ia Ocde mejora la proyeccion de crecimiento para Colombia y la ubica en 2,7% y en 2026
el aumento sera de 2,9%, en ambos afios supera el promedio de la organizacion, 1,9%.

Con el crecimiento proyectado para el préximo afio, es el quinto pais con mas aumento, solo por
debajo de Irlanda (3,7%), Costa Rica (3,5%), Polonia (3,4%) y Lituania (3,1%). También es
superior el promedio global y del G20 (3,3%).

{

PROYECCIONES DE CRECIMIENTO DE LA OCDE

LOS QUE MAS CRECERAN AL CERRAR EL ANO
; 20 2025 2026

Casta Rica 3,5% 3,696
Turquia 2,6%% . e o e S
G20 3.3% : . 3.2%
Glokal 3,3% T 3,3%
Espafia ‘2,3% e 2%
Polaria 3,4% dev e
Dinamarca 2.5% 1,79%
Esrados Lfnid}as 2.4% L2396
Lituania 3,1% 2.8%
Chile 2,3% 2,3%
Eslovaquia 2,4% i e L
Grecia 2,296 s
Cores 2,1% 2.1%0
Colombia 2,7%% 0 2,996
Portugal 29 2%
Qcde 1,99 1,99
B Grarfioa L5 B

Las perspectivés de crecimiento varian entre regiones. Proyectan que el crecimiento del PIB en
Estados Unidos sera de 2,8% en 2025, antes de desacelerarse a 2,4% en 2026. El crecimiento del
PIB de la zona del euro sera de 1,3% en 2025 y de 1,5% en 2026.

En Asia, se proyecta que el crecimiento en Japon se expandira 1,5% en 2025, pero luego disminuira
a 0,6% en 2026. Se espera que China continlie desacelerandose, con un crecimiento del PIB de
4,7% en 2025 y.de 4,4% en 2026.

En las perspecﬁvas de la organizacion destaca la persistente incertidumbre. "Una intensificacion de
los conflictos actuales en Oriente Medio podria perturbar los mercados energéticos y afectar la
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confianza y el crecimiento. El aumento de las tensiones comerciales podrla amenazar con
obstaculizar el crecimiento del comercio", sefiala la Ocde en el mforme

Aunéﬂca Laﬁna vel Caﬁbe crecimzento economico

T asa de Desempleo

4 afslregién, 6 R
Ngenund

) 143,0 ; 6,2
Brasil 3.4 4.8 .77
Chile 0.6 5,0 . 8.9
Colombia ; , -0.3 SO Ag R G L e
Meéxico 3.3 4.3 2,7
Peru -1.0 4.3 6.1

Fuente: Departamento de Estadistica y Banco Central de cada pais.

La actividad econémica del pais durante 2023 present6 grandes retos para generar un crecimiento
alto y sostenido. En efecto, en los dos primeros trimestres del afio se registraron crecimientos de
apenas del 3,0% y 0,4% respectivamente. La desaceleracion se puso en manifiesto con el
decrecimiento observado en el tercer trimestre del afio, al presentarse una variacién anual del -0,3%,
la primera caida del PIB registrada en los ultimos 10 afios sin considerar la pandemia.

™
COLOMBIA: CRECIMIENTO ECONCOCMICO
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Con un crecimiento acumulado de apenas del 1,0% en los primeros nueve meses del afo,
comparado con una tasa del 9,2% en el mismo periodo de 2022, se espera que el desempefio
economico del pais finalizando el 2023 se sitte entre el 0,5% y 1,0%. La caida en los principales

sectores economicos del pais, en la inversién y en el consumo de los hogares expllcan en gran
medida estas expectativas.

Por el lado de las actividades econdmicas, las que registraron un mayor crecimiento en el periodo
de Enero — Septiembre del 2023 fueron entretenimiento (11,8%), finanzas y seguros (8,8%),
administracion publica, salud y educacion (4%) y mineria (3,8%). No obstante, los sectores que
mayor contribuyen a la economia y que impulsan el consumo, la generacién de empleo e inversién
presentaron una significativa caida. Tal es el caso de construccion (-5%), industria manufacturera (-
3,2%) y comercio, transporte y alojamiento (-2,1%). :
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Contexto Internacional

Estanflacién, crecimiento e inflacion. Si bien las ultimas proyecciones oficiales muestran una
desaceleracién mundial como se detalla en la gréafica del World Economic Outlook, del FMI, algunos
pronosticos mas recientes evidencian una situacion un tanto empeorada para la perspectiva del
crecimiento del 2023. Algunas entidades como la OECD vy otros analistas fueron, a lo largo del afio,
revisando a la baja la dinamica economlca mundial del 2023.

PROYEGCIONES DE CRECIMIEN YO ECDNéMICO
v

MVEO OGTUBRE prd b b i

I8 2023 Ob=erwvada  {§E 2027 Balance Bl Z023 Perspectiva

Fuente: FMI

Crecimiento Econémico en Colombia

Colombia termind el 2022 con' un sélido crecimiento econémico que se ha generalizado a
practicamente todas las actividades econémicas. Este buen desempefio lo mantuvo a lo largo de
todo el afio al registrar tasas de 8,7% en el primer trimestre; 12,8% en el segundo y 7% en el tercero,
con un acumulado de 9,4% para los primeros nueve meses de 2022, comparado con un crecimiento
del 10,7% para igual periodo de 2021.

Por actividad edonémica, la mayor dinamica entre enero y septiembre se observa en las actividades
artisticas, de entretenimiento y recreacion (37%), informacién y comunicaciones (17,6%), comercio,
transporte, almacenamiento y servicios de comida (15,1%) e industria manufacturera (12,6%). Estos
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sectores en conjunto participan con el 37,4% de la economia y contribuyen con 68% del crecimiento
en los primeros nueve meses del afio. Por otro lado, se presentaron contracciones en el sector
agropecuario y en obras civiles. En mineria y en actividades mmobnhanas se observo una muy baja
dindmica con tasas de 1,3% y 2%, respectivamente.
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Por el lado de la demanda, se registra un muy buen dinamismo en la formacion bruta de capital

(19,2%) y en el consumo de los hogares de 11,6%. Por su parte, el gasto del gobierno general crecié
4,5%

Este crecimiento de la economia colombiana en 2022 refleja su solidez, su capacidad de
recuperacion y su adaptabilidad a las situaciones mas complejas. En ese afio el pais logré un buen
desempefio en un entorno nacional e internacional incierto y complejo. En lo interno el pais enfrento
unas elecciones caracterizadas por un alto grado de polarizacién;. transité hacia un gobierno de
izquierda por primera vez en su historia; la inflacion mantuvo una clara tendencia creciente: se
sufrieron estragos por una prolongada época invernal; el abastecimiento de materlas primas fue
dificil y los mercados se caracterizaron por una alta volatilidad.
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La buena dinamica de la economia colombiana y su capacidad de respuesta a entornos dificiles se
ilustra con estas dos graficas donde se analiza una perspectiva de mas de una década comparados
internacionalmente. Si acumulamos el crecimiento del pais desde 2010 hasta la fecha y lo
comparamos con lo que ocurre a nivel internacional o en América Latina, encontramos que nuestros
resultados estan por encima de la economia mundial en conjunto, de las economias avanzadas, de
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Ameérica Latina como reglon e incluso por encima de cualquiera de las grandes economias de
América Latina.
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* Estos resultados configuran un panorama positivo para el cierre del 2022 donde se tiene previsto
un crecimiento de entre 7 y 8%. « En 2023 no sera posible mantener estos ritmos de crecimiento e
incluso las tasas que se tienen previstas no alcanzarian los niveles promedio de la economia
colombiana. * Incluso ya para el tltimo trimestre de 2022 comenzaron a percibirse ciertos sintomas
de desaceleracién. En efecto, de acuerdo con el mapa de calor que aparece a continuacion buena
parte de las actividades econémicas se desaceleran con respecto a los niveles observados en los
primeros meses del afio. * El siguiente mapa de calor presenta la evolucién mensual de distintos
indicadores de actividad econémica del pais en el 2022 con el fin de detenernos en el
comportamiento del Ultimo trimestre del afio, donde se observé cierta desaceleracion que se espera
se acentue para el 2023. En este mapa, a mayor tonalidad de rojo se experimenta una contraccién
mas pronunciada, y a mayor tonalidad de verde, se registra un mejor desempefio.

MERCADO LABORAL EN COLOMBIA

Al analizar el mercado laboral colombiano, podemos observar que la tasa de desempleo durante
2022 present6 una tendencia decreciente pese a que mantiene un dato de dos digitos (11,2%). Para
hacer un correcto balance de lo sucedido en materia de empleo en Colombia, no se puede dejar de
mencionar que el deterioro del mercado laboral se viene presentando desde el 2018 (10% - TD)
periodo a partir del cual la tasa de desempleo presenta una tendencia al alza y para el 2019 se ubicé
en promedio en 10,5%. Esto nos lleva a pensar que existe un deterioro coyuntural derivado de la
pandemia, pero también uno estructural que exigira mayores esfuerzos en la busqueda de
soluciones al desempleo. En esta direccién, se deben pensar en medidas de fondo que no solo
solucionen estas problematicas de muy corto plazo, sino que busquen que el mercado laboral
colombiano supere sus niveles prepandémicos y retome tasas de desempleo de un solo digito.
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Segun las cifras del DANE, los ocupados a nivel nacional aumentaron en +1.551.000 personas en
promedio en el periodo enero — octubre del 2022. Este incremento en los ocupados le permite al
mercado laboral colombiano estar nuevamente por encima de los 22 millones de ocupados. Si
comparamos lo ocurrido en promedio durante los primeros 10 meses de 2022 con igual periodo de
2019, la poblacién ocupada del pais supera los niveles prepandémicos.
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APLICABLE ASPECTO REGULATORIO (MARCO NORMATIVO APLICABLE).

El presente proceso, se regira por las leyes colombianas vigentes, sobre todas y cada una de las
materias que tengan relacién con su desarrollo y ejecucion, pero sin limitarse a:ellas, ver., las
laborales, tributarias, de comercio, cambiarias, de transporte, ambientales y, en especial por las que
rigen la contratacién publica en Colombia y por las normas que las modlflquen adicionen o
sustituyan.

La normatividad vigente aplicable al objeto del Proceso de Contratacion es:

o LEY 80 DE 1993 Por la cual se expide el Estatuto General de ContrataCIon dela Admmnstracnon
Publica.

¢ LEY 1150 DE 2007 por medio de la cual se introducen medidas para la eficiencia y I‘a transparencia
en la Ley 80 de 1993 y se dictan otras disposiciones generales sobre la contratacién con Recursos
Publicos.

e LEY 1474 de 2011 Por la cual se dictan normas orientadas a fortalecer los mecanismos de
prevencion, investigacion y sancion de actos de corrupcion y la efectlwdad del control de la gestion
publica.
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* DECRETO LEY 019 de 2012 por el cual se dictan normas para suprimir o reformar regulaciones,
procedimientos y tramites innecesarios existentes en la Administracion Pdblica.

e DECRETO 1082 DE 2015 por medio del cual se expide el decreto Unico reglamentario del sector
administrativo de planeacién nacional

e Decreto 579 de 2021 modificacion de paragrafos del decreto 1082 de 2015

e LEY 789 DE 2002 Por la cual se dictan normas para apoyar el empleo y ampliar la proteccién social
y se modifican algunos articulos del Cédigo Sustantivo de Trabajo.

e LEY 828 DE 2003 por la cual se expiden normas para el control a la evasion del sistema de seguridad
social. Y sus decretos reglamentarios.

e Ley 2069 de 2020 por medio del cual se impulsa el emprendimiento en Colombia

e CONSTITUCION POLITICA DE COLOMBIA.

1. OBJETIVO DEL ESTUDIO

El presente estudio tiene como objetivo realizar un andlisis de la oferta y demanda del sector del
bien o servicio requerido, permitiendo establecer los precios promedio del sector y el presupuesto
del proceso de seleccion, tomando como referencia el anélisis efectuado de los precios suministrados
por parte del sector. :

Lo anterior en aras de que el Instituto de Turismo del Meta obtenga la mejor oferta econémica y
seleccione el contratista idéneo para suplir las necesidades, mitigando el riesgo de incumplimiento
por parte del contratista seleccionado.

2. ESTUDIO DE LA DEMANDA

Este numeral tiene como propésito analizar el tipo de consumidor en el sector objeto de estudio:
clientes o empresas que hayan utilizado el producto o servicio y posibles consumidores o utilizadores
del producto o servicio. Para el efecto, se realizé una busqueda en el Sistema Electrénico de
Contratacion Publica (SECOP), identificando entidades estatales que hayan realizado contrataciones
similares, de tal forma que se considere pertinente su analisis para el presente estudio de sector.
Los resultados de esta busqueda se presentan a continuacion.

2.1. Histérico de contratacion del ITM
Se revisaron procesos de seleccion similares de los Gltimos afios, en los cuales se adquirieron los

bienes o servicios objeto de estudio. A continuacién, se resume el proceso de seleccién y el contrato
resultante del mismo. o

Numero del proceso CD-ITM-1325-2024

Entidad contratante INSITTUTO DE TURISMO DEL META

Contratista ; MISAEL FIERRO Y ASOCIADOS PUBLICIDAD SAS
: PRESTACION DE SERVICIOS DE APOYO A LA GESTION COMO PRESENTADOR A

Objeto FIN DE PROMOCIONAR LA MARCA META EN LAS DIFERENTES FESTIVIDADES QUE
: SE LLEVARAN A CABO EN EL DEPARTAMENTO META

Plazo de ejecucién CINCO (5) DIAS

Valor Presentacion ($1.800.000)

Valor Total Contrato ($1.800.000)

Numero del proceso CD-ITM-1285-2024

Entidad contratante INSITTUTO DE TURISMO DEL META
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Numero del proceso

CD-ITM-1285-2024

Contratista

MISAEL FIERRO Y ASOCIADOS PUBLICIDAD SAS

Objeto

PRESTACION DE SERVICIOS DE APOYO A LA GESTION COMO PRESENTADOR A
FIN DE PROMOCIONAR LA MARCA META EN LAS DIFERENTES FESTIVIDADES QUE
SE LLEVARAN A CABO EN EL DEPARTAMENTO META

Plazo de ejecucién

CINCO (5) DIAS

Valor Presentacion

($5.400.000)

Valor Total Contrato

($1.800.000)

Numero del proceso

CD-ITM-294-2024

Entidad contratante

INSITTUTO DE TURISMO DEL META

Contratista

CARLOS MANUEL USME ANDRADE

PRESTACION DE SERVICIOS DE APOYO A LA GESTION COMO PRESENTADOR EN LOS DIFERENTES

Objeto EVENTOS QUE PARTICIPE EL INSTITUTO DE TURISMO DEL META PARA PROMOCIONAR LA MARCA
META :

Plazo de ejecucién OCHO (8]) DiAS

Valor Presentacién ($1.800.000)

Valor Total Contrato ($3.600.000)

Numero del proceso

CD-ITM-108-2024

Entidad contratante

INSITTUTO DE TURISMO DEL META

Contratista

JOSE DAVID OROPEZA MARTINEZ

PRESTACION DE SERVICIOS DE APOYO A LA GESTION COMO PRESENTADOR EN LOS DIFERENTES

Objeto EVENTOS QUE PARTICIPE EL INSTITUTO DE TURISMO DEL META PARA PROMOCIONAR LA MARCA
META

Plazo de ejecucién OCHO (8]) DiAS

Valor Presentacién ($2.200.000)

Valor Total Contrato

(82.200.000)

1.2 Contrataciones similares adelantadas por otras entidades

A continuacién, se analizan los procesos adelantados por otras entidades estatales con objetos
similares al del presente estudio. '

Nuamero del proceso

OPS-185-2024

Entidad contratante

MUNICIPIO DE ALBAN- CUNDINAMARCA

Contratista

JULIAN FLAMINIO CASTILLO SANDOVAL

Objeto

PRESTACION DE SERVICIOS Y DE APOYO A LA GESTION COMO PRESENTADOR
Y ANIMADOR DE EVENTOS EN EL MUNICIPIO DE ALBAN CUNDINAMARCA.

Plazo de ejecucién

VEINTE (20) DIAS

Valor Presentacion

($3.000.000)

Valor Total Contrato

($3.000.000)

Nimero del proceso

350.20.1-217*-2023

Entidad contratante

MUNICIPIOS ASOCIADOS DEL ORIENTE ANTIOQUENO - MASORA

Contratista

EVA CECILIA MENDOZA DE LA ROSA

Objeto

Contrato de prestacion de servicios profesionales como comunicador enlace para
acompafar los diferentes procesos que se originan desde la Secretaria de Planeacién de
la Alcaldia de Rionegro. Asi mismos servicios profesionales como presentador de eventos
y vOZ institucional, en cumplimiento del convenio interadministrativo 1010-07- 04-008-
2024 suscrito entre la Oficina de Comunicaciones y Masora

Plazo de ejecucién

CIENTO CQUINCE (115) DIAS

Valor Presentacion

($4.800.000)

Valor Total Contrato

($18.400.000)
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Nota: Teniendo en cuenta que, para esta clase de servicios de apoyo a la gestion, en el orden
nacional no existe una tarifa legal y la entidad tampoco tiene definido los valores de presentadores,
el monto del costo del servicio debe ser establecido de acuerdo a la trayectoria y reconocimiento de
los servicios que se pretende contratar, para lo cual, se tomé en cuenta la cotizacién presentada,
luego, se compar6 con la cotizacién presentada para el evento, y asi se calculé el valor requerido.
Adicionalmente, se relacion6 anteriormente histéricos de contratacion similares del ITM y otras
entidades publicas, estableciendo que la dispersion no es amplia y por eso las cotizaciones
solicitadas estan acordes con valores de mercado

ESPECIFICACIONES TECNICAS DEL SERVICIO

La prestacion del servicio debera garantizar lo siguiente:

e | unibaD pe | VALORUNITARIO | canipaD
L e L MEDIDA | LoecroE cion | PRESENTACIONES
SERVICIO DE PRESENTADOR CON TRAVECTORIA DE MINIMO TRES
(3) ANOS COMO PRESENTADOR EN EVENTOS DE ASISTENCIA| UNIDAD $ 1.800.000 2
MASIVA.

NOTA: El supervisor indicara al contratista el lugar donde se debe garantizar la prestacion del
servicio.

PERFIL PRESENTADOR

» Acreditar trayectoria como presentador o locutor, soportada en tres (3) afios diferentes.
e Soportar experiencia en eventos de asistencia masiva.

PERFIL DEL TITULAR

* Experiencia certificada minimo (3) contratos y/o certificaciones en contratacién estatal y/o privada
garantizando la prestacion del servicio relacionados al objeto contractual.

e La persona debe acreditar en su registro mercantil y/o certificado de existencia y representacion
legal dentro de su objeto social el desarrollo de actividades relacionadas como presentador o
maestro de ceremonia

LUGAR Y PLAZO DE EJECUCION

El contratista debera asegurar la prestacién de los servicios anteriormente descritos en el
Departamento del Meta y como domicilio contractual en el Municipio de castilla la nueva en el
Departamento del meta. ;

El tiempo de ejecucion sera de cinco (5) dias o hasta agotar el presupuesto oficial, lo gue ocurra
primero, contados a partir del acta de inicio.

REMUNERACION RECOMENDADA:
De acuerdo al analisis realizado de los precios encontrados en los histéricos de la entidad sobre Ia

contratacion realizada durante la vigencia 2023 y lo que lleva de la vigencia 2024 para este tipo de
servicios, teniendo en cuenta la trayectoria y reconocimiento del presentador de eventos culturales
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que se pretende contratar, se determiné que es apropiado y coherente establecer como valor a
pagar sobre el perfil mencionado en las especificaciones técnicas que ha contratado histéricamente
el instituto, la suma de UN MILLON OCHOCIENTOS MIL PESOS ($1.800.000) MICTE por cada
servicio de presentador.

Por tratarse de un sistema de contratacion que busca la seleccién del que ofrezca las mejores
condiciones al Instituto de Turismo del Meta para la ejecucién de un contrato de prestacion de
servicios, factores como los cambios en las formas de adquisicion, fluctuaciones del valor de las
materias primas, devaluacion y otros indices econémicos; no afectan el equilibrio econémico del
contrato.

De esta manera, de conformidad con lo establecido en el Decreto 1082 de 2015 en su articulo
“Articulo 2.2.1.2.1.4.9. Contratos de prestacién de servicios profesionales y de apoyo a la gestién, o
para la ejecucion de trabajos artisticos que solo pueden encomendarse a determinadas personas
naturales; las Entidades Estatales pueden contratar bajo la modalidad de contratacién directa la
prestacion de servicios profesionales, artisticos y de apoyo a la gestién con la persona natural o
juridica que esté en capacidad de ejecutar el objeto del contrato, siempre y cuando la Entidad Estatal
verifique la idoneidad o experiencia requerida y relacionada con el area de que se trate. En este
caso, no es necesario que la Entidad Estatal haya obtenido previamente varias ofen‘as de lo cual el
ordenador del gasto debe dejar constancia escrita.

De igual forma y de acuerdo a la experiencia adquirida en anteriores contrataciones, este estudio
busca que la persona cumpla con los requerimientos establecidos en la parte previa del contrato.

PRECIO HISTORICO

i : ‘UN‘I,D’A"DJD‘ : B[
[TEM | DESCRIPC]ON . - MEDIDA _VALORTOTAL
SERVICIO DE PRESENTADOR CON TRAYECTORIA DE MINIMO TRES (3) UNIDAD
' | AROS COMO PRESENTADOR EN EVENTOS DE ASISTENCIA MASIVA. 2 #1.800.000 $R1600.000

Aunado a lo anterior, la entidad para establecer el valor del contrato tomo en consideracion el valor
histérico invertido en este tipo de contratos durante la vigencia 2023 y 2024, por ende, la entidad
instituyé un precio apropiado y coherente con la necesidad, determinando el presupuesto oficial en
TRES MILLONES SEISCIENTOS MIL PESOS ($3.600.000) MCTE, incluido IVA si hay lugar a este,
impuestos de ley y demas costos directos e indirectos. :

TOTAL ESTAMPILLAS DEPARTAMENTALES

DESCUENTO i | PORCENTAJE i

PRODESARROLLO 2% Sobre eI 100%

PROCULTURA 2% Sobre el 100%

PROTURISMO 2% Sobre el 100%

PROUNILLANOS 1% Sobre el 100%

PRO ADULTO MAYOR 2% A partir de 2600 UVT

PRO DEPORTE 2% Sobre el 100%

PRO HOSPITAL 1% Igual o mayor al 10% de la menor cuantia sobre el valor total del contrato
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Estos descuentos son aplicados sobre el valor antes de IVA si hay lugar a este y sobre las adiciones

gue se realicen.

NOTA: Los deScuentos correspondientes a Retencién en la fuente, Reteiva y Retieco se aplicaran

dependiente la calidad que tenga el gdntribuyente y de acuerdo a los porcentajes establecidos sobre

los bienes y/o serviciog bresta

NOMBRE]Y APELLIDOS

CARGO

FIRMA

Reviso: Alejandra Barreto Rojas
\

Asesora Contable

P

Y4

Proyecté: Jose Falconeri Rincon Silva

Profesional CPS

ﬁmﬂs@&
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CERTIFICADO DEL BANCO DE PROGRAMAS Y | cODIGO: | F-PE-19
PROYECTOS DE INVERSION DEPARTAMENTAL
= BPPID - EJECUCION DE RECURSOS VERSION: | 01

EL DEPARTAMENTO ADMINISTRATIVO DE PLANEACION DEPARTAMENTAL - DAPD
GERENCIA DE INVERSION PUBLICA Y BANCO DE PROYECTOS
DEL DEPARTAMENTOQ DEL META

En cumplimiento del Numeral 3.4.1.3 del Articulo 3° del Decreto 0460 de 2012 y el Articulo 20 del Decreto 032 de 2015,
Certifica que el Proyecto:
FORTALECIMIENTO DEL SECTOR TURISTICO MEDIANTE CANALES DE PROMOCION EN EL
DEPARTAMENTO DEL META

Se encuentra registrado en el Banco de Programas y Proyectos de Inversion Departamental
BPPID hajo el nimero: 2024005500237

~~ Observaciones: POAI 2025.

En la fecha 30 de enero de 2025, la Unidad Ejecutora INSTITUTO DE TURISMO DEL META ha solicitado certificacion de
Banco de Programas y Proyectos para ejecucion de recursos, conforme a la siguiente informacion:

Estructura del Plan de Desarrollo *El Gobierno de la Unidad 2024-2027".

PILAR 2. EMPLEO, 2.1.8.1 PROGRAMA 2.1.8.1.1 Subprograma Sector 35 - Comercio, Meta 21081013502, Formular
EMPRENDIMIENTO Y PLANIFICACION Politica Pblica y industria y urismo. e implementar (1) un plan de
PRODUCTIVIDAD. 2.1 TURISTICA. construccién e marketing durante el cualrenio

EJE ESTRATEGICO implementacion de en los mercados turislicos
META COMPETITIVO, instrumentos de regional, nacional @

PRODUCTIVO'Y planeacién. internacional..

GENERADOR DE

EMPLEOQ. 2.1.8 LINEA
ESTRATEGICA
DESARROLLO

TURISTICO PARA EL
CRECIMIENTO
ECONOMICO..

1.Actividad o componente a ejecutar: Apoyar y participar en eventos locales, nacionales para promocionar la marca Meta.

— Objeto del gasto: Prestacion de servicios de apoyo a la gestion como presentador para promocionar la Marca Meta en la
feria Agroindustrial, Bovina, Equina y Turistica Expomalocas 2025. Valor total $28,800,000.00.

Fuente de Financiacion: 6 Estampilla Pro-turismo

Obras o actividades adicionales: NO

Certificacion expedida en la ciudad de Villavicencio, e /

Elaboro: Yolima ReyeQ

i Carrera 33 No 38-45/ Edificio Gobernacién / Meta / Colombia
| %, PBX:(+57)86818500/Linea Gratuitanacional: 01 8000 129 202
i @ www.metagov.co




-~ \_ | ESTUDIOS PREVIOS PRESTACION DE SERVICIOS

PROFESIONALES Y DE APOYO A LA GESTION | C°%19¢: GJC-F-03-v2
i

Fecha de Vigencia:
15-07-2021
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Villavicencio, 31 de Enero de 2025
En cumplimienfo de lo dispuestb en Ios numerales 7° y 12° del articulo 25 y el numeral 3 del

prestacion de serV|C|os profesnonales y de apoyo a la gestion del decreto 1082 del 26 de mayo de
2015, se elabora el presente .estudio previo para la prestacion de servicios profesionales o de
apoyo a la gestlon

1-DESCRIPCIQN DE LA NECESIDAD - JUSTIFICACION

Mediante Ordenanza 026 del 29 de noviembre de 1986 se creé el Instituto de Cultura y Turismo
del Meta, el cual fue transformado posteriormente mediante Acto administrativo niumero 305 del 27
de mayo de 1998, por la cual, entre otras disposiciones, se modifico la denominacién a “Instituto de
Turismo del Meta”; mediante Decreto 432 de 2014 se le otorgé facultades al Gobernador para
organizar su estructura organica y funciones sobre su organizacion y funcionamiento.

El Instituto de Turlsmo del Meta, tiene como objetivo primordial en su mision liderar y promocionar
el desarrollo tunstlco del depanamento del Meta, planeando y ejecutando acciones que permita
posicionarlo como destino turistico. Siguiendo los lineamientos del Gobierno departamental, el
Instituto ha venido adelantando diferentes actividades encaminadas a engrandecer el sector
turistico, a través de la adecuacion y el mantenimiento de la infraestructura turistica: con el objetivo
de cumplir su visién la cual es posicionar el departamento del Meta en una importante opcioén
turistica en el ambito nacional e internacional.

Por medio de la Ordenanza No. 868 de 2014, se adopté como Politica Publica De Turismo Del
Meta, con un horizonte al afio 2032, la estructura conformada por: Objetivo general, objetivos
especificos, estrateglas actlwdades competencias, horizonte, indicador y meta.

La sefalada ordenanza, fijé como ObjetIVO de la politica, “Posicionar al Departamento del Meta en
el mercado nacional e internacional como un destino de turismo de naturaleza y cultura llanera con
una oferta estructurada de experiencias Unicas fortaleciendo la organizacién empresarial, la
valorizacion y preservacién del patrimonio natural y cultural, generando oportunidades para la
poblacién e incrementando beneficios sociales, econémicos y ambientales a través del disefio de
productos especializados y diferenciados en los Municipios del departamento como respuesta a la
consolidacion de la paz y la convivencia, en el territorio.”

En tal sentido el Instituto ha venido adelantando diferentes actividades encaminadas a
engrandecer el sector turistico a través de la divulgacién de los productos y servicios turisticos
propios de esta zona del pais en el desarrollo de estrategias auténomas y especificas y también a
través del apoyo a las multiples festividades o eventos que se llevan a cabo en el departamento,
que se convierten en vitrina-para mostrar a Colombia y al mundo el destino turistico que se
encuentra en proceso de consolidacion y posicionamiento.

Como una de Ias actividades o eventos que permite dinamizar y fortalecer el sector turistico se
lleva a cabo la FERIA EXPOMALOCAS 2025, la cual tiene como lema en esta version
TRANSFORMANDO EL CAMPO, del 29 de enero al 02 de febrero de 2025, se espera contar con
gran flujo de visitantes y asistentes en cada una de las actividades programadas, asi pues, cobra
relevancia que el Departamento debe aprovechar que el sector Turismo en el Meta es un
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dinamizador de la economia por su transversalidad con otros sectores. Igualmente ha
presentado un crecimiento importante, tanto que es incluido en la agenda de los gobernantes
como apuesta econémica. Asi mismo, el sector turismo se encuentra en la hoja de ruta del Plan
Regional de Competitividad, en el cual se han plasmado las estrategias y metas artlculadas con el
sector publico y privado.

El Instituto como ente encargado del turismo debe apoyar los eventos culturales y festividades que
se desarrollen en el departamento del Meta, esto como herramienta de promocién vy
posicionamiento del destino a nivel nacional e internacional, a través del apoyo que se brinda a
todos los municipios con sus eventos, por consiguiente, con el fin de dar cumplimiento a lo
contemplado en el Plan de Desarrollo Departamental 2024-2027, aprobado mediante la
ordenanza No 1256-2024, en el ejercicio misional de la entidad, el Instltuto de Turismo cuenta con
el siguiente proyecto inscrito en el Banco de Programas y Proyectos de Inversion:

FORTALECIMIENTO DEL SECTOR TURISTICO MEDIANTE CANALES
DE PROMOCION EN EL DEPARTAMENTO DEL META. '

BPPID 2024005500237

APOYAR Y PARTICIPAR EN EVENTOS LOCALES, NACIONALES
PARA PROMOCIONAR LA MARCA META.

Nombre

Actividad

Teniendo en cuenta todo lo anterior se hace necesario adelantar diferentes procesos de
contratacién, encaminados cada uno a ofrecer a los espectadores momentos inolvidables que
permita generar en ellos un sitio para volver y ser recomendado como un factor multiplicador de
buenas vivencias, el Meta se viste de folclor, gastronomia, cultura e invita no solo a los
Colombianos sino a todo publico internacional a que participe de todos los eventos que se
desarrollan en los 29 municipios del Departamento del Meta, en este caso en la ciudad capital del
Meta que es Villavicencio, se hace necesario contratar el siguiente posible objeto: “PRESTACION
DE SERVICIOS DE APOYO A LA GESTION COMO PRESENTADOR: A FIN DE
PROMOCIONAR LA MARCA META EN LOS DIFERENTES EVENTOS QUE SE
DESARROLLARAN EN EL MARCO DE LA FERIA AGROINDUSTRIAL BOVINA, EQUINA Y
TURISTICA - EXPOMALOCAS 2025”

CONTEXTO FERIAS Y FESTIVIDADES

El sector turistico es muy importante para la generacién de ingresos y flujo de la economia,
ademas de ser parte del desarrollo sostenible. El departamento del Meta gracias a su riqueza
natural ha logrado un crecimiento exponencial, todo esto, por su turismo de naturaleza enfocado
también en el turismo sostenible que busca el aprovechamiento de los recursos naturales teniendo
en cuenta el cuidado del medio ambiente, pero ademas de esto, el turismo cultural el cual ha
generado el interés por el conocer la cultura llanera por parte del turista y el turismo recreativo que
busca captar cada vez mas la atencidén del visitante, lo que hace que desde la subdirecciéon de
fomento y desarrollo turistico, se determine como estrategia de promocién y difusién de la marca
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Meta, participar de manera activa, en cada evento que se desarrolle en los diferentes municipios
del departamento, logrando con ello un alcance regional, la marca Meta debe ser conocida por los
propios y que ellos sean multiplicadores de la misma, eso fortalece el sector y crea sentido de
pertenencia por todo lo que representa este departamento.

Es asi, que el Instituto de Turismo del Meta, siendo la entidad ejecutora encargada de incrementar
la competitividad turistica del departamento, como también la de divulgar sus manifestaciones
folcloricas y culturales, fiestas y festividades, contempla la necesidad de participar activamente en
los diferentes eventos, ferias, festividades y escenarios que se estaran desarrollando en todo el
departamento, lo cual nos permitird consolidarnos como producto turistico, con gran variedad de
oferta turistica, participacion, que forma parte de la labor de difusion y promocién del turismo del
departamento del Meta.

Como bien se expresd, para el Instituto es muy importante contar con el servicio de presentadores,
porque su labor es necesaria para dinamizar, informar a los asistentes de los que esta sucediendo
y va a suceder, como también los encargados de animar a los asistentes, mas aln cuando se trata
de un evento de asistencia masiva y abierto al publico.

Es por lo anterior, que la figura del presentador tiene tanta importancia, esta persona debe manejar
una serie de aptitudes para llevar el evento hacia el éxito, el objetivo del presentador es guiar la
festividad con ‘la energia y seguridad, difundiendo y promocionando de manera profesional y
asertiva el evento, es importante también tener en cuenta que el presentador es la persona que se
encarga de vigilar el protocolo y de poner en contacto a los participantes con el publico para
asegurar el éptimo desarrollo del evento, el control del tiempo, tanto suyo como el de cada una de
las presentaciones es una de las partes mas importantes que tiene que tener en cuenta un
presentador, asi como la escala de actuaciones y momentos gue se puedan llegar a presentar
dentro del mismo, lo que nos permitird cumplir con el propdsito de promocionar el Departamento
como mejor destino turistico y como eje productivo que sirve para fomentar el empleo y mejorar la
calidad de vida de los habitantes de la regién.

Para el Instituto de Turismo del Meta, se hace necesario contratar el servicio de personas que
garanticen la presentacién de los artistas y de los eventos en general, a fin de exponer las
expresiones culturales, lo cual serviria como herramienta fundamental para materializar la accion
de asegurar en avance en el cumplimiento del proyecto pactado en la estructura del Plan de
Desarrollo. ‘

Estos eventos que se desarrollan en el Departamento, son importantes promocionarlos para atraer
turistas, ya que esto beneficia la cadena de valor turistica, la dinamizaciéon de la economia es
importante, y alin mas cuando se busca posicionar el turismo como el factor principal econémico
para la Region.

El Instituto de Turismo del Meta es el ente encargado de liderar, promocionar y direccionar el
desarrollo turistico del departamento del Meta a nivel local, nacional e internacional involucrando a
los actores del sector, tenemos el propésito de planificar el sector turistico a partir de la articulacién
de los actores y herramientas existentes, consolidando el departamento como un destino turistico
sostenible y competitivo.

Teniendo en cuenta todo lo anterior, desde la subdireccion de fomento y desarrollo turistico del
Instituto de Turismo del Meta, se hace necesario adelantar proceso de contratacion, con el fin de
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garantizar el siguiente objeto “PRESTACION DE SERVICIOS DE APOYO A LA GESTION COMO
PRESENTADOR A FIN DE PROMOCIONAR LA MARCA META EN LOS DIFERENTES
EVENTOS QUE SE DESARROLLARAN EN EL MARCO DE LA FERIA AGROINDUSTRIAL
BOVINA, EQUINA Y TURISTICA - EXPOMALOCAS 2025”.

1.1- FUENTE RECURSO PRESUPUESTAL

El recurso presupuestal de Inversién se determiné teniendo en cuenta que existe en el banco de
programas y proyectos departamental, el proyecto “DIFUSION Y PROMOCION TURISTICA DEL
DESTINO META”., registrado con cédigo 2023005500155; bajo la meta Ejecutar un (1) plan anual
de promocién del destino Meta, basados en los planes de marketlng

2-IDENTIFICACION DE LA NECESIDAD A CONTRATAR:

“PRESTACION DE SERVICIOS DE APOYO A LA GESTION COMO PRESENTADOR A FIN DE
PROMOCIONAR LA MARCA META EN LOS DIFERENTES EVENTOS QUE SE
DESARROLLARAN EN EL MARCO DE LA FERIA AGROINDUSTRIAL, BOVINA EQUINA Y
TURISTICA - EXPOMALOCAS 2025”

2.1 ALCANCE DEL OBJETO

“ CANTIDAD

“UNIDAD DE
| DESCRIPGION. . _ MEDIDA PRESENTACIONES
SERVICIO DE PRESENTADOR CON TRAYECTORIA DE | |
MINIMO TRES (3) ANOS EN PRESENTACION DE UNIDAD 2
EVENTOS DE ASISTENCIA MASIVA. |

*NOTA: El supervisor indicara al contratista el lugar donde se debe garantlzar la prestacion
del servicio.

3- IDENTIFICACION DEL CONTRATO - Contrato de prestacién de servicios de apoyo a la gestién
- Modalidad Contratacion Directa.

| 80111600 U ‘éerwcno&s&‘de persona tempo?al

4- FUNDAMENTOS JURIDICOS

De conformidad con la necesidad identificada el contrato a celebrarse es un proceso de
contratacion directa teniendo en cuenta lo dispuesto por el numeral 3 del articulo 32 de la ley 80 de
1993, articulo 2 numeral 4 literal H de la ley 1150 de 2007, el articulo 2.2.1.2.1.49y 2.2.1.1.1.6.1
del decreto 1082 del 26 de mayo de 2015 se realizara el andlisis necesario para conocer el sector
relativo al objeto del proceso de contratacion desde la perspectiva legal, comercial, financiera,
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organizacional, técnica y de analisis de riesgo.

4.1 FUNDAMENTOS JURIDICOS QUE SOPORTAN LA MODALIDAD DE SELECCION:

Para adelantar eI presente proceso el Instituto de Turismo del Meta, determina que el contratista
debera ser seleccionado por la modalidad de contratacion directa en atencion a su idoneidad y
experiencia, y en cumplimiento a la Ley 80 de 1993, inciso 1, literal h) del numeral 4 del articulo 2
de la Ley 1150 de 2007; y el Articulo 2.2.1.2.1.4.9 Decreto 1082 de 2015.

Teniendo en cuenta que el contrato que se pretende celebrar corresponde a un contrato de
prestacién de servicios de apoyo a la gestién, la normatividad legal vigente, permite que el mismo
se celebre de manera directa, con la persona natural o juridica que esté en capacidad de
ejecutar el obJeto del contrato y que haya demostrado la idoneidad y experiencia directamente
relacionada con el area de que se trate.

5-PERFIL REQUERIDO:

o Acreditar trayectoria corhq presentador y/o locutor, soportada en tres (3) afios diferentes.
° Soportar experiencia en eventos de asistencia masiva

1

PERFIL DEL TITULAR

° Experiehcia certificada minimo Tres (3) contratos y/o certificaciones en contratacion
estatal y/o privada garantizando la prestacion de servicios relacionados al objeto
contractual.

e La persona debe acredltar en su registro mercantil y/o certificado de existencia y
representacion legal dentro de su objeto social el desarrollo de Actividades
relacionadas como presentador o maestro de ceremonias.

6-DESCRIPCIQN LUGAR DE EJECUCION, VALOR Y FORMA DE PAGO:

6.1-TERMINO Y LUGAR DE EJECUCION El contrato tendra un término de ejecucion de CINCO
(05) DIAS, a partlr de la firma del acta de inicio, previo el cumplimiento de los requisitos de
perfeccionamiehto y legalizacion; el lugar de ejecucion del presente contrato sera el
Departamento del Meta, las partes pactan como domicilio contractual el Municipio de Villavicencio.

6.2- VALOR DEL CONTRATO 'El presupuesto estimado para el contrato es la suma de TRES
MILLONES SEISCIENTOS MIL PESOS ($3.600.000) M/CTE, incluido impuestos, tasas,
retenciones y gastos en los que incurra el contratista en la ejecucion del objeto.

6.3- FORMA DE PAGO: El Instituto de Turismo del Meta pagara al contratista el valor de ejecucién
del contrato de'_ la siguiente manera: UN (1) UNICO PAGO, conforme a la prestacion efectiva de
cada presentacion, por valor total de TRES MILLONES SEISCIENTOS MIL PESOS ($3.600.000),
segun el analisis del sector realizado para el presente contrato, previo cumplimiento de los
requisitos exigidos como: factura de venta y/o cuenta de cobro, certificacion del supervisor
designado por el Instituto de Turismo que demuestre el cumplimiento de las obligaciones pactadas
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y del servicio prestado, acreditaciéon de los aportes al Slstema de Seguridad Somal Integral y
demas requeridos por el supervisor del contrato.

7- RUBRO / PRESUPUESTO: Los gastos que se ocasionen del presente contrato se pagaran con
cargo al:

000128 31 O‘] 2025 2033502200004020308 $3.600.000 . $3.600.000

TOTALES $3.600.000 . $3.600.000

8- ANALISIS Y SOPORTE DEL VALOR: ‘
Para determinar el valor del contrato se tienen en cuenta las sngulentes variables:

8.1- ESTUDIOS ECONOMICOS Y DE MERCADO: El Valor estimado del contrato corresponde a
la suma de TRES MILLONES SEISCIENTOS MIL PESOS ($3. 600. 000) M/CTE

Justificacion: Para la futura contratacién, el valor estimado del contrato fue obfenido teniendo
como base el andlisis del sector realizado, de conformidad a:losprecios encontrados en los
histéricos de la entidad sobre la contratacién realizada durante la vigencia 2023 y ld que lleva de la
vigencia 2024 para este tipo de servicios, teniendo en cuenta la trayectoria y reconoc1mlento del
presentador de eventos culturales que se pretende contratar, se determino que es apropiado y
coherente establecer como valor a pagar sobre el perfil mencionado en las especmcamones
técnicas que ha contratado histéricamente el instituto, la suma de UN MILLON OCHOCIENTOS
MIL PESOS ($1.800.000) MCTE por cada servicio de presentador.

9 -JUSTIFICACION DE LOS FACTORES DE SELECCION:

Conforme a lo estipulado en el articulo 2.2.1.2.1.4.9 del Decreto 1082 de 2015;_ los servicios
profesionales y de apoyo a la gestion de la entidad, pueden contratarse mediante la modalidad de
contratacién directa, con la persona natural o juridica que esté en}'capacidad de ejecutar el objeto
del contrato y que haya demostrado la idoneidad y experiencia directamente relacionada con el
area de que se trate, sin que sea necesario que haya obtenido previamente varias ofertas.

En consecuencia, la justificacion de los factores de seleccion que permitan identificar la propuesta
mas favorable para la entidad, conforme a lo estipulado en el articulo 5 de la Ley 80 de 1993 y el
articulo 2.2.1.1.2.2.2 del Decreto 1082 de 2015, no se determinara.en el presente estudio previo,
toda vez que la modalidad de contratacién directa para la prestacwn de servicios profeswnales y
de apoyo a la gestion, no requiere la escogencia entre varias ofertas.

10-OBLIGACIONES DEL INSTITUTO: En cumplimiento del obJeto del contrato el Instituto se
compromete a: -
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Constituir la Reserva Presupuestal que garantice el giro de los recursos del contrato.

Cancelar el valor pactado en el contrato en las condiciones establecidas siempre y cuando el
supervisor certifique el cumplimiento del objeto contractual.

Evaluar y aprobar a través del supervisor del contrato los informes presentados por el
contratista establecidos para tal fin.

Vigilar que se ejecute y sean efectivas las obligaciones del contrato.

Concurrir a la Finalizacion y/o Liquidacion del contrato en el término legal.

Entregar la informacion necesaria para el cumplimiento del presente objeto a contratar.

Las demas estipuladas por la Ley y las que se desprendan de la naturaleza del contrato.

11.-OBLIGACI6NES DEL CONTRATISTA: Sin perjuicio de las obligaciones que de suyo tiene a
cargo, en virtud de la naturaleza del contrato, del objeto pactado y del marco gue se genera del

Estatuto General de Contratacion de la Administracion Publica, le corresponde al CONTRATISTA
la observancia de las siguientes.

111- OBLIGACIONES GENERALES DEL CONTRATISTA:

1.
2.

Acatar las sugerencias de |a supervision encaminadas a mejorar el proceso.

Utilizar todos sus conocimientos en el apoyo al Instituto y ejercer sus actividades con
honestidad, eficiencia y calidad, dentro de un ambiente de cordialidad y respeto para los
demas. - '

Guardar la debida reserva y confidencialidad sobre los documentos que le sean entregados
o tenga conocimiento con ocasion de la ejecucion del contrato.

Las actividades no se pueden realizar con personas o material que pueda interpretarse
como mensajes de inclinacién politica, social, racial, religiosa o cualquier otro que pueda
ofender o causar agravio a un grupo de personas.

Pagar y asumir los impuestos a que haya lugar, asi como las demas obligaciones legales y
tributarias que le competan de acuerdo con el marco normativo.

El contratista dentro del monto del contrato debe garantizar los gastos de transporte,
materiales, insumos de apoyo logistico necesarios para el desarrollo del objeto del contrato.

Garantizar la afiliacion y permanencia ante el sistema integral de seguridad social en los
términos de la ley 100 de 1993 (EPS, AFP, ARL), en calidad de cotizante.

Realizar los pagos mensuales por concepto de seguridad social integral, sobre el 40% bruto
del valor mensual. En ninglin caso la base gravable podra ser menor al salario minimo
mensual legal vigente.

Entregar al supervisor del contrato junto con el informe mensual, copia legible del
comprobante de pago del aporte mensual al Sistema de Seguridad Social integral en los
términos sefialados en la Ley

10. El contratista debe demostrar buen manejo de las relaciones interpersonales, ser diligente y

responsable.

11. Suscribir. las actas correspondientes para el desarrollo del objeto contractual y realizar los

cobros de acuerdo con lo establecido con la clausula de la forma de pago.

12. En caso de ser asignado correo(s) institucional (es) debera utilizarlo (s) para las actividades

que se deriven de la ejecucién del contrato.

13. No acceder a peticiones o amenazas de quienes actlen por fuera de la ley con el fin de

hacer u omitir algin hecho.

14. Responder por sus actuaciones u omisiones derivadas de la celebracién del presente

contrato y de la ejecucién del mismo.
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185.
16.

17.

18.

19

20.

21.

Asumir todos los costos que genere la legalizacién del presente contrato.

Dar noticia inmediata al supervisor de las novedades que puedan ocasionar Ia paralisis en la
ejecucién del contrato.

Coordinar la entrega de los elementos e informacién fisica y digital utilizada para desarrollar
el objeto del contrato al supervisor.

Publicar en la plataforma de sistema electrénico para la contratacién pubhca SECORP I, los
documentos y actuaciones que desarrolien en la ejecucién del contrato.

. Dar cumplimiento a los lineamientos y directrices de los Sistemas de Gestlon del Instituto de

turismo del Meta y demas normatividad legal aplicable a los sistemas de gestlén estatal.

Dar cumplimiento a la Ley 594 de 2000 ley general de archivo y las demas que los
reglamenten.

Desempefar las demas actividades relacionadas con el obJeto contractual que le sean
asignadas por el supervisor del Contrato o por el ordenador: deI gasto.

11.2- OBLIGACIONES ESPECIFICAS DEL CONTRATISTA:

4,

5.

. Ejecutar el objeto del contrato en las condiciones de calidad, oportunidad obligaciones

establecidas y todo lo técnico solicitado en los estudios previos y allegado en la propuesta
garantizando la difusiéon y promocion de la Marca Meta “SOMOS LA RUTA NATURAL”;
mediante cualquiera de las siguientes actividades: ‘

a. realizar difusion a través de algunas de sus redes sociales Instagram o Facebook,
difunda el apoyo del Instituto al evento y promocione la Marca Meta “Somos La Ruta
Natural”.

b. Durante su presentacion a viva voz, realice la promocién de la marca Mleta “Somos La
Ruta Natural” la cual se evidenciara mediante video. :

Atender los requerimientos, instrucciones y/o recomendaciones que durante el desarrollo
del contrato le imparta el supervisor del contrato, en especial algin cambio necesario en el
itinerario y/o personal solicitado, de tal manera que contribuya a la correcta ejecucién del
mismo.

Asumir por su cuenta y riesgo, el servicio de transporte de elementos e insumos para la
ejecucion contractual, sin erogacion alguna adicional de la ya contemplada dentro de las
condiciones técnicas por parte del Instituto, sin que se constituya una relaciéh laboral con el
personal que llegue a requerir para la ejecucion.

Entregar evidencia ya sea en registro fotografico y/o ‘videos de requerlrse de la
presentacién artistica.

Asumir los descuentos de Ley.

12- SUPERVISION DEL CONTRATO

La supervisién del contrato estara a cargo la funcionaria SANDRA HERNANDEZ GUTIERREZ de
la Dependencia SUBDIRECCION ADMINISTRATIVA Y FINANCIERA, en el cargo de AUXILIAR
DE SERVICIOS, quien velara por los intereses del mismo y tendra las funciones que por indole y
naturaleza del contrato le sean propias, entre otras: ‘

1. Rendir informes escritos los cuales deben contener el resumen del desarrollo del contrato.
2. Suscribir Actas de Inicio, Finalizacién y/o Liquidacién del contrato
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Informar oportunamente a la Direccién cualquier anomalia o incumplimiento por parte del
contratista. 3

Todas aquellas actividades que garanticen la normal ejecucién y cumplimiento del contrato de
acuerdo con el programa establecido y las demas contenidas en la ley.

Los supervisores responderan disciplinaria, civil y penalmente por sus acciones y omisiones
en la actuacion contractual en los términos de la constitucién y la ley (articulo 51 de la Ley 80
de 1993 y articulo 84 del Estatuto Anticorrupcion - Ley 1474 de 2011).

Dar cumplimiento a los lineamientos y directrices de los Sistemas de Gestion del Instituto de
turismo del Meta y demas normatividad legal aplicable a los sistemas de gestion estatal.

Dar cumplimiento al Manual de Contratacién y Manual de Supervision e Interventoria del
Instituto de Turismo del Meta que se encuentren vigentes.

El supervisor debera entregar en medio magneético la informacién de todo el proceso
precontractual, contractual y pos contractual hasta la liquidacion.

Revisar los pagos de seguridad social de acuerdo con las condiciones establecidas en la ley.

. Publicar en la plataforma de sistema electronico para la contratacion publica SECOP I, los

documentos y actuaciones que desarrollen en la ejecucion del contrato.

. Verificar el cumplimiento de los lineamientos y directrices de los Sistemas de Gestiéon del

Instituto de turismo del Meta y demas normatividad legal aplicable a los sistemas de gestion
estatal.

13-SOPORTE :QUE PERMITA LA TIPIFICACION, ESTIMACION Y ASIGNACION DE LOS
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14- GARANTIAS:

(Para Contratos de Prestacion de Servicios) No se exigiran garantias de conformidad con lo
dispuesto en el articulo 2.2.1.2.1.4.5. del Decreto 1082 del 2015: “En la contratacién directa la
exigencia de garantias establecidas en el Titulo |l de las disposiciones especiales del presente
decreto no es obligatoria y la justificacion para exigirlas o no debe estar en'los estudios y
documentos previos.” y lo previsto en el articulo 7 de la ley 1150 del 2007; “Las garantias no seran
obligatorias en los contratos de Empréstitos, en los interadministrativos, en los de seguro y en los
contrato cuyo valor sea inferior al 10% de la menor cuantia a que se refiere esta ley, caso en el
cual correspondera a la entidad determinar la necesidad de exigirla, atendiendo a la naturaleza del
objeto contrato y a la forma de pago, asi como en los demas que sefiale el reglamento.”

15- MODALIDAD DE CONTRATACION

En consideracion al objeto de la contratacion y su cuantia y de acuerdo con lo establecido en el
articulo 2 de la Ley 1150 de 2007 numeral 4 literal h, la contratacion se adelantara mediante la
modalidad de seleccion: “Contratacion Directa”. En este sentido el articulo 32 de la Ley 80 de
1993, en el numeral 3° define los Contratos de prestaciéon de Servicios como los qué: “Celebran las
entidades estatales para desarrollar actividades relacionadas .con la administracién o
funcionamiento de la entidad, estos contratos, solo podran celebrasen con personas naturales
cuando dichas actividades no puedan realizarse con personal de planta o requieran conocimientos
especializados. En ningun caso estos contratos general relacién laboral ni prestacnones sociales y
se celebran por el término estrictamente indispensable.”.
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A su vez, el Decreto 1082 de 2015 en su articulo 2.2.1.2.1.4.9. Prevé: “Contratos de prestacion de
servicios profeswnales y de apoyo a la gestién, o para la ejecucion de trabajos artisticos que solo
pueden encomendarse a determinadas personas naturales. Las entidades estatales pueden
contratar bajo la modalidad de contratacion directa la prestacion de servicios profesionales y de
apoyo ala gestlon con la persona natural o juridica que esté en capacidad de ejecutar el objeto del
contrato, siempre y cuando la entidad estatal verifique la idoneidad o experiencia requerida y
relacionada con el &rea de que se trate. En este caso, no es necesario que la entidad estatal haya
obtenido previamente varias ofertas, de lo cual el ordenador del gasto debe dejar constancia
escrita.

Los servicios profesionales y de apoyo a la gestion corresponden a aquellos de naturaleza
intelectual diferentes a los de consultoria que se derivan del cumplimiento de las funciones de la
entidad estatal, asi como los relamonados con actividades operativas, logisticas, o asistenciales.

()

Con Base en la informacién antes mencionada se puede determinar que la modalidad de seleccion
“contratacion directa” y los fundamentos juridicos descritos justifican el contrato de prestacion de
servicios. »

16- ANALISIS DEL SECTOR.

En cumplimiento de lo dispuesto en el articulo 2.2.1.1.1.6.1 del Decreto 1082 de 2015 acerca del
deber de analisis del sector relativo al objeto del proceso de contratacion ycon el fin de materializar
los principios de planeacion, responsabilidad, y transparencia; el Instituto realizé un estudio con
relacion al sector relativo al objeto del presente proceso de contratacién, el cual hace parte del
expediente contractual.

17- INDICACION DE SI LA CONTRATACION RESPECTIVA SE ENCUENTRA COBIJADA POR
UN ACUERDO INTERNACIONAL O UN TRATADO DE LIBRE COMERCIO. Una vez verificada la
pagina web del Mi 10 de Comercio, Industria y Turismo, se encontré que el presente proceso
de seleccigr Sk se encuentra relacionado en los Tratados Internacionales vigentes.

DANIEL | PARDO
SuU C TECNICO

NOMBRE Y APELLIDOS CARGO FIRMA
Vobo Juridico: Andrés Felipe Diaz Cuellar Asesor Juridico ITM

\\\\\

Proyeccion Juridica: Sandra Liliana Hernandez Suarez Profesional Universitario CPS /
lo\)d" w2

Pagina 13 de 13

\



