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Participé en el diseno y diagramacion del componente CF10 de Gestion de destinos turisticos.

CF10 Gestidén de destinos turisticos.
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Medicion de impactos de
productos turisticos

Esta medicion, es fundamental para evaluar su efectividad y
sostenibilidad en el tiempo. Permite analizar aspectos econémicos,
sociales y ambientales, generados por el turismo en una region.
Promueve la responsabilidad en la gestion de recursos, fomentando un
desarrollo turistico que respete la cultura local y el entorno natural. Asi,
se asegura un equilibrio entre el crecimiento econdmico y la
preservacion de los destinos turisticos.
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Sintesis: Medicion de impactos de productos turisticos 7A§

A continuacion, se describe un enfoque general del componente formativo, el cual aborda los conceptos esenciales del impacto del turismo, plan de accién, indicadores,
problemas y oportunidades identificadas. Este componente, analiza los diferentes impactos del turismo, el plan de accién y cémo estos factores influyen en los indicadores;
ademas, evallia sobre las estrategias del posicionamiento de la oferta turistica en el medio, en los niveles econémico, sociocultural y ambiental, garantizando el desarrollo
sostenible de los destinos turisticos, al preservar la identidad cultural y el entorno natural:
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i Introduccion

El turismo se ha convertido en uno de los sectores mas importantes a nivel global, generando significativos ingresos y creando millones de empleos. Sin embargo, este
crecimiento también plantea retos en términos de sostenibilidad y equilibrio con las comunidades locales y el medio ambiente.

La medicion de impactos de productos turisticos, permite entender mejor las consecuencias de
esta actividad y facilitar un desarrollo mas responsable. Ademds, es importante conocer
herramientas y métodos para evaluar los impactos del turismo, con el objetivo de promover
précticas que beneficien, tanto a los visitantes como a los destinos.

Dentro de las estrategias para el desarrollo del turismo, una de las herramientas basicas, es el
planteamiento de un producto turistico diferenciado que aumente el atractivo del destino, frente a
otros competidores y, como consecuencia, la posibilidad de captacion de nuevos turistas.

Por ultimo, la productividad, con proyectos claros basados en el territorio y proporcionando un
nutrido y variado contenido turistico, podra mejorar la percepcion del turista con respecto a los
precios, lo que permitira mejorar la comercializacion y, especialmente, el trabajo global del sector.

Conociendo el anterior contexto, es importante que acceda al siguiente video, el cual explica la temética a tratar durante este
componente formativo:
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1 Impacto del turismo

Elimpacto que el turismo produce en un destino es a la vez muy completo y diverso, lo que hace que sea un fenémeno mucho mas amplio que la mera movilidad. Los turistas
generan una serie impresionante de cambios e impactos fisicos, econdmicos, ambientales y humanos, en el destino visitado; desde el impacto de la movilidad hasta el que
produce en la propia cultura de los residentes, lo que a su vez genera varios efectos y cambios, tanto entre los propios destinos como a nivel mas general.

Para realizar el analisis de los distintos posibles productos turisticos, se intentara hacer, en lo posible, midiendo su impacto, tanto a pequefia como a gran escala, analizando y
definiendo su metodologia de medicion.

La necesidad de medir los impactos de cada producto turistico, estriba
fundamentalmente en el objeto, perseguido de cualquier plan de dinamizacién del
turismo rural, ya que los distintos productos que potencialmente podrian incluirse en los
mismos, no van a suponer a priori, una rentabilidad econémica ni social en si mismos,
por lo que es conveniente realizar un anélisis de impactos antes y después de su
posible implantacion.

Como es légico, no todos los impactos se pueden traducir en valor monetario y aquellos que se logren medir se podrian cuantificar via precio, aunque mediante diferentes
férmulas fueran convertibles en valor social. Por dltimo, en el supuesto de que asi ocurriera, el impacto se deberia relacionar con un periodo de tiempo, para establecerlo en
parametros comparativos sencillos.

El impacto del turismo puede ser analizado desde diversas dimensiones: econémica, social, cultural y ambiental:

o Econémico

El turismo impulsa la economia local, a través de la generacién de empleo y el aumento de ingresos para los negocios locales; sin embargo, también puede provocar
dependencia econémica y vulnerabilidad ante crisis globales.

Positivo Negativo
- Generacion de divisas. - Incremento en el valor de la tierra.
- Generacion de empleo, tanto principal como - Fuga de inversiones.
secundario. - Inflacién local.
- Crecimiento econémico. - Fraccionamiento inadecuado y especulacién con
- Equilibrio en la balanza de pagos. predios.
- Contribucion al PIB. - Importacion i iva de recursos e i
- Promociodn de la actividad empresarial. - Freno al desarrollo regional.
- Inversion extranjera directa. - Insuficiente inversion en infraestructura.
- Posibilidad de ingresos a grupos postergados y poco - Modificacion de la estructura econémica.
privilegiados. - Distribucion inequitativa de ingresos.
- Aumento de empresas de proveeduria. - Sobredependencia econdmica.
- Incremento en la demanda de bienes y servicios. - Competencia intersectorial (abandono de otras

actividades productivas).
- Estacionalidad de la demanda.

- Espejismo econdémico.



