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PROCESO GESTION DEL TALENTO HUMANO

FORMATO INFORME MENSUAL EJECUCION CONTRACTUAL

Bogotd D.C.,14 de marzo de 2025.

Sefior (a)

Ana Yaqueline Chavarro

SUPERVISOR(A) CONTRATO No. CO1.PCCNTR.7386958

Coordinadora Académica

Centro de Electricidad, Electrénica y Telecomunicaciones

Ciudad
Asunto: Informe mensual de ejecucién
contractual Mes Marzo del afio 2025

Referencia: CO1.PCCNTR.7386958 del afio 2025.

Cesar Felipe Puentes Rojas, identificado con la cédula de ciudadania No. 80243615 de
Bogota, en mi calidad de Contratista del SENA, en (nombre de la dependencia), en
cumplimiento del Contrato de Prestacidn de Servicios de la referencia, a continuacion,

presento el Informe de actividades realizadas en el mes objeto de cobro.

Valor y forma de Pago: Se fija como valor total para el contrato la suma de CUARENTA Y
SIETE MILLONES OCHOCIENTOS TREINTA Y CUATRO MIL NOVECIENTOS CATORCE PESOS
(547.834.914). Esta suma sera pagada por el SENA al contratista de la siguiente manera: a)
Un pago correspondiente el mes de febrero de 2025, por valor de DOS MILLONES
NOVECIENTOS TRECE MIL VEINTICUATRO PESOS ($2.913.024). b) Nueve (9) pagos iguales
por los meses de marzo a noviembre de 2025 por valor de CUATRO MILLONES QUINIENTOS
NOVENTAY NUEVE MIL QUINIENTOS ONCE PESOS ($4.599.511) cada uno. c) Un dltimo pago
correspondiente al mes de diciembre por valor de TRES MILLONES QUINIENTOS VEINTISEIS
MIL DOSCIENTOS NOVENTA Y UN PESOS ($3.526.291).

Plazo: Sera hasta el 23 de diciembre de 2025.
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OBJETO: (Trascriba el objeto del contrato, dentro del siguiente cuadro)

Prestar los servicios personales de caracter temporal, para impartir formacion profesional
integral en los diferentes niveles de acuerdo a las competencias requeridas en cada uno de los
programas ofertados de formacion Titulada y/o Complementaria presencial y/o virtual en las
sedes, subsedes y/o ambientes dispuestos para la formacién en el Centro de Electricidad

Electrénica y Telecomunicaciones.

Obligaciones Especificas: (Trascriba las obligaciones especificas del contrato, dentro del

siguiente cuadro)

No Obligaciones Acciones realizadas Evidencias
1 Atender la formacién de 2900626 articulacion - Planilla controldiario de
aprendices en el area especifica | 2823318 actividades.
del respectivo programa de Tecndlogo en produccién
formacion, en las fases o multimedia
modulos
establecidos y programados.
2 Orientar y apoyar a los e Analizar el mercado y Planilla control diario de
aprendices en el desarrollo de estructurar modelos de | actividades.
proyectos formativos y/o negocio visuales
productivos en las respectivas mediante el Business
etapas de formacion. Model Canvas de

forma practica.

e Analizar y desarrollar
estrategias de mercado
usando PESTEL, DOFA,
mapa de empatiay
creacion de buyer
persona.

e Analizar y desarrollar
maquetacion web
responsiva aplicando
técnicas de disefio con
FLEXBOX y GRID CSS.

3 Garantizar la actualizacion de Planeacién pedagdgica Aplicar la guia de
los contenidos y tecnologias, de | guias de aprendizaje. aprendizaje y recibo de
las fases o mddulos en los evidencias de esta.
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cuales se desarrolla la
formacién de los aprendices

Asi mismo, de acuerdo con el
area de desempefio para la cual
fue seleccionado debera
orientar la formacion, para
desarrollar en los aprendices las
competencias especificas
establecidas en cada programa
de formacion

PRODUCCION
MULTIMEDIA

5844 - REALIZAR
NEGOCIACION CON
LOS PROVEEDORES Y
CLIENTES, SEGUN LOS
OBJETIVOS Y
ESTRATEGIAS
ESTABLECIDAS POR LA
ORGANIZACION.

2966 - ENTREGAR LA
APLICACION
MULTIMEDIA PARA
EVALUAR LA
SATISFACCION DEL
CLIENTE.

2965 - INTEGRAR LOS
ELEMENTOS
MULTIMEDIALES DE
ACUERDO CON UN
DISENO ESTABLECIDO.

Planilla control diario de
actividades de acuerdo
con la planeacion
pedagdgica

Desarrollar el programa de
formacién en el cual he sido
designado (Preparar, orientar,
desarrollar, apoyar y evaluar los
procesos de aprendizaje), a
través de la formacién por
competencias laborales, como
estrategia metodoldgica
institucional, asumiendo el rol
como instructor del proceso de
aprendizaje, en el marco del
aprendizaje auténomo,
haciendo uso de la
infraestructura disponible en la
entidad y las condiciones
tecnoldgicas del SENA, en

436351 - CREAR LA
PROPUESTAY O
CONTRAPROPUESTA
QUE ESTABLEZCA
DETALLES DE
RENTABILIDAD,
PRECIOS, Y
COMPROMISOS CON
BASE EN LAS POLITICAS
DEL CLIENTE
(FINANCIACION,
PRESUPUESTO,
OBJETIVOS E
IDENTIDAD
CORPORATIVA).
Resultado: 436352 -
IDENTIFICAR LAS

Planilla control diario de
actividades de acuerdo
con la planeacién
pedagdgica.
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particular para el programa de
formacién

TENDENCIAS DEL
MERCADO Y DEL
DISENO EN LA
PRODUCCION DE
PROYECTOS
MULTIMEDIA PARA
ORIENTAR AL CLIENTE .
Resultado: 436353 -
DEFINIR EL COSTO DEL
PROYECTO TENIENDO
EN CUENTA LOS
GASTOS FlIOS,
VARIABLES Y TIEMPO
INVERTIDO EN LA
REALIZACION DEL
MISMO.

437137 - PROBAR LA
ACCESIBILIDAD,
DISENO,
ESCALABILIDAD Y
USABILIDAD DE LA
MULTIMEDIA DE
ACUERDO A LA
DEFINICION DEL MAPA
DEL SITIO Y EL PUBLICO
OBJETIVO.

437138 - REALIZAR EL
EMPAQUE Y LOS
ELEMENTOS DE
MERCHANDISING CON
LOS QUE SE
DISTRIBUIRA EL
PROYECTO
MULTIMEDIA

437140 - ELABORAR
LOS MANUALES Y
AYUDAS ANALOGAS O
DIGITALES NECESARIAS
PARA FACILITAR LA
OPERACION DEL
PROYECTO
MULTIMEDIA
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e 437171 - CODIFICAR
LOS ELEMENTOS DE LA
MULTIMEDIA
SIGUIENDO LAS
ESPECIFICACIONES DEL
MAPA DE
NAVEGACION CON LA
PLATAFORMA
SELECCIONADA.

Reportar en el sistema Sofia
Plus en un plazo maximo de dos
(2) dias, todas las actividades
gue de acuerdo con los
procesos que

son de su responsabilidad,
garantizando la calidad de la
formacién y su coherencia en el
proceso formativo, tales como -

Registro de los juicios
evaluativos

— Creacion de las rutas de
aprendizaje

— Registro de
los juicios evaluativos del
reconocimiento de aprendizajes
previos, entre otros

Mantener actualizada la
plataforma de Sofia
incluidas las novedades
exigidas por el Centro de
Formacion.

Planilla control diario de
actividades de acuerdo
con la planeacién
pedagdgica

Rendir los informes (planillas,
reportes y demas formatos)
requeridos sobre las acciones
encomendadas y los productos
resultantes de procesos de
aprendizaje realizados por
aprendices a quienes imparte
Formacion Profesional, dentro
de los plazos estipulados por la
Coordinacion Académica del
Centro para tal efecto

Aplicar los formatos
correspondientes de
acuerdo con el proceso de
formacion, evaluacion de
las actividades que se
encuentran en la guia de
aprendizaje del primer
trimestre.

Planilla control diario de
actividades de acuerdo
con la planeacién
pedagdgica

Cumplir y hacer cumplir los
protocolos, normas,
reglamentos e instrucciones de
uso de los ambientes de
formacién y reglamentos e

Seguimiento en el
ambiente de formacién a
los aprendices en cuanto al
uniforme de acuerdo con la

especialidad, aseo del

Visita por parte de
coordinacioén a los
ambientes de
formacion.
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instrucciones del Sistema de ambiente y los protocolos
Gestion de la Seguridad y Salud | necesarios.
en el Trabajo SG-SST Asi como
el aseo y el cuidado de los
equipos y elementos que hacen
parte de los mismos

9 Participar activamente en el Cumplimiento de los Planilla control diario de
logro de los indicadores de Alta | estandares de calidad del actividades de acuerdo
Calidad establecidos para el CEET con la planeacién
Centro de Formacion pedagdgica

10 | Asistir a todas las reuniones Asistir a las reuniones Planilla de asistencia
convocadas por el Centro, la citadas
Direccion Regional y/o la
Direccion General del SENA

11 | Presentar y entregar a la Presentar la Planilla de control
Supervisién de contratos los documentacion necesaria diario, Planilla de pago y
informes mensuales de mensual como soporte de demas soportes
ejecucion sobre las actividades | la ejecucidn del contrato. entregados en la
realizadas, novedades o coordinacion
inconvenientes que se académica.
presenten durante la ejecucion
del contrato, con los soportes
correspondientes, y atender
oportunamente todos los
demas requerimientos

12 | Atender oportunamente todos | Asistencia Virtual de la Planilla de asistencia
los demads requerimientos capacitacién — Google
solicitados. forms formulario

diligenciado

A continuacion, relaciono los desplazamientos que realicé previo a la presentacién de este

informe. Una vez finalizado cada desplazamiento presenté al ordenador del gasto el informe

en el Formato Informe Legalizacion Desplazamiento Contratista GTH-F-087, en el que se

describieron las actividades desarrolladas y los resultados de cada desplazamiento. Cada

informe cuenta con el visto bueno del Supervisor.

Se lista a continuacién el soporte de la legalizacién de los desplazamientos realizados, los

cuales forman parte integral del presente informe de ejecucién contractual.
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ITEM No DE LA ORDEN | LUGAR DE FECHA DE FECHA DE
DE VIAJE DESPLAZAMIENTO DESPLAZAMIENTO | DESPLAZAMIENTO
INICIAL FINAL
1. XX XX XX XX
2. XX XX XX XX

Nota 1: Por cada desplazamiento que haya realizado el contratista, adjuntara el respectivo
informe que la soporte. En caso de haber realizado el desplazamiento en fecha posterior a
la presentacién del informe de ejecucion contractual, deberd reportarlo en el siguiente

informe de ejecucién contractual.

Para el tramite de la cuenta me permito adjuntar: Documentos electrénicos enunciados
como evidencias del cumplimiento de las obligaciones contractuales y los desplazamientos
realizados y el No. 9481991156 del mes de FEBRERO 2025 de la planilla, aportes en linea.
(Decreto Ley 2106 de 2019 — “Decreto Ley Antitramites”)

Evidencias en (xx) folios

Cordialmente,

Firma
Cesar Felipe Puentes Rojas
Contratista

C.C. No. 80243615
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Recibi a satisfaccion:

Firma
ANA YAQUELINE CHAVARRO PARRA
Supervisor(a) Contrato CO1.PCCNTR.5830677

Coordinadora Académica
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Introduccion

La introduccion debe ser breve, cla-
ray atractiva. Incluye el proposito
del proyecto, su relevanciay el con-
texto actual.

Ejemplo:

El presente proyecto, desarrollado
en el marco del SENA, tiene como
proposito fomentar el desarrollo
socioeconomico de la comunidad

a través de [describir brevemente
el proyecto]. En un contexto donde
Imencionar probleméatica o necesi-
dad], este proyecto surge como una
solucion innovadoray sostenible
que busca impactar positivamen-
te en[sector, comunidad o indus-
trial. Con esto, se pretende generar
oportunidades de crecimiento, em-
pleo y bienestar social, alineandose
con los objetivos de desarrollo local
v nacional.




Mision
_a mision debe expresar claramente el proposito del
oroyecto y su impacto en la comunidad.

Ejemplo:

Nuestra mision es disenar e implementar [nombre
o tipo de proyecto] que promueva el desarrollo in-
tegral de [publico objetivo o sector], mediante |es-
trategias clave del proyecto, como capacitacion,
innovacion, sostenibilidad]. Este proyecto esta com-
prometido con la generacion de valor social, econo-
mico vy cultural, contribuyendo al fortalecimiento de
|sector o comunidad].

o [ I 4

Vision

| a vision debe reflejar como se proyecta el exito del
s I proyectoalargo plazo.

W

S »
“k\\\.\\\ R

0
=

Ejemplo:

Nuestra vision es consolidarnos como un referente
en |sector o actividad del proyecto] a nivel regional y
nacional, siendo reconocidos por nuestra capacidad
de generar impacto sostenible y transtformar posi-
tivamente la vida de [publico objetivo]. Aspiramos a
que, en un plazo de 5 anos, este proyecto sea un mo-
delo replicable que inspire nuevas iniciativas de de-
sarrollo.




Objetivos
Objetivo General

- | objetivo general debe ser amplioy abarcar el proposito principal del
Droyecto.

Ejemplo:

Desarrollar un proyecto sostenible que fomente el crecimiento de [sec-
tor o comunidad], a través de |acciones clave, como formacion, innovacion,
generacion de empleo], contribuyendo al desarrollo econdmico vy social de

la region.



Objetivos a Corto Plazo (6 meses)

e Implementar las primeras fases del proyecto, como |diagnostico, diseno
del plan, adquisicion de recursos].

e Capacitar al personal involucrado en [temas clave].

e Establecer alianzas estratégicas con |entidades relevantes].
Objetivos a Mediano Plazo (1 a 3 afios)

o Consolidar las operaciones del proyecto, alcanzando [resultados espe-
cificos, como numero de beneficiarios, impacto econdmicol.

o Evaluary ajustar las estrategias implementadas para garantizar la sos-
tenibilidad del proyecto.

e Ampliar el alcance del proyecto a nuevas comunidades o sectores.
Objetivos a Largo Plazo (3 a 5 afios)
e Posicionar el proyecto como un modelo exitoso en [sector o industrial.

o Generar unimpacto sostenible y medible en la comunidad, como [indi-
cadores especificos: empleo, ingresos, bienestar social|.

e Expandir el proyecto a nivel regional o nacional, asegurando su replica-
bilidad.

5. Justificacion

La justificacion debe explicar por gue es importante implementar el pro-



vecto, destacando los beneficios que traera.

Ejemplo:

F| proyecto responde a la necesidad de [describir problema o necesidad
detectada] que afecta a [publico objetivo o sector]. Actualmente, [men-
cionar situacion actual o problematical, lo que genera [impacto negativo].
Este proyecto se justifica porque permitira [soluciéon propuestal, benefi-
ciando directamente a [publico objetivo] e indirectamente a |otros stake-
holders|. Ademas, se alinea con los objetivos del SENA de promover el de-
sarrollo social, laformacion para el trabajo v la innovacion productiva.

6. Antecedentes

Los antecedentes deben contextualizar el proyecto, incluyendo experien-
clas previas y tendencias actuales.

Ejemplo:

En los Ultimos anos, el sector de [sector o industrial ha enfrentado desa-
filos como [problemas o tendencias negativas]. Sin embargo, iniciativas si-
milares a nivel nacional e internacional, como [mencionar proyectos o ca-
sos de éxito], han demostrado que [soluciones viables]. En este contexto,
el presente proyecto busca aprovechar las lecciones aprendidas de estas
experiencias, adaptandolas a las necesidades locales de [comunidad o re-
oion]. Ademas, se apoya en las tendencias actuales de [tecnologia, sosteni-
bilidad, formacion|, que refuerzan su viabilidad y pertinencia.



Fuentes de informacion relevantes para Bogota, Colombia

Para recopilar datos y arsumentos que sustenten tu justificacion, puedes
recurrir a las siguientes fuentes:

1. Fuentes gubernamentales y politicas publicas
e Plan de Desarrollo de Bogota

Revisa el Plan de Desarrollo de Bogota (actualizado segln la administra-
cion vigente) para identificar prioridades y estrategias que se alineen con
tu proyecto.

o Sitio web: Alcaldia Mayor de Bogota

o0 Busca documentos como "Plan de Desarrollo Distrital” o informes sec-
toriales.

e Departamento Nacional de Planeaciéon (DNP)

El DNP publica estudios y estadisticas relacionadas con el desarrollo eco-
nomico, social y ambiental de Colombia.

o Sitioweb: DNP
e Ministerio de Trabajoy Educacion

Si tu proyecto esta relacionado con formacion o empleo, revisa las politi-
casy programas del Ministerio de Trabajo vy el Ministerio de Educacion.

o Sitios web:

Ministerio de Trabajo



Ministerio de Educacion
2. Estadisticas y datos socioecondmicos
e Departamento Administrativo Nacional de Estadistica (DANE)

El DANE ofrece datos actualizados sobre poblacion, empleo, educacion,
economiay mas. Es una fuente confiable para respaldar cualquier justifi-

cacion.
o Sitioweb: DANE

o Buscainformes como "Encuesta Nacional de Hogares” o "Estadisticas
de Empleo.

e Camarade Comercio de Bogota

Publica estudios sobre sectores economicos, emprendimiento y desarro-
lo empresarial en la ciudad.

o Sitioweb: Camara de Comercio de Bogota
3. Informes y estudios academicos

e Universidades locales

Universidades como la Universidad Nacional, la Universidad de los Andes,
o la Universidad Javeriana publican investigaciones y estudios sobre pro-
blematicas locales en Bogota.

o0 Buscaen repositorios academicos o centros de investigacion.

e SENA



El SENA tiene estudios vy datos sobre necesidades de formacion, empleo vy
emprendimiento en Colombia.

o Sitioweb: SENA
4. Organismos internacionales y metas globales

e Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS)

Relaciona tu proyecto con los ODS establecidos por la ONU, como em-
nleo digno, educacion de calidad, sostenibilidad ambiental, etc.

o Sitioweb: ODS Colombia
e Banco Mundial o BID

Publican informes sobre desarrollo urbano, sostenibilidad y economia en
America Latina, incluyendo Bogota.

0 Sitioweb: Banco Mundial

5. Noticias y tendencias locales

e Consulta portales de noticias locales como:
o El Tiempo (www.eltiempo.com)

o El Espectador (www.elespectador.com)

o Semana (www.semana.com)

e Buscareportajes o analisis sobre las problematicas que tu proyecto
aborda.
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Estudio de mercado

El estudio de mercado es un
pDroceso sistematico que tie-
ne como objetivo recopilar,
analizar e interpretar infor-
macion sobre un mercado

la competenciay el entorno

especifico, los consumidores,

en el gue Opera una empresa.

https://gamma.app/docs/Es-
tudio-de-Mercado-Clave-pa-
ra-el-Exito-0e0g0Im8t060y]a

https://gamma.app/docs/Ana-
isis-de-Mercado-Clave-pa-
ra-el-Exito-13lyyw2b3urndcqg

- | analisis de mercado es un
oroceso fundamental en el
marketing que consiste en es-
tudiar y comprender las carac-
teristicas, dinamicas y tenden-
clas de un mercado especifico.

Analisis de mercado




1. Métodos o Metodologias para el Analisis de Mercado

Existen varias metodologias que puedes aplicar dependiendo
de |la profundidad y alcance que necesites. Aqui te presento
las principales:

a) Investigacion de Mercado Primaria

Que es: Consiste en recopilar informacion directamente de los
consumidores, competidores o el mercado objetivo.

Como hacerlo:

e Encuestas: Disena cuestionarios para entender las preferen-
clas, necesidades y comportamientos de tus clientes poten-
clales.

e Entrevistas: Habla directamente con clientes, expertos o ac-
tores clave del mercado.

e Gruposfocales: Reune a un grupo de personas representati-
vas de tu publico objetivo para discutir sus percepciones so-
bre tu producto o servicio.

e Observacion directa: Analiza el comportamiento de los con-
sumidores en puntos de venta, ferias o eventos.




b) Investigacion de Mercado Secundaria

Que es: Utiliza informacion ya existente y disponible
en fuentes confiables.

Como hacerlo:
e Consulta estudios de mercado publicados por entidades pu-
blicas o privadas.

e Analizainformes de camaras de comercio, asociaciones de la
iIndustria o entidades gubernamentales.

e Buscaestadisticasy datos disponibles en bases como el
DANE (Departamento Administrativo Nacional de Estadisti-
ca).

c) Analisis FODA (Fortalezas, Oportunidades, Debilidades,
Amenazas)

Queée es: Una herramienta estratégica que te permite evaluar fac-
tores internos (fortalezas y debilidades) y externos (oportunida-
desy amenazas) que afectan a tu proyecto.

Como hacerlo:
e |dentificalos puntos fuertes de tu proyecto (calidad, diferen-
ciacion, ubicacion en Bogota).

o Fvallalasdebilidades (falta de recursos, experiencia limitada).

e Analiza oportunidades en el mercado (tendencias locales, ni-
chos no atendidos).

o Detectaamenazas (competidores, regulaciones, cambios
econdmicos).
d) Segmentacion y Perfil de Cliente

Que es: Divide el mercado en grupos homogéneos y define un
perfil detallado de tu cliente ideal.

Como hacerlo:

e Define criterios de segmentacion: demograficos (edad, géne-
ro), geograficos (zonas de Bogota), psicograficos (estilo de vida,
intereses) y conductuales (frecuencia de compra, lealtad).

e Usaherramientas como el Mapa de Empatia para entender
las necesidades, deseos vy frustraciones de tu cliente.

e) Andlisis PESTEL

Qué es: Evalla factores externos que pueden influir en tu proyecto.
Como hacerlo:

e Politicos: Regulaciones locales en Bogota.
e Econdmicos: Poder adquisitivo en tu mercado objetivo.

e Sociales: Tendencias culturales o demografcas.



e Jecnoldgicos: Adopcion de tecnologia en tu industria.
e Ecologicos: Impacto ambiental y sostenibilidad.

e |egales: Normas especificas para operar en Bogota.
2. Fuentes para Extraer Informacion Relevante

Para realizar un analisis de mercado efectivo, necesitas recopilar datos de
fuentes confiables. Aqui tienes algunas opciones especificas para Bogota:

Fuentes Primarias
Clientes potenciales: Realiza encuestas o entrevistas a personas en tu
mercado objetivo.

Puntos de venta: Observa como se comportan los consumidores en tien-
das similares a tu proyecto.

Competidores locales: Visita sus establecimientos, analiza sus precios,
promociones y estrategias.

Feriasy eventos en Bogota: Participa en ferias relacionadas con tu indus-
tria para identificar tendencias y competidores.
Fuentes Secundarias

DANE (Departamento Administrativo Nacional de Estadistica): Propor-
ciona estadisticas sobre poblacion, ingresos, consumo vy tendencias eco-
nomicas en Bogota.

Camara de Comercio de Bogota: Ofrece informes sectoriales, estudios de
mercado y asesorias para emprendedores.

ProColombia: Informacion sobre exportaciones, tendencias internaciona-
les vy oportunidades de mercado.

Portales especializados: Sitios web como Euromonitor, Statista o Market
Research que publican informes sobre industrias especificas.

Medios locales: Peridodicos v revistas como “La Republica’, “Portafolio” o
"Semana’ suelen publicar analisis de sectores econdmicos en Bogota.

Asociaciones gremiales: Segln tu industria, busca asociaciones como Fen-
alco (comercio), Fedecafé (café), o Acopi (pequenas y medianas empresas).

Herramientas Digitales

Google Trends: Analiza tendencias de busqueda en Bogota para identifi-
car el interes en tu producto o servicio.

Redes sociales: Usa Facebook Insights, Instagram Analytics o LinkedIn
nara entender |as preferencias de tu publico objetivo.

Plataformas de encuestas: Herramientas como Google Forms, Survey-
Monkey o Typeform para realizar encuestas rapidas.

Geomarketing: Usa herramientas como Google Maps o datos de geoloca-
lizacion para identificar zonas estratégicas en Bogota.
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Relacion entre analisis de mercado con el Modelo Canvas

El Business Model Canvas se nutre de los resultados de los analisis PES-
TELY FODA de las siguientes maneras:

Segmentos de Clientes: Los hallazgos del analisis PESTEL pueden ayu-
dar aidentificar grupos de clientes potenciales que se ven afectados
por factores externos, mientras que el FODA permite entender las for-
talezas y debilidades que pueden influir en la atraccion de esos segmen-

tos.

Propuesta de Valor: Las oportunidades identificadas en el analisis
FODA pueden guiar la creacion de una propuesta de valor gue respon-
da a las necesidades del mercado, mientras que las amenazas pueden
senalar areas que deben ser abordadas.

Canales y Relaciones: El entorno politico, social y tecnoldgico del anali-
sis PESTEL puede influir en como se comunican y entregan los produc-
tos o servicios a los clientes.

Finalmente, el analisis PESTEL y FODA proporcionan informacion critica
que alimentay daforma a los elementos del Business Model Canvas, ase-
curando gue el modelo esté alineado con la realidad del entorno vy las ca-

pacidades internas de la empresa.




Segmentacion de Clientes

El proceso para segmentar a los clientes implica va-
rios pasos clave:

Investigacion de Mercado:

Realiza encuestas, entrevistas y analisis de datos

de tus clientes potenciales.
Definicion de Criterios de Segmentacion:

Pyedes segmentar seglin demografia (edad, género,
ingresos), geografia (ubicacion), psicografia (valores,
intereses) y comportamiento (patrones de compra).

Creacion de Buyer Personas:

Desarrolla perfiles detallados de tus clientes ideales,

llamados "buyer personas’. Incluye informacion como:

e Nombre ficticio

e Datos demograficos

e |nteresesy motivaciones
e Problemas que enfrentan

e COmo tu producto o servicio puede ayudarles

nara entender las caracteristicas y comportamientos

Segmentos de cliente
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Actividades clave Propuesta de valor

Socios clave

Recursos clave

Fuentes de ingreso

Estructura de costos

Uso de Mapa de Empatia:

Utiliza un mapa de empatia para profundizar en |a
comprension de tus clientes. Este mapa incluye sec-
ciones sobre:

e ,;Que piensany sienten?

e ;Queven?

e ;Queoyen?

e ;Quediceny hacen?

o ;Cudlessonsus miedosy frustraciones?
o ;Cudlessonsusdeseosy aspiraciones?

Propuesta de Valor

Una vez gue hayas segmentado a tus clientes, el si-
ogulente paso es desarrollar la propuesta de valor:

ldentificacion de Necesidades:

Analiza las necesidades y problemas especificos de
cada segmento de clientes. Preguntate: ; Que valor
puedo ofrecer que resuelva sus problemas?



Desarrollo de la Propuesta de Valor:

Define claramente como tu producto o servicio satisface esas necesidades.
Debe incluir:

e Beneficios Unicos.

e (Caracteristicas destacadas.

e Comparacion con la competencia.

Validacion:

Prueba tu propuesta de valor con un grupo de clientes potenciales. Obten
retroalimentacion y ajusta segln sea necesario.

Integracion en el Canvas:

Finalmente, coloca la propuesta de valor en el Business Model Canvas,
asegurandote de que este alineada con los segmentos de clientes que has
identificado.

Conclusion

El analisis PESTEL y FODA proporciona el contexto necesario para desa-
rrollar un modelo de negocio solido a traves del Canvas. La segmentacion
de clientes vy la propuesta de valor son pasos criticos qgue garantizan gue
tu negocio este centrado en las necesidades del cliente, lo que es esencial
para el exito a largo plazo.

Videos comple-
mentos
Segmentacion
de clientes

Mapa de empatia

Buyer Persona

Propuesta de
valor

Lienzo prpuesta
de valor
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PLANILLA DE CONTROL DIARIO

INSTRUCTOR: Cesa Felipe Puentes Rojas C.C.: 80243615 MES: MARZO ANO: 2025
DIA [ No. FICHA HORAS COMPETENCIA DE FORMACION IMPARTIDA ACTIVIDAD DE APRENDIZAJE - TEMA DE FORMACION FIRMAS
No. DE
HORARIO DE CLASE HORAS Vo. Bo. VOCERO
5844 - REALIZAR NEGOCIACION CON LOS PROVEEDORES Y CLIENTES, SEGUN | 436361 - CREAR LA PROPUESTA Y O CONTRAPROPUESTA QUE ESTABLEZCA DETALLES DE RENTABILIDAD,
B TR OInS CoTAL LG S Lr ORI AoN PRECIOS, Y COMPROMISOS CON BASE EN LAS POLITICAS DEL CLIENTE (FINANCIACION, PRESUPUESTO,
: OBJETIVOS E IDENTIDAD CORPORATIVA).
3/03/2025 |PRESENGIAL 2000626 | 2:00P.M. - 6:00P.M. 4 R N R oo N |436352 - IDENTIFICAR LAS TENDENCIAS DEL MERGADO Y DEL DISERO EN LA PRODUCCION DE PROYECTOS
: MULTIMEDIA PARA ORIENTAR AL CLIENTE
S AL ci‘;?gégggscgg#;@fgggxgi%%%f&%ﬁ;‘; e ®UN 1436353 - DEFINIR EL COSTO DEL PROYECTO TENIENDO EN CUENTA LOS GASTOS FIJOS, VARIABLES Y
: TIEMPO INVERTIDO EN LA REALIZACION DEL MISMO
5845 - REALIZAR NEGOCIACION CON LOS PROVEEDORES Y CLIENTES, SEGUN |13635 - CREAR LA PROPUESTA Y O CONTRAPROPUESTA QUE ESTABLEZCA DETALLES DE RENTABILIDAD,
PO OB On ¥ ETRATEOINS ERTABLECIDAS PO Lo ORSANIZAG N PRECIOS, Y COMPROMISOS CON BASE EN LAS POLITICAS DEL CLIENTE (FINANCIACION, PRESUPUESTO,
: OBJETIVOS E IDENTIDAD CORPORATIVAY).
4/03/2025 |PRESENCIAL 2000626 |2:00P.M. - 6:00P.M. 4 ﬁg“s“ 6;59‘]532 ci‘;?s/':}%g':scgg%%fgggxgi%f’:f:&%ﬁ;‘; fg'oSNEGUN 436352 - IDENTIFICAR LAS TENDENCIAS DEL MERCADO Y DEL DISENO EN LA PRODUCCION DE PROYECTOS
: MULTIMEDIA PARA ORIENTAR AL CLIENTE
S e O R R s on N 436353 - DEFINIR EL COSTO DEL PROYECTO TENIENDO EN CUENTA LOS GASTOS FIJOS, VARIABLES Y
: TIEMPO INVERTIDO EN LA REALIZACION DEL MISMO
5846 - REALIZAR NEGOCIACIGN CON LOS PROVEEDORES Y CLIENTES, SEGUN | 436361 - CREAR LA PROPUESTA Y O CONTRAPROPUESTA QUE ESTABLEZCA DETALLES DE RENTABILIDAD,
T RO TR LG S Lr RN AoN PRECIOS, Y COMPROMISOS CON BASE EN LAS POLITICAS DEL CLIENTE (FINANCIACION, PRESUPUESTO,
: OBJETIVOS E IDENTIDAD CORPORATIVA).
5/03/2025 [VIRTUAL 2000626 | 2:00P.M. - 6:00P.M. 4 R N R oo N |436352 - IDENTIFICAR LAS TENDENCIAS DEL MERGADO Y DEL DISERO EN LA PRODUCCION DE PROYECTOS
: MULTIMEDIA PARA ORIENTAR AL CLIENTE
S AL ci‘;?gégggscgg#;@fgggxgi%%%f&%ﬁ;‘; e ®UN 1436353 - DEFINIR EL COSTO DEL PROYECTO TENIENDO EN CUENTA LOS GASTOS FIJOS, VARIABLES Y
: TIEMPO INVERTIDO EN LA REALIZACION DEL MISMO
5847 - REALIZAR NEGOGIACION CON LOS PROVEEDORES Y CLIENTES, SEGUN |13635 - CREAR LA PROPUESTA Y O CONTRAPROPUESTA QUE ESTABLEZCA DETALLES DE RENTABILIDAD,
Lo OB Os ¥ ESTRATEINS ERTABLECIDAS PO LA ORSANIZAG AN PRECIOS, Y COMPROMISOS CON BASE EN LAS POLITICAS DEL CLIENTE (FINANCIACION, PRESUPUESTO,
: OBJETIVOS E IDENTIDAD CORPORATIVAY).
6/03/2025 |PRESENCIAL 2000626 |2:00P.M. - 6:00P.M. 4 ﬁg“s“ 6;59‘]532 ci‘;?s/':}%g':scgg%%fgggxgi%f’:f:&%ﬁ;‘; fg'oSNEGUN 436352 - IDENTIFICAR LAS TENDENCIAS DEL MERCADO Y DEL DISENO EN LA PRODUCCION DE PROYECTOS
: MULTIMEDIA PARA ORIENTAR AL CLIENTE
S e O R R s o N 436353 - DEFINIR EL COSTO DEL PROYECTO TENIENDO EN CUENTA LOS GASTOS FIJOS, VARIABLES Y
: TIEMPO INVERTIDO EN LA REALIZACION DEL MISMO
5845 - REALIZAR NEGOCIAGION CON LOS PROVEEDORES Y CLIENTES, SEGUN | 436361 - CREAR LA PROPUESTA Y O CONTRAPROPUESTA QUE ESTABLEZCA DETALLES DE RENTABILIDAD,
B AT OIS TR LG S Lr AN PRECIOS, Y COMPROMISOS CON BASE EN LAS POLITICAS DEL CLIENTE (FINANCIACION, PRESUPUESTO,
: OBJETIVOS E IDENTIDAD CORPORATIVA).
7/03/2025 [VIRTUAL 2000626 | 2:00P.M. - 6:00P.M. 4 R N R oo N |436352 - IDENTIFICAR LAS TENDENCIAS DEL MERGADO Y DEL DISERO EN LA PRODUCCION DE PROYECTOS
: MULTIMEDIA PARA ORIENTAR AL CLIENTE
S AL ci‘;?gégggscgg#;@fgggxgi%%%f&%ﬁ;‘; e ®UN 1436353 - DEFINIR EL COSTO DEL PROYECTO TENIENDO EN CUENTA LOS GASTOS FIJOS, VARIABLES Y
: TIEMPO INVERTIDO EN LA REALIZACION DEL MISMO
5849 - REALIZAR NEGOGIACION CON LOS PROVEEDORES Y CLIENTES, SEGUN |13635 - CREAR LA PROPUESTA Y O CONTRAPROPUESTA QUE ESTABLEZCA DETALLES DE RENTABILIDAD,
PO OB On ¥ ESTRATEOINS ERTABLECIDAS PO Lo ORSANIZAG N PRECIOS, Y COMPROMISOS CON BASE EN LAS POLITICAS DEL CLIENTE (FINANCIACION, PRESUPUESTO,
: OBJETIVOS E IDENTIDAD CORPORATIVAY).
10/03/2025 |PRESENCIAL 2000626 |2:00P.M. - 6:00P.M. 4 ﬁg“s“ 6;59‘]532 ci‘;?s/':}%g':scgg%%fgggxgi%f’:f:&%ﬁ;‘; fg'oSNEGUN 436352 - IDENTIFICAR LAS TENDENCIAS DEL MERCADO Y DEL DISENO EN LA PRODUCCION DE PROYECTOS
: MULTIMEDIA PARA ORIENTAR AL CLIENTE
S e O R R s o N 436353 - DEFINIR EL COSTO DEL PROYECTO TENIENDO EN CUENTA LOS GASTOS FIJOS, VARIABLES Y
: TIEMPO INVERTIDO EN LA REALIZACION DEL MISMO




5850 - REALIZAR NEGOCIACION CON LOS PROVEEDORES Y CLIENTES, SEGUN
LOS OBJETIVOS Y ESTRATEGIAS ESTABLECIDAS POR LA ORGANIZACION.

5844 - REALIZAR NEGOCIACION CON LOS PROVEEDORES Y CLIENTES, SEGUN

436351 - CREAR LA PROPUESTA Y O CONTRAPROPUESTA QUE ESTABLEZCA DETALLES DE RENTABILIDAD,
PRECIOS, Y COMPROMISOS CON BASE EN LAS POLITICAS DEL CLIENTE (FINANCIACION, PRESUPUESTO,
OBJETIVOS E IDENTIDAD CORPORATIVA).

11/03/2025 |PRESENCIAL 2000626 | 2:00P.M. - 6:00P.M. ) 436352 - IDENTIFICAR LAS TENDENCIAS DEL MERCADO Y DEL DISERIO EN LA PRODUCCION DE PROYECTOS
LOS OBJETIVOS Y ESTRATEGIAS ESTABLECIDAS POR LA ORGANIZACION. B O L oS Ot
S e O R R s on U [436353 - DEFINIR EL COSTO DEL PROYECTO TENIENDO EN CUENTA LOS GASTOS FIJOS, VARIABLES Y
: TIEMPO INVERTIDO EN LA REALIZACION DEL MISMO
5851 - REALIZAR NEGOCIACION CON LOS PROVEEDORES Y CLIENTES, SEGUN |13635 - CREAR LA PROPUESTA Y O CONTRAPROPUESTA QUE ESTABLEZCA DETALLES DE RENTABILIDAD,
P e T O P O s PRECIOS, Y COMPROMISOS CON BASE EN LAS POLITICAS DEL CLIENTE (FINANCIACION, PRESUPUESTO,
: OBJETIVOS E IDENTIDAD CORPORATIVA).
12/03/2025 |VIRTUAL 2000626 | 2:00P.M. - 6:00PM. D e R R o N 436352 - IDENTIFICAR LAS TENDENGIAS DEL MERCADO Y DEL DISENO EN LA PRODUCGION DE PROYECTOS
: MULTIMEDIA PARA ORIENTAR AL CLIENTE
S AL ci‘;?s/':}%g':scgg#;@fgggxgi%%%f&%ﬁ;‘; e ®UN 1436353 - DEFINIR EL COSTO DEL PROYECTO TENIENDO EN CUENTA LOS GASTOS FIJOS, VARIABLES Y
: TIEMPO INVERTIDO EN LA REALIZACION DEL MISMO
5852 - REALIZAR NEGOGIACION CON LOS PROVEEDORES Y CLIENTES, SEGUN |13635 - CREAR LA PROPUESTA Y O CONTRAPROPUESTA QUE ESTABLEZCA DETALLES DE RENTABILIDAD,
B A S DR N ran PRECIOS, Y COMPROMISOS CON BASE EN LAS POLITICAS DEL CLIENTE (FINANCIACION, PRESUPUESTO,
: OBJETIVOS E IDENTIDAD CORPORATIVAY).
13/03/2025 |PRESENCIAL 2000626 |2:00P.M. - 6:00P.M. ﬁg“s“ (')ﬁg'ﬁgg ci‘;?s/':}%g':scgg%%fgggxgi%osf:&%ﬁ;‘; fg'oSNEGUN 436352 - IDENTIFICAR LAS TENDENCIAS DEL MERCADO Y DEL DISENO EN LA PRODUCCION DE PROYECTOS
: MULTIMEDIA PARA ORIENTAR AL CLIENTE
S e O R R s o N 436353 - DEFINIR EL COSTO DEL PROYECTO TENIENDO EN CUENTA LOS GASTOS FIJOS, VARIABLES Y
: TIEMPO INVERTIDO EN LA REALIZACION DEL MISMO
5853 - REALIZAR NEGOCIACION CON LOS PROVEEDORES Y CLIENTES, SEGUN |136357 - CREAR LA PROPUESTA Y O CONTRAPROPUESTA QUE ESTABLEZCA DETALLES DE RENTABILIDAD,
D e T O P O o > PRECIOS, Y COMPROMISOS CON BASE EN LAS POLITICAS DEL CLIENTE (FINANCIACION, PRESUPUESTO,
: OBJETIVOS E IDENTIDAD CORPORATIVA).
14103/2025 |VIRTUAL 2000626 | 2:00P.M. - 6:00PM. D R o R D R o N 436352 - IDENTIFICAR LAS TENDENGIAS DEL MERCADO Y DEL DISENO EN LA PRODUCGION DE PROYECTOS
: MULTIMEDIA PARA ORIENTAR AL CLIENTE
S AL ci‘;?s/':}%g':scgg#;@fgggxgi%%%f&%ﬁ;‘; e ®UN 1436353 - DEFINIR EL COSTO DEL PROYECTO TENIENDO EN CUENTA LOS GASTOS FIIOS, VARIABLES Y
: TIEMPO INVERTIDO EN LA REALIZACION DEL MISMO
5854 - REALIZAR NEGOGIACION CON LOS PROVEEDORES Y CLIENTES, SEGUN |13635 - CREAR LA PROPUESTA Y O CONTRAPROPUESTA QUE ESTABLEZCA DETALLES DE RENTABILIDAD,
B O T AS S DR N et PRECIOS, Y COMPROMISOS CON BASE EN LAS POLITICAS DEL CLIENTE (FINANCIACION, PRESUPUESTO,
: OBJETIVOS E IDENTIDAD CORPORATIVAY).
17/03/2025 |PRESENCIAL 2000626 |2:00P.M. - 6:00P.M. ﬁg“s“ (')ﬁg'ﬁgg ci‘;?s/':}%g':scgg%%fgggxgi%osf:&%ﬁ;‘; fg'oSNEGUN 436352 - IDENTIFICAR LAS TENDENCIAS DEL MERCADO Y DEL DISENO EN LA PRODUCCION DE PROYECTOS
: MULTIMEDIA PARA ORIENTAR AL CLIENTE
S e O R R s o N 436353 - DEFINIR EL COSTO DEL PROYECTO TENIENDO EN CUENTA LOS GASTOS FIJOS, VARIABLES Y
: TIEMPO INVERTIDO EN LA REALIZACION DEL MISMO
5855 - REALIZAR NEGOCIACION CON LOS PROVEEDORES Y CLIENTES, SEGUN |13635 - CREAR LA PROPUESTA Y O CONTRAPROPUESTA QUE ESTABLEZCA DETALLES DE RENTABILIDAD,
PR AN b M PRECIOS, Y COMPROMISOS CON BASE EN LAS POLITICAS DEL CLIENTE (FINANCIACION, PRESUPUESTO,
: OBJETIVOS E IDENTIDAD CORPORATIVA).
18/03/2025 |PRESENCIAL 2000626 | 2:00P.M. - 6:00PM. D R S R R o U\ 436352 - IDENTIFICAR LAS TENDENGIAS DEL MERCADO Y DEL DISENO EN LA PRODUCGION DE PROYECTOS
: MULTIMEDIA PARA ORIENTAR AL CLIENTE
S AL ci‘;?s/':}%g':scgg#;@fgggxgi%%%f&%ﬁ;‘; e ®UN 1436353 - DEFINIR EL COSTO DEL PROYECTO TENIENDO EN CUENTA LOS GASTOS FIJOS, VARIABLES Y
: TIEMPO INVERTIDO EN LA REALIZACION DEL MISMO
5856 - REALIZAR NEGOCIACION CON LOS PROVEEDORES Y CLIENTES, SEGUN |13635 - CREAR LA PROPUESTA Y O CONTRAPROPUESTA QUE ESTABLEZCA DETALLES DE RENTABILIDAD,
S o O AS S Ee e S Y PRECIOS, Y COMPROMISOS CON BASE EN LAS POLITICAS DEL CLIENTE (FINANCIACION, PRESUPUESTO,
: OBJETIVOS E IDENTIDAD CORPORATIVAY).
19/03/2025 |PRESENCIAL 2000627 |2:00P.M. - 6:00P.M. 5844 - REALIZAR NEGOCIACION CON LOS PROVEEDORES Y CLIENTES, SEGUN | 35365 || DENTIFICAR LAS TENDENCIAS DEL MERGADO Y DEL DISENO EN LA PRODUCCION DE PROYECTOS

LOS OBJETIVOS Y ESTRATEGIAS ESTABLECIDAS POR LA ORGANIZACION.

5844 - REALIZAR NEGOCIACION CON LOS PROVEEDORES Y CLIENTES, SEGUN
LOS OBJETIVOS Y ESTRATEGIAS ESTABLECIDAS POR LA ORGANIZACION.

MULTIMEDIA PARA ORIENTAR AL CLIENTE

436353 - DEFINIR EL COSTO DEL PROYECTO TENIENDO EN CUENTA LOS GASTOS FIJOS, VARIABLES Y
TIEMPO INVERTIDO EN LA REALIZACION DEL MISMO




5857 - REALIZAR NEGOCIACION CON LOS PROVEEDORES Y CLIENTES, SEGUN
LOS OBJETIVOS Y ESTRATEGIAS ESTABLECIDAS POR LA ORGANIZACION.

5844 - REALIZAR NEGOCIACION CON LOS PROVEEDORES Y CLIENTES, SEGUN

436351 - CREAR LA PROPUESTA Y O CONTRAPROPUESTA QUE ESTABLEZCA DETALLES DE RENTABILIDAD,
PRECIOS, Y COMPROMISOS CON BASE EN LAS POLITICAS DEL CLIENTE (FINANCIACION, PRESUPUESTO,
OBJETIVOS E IDENTIDAD CORPORATIVA).

20/03/2025 |PRESENCIAL 2000628 | 2:00P.M. - 6:00P.M. ) 436352 - IDENTIFICAR LAS TENDENCIAS DEL MERCADO Y DEL DISERIO EN LA PRODUCCION DE PROYECTOS
LOS OBJETIVOS Y ESTRATEGIAS ESTABLECIDAS POR LA ORGANIZACION. B O L oS Ot
S e O R R s on U [436353 - DEFINIR EL COSTO DEL PROYECTO TENIENDO EN CUENTA LOS GASTOS FIJOS, VARIABLES Y
: TIEMPO INVERTIDO EN LA REALIZACION DEL MISMO
5858 - REALIZAR NEGOCIACION CON LOS PROVEEDORES Y CLIENTES, SEGUN |13635 - CREAR LA PROPUESTA Y O CONTRAPROPUESTA QUE ESTABLEZCA DETALLES DE RENTABILIDAD,
S e O P O s PRECIOS, Y COMPROMISOS CON BASE EN LAS POLITICAS DEL CLIENTE (FINANCIACION, PRESUPUESTO,
: OBJETIVOS E IDENTIDAD CORPORATIVA).
21/03/2025 |VIRTUAL 2000629 | 2:00P.M. - 6:00PM. D e R R o N 436352 - IDENTIFICAR LAS TENDENGIAS DEL MERCADO Y DEL DISENO EN LA PRODUCGION DE PROYECTOS
: MULTIMEDIA PARA ORIENTAR AL CLIENTE
S AL ci‘;?s/':}%g':scgg#;@fgggxgi%%%f&%ﬁ;‘; e ®UN 1436353 - DEFINIR EL COSTO DEL PROYECTO TENIENDO EN CUENTA LOS GASTOS FIJOS, VARIABLES Y
: TIEMPO INVERTIDO EN LA REALIZACION DEL MISMO
5859 - REALIZAR NEGOCIACION CON LOS PROVEEDORES Y CLIENTES, SEGUN |13635 - CREAR LA PROPUESTA Y O CONTRAPROPUESTA QUE ESTABLEZCA DETALLES DE RENTABILIDAD,
B o T AS S O N ot PRECIOS, Y COMPROMISOS CON BASE EN LAS POLITICAS DEL CLIENTE (FINANCIACION, PRESUPUESTO,
: OBJETIVOS E IDENTIDAD CORPORATIVAY).
24/03/2025 |PRESENCIAL 2000630 |2:00P.M. - 6:00P.M. ﬁg“s“ (')ﬁg'ﬁgg ci‘;?s/':}%g':scgg%%fgggxgi%osf:&%ﬁ;‘; fg'oSNEGUN 436352 - IDENTIFICAR LAS TENDENCIAS DEL MERCADO Y DEL DISENO EN LA PRODUCCION DE PROYECTOS
: MULTIMEDIA PARA ORIENTAR AL CLIENTE
S e O R R s o N 436353 - DEFINIR EL COSTO DEL PROYECTO TENIENDO EN CUENTA LOS GASTOS FIJOS, VARIABLES Y
: TIEMPO INVERTIDO EN LA REALIZACION DEL MISMO
5860 - REALIZAR NEGOCIACION CON LOS PROVEEDORES Y CLIENTES, SEGUN |136357 - CREAR LA PROPUESTA Y O CONTRAPROPUESTA QUE ESTABLEZCA DETALLES DE RENTABILIDAD,
D e O P O s PRECIOS, Y COMPROMISOS CON BASE EN LAS POLITICAS DEL CLIENTE (FINANCIACION, PRESUPUESTO,
: OBJETIVOS E IDENTIDAD CORPORATIVA).
25/03/2025 |PRESENCIAL 2000631 | 2:00P.M. - 6:00PM. D R o R D R o N 436352 - IDENTIFICAR LAS TENDENGIAS DEL MERCADO Y DEL DISENO EN LA PRODUCGION DE PROYECTOS
: MULTIMEDIA PARA ORIENTAR AL CLIENTE
S AL ci‘;?s/':}%g':scgg#;@fgggxgi%%%f&%ﬁ;‘; e ®UN 1436353 - DEFINIR EL COSTO DEL PROYECTO TENIENDO EN CUENTA LOS GASTOS FIIOS, VARIABLES Y
: TIEMPO INVERTIDO EN LA REALIZACION DEL MISMO
5861 - REALIZAR NEGOCIACION CON LOS PROVEEDORES Y CLIENTES, SEGUN |13635 - CREAR LA PROPUESTA Y O CONTRAPROPUESTA QUE ESTABLEZCA DETALLES DE RENTABILIDAD,
B A S DR N et PRECIOS, Y COMPROMISOS CON BASE EN LAS POLITICAS DEL CLIENTE (FINANCIACION, PRESUPUESTO,
: OBJETIVOS E IDENTIDAD CORPORATIVAY).
26/03/2025 |PRESENCIAL 2000632 |2:00P.M. - 6:00P.M. ﬁg“s“ (')ﬁg'ﬁgg ci‘;?s/':}%g':scgg%%fgggxgi%osf:&%ﬁ;‘; fg'oSNEGUN 436352 - IDENTIFICAR LAS TENDENCIAS DEL MERCADO Y DEL DISENO EN LA PRODUCCION DE PROYECTOS
: MULTIMEDIA PARA ORIENTAR AL CLIENTE
S e O R R s o N 436353 - DEFINIR EL COSTO DEL PROYECTO TENIENDO EN CUENTA LOS GASTOS FIJOS, VARIABLES Y
: TIEMPO INVERTIDO EN LA REALIZACION DEL MISMO
586 - REALIZAR NEGOCIACION CON LOS PROVEEDORES Y CLIENTES, SEGUN |13635 - CREAR LA PROPUESTA Y O CONTRAPROPUESTA QUE ESTABLEZCA DETALLES DE RENTABILIDAD,
PR AN NG M PRECIOS, Y COMPROMISOS CON BASE EN LAS POLITICAS DEL CLIENTE (FINANCIACION, PRESUPUESTO,
: OBJETIVOS E IDENTIDAD CORPORATIVA).
27/03/2025 |PRESENCIAL 2000633 | 2:00P.M. - 6:00PM. D R S R R o U\ 436352 - IDENTIFICAR LAS TENDENGIAS DEL MERCADO Y DEL DISENO EN LA PRODUCGION DE PROYECTOS
: MULTIMEDIA PARA ORIENTAR AL CLIENTE
S AL ci‘;?s/':}%g':scgg#;@fgggxgi%%%f&%ﬁ;‘; e ®UN 1436353 - DEFINIR EL COSTO DEL PROYECTO TENIENDO EN CUENTA LOS GASTOS FIJOS, VARIABLES Y
: TIEMPO INVERTIDO EN LA REALIZACION DEL MISMO
5863 - REALIZAR NEGOCIACION CON LOS PROVEEDORES Y CLIENTES, SEGUN |13635 - CREAR LA PROPUESTA Y O CONTRAPROPUESTA QUE ESTABLEZCA DETALLES DE RENTABILIDAD,
B A S DR N et PRECIOS, Y COMPROMISOS CON BASE EN LAS POLITICAS DEL CLIENTE (FINANCIACION, PRESUPUESTO,
: OBJETIVOS E IDENTIDAD CORPORATIVAY).
28/03/2025 |VIRTUAL 2000634 |2:00P.M. - 6:00P.M. 5844 - REALIZAR NEGOCIACION CON LOS PROVEEDORES Y CLIENTES, SEGUN | 35365 || DENTIFICAR LAS TENDENCIAS DEL MERGADO Y DEL DISENO EN LA PRODUCCION DE PROYECTOS

LOS OBJETIVOS Y ESTRATEGIAS ESTABLECIDAS POR LA ORGANIZACION.

5844 - REALIZAR NEGOCIACION CON LOS PROVEEDORES Y CLIENTES, SEGUN
LOS OBJETIVOS Y ESTRATEGIAS ESTABLECIDAS POR LA ORGANIZACION.

MULTIMEDIA PARA ORIENTAR AL CLIENTE

436353 - DEFINIR EL COSTO DEL PROYECTO TENIENDO EN CUENTA LOS GASTOS FIJOS, VARIABLES Y
TIEMPO INVERTIDO EN LA REALIZACION DEL MISMO




5856 - REALIZAR NEGOCIACION CON LOS PROVEEDORES Y CLIENTES, SEGUN
LOS OBJETIVOS Y ESTRATEGIAS ESTABLECIDAS POR LA ORGANIZACION.

5844 - REALIZAR NEGOCIACION CON LOS PROVEEDORES Y CLIENTES, SEGUN

436351 - CREAR LA PROPUESTA Y O CONTRAPROPUESTA QUE ESTABLEZCA DETALLES DE RENTABILIDAD,
PRECIOS, Y COMPROMISOS CON BASE EN LAS POLITICAS DEL CLIENTE (FINANCIACION, PRESUPUESTO,
OBJETIVOS E IDENTIDAD CORPORATIVA).

31/03/2025 |PRESENCIAL 2000626 | 2:00P.M. - 6:00P.M. ) 436352 - IDENTIFICAR LAS TENDENCIAS DEL MERCADO Y DEL DISERIO EN LA PRODUCCION DE PROYECTOS
LOS OBJETIVOS Y ESTRATEGIAS ESTABLECIDAS POR LA ORGANIZACION. B O L oS Ot
S e O R R s on U [436353 - DEFINIR EL COSTO DEL PROYECTO TENIENDO EN CUENTA LOS GASTOS FIJOS, VARIABLES Y
: TIEMPO INVERTIDO EN LA REALIZACION DEL MISMO
437137 - PROBAR LA ACCESIBILIDAD, DISERO, ESCALABILIDAD Y USABILIDAD DE LA MULTIMEDIA DE
2066 - ENTREGAR LA APLICACION MULTIMEDIA PARA EVALUAR LA ACUERDO A LA DEFINICION DEL MAPA DEL SITIO Y EL PUBLICO OBJETIVO.
SATISFACCION DEL CLIENTE. 437138 - REALIZAR EL EMPAQUE Y LOS ELEMENTOS DE MERCHANDISING CON LOS QUE SE DISTRIBUIRA EL
. . 2966 - ENTREGAR LA APLICACION MULTIMEDIA PARA EVALUAR LA PROYECTO MULTIMEDIA
3003/2025 |PRESENCIAL 2823318 |2:00P.M. - 6:00P.M. 2000 ENTREGAR LA APLICA
: 437140 - ELABORAR LOS MANUALES Y AYUDAS ANALOGAS O DIGITALES NECESARIAS PARA FACILITAR LA
2965 - INTEGRAR LOS ELEMENTOS MULTIMEDIALES DE ACUERDO CON UN OPERACION DEL PROYECTO MULTIMEDIA
DISENO ESTABLECIDO. 437171 - CODIFICAR LOS ELEMENTOS DE LA MULTIMEDIA SIGUIENDO LAS ESPECIFICACIONES DEL MAPA
DE NAVEGACION CON LA PLATAFORMA SELECCIONADA.
437137 - PROBAR LA ACCESIBILIDAD, DISENO, ESCALABILIDAD Y USABILIDAD DE LA MULTIMEDIA DE
2667 - ENTREGAR LA APLICAGION MULTIMEDIA PARA EVALUAR LA ACUERDO A LA DEFINICION DEL MAPA DEL SITIO Y EL PUBLICO OBJETIVO.
SATISFAGCION DEL GLIENTE. 437138 - REALIZAR EL EMPAQUE Y LOS ELEMENTOS DE MERCHANDISING CON LOS QUE SE DISTRIBUIRA EL
y ' 2966 - ENTREGAR LA APLICACION MULTIMEDIA PARA EVALUAR LA PROYECTO MULTIMEDIA
4/03/2025 |PRESENCIAL 2823318 |2:00P.M. - 6:00P.M. B R GAR LA APLICA
: 437140 - ELABORAR LOS MANUALES Y AYUDAS ANALOGAS O DIGITALES NECESARIAS PARA FACILITAR LA
2965 - INTEGRAR LOS ELEMENTOS MULTIMEDIALES DE ACUERDO CON UN OPERAGION DEL PROYECTO MULTIMEDIA
DISENO ESTABLECIDO. 437171 - CODIFICAR LOS ELEMENTOS DE LA MULTIMEDIA SIGUIENDO LAS ESPECIFICACIONES DEL MAPA
DE NAVEGACION CON LA PLATAFORMA SELECCIONADA.
437137 - PROBAR LA ACCESIBILIDAD, DISERO, ESCALABILIDAD Y USABILIDAD DE LA MULTIMEDIA DE
2068 - ENTREGAR LA APLICACION MULTIMEDIA PARA EVALUAR LA ACUERDO A LA DEFINICION DEL MAPA DEL SITIO Y EL PUBLICO OBJETIVO.
SATISFACCION DEL CLIENTE. 437138 - REALIZAR EL EMPAQUE Y LOS ELEMENTOS DE MERCHANDISING CON LOS QUE SE DISTRIBUIRA EL
. . 2966 - ENTREGAR LA APLICACION MULTIMEDIA PARA EVALUAR LA PROYECTO MULTIMEDIA
503/2025 |PRESENCIAL 2823318 |2:00P.M. - 6:00PM. 2000 ENTREGAR LA APLICA
: 437140 - ELABORAR LOS MANUALES Y AYUDAS ANALOGAS O DIGITALES NECESARIAS PARA FACILITAR LA
2965 - INTEGRAR LOS ELEMENTOS MULTIMEDIALES DE ACUERDO CON UN OPERACION DEL PROYECTO MULTIMEDIA
DISENO ESTABLECIDO. 437171 - CODIFICAR LOS ELEMENTOS DE LA MULTIMEDIA SIGUIENDO LAS ESPECIFICACIONES DEL MAPA
DE NAVEGACION CON LA PLATAFORMA SELECCIONADA.
437137 - PROBAR LA ACCESIBILIDAD, DISENO, ESCALABILIDAD Y USABILIDAD DE LA MULTIMEDIA DE
2969 - ENTREGAR LA APLICACION MULTIMEDIA PARA EVALUAR LA ACUERDO A LA DEFINICION DEL MAPA DEL SITIO Y EL PUBLICO OBJETIVO.
SATISFAGCION DEL GLIENTE. 437138 - REALIZAR EL EMPAQUE Y LOS ELEMENTOS DE MERCHANDISING CON LOS QUE SE DISTRIBUIRA EL
! ! 2966 - ENTREGAR LA APLICACION MULTIMEDIA PARA EVALUAR LA PROYECTO MULTIMEDIA
6/03/2025 |PRESENCIAL 2823318 |2:00P.M. - 6:00P.M. B e GAR LA APLICA
: 437140 - ELABORAR LOS MANUALES Y AYUDAS ANALOGAS O DIGITALES NECESARIAS PARA FACILITAR LA
2965 - INTEGRAR LOS ELEMENTOS MULTIMEDIALES DE ACUERDO CON UN OPERAGION DEL PROYECTO MULTIMEDIA
DISENO ESTABLECIDO. 437171 - CODIFICAR LOS ELEMENTOS DE LA MULTIMEDIA SIGUIENDO LAS ESPECIFICACIONES DEL MAPA
DE NAVEGACION CON LA PLATAFORMA SELECCIONADA.
437137 - PROBAR LA ACCESIBILIDAD, DISENO, ESCALABILIDAD Y USABILIDAD DE LA MULTIMEDIA DE
2670 - ENTREGAR LA APLICACION MULTIMEDIA PARA EVALUAR LA ACUERDO A LA DEFINICION DEL MAPA DEL SITIO Y EL PUBLICO OBJETIVO.
SATISFACCION DEL CLIENTE. 437138 - REALIZAR EL EMPAQUE Y LOS ELEMENTOS DE MERCHANDISING CON LOS QUE SE DISTRIBUIRA EL
. . 2966 - ENTREGAR LA APLICACION MULTIMEDIA PARA EVALUAR LA PROYECTO MULTIMEDIA
10/03/2025 |PRESENCIAL 2823318 |2:00P.M. - 6:00PM. 2000 ENTREGAR LA APLICA
: 437140 - ELABORAR LOS MANUALES Y AYUDAS ANALOGAS O DIGITALES NECESARIAS PARA FACILITAR LA
2965 - INTEGRAR LOS ELEMENTOS MULTIMEDIALES DE ACUERDO CON UN OPERACION DEL PROYECTO MULTIMEDIA
DISENO ESTABLECIDO. 437171 - CODIFICAR LOS ELEMENTOS DE LA MULTIMEDIA SIGUIENDO LAS ESPECIFICACIONES DEL MAPA
DE NAVEGACION CON LA PLATAFORMA SELECCIONADA.
437137 - PROBAR LA ACCESIBILIDAD, DISENO, ESCALABILIDAD Y USABILIDAD DE LA MULTIMEDIA DE
2671 - ENTREGAR LA APLICACION MULTIMEDIA PARA EVALUAR LA ACUERDO A LA DEFINICION DEL MAPA DEL SITIO Y EL PUBLICO OBJETIVO.
SATISFAGCION DEL GLIENTE. 437138 - REALIZAR EL EMPAQUE Y LOS ELEMENTOS DE MERCHANDISING CON LOS QUE SE DISTRIBUIRA EL
PROYECTO MULTIMEDIA
10312025 | PRESENGIAL 2823318 |6:00P M. - 10:00P M. 2066 - ENTREGAR LA APLICACION MULTIMEDIA PARA EVALUAR LA

SATISFACCION DEL CLIENTE.

2965 - INTEGRAR LOS ELEMENTOS MULTIMEDIALES DE ACUERDO CON UN
DISENO ESTABLECIDO.

437140 - ELABORAR LOS MANUALES Y AYUDAS ANALOGAS O DIGITALES NECESARIAS PARA FACILITAR LA
OPERACION DEL PROYECTO MULTIMEDIA

437171 - CODIFICAR LOS ELEMENTOS DE LA MULTIMEDIA SIGUIENDO LAS ESPECIFICACIONES DEL MAPA
DE NAVEGACION CON LA PLATAFORMA SELECCIONADA.




2972 - ENTREGAR LA APLICACION MULTIMEDIA PARA EVALUAR LA
SATISFACCION DEL CLIENTE.

2966 - ENTREGAR LA APLICACION MULTIMEDIA PARA EVALUAR LA

437137 - PROBAR LA ACCESIBILIDAD, DISENO, ESCALABILIDAD Y USABILIDAD DE LA MULTIMEDIA DE
ACUERDO A LA DEFINICION DEL MAPA DEL SITIO Y EL PUBLICO OBJETIVO.

437138 - REALIZAR EL EMPAQUE Y LOS ELEMENTOS DE MERCHANDISING CON LOS QUE SE DISTRIBUIRA EL
PROYECTO MULTIMEDIA

12/03/2025 |VIRTUAL 2823318 |6:00P.M. - 10:00P.M. ;
SATISFACCION DEL CLIENTE. 437140 - ELABORAR LOS MANUALES Y AYUDAS ANALOGAS O DIGITALES NECESARIAS PARA FACILITAR LA
2965 - INTEGRAR LOS ELEMENTOS MULTIMEDIALES DE ACUERDO CON UN OPERAGION DEL PROYECTO MULTIMEDIA
DISENO ESTABLECIDO. 437171 - CODIFICAR LOS ELEMENTOS DE LA MULTIMEDIA SIGUIENDO LAS ESPECIFICACIONES DEL MAPA
DE NAVEGACION CON LA PLATAFORMA SELECCIONADA.
437137 - PROBAR LA ACCESIBILIDAD, DISERO, ESCALABILIDAD Y USABILIDAD DE LA MULTIMEDIA DE
2673 - ENTREGAR LA APLICACION MULTIMEDIA PARA EVALUAR LA ACUERDO A LA DEFINICION DEL MAPA DEL SITIO Y EL PUBLICO OBJETIVO.
SATISFACCION DEL CLIENTE. 437138 - REALIZAR EL EMPAQUE Y LOS ELEMENTOS DE MERCHANDISING CON LOS QUE SE DISTRIBUIRA EL
) . 2966 - ENTREGAR LA APLICACION MULTIMEDIA PARA EVALUAR LA PROYECTO MULTIMEDIA
13/03/2025 |PRESENCIAL 2823318 |6:00P.M. - 10:00P.M. 2000 ENTREGAR LA APLICA
: 437140 - ELABORAR LOS MANUALES Y AYUDAS ANALOGAS O DIGITALES NECESARIAS PARA FACILITAR LA
2965 - INTEGRAR LOS ELEMENTOS MULTIMEDIALES DE ACUERDO CON UN OPERACION DEL PROYECTO MULTIMEDIA
DISENO ESTABLECIDO. 437171 - CODIFICAR LOS ELEMENTOS DE LA MULTIMEDIA SIGUIENDO LAS ESPECIFICACIONES DEL MAPA
DE NAVEGACION CON LA PLATAFORMA SELECCIONADA.
437137 - PROBAR LA ACCESIBILIDAD, DISENO, ESCALABILIDAD Y USABILIDAD DE LA MULTIMEDIA DE
2674 - ENTREGAR LA APLICACION MULTIMEDIA PARA EVALUAR LA ACUERDO A LA DEFINICION DEL MAPA DEL SITIO Y EL PUBLICO OBJETIVO.
SATISFAGCION DEL GLIENTE. 437138 - REALIZAR EL EMPAQUE Y LOS ELEMENTOS DE MERCHANDISING CON LOS QUE SE DISTRIBUIRA EL
' ' 2966 - ENTREGAR LA APLICACION MULTIMEDIA PARA EVALUAR LA PROYECTO MULTIMEDIA
17/03/2025 |PRESENCIAL 2823318 |6:00P.M. - 10:00P.M. B R GAR LA APLICA
: 437140 - ELABORAR LOS MANUALES Y AYUDAS ANALOGAS O DIGITALES NECESARIAS PARA FACILITAR LA
2965 - INTEGRAR LOS ELEMENTOS MULTIMEDIALES DE ACUERDO CON UN OPERAGION DEL PROYECTO MULTIMEDIA
DISENO ESTABLECIDO. 437171 - CODIFICAR LOS ELEMENTOS DE LA MULTIMEDIA SIGUIENDO LAS ESPECIFICACIONES DEL MAPA
DE NAVEGACION CON LA PLATAFORMA SELECCIONADA.
437137 - PROBAR LA ACCESIBILIDAD, DISERO, ESCALABILIDAD Y USABILIDAD DE LA MULTIMEDIA DE
2075 - ENTREGAR LA APLICACION MULTIMEDIA PARA EVALUAR LA ACUERDO A LA DEFINICION DEL MAPA DEL SITIO Y EL PUBLICO OBJETIVO.
SATISFACCION DEL CLIENTE. 437138 - REALIZAR EL EMPAQUE Y LOS ELEMENTOS DE MERCHANDISING CON LOS QUE SE DISTRIBUIRA EL
) . 2966 - ENTREGAR LA APLICACION MULTIMEDIA PARA EVALUAR LA PROYECTO MULTIMEDIA
18/03/2025 |PRESENCIAL 2823319 |6:00P.M. - 10:00P.M. 2000 ENTREGAR LA APLICA
: 437140 - ELABORAR LOS MANUALES Y AYUDAS ANALOGAS O DIGITALES NECESARIAS PARA FACILITAR LA
2965 - INTEGRAR LOS ELEMENTOS MULTIMEDIALES DE ACUERDO CON UN OPERACION DEL PROYECTO MULTIMEDIA
DISENO ESTABLECIDO. 437171 - CODIFICAR LOS ELEMENTOS DE LA MULTIMEDIA SIGUIENDO LAS ESPECIFICACIONES DEL MAPA
DE NAVEGACION CON LA PLATAFORMA SELECCIONADA.
437137 - PROBAR LA ACCESIBILIDAD, DISENO, ESCALABILIDAD Y USABILIDAD DE LA MULTIMEDIA DE
2676 - ENTREGAR LA APLICAGION MULTIMEDIA PARA EVALUAR LA ACUERDO A LA DEFINICION DEL MAPA DEL SITIO Y EL PUBLICO OBJETIVO.
SATISFAGCION DEL GLIENTE. 437138 - REALIZAR EL EMPAQUE Y LOS ELEMENTOS DE MERCHANDISING CON LOS QUE SE DISTRIBUIRA EL
PROYECTO MULTIMEDIA
19/03/2025 |PRESENCIAL 2823320 |6:00P.M. - 10:00P.M. éi?éffggiﬁ“ggt'\cﬁéﬁfm" MULTIMEDIA PARA EVALUAR LA
: 437140 - ELABORAR LOS MANUALES Y AYUDAS ANALOGAS O DIGITALES NECESARIAS PARA FACILITAR LA
2965 - INTEGRAR LOS ELEMENTOS MULTIMEDIALES DE ACUERDO CON UN OPERAGION DEL PROYECTO MULTIMEDIA
DISENO ESTABLECIDO. 437171 - CODIFICAR LOS ELEMENTOS DE LA MULTIMEDIA SIGUIENDO LAS ESPECIFICACIONES DEL MAPA
DE NAVEGACION CON LA PLATAFORMA SELECCIONADA.
437137 - PROBAR LA ACCESIBILIDAD, DISENO, ESCALABILIDAD Y USABILIDAD DE LA MULTIMEDIA DE
2677 - ENTREGAR LA APLICACION MULTIMEDIA PARA EVALUAR LA ACUERDO A LA DEFINICION DEL MAPA DEL SITIO Y EL PUBLICO OBJETIVO.
SATISFACCION DEL CLIENTE. 437138 - REALIZAR EL EMPAQUE Y LOS ELEMENTOS DE MERCHANDISING CON LOS QUE SE DISTRIBUIRA EL
) . 2966 - ENTREGAR LA APLICACION MULTIMEDIA PARA EVALUAR LA PROYECTO MULTIMEDIA
20/03/2025 |PRESENCIAL 2823321 |6:00P.M. - 10:00P.M. 2000 ENTREGAR LA APLICA
: 437140 - ELABORAR LOS MANUALES Y AYUDAS ANALOGAS O DIGITALES NECESARIAS PARA FACILITAR LA
2965 - INTEGRAR LOS ELEMENTOS MULTIMEDIALES DE ACUERDO CON UN OPERACION DEL PROYECTO MULTIMEDIA
DISENO ESTABLECIDO. 437171 - CODIFICAR LOS ELEMENTOS DE LA MULTIMEDIA SIGUIENDO LAS ESPECIFICACIONES DEL MAPA
DE NAVEGACION CON LA PLATAFORMA SELECCIONADA.
437137 - PROBAR LA ACCESIBILIDAD, DISENO, ESCALABILIDAD Y USABILIDAD DE LA MULTIMEDIA DE
2675 - ENTREGAR LA APLICACION MULTIMEDIA PARA EVALUAR LA ACUERDO A LA DEFINICION DEL MAPA DEL SITIO Y EL PUBLICO OBJETIVO.
SATISFAGCION DEL GLIENTE. 437138 - REALIZAR EL EMPAQUE Y LOS ELEMENTOS DE MERCHANDISING CON LOS QUE SE DISTRIBUIRA EL
PROYECTO MULTIMEDIA
2410312025 | PRESENGIAL 2823322 |6:00P M. - 10:00P M. 2066 - ENTREGAR LA APLICACION MULTIMEDIA PARA EVALUAR LA

SATISFACCION DEL CLIENTE.

2965 - INTEGRAR LOS ELEMENTOS MULTIMEDIALES DE ACUERDO CON UN
DISENO ESTABLECIDO.

437140 - ELABORAR LOS MANUALES Y AYUDAS ANALOGAS O DIGITALES NECESARIAS PARA FACILITAR LA
OPERACION DEL PROYECTO MULTIMEDIA

437171 - CODIFICAR LOS ELEMENTOS DE LA MULTIMEDIA SIGUIENDO LAS ESPECIFICACIONES DEL MAPA
DE NAVEGACION CON LA PLATAFORMA SELECCIONADA.




437137 - PROBAR LA ACCESIBILIDAD, DISENO, ESCALABILIDAD Y USABILIDAD DE LA MULTIMEDIA DE
2670 - ENTREGAR LA APLICACION MULTIVIEDIA PARA EVALUAR LA ACUERDO A LA DEFINICION DEL MAPA DEL SITIO Y EL PUBLICO OBJETIVO.
SATISFACCION DEL CLIENTE. 437138 - REALIZAR EL EMPAQUE Y LOS ELEMENTOS DE MERCHANDISING CON LOS QUE SE DISTRIBUIRA EL
. PROYECTO MULTIMEDIA
25/03/2025 |PRESENCIAL 2823323 |6:00P.M. - 10:00P.M. 4| O LA APLICACION MULTIMEDIA PARA EVALUAR LA
: 437140 - ELABORAR LOS MANUALES Y AYUDAS ANALOGAS O DIGITALES NECESARIAS PARA FACILITAR LA
2965 - INTEGRAR LOS ELEMENTOS MULTIMEDIALES DE ACUERDO CON UN OPERACION DEL PROYECTO MULTIMEDIA
DISENO ESTABLECIDO. 437171 - CODIFICAR LOS ELEMENTOS DE LA MULTIMEDIA SIGUIENDO LAS ESPECIFICACIONES DEL MAPA
DE NAVEGACION CON LA PLATAFORMA SELECCIONADA.
437137 - PROBAR LA ACCESIBILIDAD, DISENO, ESCALABILIDAD Y USABILIDAD DE LA MULTIMEDIA DE
2080 - ENTREGAR LA APLICACION MULTIMEDIA PARA EVALUAR LA ACUERDO A LA DEFINICION DEL MAPA DEL SITIO Y EL PUBLICO OBJETIVO.
SATISFAGCION DEL GLIENTE. 437138 - REALIZAR EL EMPAQUE Y LOS ELEMENTOS DE MERCHANDISING CON LOS QUE SE DISTRIBUIRA EL
PROYECTO MULTIMEDIA
26/03/2025 |PRESENCIAL 2823324 |6:00P.M. - 10:00P.M. 4 éiﬁféj{?&%ﬁ?&%ﬁ%{ﬁf‘ON MULTIMEDIA PARA EVALUAR LA
- 437140 - ELABORAR LOS MANUALES Y AYUDAS ANALOGAS O DIGITALES NECESARIAS PARA FACILITAR LA
2965 - INTEGRAR LOS ELEMENTOS MULTIMEDIALES DE ACUERDO CON UN OPERAGION DEL PROYECTO MULTIMEDIA
DISENO ESTABLECIDO. 437171 - CODIFICAR LOS ELEMENTOS DE LA MULTIMEDIA SIGUIENDO LAS ESPECIFICAGIONES DEL MAPA
DE NAVEGACION CON LA PLATAFORMA SELECCIONADA.
437137 - PROBAR LA ACCESIBILIDAD, DISENO, ESCALABILIDAD Y USABILIDAD DE LA MULTIMEDIA DE
2061 - ENTREGAR LA APLICACION MULTIVIEDIA PARA EVALUAR LA ACUERDO A LA DEFINICION DEL MAPA DEL SITIO Y EL PUBLICO OBJETIVO.
SATISFACCION DEL CLIENTE. 437138 - REALIZAR EL EMPAQUE Y LOS ELEMENTOS DE MERCHANDISING CON LOS QUE SE DISTRIBUIRA EL
. PROYECTO MULTIMEDIA
27/03/2025 |PRESENCIAL 2823325  |6:00P.M. - 10:00P.M. 4 gii%f:‘gggﬁ?ﬁ%ﬁ;ﬁéﬂON MULTIMEDIA PARA EVALUAR LA
: 437140 - ELABORAR LOS MANUALES Y AYUDAS ANALOGAS O DIGITALES NECESARIAS PARA FACILITAR LA
2965 - INTEGRAR LOS ELEMENTOS MULTIMEDIALES DE ACUERDO CON UN OPERACION DEL PROYECTO MULTIMEDIA
DISENO ESTABLECIDO. 437171 - CODIFICAR LOS ELEMENTOS DE LA MULTIMEDIA SIGUIENDO LAS ESPECIFICACIONES DEL MAPA
DE NAVEGACION CON LA PLATAFORMA SELECCIONADA.
437137 - PROBAR LA ACCESIBILIDAD, DISENO, ESCALABILIDAD Y USABILIDAD DE LA MULTIMEDIA DE
2082 - ENTREGAR LA APLICACION MULTIMEDIA PARA EVALUAR LA ACUERDO A LA DEFINICION DEL MAPA DEL SITIO Y EL PUBLICO OBJETIVO.
SATISFAGCION DEL GLIENTE. 437138 - REALIZAR EL EMPAQUE Y LOS ELEMENTOS DE MERCHANDISING CON LOS QUE SE DISTRIBUIRA EL
PROYECTO MULTIMEDIA
31/03/2025 |PRESENCIAL 2823326 |6:00P.M. - 10:00P.M. 4 éiﬁféj{?&%ﬁ?&%ﬁ%{ﬁf‘ON MULTIMEDIA PARA EVALUAR LA
: 437140 - ELABORAR LOS MANUALES Y AYUDAS ANALOGAS O DIGITALES NECESARIAS PARA FACILITAR LA
2965 - INTEGRAR LOS ELEMENTOS MULTIMEDIALES DE ACUERDO CON UN OPERACION DEL PROYECTO MULTIMEDIA
DISENO ESTABLECIDO. 437171 - CODIFICAR LOS ELEMENTOS DE LA MULTIMEDIA SIGUIENDO LAS ESPECIFICACIONES DEL MAPA
DE NAVEGACION CON LA PLATAFORMA SELECCIONADA.
TOTAL HORAS DEL MES 152 |FIRMA DEL INSTRUCTOR: Vo.Bo. COORDINADOR:

V//24
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