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ESTUDIO PREVIO ¢
MODALIDAD DE CONTRATACION PROCESO DE MINIMA CUANTIA
DEL MUNICIPIO DE ANAPOIMA CUNDINAMARCA

De conformidad con lo consagrado en los numerales 7 y 12 del Art. 25 del Estatuto Contractual (Ley 80 de 1993), y el articulo 2.2.1.1.2.1.1.
dei Decreio 1082 de 2015 se eiabora ei presenie documenio de ESTUDIO PREVIO acompariado de ios documenios necesarios, con &i fin
de adelantar la correspondiente contratacion, de acuerdo con las siguientes consideraciones:

CAPITULO I. DESCRIPCION GENERAL
1. Fecha de elaboracién del estudio previo: ; DIA 15 MES 03 ANO 2025
2. Banco de Proyectos: 2024250350042
3. No. De linea del Plan Anual de Adquisiciones: ]
4. Nombre del Secretario de Despacho: WILFREDO MARTINEZ ALONSO
§. Dependencia Solicitante: SECRETARIA DE TURISMO Y SECTORES ECONOMICOS
6. Tipo de Contrato: PRESTACION DE SERVICIOS

CAPITULO Il. ESPECIFICACIONES DEL OBJETO A CONTRATAR

7. Descripcion de la Necesidad:

El Municipio de Anapoima como Entidad Territorial de Division Politica y Administrativa del Estado, Autonomia Politica Administrativa y Fiscal,
dentro de los limites que le sefiala la Constitucion y la Ley, tiene como mision y objetivos generales asegurar el desarrollo social, politico,
economico, fisico y ambiental del Municipio; el bienestar general y el mejoramiento continuo de la calidad de su poblacién, mediante el
ejercicio de las competencias y funciones. De igual manera como Entidad, debe ser garante de brindar mejores condiciones de vida, que se
puede generar a través de un mejor desarrollo social y economico del Municipio para la poblacion residente en Anapoima; y, por ende,
ofrecerlo a los visitantes y turistas. El turismo no sélo es una actividad de entretenimiento, de diversion, de descanso, de disfrute social e
individual, que, como actividad cultural y social, es representativo de una industria econémica que se va acrecentando. Es aquella que incluye
recursos, organizaciones, empresas, entidades de gran impacto que genera una funcion social, donde se dinamizan diferentes actividades
eIl {010 d eiid, @ cada und Ue ias personias yue dishuian de ia aciividad, y, & ius seciures eounOniivus Yue fa musven cono son paie
gastronomica, de alojamiento, de entretenimiento, de tradicion y cultura, entre otros.

Es asi, por el clima y su cercania con Bogota, como Anapoima se ha convertido en un emporio, como receptora de turistas y poblacion flotante
de forma permanente, que ha traido consigo la necesidad de los sectores turistico, comercial, gastrondmico, artesanal, de grandes superficies,
artesanos, emprendedores y demas comerciantes por ofrecer servicios adicionales a cada uno de los visitantes, turistas y residentes, dandole
un realce y posicionamiento de alta recordacion, a todos los que la visitan, donde se resalta el ecoturismo, el avistamiento de aves, el turismo
rural; las diversas rutas turisticas, de senderos, arte rupestre y caminos reales con actividades y recorridos donde predominan el turismo de
hienaatar, de eultura v Aventura Seaiin &l Danartamentn Nasianal da Estadistica, DANE, 2 28 da febrarn de 2024, Anannaima tiene 17 713
* habitantes, de los cuales 8.946 son mujeres, para un 50,5 %: y, 8.767 son hombres, que corresponde al 49,5 %. De igual manera, la poblacion,
esta distribuida asi: 9.209 habitantes se concentran en los Centros Poblados y Rural Disperso; mientras que los 8.504 restantes, estan
ubicados en la Cabecera Municipal.

Fuente: htnos;/Mwwdane.gov.caﬂndex.php/estadisﬂca&por—tema/demograﬁa-y‘poblacioerroyecciones—de—pobladon - ‘DCD-area-
proypoblacion-Mun-2020-2035-ActPostCOVID19

A su vez, las cifras de la poblacion se incrementan, en las épocas de temporada de descanso, festivos y vacaciones, donde se triplica, hasta
llegar a més de 50.000 personas en el Municipio.

Por lo anterior, la Administracién Municipal ha estado encaminada a hacer mas atractivo el Municipio para propios y extrafios; y, por lo mismo,
desde la Secretaria de Turismo y Sectores Econdmicos apoya a los diferentes sectores y gremios para que oferten sus productos y servicios
alraves de fenas y festivales de manera recurrente en las epocas de mayor afiuencia de poblacion en Anapoima, como son: Semana, Santa,
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vacaciones de mitad de afio, semana de receso escolar en octubre; época decembrina, que abarca fin de afio e inicio del nuevo ano, hasta
dia de reyes; y se incluyen los puentes festivos y fines de semana conmemorativos de alguna fecha especial. Es asi, como afio tras afio, se
Toraiece ia Agenaa uristica de Anapoima donde se Incillyen eventos, actvidades, campanas, Tenas, encuentros y festivicades cuituraies,
patrimoniales y turisticas que, fortalecen la economia local; y, promueve la tradicion y la cultura de la Region y de Colombia, al impulsar,
estimular, apoyar y fomentar los procesos, proyectos y actividades culturales en las dimensiones creativa, académica e investigativa,
facilitando el uso del tiesmpo libre, orientada a mantener a Anapoima en una linea turistica que promueva el desarrollo econémico del
Municipio, a través de estrategias publicitarias que logren la difusion y el impacto esperado, no solo de atraer mas turistas y visitantes, sino
darle el reconocimiento y realce que necesita Anapoima.

La Secretaria de Turismo y Sectores Econdmicos, requiere realizar una estrategia de publicidad, que proyecte y difunda cada uno de los
eventos y actividades que se realizan durante el afio en Anapoima, que hacen parte de la agenda turistica del 2025, que abarque una
estrategia de marketing de promocion, comunicacion y difusion, donde el material impreso permita llegar a las comunidades, ain no
tecnificadas. La agenda esta distribuida, asi: Ferias al parque, estrategia de vitrina comercial para la comunidad vinculada al programa de
emprendimiento; participacion de delegacion de prestadores turisticos de Anapoima a la vitrinas turisticas y eventos se desarrollan en Bogota,
por ser la sede principal que acoge a expositores y visitantes a eventos de gran relevancia que se desarrollan en el Centro Internacional de
Negocios y Exposiciones — Corferias, y, en ofros ambitos, como punto de encuentro donde todos los sectores del furismo como las aerolineas,
hoteleros, tour operadores, oficinas de representaciones turisticas y los Agentes de Viajes de Colombia conocen, promueven y venden sus
productos y servicios turisticos.

Relacionando nuestros eventos insignia, que requieren mayor difusion, proyeccion y calidad para seguir fortaleciendo en la Region del
Tequendama; y en el Pais, tenemos el “FESTIVAL GASTRONOMICO ANAPOIMA CLIMATURISTICA 2025, como un producto turistico
emblematico de tradicion de Anapoima y de la Region del Tequendama, que desde su primera version en el afio 2017, ha generado
importantes ingresos a los comerciantes y participantes; asi como el reconocimiento de marca relevante que requiere mayor publicidad y
difusion para las campafas de expectativa, asi como para el desarrollo y promocion de las actividades programadas durante los dias
establecidos para ello, en el “puente de San Pedro”, tal y como esta establecido en el Acuerdo Municipal No.012 del 26 de diciembre de 2018,
La Publicidad grafica debe lograr un posicionamiento de forma eficaz que permita un alcance local regional y nacional, que posibilite, un
aleanea internacional para 1in Fventn quie cienta con particinacian de inrados nacionales a internacionales, aiie ganeren 1in impactn de gran
recordacion, que se logra a través de la estrategia publicitaria. El Desarrollo e interaccién de las comunidades con la publicidad de expectativa
y programacion, suma criterios de innovacion y fortalecimiento de los eventos de la Secretaria, como los Festivales Turisticos de San Antonio
y de Patio Bonito, asi como las Ferias de Emprendimiento y Artesanales: los recorridos patrimeniales, ecoturisticos y rutas de caminos reales
que comprenden las campafias de cultura turistica, en donde se realiza un ejercicio de gobernanza en el reconocimiento y prospeccion de
rutas de turismo responsable, como herramienta de conservacion, educacion ambiental, difusion historica y patrimonial, que a su vez es
registrado, sefializado, sistematizado e impreso que permite transmitir a la comunidad, visitantes y turistas el nuevo orden turistico y
representativo de Anapoima.

Otros eventos en los que la publicidad es importantisima y que son desarrollados por la Secretaria de Turismo y Sectores Econémicos:

Evento Fecha
Fritanguiando San Antonio — Mix de Sabores 28, 29, 30 marzo de 2025
Rodando por Patio Bonito Recargado 2025 11, 12, 13 abril de 2025
Festi moda y belleza al parque 6 — 11 de mayo de 2025
Ruta Hamburguesera 2025 Recargada 20 junio al 6 de julio de 2025
Stand up comedy 16 de noviembre de 2025

Con la publicidad, se promueve la imagen Institucional de los sectores participantes en cada una de las actividades; y, se posiciona al
Municipio, a la Administracion Municipal, a través de la Secretaria de Turismo y Sectores Econdémicos, al brindar el apoyo necesario con las
piezas publicitarias, que seran difundidas en espacios publicos estratégicos de gran afluencia; y, replicados en redes sociales y canales de
difusion departamental.

La promocion y publicidad sirve para reforzar en la Casa de la Cultura, el Punto de Informacion Turistica de Anapoima, que surgio mediante
Convenio de Cooperacion No.253 de 2012 entre el Fondo de Promocion Turistica (hoy FONTUR), el IDECUT, yla ALCALDIA DE ANAPOIMA,
el cual estipula en la clausula quinta: COMPROMISOS DE LA ALCALDIA DE ANAPOIMA. En virtud del presente convenio, la ALCALDIA DE
ANAPOIMA adquirira para con el IDECUT y el FONDO DE PROMOCION TURISTICA (hoy FONTUR) los siguientes compromisos: “numeral
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8. Mantener el suficiente material promocional de region (mapas, brochures, guias, efc.), en el PIT en conjunto con el material suministrado
por el IDECUT para ser suministrado y asi cubrir la demanda de los visitantes en el punto de informacion turistica.” lo anterior, como
actividades tendientes a promocionar y vender el Municipio como un destino turistico sofisticado y competitivo, que requiere suministrar
material publicitario que difunda de manera permanente lo relacionado con Anapoima y, cada uno de los atractivos turisticos que poseemos.
La publicidad gréfica tiene un enorme potencial de atraccion de la atencion del usuario, pues tiene la posibilidad de poner delante de sus ojos
practicamente cualquier imagen que consiga transmitir el mensaje o provocar Ia accion deseada. Fl publico debe saber qué se vende, qué le
llama la atencion, por qué lo recuerda, y querer ir por ello. :

Estos sentimientos e impulsos pueden ser generados o potenciados por la publicidad grafica, mas que por cualquier otro medio. Por ofro
lado, se parte de la necesidad que tiene la Administracion Municipal de adelantar los respectivos procesos pre y contractuales conducentes
ai CaImpiiigiito Je ias ubiigasiones Gue se Ueiiveil del pieseiits docuineiiio, 10 cual debeia apuiiidi a Coillialal 105 SeiVIGUs Us inipission de
las piezas de publicidad para la difusion y comunicacion de los eventos y actividades del Municipio de Anapoima como estrategia de
promocion y marketing.

El Marketing abarca la creacion, conceptualizacion y comunicacion de una estrategia de marca, negocios, servicios o productos, en este caso
&l Municipio de Anapoima, que parte de la investigacion de mercado, para atraer, mejorar, posicionar y generar recordacion de los productos
y servicios que se promocionen. La Promocion por otro lado, es un componente del proceso de marketing y es la estrategia para transmitir el
mensaje de todas las oportunidades, ventajas y beneficios que ofrece Anapoima. Asi mismo, la politica de mercadeo y promocion turistica
de Colombia tiene por objetivo lograr la eficacia en las acciones de promocion y mercadeo de los destinos y productos turisticos de Colombia,
de manera que iogie generar un ciecimienio dei nGmero de vigieros navionaies e inier nacionaies, posicionando e pais como un desiino
competitivo. Con, el Fortalecimiento de las actividades y herramientas de promocién turistica, para desarrollar material promocional pertinente,
impactante y de alta calidad, que contribuya con la conservacion del ambiente y que responda al plan de mercadeo del destino y del producto.

De acuerdo con lo anterior, desde la Administracion se crea la necesidad de disponer de elementos publicitarios impresos y no impresos para
promover en espacios publicos, pagina web y redes sociales del Municipio, todas las actividades encaminadas a promocionar y mostrar a
Anapoima como territorio prospero en constante desarrollo y como destino turistico de bienestar. Estos elementos requieren del manejo
especializado de maquinas para la impresion publicitaria. Dentro de las Secretarias no se cuenta con personal técnico o profesional que
posea los conocimientos y/o experiencia para desarrollar estas funciones. Y, dentro de la planta de personal, no se cuenta con el funcionario
idONew para desan vilar esias aclividades de impresion, :

PLAN DE DESARROLLO

Ademas, el PLAN DE DESARROLLO TURISTICO DE CUNDINAMARCA “CUNDINAMARCA TURISTICA: MAS UNIDA, RECONOCIDA Y
COMPETITIVA 2017 - 2027”, formula 11 programas, 32 proyectos, 99 actividades y 131 acciones que permitiran el desarrollo sostenible del
turismo en Cundinamarca y, por ende, mejorar la calidad de vida de sus habitantes, convirtiéndolo en destino competitivo para implementar

un Plan de Mercadeno Turietien de Ciindinamares.

En la vigencia 2018 se adopto el PLAN DE DESARROLLO TURISTICO DEL MUNICIPIO DE ANAPOIMA, CUNDINAMARCA “ANAPOIMA,
DESTINO TURISTICO DE BIENESTAR 2018-2028”, a través del Acuerdo Municipal No. 10 del 30 de Noviembre, que tiene como objetivo
principal Contribuir a la consolidacion del desarrollo turistico de Anapoima, con una oferta de valor viable y atractiva para su mercado actual
y de otras regiones del pais y del mundo, mediante el aprovechamiento de sus potencialidades naturales y fisicas, la proteccion y
sostenibilidad de su patrimonio cultural, la calidad en la prestacion de los servicios turisticos yla garantia en la seguridad del turista, atrayendo
mas inversion que redunde en el mejoramiento de la calidad de vida de los Anapoimunos; el plan cuenta con 6 lineas de accion, 32 proyectos
y 55 metas para alcanzar este objetivo dentro de las cuales se encuentra la “Linea de Accion 3. Turismo Cultural y Creativo Proyecto 1.
Promocion y realizacion de festividades y eventos. Este proyecto busca fortalecer la organizacion, promocion y el reconocimiento de las
festividades y eventos incluidos en el inventario de atractivos turisticos del municipio, se propone, ademas disefiar un plan de medios que
permita hacer llegar los mensajes publicitarios al mayor nimero de personas interesadas.” Ademas, trae como meta: “Disefiar anualmente
un Plan de medios para las festividades y eventos turisticos, culturales y deportivos”

Y desde el Plan de Desarrollo Municipal .Anapoima en Marcha, se dispusieron la meta:

Meta No. 127 "Realizar anualmente una campafa de marketini_: v nublicidad para el posicionamiento turistico del Municipio de
Anapoima"
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PUBLACION QUE SE BENEFICIARA

Toda persona natural o juridica residente o no en Anapoima, vinculada laboralmente de manera temporal o permanente y/o propietario de
una empresa turistica considerado prestador de servicio turistico del municipio de Anapoima, entendida como toda empresa inscrita en el
registro nacional de turismo, identificadas como codigos ClIU relacionados al sector turismo segun la Ley General de Turismo Ley 300 de
1996 y catalogados por el DECRETO 1836 de 2021 articulo 2.2.4.1.1.13.

NORMATIVIDAD ESPECIFICA

Constitucion Politica Nacional articulo 311
Estatuto General de Contratacion de la Administracion Publica, contenido en la Ley 80 de 1993, que establece los principios generales
de Contratacion Estatal.

« PLAN DE DESARROLLO TURISTICO DEL MUNICIPIO DE ANAPOIMA, CUNDINAMARCA “ANAPOIMA, DESTINO TURISTICO DE
BIENESTAR 2018-2028", :

o Decreto 1836 de 2021

» Ademas, y en sujecion a los lineamientos del orden nacional y departamental el Plan de Desarrollo Municipal 2024 - 2027- "ANAPOIMA
EN MARCHA'", proyecta el programa "ANAPOIMA ECONOMICA Y SOSTENIBLE” cuyo objetivo es: "Apoyar el Desarrollo de sectores
generadores de desarrollo economico diferente a los tradicionales, con un especial énfasis en el turismo como actividad principal y
articuladora, con el fin de crear bienestar econdmico y social. Promover el desarrollo de emprendimientos con asesorias integrales
hasta lograr la conformacion de la unidad productiva.

8. Objeto de contrato:

PRESTAR LOS SERVICIOS DE PUBLICIDAD GRAFICA IMPRESA PARA LAS ACTIVIDADES Y/O EVENTOS DE LA SECRETARIA DE
TURISMO Y SECTORES ECONOMICOS DEL MUNICIPIO DE ANAPOIMA - CUNDINAMARCA EN LA VIGENCIA 2025, A Precio Unitario
y Monto Agotable

Para el presente proceso se requieren para su ejecucion de Autorizaciones: SI_ NO X, Permisos S _NO X, Licencias requeridas S| _ NO X

9. Especiiicaciones y aicance dei objeto: i coniraiisia debera eniregar ios bienes, segun ias caniidades, condiciones y especiiicaciones
que se relacionan a continuacion:

Codificacion ;
: Unidad De
item mwgmﬁm i Descripcion Medida | C20
AFICHE
Tamafio ¥ pliego
Propalcote 220 g. e
‘ B0121008 |4 st plastfionds mats — bk UV parsial Madio Wiy | 1
Disefio, impresion y entrega, estar4 concertado con el Secretario de Despacho de la Secretaria de
Turismo y Sectores Econémicos.
PASACALLE
Impresion e instalacion de pasacalle promocional con:
Parales laterales de seis (6) mefros de ancho X un (1) mefro de alto. Kok
2 En banner de 13 onzas. G iiebads 1
Disefiar la pieza, con aprobacion previa del Secretario de Despacho de la Secretaria de Turismo y
Sectores Economicos.
Realizaran la instalacion de lo estipulado, en los sitios acordados con la Supervision.
TULA
= 52121500 En material impermeable. Centena 1
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Medida 30 cm X 40 cm, con cordén.
Con Logo de la Administracion, de acuerdo con la Supervision del Confrato.

BANDERIN

Feston para decoracion de ferias.

Tamafio estandar 25 cm X 30 cm.

Forma friangular, tela impermeable, cocidos con pita de polipropileno.

Metro Lineal

IMPRESO PLEGABLE

Tamafio 45 cm X 30 em.

Impresion 4 x 4 tintas.

Papel propalcote de 150 g, plastificado mate - Brillo UV parcial.
Disefios, plegados acordados con el Supervisor del Confrato.

Medio Millar

FOLLETO

Tamafio oficio.

Impreso 4 x 4 tinta, con plastificado mate y reserva UV.
En papel propalcote de 300 g.

Plegado en dos (friptico), con brillo UV,

Disefio, impresion y entrega concertado con el Supervisor.

Millar

-

82101505

VOLANTE
Tamafio % carta.

Impresos sobre papel propalcote de 90 g.

A A s A bindee

P AT .

Disefio, impresion y entrega. Concertado con Supervisor de la Secretaria de Turismo y Sectores
Econémicos.

Millar

o

MANILLA

Pulseras Tejidas.

Las manillas en tejido damasco o tela de alta calidad, resistentes, duraderas, elaboradas de 2 a 7
hilos de colores. Alta definicion en el bordado.

Material: hilo Poliéster.

Tamafio: 1.3 cmy 1.5 cm x 30 cm

Medio Millar

BANNER

De 13 onzas.

Impreso a 1440 dpi, en cuatricromia, con ojales y/o soportes para colgar.

Medidas: m* - Cantidad, segun necesidad y solicitud de la Administracion.

Acabados: con ojales y, o soportes para colgar segin solicitud, disefio, impresion y entrega
concertado con la Secretaria de Turismo y Sectores Econémicos.

Metro
Cuadrado

10

VINILO IMPRESO

En alta resolucion a 1440 dpi (minimo),

Blanco o transparente, mate o brillante, con o sin semicorte, de acuerdo con solicitud,
Medidas: m2 - Cantidad, segin necesidad y solicitud de la Administracion.

Acabados: con o sin semicorte, segan solicitud.

Disefio, impresion y enfrega concertado con la Secretaria de Turismo y Sectores Economicos.

Metro
Cuadrado

1"

44121704

LAPICERO X

Tinta negra

Con clip retractil,

Fondo verde,

Metélicos con logo de la alcaldia y de la Secretaria de Turismo y Sectores Econdmicos.

Medio Millar

12

14111514

[1=lale
[Serepra ey

Argollada.

Plastificada de pasta dura disefiada.

4 materias con divisiones disefiadas, de 100 hojas cuadriculadas, Tamafio 14.3 cm de ancho x 22
cm de alto.

Los disefios seran suministrados por la Supervision.

Medio Millar

13

i

52141807

ABANICOS ;
Impresos a 4x4 tintas en carton prensado de 1.9 mm colaminado en las dos caras, plastificado en

mate con brillo U.V. parcial en las dos caras y troquelado segiin caracteristicas. Medidas minimas:
23 rm an eviramns verticales v 25 em en extremas horizontales ron arificio de didmetro de 25em

| en Ia parte inferior central.

Medio Millar
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FLY BANNER GOTA

Tamafio: 75 cm x 194 cm.

Altura desde el suelo: de 245 a 540 cm.

14 Impresion por inkjet sublimacion en cuatricromia, por una cara con un traspaso del color del 89 %.
anravimadamanta

aproximadamanta,

Peso: entre 5y 7 kilos, segln la base.

Pack completo, con méstil, bandera.

Disefio, impresién y entrega concertado con el Supervisor.

ARANAS

15 Estructura superior en fibra de vidrio, base en perfiles de hiero (flexible, resistente, liviana,
elegante). Incluye Bolso para transportar [a arafia.

160 cm x 60 cm, 200 cgn x 100 em

POSTALES

Tamafn 12 5x 235 em

16 14111605 Impreso 4 x 4 tinta, con plastificado mate y reserva UV.

En papel propalcote de 300 g.

Plegado en dos (triptico), con brillo UV.

Disefio, impresion y entrega concertado con el Supervisor.

HABLADORES

17 En acetato con cortes adoptados, segln disefios suministrados por el Supervisor, sin superar el | Centena 1
tamafio de 15 cm x 15 cm.
PLACA DE RECONOCIMIENTO :
18 Elaborados en lamina de acrilico 100%, color cristal, calibre de 5 o 10 mm, medidas de 15x15 0| Unidad 1
30x15, disefio de acuerdo a la solicitud del a la necesidad del Supervisor.

AVISO

Elaboracion aviso luminico: caja de luz externa acrilica con lefras en relieve 3D, medidas 2,5 mts x
50 ems (Se Adjunta disefio)

Decena 1

Unidad 1

Medio Millar 1

19 52121907 Unidad 1

Centrointeractive

El dia de la firma del acta de inicio se entregara al contratsta el logo en tormato jpng

10. Identificacion Del Clasificador De Bienes Y Servicios (UNSPSC): De conformidad con la codificacion de bienes y servicios del del
codigo estandar de nroductos y seniicios de naciones unidad — LINSPSC log sendcios 2 prestar se encuentran codificadae en el mayoria,

hasta el cuarto nivel

SEGMENTO FAMILIA CLASE PRODUCTO NOMBRE
82000000 82100000 82101800 82101801 Servicio de campaiias publicitarias
14000000 14110000 14111500 14111514 Blocs o cuadernos de papel
14000000 14110000 14111600 14111605 Tarjetas postales, de saludo o de notas
44000000 44120000 44121700 44121704 Esferos de punta redonda
52000000 52140000 52141800 52141807 Abanicos de mano
60000000 60120000 60121000 60121008 Afiches
82000000 82100000 82101500 82101505 Publicidad en volantes o cupones

11.Plazo de ejecucion del contrato: El contrato se ejecutara hasta agotar el monto, contado a partir de la suscripcion del acta de inicio
entre contratista y supervisor, previa expedicion del registro presupuestal y aprobacion de la garantia tnica de cumplimiento, segiin
aplique.

www.anapoima-cundinamarca.gov.co
contratos@anapoima-cundinamarca.gov.co
Calle 2 # 3-36 Cddigo Postal 252640
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12. Plazo de liquidacion del contrato: El presente contrato debera liquidarse a mas tardar antes del vencimiento de los cuatro (04) meses
siguientes a |a finalizacion del contrato con la expedicion del acto administrativo que ordene la terminacion o la fecha del acuerdo que la

disponga
13. Obligaciones de las partes

A. Del Contratista

GENERALES En desarrollo del objeto del contrato, el contratista se obliga a cumplir con las obligaciones establecidas en los numerales
2°, 4°y 5° del articulo 5° de la Ley 80 de 1993, ademas de las cuales, una vez perfeccionado el contrato debera:

1. Cumplir con el objeto, obligaciones, especificaciones técnicas y productos contractuales, de conformidad con lo establecido en los

estudios, documentos previos y la oferta presentada dentro del proceso.

Firmar el acta de inicio y demas actas provenientes de la ejecucion.

Constituir la garantia tnica para amparar los riesgos establecidos en el contrato.

Cumplir con los aportes a seguridad social en salud, pension y riesgos laborales, conforme a las disposiciones legales vigentes.

Atender las observaciones del funcionario que ejerce control, supervision y vigilancia del contrato y sequir las recomendaciones

orientadas a garantizar la seguridad del personal.

Tomar las medidas necesarias para garantizar la debida y oportuna ejecucion del contrato.

Mantener reserva sobre los asuntos o la informacion que le sea suministrada.

8. Informar inmediatamente a la entidad contratante y demas autoridades competentes cuando se presenten peticiones o amenazas de
quienes actuen por fuera de la ley con el objeto de obligar al contratista a hacer u omitir algtn acto o hecho.

9. Obrar con lealtad y buena fe en las distintas etapas contractuales, evitando dilaciones y obstaculizaciones.

10. Corregir de forma inmediata cuaiquier faila o error que se cometa en ia ejecucion dei objeto confractuai.

11. Asumir el pago de los salarios, prestaciones e indemnizaciones de carécter laboral, del personal que contrate, lo mismo que el pago
de los impuestos, gravamenes, aportes y servicios de cualquier género, que establezcan las leyes colombianas. Es entendido que
todos estos gastos han sido estimados por el proponente e incluidos en el precio de su propuesta, asi como cancelar oportunamente

los sueldos, prestaciones sociales y aportes parafiscales y de seguridad social del personal contratado requerido desde su
suscripeion, ejecucion y liquidacion del contrato.

12. Asistir a las reuniones que sean convocadas por el supervisor del contrato para revisar el estado de sjecucion del mismo, el
cumplimianta de sus ohligz o cualouier aspecto téenico

13. Mantener al Municipio de Anapcnma libre de todo reclamo, demanda; accion legal y costos que puedan causarse o surgir por dafios,
perjuicios y/o lesiones a terceros, ocasionados por el contratista, sus subcontratistas o dependientes, durante la gjecucion del objeto
del contrato.

14. Mantener actualizado su domicilio durante toda la vigencia del contrato y cuatro (04) meses mas.

15. Cargar en la plataforma SECOP Il los documentos, garantias, pdlizas, modificaciones y demas documentos que soporten su gestion
de acuerdo con los requerimientos de la entidad, asi como firmar digitalmente las adiciones y modificaciones del contrato, dentro de
los tres (03) dias habiles siguientes a su publicacion.

16. Las demas derivadas, inherentes y necesarias para el desarrollo del objeto contractual, en coordinacion con la dependencia -
encargada del confrol y vigilancia del contrato.

Lol o

™
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ESPECIFICAS El contratista se compromete a cumplir, ademas de las obligaciones inherentes a su naturaleza y las derivadas de las
disposiciones legales vigente que regulan su actividad, con las siguientes:

1. Imprimir, producir y entregar en las instalaciones de la Alcaldia Municipal de Anapoima, el material grafico que se le solicite
entregandolo en la Secretaria de Turismo del Municipio en el horario de 8:00 a. m. a 11:00 a. m. y de 2:00 p. m. a5:00 p. m. de lunes
a viernes.

2. El Municipio pedira las cantidades que necesite, seguin la necesidad del servicio con un minimo de tres dias.

3. El Contratista se compromete a revisar la ortografia y gramatica de los textos, de cada uno de los disefios y se compromete a informar
al Supervisor si se encuentran errores con el propdsito de corregirlos antes de imprimir.

4. El Contratista deberé garantizar el desarrollo y cubrimiento del Objeto Contractual con sus propios medios y con la suficiente
autonomia financiera, técnica, administrativa, comprometiéndose a desarrollar el Objeto Contractual atendiendo y resolviendo los
problemas que se puedan presentar, y es claro que conoce de antemano todos los servicios que debe prestar por lo que el Municipio
de Anapoima no asumira ningun costo adicional, por ello debe tener la capacidad y personal idoneo para realizar las tareas
BNCUIMENdadas en fa gecucion del Contrato,

5. El Contratista debe respetar los disefios entregados, es decir, la imagen institucional, el color y el tamafio segun las especificaciones
y requerimientos de calidad y oportunidad solicitados por el contratante.

6. Eltransporte, cargue y descargue de todos los items solicitados por el Municipio de Anapoima seran asumidos por el proveedor. El
riesgo y propiedad el bien sera asumido por parte del proveedor hasta que se realice la entrega a total satisfaccion en el lugar indicado.

7. Los elementos que tengan errores y/o que no cumplan con las caracteristicas especificas requeridas seran devueltos al contratista y
tendré 24 horas para realizar el cambio por unos de iguales o superiores caracteristicas a los inicialmente solicitados, el tiempo
empezara a contar desde el momento en que el supervisor del contrato le informe por medio verbal, escrito, telefonico o por correo
electronico.

8. Las demas necesarias para el cumplimiento del Objeto Contractual y la propuesta presentada

Obligaciones Generales de La Entidad: E Municipio de Anapoima, cundinamarca se obliga para con el contratista a:

Verificar a través del supervisor la correcta ejecucion del objeto contratado.

Suministrar oportunamente la informacion, herramientas y apoyo logistico que se requeria para el cumplimiento de las obligaciones
contractuales

Pagar el valor del contrato en las condiciones pactadas.

Suscribir las actas necesarias durante la ejecucion del contrato.

Verificar que el contratista realice el pago de aportes al sistema de seguridad social integral, parafiscales, ICBF, SENA y cajas de
compensacion familiar (cuando a ello haya lugar), en las condiciones establecidas por la normatividad vigente.

6. Las demas establecidas en la normatividad vigente

Now

o B w

14. Modalidad de Seleccion del Contratista, Justificacion y Fundamentos Juridicos que la soportan:

(..) ARTICULO 2 DE LAS MODALIDADES DE SELECCION: La escogencia del contratista se efectuara con arreglo a las modificaciones de seleccion de
licitacion piblica, seleccion abreviada, concurso de méritos y contratacion directa, con base en las siguientes reglas:

(-..) 5. Contratacién Minima Cuantia (Numeral modificado por el articulo 30 de la ley 2069 de 2020), la contratacion cuyo valor no excede del 10 por ciento
de la menor cuantia de la entidad independientemente de su objeto, se efectuaré de conformidad con las reglas establecidas en la normatividad vigente.

Para la presente vigencia fiscal, de conformidad con lo dispuesto en el literal b) del numeral 2 del articulo 2 de la Ley 1150 de 2007, la menor cuantia para
&l Municipio de Anapoima en la vigencia 2025 es hasta por la suma de TRESCIENTOS NOVENTA Y OCHO MILLONES QUINIENTOS OCHENTA MIL
PESOS MONEDA CORRIENTE ($398.580.000,00) M/CTE; Lo anterior quiere significar que la minima cuantia tiene como tope durante la vigencia 2025 la
suma de TREINTA Y NUEVE MILLONES OCHOCIENTOS CINCUENTA Y OCHO MIL PESOS ($39.858,000) M/CTE.

Es por lo anteriormente expuesto que esté proceso se realizara mediante la Contratacion de Minima Cuantia

www.anapoima-cundinamarca.gov.co
contratos@anapoima-cundinamarca.gov.co
Calle 2 # 3-36 Cdédigo Postal 252640
@(1) 8993736 - 8993060 Ext. 113 - 226
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15. Estudio Econémico del Sector: El estudio se encuentra discriminado en el Anexo 1 denominado “Estudio de mercado”. El cual hace
parte integral del presente estudio previo.

PRESUPUESTO OFICIAL ALCALDIA DE ANAPOIMA

Unidad Valor Sub Total

Valor :
de ) (Valor Uni + | Valor Total
Medida | Unitario | IVA IVA IVA)

item Descripcion

AFICHE

Tamafio % pliego
Propaicote 220 g. ~ Medio

1 Vs RGN CNESNS lar | $800.000 (19% | $152000 | $952000 | $952,000
Disefio, impresion y enfrega, estara concertado con el Secretario de
Despacho de la Secretaria de Turismo y Seclores Econdimiicos. '

PASACALLE

Impresion e instalacion de pasacalle promocional con:

Parales laterales de seis () metros de ancho X un (1) metro de alto. |

2 En banner de 13 onzas. ; Metro
Disefiar la pieza, con aprobacion previa del Secretario de Despacho | cuadrado

de fa Secretaria de Turismo y Sectores Economicos.

Realizaran la instalacion de lo estipulado, en los sitios acordados

con la Supervision.

$125000 |19%| $23750 | $148750 $ 148,750

TULA .
En material impermeable. 5 Saqer
3 | Medida 30 cm X 40 cm, con cordén. Centena 1.680.000 19% | $319,200 | $1.999200 | $ 1,999,200
Con Logo de la Administracion, de acuerdo con la Supervision del e
Contrato.

BANDERIN

Feston para decoracién de ferias. Maka :

4 | Tamafio estandar 25 cm X 30 cm. $19,000 | 19%| $3610 $22,610 $22610
Forma triangular, tela impermeable, cocidos con pita de :

polipropileno.

IMPRESO PLEGABLE

Tamafio.45 cm X 30 em. Medio

5 | Impresion 4 x 4 tintas. millar | $450.000 | 19% | $85500 | $535500 $ 535,500
Papel propalcote de 150 g, plastificado mate - Brillo UV parcial.

Disefios, plegados acordados con el Superviser del Conbrato,

FOLLETO
Tamaiio oficio. .
impreso 4 x 4 finta, con plastificado mate y reserva UV. . $

6 En papel propaicote de 300 g. Millar 1,372,000 19% | $260,680 | $1,632,680 | $ 1,632,680
Plegado en dos (triptico), con brillo UV.

Disefio, impresién y enirega concertado con el Supervisor.
VOLANTE

Tamafio ' carta.
7 mmmd@me Millar | $300,000 | 19%| $57,000
Disefio, impresion y entrega. Concertado con Supervisor de la
Secretaria de Turismo y Sectores Economicos.

MANILLA

Pulseras Tejidas.
Lasmanﬂlasenhejidodamsooobhdeaitacaﬁdad.mntes,
8 | bordado, SRR LI e et Medo | 5650000 19%| $123500 | $773500 | 773500
Material: hilo Poliéster.
Tamario: 1.3cmy 1.5ecmx 30 cm
Bordados de hasta 7 (siete) colores.

BANNER Metro
i cuadrado | $35000 [19% | $6650 | $4165 | $41,650

$ 357,000 $ 357,000

www.anapoima-cundinamarca.gov.co
contralos@anapoima—cundinamarca.gov.oo
Calle 2 # 3-36 Cddigo Postal 252640
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Impreso a 1440 dpi, en cuatricromia, con ojales y/o soportes para

colgar

Medidas: m* - Cantidad, segin necesidad y solicitud de la
Acabados: con ojales vy, o soportes_para_colgar_segin_solicitud,
disefio, impresion y enfrega concertado con la Secretaria de Turismo
y Sectores Economicos.

10

VINILO IMPRESO

En alta resolucion a 1440 dpi (minimo),
Biancootmm::hilum.omomm de
acuerdo con selicitud.

Medidas: m2 - Canfidad, segin necesidad y solicitud de la
Administracion.

Acabados: con o sin semicorte, segin soficitud.

Disefio, impresion y enfrega concertado con la Secretaria de Turismo
y Sectores Economicos.

$ 76,000

$ 14,440

$90.440

$ 90,440

219

' LAPICERO

Tinta negra

Con clip refracfil,

Fondo verde,

Metalicos con logo de la alcaldia y de la Secretaria de Turismoy
Sectores Econémicos.

$ 950,000

19%

$ 180,500

$1,130500 | $1,130,500

12

Tamafio 14.3 cm de ancho x 22 cm de alto.
Los disefios seran suministrados por la Supervision.

8,000,000

19%

$ 1,620,000

$9,520,000 | $9,520,000 |

13

ABANICOS

Impresos a 4x4 tintas en carton prensado de 1.9 mm colaminado en
las dos caras, plastificado en mate con brillo U.V. parcial en las dos
caras y troquelado seglin caracteristicas. Medidas minimas: 23cmen
extremos verticales y 25 cm en extremos horizontales con orificio de
diametro de 2,5 cm en la parte inferior central.

2,100,000

19%

$ 399,000

$2,499,000 | $ 2,499,000

14

FLY BANNER GOTA

Tamafio: 75 cm x 194 cm.

Altura desde el suelo: de 245 a 540 cm.

Impresién por inkjet sublimacion en cualricromia, por una cara con un
fraspaso del color del 89 % aproximadamente.

Peso: entre 5y 7 kilos, segin la base.

Pack completo, con mastil, bandera.

$ 691,600

19%

$ 131,404

$823004

$823004

15

Disefio, numnymmmhthmdw
ARAﬂAS

-Estructura superior en fibra de vidrio, base en perfiles de hiemo
mres'sm.lwm.degame)tmammmﬁpaw

160 cmx 60 em, 200 cm x 100 am

Unidad

$ 100,000

19%

$ 19,000

$ 119,000

$ 119,000

16

POSTALES

Tamafio 12,5 X 23,5cm

Impreso 4 x 4 tinta, con plastificado mate y reserva UV.
En papel propalcote de 300 g.

Plegado en dos (friptica), con brillo UV.

Disefio, impresion y entrega concertado con el Supervisor.

Medio
millar

$ 825,000

19%

$ 156,750

$ 981,750

$981,750

17

HABLADORES
En acetato con cortes adoptados, seg&ndseﬁnssmmsndospad
Supervisor, sin superar el tamafio de 15 cm x 15 cm.

Centena

$:250,000

19%

$.47,500

- -$297 500

-$-207,500

18

PLACA DE RECONOCIMIENTO

Unidad

$ 300,000

19%

$57,000

$ 357,000

$ 357,000
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Elaborados en tamina de acrilico 100%, color cristal, calibre de 50 10
mm, medidas de 15x15 o 30x15, disefio de acuerdo a la solicitud del
a la necesidad del Supervisor.

19

AVISO
Elaboracién aviso luminico: caja de luz externa acrilica con lefras en
relieve 3D, medidas 2,5 mts x 50 cms (Se Adjunta disefio

T - i

Cento mteractwo §

. $
Unidad 1,900,000 19% | $361,000 | $2,261,000 | $2,261,000

El dia de la firma del acta de inicio se entregara al contratista el logo en
formato JPNG

TOTALES $ 24,542,084

Dado que el presente proceso es por bolsa entonces el presupuesto del Municipio de Anapoima es el siguiente:

o~

| PRESUPUESTO TOTAL DEL MUNICIPIO DE ANAPOIMA PARA ESTE PROCESO | $30.000.000

¥

16. Costos Asociados a la Ejecucién del Contrato: A continuacion, se discriminan los porcentajes de las estampillas del orden Municipal

aplicables al contrato y que seran debitadas de los pagos realizados al contratista

Los impuestos, tasas y contribuciones aplicables a este proceso son los siguientes:

| Porcentaje ‘Base iMinima
2.5% Renta pro deporte municipal $-
4% Pro adulto mayor ; $-
2% Pro Cultura $-
1% ICA Servicio $ 498.000
4% Servicios Generales Declarante $ 199.000
3.5% Servicio de Hoteles, Restaurante, Hospedaje $ 199.000
2% Estampilla para la Justicia Familiar Art. 6 Acuerdo 004/2023 $ 14.235.000
15% | 'Rete IVA gravados $ 199.000

17. Estudio del Sector

Aspectos generales: Para identificar el sector al cual pertenece el servicio que se requiere, se realizaron varias consultas concluyendo
que el mismo se encuentra incluido en el sector TERCIARIO O DE SERVICIOS de la economia.

| trataniAn "lM‘.cbl!"l e nhinda e astA Annaminands
L'GSO-"!-...' & T T U VRS O Hids a

nareannae nabirals inne irdnd AA Aisn " i
t4 onoaminada 2 persenas naturales ¢ juridisas on sapecided utar ol sonvisio/suministre

AL L WA W S T

objeto del contrato. Segun la division de la economia clasica, los sectores de la economia muestran en la siguiente Tabla:

www.anapoima-cundinamarca.gov.co
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Es el sector que obtiene el producto de sus actividades
directamente de |la naturaleza, sin ningun proceso de
transformaciéon. Dentro de este sector se encuentra la
agricultura, la ganaderia, la silvicultura, la caza y la pesca.
No se incluyen dentro de este sector a la mineria v a la
extracciéon de petrdlec, las cuales se consideran parte del
sector industrial.

Agropecuario,
caza y pesca

Comprende todas las actividades economicas de un pais

Sector Mineria

relacionadas con la transformacién industrial de los alimentos
v otros tipos de bienes o mercancias, las cuales se utilizan

Sector
Construccidén

como base para la fabricacion de nuevos productos. Se divide
en dos sub-sectores: industrial extractive e industrial de

Sector Industria
Manufacturera

transformaciéon. Industrial Extractivo: Extracciéon minera y
de petrdlesc. Industrial de Transformacidn: Envasado de
legumbres y frutas, embotellado de refrescos, fabricacidn de
abonos y fertilizantes, vehiculos, aparatos electrodomeésticos,
etc.

Sector Eléctrico,
Gas y Vapor

Incluye todas aquellas actividades que no producen una

Sector
Transportes

mercancia en si, perc que son necesarias para el
funcionamiento de la economia. Como ejemplo de ellc se

Sector
Comunicaciones

tiene el comercio, los restaurantes, los hoteles, el ransporte,
los servicios financieros, las comunicaciones, los servicios de
educacién, los servicios profesionales, el gobierno, etc.

Sector Comercio,
Restaurantes y
Hoteles

Sector Financiero

' Banco de la Republica. R.cup.r-do
hitp:/franasss banrepoultural wwﬂvinuw-ymmrm.conomw-conoss htry.

Aspectos normativos:

La normatividad aplicable al proceso de contratacion: Estatuto General de Contratacion de la Administracion Publica: Ley 80 de
1993, Ley 1150 de 2007, Ley 1474 de 2011 y Decreto 1082 de 2015,

Ademas ven el lleg(\n alne lineamisntne del nrden nacianal v denartamental el Plan da Nagarralln Municinal 2024 - 2027 "ANAPOIMA
EN MARCHA" proyecta el programa "ANAPOIMA ECONOMIGA Y SOSTENIBLE" cuyo objetivo es: "Apoyar el Desarrollo de sectores
generadores de desarrollo econdmico diferente a los tradicionales, con un especial énfasis en el turismo como actividad principal y
articuladora, con el fin de crear bienestar econdmico y social. Promover el desarrollo de emprendimientos con asesorias integrales
hasta lograr la conformacion de la unidad productiva.

Ley 2294 DE 2023 “POR EL CUAL SE EXPIDE EL PLAN NACIONAL DE DESARROLLO 2022- 2026 "COLOMBIA POTENCIA
MUNDIAL DE LA VIDA”. :

Acuerdo Municipal N® 0032 del 1° de junio de 2024 POR EL CUAL SE ADOPTA EL PLAN DE DESARROLLO MUNICIPAL 2024-2027
“ANAPOIMA EN MARCHA".

Acuerdo Municipal N° 014 de 2024 “POR MEDIO DEL CUAL SE ACTUALIZA Y EXPIDE EL ESTATUTO DE RENTAS, LA
NORMATIVIDAD SUSTANTIVA, EL PROCEDIMIENTO TRIBUTARIO Y EL REGIMEN SANCIONATORIO PARA EL MUNICIPIO DE
ANAPOIMA Y SE DICTAN OTRAS DISPOSICIONES".

Decreto-Ley 0624 de 30 de marzo de 1989, “Por el cual se expide el Estatuto Tributario de los impuestos administrados por la Direccion
General de Impuestos Nacionales”.

Aspectos Técnicos: Estudio de la demanda

Historico de compras o adquisiciones del Municipio de Anapoima ylo otras Entidades Estatales consumidoras del bien o servicio.
Teniendo en cuenta el objeto contractual, se consultaron procesos de otras entidades utilizando la pagina del SECOP:

Afo | Municipio Objeto Plazo Valor
Municipio | Contrato de Prestacion de Servicios No. 179 - 2017

2017 de Prestacion de servicios profesionales para desarollar actividades de disefio grafico, publicidad y 2 $2.600.000
Moniquira | marketing digital para el HOSPITAL REGIONAL DE MONIQUIRA E.S.E. meses

Contrato de Prestacion de Servicios No. 127 - 2020
2020 | Municipio | Invitacion pablica No. 043 - 2020 Hasta $24.500.000
de Prestar Los Servicios De Impresion De Publicidad Gréafica Para Eventos Y Actividades De La | agotar el

Anapoima | Secretaria De Turismo Y Sectores Econémicos Del Municipio De Anapoima monto
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Contrato de Prestacion de Servicios No. 106 - 2020
2020 | Municipio | Invitacién plblica No. 030 - 2020 Hasta $15.000.000
de Prestar Los Servicios De Impresion De Publicidad Grafica Para Los Eventos Culturales Realizados | agotar el
Anapoima | En El Municipio De Anapoima - Cundinamarca En La Vigencia 2020". monto
Contrato de Prestacion de Servicios No. 4112.060.26.1.189 — 2020
2020 | Municipio | Impresion, instalacion, arendamiento de escenarios de divulgacion de gran formato para la 2 $45.945.000
de Cali | difusién de mensajes institucionales de la Alcaldia de Santiago de Cali relacionados con las | meses
medidas de prevencion del COVID - 19
Contrato de Prestacion de Servicios No. 127 - 2021
2021 | Municipio | Invitacién pablica No. 034 - 2021 Hasta $10.000.000
de Prestar Los Servicios De Impresion De Ptblnmdad Grafica Para Los Eventos Culturales Realizados | agotar el
Aitapoiiia | Eiv £ Maricipiu De Aiapuiina = Suridiiiaiiaica cii La Vigeiia 2021 HIUTIto
Contrato de Prestacion de Servicios No. 283 - 2021
2021 | Municipio | Invitacién plblica No. 152 - 2021 15 $2.278.588
de Suministro De Elementos Impresos Para La Campafia Publicitaria Ambiental, A Través De Avisos dias
Anapoima | Informativos Alusivos A La Prevencion, Preservacion Y La Defensa Del Patrimonio Ecolégico En
El Municipio De Anapoima
Contrato de Prestacion de Servicios No. 094 - 2022
2022 | Municipio | El Contratista De Manera Independiente Con Sus Propios Medios Con Plena Autonomia Técnica, 7 $ 19.600.000
de Administrativa Y Operacional Sin Que Exista Subordinacion De indole Laboral Se Obliga A Prestar meses
-Anapelma- |- Lec Serviciec-Profesionales Rara Disefiar-Y. Diagramer Les-Piczas Do Publisidad Crifica Paro Lo
Comunicacién Y Divulgacion De Los Planes, Programas, Eventos Y Actividades Del Municipio De
Anapoima Como Estrategias De Promocion Y Marketing, Dando Cumplimiento Al Plan De
Desarrollo Anapoima Compromiso Con Nuestra Gente
Municipio | Contrato de Prestacion de Suministros del 29 de octubre - 2023 :
2023 de Suministro de material grafico, publicitario y de impresion en la difusion de informacién y campafias 2 $493.000.000
Manizales | de diferentes secretarias del Municipio de Manizales meses
Contrato de Prestacion de Suministros No. 008 - 2023 Hasta
2023 | Municipio | Suministro de publicidad visual, publicidad exterior, notas de estilo, publicidad institucional y | agotarel | $45.000.000
! | _de Andes | material fitnaraficn Minicinal de Andec manto

RECURSOS PRESUPUESTADOS POR PARTE DE LA ENTIDAD EN DESARROLLO DE ESTE OBJETO CONTRACTUAL

ANO RECURSOS PRESUPUESTADOS INICIO CADA ANO
2024 $25.000.000
| 2025 $30.000.000
PRESUPUESTO
$35,000,000 $30,000,000
$30,000,000 $25,000,000
w 525,000,000
§ $20,000,000
3 $15,000,000
> $10,000,000
$5,000,000
$0
2024 2025
ULTIMOS ANOS
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DESEMPENO DEL MERCADO NACIONAL E INTERNACIONAL

ANALISIS DE LA ECONOMIA GLOBAL

Segiin un informa de Nacionas linidas,_cuatro afios desniiés del brote de |a nandemia de COVIN-19, aue naralizé al turismo mundial_el
barémetro refleja una recuperacion notable del sector, dado que la mayoria de las regiones han superado ya las cifras de llegadas de 2019
en el periodo comprendido entre enero y diciembre de 2024.

El informe también muestra resultados excelentes en términos de ingresos por turismo internacional, ya que la mayoria de los destinos con
datos disponibles presentan un crecimiento de dos cifras en comparacion con 2019. El Secretario General de ONU Turismo, Zurab
Pololikashvili, sefialo: "El importante crecimiento observado en los ingresos por turismo es una excelente noticia para las economias de todo
el mundo. El hecho de que el gasto de los visitantes esté experimentando un aumento aun mayor que las llegadas tiene un efecto directo en

millones de puestos de trabajo y pequefias empresas, y contribuye de manera decisiva a la balanza de pagos y los ingresos tributarios de
numerosas economias”.

Los desafios por resolver son: que pese a estos resultados en general positivos, siguen existiendo diversas dificultades de caracter
econbmico, geopolitico y climatico. El sector turistico contintia enfrentandose a la inflacion en los viajes y el turismo, concretamente a los
elevados precios del transporte y el alojamiento, asi como a la volatilidad de los precios del petroleo. Los importantes conflictos y tensiones
en todo el mundo contintan repercutiendo en la confianza de los consumidores, al tiempo que los fenomenos meteorolégicos extremos y la
escasez de personal, también constituyen desafios fundamentales para el desempefio del sector.

CONCLUSIONES DEL TURISMO EN EL MUNDO

/R TENDENCIAS

o ~ Recuperacion post-pandemia: La recuperacion del turismo global sigue avanzando, con muchas
« * regiones alcanzando o superando los niveles pre-pandemia para 2025 (IMF, 2024: World Bank,
2024).

Sostenibilidac: La sostenibilidad es una prioridad creciente, con mas inversiones en practicas y
tecnologias sostenibles (OECD, 2024; World Bank, 2024).

Digitalizacion: La adopcion de tecnologias digitales, como la realidad virtual y aumentada, esta
transformando la experiencia del turista (OECD, 2024; IMF, 2024).

B e

Turismo doméstico: El turismo doméstico ha ganado importancia, con muchos paises promoviendo
viajes internos para estimular sus economias locales (World Bank, 2024; IMF, 2024).

Diversificacion de ofertas: Hay una tendencia hacia la diversificacion de ofertas turisticas, con un
enfoque en destinos emergentes y experiencias unicas (OECD, 2024; World Bank, 2024).

*
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ANALISIS DE LA ECONOMIA NACIONAL FEBRERO -2025

a DA NE : BOI‘E_.ti'_‘ técnico

indice de Precios al Consumidor (IPC)
Febrero 2025

Grafice 1. IPC Variaciones
Total Nacional
Febresro 2024 - 2025

Porcentae
Y
3 &

Fuente: DANE, 1PC

- Resultados del mes de febrero - Inforrmacian adicional
- Resuhltados afo carrido - Ficha metodolagica
- Resultado anual * Glosario

- Bewsle avdone e LRl R TR B PN levm reve e —~eue

En el mes de febrero de 2025, el IPC registré una variacion de 1,14% en comparacion con enero de 2025, tres divisiones se ubicaron por
encima del promedio nacional (1,14%): Educacion (5,57%), Transporte (1,57%) y, por ultimo, Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros
combustibles (1,16%). Por debajo se ubicaron: Bebidas alcohélicas y tabaco (0,97%), Recreacitn y cultura (0,93%), Restaurantes y hoteles
(0,82%), Bienes y servicios diversos (0,81%), Muebles, articulos para el hogar y para la conservacion ordinaria del hogar (0,65%), Alimentos
y bebidas no alcoholicas (0,60%), Salud (0,54%), Prendas de vestir y calzado (0,54%) y, por Gltimo, Informacion y comunicacion (-0,02%).

El sector turismo, emplet a aproximadamente 709,263 personas en 2023, lo que representa el 3,2% del empleo total en Colombia, destacando
su papel como generador de empleo. Desde la pandemia, el nimero de prestadores turisticos ha crecido de manera notable, superando los
100.000 en 2024, una muestra de la resiliencia y adaptacion del sector. La oferta se ha atomizado, con un crecimiento significativo en
alojamientos no tradicionales, como apartamentos turisticos y casas rurales, lo que refleja una diversificacion en la oferta. A pesar de la
recuperacion postpandemia, los ingresos hoteleros se estabilizaron en 2023, alcanzando niveles similares a los de 2019, pero con desafios
N digunas regiones.

ANALISIS DEL SECTOR EN EL CONTEXTO LOCAL

Colombia alcanzo un hito histérico en 2024 al convertirse en el tercer pais de América Latina con mayores ingresos provenientes del turismo
internacional. El pais recibio un total de 6,2 millones de visitantes extranjeros durante el afio, una cifra sin precedentes que consolida su
posicion en el mercado turistico regional, solo por detras de México y Republica Dominicana. El crecimiento del turismo en Colombia no solo
refiéja un aumento en la llegada de visitantes internacionales, Sino tambien un cambio estrategico en la promocion de sus atractivos naturales
y culturales.
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Este logro, es resultado de un esfuerzo conjunto por posicionar a Colombia como un destino atractivo y seguro en el escenario global.
Anapoima recibe turistas de diferentes rangos de edad; sin embargo, es conocido que los adultos mayores son los que visitan con mas
frecuencia el municipio. Del total de los encuestados, se observa que los mayores de 56 afios ocupan un 28%, seguido por 20% de turistas
con edades comprendidas entre 26 y 35 afios, los otros rangos oscilan entre el 19% y el 17%.

Es importante que los elementos promocionales y las actividades turisticas del municipio estén enfocadas a cualquiera de estos rangos de

edad, ya que como se puede notar, ademas de los adultos mayores los jovenes también son un grupo importante que se siente atraido para
visitar a Anapoima.

De |a revision de la contratacion realizada en el SECOP se obéerva que no hay acuerdo marco relacionado con el objeto del presente proceso.

18. Analisis de la exigencia de garantia: De conformidad con el Decreto 1082 de 2015, el Contratista se obliga a constituir a favor del
MUNICIPIO DE ANAPOIMA CUNDINAMARCA, la garantia tnica para el cumplimiento de las obligaciones surgidas en el presente
contrato, a través de una compafiia de seguros autorizada por la Superintendencia Financiera para funcionar en el territorio nacional,
que ampare |o siguiente:

Vigencia Valor Asegurado
Plazo del contrato y cuatro (04) meses mas | Diez por ciento (10%) del valor del contrato

Cumplimiento de las obligaciones surgidas del
contrato
| Calidad de los bienes Plazo del contrato y tres (03) mesesmas | Diez por ciento (10%) del valor del contrato

19. Supervision Del Contrato: La supervision del contrato estara a cargo del SECRETARIO(A) DE DESPACHO DE LA SECRETARIA
DE TURISMO Y SECTORES ECONOMICOS del Municipio o quien haga sus veces y/o a quien el Ordenador del Gasto designe, quien
se notifique a través de la plataforma transaccional SECOP I, quien asume la responsabilidad por el seguimiento y control del contrato,
asi como la correcta y cabal ejecucion.

El supervisor ejercera la labor encomendada de acuerdo con lo establecido en los articulos 83 y 84 de la ley 1474 de 2011, asi mismo
lo indicado en el articulado 2.2.1.2.1.2.19 del decreto 1082 de 2015.

CAPITULO Iil. DESCRIPCION FINANCIERA ' %

20. Certificado de disponibilidad presupuestal (CDP) Los recursos para financiar el valor del contrato provienen del siguiente certificado
de disnonihilicact

NUMERO FECHA VALOR
2025000256 03/03/2025 $30.000.000

21. Presupuesto Asignado y Justificacion: El presupuesto asignado para el presente proceso de seleccion corresponde a la suma de
(TREINTA MILLONES DE PESOS M/CTE) ($30.000.000) MICTE, cuyo valor incluye todos los impuestos, tasas, estampillas, costos
directos e indirectos y contribuciones a que haya lugar, y todos los costos directos e indirectos en que incurran los oferentes para la
elaboracion y presentacion de las propuestas eran de su propia cuenta y riesgo. EL MUNICIPIO DE ANAPOIMA no reconocera ni

reemhalsara ninaiin valor nor este noncentn,

22. Forma de pago: EI MUNICIPIO DE ANAPOIMA pagara al contratista el valor del presente contrato asi: PAGOS PARCIALES,
Previa presentacion por parte del contratista de:

* Informe de ejecucion de actividades relacionadas con el objeto contractual de acuerdo con los formatos establecidos por la
Administracion Municipal. Si lo amerita.

» Factura y/o documento equivalente, con el cumplimiento de los requisitos legales.

» Cumplimiento de aportes a seguridad social :
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« Certificacion bancaria
» Y demas soportes exigidos por el supervisor y por la tesoreria municipal.

A la factura o documento equivalente se deberé anexar la documentacion mediante la cual se verifique que se encuentra a paz y salvo
respecto de las obligaciones al Sistema de Seguridad Social en Salud, Pension y Aportes Parafiscales. Asi como los demés soportes exigidos
por el Municipio y por la tesoreria municipal.

Todo pago esta condicionado a la disponibilidad del PAC Municipal. El IVA y retencion en la fuente a los pagos, se realizaran de acuerdo con
las disposiciones legales sobre la materia.

£l Municipio solo adquiere obligaciones con el Contratista y bajo ningun motivo o circunstancia etectuara pagos a terceros.

Descuentos: El contratista debera tener en cuenta que el Municipio de Anapoima efectuaré los descuentos de ley del orden Nacional vigentes
y conforme a sus modificaciones de ley, de acuerdo con la informacion fributaria suministrada por el contratista a la Entidad y con la actividad
objeto del contrato. Este contrato estara sujeto al régimen tributario vigente para la Republica de Colombia

Es obiigacion dei coniraiisia cargar ios documenios requeridos para cada pago en ia piaiaiorma de SECOF ii deniro de ios cinco (5) primeros
dias de cada mes y/o periodo a cobrar para revision y aprobacion por parte del supervisor.

- g M'I.II_.O IV. REQUISITOS HABILITANTES

Los proponentes deberan acreditar y aportar junto con la propuesta los siguientes requisitos:

1. Carta de Presentacion de la Oferta (Formato 1 debidamente suscrita).
El proponente deberé llegar la carta de presentacion de acuerdo con el modelo suministrado por la entidad denominado FORMATO No.
1 CARTA DE PRESENTACION DE LA PROPUESTA, firmada por la persona natural, o el representante legal de la sociedad, consorcio
0 unién temporal, indicando su nombre, documento de identidad y demés datos requeridos.

2. Certificado de existencia y representacion legal o certificado de matricula mercantil.
Personas juridicas Anexar el certificado de existencia y representacion, expedido por la Camara de Comercio respectiva con fecha de
expedicion no mayor a treinta (30) dias calendario a la fecha de presentacion de la propuesta, donde se contemple que el objeto de la
sociedad este acorde con el objeto del contrato a celebrar.

En il eveliv e yue e weililivadu de ia Gandia e comeiv el @ ios esiaiuius de ja suciedad para eiecius de deisniing fas
limitaciones al representante legal, se debe anexar fotocopia de dichos estatutos.

En caso que conforme a sus estatutos el representante legal tenga restringida la facultad para comprometa a la sociedad por el valor de
la oferta y para suscribir el contrato que hubiere lugar, debera anexar copia del acta emitida por el organo competente en la cual lo
autoricen para tal efecto.

Acreditar que la duracion no sera inferior al plazo del contrato y un (1) afio mas. (Articulo 6 de la ley 80 de 1993)

Personas Naturales: Anexar certificado de matricula mercantil expedido por la camara de comercio con fecha de expedicion no mayor a
treinta (30) dias calendario a la fecha de presentacion de la propuesta, donde se contemple que la actividad mercantil esta acorde con
el objeto del contrato a celebrar.

3. Fotocopia de la Cedula de Ciudadania
Del representante legal, del representante legal del proponente persona juridica o del proponente persona natural.

4. Fotocopia de la libreta militar o documento que acredite situacion militar. (Si aplica)
Del representante legal, del representante legal del proponente persona juridica o del proponente persona natural.

5. Declaracion de no estar incluido en las listas nacionales e internaciones de lavados de activos
Los proponentes deberan presentar la declaracion de prevencion de lavado de activos y de la financiacion del terrorismo.
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e

10.

-
-

12.

13

14.

Consorcio y Uniones Temporales 7 =S _
LOS proponentes que se presenten en cuaiquiera de estas figuras deberan allegar el documento de contormacion del consorcio o union
temporal; su termino de duracion debe ser igual al plazo de ejecucion del contrato y un (01) afio més.

Compromiso anticorrupcion
Los proponentes deberan presentar el compromiso anticorrupcion debidamente diligenciado en el formato de la entidad.

Ceilinicauv Ut acicuinacivii Ue 1a CUIUIGIVI US MIPYINeG
Dicho requisito se debera acreditar en los siguientes terminos:

1. Las personas naturales mediante certificacion expedida por ellos y un contador publicos, adjuntando copia del registro mercantil.

2. Las personas juridicas mediante certificacion expedida por el representante legal y el contador o revisor fiscal, si estan obligados a
tenerlo, adjuntando copia del certificado de existencia y representacion Jegal expedido por la camara de comercic o por la autoridad
competente para expedir dicha certificacion. Para la acreditacion deberan observarse los rangos de clasificacion empresarial
establecidos de conformidad con la ley 590 de 2000 y el decreto 1074 de 2015, o las normas que lo modifiquen, sustituyan o

comnlementen

Requisito SS-T -

El proponente debera allegar junto con su propuesta certificado ARL de implementacion del SG-SST ylo certificacion firmada por el
representante legal del resultado y nivel de implementacion del SG-SST de acuerdo a la aplicacion de estandares minimos aplicables-
De. 1072/2015(2.2.4.6.1) y res 0312/2019 (autoevaluacion y/o evaluacion por parte de ARL)

Nota 1. En caso de allegar el certificado ARL de implementacion del SG-SST se debera adjuntar la evaluacion vigente.

Nota 2. En caso de allegar resultado de auto evaluacion igual o inferior al 85% debe allegarse plan de mejoramiento el SG-SST.

Nota 3: En caso de allegarse certificacion firmada por el representante legal, debe hacerse entrega de la licencia del implementador del SG-SST.
Nota 4: Si el proponente es persona natural no esta obligado a implementar el sistema de gestion y seguridad y salud en el trabajo,
debera allegar la afiliacion y Ultimo pago de ARL, EPS Y AFP.

Copia del Registro Unico Tributario.

El Municipio verificara que el proponente persona natural o juridica, esté inscrito en la DIAN, para lo cual debera anexar copia del RUT
(Registro Unico Tributario} actualizado con fos cddigos CiiU o clasificador de bienes y servicios (Decreto 1082 de 2015), documento
que debera estar vigente y en firme. Que su objeto social e inscripcion le permita desarrollar el objeto a contratar.

L Y I T !

N o llen e Baabins s Mol o S aBea o oila Banal Cenlasslsmlcs Toubalnlss s
» LEIHILAUUD UE ANLEVEUTTILED (Uiduipiilidl v, 119bVd], aiELEUTTIED jJuldividits Y HITUIuad wilcuiivad

En caso de no ser allegados seran Consultados por el Municipio

Certificado Redam (El cual debera ser aportado por la proponente persona natural o por el representante legal de la persona juridica
proponente) es un mecanismo de control creado por el Gobierno Nacional a través de la Ley 2097 de 2021, que busca garantizar el
cumplimiento de las obligaciones para todas las personas que hayan suscrito titulos alimentarios. El certificado debe tener una vigencia
no mayor a 30 dias del cierre de la presentacion del proceso.

Verificacién del nago de Multas por infraceiones al eddigo nacional de policia v conviveneia' Para el mamentn del ciare del
proceso y para la suscripcion del contrato, el proponente y sus integrantes, en caso de ser proponente plural, deberan encontrarse al
dia en el pago de multas por infracciones al codigo nacional de pdlicia y convivencia. En caso contrario no podra suscribir el contrato
con el MUNICIPIO, conforme lo establecido en el articulo 183 de la ley 1801 de 2016. El proponente aportara el respectivo certificado
con su oferta, con fecha de expedicion no mayor a treinta (30) dias calendario, no obstante, el comité juridico evaluador verificara lo
pertinente Enel portal web de servicios de la policia nacional https://srvpsi.policia.govico/PSCArm_cnp_consulta.aspx.

Certificacion expedida por el revisor fiscal o por el representante sobre pagos de aportes de sus empleados para el caso de
personas juridicas, firmado en original
De conformidad con lo consagrado en el articulo 23 de laLey 1150 de 2007, y el articulo 1 de la Ley 828 de 2003, la proponente persona
juridica debera acreditar que se encuentfra al dia en el pago de aportes parafiscales relativos al sistema de seguridad social integral,
asi como los propios del Sena, ICBF y Cajas de Compensacion familiar, cuando corresponda. Para el efecto, debera diligenciar el
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formato del presente documento. Este requisito también debera acreditarse para la realizacion de cada pago derivado del contrato
estatal.

En caso de ofertas conjuntas, cada uno de los integrantes de! Consorcio o Union Temporal debera diligenciar el anexo en comento.
Cuando el proponente sea persona natural, deberan acreditar que se encuentran al dia en el pago de aportes parafiscales relativos al
Sistema de Seguridad Social Integral, anexando la respectiva planilla de pago.

15. Certificacion Bancaria
El proponente debera allegar certificacion bancaria.

16. Formato de declaracion de bienes y rentas
Para |as personas naturales anexar formato de bienes y renta SIGEP de la funcion plblica actualizada y/o copia de declaracion de renta
Pieseniiadd 111Es 1esienie,  Fad ids Persuliks JUlidicas diexd Uetidiauion de tenia 2023 presenidda e el aiiu 2024 anie ia direocion
de impuestos nacionales DIAN. Financieramente la entidad verificara con respecto a la informacion de proponentes ya sea persona
natural o juridica.

17. Garantia de Seriedad de la Oferta: Los proponentes deben acompafiar su propuesta con la poliza de seriedad de la oferta, en cuantia
equivalente al diez por ciento (10%) del valor total del presupuesto oficial de la convocatoria, con vigencia de noventa (90) dias
calendario, contados a partir de la fecha de cierre del proceso.

REQUISITOS HABILITANTES DE CARACTER JURIDICO

18. Experiencia Minima (Cumple / No Cumple)
Atendiendo lo dispuesto en el Decreto 1082 de 2015 El Proponente debera acreditar la experiencia con los documentos que acrediten
la ejecucion de hasta dos (02) contratos suscritos, ejecutados, terminados y liquidados con entidad plblica o privada, cuyo objeto esté
relacionado con el objeto contractual, cuyo valor sumado entre ellos corresponda al valor igual o superior al presupuesto oficial,
expresado en salarios minimos el 100%.

Criterios diferenciales de experiencia para empresas MYPIME

En virtud de lo estipulado en el numeral 3* del articulo 2.2.1.2.1.5.2 del Decreto 1860 de 2021, proveedores en condicion de MYPIME,
la entidad procedera a evaluar de conformidad los siguientes criterios:

Numero de contratos acreditados Porcentaje a certificar respecto del presupuesto oficial estimado
Entre 1y 3 100%
El Municipio se reserva el derecho de verificar integraimente la autenticidad, exactitud y coherencia de la informacion y certificaciones

aportadas por el proponente, tendiente a acreditar su experiencia, pudiendo acudir para ello a las personas, empresas o entidades
contratantes.

El contrato o los contratos deberan estar terminados y liquidados en la fecha prevista para el cierre del término para presentar propuestas.

Los documentos que acrediten la experiencia, deberan contener como minimo la siguiente informacion: Entidad contratante, Contratista
(% de participacion y miembros del Consorcio o Union Temporal, cuando se trate de contratistas plurales), objsto, fechas de suscripcion
del contrato, y el valor ejecutado o facturado. Dichos documentos deberan estar debidamente suscritos por la entidad contratante y
constar el nimero del NIT y nombre de representante legal o contacto.

En todn caen, aunaue el pronanente anarte Ine donuimentne snlinitadng para acraditar 1a exneriencia, EL MUINICIPIO. <o rasarva ol
derecho de solicitar cualquier documento adicional que le permita verificar la informacion Presentada. Es de aclarar que la Entidad se
reserva el derecho de verificar la autenticidad de la informacion aportada y Cuando EL MUNICIPIO detecte inconsistencias que puedan
dar lugar a falsedad, fraude, adulteracion o cualquier tipo penal, en la informacion presentada, comunicaré a las instancias pertinentes.

19. Soportes de idoneidad: Para el presente proceso se requieren soportes de idoneidad.
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Documentos experiencia:

» Experiencia certificable como contratista en el desarrollo de obietos contractuales iguales o similares (minimo 3) por valor de
$30.000.000 minimo (en la suma de los 3 contratos solicitados)
« Debera entregar acta de liquidacion de dichos contratos o certificacion de los contratantes

20. Requisitos técnicos: El oferente debera presentar certificacion de constancia del cumplimiento de las especificaciones técnicas
requeridas de todos los items, firmada por el representante legal de la empresa.

i

Qacrataria da Turiema v Qantarae Ennnaminne
secretana ce [uneme y sec =conomices

SERVIDOR PUBLICO Digito ¥ REVISO 2 APROBO
Nombres Femando Rueda Del Yaned Garzén Chaparro | Y Wilfredo Martinez Alonso W
Cargo Técnico Administrativo \ Secretaria de Despacho - Contratacién S io de Despach
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