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INTRODUCCIÓN

2025

El siguiente informe mensual corresponde al periodo enero 1 al 31 de 2025 y se
realiza con el fin de monitorear el impacto de la Agencia Nacional de Seguridad Vial
en distintos medios de comunicación y analizar diariamente el cubrimiento que tiene
la entidad.
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IMPACTOS DE LA MARCA
EN MEDIOS DE COMUNICACIÓN



2025

Menciones

434
Publicaciones

Mención – Agencia 

Nacional de Seguridad 

Vial

Tonos de mención – Agencia 

Nacional de Seguridad Vial

Dentro del periodo analizado, 01 al 31 de enero de 2025, se registraron 434 notas del Agencia Nacional de Seguridad Vial, la información

es predominantemente Positiva con un 73.5% de la cobertura. Se registraron noticias en medios impreso, radio, televisión y web, siendo

este último el de mayor impactos (276) con un 63.6%.

MEDIO CANT. %

Medio Impreso 115 26,5%

Radio 27 6,2%

Televisión 16 3,7%

Web 276 63,6%

Total 434 100,0%

TONO CANT. %

Positivo 319 Positivo

Neutro 108 Neutro

Negativo 7 Negativo

Total 434 Total
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2025

Menciones

434
Publicaciones

Tonos de menciones desagregados por tipo de 

medio – Agencia Nacional de Seguridad Vial

La tonalidad Positiva se vio reflejada en los cuatro tipos de medios en medición, los medios web son los que mejor

difusión le dan a las publicaciones de la entidad, lo que da a entender que la info llega con mejor dinamismo a través

de este canal.

Tipo Negativo Neutro Positivo Total general

Medio Impreso 1 27 87 115

Radio 2 10 15 27

Televisión 1 15 16

Web 4 70 202 276

Total general 7 108 319 434
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Medios que mas publicaron con su tonalidad
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Cobertura mediática

De los 32 departamentos la ANSV tuvo presencia en 21. La Cobertura regional es importante,
pero podría mejorar. Su presencia mediática es sobre todo en medios de cobertura nacional que
salen desde Bogotá, esto podría reflejar que la ANSV está concentrando esfuerzos de
comunicación en ciertas áreas, o que no ha logrado una distribución equitativa de su
comunicación en todo el país
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Análisis Mixto
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Valorización en Medios de Comunicación por Tonalidad

El valor free press total

$2.921.927.049 
Pesos colombianos

Valor free press por tono

TONO $COP %

Positivo 2.210,4 M 75,7%

Neutro 683,3 M 23,4%

Negativo 28,2 M 1,0%

Total 2.921,9 M 100,0%

MEDIO Positivo Neutro Negativo Total

Medio Impreso 930,9 M 204,3 M 2,4 M 1.137,6 M

Radio 110,2 M 148,2 M 11,7 M 270,2 M

Televisión 269,4 M 4,5 M 273,9 M

Web 900,0 M 326,2 M 14,0 M 1.240,3 M

Total 2.210,4 M 683,3 M 28,2 M 2.921,9 M

El valor de la cobertura con impacto positivo es de $2.210.449.351 lo cual es una cifra considerable y sugiere que las

menciones positivas tienen un gran valor en términos de publicidad no pagada. Esto indica una gestión exitosa de la

comunicación que está generando un retorno económico importante sin necesidad de invertir directamente en publicidad.
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Top 10 tono de menciones desagregadas por tipo de medios Impreso – Agencia Nacional 
de Seguridad Vial

Medio Impreso Positivo Neutro Negativo Total general

Q' Hubo Colombia $                           88.944.074 $     84.201.357 $      173.145.431 

Portafolio $                           57.236.526 $     18.783.046 $         76.019.572 

La Opinión $                           19.984.000 $     50.896.000 $         70.880.000 

Hoy Diario del Magdalena $                           55.428.000 $         55.428.000 

Extra $                           59.260.800 $     16.555.800 $         75.816.600 

El Tiempo $                        287.668.278 $      287.668.278 

El Heraldo $                        106.515.200 $     14.208.480 $      120.723.680 

El Espectador $                        144.540.374 $     70.952.918 $      215.493.292 

El Diario de Pereira $                           25.787.640 $     30.225.360 $         56.013.000 

El Colombiano $                           95.360.600 $        7.740.000 $      103.100.600 

Total general $                        940.725.492 $  293.562.960 $  1.234.288.453 
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Top 10 tono de menciones desagregadas por tipo de medios Impreso – Agencia Nacional 
de Seguridad Vial

Medio Impreso Positivo Neutro Negativo Total general

Q' Hubo Colombia $                           88.944.074 $     84.201.357 $      173.145.431 

Portafolio $                           57.236.526 $     18.783.046 $         76.019.572 

La Opinión $                           19.984.000 $     50.896.000 $         70.880.000 

Hoy Diario del Magdalena $                           55.428.000 $         55.428.000 

Extra $                           59.260.800 $     16.555.800 $         75.816.600 

El Tiempo $                        287.668.278 $      287.668.278 

El Heraldo $                        106.515.200 $     14.208.480 $      120.723.680 

El Espectador $                        144.540.374 $     70.952.918 $      215.493.292 

El Diario de Pereira $                           25.787.640 $     30.225.360 $         56.013.000 

El Colombiano $                           95.360.600 $        7.740.000 $      103.100.600 

Total general $                        940.725.492 $  293.562.960 $  1.234.288.453 
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Top 10 tono de menciones desagregadas por tipo de medios televisión – Agencia 
Nacional de Seguridad Vial

Televisíon Positivo Neutro Total general

Telecaribe $                          19.191.000 $        4.494.500 $         23.685.500 

Teleantioquia $                          22.705.000 $     16.245.000 $         38.950.000 

RED Más $                          13.600.000 $         13.600.000 

RCN $                       163.263.680 $     17.298.000 $      180.561.680 

El Tiempo $                          91.042.000 $         91.042.000 

City TV $                       120.049.537 $      120.049.537 

Caracol $                       349.692.805 $  271.790.943 $      621.483.748 

Canal Otro $                          19.116.000 $         19.116.000 

Canal 1 $                          68.280.100 $         68.280.100 

Cable noticias $                          24.638.000 $         24.638.000 

Total general $                       891.578.122 $  309.828.443 $  1.201.406.565 
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Top 10 tono de menciones desagregadas por tipo de medios Online – Agencia Nacional de 
Seguridad Vial

Web Neutro Positivo Negativo Total general 

Semana $                          57.849.987 $     19.283.329 $         77.133.316 

RED Más $                          41.600.000 $     15.600.000 $         57.200.000 

RCN $                          36.895.950 $     31.625.100 $         68.521.050 

MSN Colombia $                       175.000.053 $  135.000.041 $  5.000.002 $      315.000.095 

Infobae Colombia $                       148.200.000 $  124.800.000 $      273.000.000 

Extra $                          14.800.214 $     29.600.428 $         44.400.642 

El Tiempo $                       165.750.000 $  209.950.000 $      375.700.000 

El Espectador $                          54.405.000 $     48.360.000 $      102.765.000 

Caracol $                          55.250.000 $     71.825.000 $      127.075.000 

Blu Radio $                          38.675.000 $     38.675.000 $         77.350.000 

Total general $                       788.426.204 $  724.718.898 $  5.000.002 $  1.518.145.103 
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POSITIVO

Colombia reduce muertes por accidentes

de tránsito en 2024 según Agencia

Nacional de Seguridad Vial. En 2024 se

registró una reducción en las muertes por

siniestros viales en Colombia, salvando

134 vidas respecto a 2023, lo que

representa una disminución del 2%.

Jornadas de "Motodestrezas", Educación

Vial del DATT, con el apoyo de la Agencia

Nacional de seguridad Vial, realizan a

diario estas sensibilizaciones para que

respeten las normas de tránsito, reduzcan

los niveles de velocidad y usen los

elementos de protección.

Durante el primer plan retorno del año,

, la directora de la Agencia Nacional

de Seguridad Vial (ANSV)

recomienda a los conductores: realizar

una revisión preventiva del vehículo,

utilizar elementos de protección

personal y respetar las normas de

tránsito.

Plan retorno del 'Puente de Reyes’, se han

dispuesto campañas de prevención y

control integral con la Agencia Nacional

de Seguridad Vial.

NEUTRO

El Ministerio de Hacienda y Crédito 

Público ajustó los valores de la 

revisión técnico-mecánica para 2025, 

estableciendo un valor base de 11,552 

pesos colombianos. A este se le 

suman otros costos, como el IVA del 

19%, el recaudo bancario y el aporte 

para la Agencia Nacional de 

Seguridad Vial. 

Conductores y transeúntes de la Vía 

del Mar han reportado problemas de 

tráfico lento e inseguridad, a pesar de 

la instalación de reductores de 

velocidad para reducir el índice de 

accidentalidad. El Departamento 

Administrativo de Tránsito y 

Transporte (DATT) anunció su 

acompañamiento a la Agencia 

Nacional de Seguridad Vial (ANSV)

en esta medida

Este 2025 será un año crucial para los 

motociclistas en Colombia. El 

Ministerio de Transporte ya emitió la 

resolución bajo la cual dicta los 

lineamientos y establece las fechas en 

las que empezarán a exigirse las 

nuevas medidas relacionadas con el 

sistema de frenado y llantas y hubo 

otro par de observaciones que tanto la 

Agencia Nacional de Seguridad Vial 

( ANSV ). 

NEGATIVO
María Antonia Tavares, directora de la 

Agencia Nacional de Seguridad Vial, 

enfrenta críticas por la falta de políticas 

públicas efectivas para prevenir 

accidentes. Algunas fuentes sugieren que 

esta falta de acción se debe a la 

intervención política.

José Clopatofsky; Motor Colombia. 

“sería más pertinente y eficaz que pasar el 

tiempo girando el jugoso presupuesto que 

se evapora armando textos de las 

propagandas de la inerte Agencia de 

Seguridad Vial y trasladándole a la 

Policía de las carreteras la misión casi 

imposible de hacer fluir el país en 

condiciones seguras y expeditas.”

Brillan por su ausencia las campañas de 

seguridad vial, que son vitales para salvar 

vidas. Las autoridades de tránsito, de 

policía y del Ministerio de Transporte con 

su Agencia de Seguridad Vial no deben 

convertirse en promotoras de la 

siniestralidad al anunciar cifras de muertos 

y heridos sin realizar acciones efectivas

SEMÁFORO TEMÁTICO
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Panorama General
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Análisis Diario de Menciones
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Top 10 de Usuarios
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Temas Más Mencionados Top 10
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Top 30 Publicaciones Individuales
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Conclusiones Monitoreo de Medios

➢ En el mes de enero, se registraron 434 notas de la agencia nacional. La información es predominantemente
positiva con un 73% de la cobertura. Se registraron noticias en medios impresos, radio, televisión y web, siendo este
ultimo el de mayor impacto (276) con un 63.6%.

➢ La tonalidad positiva vio reflejada en los cuatro tipos de medios en medición, los medios web son los que mayor
difusión le dan a la entidad, lo que infiere que la información llega con mejor dinamismo a la sociedad.

➢ De los 32 departamentos la ANSV tuvo presencia en 21, su presencia mediática es sobre todo en medios de
cobertura nacional que salen de Bogotá, esto podría reflejar que la ANV está reflejando esfuerzos de concentración
en varias áreas, lo que o ha logrado una distribución equitativa de comunicación en todo el país.

➢ El valor de la cobertura con impacto positivo es de $2.210.449.351, la cual es una cifra considerable y sugiere que las
menciones positivas tienen un gran valor en términos de publicidad no pagada.

➢ MSNColombiaExtra y El Tiempo fueron los medios, que más noticias publicaron durante el periodo analizado.

➢ La ANSV ha intensificado su enfoque en la prevención y reducción de accidentes de tránsito en Colombia, con
especial atención en motocicletas, peatones y la seguridad vial durante las festividades y temporadas de viajes.
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Conclusiones Escucha de Redes Sociales

➢ Durante el periodo analizado se evidenciaron 1.117 menciones. El rango analizado presenta 929 menciones
en x, así como 14 impactos en Facebook, las cuales fueron vistas por más de 10 millones de usuario
(10.488.951 en su alcance).Para este periodo las menciones pasaron en su mayoría neutras, alcanzando así
el 65 % del total de publicaciones. La red social donde se genera la mayor cantidad de menciones es x.

➢ El 12 de enero fue el día con mayor número de menciones para la agencia nacional de seguridad vial (136),
ello, principalmente, debido a la publicación de Cali informa donde se enunciaron los cambios que se
deben conocer para pasar la revisión técnico-mecánica 2025 y la ANSV tendrá un mes para establecer los
lineamientos técnicos para implementar este sistema en los Centros de Diagnóstico Automotor CDA.

➢ Dhhidalgoo65 es el usuario con mayor número de menciones (74) a la entidad, seguido por agencia
nacional de seguridad vial, sin embargo, ninguna de estas publicaciones logró entrar al top 5 de las
publicaciones que generaron mayor vista.

➢ Por último, se destaca que la publicación con mayor alcance en Facebook ese el meridiano, donde se
comunicó: “la siniestralidad sigue cobrando vías en el departamento de sucre. Entre el domingo y la
mañana de este lunes 2 personas murieron en accidente de tránsito. La agencia nacional de seguridad
vial se encuentra etiquetada en la pública. Hasta el cierre del informe dicho post en Facebook ha sido
visto por más de 376 mil usuarios.



2025

Recomendaciones Generales
➢ Generar contenido físico y digital que explique a los ciudadanos de todo el territorio nacional qué es la Agencia Nacional de

Seguridad Vial (ANSV), sus funciones y su alcance (recomendación informe anterior).

➢ Activar herramientas de comunicación omnicanal (wapp, correo electrónico, sms) que permita llegar directamente a los
ciudadanos con información exclusiva de las acciones que realiza la ANSV (recomendación informe anterior).

➢ Generar una parrilla de contenido semanal con toda la información que quiera dar a conocer la ANSV, para publicaciones a
través de las redes sociales.

➢ Definir la ruta de comunicación en doble vía con las diferentes entidades territoriales del país, principalmente, con las
secretarias de transito, esto, con el fin de canalizar esta información de cara al ciudadano y tener un mayor alcance.

➢ Generación del contenido propio de la misión y razón de ser de la ANSV para conocimiento de la población previamente
segmentada. Importante comunicar por sectores mas que de forma generalizada; esto genera mayor y mejor impacto en la
ciudadanía.

➢ Es importante divulgar la información de las campañas de seguridad vial mediante y en articulación, con las redes y canales 
de difusión de los diferentes actores del sector transporte del País.

➢ Es de gran valor reaccionar  de forma positiva a las diferentes menciones y noticias que se hacen en las 
diferentes redes sociales y canales digitales; se recomienda, motivar que todos los funcionarios de la ANSV se 
conviertan en “comunicadores masivos”  de los aspectos positivos de la entidad, en sus propias redes sociales.
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