20/8/2020 RV: Cotizacién Link Comunicaciones PIC - gacoda88@gmail.com - Gmail

De: Link Comunicaciones y Cultura <info@linkcomunicaciones.com.co>
Enviado: miércoles, 19 de agosto de 2020 22:52

Para: WALTER HERNAN GOMEZ REYES <walter.gomez@cordoba.gov.co>
Asunto: Cotizacién Link Comunicaciones PIC

Cordial saludo apreciado doctor Walter Gémez, de acuerdo a su solicitud, adjuntamos la propuesta y los documentos correspondientes a la solicitud de cotizacién recibida el dia 11 de agosto,
el analisis de precios del mercado para la contratacion del siguiente objeto: CONTRATAR PROCESOS DE INFORMACION EN SALUD DE LAS ACCIONES DE PROMOCION Y PREVENCIOI
LAS DIMENSIONES CONVIVENCIA SOCIAL Y SALUD MENTAL, DIMENSION SEXUALIDAD, DERECHOS SEXUAL Y REPRODUCTIVO, DIMENSION VIDA SALUDABLE Y CONDICIONES
TRANSMISIBLES, DIMENSION GESTION DIFERENCIAL DE POBLACIONES, DIMENSION-SALUD Y AMBITO LABORAL Y DE LA DIMENSION VIDA SALUDABLE Y ENFERMEDADES
TRANSMISIBLES, DE LOS PLANES DE INTERVENCIONES COLECTIVAS (PIC), ESPECIALMENTE LAS ASOCIADAS CON LA PANDEMIA DEL COVID -19.

Quedamos atentos a sus indicaciones
Cordialmente
Maira Vergara Martinez

Representante Legal

[Mensaje recortado] Ver todo el mensaje
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KS EVENTOS & MARKETING S.A.S
NIT 901.144.579-9
CR 20W 15A 48 URB VALLEJO
Tel: 3012075466
Monteria - Colombia

item Descripcion

Ocho (08) Sesiones de perifoneo de 1 hora en zona rural de los 29
Municipios de Cérdoba que no poseen cobertura de internet,
realizadas en vehiculo identificado con imagen de la campafa que
corresponda.

Validez de la Oferta : 30 dias

Telefono de Contacto 3012075466

kevinsierraeventos@hotmail.com
(3013757459)
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comunicaciones

PROPUESTA
ESTRATEGIA DE INTERVENCION ORIENTADAS A LA INFORMACION, EDUCACION Y COMUNICACION DE LOS
ASPECTOS REFERENTES AL COVID-19 EN EL DEPARATAMENTO DE CORDOBA

Monteria, Agosto 3 de 2020



¢, Quiénes somos?

LINK COMUNICACIONES Y ASESORIAS S.A.S. es una empresa dedicada el manejo de medios y
publicidad, diseno y puesta en marcha de estrategias de marketing, produccion de material audiovisual,
asi como organizacion integral de eventos empresariales, culturales y de entretenimiento.

Proponemos la implementacion de estrategias de comunicacion participativas aplicadas en diferentes
areas, donde la creatividad y el profesionalismo le permitiran alcanzar los objetivos trazados.




Organizacion de Eventos Medios Impresos

Comunicacion Estratégica

Produccion Audiovisual

Nuestros Servicios

Mercadeo

Comunicacion
Para el Desarrollo

Nuevos Medios
Y Redes Sociales




Nuestros Servicios

Link Comunicaciones
. .

Organizacion de Eventos

Gestion integral de eventos empresariales, de marketing,
culturales y de entretenimiento. Asesoria y ejecucion de todas
las etapas (Disefno, produccion, montaje, desmontaje y
evaluacion de resultados).

Diseno y montaje de escenografia. Alquiler de carpas,
tarimas, salas lounge, aires acondicionados portatiles,
amplificacion de sonido, iluminacion, sillas, vallas metalicas,
planta eléctrica, banos portatiles. Servicio de catering,
fotografia y videos, base de datos, envio de invitaciones
fisicas y virtuales, confirmacion de asistencia telefonicay BTL.

Comunicacion Estratégica

Manejo de medios de comunicacion, planes de medios y free
press. Manejo de Imagen Corporativa (Comunicacion interna
y externa).

Mercadeo

Planificacion de campanas y actividades enfocadas a las
necesidades del mercado y del consumidor.



Nuestros Servicios

Link Comunicaciones

Nuevos Medios y Redes Sociales

Creacion de contenidos multimedia y diseno de estrategias de marketing
digital para posicionamiento en redes sociales, y plataformas digitales.

Produccion Audiovisual

Produccion y post produccion de productos audiovisuales como: videos
institucionales, programas de television, cortometrajes, comerciales
para tv y cunas radiales.

Medios Impresos

Diseno e impresion de afiches, pendones, vallas, volantes, impresiones
a gran formato. Diseno de avisos para prensa, revistas y demas
medios impresos.

Comunicacion para el Desarrollo

Puesta en marcha de estrategias en el area de la salud, derechos
humanos, cultura y educacion, que impliquen la implementacion de
estrategias de intervencion y comunicacion participativa para generar
cambio y desarrollo social.
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PROPUESTA

ESTRATEGIA DE INTERVENCION ORIENTADAS A LA INFORMACION, EDUCACION Y

COMUNICACION DE LOS ASPECTOS REFERENTES AL COVID-19 EN EL
DEPARATAMENTO DE CORDOBA

La Gobernacion de Cordoba a través de la Secretaria de Salud,
tiene la obligacion de implementar estrategias de comunicacion
que permitan a la poblacion desarrollar actitudes y practicas de
salud que propendan por el cuidado de la vida. Asi como
Implementar y desarrollar contenidos que promuevan
mecanismos de atencion y prevencion de sintomas del Covid-19,
pandemia que afecta al mundo enteroy que en Cordoba se registra
con aumentos diarios de contagio.

Fs necesario contar con el apoyo en el area de comunicaciones, de
una empresa que direccione las acciones de produccion,
organizacion y difusion de la informacion para orientar, advertir,
anunciar o recomendar a los individuos, familias, comunidades,
organizacionesy redes, asi como a los actores del Sistema General
de Seguridad Social en Salud y otros sectores, sobre aspectos
relacionados con la salud, que contribuyan a la construccion de
elementos que propicien la toma de decisiones en salud,
enfocadas en la prevencion del contagio y la propagacion del
coronavirus.




OBJETIVOS

1 Implementar una estrategia de Informacion, Educacion vy
Comunicacion en Salud, gue permita articulary poneren marcha
acciones de comunicacion, asi como un plan efectivo de
cobertura de medios de comunicacion, para la gestion y el
fortalecimiento de la salud publica del Departamento de
cordoba, en el desarrollo de la pandemia por COVID-109.

2. Disenar y desarrollar acciones de comunicacion enfocadas a
medios radiales, medios impresos, redes sociales e internet.

3. Diseflar y poner en marcha acciones de comunicacion

enfocadas en el uso de las nuevas tecnologias y ambientes
virtuales.

comunicaciones



OBJETIVOS ESPECIFICOS

1. Producir y difundir en las diferentes emisoras del departamento, cuias
radiales con enfoque diferencial y con identidad regional, con contenidos
enfocados en la prevencion del Covid-19 en todo el nucleo familiar, asi
como enfermedades respiratorias (todos los contenidos realizados en
coordinacion con la secretaria de salud de Corboba), logrando minimizar
el alto impacto en violencia intrafamiliar, propendiendo por un ambiente
de convivencia y tolerancia dentro de los hogares, para garantizar una
positiva salud mental y fisica en épocas de pandemia.

2. Crear un programa de radio y podcast que abra espacios para la
conversacion sobre temas de salud mental, violencia intrafamiliar, estilos
de vida saludabley activacion fisica, volviendo tema del dia los conceptos
de autocuidado y temas de interées para la familia en tiempos de
pandemia, con la participacion de profesionales especializados sobre os
diferentes temas.

3. Difundir en medios virtuales, avisos publictarios con contenidos
enfocados en la prevencion del Covid-19 en todo el nucleo familiar, asi
como enfermedades respiratorias (todos los contenidos realizados en
coordinacion con la secretaria de salud de Corboba).

4. Diseflo, impresion e instalacion de vallas publicitarias con contenidos
enfocados en la prevencion del Covid-19 en las diferentes sub regiones del
departamento.




OBJETIVOS ESPECIFICOS

5. Disefio e impresion de pendones con soporte tipo arafia con contenidos
enfocados en la prevencion del Covid-19.

6. Disefiar estrategia de comunicacion para redes sociales, con el objetivo
de posicionar el tema de prevencion del Covid-19, generar conciencia y
crear tendencias. Interactuar en redes sociales y lograr un importante
alcance y numero de seguidores, utilizando las plataformas de
influenciadores locales que se conviertan en voceros de la campana.

7. Disefar herramientas virtuales que permitan la interaccion de la
comunidad en actividades participativas de comunicacion, que abran
espacios a los nifios y jovenes para que a través de su creatividad
participen en la elaboracion de videos, fotografias, musica y otras
manifestaciones culturales, enfocadas a la prevencion del covid-19 vy
difundidas a traves de las diferentes redes sociales.
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Direccionamiento estratégico paralaintervencion através de medios de Radio parala promociony prevencion en materiade Salud Publicay las Afectaciones de laPandemia
COVID-19

Corresponde alaestrategiaorientada paralas acciones de intervencion en salud
mediante mensaje de coberturaradial en espacios, en los que através de un enfoque socio cultural se permita adelantar acciones de promocion en las Zonas urbanas y rurales
del Departamento con la difusidn de pautas radiales, entrevistas a profesionales de la Salud y funcionarios de distintas dependencias ,que permitan socializar las politicas
publicas en materias de las tematicas de interés de la poblacion durante laPandemia COVID-19, en el contexto de la Salud Publica.

Recurso Humano

PERFIL Frecuencia No. Periodicidad Meses | Cant. | Valor Unitario Total
Comunicador Social para escritura de guiones y diseio de
estrategia de difusidn de cufias. Coordinacion de los
espacios radiales propios. Mensual 30 1 4 1 3.600.000 14.400.000
Locutor radial para la grabacion de las cuiias Mensual 30 1 4 1 3.600.000 14.400.000

Produccion de cunas

ACTIVIDAD Frecuencia No. Periodicidad | Meses | Cant. | Valor Unitario Total

Realizacidon de guion de cuias institucional con mensaje de
impacto en el departamento, segmentada de acuerdo a la

poblacidn Mensual 30 1 4 16 840.000 53.760.000

Grabacidn de cuias en estudio profesional, edicion y
postproduccion

Mensual 30 1 4 16 1.220.000 78.080.000
Pago de derechos de autor de musicalizacion
Mensual 30 1 4 1 353.300 1.413.200
Banco de recursos sonoros para realizacion de cuifas
Mensual 30 1 4 1 36.700 146.800
Grabacion y produccién de Jingle original de la campaia
institucional para radio con artistas de Cérdoba
Mensual 30 1 1 1 4.600.000 4.600.000
Sub Total 166.800.000
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TEM Realizar Pauta en emisoras de cobertura urbanay rural en los 30 municipios de Cordoba, cuiias diarias de 30 segundos con contenido relacionado con los factores de protecciony
riesgos frente al covid-19. Mensajes clave del programa de IRA (Cémo evito que mi hijo o adulto mayor enferme, cémo lo cuido en casay cuando consultar al médico).
Actividad Frecuencia [No. Periodicidad Meses Cantidad
Pauta en 4 emisoras de Cordoba con alcance en los 30 municipios
del departamento y
P Diario 30 4 4 480
TEM Realizar Pauta en emisoras de cobertura urbanay rural en los 30 municipios de Cordoba, cuiasdiarias de 30 segundos, relacionadas con lapromocién delos mecanismo de
atencion antela presentacién de sintomas relacionados con el COVID-19.
Actividad Frecuencia |[No. Periodicidad Meses Cantidad
Pauta en 4 emisoras de Cordoba con alcance en los 30 municipios
del departamento
Diario 30 4 4 480
- Realizar Pauta en emisoras de cobertura urbanay rural en los 30 municipios de Cordoba, cufias diarias de 30 segundos, relacionadas con los mecanismo de atencion antela
presentacion de sintomas de enfermedades respiratorias agudas. -ERA-en nifiosy nifias
Actividad Frecuencia |[No. Periodicidad Meses Cantidad
Pauta en 4 emisoras de Cordoba con alcance en los 30 municipios
del departamento
Diario 30 4 4 480
TEM Pautar en emisoras de coberturaurbanay rural en los 30 municipios de Cérdoba, cuiias diarias de 30 segundos, relacionadas con la promociony prevencién dela salud sexual,
mental, vida saludabley enfermedades transmisibles en el ambito laboral.
Actividad Frecuencia |No. Periodicidad Meses Cantidad
Pauta en 4 emisoras de Cordoba con alcance en los 30 municipios
del departamento
Diario 30 4 4 480

El valor de |la pauta radial oscila dentro de los siguientes rangos de acuerdo a las cotizaciones realizadas en el sector:




Actividad Frecuencia |No. Periodicidad Meses |Cantidad | Valor Unitario |Total
Pautade 30  en emisora FM en horario AAA con alcance en
8
Ordoba Diario 30 4 1 90.797 90.797
Pauta de30’en emisora FM en programacion ordinaria con
I Cdrdob
aicance en Lordoba Diario 30 4 1 42.840 42.840
Pautade 30'en emisora AM en horario AAA con alcanceen
Cérdob
oraoba Diario 30 4 1 87.500 87.500
Pautade30'en emisora AM en programacion ordinariacon
I Cordob
aicante en Lordoba Diario 30 4 1 33.600 33.600
Bolsa de presupuesto para cunas 100.156.800
Espacios radiales propios
Produccion de programas radiales
PERFIL . e o
Frecuencia No. Periodicidad Meses | Cant. | Valor Unitario Total
Preproduccion, definicion de temas en coordinacion con la
Secretaria de Salud para creacién de guiones y escaletas
sobre tematicas relacionadas al proceso para emisoras AM [ nensual 30 1 4 32 1.480.000 47.360.000
Preproduccidn, definicién de temas en coordinacion con la
secretaria de salud para creacidn de guiones y escaletas
sobre tematicas relacionadas al proceso para emisoras FM | nensual 30 1 4 16 1.090.000 17.440.000
Grabacioén de programa radial en estudio, ediciony
postproduccion de audio Mensual 30 1 4 16 1.220.000 19.520.000
Disefio y grabacion de cabezote para programa radial
Mensual 30 1 4 4 730.000 2.920.000
Disef r ion rtinill ra programas radial
sefio y grabacion de cortinillas para programas radiales |\, o 30 1 4 5 520.000 2.600.000

Sub Total

89.840.000
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iTEM

<4
Generar espacios de participacion de 20 minutos, por dos dias ala semana, en emisoras de frecuencia AM con cobertura urbanay rural en los 30 Municipios através de entrevistg
a profesionales de la salud, relacionados con salud mental, tales como psicélogos, psiquiatras, trabajadores sociales, pararealizar difusion y promocién dela convivenciay la salud
mental durante el brote del COVID-19. Prevencidn delas violencias en el entorno familiar y socializacion de las lineas de ayuda y rutas de activacion de notificacion y denuncia
ante la presentacidon de casos deviolencia en el entorno familiar. Estrategias de afrontamiento en casa parala salud mental y promocién de estilos de vida saludables (actividad
fisicay alimentacidn saludable), recomendaciones relacionadas con el reconocimiento y manejo de emociones para poblacidn general y grupo con mayor vulnerabilidad,
identificacion de problemas, trastornos mentales, epilepsia, consumo de sustancias psicoactivasy violencias. Canalizacion alos servicios de atencion en salud y sociales.

Actividad Frecuencia |No. Periodicidad Meses Cantidad

Espacio radial por 20 minutos dosveces alasemanacon dos
emisoras AM con coberturaurbanay rural en los 30 municipios

Semanal 2 4 4 32

iTEM

Generar espacios de participacion de 10 minutos, dos veces por semana, en emisoras de frecuencia FM con cobertura urbanay rural en los 30 Municipios através de entrevistas a
profesionales delasalud, relacionados con salud mental, tales como psicélogos, psiquiatras, trabajadores sociales, pararealizar difusiéon y promocién dela convivenciay la salud
mental durante el brote del COVID-19. Prevencidn delasviolencias en el entorno familiar y socializacion delas lineas de ayuday rutas de activaciéon de notificacion y denuncia
antela presentacion de casos deviolencia en el entorno familiar. Estrategias de afrontamiento en casa parala salud mental y promocion de estilos de vida saludables (actividad
fisicay alimentacidn saludable), recomendaciones relacionadas con el reconocimiento y manejo de emociones para poblacidn general y grupo con mayor vulnerabilidad,
identificacion de problemas, trastornos mentales, epilepsia, consumo de sustancias psicoactivasy violencias. Canalizacion alos servicios de atencion en salud y sociales.

Actividad Frecuencia |No. Periodicidad Meses Cantidad

Espacio radial por 10 minutos dos veces a por semana con dos
emisoras FM con cobertura urbanay rural en los 30 municipios

Semanal 2 4 4 16

El valor del espacio para los programas radiales oscila dentro de los siguientes rangos de acuerdo a las cotizaciones realizadas en el sector:

Actividad Frecuencia |No. Periodicidad Meses [Cantidad | Valor Unitario |Total

Espacio de 10 Min en emisora FM con alcance en Cérdoba
Diario 30 1 4 1 5.407.360 5.407.360

Espacio de 10 Min en emisora FM con alcance en Cérdoba
Diario 30 1 4 1 7.220.444 7.220.444

Espacio de 20 Min en emisora AM con alcance en Cérdoba
Diario 30 1 4 1 1.859.375 1.859.375
Bolsa de presupuesto para programas radiales en AMy FM 170.640.000
TOTAL RADIO 527.436.800
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Manejo de Medios de comunicacion Impresos

TEM Gestionar la publicacidon o difusiéon de mensajes clave para la salud a través de mediosimpresos que permitan coberturaala poblacion en general, como vallasy pendones para
publicar eninstituciones publicas
Actividad Frecuencia No. Periodicidad Meses | Cantidad | Valor Unitario Total
Disefio, impresidn einstalacion devallas publicitariasde4m de
alto por 8m deancho, impresién digital a full color, lonabannery
estructura metalica. Distribuidas en las diferentes sub regiones
del Departamento. El contenido de cada valla sera concertado
con laSecretariade Salud de Cordoba.
Mensual 1 7 5.720.000 40.040.000
Disefo, impresiéon y distribucion de pendones con soportetipo
arafa, de80cmsx 180cms de alto con contenidos enfocados en |a
prevencion del Covid-19 y concertados con |la Secretaria de Salud
de Cérdoba.
Mensual 1 80 334.400 26.752.000
Total pendones y vallas 66.792.000
Direccionamiento estratégico la publicacidon de contenidos en redes sociales informativos relacionadas con la promocidn y prevencion en materia de Salud Publica
Afectacionesde laPandemia COVID-19
Esta estrategia tendra como objetivo de publicitar y pautar através de tendencias, visitas y reproducciones las campanas desplegadas en materiade los Temas de interés, en el
cual se publicaran los contenidos disefiados y ajustado alas campainas en materia de promocion prevencion, rutas de atencion y protocolos priorizados por el Operadory
aprobados por la Secretaria de Desarrollo de la Salud en lo referente al COVID-19 y la Salud Publica esta medicion se realizar con losinformes de manejo de contenido en cada
uno de los medios
- Disefilo de mensajes cortos con el objetivo de crear impacto sobrelos temas relacionados con la campaifa COVID-19, las enfermedades respiratorias, las rutas de atencién y la Salud
Publica en general
PRODUCTO Serealizarala publicacion de 3 diferentes Mensajes cortos diarios en twitter con el hashtag dela Campaia correspondiente en los temas del Proceso
ACTIVIDAD Frecuencia |[No. Periodicidad Meses |[Cantidad | Valor Unitario | Total
Diseno y redaccion de mensajes (Tweets) para publicacion acorde o
Y jes Jparap Diario 30 3 4 360 22.000| $ 7.920.000

ala estrategia disefiada

Total

17.920.000
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[TEM Disefio de Publicacionesy publicidad en Facebook articulado con influencers regionales de este medio en el cual se desarrollen tematicas relacionados con afectacionesy
superaciones de la enfermedad COVID-19, las rutas de Atencidn, las ERA; tematicas de Salud Publica como Salud, Mental, Sexual y Ambito Laboral
PRODUCTO Serealizaran las publicaciones en Facebook de 8 contenidos SEMANALES, tales como: imagenes en formato feed, formato historias, gif animados, etc. con el hashtag dela Camp
correspondiente en los temas del Proceso.
ACTIVIDAD Frecuencia |No. Periodicidad Meses |Cantidad | Valor Unitario | Total
Disefo de piezas graficas para Facebook Semanal 8 4 128 25.520( S 3.266.560
Total $ 3.266.560
) Realizacion de Campafiias de promocidn con contenidos en Salud Publicaaatravés deinfluencers dela Region en temasrelacionados con con el COVID-19, las rutas de Atencidn,
[TEM " . <
las ERA; tematicas de Salud Publica como Salud, Mental, Sexual y Ambito Laboral
PRODUCTO Sedeben IMPULSAR 4 Campaias de Redes Sociales relacionados con estrategias deintervencion en los temas del Proceso
ACTIVIDAD Frecuencia |No. Periodicidad Meses [Cantidad | Valor Unitario | Total
Disefio de 4 estrategias de comunicacion con: Aquién vadirigido,
de quétematicas sevaatratar, por qué canales se difundira
(Redes sociales), tipos de contenidos a desarrollar. Pautay
optimizacidon deanuncios en redes sociales (Facebook, Instagram,
youtube, twitter). Construccién de mensajes en base a estrategias
disefiadas para abordar temas referentes al COVID-19. Disefio y
creacion delas piezas graficas ajustadas para los determinados
canales de publicacion. Analisis del impacto en las determinadas
audiencias. Informe mensual delos alcances obtenidos. Y pago de
los influencers por compartir las piezas en sus paginas.
Mensual 4 6.160.000 | S 24.640.000
Total 24.640.000
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Realizacion de Campafias de promociony prevencion con contenidos en Salud Publica a través de Piezas graficas de disefio en Instagram con influencer deimpacto en numero de

ITEM
visitas, interaccionesy seguidores, relacionadas con las Rutas de Atencién, ERA, Enfermedad COVID-19 y otros temas deinterés en Salud
RODUCTO 16 Imagenes en Instagram con minimo 4 Influencers con los enfoques y objetivos de las campafnasy los temas del proceso, estas piezas deberan ser cargados en las paginas delos
influencers las imagenes deberan ser cargadas como minimo 30 dias en sus plataformas
Actividad Frecuencia |No. Periodicidad Meses |Cantidad | Valor Unitario | Total
Disefio de 16 piezas para Instagram, feed e historias para
publicaciéon con medidas éptimas. Publicacidon delas piezas en
base a estudio de horas de mayor visibilidad de las publicaciones
en Instagram, analisis de publico objetivo eimpacto en las
determinadas audiencias. Informe mensual de los alcances
obtenidos. Y pago delos 4 influencers por compartir las
publicaciones en sus paginas. Mensual 16 1.848.000 | $ 29.568.000
S 29.568.000
_ Realizacion de Campafias de promocion y prevencidon con contenidos en Salud Publica a través de Videos Cortos en Instagram con influencer deimpacto en numero de visitas,
reproduccionesy seguidores en materia del COVID-19, las rutas de Atencidn, las ERA; tematicas de Salud Publica como Salud, Mental, Sexual y Ambito Laboral
SRODUCTO 8 Campafias con minimo 2 Influencers con los enfoquesy objetivos de las campafiasy los temas del proceso estos videos deberan ser cargados en las paginas delosinfluencers
(VIDEOS PUBLICITARIQS)
Actividad Frecuencia |No. Periodicidad Meses |Cantidad | Valor Unitario Total
16 Videos maximo 30 segundos de duracidon (2 por campana)
Disefio de guion de 16 videos cortos para Instagram. Grabacion
de 16 videosformato 16:9 Full HD 1920 x 1080. Correccion de
coloryedicion de contenidos. Publicacion de 16 Videos en
Instagram, analisis de publico objetivo eimpacto en las
determinadas audiencias. Informe mensual de los alcances
obtenidos. Y pago de 2 influencers por compartir las
publicaciones en sus paginas. Mensual 16 1.760.000 | $ 28.160.000

Total

28.160.000
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Disefio de piezas graficasy publicidad en Instagram articulado con influencers regionales de este medio en el cual se desarrollen tematicas relacionados con afectacionesy
[TEM superaciones de la enfermedad COVID-19, Realizacién de Instagram -Live- con profesionales de Salud y otros actores sobre tematicas relacionados con el COVID-19, lasrutas de
Atencion, las ERA; tematicas de Salud Publica como Salud, Mental, Sexual y Ambito Laboral

4 Instagram Livey 4 facebook live, duracién de 30 Minutos Minimo con influencer, profesionales de la Salud, socializando y promocionando las campafas objetivo del procesoy
la estrategia

PRODUCTO

Actividad Frecuencia |No. Periodicidad Meses |Cantidad | Valor Unitario Total

Produccidn de guion detemas a tratar en los En Vivo de Instagram
y facebook. Realizar los En Vivosy brindar soporte en estabilidad
de conexidn, escenario, iluminacién, suministrar preguntas
realizadas por los seguidores. Influencer: Desarrolla las tematicas
planteadas por el equipo de Comunicacion de la estrategia en los

Live. Mensual 1 2 4 8 3.080.000 | S 24.640.000

Total S 24.640.000

Produccién devideosformato miniserie para redes redes sociales (Instagram-Facebook-Youtube) con la participacién deinfluencers con tematicas desplegadas en materia del

ITEM , : .. . . .
COVID-19, Salud Publica, Protocolos, Rutas de Atencidn, y ERA que generen impacto en las distintas audiencias del departamento de Cérdoba.

8 Videos formato miniserie producidos con enfoquesy objetivos de las campanasy los temas del proceso. Estos videos deberan ser compartidosy cargados en las paginas de los
influencers.

PRODUCTO

Actividad Frecuencia |No. Periodicidad Meses |Cantidad | Valor Unitario Total

Productor: Disefio de guion de produccion, técnico, literarioy
planimetriade 8, con maximo 3 a5 minutosdeduracién videos
para redes sociales. Camardgrafo: Grabacion de 8 videos calidad
Full HD 1080 x 1920 a2 Cdmaras dondelo disponga el guion de
produccidn. Asistentede lluminacion: Apoyo en iluminacidon de

planos etc. Sonidista: Grabacion de audio delas conversacionesy
efectos de sonido. Editor: Organizacion de material, correciéon de
coloryedicién de material producido. Influencers: Participacion
en el desarrollo delos 8 episodiosy pago de publicacion delos
videos en sus paginas.

Mensual 1 4 2 8 5.456.000 | S 43.648.000

Total S 43.648.000

TOTAL REDES SOCIALES 161.842.560
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Implementacidn de tecnologias de informacion y comunicacidon para el desarrollo de herramientas tecnologias que permitan fortalecer la gestion de la Salud Publicaen el
Departamento de Cordoba en el marco de las Afectaciones de laPandemia COVID-19

Esta estrategiatendra como objetivo de publicitar y pautar através de tendencias, visitas y reproducciones las campanas desplegadas en materiade los Temas de interés, en el
cual se publicaran los contenidos disefiados y ajustado a las campainas en materia de promocidn prevencion, rutas de atencion y protocolos priorizados por el Operadory
aprobados por la Secretaria de Desarrollo de la Salud en lo referente al COVID-19 y la Salud Publica estamedicion se realizar con los informes de manejo de contenido en cada
uno de los medios

Realizar 2 actividades participativas virtuales mediante videos realizados por los nifios y nifias de las 6 sub regiones sobre lavado de manos, los Videos realizados seran cargados a
[TEM plataformasy deberan ser deimpacto creativo y evaluados por el numero delikes en la publicacién deberan haber participantes por cada sub region del departamento, concursos
programados con un numero minimo de 10 Videos concursantes por sub region.

Reglas para participar en el 1 concurso: 1. Podran participar nifios. Con ayuday con el consentimiento de sus padres enviandonos un video cantando una cancién decomo
recomienda lavarse las manos adecuadamente. 3. Subiremos los videos a nuestra pagina de Instagram 4. Los participantes delos 10 videos con mas likes ganaran premio. Reglas
para participar en el 2 Concurso: 1. Podran participar nifios. 2. Con ayuday con el consentimiento de sus padres enviandonos un video creativo de cémo lavarte las manos paso a

paso adecuadamente. 3. Los videos mas creativos seran compartidos en nuestra pagina de Facebook 4. Los participantes delos 10 videos con mas likes ganaran un premio.

PRODUCTO

Recurso Humano

PERFIL Frecuencia No. Periodicidad Meses | Cant. Valor Global

Social media manager para disefo, realizacidony
coordinacion de las bases del concurso y estrategia en
medios digitales (Actividades a realizar para la promocion,
canales para su difusion, periocidad, tipo de material,
publico objetivo, disefio de anuncios). Promocion y
seguimiento a la participacion de los Nifos en las 6
subregiones del departamento con apoyo de entidades
aliadas. Manejo de pauta y anuncios en Facebook e
Instagram con publico segmentado y optimizacion de Mensual 30 1 4

presupuesto.

36.920.000

Disefiador Grafico o Realizador Audiovisual para la
realizacion de las piezas de promocién del concurso e
identidad visual, logo, etc.

Community Manager para la ejecucion de la estrategia
disefiada, recoleccion de material de los participantes, asi
como la publicacién y promocioén de los videos, post,
imagenes, piezas graficas etc.




‘a N
2

ACTIVIDAD

Frecuencia

No.

Periodicidad

Meses

Cantidad

Valor Unitario

Realizacién de Video promocional Full HD 1920 x 1040 para

uso de la estrategia y medios digitales. Y pago de
influencer por creacion de video.

Bimensual

3.000.000 | S 6.000.000

Pauta y promocion del concurso en redes sociales
(Instagram, Facebook), por medio de segmentacion con

alcance a los 29 municipios del departamento de Cérdoba

Bimensual

2.000.000 | S 4.000.000

Premiacion del Concurso, la cudl se realizara via Streaming,

punto fijo 2 cdmaras Full HD o 4K, servicio técnicoy

operario para Streaming, montaje de backing para imagen

del concurso y presentador o influencer.

Bimensual

8.000.000 | S 16.000.000

Total

62.920.000
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Realizar 2 actividades participativas virtuales mediante un concurso de videos realizados por adolecentes delas 6 sub regiones del departamento, sobre medidas de prevencién del

ITEM
covid -19, los Videos realizados seran cargados a plataformas y deberan ser deimpacto creativo y evaluados por el numero devisitasy reproducciones, deberan haber
participantes delos 6 sub regiones del departamento durantelos 2 concursos programados con un numero minimo de 10 Videos participantes por Sub region.
Reglas para participaren el 1 concurso: 1. Podran participar adolescentes 2. Envianos un video cantando una cancién sobre medidas de prevencién del COVID-19. 3. Podras
PRODUCTO

escoger el género de musica que mas te guste. 4. Subiremos los videos a nuestra pagina de Instagram 5. Los participantes delos 10 videos con mas likes ganaran un premio. Reglas
para participaren el 2 Concurso: 1. Podran participar adolescentes. 2. Envianos un Corto deno mas de 3 minutos sobre una historia enfocada alas medidas de prevencion del
COVID-19. 3. Los videos mas creativos seran compartidos en nuestra pagina de Facebook 4. Podran participar tu familia. 5. Los 10 cortos con mas likes ganaran un premio.

Recurso Humano

PERFIL

Frecuencia

No.

Periodicidad

Meses

Cant.

Valor Global

Social media manager para disefio, realizaciony
coordinacion de las bases del concurso y estrategia en
medios digitales (Actividades a realizar para la promocion,
canales para su difusion, periocidad, tipo de material,
publico objetivo, disefo de anuncios). Promocién y
seguimiento a la participacion de los adolescentes en las 6
subregiones del departamento con apoyo de entidades
aliadas. Manejo de pauta y anuncios en Facebook e
Instagram con publico segmentado y optimizacion de
presupuesto.

Disefiador Grafico o Realizador Audiovisual para la
realizacion de las piezas de promocion del concurso e
identidad visual, logo, etc.

Community Manager para la ejecucion de la estrategia
disenada, recoleccion de material de los participantes, asi
como la publicacion y promocion de los videos, post,

imagenes, piezas graficas etc.

Mensual

30

36.920.000




‘a N
2

ACTIVIDAD

Frecuencia

No.

Periodicidad

Meses

Cantidad

Valor Unitario

Realizacion de Video promocional Full HD 1920 x 1040 para
uso de la estrategia y medios digitales. Y pago de
influencer por creacién de video.

Bimensual

3.000.000

S

6.000.000

Pauta y promocioén del concurso en redes sociales
(Instagram, Facebook), por medio de segmentacion con
alcance a los 29 municipios del departamento de Cérdoba

Bimensual

2.000.000

S

4.000.000

Premiacion del Concurso, la cudl se realizara via Streaming,
punto fijo 2 cdmaras Full HD o 4K, servicio técnicoy
operario para Streaming, montaje de backing para imagen
del concurso y presentador o influencer.

Bimensual

8.000.000

S

16.000.000

Total

S

62.920.000

Organizary realizar con las madres del ICBF un curso virtual de AIEPI Comunitario de 16 sesiones de 3 horas cada una, através de las herramientas colaborativas dispuestas para tal

TEM fin. Realizar la coordinacidén intersectorial paralaseleccion delos participantes. Presentar los soportes de las actividades realizadas. Entregar manual virtual —poster y suministrar
la plataforma paralarealizacion dela actividad, debera haber una participacién no menor al 50% de las Bases de Datos participantes de cadauno delos 29 Municipios, con un
cumplimiento no inferior al 90% de participacion en las 16 sesiones de los participantes.
SRODUCTO Curso virtual de AIEPI comunitario del 50% de las Madres del ICBF de cada uno delos 29 Municipios con certificacion dela Secretaria de Salud. Un cumplimiento de participacion

minimo del 90%, Se debera entregar evidencias necesarias del Curso como grabaciones, registros deinteraccion que evidencien el cumplimiento.
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ACTIVIDAD

Frecuencia

No.

Periodicidad

Meses

Cantidad

Valor Unitario | Total

El curso contempla48 horasdistribuidasen 16 sesionesalos 29
municipios, un médulo por semana.

El curso tendra el acompanamiento, de (2) dos profesionales del
areadelasalud expertos en AIEPI con experiencia afin en los
temas centrales de los cursos, con destrezas en manejo de TICs, los
cuales brindaran apoyo técnico, desde el disefio del contenido
del curso, suimplementacidn, hasta su evaluacién, asi mismo
lideraran la consolidacién delainformacidn necesaria parala
presentacion del informe final de la actividad.

También sedispondrade (2) dos profesionales en Ingenieria de
Sistemas - Informatica con experiencia en desarrollo de
herramientas tecnoldgicas, los cuales llevaran a cabo el montaje
del curso virtual por mdédulos, asi como brindar soporte técnico
durantelaimplementacidn, ademas de hacer seguimiento dela
informacidén generada por la plataformavirtual del cursoen lo
concerniente alas evaluaciones, indicadores einteraccién con los
maodulos entre otros.

Mensual

16

8.932.000 | S 142.912.000

Total

S 142.912.000

Plataforma tegnoldgica enfocada atodo tipo de poblacion que permita realizar seguimiento alos casos positivos de covid-19 Através de [lamadas telefénicas automatizadas, para

ITEM bridar educacidén en salud sobre cuidados, prevencion y cuidados durante el aislamiento preventivo. La aplicacion debera permitir consolidar el monitoreo de los datos
capturados, el registro delos mismosy las estadisiticas en informes solicitados
PRODUCTO La plataforma debera permitir registro de datos, captura de estadisticas, encuestasy reportes estadisticos de los datos capturados

Recurso Humano

PERFIL

Frecuencia

No.

Periodicidad

Meses

Valor Global

Coordinador encargado de disenar y llevar a cabo las
distintas fases del proyecto, generacion de informes
semanales (Cantidad de personas contactadas por las
llamadas, personas asesoradas y atendidas por los
profesionales en salud) y seguimiento a la gestion.
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Profesional de la salud Epidemidlogo para brindar asesoria -
Medio Tiempo

Ingeniero o profesional en informatica

Ingeniero - Técnico

Profesional de la Salud para prestar asesoria y orientacion
en los canales de atencidn e informacion mas precisa
acerca del Covid 19

Profesional de la Salud para prestar asesoria y orientacion
en los canales de atencién e informacidon mas precisa
acerca del Covid 19

Mensual

30

77.200.000




ACTIVIDAD

Frecuencia

No.

Periodicidad

IVleses

Cantidad

Valor Unitario

Total

Servicio y soporte mensual de plataformatecnologicaconla
facultad de alojar [lamadas automatizadas y capturar datos con
enlace a plataforma, que permitainformar ala poblacion
cordobesa sobre buenas practicasy recomendaciones para el
cuidado y prevencion del covid 19 en la fase de mitigacion.

Se contard con el acompafamiento de un equipo de(2)
profesionales en ingenieria de sistemas e informatica para el
efectivo desarrollo. Servicio de llamadas automatizadas, con
capacidad para 10.000 contactos alcanzados al dia. Las |lamadas
realizaran:

- Informar sobre buenas practicas de prevencidn contra el Covid
19
- Desmentir mitos acerca del Covid 19
-Recomendaciones para preveniry tratar el Covid 19
El servicio de llamadas habilitalas opciones para quela persona
qgue es llamada pueda:

-Comunicar si hatenido sintomas asociados al covid
recientemente
- Agendar cita telefdnica para ser contactado por un equipo de (2)
profesionales delasalud parainformacidn mas precisa acerca del
covid 19, apoyo psicoldgico y asesoria u orientacién acerca de sus
canales oficiales de su EPS. Adicional se pone adisposicion
modulo para consultay generacion dereportes de lainformacion
paralaentidad contratante. Host y dominio personalizado.

Mensual

9.740.000

S

38.960.000

Total

116.160.000
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iTEM

Realizar 232 sesiones de perifoneo de 1 horade duracidn, dirigidos alas comunidades de los corregimientos delos 10 municipios con mayor afectaciéon por Covid 19, que no
cuentan con sefial deinternet en el departamento de Cordoba. Los temas a tratar son los cuidados relacionados con la enfermedad por covid-19, signos de alarma, busqueda
oportunadeatenciodn, prevencion delalnfeccion Respiratoria Aguda en los menoresde 5 afios y signos de alarma en los menores de 5 afios que padecen Infeccidn Respiratoria
Aguda. Presentar los soportes dela actividad queincluye la certificacion del Secretario de Salud Municipal delos 10 municipios priorizados.

Actividad
cHiviaa Frecuencia |No. Periodicidad Meses |Cantidad | Valor Unitario | Total
Realizar 232 perifoneo en lazonarural delos 10 municipios que
no poseen coberturadeinternet. Con mensajerelacionados con
laimportanciadelaprevencion del covid-19, prevencion dela
Infeccidn Respiratoria Aguda en los menores de 5 aflosy signos de
alarmaen los menores de 5 aflos que padecen Infeccidn
Respiratoria Aguda
Mensual 1 232 748.000 | $ 173.536.000
Total S 173.536.000
TOTAL PLATAFORMASY TICS $ 558.448.000
Gastos administrativos
Impuestos (5%)
S 74.688.600
Pélizas y gastos de Legalizacion (1%)
S 14.937.720
Utilidad (6%)
Mensual 22.406.580 | S 89.626.320

Total Gastos Administrativos

179.252.640

TOTAL PIC

1.493.772.000
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Agradecemos confirmar por escrito la aceptacion de esta
propuesta para iniciar la operacion de la misma.

Esta propuesta tiene una validez de 15 dias.

iGracias!
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Link Comunicaciones y Asesorias S.A.S.
Carrera 13 No. 22b-07, Barrio La Julia
Tel.: 3165213681, mail: info@linkcmunicaciones.com.co
www.linkcomunicaciones.com.co
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SU EMPRESA Y CAMPANA
IMPACTANDO A LA AUDIENCIA
DE CARACOL RADIOw
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OBJETIVO

Aunqgue estamos obligados a hacer una pausa siguen existiendo
alternativas para mover sus productos, y justo en este momento
donde la radio y las redes sociales son la compainia de las
personas en sus hogares.

Esta propuesta busca solucionar las necesidades de los ,
consumidores y sus marcas. \
A tfravés de nuestras emisoras Tropicana, Caracol y la W radio, N
usted podrd anunciarsus productos o servicios.
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EL MEDIO RADIAL INFORMATIVO MAS ESCUCHADO

RADIO

POR LOS LIDERES DE OPINION EN COLOMBIA

43% 5Comose informan en Radio?
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CARACOL | &
W BLU RADIO RCN RADIO HORA 20 LA LUCIERNAGA
LA FM VOCES RCN

CIFRAS &« CONCEPTOS
||||||||| ON INTELIGENTE®



TROPICANA PUEDE LOGRAR CON
UNA CAMPANA AL MES

ALCANCE

EFECTIVIDAD

IMPACTOS

DEL MEDIO

FRECUENCIA ?
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COMPONENTE RADIAL

CARACOL1310

Cunas de 30" en Hoy xHoy 6 AM

Cunas de 30” en noticiero Caracol del medio dia
Cunas de 30" en Hoy xHoy 11 A.M

Cunas de 30" en el pulso del futbol

Cunas de 30" en el alargure

Cunas de 30” en Hora 20

2 Espacios semanales de 20 minutos en Hoy x Hoy de
caracol11. AM

Total # de cuias: 128
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EL PULSO DEL FUTBOL
LV 1PM-2PM
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COMPONENTE RADIAL

TROPICANA F.M 102.0

e 128 Cuiias 30” en Como amanecio Cordobay
Tropishow.
e Participacidnen programa Como amanecio Cordoba.




W
RADIO COMPONENTE RADIAL
LAW F.M 107.5
Cuiia de 30” en noticierola W, conduce julio Sanchez.
e Cuhas de 30” ensiguela W.
e Cufas de30” enla hora dFI regreso ‘

e Cunasde 30” en noticierola W fin de semana.

Total # de cunas: 128

NOTICIERO W

Lunes a viernes 5 am-12 m

W RADIO FDS SIGUE LA W



COMPONENTE DIGITAL

* (1) contenido patrocinado publicado en el portal* de mayor afinidad
con su marca. Incluye difusion patrocinada a través de Facebook.

* (1) Instagram Stories con Swipe up en Instagram direccionando al
contenido patrocinado en el portal.

« 50.000 impresiones de Display Ads (Entre Billbaord / Skyscraper) en
desarrollo de noficias alojadas en el portal* con mayor afinidad y
segmentadas alaregion.

*Caracol o Wradio //



Mesas Regionales




Efapa Mesas Regionales
Proponer

El contenido radial, se realizard desde distintas regiones del pais. Serd un
escenario abierto que permitird una mayor comprension de los temas a tratar.

_

MESA DE DIALOGO REGIONALES

TODOS LOS DETALLES DE LA MESA ENERGETICA DE DIALOGO

JUNTO A LOS REPRESENTANTES DEL SECTOR

Talentos, expertos y representantes de las
regiones dialogan acerca de las problemdticas,
soluciones y puntos de vista de los temas en torno

a la coyuntura de los empresarios de las regiones
seleccionadas.

O s
@‘o Abrimos micréfonos para que las personas
£ ) invitadas a la mesa de conversacion den sus
puntos de vista y hagan preguntas al aire. P
Grabaremos en video la

O t— T T T 5 experiencia y la subiremos a

: Amplificado por , nuestros medios digitales en
CARACOL NOR 4 0) & ! pequefas capsulas

N e e e —— / informativas.
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1 aelsle Mesas Regionales
PrOpOner Tendremos en la mesa de conversacion a 2 voceros del

aliado 1 representante de la salud o tema sugerido , con

el liderazgo del director de noticias local de Caracol

Monteria.

MESA DE DIALOGO

Realizaremos X mesas regionales en el programa
11 am local enlas regiones a impactar.

©W 0o &

Cada mesaregional contard con dos

promociones diarias durante 3 dias previos. La N e e e e e e e = ==
mesa regional se amplificard por nuestras redes De cada mesa regional tendremos dos
sociales, cdpsulas informativa para poner a rotar

en nuestras redes sociales.
*Las fechas se definen de acuerdo a disponibilidad de los participantesy
de la emisora



VALOR TOTAL CAMPANA:

CARACOL AM MONTERIA 30" de 2020 | #DIAS | CUNAS X DIA |TOTAL CUNAS MES| DUR. CUNA VALOR DCTO TOTAL IVA19% [TOTAL MASIVA  [VALOR CUNA
6 am Hoy x Hoy $  125.000 yy) 1 2 30 $ 2750000 30% | $  1.925.000 $ 1.925000 [ $  87.500
Noticiero medio dia $  58.000 2 1 2 30 $  1.276.000 | 30% | S 893.200 $ 893200 | $  40.600
Hoy x Hoy Local - Programa mesa regional y capsulas| S 960.000 0 $ 12500000 | 0% | S 12.500.000 | $ 2.375.000 | S 14.875.000
El Pulso del Futbol S 61.000 2 1 2 30 $  1.342.000 | 30% | $ 939.400 5 939.400 | S 42.700
Hoy x Hoy local S 48000 0 1 2 30 $  1.056.000 | 30% | S 739.200 5 739.200 | S 33.600
Hora 20 S 48.000 20 1 20 30 $ 960.000 | 30% | $ 672.000 $ 672.000 [ $  33.600
El Alargue S 48.000 20 1 20 30 $ 960.000 | 30% | $ 672.000 $ 672.000 | $  33.600
TOTAL CUNAS 128
TROPICANA MONTERIA 30" de 2020 | #DIAS | CUNAS X DIiA |TOTAL CUNAS MES| DUR. CUNA VALOR DCTO TOTAL TOTAL
Como amanecio leida S 109.000 22 2 44 30 $  4.79.000 | 30% | $ 3.357.200 | §  637.868 | S 3.995.068 | $ 90.797
Programacion musical- individual S 96.000 21 4 84 30 $ 8064000 30%|S 5644800 |$ 1.075.512 | S 6720312 [ S 80.003
Participacion en programa como amanecio Cordoba | $  197.000 0 2 44 30 $ 8668000 30%|S  6.067.600 S 1.152.844 5 7220444 1§ 164.101
TOTAL CUNAS 128
LAW MONTERIA 30" de 2020 | #DIAS | CUNAS X DIiA |TOTAL CUNAS MES| DUR. CUNA VALOR DCTO TOTAL TOTAL
Noticierola W S 86.000 2 2 44 30 $  3784.000| 0% [S  3.784.000 $ 3.784000 | $  86.000
Siguela W S 43.000 2 2 44 30 $  1.892.000| 0% [S  1.892.000 $ 1.892.000 [ $  43.000
La hora del Regreso S 43.000 20 1 20 30 $ 860.000 | 0% | S 860.000 $ 860.000 | $ 43.000
W FDS S 42.000 4 5 20 30 $ 1200000 0% [S  1.200.000 $ 1.200000 [ $  60.000

128 Comp Digital $  3.000.000|$ 570.000 | $ 3.570.000

Valor Campafia $ 44146400 | $ 5.811.224 | S 49.957.624
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