20/8/2020 RV: Cotizacién PIC CORDOBA - gacoda88@gmail.com - Gmail

De: Edna Margarita Gonzélez Arana <ednamg@stampacomunicaciones.com>
Enviado: jueves, 20 de agosto de 2020 11:08

Para: WALTER HERNAN GOMEZ REYES <walter.gomez@cordoba.gov.co>
Asunto: Cotizacién PIC CORDOBA

Cordial saludo apreciado Secretario, teniendo en cuenta su invitacion, adjunto cotizacion y esperamos poder trabajar con ustedes en el Departamento de Cérdoba.

De antemano muchas gracias y seguimos atentos a sus comentarios y aprobacion.

Edna Margarita Gonzalez Arana
IG @ednamgonzaleza

+57 310 477 20 28
ednamg@stampacomunicaciones.com

Calle 85 # 14-16 Oficina 202 - Bogota
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;Quienes somos?

Stampa es una agencia experta en relacionamiento
intersectorial y en comunicaciones estratégicas en el
sector publico y privado

20
C2STAMPA

M Expertos en comunicacion individualizada.

M Disefio y posicionamiento desde la comunicacidn
integral.

M Relacionamiento empresarial e intersectorial con
el sector publico

M Eventos Internacionales con impacto en ciudad.

M Direccidon, implementacion y creacién de
estrategias de comunicaciones masivas vy
dirigidas.

COMUNICACIONES



NUESTROS

SERVICIOS



ESTRATEGIA DE
COMUNICACIONES

Amplia experiencia en el sector publico
con gran impacto en lo nacional,
regional, municipal y local.

Realizamos posicionamiento efectivo
creando, desarrollando, implementando
y disefando la estrategia frente a los
diferentes stakeholders.

RELACIONAMIENTO
INTERSECTORIAL

Nos encargamos de realizar los
enlaces publico-privados como
estrategia para acompafar la
transformacion de los
territorios.

COMUNICACION
INDIVIDUALIZADA

Somos la uUnica agencia en Colombia,
que contamos con la herramienta
digital, que permite dirigirse con
nombre propio hasta 44 billones de

personas, en tres idiomas: espafol,
inglés portugués) y medimos su
impacto.




COMPLEMENTARIOS

PRODUCCION
DE CONTENIDO

Conceptualizacion, diseno,
produccién y posicionamiento
de contenidos estratégicos e
individualizados.

ESTRATEGIA EN CANALES

DIGITALES

Optimizacion de los proyectos en
los entornos digitales y manejo de
comunicaciéon en las Redes
Sociales o plataformas como
WhatsApp y SMS.

EVENTOS

Conceptualizacion, produccion vy
ejecucion de eventos regionales,
nacionales y del ambito
internacional con impacto en
ciudad.




DIRECCION



EDNA M.
GONZALEZ

Con mas de 20 anos en el sector de las comunicaciones
estratégicas, ha liderado procesos de comunicacién estatal.
Politico y privado.

Conoce las dinamicas regionales del pais y se ha destacado
por asesorar a entidades y personalidades del ambito
nacional y regional.

Fue Periodista de El Tiempo, Semana, La Prensa,
corresponsal en Europa. Jefe de comunicaciones de la
Armada Nacional, DAS, DNE. Asesora de comunicaciones
de pasadas alcaldias de Bogota, Monteria y Sincelejo.
Actual asesora de la Ministra de Educacion y gerente de
Stampa Comunicaciones.
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EQUIPO
. PERMANENTE

A




*EXPERTOS EN
COMUNICACION MASIVA Y
DE NICHO

*DISENADORES GRAFICOS
*EXPERTOS EN
TECNOLOGIA PARA LA
COMUNICACION
INIDIVIDUALIZADA

*VIDEO Y FOTOGRAFIA




NUESTROS
CLIENTES



Sector Publico y Privado
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Sector Publico y Privado
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Estrategia y Apoyo en la difusion de

informacion con medidas nacionales y
regionales sobre Covid19 en medios de
comunicacion: RADIO y MEDIOS
DIGITALES

Impresion de Vallas y material grafico
sobre |la prevencion del Coronavirus.

. Creacion de estrategia de impacto local

en redes sociales apoyada con Influencers
y Nuevas Tecnologias.
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Estrategia y Apoyo en la difusion de informacion con

medidas nacionales y.regionales sobre Covid19 en medios de
comunicacion: RADIO y MEDIOS DIGITALES

Pauta en emisoras de cobertura urbana y rural en los 30 municipios de Coérdoba, cuias con contenido
relacionado con los factores de proteccion y riesgos frente al covid-19. Mensajes clave del programa de IRA
(Como evito que mi hijo o adulto mayor enferme, cdmo lo cuido en casa y cuando consultar al médico). Asi
como de promocion de los mecanismo de atencion ante la presentacion de sintomas relacionados con el
COVID-19y mecanismos de atencion.

Pautar en emisoras de cobertura urbana'y rural en los 30 municipios de Cordoba, cuias diarias de 30
segundos, relacionadas con la promocion y prevencion de la salud sexual, mental, vida saludable y
enfermedades transmisibles en el ambito laboral.
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Estrategia y Apoyo en la difusion de informacion con

medidas nacionales y.regionales sobre Covid19 en medios de
comunicacion: RADIO y MEDIOS DIGITALES

Generar espacios de participacion de 20 minutos, por dos dias a la semana, en emisoras de frecuencia AM
con cobertura urbanay rural en los 30 Municipios a través de entrevistas a profesionales de la salud,
relacionados con salud mental, tales como psicdlogos, psiquiatras, trabajadores sociales, para realizar
difusion y promocion de la convivencia y la salud mental durante el brote del COVID-19. Prevencién de las
violencias en el entorno familiar y socializacion de las lineas de ayuda y rutas de activacion de notificacion y
denuncia ante la presentacion de casos de violencia en el entorno familiar. Estrategias de afrontamiento en
casa para la salud mental y promocion de estilos devida saludables (actividad fisica y alimentacion
saludable), recomendaciones relacionadas con el reconocimiento'y manejo de emociones‘para poblacion
general y grupo con mayor vulnerabilidad, identificacion de problemas, trastornos mentales, epilepsia,
consumo de sustancias psicoactivas y violencias. Canalizacion a.los-servicios de atencion ensalud y sociales.
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Estrategia y Apoyo en la difusion de informacion con

medidas nacionales y.regionales sobre Covid19 en medios de
comunicacion: RADIO y MEDIOS DIGITALES

Generar espacios de participacion de 10 minutos, los lunes o viernes, en emisoras de frecuencia FM con
cobertura urbana vy rural en los 30 Municipios a través de entrevistas a profesionales de la salud,
relacionados con salud mental, tales como psicdlogos, psiquiatras, trabajadores sociales, para realizar
difusion y promocion de la convivencia y la salud mental durante el brote del COVID-19. Prevencién de las
violencias en el entorno familiar y socializacion de las lineas de ayuda y rutas de activacion de notificacion y
denuncia ante la presentacion de casos de violencia en el entorno familiar. Estrategias de afrontamiento en
casa para la salud mental y promocion de estilos devida saludables (actividad fisica y alimentacion
saludable), recomendaciones relacionadas con el reconocimiento'y manejo de emociones‘para poblacion
general y grupo con mayor vulnerabilidad, identificacion de problemas, trastornos mentales, epilepsia,
consumo de sustancias psicoactivas y violencias. Canalizacion a.los-servicios de atencion ensalud y sociales.
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Estrategia y Apoyo en la difusion de informacion con
medidas nacionales y.regionales sobre Covid19 en medios de
comunicacion: RADIO y MEDIOS DIGITALES

Contratacion de espacios publicitarios en medios de comunicacion con soporte digital con impacto en el
Departamento de Cérdoba, que utilicen internet como plataforma para la difusiéon de mensajes a través de
portales web de noticias, incluyendo redes sociales de los portales y sistemas de mensajeria. Difusion de

imagenes predisefiadas y/o animaciones con contenido relacionado con los factores de proteccién y riesgos
frente al covid-19 y Salud Publica.
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COMUNICACIONES

Impresién de Vallas y material gréafico sobre la
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Estrategia en Redes Sociales

Disefio de una completa estrategia de difusiéon de mensajes a alusivos al cuidado, prevencion y atencion del
Covid 19, utilizando las redes sociales existentes en la Gobernacién de Cordoba y Secretaria de Salud,
apoyada con diferentes ”influencers” con impacto en todo el territorio cordobés.

Esta estrategia contempla la publicacion de imagenes en las redes propias y en las cuentas de los influencers
participantes. Asi como realizacion de concursos a través de Facebook para estimular la participacion de

ninos, ninas y-adolescentes.

Diseno.de mensajes'cortos con el objetivo de crear impacto sobre los temas relacionados-con la campana
COVID-19,1las'enfermedades respiratorias, las rutas de atencion y la Salud Publica en general.

Realizacion de en vivos a travées de Facebook e instagram.
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Plataforma para el seguimiento de casos positivos de
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Perifoneo en zona rural =




EQUIPO



EQUIPO OPERATIVO
DESTINADO CAMPANA
CORDOBA

Senior (1) desde Bogota
Disponibilidad: tiempo completo

Dedicacién : medio tiempo

Profesionales en estrategia (2) en Bogota
Disponibilidad: tiempo completo para el proyecto
Dedicacion : tiempo completo para el proyecto

Realizamos Asesoria y
creacion de la estrategia

Acompainamiento desde
Bogota por nuestro equipo
de expertos.

Trabajamos los entregables
con empresas locales.

(*STAMPA
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PRESUPUESTO

Impuestos (5%) $67.657.100
Polizas y gastos de Legalizacion ' -

(1‘.%.)) $13.531.420
Utilidad (6%) $81.188.520

Administrati
Total Gastos Administrativos $162.377.040

TOTAL PROPUESTA $1.515.519.040

Adjunto cotizacion detallada

(*STAMPA
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EDNA M. GONZALEZ - ( ‘STAM BJA

(+57) 310 477 20 28 COMUNICACIONES
ednamg@stampacomunicaciones.com
Bogota D.C, Colombia

stampacomunicaciones.com

$ stampacomunicaciones I @ stampa_co I W stampaCo



Direccionamiento estratégico para la intervencion a través de medios de Radio para la promocién y prevencion en materia de Salud Publica y las Afectaciones de la Pandemia COVID-19

Corresponde a la estrategia orientada para las acciones de intervencion en salud

mediante mensaje de cobertura radial en espacios, en los que a través de un enfoque socio cultural se permita adelantar acciones de promocion en las Zonas urbanas y rurales del
Departamento con la difusion de pautas radiales, entrevistas a profesionales de la Salud y funcionarios de distintas dependencias ,que permitan socializar las politicas publicas en materias de
las tematicas de interés de la poblacion durante la Pandemia COVID-19, en el contexto de la Salud Publica.

Recurso Humano

PERFIL Frecuencia |No. Periodicidad Meses [Cant. Valor Unitario Total
Comunicador Social para escritura de guiones y disefio de estrategia de
difusion de cufias. Coordinacién de los espacios radiales propios.
Mensual 30 1 4 1 3.700.000 14.800.000
Locutor radial para la grabacién de las cufias
Mensual 30 1 4 1 3.500.000 14.000.000
Produccion de cuias
PERFIL Frecuencia [No. Periodicidad Meses |[Cant. Valor Unitario Total
Realizacion de guidn de cuiias institucional con mensaje de impacto en
el departamento, segmentada de acuerdo a la poblacién
Mensual 30 1 4 16 850.000 54.400.000




Grabacion de cufias en estudio profesional, edicion y postproduccion

Mensual 30 1 4 16 1.320.000 84.480.000
Pago de derechos de autor de musicalizacion

Mensual 30 1 4 1 450.000 1.800.000
Banco de recursos sonoros para realizacion de cufias

Mensual 30 1 4 1 37.000 148.000
Grabacion y produccion de Jingle original de la campafia institucional
para radio con artistas de Coérdoba

Mensual 30 1 1 1 4.589.200 4.589.200
Sub Total 174.217.200

ITEM Realizar Pauta en emisoras de cobertura urbana y rural en los 30 municipios de Cérdoba, cuiias diarias de 30 segundos con contenido relacionado con los factores de proteccion y riesgos frente al covid-19.
Mensajes clave del programa de IRA (Como evito que mi hijo 0 adulto mayor enferme, como lo cuido en casa y cuando consultar al médico).
Actividad Frecuencia [No. Periodicidad Meses [Cantidad
Pauta en 4 emisoras de Cdrdoba con alcance en los 30 municipios del
departamento Diario 30 4 4 480
ITEM Realizar Pauta en emisoras de cobertura urbana y rural en los 30 municipios de Cérdoba, cufias diarias de 30 segundos, relacionadas con la promocién de los mecanismo de atencién ante la presentaciéon
de sintomas relacionados con el COVID-19.
Actividad Frecuencia [No. Periodicidad Meses |Cantidad
Pauta en 4 emisoras de Cdrdoba con alcance en los 30 municipios del
departamento L
Diario 30 4 4 480
ITEM Realizar Pauta en emisoras de cobertura urbana y rural en los 30 municipios de Cérdoba, cuiias diarias de 30 segundos, relacionadas con los mecanismo de atencién ante la presentacion de sintomas de
enfermedades respiratorias agudas. -ERA- en nifios y nifias
Actividad Frecuencia No. Periodicidad Meses [Cantidad
Pauta en 4 emisoras de Cérdoba con alcance en los 30 municipios del
departamento
Diario 30 4 4 480
ITEM Pautar en emisoras de cobertura urbana y rural en los 30 municipios de Cérdoba, cufias diarias de 30 segundos, relacionadas con la promocioén y prevencion de la salud sexual, mental, vida saludable y

enfermedades transmisibles en el ambito laboral.

Actividad Frecuencia No. Periodicidad Meses |Cantidad




Pauta en 4 emisoras de Cdrdoba con alcance en los 30 municipios del
departamento

Diario 30 4 4 480
El valor de la pauta radial oscila dentro de los siguientes rangos de acuerdo a las cotizaciones realizadas en el sector:
Actividad Frecuencia [No. Periodicidad Meses |[Cantidad | Valor Unitario Total
Pauta de 30" en emisora FM en horario AAA con alcance en Cérdoba

Diario 30 1 4 1 90.797 90.797
Pauta de 30°en emisora FM en programacion ordinaria con alcance en
Cérdoba

Diario 30 1 4 1 42.840 42.840
Pauta de 30' en emisora AM en horario AAA con alcance en Coérdoba

Diario 30 1 4 1 87.500 87.500
Pauta de 30' en emisora AM en programacion ordinaria con alcance en
Cérdoba

Diario 30 1 4 1 33.600 33.600
Bolsa de presupuesto para cuias 100.200.000
Espacios radiales propios
Produccion de programas radiales
PERFIL

Frecuencia No. Periodicidad Meses [Cant. Valor Unitario Total
Preproduccién, definicién de temas en coordinacién con la Secretaria de
Salud para creacion de guiones y escaletas sobre tematicas
relacionadas al proceso para emisoras AM

Mensual 30 1 4 32 1.500.000 48.000.000
Preproduccién, definicién de temas en coordinacién con la secretaria de
salud para creacién de guiones y escaletas sobre tematicas relacionadas
al proceso para emisoras FM

Mensual 30 1 4 16 1.100.000 17.600.000
Grabacion de programa radial en estudio, edicion y postproduccion de
audio

Mensual 30 1 4 16 1.300.000 20.800.000




Disefio y grabacion de cabezote para programa radial

Mensual 30 1 4 4 800.000 3.200.000
Disefio y grabacion de cortinillas para programas radiales

Mensual 30 1 4 5 800.000 4.000.000
Sub Total 93.600.000

Generar espacios de participacion de 20 minutos, por dos dias a la semana, en emisoras de frecuencia AM con cobertura urbana y rural en los 30 Municipios a través de entrevistas a profesionales de la
salud, relacionados con salud mental, tales como psicélogos, psiquiatras, trabajadores sociales, para realizar difusion y promocion de la convivencia y la salud mental durante el brote del COVID-19.
Prevencion de las violencias en el entorno familiar y socializacién de las lineas de ayuda y rutas de activacion de notificacion y denuncia ante la presentacion de casos de violencia en el entorno familiar.

ITEM . . L . : L s ; iy . . e
Estrategias de afrontamiento en casa para la salud mental y promocién de estilos de vida saludables (actividad fisica y alimentacién saludable), recomendaciones relacionadas con el reconocimiento y
manejo de emociones para poblacion general y grupo con mayor vulnerabilidad, identificacién de problemas, trastornos mentales, epilepsia, consumo de sustancias psicoactivas y violencias. Canalizacion a
los servicios de atencion en salud y sociales.
Actividad Frecuencia |No. Periodicidad Meses |Cantidad
Espacio radial por 20 minutos dos veces a la semana con dos emisoras
AM con cobertura urbana y rural en los 30 municipios
Semanal 2 4 4 32
Generar espacios de participacion de 10 minutos, dos veces por semana, en emisoras de frecuencia FM con cobertura urbana y rural en los 30 Municipios a través de entrevistas a profesionales de la salud,
relacionados con salud mental, tales como psicélogos, psiquiatras, trabajadores sociales, para realizar difusién y promocién de la convivencia y la salud mental durante el brote del COVID-19. Prevencion de
ITEM las violencias en el entorno familiar y socializacion de las lineas de ayuda y rutas de activacion de notificacion y denuncia ante la presentacion de casos de violencia en el entorno familiar. Estrategias de

afrontamiento en casa para la salud mental y promociéon de estilos de vida saludables (actividad fisica y alimentacion saludable), recomendaciones relacionadas con el reconocimiento y manejo de
emociones para poblacién general y grupo con mayor vulnerabilidad, identificacién de problemas, trastornos mentales, epilepsia, consumo de sustancias psicoactivas y violencias. Canalizacién a los servicios
de atencion en salud y sociales.

Actividad Frecuencia No. Periodicidad Meses |Cantidad

Espacio radial por 10 minutos dos veces a por semana con dos
emisoras FM con cobertura urbana y rural en los 30 municipios

Semanal 2 4 4 16

El valor del espacio para los programas radiales oscila dentro de los siguientes rangos de acuerdo a las cotizaciones realizadas en el sector:

Actividad Frecuencia No. Periodicidad Meses |[Cantidad | Valor Unitario Total

Espacio de 10 Min en emisora FM con alcance en Cérdoba
Diario 30 1 4 1 5.407.360 5.407.360

Espacio de 10 Min en emisora FM con alcance en Cérdoba
Diario 30 1 4 1 7.220.444 7.220.444




Espacio de 20 Min en emisora AM con alcance en Cérdoba

Diario 30 1 4 1 1.859.375 1.859.375
Bolsa de presupuesto para programas radiales en AMy FM 170.640.000
TOTAL RADIO 538.657.200

Manejo de Medios de comunicacion Impresos

iTEM Gestionar la publicacion o difusién de mensajes clave para la salud a través de medios impresos que permitan cobertura a la poblacién en general, como vallas y pendones para publicar en instituciones
publicas
Actividad Frecuencia |No. Periodicidad Meses [Cantidad | Valor Unitario Total
Disefio, impresion e instalacion de vallas publicitarias de 4m de alto por
8m de ancho, impresién digital a full color, lona banner y estructura
metalica. Distribuidas en las diferentes sub regiones del Departamento.
El contenido de cada valla sera concertado con la Secretaria de Salud
de Coérdoba.
Mensual 4 1 1 7 6.000.000 42.000.000
Disefio, impresion y distribucién de pendones con soporte tipo arafia, de
80cms x 180cms de alto con contenidos enfocados en la prevencion del
Covid-19 y concertados con la Secretaria de Salud de Cérdoba.
Mensual 1 1 1 80 400.000 32.000.000
Total pendones y vallas 74.000.000
Direccionamiento estratégico la publicacion de contenidos en redes sociales informativos relacionadas con la promocion y prevencion en materia de Salud Publica Afectaciones de la
Pandemia COVID-19
Esta estrategia tendra como objetivo de publicitar y pautar a través de tendencias, visitas y reproducciones las campaias desplegadas en materia de los Temas de interés, en el cual se
publicaran los contenidos disefiados y ajustado a las campaias en materia de promocion prevencion, rutas de atencion y protocolos priorizados por el Operador y aprobados por la Secretaria
de Desarrollo de la Salud en lo referente al COVID-19 y la Salud Publica esta medicidn se realizar con los informes de manejo de contenido en cada uno de los medios
iTEM Disefio de mensajes cortos con el objetivo de crear impacto sobre los temas relacionados con la campafia COVID-19, las enfermedades respiratorias, las rutas de atencién y la Salud Publica en general
PRODUCTO |Se realizara la publicacion de 3 diferentes Mensajes cortos diarios en twitter con el hashtag de la Campafia correspondiente en los temas del Proceso
ACTIVIDAD Frecuencia |[No. Periodicidad Meses [Cantidad | Valor Unitario Total
Disefio y redaccion de mensajes (Tweets) para publicacién acorde a la Diario 30 3 4 360 25.000 | $ 9.000.000

estrategia disefiada

Total

$ 9.000.000




iTEM

Disefio de Publicaciones y publicidad en Facebook articulado con influencers regionales de este medio en el cual se desarrollen tematicas relacionados con afectaciones y superaciones de la enfermedad
COVID-19, las rutas de Atencion, las ERA; tematicas de Salud Publica como Salud, Mental, Sexual y Ambito Laboral

PRODUCTO |Se realizaran las publicaciones en Facebook de 8 contenidos SEMANALES, tales como: imagenes en formato feed, formato historias, gif animados, etc. con el hashtag de la Camparia correspondiente en los
temas del Proceso.
ACTIVIDAD Frecuencia [No. Periodicidad Meses [Cantidad | Valor Unitario Total
Disefio de piezas graficas para Facebook Semanal 4 8 4 128 25.600 | $ 3.276.800
Total $ 3.276.800

ITEM

Realizacién de Campanias de promocion con contenidos en Salud Publica a a través de influencers de la Region en temas relacionados con con el COVID-19, las rutas de Atencion, las ERA; tematicas de
Salud Publica como Salud, Mental, Sexual y Ambito Laboral

PRODUCTO

Se deben IMPULSAR 4 Campafias de Redes Sociales relacionados con estrategias de intervencién en los temas del Proceso

ACTIVIDAD Frecuencia [No. Periodicidad Meses [Cantidad | Valor Unitario Total

Disefio de 4 estrategias de comunicacion con: A quién va dirigido, de qué
tematicas se va a tratar, por qué canales se difundira (Redes sociales),
tipos de contenidos a desarrollar. Pauta y optimizacion de anuncios en
redes sociales (Facebook, Instagram, youtube, twitter). Construccion de
mensajes en base a estrategias disefiadas para abordar temas
referentes al COVID-19. Disefio y creacion de las piezas graficas
ajustadas para los determinados canales de publicacion. Andlisis del
impacto en las determinadas audiencias. Informe mensual de los
alcances obtenidos. Y pago de los influencers por compartir las piezas
en sus paginas.

Mensual 1 2 4 4 6.250.000 | $ 25.000.000

Total $ 25.000.000

iTEM

Realizacién de Campafas de promocion y prevencion con contenidos en Salud Publica a través de Piezas graficas de disefio en Instagram con influencer de impacto en numero de visitas, interacciones y
seguidores, relacionadas con las Rutas de Atencién, ERA, Enfermedad COVID-19 y otros temas de interés en Salud

PRODUCTO

16 Imagenes en Instagram con minimo 4 Influencers con los enfoques y objetivos de las campafias y los temas del proceso, estas piezas deberan ser cargados en las paginas de los influencers las imagenes
deberan ser cargadas como minimo 30 dias en sus plataformas

Actividad Frecuencia |No. Periodicidad Meses |Cantidad | Valor Unitario Total




Disefio de 16 piezas para Instagram, feed e historias para publicacion
con medidas éptimas. Publicacion de las piezas en base a estudio de
horas de mayor visibilidad de las publicaciones en Instagram, andlisis de
publico objetivo e impacto en las determinadas audiencias. Informe
mensual de los alcances obtenidos. Y pago de los 4 influencers por

compartir las publicaciones en sus paginas. Mensual 1 4 4 16 1.980.000 | $ 31.680.000

$ 31.680.000

Realizacion de Camparias de promocion y prevencion con contenidos en Salud Publica a través de Videos Cortos en Instagram con influencer de impacto en numero de visitas, reproducciones y seguidores

ITEM en materia del COVID-19, las rutas de Atencién, las ERA; tematicas de Salud Publica como Salud, Mental, Sexual y Ambito Laboral
PRODUCTO (8 Campafias con minimo 2 Influencers con los enfoques y objetivos de las camparias y los temas del proceso estos videos deberan ser cargados en las paginas de los influencers (VIDEOS PUBLICITARIOS)
Actividad Frecuencia [No. Periodicidad Meses [Cantidad | Valor Unitario Total
16 Videos maximo 30 segundos de duracién (2 por campana) Disefio de
guion de 16 videos cortos para Instagram. Grabacion de 16 videos
formato 16:9 Full HD 1920 x 1080. Correccion de color y edicion de
contenidos. Publicacion de 16 Videos en Instagram, analisis de publico
objetivo e impacto en las determinadas audiencias. Informe mensual de
los alcances obtenidos. Y pago de 2 influencers por compartir las
publicaciones en sus paginas.
Mensual 1 4 4 16 1.800.000 | $ 28.800.000
Total $ 28.800.000
’ Disefio de piezas graficas y publicidad en Instagram articulado con influencers regionales de este medio en el cual se desarrollen tematicas relacionados con afectaciones y superaciones de la enfermedad
ITEM COVID-19, Realizacién d’e Instagram -Live- con profesionales de Salud y otros actores sobre tematicas relacionados con el COVID-19, las rutas de Atencion, las ERA; tematicas de Salud Publica como
Salud, Mental, Sexual y Ambito Laboral
PRODUCTO (4 Instagram Live y 4 facebook live, duraciéon de 30 Minutos Minimo con influencer, profesionales de la Salud, socializando y promocionando las campafas objetivo del proceso y la estrategia

Actividad Frecuencia |No. Periodicidad Meses |Cantidad | Valor Unitario Total

Produccion de guion de temas a tratar en los En Vivo de Instagram y
facebook. Realizar los En Vivos y brindar soporte en estabilidad de
conexion, escenario, iluminacion, suministrar preguntas realizadas por
los seguidores. Influencer: Desarrolla las tematicas planteadas por el
equipo de Comunicacién de la estrategia en los Live.

Mensual 1 2 4 8 3.100.000 | $ 24.800.000




Total [ [ B 24.800.000

Produccion de videos formato miniserie para redes redes sociales (Instagram-Facebook-Youtube) con la participacion de influencers con tematicas desplegadas en materia del COVID-19, Salud Publica,

ITEM Protocolos, Rutas de Atencion, y ERA que generen impacto en las distintas audiencias del departamento de Cérdoba.
PRODUCTO (8 Videos formato miniserie producidos con enfoques y objetivos de las campanias y los temas del proceso. Estos videos deberan ser compartidos y cargados en las paginas de los influencers.
Actividad Frecuencia |No. Periodicidad Meses |Cantidad | Valor Unitario Total
Productor: Disefio de guion de produccion, técnico, literario y planimetria
de 8, con maximo 3 a 5 minutos de duracion videos para redes
sociales. Camardgrafo: Grabacion de 8 videos calidad Full HD 1080 x
1920 a 2 Camaras donde lo disponga el guion de produccion. Asistente
de lluminacién: Apoyo en iluminacion de planos etc. Sonidista:
Grabacién de audio de las conversaciones y efectos de sonido. Editor:
Organizacion de material, correcion de color y edicion de material
producido. Influencers: Participacion en el desarrollo de los 8 episodios y
pago de publicacion de los videos en sus paginas.
Mensual 1 4 2 8 5.500.000 | $ 44.000.000
Total $ 44.000.000
TOTAL REDES SOCIALES $ 166.556.800
Implementacion de tecnologias de informacién y comunicacion para el desarrollo de herramientas tecnologias que permitan fortalecer la gestion de la Salud Publica en el Departamento de
Cordoba en el marco de las Afectaciones de la Pandemia COVID-19
Esta estrategia tendra como objetivo de publicitar y pautar a través de tendencias, visitas y reproducciones las campanas desplegadas en materia de los Temas de interés, en el cual se
publicaran los contenidos disefiados y ajustado a las campaiias en materia de promocién prevencion, rutas de atencion y protocolos priorizados por el Operador y aprobados por la Secretaria
de Desarrollo de la Salud en lo referente al COVID-19 y la Salud Publica esta medicion se realizar con los informes de manejo de contenido en cada uno de los medios
Realizar 2 actividades participativas virtuales mediante videos realizados por los nifios y nifias de las 6 sub regiones sobre lavado de manos, los Videos realizados seran cargados a plataformas y deberan
ITEM ser de impacto creativo y evaluados por el numero de likes en la publicacion deberan haber participantes por cada sub region del departamento, concursos programados con un numero minimo de 10 Videos
concursantes por sub region.
Reglas para participar en el 1 concurso: 1. Podran participar nifios. Con ayuda y con el consentimiento de sus padres enviandonos un video cantando una cancion de como recomienda lavarse las manos
PRODUCTO adecuadamente. 3. Subiremos los videos a nuestra pagina de Instagram 4. Los participantes de los 10 videos con mas likes ganaran premio. Reglas para participar en el 2 Concurso: 1. Podran participar

nifios. 2. Con ayuda y con el consentimiento de sus padres envidndonos un video creativo de como lavarte las manos paso a paso adecuadamente. 3. Los videos mas creativos seran compartidos en nuestra
pagina de Facebook 4. Los participantes de los 10 videos con mas likes ganaran un premio.

Recurso Humano

PERFIL Frecuencia |No. Periodicidad IMeses ICant. Valor Global




Social media manager para disefio, realizacion y coordinacién de las
bases del concurso y estrategia en medios digitales (Actividades a
realizar para la promocion, canales para su difusion, periocidad, tipo de
material, publico objetivo, disefio de anuncios). Promocién y seguimiento
a la participacion de los Nifios en las 6 subregiones del departamento
con apoyo de entidades aliadas. Manejo de pauta y anuncios en
Facebook e Instagram con publico segmentado y optimizacion de
presupuesto.

Disefiador Grafico o Realizador Audiovisual para la realizacion de las
piezas de promocion del concurso e identidad visual, logo, etc.

Community Manager para la ejecucion de la estrategia disefiada,
recoleccion de material de los participantes, asi como la publicacion y
promocion de los videos, post, imagenes, piezas graficas etc.

Mensual

30

36.950.000

ACTIVIDAD

Frecuencia

No.

Periodicidad

Meses

Cantidad

Valor Unitario

Total

Realizacion de Video promocional Full HD 1920 x 1040 para uso de la
estrategia y medios digitales. Y pago de influencer por creacién de video.

Bimensual

3.100.000

6.200.000

Pauta y promocién del concurso en redes sociales (Instagram,
Facebook), por medio de segmentacion con alcance a los 29 municipios
del departamento de Cdrdoba

Bimensual

2.050.000

4.100.000

Premiacion del Concurso, la cual se realizara via Streaming, punto fijo 2
camaras Full HD o 4K, servicio técnico y operario para Streaming,
montaje de backing para imagen del concurso y presentador o
influencer.

Bimensual

8.100.000

16.200.000

Total

$

63.450.000

ITEM

Realizar 2 actividades participativas virtuales mediante un concurso de videos realizados por adolecentes de las 6 sub regiones del departamento, sobre medidas de prevencion del covid -19, los Videos
realizados seran cargados a plataformas y deberan ser de impacto creativo y evaluados por el numero de visitas y reproducciones, deberan haber participantes de los 6 sub regiones del departamento

durante los 2 concursos programados con un numero minimo de 10 Videos participantes por Sub region.




PRODUCTO

Reglas para participar en el 1 concurso: 1. Podran participar adolescentes 2. Envianos un video cantando una cancion sobre medidas de prevencion del COVID-19. 3. Podras escoger el género de musica
que mas te guste. 4. Subiremos los videos a nuestra pagina de Instagram 5. Los participantes de los 10 videos con mas likes ganaran un premio. Reglas para participar en el 2 Concurso: 1. Podran
participar adolescentes. 2. Envianos un Corto de no mas de 3 minutos sobre una historia enfocada a las medidas de prevencion del COVID-19. 3. Los videos mas creativos seran compartidos en nuestra
pagina de Facebook 4. Podran participar tu familia. 5. Los 10 cortos con mas likes ganaran un premio.

Recurso Humano

PERFIL Frecuencia No. Periodicidad Meses [Cant. Valor Global

Social media manager para disefio, realizacion y coordinacion de las
bases del concurso y estrategia en medios digitales (Actividades a
realizar para la promocion, canales para su difusion, periocidad, tipo de
material, publico objetivo, disefio de anuncios). Promocién y seguimiento
a la participacion de los adolescentes en las 6 subregiones del
departamento con apoyo de entidades aliadas. Manejo de pauta y
anuncios en Facebook e Instagram con publico segmentado y
optimizacion de presupuesto.

Mensual 30 1 4 1 36.950.000

Disefador Grafico o Realizador Audiovisual para la realizacion de las
piezas de promocion del concurso e identidad visual, logo, etc.

Community Manager para la ejecucion de la estrategia disefiada,
recoleccion de material de los participantes, asi como la publicacién y
promocion de los videos, post, imagenes, piezas graficas etc.

ACTIVIDAD Frecuencia No. Periodicidad Meses |Cantidad [ Valor Unitario Total

Realizacion de Video promocional Full HD 1920 x 1040 para uso de la

estrategia y medios digitales. Y pago de influencer por creacién de video. Bimensual ! ! 2 2 3.100.000 | § 6.200.000

Pauta y promocién del concurso en redes sociales (Instagram,
Facebook), por medio de segmentacién con alcance a los 29 municipios |Bimensual 1 1 2 2 2.050.000 | $ 4.100.000
del departamento de Cérdoba




Premiacion del Concurso, la cudl se realizara via Streaming, punto fijo 2
camaras Full HD o 4K, servicio técnico y operario para Streaming,

) . . Bimensual 1 1 2 2 8.100.000 | $ 16.200.000
montaje de backing para imagen del concurso y presentador o
influencer.
Total $ 63.450.000

Organizar y realizar con las madres del ICBF un curso virtual de AIEPI Comunitario de 16 sesiones de 3 horas cada una, a través de las herramientas colaborativas dispuestas para tal fin. Realizar la

ITEM coordinacion intersectorial para la seleccién de los participantes. Presentar los soportes de las actividades realizadas. Entregar manual virtual — poster y suministrar la plataforma para la realizacién de la
actividad, debera haber una participacion no menor al 50% de las Bases de Datos participantes de cada uno de los 29 Municipios, con un cumplimiento no inferior al 90% de participacion en las 16 sesiones
de los participantes.

PRODUCTO Curso virtual de AIEPI comunitario del 50% de las Madres del ICBF de cada uno de los 29 Municipios con certificacién de la Secretaria de Salud. Un cumplimiento de participacién minimo del 90%, Se debera
entregar evidencias necesarias del Curso como grabaciones, registros de interaccion que evidencien el cumplimiento.

ACTIVIDAD Frecuencia |No. Periodicidad Meses |Cantidad | Valor Unitario Total

El curso contempla 48 horas distribuidas en 16 sesiones a los 29

municipios, un modulo por semana.

El curso tendra el acomparfiamiento, de (2) dos profesionales del area de

la salud expertos en AIEPI con experiencia afin en los temas centrales

de los cursos, con destrezas en manejo de TICs, los cuales brindaran

apoyo técnico, desde el disefio del contenido del curso, su

implementacion, hasta su evaluacion, asi mismo lideraran la

F:onsollda}mon dela |n]‘qrmaC|on necesaria para la presentacion del Mensual 1 4 4 16 8.952.000 | § 143.232.000
informe final de la actividad.

También se dispondra de (2) dos profesionales en Ingenieria de

Sistemas - Informatica con experiencia en desarrollo de herramientas

tecnoldgicas, los cuales llevaran a cabo el montaje del curso virtual por

moddulos, asi como brindar soporte técnico durante la implementacion,

ademas de hacer seguimiento de la informacién generada por la

plataforma virtual del curso en lo concerniente a las evaluaciones,

indicadores e interaccién con los modulos entre otros.

Total $ 143.232.000

) Plataforma tegnoldgica enfocada a todo tipo de poblacion que permita realizar seguimiento a los casos positivos de covid-19 A través de llamadas telefénicas automatizadas, para bridar educacion en salud

ITEM sobre cuidados, prevencioén y cuidados durante el aislamiento preventivo. La aplicacién debera permitir consolidar el monitoreo de los datos capturados, el registro de los mismos y las estadisiticas en

informes solicitados




PRODUCTO

La plataforma debera permitir registro de datos, captura de estadisticas, encuestas y reportes estadisticos de los datos capturados

Recurso Humano

PERFIL

Frecuencia

No.

Periodicidad

Meses

Valor Global

Coordinador encargado de disefiar y llevar a cabo las distintas fases del
proyecto, generacion de informes semanales (Cantidad de personas
contactadas por las llamadas, personas asesoradas y atendidas por los
profesionales en salud) y seguimiento a la gestion.

Profesional de la salud Epidemidlogo para brindar asesoria - Medio
Tiempo

Ingeniero o profesional en informatica

Ingeniero - Técnico

Profesional de la Salud para prestar asesoria y orientacién en los
canales de atencion e informacion mas precisa acerca del Covid 19

Profesional de la Salud para prestar asesoria y orientacion en los
canales de atencion e informacion mas precisa acerca del Covid 19

Mensual

30

77.300.000

ACTIVIDAD

Frecuencia

No.

Periodicidad

Meses

Cantidad

Valor Unitario

Total




Servicio y soporte mensual de plataforma tecnolégica con la facultad de
alojar llamadas automatizadas y capturar datos con enlace a plataforma,
que permita informar a la poblacién cordobesa sobre buenas practicas y
recomendaciones para el cuidado y prevencion del covid 19 en la fase
de mitigacion.

Se contara con el acompafiamiento de un equipo de (2) profesionales en
ingenieria de sistemas e informatica para el efectivo desarrollo. Servicio
de llamadas automatizadas, con capacidad para 10.000 contactos
alcanzados al dia. Las llamadas realizaran:

- Informar sobre buenas practicas de prevencion contra el Covid 19

- Desmentir mitos acerca del Covid 19

- Recomendaciones para prevenir y tratar el Covid 19

El servicio de llamadas habilita las opciones para que la persona que es
llamada pueda:

- Comunicar si ha tenido sintomas asociados al covid recientemente

- Agendar cita telefénica para ser contactado por un equipo de (2)
profesionales de la salud para informacidon mas precisa acerca del covid
19, apoyo psicoldgico y asesoria u orientaciéon acerca de sus canales
oficiales de su EPS. Adicional se pone a disposicion modulo para
consulta y generacion de reportes de la informacion para la entidad
contratante. Host y dominio personalizado.

Mensual

9.760.000

$

39.040.000

Total

$

116.340.000

ITEM

Realizar 232 sesiones de perifoneo de 1 hora de duracién, dirigidos a las comunidades de los corregimientos de los 10 municipios con mayor afectacion por Covid 19, que no cuentan con sefal de internet en
el departamento de Cérdoba. Los temas a tratar son los cuidados relacionados con la enfermedad por covid-19, signos de alarma, busqueda oportuna de atencién, prevencién de la Infeccién Respiratoria
Aguda en los menores de 5 afios y signos de alarma en los menores de 5 afios que padecen Infeccion Respiratoria Aguda. Presentar los soportes de la actividad que incluye la certificacion del Secretario de

Salud Municipal de los 10 municipios priorizados.

Actividad

Frecuencia

No.

Periodicidad

Meses

Cantidad

Valor Unitario

Total

Realizar 232 perifoneo en la zona rural de los 10 municipios que no
poseen cobertura de internet. Con mensaje relacionados con la
importancia de la prevencion del covid-19, prevencion de la Infeccion
Respiratoria Aguda en los menores de 5 afios y signos de alarma en los
menores de 5 afios que padecen Infeccién Respiratoria Aguda

Mensual

232

808.000

187.456.000

Total

187.456.000




TOTAL PLATAFORMAS Y TICS

$ 573.928.000
Gastos administrativos
Impuestos (5%) $ 67.657.100
Pélizas y gastos de Legalizacion (1%) $ 13.531.420

1H 0,

Utilidad (6%) Mensual 1 4 20.297.130 [ $ 81.188.520
Total Gastos Administrativos

$ 162.377.040

TOTAL PROPUESTA 1.515.519.040
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