
Villavicenc¡o, 07 de abril de 2025

Doctor:
VIVIANA ANDREA ROJAS BOLAÑOS

Supervisor
Secretaria de Ambiente

GOBERNACIÓN DEL META

INFORME DE ACTIVIDADES

A continuación, se dan a conocer las aclividades realizadas durante el PERIODO No. 2. Del 21 de mazo al 7 de abril de

2025, para su mpectiva celifcación y mbm.

Durante el periodo antes menc¡onado se real¡zaron las siguientes actividades:

OBLIGACION ESPECIFICA No.'l

por med¡o del s¡guiente cuadro, reg¡stré cronograma a eiecutar en el periodo de 21 de mazo al 7 de abril del

presente año, ¡nóicando las dist¡ntas act¡vidades real¡zadas dentro del objeto del contrato.

Anexo:

FECHA ACTIVIDADES REALIZADAS

21t03t2025
Se elaboraron 3 textos para producciÓn de cuñas radiales para medios
externos

21t03t2025
Se realizó boletín de v¡sita al municip¡o de San Juan de Arama, sobre

v¡veros los viveros satelitales

Se real¡zo publicación en redes soc¡ales (lnstagram) sobre el Día delAgua

0579 de 2025

DE SERVICIOS PROFESIONALESPRESTACCLASE

DE CONTRATO:
CESAR ENRIQUE VILLAR ROJASCONTRATISTA:

AMBIENTAL A TRAVES DE 30 CAMP

PERMANENTES, MEDIANTE LA DIFUSIÓN SOCIAL EN MACRO Y MICRO MEDIOS, EN
FORTALECER LA EDUCA

EL DEPARTAMENTO DEL META.

OBJETO:

CONDICIONES INICIALES

CATORCE MILLONES QUINIENTOS MIL PES os, McTE ($14.500.000)
VALOR
DEL CONTRATO:

crNc0 MESESPLAZO DE EJECUCI N:

21 DE FEBRERO DE 2025

Elaboración y entrega de un plan de acción y c¡onogr¿rma
desarrollar dentro del ob¡eto del contrato, previa aProbació

sobre las diferentés activ¡dades a
n del supervisor.

No. 1

ASUNTO: INFORME N"2 DE ACTIVIDADES EJECUTADAS EN EL PERIODO 2l DE MARZO AL 7 DE ABRIL DE 2025

22t0312025

C0NTRATO No.:

FECHA DE INICIO:



FECHA ACTIVIDADES REALIZADAS

22tQ3t2025
Se realizo publ¡cac¡ón en redes sociales (lnstagram) sobre la Hora del
planeta.

Asistencia consejo creat¡vo de comun¡caciones.

25t0312025 Se realizó boletín de Jornada de residuos sól¡dos RAEE

26tO312025
Grabac¡ón de v¡deo y Reg¡stro fotográfico de Jornada de residuos sólidos
RAEE

26t03t2025 Publicación en X, sobre jornada de residuos sól¡dos RAEE

26t0312025
Publ¡cación en X, sobre sensibilización sobre gestión de residuos, reciclaje
y la Resolución sobre el código de colores.

01t04t2025
Publ¡cación en X, sobre talleres de educación amb¡ental en el munic¡pio
de Uribe

01to4t2025 Se realizo publicáción en redes sociales (lnstagram) sobre negocios
verdes.

02t04t2025 Publicación en X, sobre sobre taller de negoc¡os verdes

02/04t2025 Se realizó boletín sobre taller de negocios verdes

03t04D025
Publ¡cación en X, sobre el Pr¡mer com¡té técn¡co del #Sirapo avanzamos
en el plan 2025 paru fodalecer las áreas proteqidas.

04t04/2025 Publicación en X, sobre reunión con la RAPE Región Central analzando
el plan de segur¡dad hidr¡ca y su impacto en el Meta.

No.2 Apoyar la real¡zac¡ón de 30 campañas de éducac¡ón ambiental para la d¡fus¡ón de las
actividades que desarrolle la secretaria de Amb¡ente.

En mifunción de contratista, apoyé la real¡zac¡ón de campañas de educación ambiental para la difus¡ón de las
actividades desarrolladas por la Secretaría de Ambiente en el periodo de 21 de mazo al 07 de abril del presente
año.

Anexo:

Nombre de la Gampaña: Gest¡ón de res¡duos de aparatos elécficos y electrónicos (RAEE)

Objetivo: Promover la concienciación y el compromiso ambiental en la comunidad med¡ante la campaña de
sens¡b¡lizac¡ón sobre la correcta gestión de los res¡duos de aparatos eléctricos y electrónicos (RAEE),
fomentañdo práct¡cas responsables de consumo, reciclaje y d¡sposic¡ón f¡nal de estos residuos.

Canales de comun¡cac¡ón: (Se realiza campaña de difusión de d¡cha actividad por med¡o de la creación y
publ¡cac¡ón de contenidos para X, para histor¡a de lnstagram y boletín de prensa).
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24t0312025



Contenido de x: Contenido de lnstagram Gobernación:

Boletín de prensa

PJffiÉ

Nombre dé la Campaña: Campaña de educación amb¡ental residuos, el reciclaje y la Resoluc¡ón sobre el
código de colores.

Objetivo: Fomentar la sensibilización y el compromiso de la comun¡dad educativa en torno a la gestión

adecuada de residuos sól¡dos, med¡ante la implementac¡ón de talleres de educac¡ón ambientalque promuevan
el reciclaje, la separación en la fuente y el cumplimiento de la Resolución 2184 de 2019 sobre el cód¡go de
colores para la clasificación de residuos, contr¡buyendo así a la construcción de una cultura ambiental
responsable y sosten¡ble.

Canales de comunicación: (Se realiza campaña de difusión de dicha activ¡dad por medio de la creación y
publicac¡ón de contenidos para X).
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https://x eta/status/1905333 5220120
7?s=46

httos://x.com/oobmeta/status/1 907 1 6229536261 347
2?s=46

Nombre de la Campaña: campaña de Conservación ambiental

Objetivo: Fortalecer la art¡culación ¡nter¡nst¡tuc¡onal y el conoc¡miento técnico en el marco de la campaña del

Comité Técnico del SIRAP-Orinoquía, avanzando en la implementac¡ón del Plan 2025 para la conservación y

gestión efectiva de las áreas protegidas, mediante e¡ análisis del Plan de Seguridad Hídrica de la RAPE Región
Central y su impacto en el departamento del Meta, como estrateg¡a de educación amb¡ental orientada a la
protecc¡ón de los ecos¡stemas estratégicos y la sosten¡bilidad del recurso hídrico.

Canales de comunicación: (Se realÉa campaña de difusión de d¡cha actividad por medio de la creación y
publicación de contenidos para X).

Contenido de X Boletín de Prensa

Nombr€ de la Campaña: Negoc¡os Verdes

Objetivo: Promover el fortalecim¡ento de negocios verdes en la región, mediante el ¡mpulso de inicialivas
empresariales sosten¡bles que fomenten el uso responsable de los recursos naturales, la ¡nnovación en
tecnologias limpias y la generación de empleo verde, contribuyendo a la conservación del med¡o ambiente y al
desarrollo económ¡co local en el marco de los Objetivos de Desarrollo Sostenible
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No.3 contribu¡r con la actualización del Dr¡ve de la sécretaria de Ambiente, con cada una de las
campañas elaboradas y así garent¡zar el archivo digital de cada una de las actividades
desarrolladas.

Anexo

Como conlrat¡sta durante el periodo del 21 de marzo al 7 de abr¡l de marzo del presente año, real¡cé el cargue
de la informac¡ón en el respect¡vo dr¡ve. A cont¡nuación, relaciono el link:

htlDs://docs.oooo .com/documenud/1 aBO tnvSVvP oKGVv2s lwRlQ/edit?uso= dr¡ve l¡nk&ouid=

1

No. 4 Fortalecer el anális¡s del impacto social qus genera cada una de las campañas de educación
ambiental difundidas.

Dando cumplim¡ento al fortalecimiento de las campañas soc¡ales de educación ambiental medlante la dlusión
activa de la ¡nformación proporc¡onada por la secretaria de Ambiente. Utilicé las plataformas ofic¡ales de la
Gobernac¡ón del Meta (lnstagram, Facebook, Tw¡tter) y boletines de prensa para asegurar la máxima v¡s¡bil¡dad
de los mensajes.

En lnstagram y Facebook, compartí publ¡cac¡ones visuales y d¡nám¡cas con conten¡do educat¡vo. En Twitter,
difundí mensajes clave acompañados de imágenes, mientras que en los bolet¡nes de prensa se detallaron los
logros y avances de las campañas. Este enfoque permit¡ó medir el ¡mpacto social y fomentar la participac¡ón

comun¡taria en las acc¡ones ambientales.

Canalea de comunicación: (Se realiza campaña de difusión de dicha actividad por med¡o de la creación y
publicación de contenidos para x y boletín de prensa).

Contenido de X: Boletín de Prcnsa:

ñe8limos apostando por la ¡ññovációnl lúnlo
a la i,isx: tur).r y r Cornr¿c¡tr ». rcali?¿ms
talld d€ ororiedad ¡¡tel€c§lal par¿ que

N6r,o§ fiprendd@s fdtale¿@ s
.l!&6 y c,eaoon€. Dú€nte la jomada

¿prend¡dm de pateñtes. .le@hos de ador y

IMPACTO SOCIAL
- lmpacto social de la campaña de Gest¡ón de Residuos RAEE
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La campaña difundida en bolet¡nes, lnstagram, X y radio permitió educar a la comun¡dad sobre la correcta
separación de residuos según el código de colores establecido por la normativa v¡gente. Se observó mayor
conoc¡miento en la clasificación de residuos, aumenlo en el uso adecuado de contenedores diferenc¡ados y un
fortalec¡miento de la cultura del reciclaje en la ciudadanía.

lmpacto social de la campaña de Conservación Ambiental

La campaña de conservac¡ón amb¡enta¡, difundida en bolet¡nes, lnstagram, X y radio, promovió el cu¡dado de
los recursos naturales y el respeto por el entorno. Se fortaleció la conc¡encia ecológica, se incentivaron
prácticas sostenibles en la comunidad y se generó mayor part¡cipación en act¡v¡dades de protección amb¡ental.

lmpacto social de la campaña de Negocios Verdes

Apoyar otras act¡v¡dades relac¡onadas con el objeto contractual del contrato

PLATAFORMAS USADAS

lnstagram

X

Boletín
Radio

21 DE MARZO AL 7 DE ABRIL

DISTRIBUCIóN DE LOS CONTENIDOS

2 videos 2 piezas graficas

6 textos con fotografias.

3 con audio y fotografías
3 productos para rad¡o

La campaña de educación amb¡ental sobre residuos RAEE, d¡fund¡da en boletines, lnstagram, X y radio, logró
sensibilizar a la comunidad sobre la correcta d¡sposic¡ón de estos residuos. Se incrementó la part¡cipac¡ón en

.iomadas de recolección y se fortaleció la conciencia ambiental, promov¡endo prácticas más responsables y

sostenibles.

- lmpacto social de la campaña de educación amb¡ental sobre residuos, reciclaje y
cód¡go de colores

La campaña sobre Negocios Verdes, difundida en boletines, lnstagram, X y radio, impulsó el conoc¡m¡ento
sobre emprendim¡entos sostenibles y su ¡mportancia en el desarrollo económico responsable. Se fortalec¡ó el
interés en práct¡cas productivas amigables con el ambiente y se promov¡ó el apoyo ciudadano a iniciativas que
contr¡buyen a la sosten¡bilidad local.

No. 5

Apoyé actividades relacionadas con el objeto contractual del contrato con la creac¡ón de piezas gráficas, la
edic¡ón y producc¡ón de videos, así como el desarrollo de productos para radio.
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Anexo

E VILLAR ROJAS
C.C. 86.088.835 de Villavicencio

CPS No. 0579 de 2025
Secretaria de Amb¡ente

Artículo 3.2.7.5 del Decreto 780 de 2016 mod¡ficado por el Docreto 1273 de2O1g, en relación con el
pago y rstonción de aportes al Sistema de Seguridad lntegral y Paratiscales.
Nota: Esta ¡nformación debe estar en el ¡nfonne del contret¡sta

El contratista:
Concepto S¡ No Oetalle

1. ¿Ostenta la cal¡dad de pensionado o t¡ene requisitos
cumplidos para la pens¡ón o por d¡sposiciones legales no está
obliqado a cotizar a pens¡ones?

x Si su respuesta es Sí, adjunte
certif¡cac¡ón.

2. ¿Cotiza por otros ingresos provenientes de v¡nculación
laboral ylo reglamentaria, mesadas pensionales,
independiente por cuenta propia u otros contratos?

x

Si su respuesta es Si, registre
elvalordel IBC de cada uno de
ellos

$
$

3. ¿La totalidad de los ingresos mensuales son iguales o
super¡ores a cuatro (4) salarios mín¡mos mensuales legales
vigentes, producto de los ingresos proven¡entes de
v¡nculac¡ón laboral y/o reglamentaria, ¡ndependiente por
cuenta prop¡a u otros contratos?

x

4. ¿El valor total de sus IBC es superior a 4 salarios m¡ninos
mensuales legales vigentes?

x
S¡ su respuesta es Sí, ad.¡untar
el pago del fondo de
solidar¡dad pensional FSP

5. ¿Cotiza por el límite máx¡mo de cotÉación de ve¡ntic¡nco (25)
salarios mínimos mensuales leqales?

x

6. ¿Efectúa aportes por un lngreso Base de Cotización (lBC)
superior al 40olo del valor mensual¡zado del contrato?

x

7. ¿Pertenece a un Régimen Espec¡al o de Excepción en salud? x
8. ¿Cotiza a salud de manera directa a la Ent¡dad

Administradora de los Recursos del Sistema General de
Segur¡dad Social en Salud (ADRES) de conform¡dad con lo
estab¡ecido por el Art¡culo 2.1.13.5?

x

9. ¿Efectúa de forma voluntar¡a aportes a una Caja de
Compensac¡ón Fam¡l¡ar?

x

10. ¿Realiza aportes voluntarios a pensión? x

Pago de Segur¡dad Soc¡al
(Persona Natural)

Datos

Penodo Cot¡zado

Número de Planilla 9483203700

IBC (lngreso Base de Cot¡zac¡ón) sr,423,500
Valor pagado a SALUD $178,000
Valor pagado a PENSIÓN $227 ,800

Valor pagado a ARL $r4,900
Valor pagado a FSP N/A

Notá: S¡ real¡zó pago para más de un Periodo o final¡zando contrato lnserte nueva columna
Nota: S¡ es persona iuríd¡ca se diliqencia todo con N/A

7
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Villavicencio, 28 de abril de 2025

Doctor:
TULIO MONTENEGRO SILVA
Supervisor
Secretaria de Amb¡ente

GOBERNACIÓN DEL META

ASUNTO: INFORI\,IE N"1 DE ACTIVIDADES EJECUTADAS EN EL PERIODO I DE ABRIL AL 21 DE ABRIL DE 2025

INFORME DE ACTIVIDADES

A conlinuac¡ón, se dan a mnocer las acüvilades realizadas durante el PERIODO No. 2. Del I de ABRIL al 21 de ABRIL

de 2025, para su respectiva certificación y cobm.

ourante el periodo antes mencionado se realizaron las siguientes acüvidades:

OBLIGACION ESPECIFICA No. 1

No.'l Elaborac¡ón y entrega de un plan de acc¡ón y crronogftrma sobre las d¡férentes actividades a
desarrollar dentro del objeto del contrato, prev¡a aprobación del superv¡sor.

Anexo

FECHA ACTIVIDADES REALIZAOAS

08t0412025
Publ¡cación en x, sobre Fuentedeoro con una iornada de sensibilización
sobre restauración ecolóqica.

08t04t2025
Publ¡cac¡ón en x, sobre Mesa Departamental de Cambio Climático del
Meta, se soc¡alizaron y retroal¡mentaron las estrategias del Plan de
Fortalecimiento

09104t2025
Publicac¡ón en x
cambio cl¡mát¡co.

sobre fortalecimiento de capacidades técnicas de

09104t2025

09t04t2025
Publicación en x. sobre talleres educativos sobre delitos ambientales en
el marco de la conmemoración de las victimas.

't0t04t2025

CONTRATo No. 0579 de 2025

CLASE
DE CONTRATO:

PRESTACIÓN DE SERVICIOS PROFESIONALES

CONTRATISTA: CESAR ENRIQUE VILLAR ROJAS

FORTALECER LA EDUCACóN AMBIENTAL A TRAVES DE 30 CAMPAÑAS

PERMANENTES, MEDIANTE LA DIFUSIÓN SOCIAL EN MACRO Y MICRO MEDIOS, EN

EL DEPARTAMENTO DEL META.

CONDICIONES INICIALES

VALOR
DEL CONTRATO:

PLAZO DE EJECUCIÓN: crNco (s) MESES

FECHA DE INICIO: 21 DE FEBRERO DE 2025

Publicac¡ón en x, sobre jornada de siembra en Puerto Lleras.

Se real¡zó boletín sobre entrega de plántulas en semana santa.

OBJETO:

CATORCE MTLLONES QUTNTENTOS MtL PESOS, MCTE (i14.500.000)



FECHA ACTIVIOADES REALIZADAS

10t04t2025
Publicación en x, proyecto de cambio climát¡co avanza en los municip¡os
de Uribe, Mesetas y Vista Hermosa con la social¡zación del Plan de
Fortalecimiento

11t04t2025
Publicación en x, el SIDAP que desarrolla un taller de caracterización de
actores y anál¡sis de arreqlos de gobernanza

't 1t04t2025
Publ¡cac¡ón en x, sobre ¡mplementación del Proceda conexiones
Sostenibles, promoviendo en los niños la educación amb¡ental.

1',t t04t2025
Grabación de v¡deo y Reg¡stro fotográñco de s¡embra de arboles en el
munic¡p¡o de San Mart¡n.
Grabación de video y Reg¡stro fotográfico de huertas en el munic¡pio del
Dorado.

12t04t2025
Publ¡cación en x, sobre el Proceda 'Semillas de Sab¡duría Ambienlal'en
El Dorado.

13104t2025
Grabac¡ón de video y Registro fotográfico sobre entrega de plántulas en
el mun¡cipio de Cumaral en el marco de semana santa.

13t0412025
Publicación en x, sobre sobre entrega de plántulas en el municipio de
Cumaral.

13t0412025

16104t2025 Publ¡cac¡ón en Facebook sobre convocatoria de negoc¡os verdes

21t04t2025 Publ¡cación en lnstagram sobre convocatoria de negocios verdes

No. 2 Apoyar la realizac¡ón de 30 campañas de educación ambiental para la difusión de las
act¡vidades que desarrolle la secretar¡a de Ambiente.

En mi función de contratista, apoyé la real¡zac¡ón de campañas de educación ambiental para la difusión de las

actividades desarrolladas por la secretaría de ambiente en el periodo de 8 de abril al 21 de abril del presente año.

Anexo:

Nombre de la Campaña: Cambio Climático

Objetivo: El objetivo de este proceso es la soc¡alizac¡ón y retroalimentación del Plan de Fortalec¡miento, en el
marco de ¡a Mesa Departamental de Cambio Cl¡mático del Meta, con el fin de avanzar en la ¡mplementación
de estrategias de adaptac¡ón y m¡tigac¡ón ante el camb¡o cl¡mát¡co. A través de ses¡ones de sensibilizac¡ón y
colaboración, se busca concienc¡ar a ¡as comun¡dades y actores clave sobre la importancia de la restauración
ecológ¡ca y la adopc¡ón de práct¡cas sosten¡bles para la protección y recuperación de los ecosistemas.

Canales de comunicac¡ón: (Se realiza campaña de difus¡ón de d¡cha actividad por med¡o de la creación y
publicación de contenidos para X, boletín de prensa).

Conten¡do de x:

2

12t04t2025

Diseño p¡eza grafica sobre convocator¡a de negocios verdes.



https://x.com/qobmeta/status/ l
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https://x.com/qobmeta,lstatus/1
91 00¿t8734265696383?s=¡16
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Boletín de Prensa:

E

#¡A#h

Nombre de la Campaña: de Educación amb¡ental y SIDAP

Objetivo: El programa de Educación Ambiental del Meta tiene como objetivo promover la conciencia y las
práct¡cas sostenibles entre la poblac¡ón, particularmente en el ámbito educat¡vo y en las comunidades. En este
contexto, las huertas escolares o comunilar¡as y la entrega de material vegetal son inic¡at¡vas comunes que
buscan involucrar a los estudiantes y a la comun¡dad en act¡v¡dades prácticas de conservación y sostenibilidad.

Canales de comun¡cac¡ón: (Se real2a campaña de difusión de dicha act¡v¡dad por medio de la creación y
publ¡cación de conten¡dos para X, boletín de prensa).
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Nombre de la Campaña: Negoc¡os Verdes

Ob¡etivo: Promover el fortalecimiento de negoc¡os verdes en la región, med¡ante el impulso de iniciativas
empresariales sostenib¡es que fomenten el uso responsable de los recursos naturales, la ¡nnovación en
tecnologías limpias y la generac¡ón de empleo verde, contribuyendo a la conservación del med¡o ambiente y al
desarrollo económico local.

Canales de comunicación: (Se realiza campaña de d¡fusión de dicha act¡v¡dad por medio de la creación y
publ¡cación de conten¡dos para Facebook lnstagram y boletín de prensa).

conten¡do de Facebook: Boletín ds Prensa: Contenido lnstagram:

Caracter¡zación de Negoc¡os verdes.

No. 3
Contribuir con la actualizac¡ón del Orive de la secretaria de Ambiente, con cada una de las
campañas elaboradas y así garantizar el arch¡vo digital de cada una de las act¡v¡dades
desarrolladas.
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Como contratista durante el periodo del 8 de abril al 21 de abril del presente año, realicé el cargué de la
informac¡ón en el respectivo drive. A continuación, relac¡ono el l¡nk:

httos://docs.oooole.com/documenud/'l aBO tnvswPBoSJXmfAXVoKGVVzs l wRlQ/edit?uso=dr¡ve link&ou¡d=
71

No.4 Fortalecer el anális¡s del ¡mpacto soc¡al que genera cada una dc las campañas de educación
ambiental difundidas.

Dando cumplimiento al fortalecimiento de las campañas soc¡ales de educación ambiental med¡ante la difus¡ón
act¡va de la ¡nformación proporcionada por la secretaria de Ambiente. Utilicé las plataformas of¡c¡ales de la
Gobernación del Meta (lnstagram, Facebook, Tw¡tter) y bolet¡nes de prensa para asegurar la máxima v¡sibilidad
de los mensajes.

En lnstagram y Facebook, compartí publicaciones v¡suales y d¡nám¡cas con conten¡do educativo. En Twitter,
difundí mensajes clave acompañados de imágenes, mientras que en los boletines de prensa se detallaron los
logros y avances de las campañas. Este enfoque permit¡ó medir el impacto social y fomentar la part¡cipación
comunitaria en las acciones amb¡entales.

IMPACTO SOCIAL

lmpacto social de la campaña de Cambio Climático

- lmpacto soc¡al de la campaña de Educación Ambiental y SIDAP

La campaña de educación ambiental sobre el S¡stema Departamental de Áreas Protegidas (SIDAP), difund¡da
en boletines, lnslagram, X y rad¡o, fortalec¡ó el conocimiento sobre la importancia de las áreas protegidas. Se
promovió el respeto, la conservac¡ón de la biodivers¡dad localy el sentido de pelenencia hacia estos espacios
estratég¡cos para el equilibr¡o amb¡ental.

lmpacto social de la campaña de Negocios Verdes

La campaña de Negocios Verdes, difundida en bolet¡nes, lnstagram, Tw¡tter y radio, promovió el desarrollo de
iniciativas económicas sostenibles y amigables con el amb¡ente. Generó mayor interés en la producción limpia,
impulsó el consumo responsable y fortalec¡ó el apoyo a emprendimientos locales comprometidos con la
sostenibilidad.

La d¡fusión de las campañas a través de redes sociales, boletines y rad¡o permit¡ó ampl¡ar el alcance de los
mensajes ambientales, logrando una alta ¡nteracción d¡g¡tal, mayor ¡nterés c¡udadano y fortaleciendo la
educación ambiental en d¡ferentes segmentos de la población.

PLATAFORMAS USADAS
8 DE ABRIL AL 2I DE ABRIL

DtsrRtBUctóN DE Los coNTENtDos

X 'l 'l, tefos con fotografías.

2, con aud¡o y fotograffas.
3, texto de OU¡on para producc¡ón de radio
4, Videos reel y estados
1 publ¡cación

Boletln
Rad¡o
lnstagram
Facebook

6

La campaña de sénsibilización sobre cambio climát¡co, d¡fund¡da en boletines, lnstagram, X y radio, aumentó
la conc¡encia ciudadana sobre las causas y efectos del fenómeno. Se promovieron acciones ¡nd¡v¡duales y
colectivas para mitigar su impacto, fortaleciendo el compromiso de la comunidad con la protección del ambiente
y la adopción de hábitos soslen¡bles.



No. 5

Apoyé act¡v¡dades relacionadas con el objeto contractual del contrato con la creac¡ón de piezas gráf¡cas, la

edición y producción de videos, así como la realización de textos de productos para radio. (p¡ezas graf¡cas
para pantallas)
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Artlculo 3.2.7.5 del Decreto 780 de 2016 mod¡ficado po¡el Décreto 1273 de 2018, en relac¡ón con el pago y
retenc¡ón de aportes al S¡stéma de Seguridad lntegral y Parafiscales.
Nota: Esta informac¡ón debe estar en el informe del contrat¡sta

El contratista:
Concepto Si No Detalle

¿Ostenta la calidad de pensionado o tiene requis¡tos cumplidos para
la pensión o por disposiciones legales no está obligado a cotizar a
pens¡ones?

1

x
Si su respuesta es Si, adjunte
certifcación.

2- Lcoliza por otros ingresos provenientes de vinculación laboral y/o
reglamentaria, mesadas pensionales, independiente por cuenta
propia u otros contratos?

x

Si su respuesta es Sí, registre el
valor del IBC de cada uno de ellos

s
§

3. ¿La tota¡idad de los ¡ngresos mensuales son iguales o super¡ores a
cuatro (4) salar¡os mínimos mensuales lega¡es vigentes, producto
de los ¡ngresos provenientes de v¡nc lación laboral y/o
reqlamentaria, independiente por cuenta propia u otros contratos?

x

4. ¿El valor total de sus IBC es super¡or a 4 salarios mininos
mensuales legales vigentes?

Si su respuesta es Sí, adjuntar el
pago del fondo de sol¡dar¡dad
pensional FSP

5- Lcoliza por el límite máximo de cotización de veinticinco (25)
salarios mínimos mensuales legales?

6. ¿Efectúa aportes por un lngreso Base de Cotización (lBC) superior
al 40% del valor mensualizado del contrato?

x

7. ¿Pertenece a un Régimen Espec¡al o de Exc€pción en salud? x
8- ¿Coliza a salud de manera d¡recta a la Entidad Administradora de

los Recursos de¡ Sistema General de Seguridad Social en Salud
(ADRES) de conformidad con lo establec¡do por elArticulo 2.1.'13.5?

x

9. ¿Efectúa de forma voluntaria aportes a una Caja de Compensación
Familiar?

x

10. ¿Realiza aportes voluntarios a pens¡ón? x

Apoyar otras activ¡dades relac¡onadas con el objeto contractual del contrato.

x
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Pago de Seguridad Socjal
(Persona Natural)

Datos

Periodo Cot¡zado MARZO 2025

Número de Planilla 9483203700

IBC (lnqreso Base de Cotización) s't,423,500
Valor paqado a SALUD $178,000

Valor pagado a PENSIÓN $227,800

Valor pagado a ARL §14,900

Valor pagado a FSP N/A

Nota: Si realizó pago para más de un Periodo o finalizando contrato lnserte nueva columna
Nota: S¡ es oersona iurídica se diliqencia todo con N/A

VILLAR ROJAS

C.C. 86.088.835 de Villaücencio
CPS No. 0579 de 2025

Secretaria de Amb¡ente
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