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Villavicencio, 23 de mayo de 2025

Doctor

JAVIER MAURICIO SALINAS VARON
Director General

Instituto de Turismo de Villavicencio

ASUNTQ: ESTUDIO PREVIO
El presente Documento se presenta de acuerdo con el Decreto 1082 de 2015, seguin el Articulo

2.2.1.1.2.1.1. Estudios y documentos previos y al Manual de contratacién del instituto de Turismo de
Villavicencio

INFORMACION GENERAL
. (3502) PRODUCTIVIDAD Y COMPETITIVIDAD DE LAS
PROGRAMA: EMPRESAS COLOMBIANAS.
SUBPROGRAMA: NA
{282) P PROMOCIONAR LA MARCA VILLAVO AQUI ESTA EL
META LLANO A TRAVES DE LA IMPLEMENTACION DE CAMPANAS
DE PROMOCION TURISTICA, ARTICULADAS CON LA
MARCA PAIS
IMPLEMENTACION ~ CAMPANAS DE  PROMOCION
PROYECTO: TURISTICA PARA EL POSICIONAMIENTO DE LA MARCA
VILLAVO AQUI ESTA EL LLANO EN VILLAVICENCIO, META
IMPLEMENTACION  CAMPANAS DE  PROMOCION
RUBRO PRESUPUESTAL TURISTICA PARA EL POSICIONAMIENTO DE LA MARCA
VILLAYO AQUI ESTA EL LLANO EN VILLAVICENCIO, META
CcODIGO: 2.3.2.02.02.008.14-92
FUENTE: SGP
POBLACION BENEFICIADA LA CIUDADANIA DE VILLAVICENCIO, TURISTAS Y VISITANTES
CON EL OBJETO A CONTRATAR: | DE VILLAVICENCIO.

Nota. Esta informacién se incorpora de acuerdo con el cerfificado de Bancos, programas y proyectos.

1. LA DESCRIPCION DE LA NECESIDAD QUE LA ENTIDAD ESTATAL PRETENDE SATISFACER CON EL
PROCESO DE CONTRATACION,

Conforme a lo preve el articulo 20 de la Constitucion Politica, Colombia garantiza a todas las
personas la libertad de expresidn la difusion de su pensamiento y opiniones, lo que conlleva entonces
a informar y recibir informacion veraz e imparcial, permitiendo para ello la fundacién de medios de
comunicacién masiva libres y con responsabilidad social, sin censura.,

Disposicion que se arlicula con ofros derechos fundamentales, como el contenido en el articulo 23
que se establece de manera expresa que todo ciudadano tiene a presentar peticiones respetuosas
a las autoridades por motivos de interés general o particular y a obtener pronta resolucién, entre
tanto que el articulo 74 establece que las personas tienen derecho a acceder a los documentos
publicos salvo con excepcidn de los que establezca la ley, en ese orden se tiene entonces que, para
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el Estado fa garantia del acceso a la informacién en especial de la publica es fundamental, razén
por la cual no solo debe dar cumplimiento a las disposiciones contenidas en la Ley 1712 de 2014
regiamentaria del acceso ala informacion publica y del establecimiento de los procedimientos para
el ejercicio y garantia de este derecho, sino que debe acudir al uso de mecanismos que garanticen
la difusién de la informacion y acciones que despliegan ias dtferen‘res Entidades que conforman el
Estado.

La importancia de estos derechos, se deriva en que con esfos se materializa en buena parte el
sentido de un sistema democratico como el nuestro. Ast kas cosas, los medios de comunicacion son
una de las principales herramientas de conexion masiva enire los seres humanos. Alli ios ciudadanos
se informan sobre e mundo v su enforno, ademds de ser un lugar donde se encuenira
entretenimiento.

Encuentra sentido entonces, el uso por parte del Estado de los:diferentes medios de comunicacion,
pues a fraves de estos se mantiene informada a toda la comunidad sobre los planes, programas,
proyectos, politicas que se adoptan y ejecutan, a través de la generacién, produccion, edicion y
divulgacién de contenido ciare, asequible y adaptativo para que la comunidad esté informada, el
propdsito no es oiro que para garantizar el acceso a la informacidn y la comunicacion fransparente,
en &l caso particular, entre el Instituto y los Villavicenses.

Por lo anterior, el objetivo primordial de contar con medios de diferente naturaleza (escrito, radial,
digital) es garantizar que los Villavicenses estén siempre informados o través de contenidos
informativos confiables, veraces, Uliles e imparciales, buscando ademds escenarios para apoyar,
fortalecer y garantizar que la informacién llegue oportunamente a foda la comunidad, para asi
aumentar, fortalecer y masificar todos los procesos de comunicacién, prensa y divulgacion del
contenido producido por en el Instituto de Turismo de Villavicencio.

El contar con medios de comunicaciéon de diferente naturaleza permite llegar a mucha mds
poblacion y de todas las edades, foda vez que con el avance en las tecnologias la manera de
informarse también ha venido evolucionando, de ahi que tas comunicaciones en la actualidad
registren interés en la poblacién de una forma distinta, pues buscan el acceso a la informacién a
fravés de diferentes canales, los cuales proporcionan lenguajes y maneras disfintas de hacer
contacto con el destinatario final; en la actualidad los medioside comunicaciéon mas que informar,
se han convertido en también en una herramienta efeciiva vy eficiente de difusidn; convirtiéndose
entonces para las Organizaciones en un recurso fundamental para lograr mostrar una marca, un
programa, un proyecto entre ofros, al publico; canales que dia con dia resultan ser necesarios y
fundameniales para el logro de los objetive que se propongan aunado a que son accesibles o
{odos, en diferentes niveles,

Por estas razones para el Instituto es esencial desarrollar estrategias de informacién, educacion, y
comunicaciones necesarias para que tanto los habitantes de Villavicencio como los visitantes estén
informados, no solo de los planes y programas, sino de todas las acciones que se desarrollan en torno
al turismo en el municipio. Asi como de las estrategias, planes, proyectos e iniciativas que se
proyectan para posesionar a Villavicencio como sitio Turrsz‘uco, en especial por todo el potencial y
capacidad instalada que se tiene para ello,

Lo anterior, en consideracion al cumplimiento de las compe?enczos gue le fueron asignadas,
conforme al Decreto No. 337 de 2008, por medio del cual fue transformado en establecimiento
publico, descentralizado, adscrito al Departamento Administrativo de Planeacién de Alcaldia de
Villavicencio, con autonomia administrativa, financiera, | personeria  juridica y patrimonio
independiente. ;
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Debiéndose indicar que actualmente, el Instituto de Turisme de Villovicencic, se sncusnira adsariis
a la Secretaria de Competitividad y Desarrollo Empresarial de la Alcaldia de Villavicencio, de
conformidad con el articulo 65 det Acuerdo Municipal N° 172 de 2012,

Ahora bien, de acuerdo con fa Misidn del Insliivio de Turismo de Viiavicencis, ie corfésponde
promover y posicionar la ciudad de Villavicencio como destino turistico competitivo, a partir de
procesos de articulacion, planeacidn prospectiva v desarrollo que dinamicen el sector, bajo
ineamientos de inclusion y sostenibilidad social, ambiental, econdmica y cultural,

Proyectandose como la entidad lider en la articulacién del sector para generar en Villavicencio una
fuente inagotable de momentos imemplazables que hagan de la ciudad el primer destino turistico
de noturaleza a nivel nacionat y una opcién internacional, conforme a la Visién para el afio 2034,
que se ha proyectado para el Instituto.

Dicho esto, debe entonces destacarse que al Institute de Turismao de Villavicencio cuenta con los
siguientes objetivos Estratégicos:

1. Mejorar la competitividad mercadeo y promocion de Villavicencio como destino turistico

2. Creor e implementar un producio turistico con elementos caracteristicos de la regién para el
municipio de Villavicencio. T T T T T T
3. Mejorar los estandares de calidad de los operaderes y prestadores de servicios turisticos del
Municipio de Villavicencio.

4. Fortalecer los potenciales gastronémicos, culturales y naturales ecoldgicos como producios
furisticos del municipio de VITavicendio, "~ T e e s e s mem D ke
3. Gestionar la conformacion del clister turistico que permita mejorar la competitividad del sector.

Para el logro de los objetivos referidos. debe entongces arficular su acgionar con el plan de Pesaralia
Municipal de Villavicencio 2024 ~ 2027 "Villavo Somos tedes”, el cual contempla en el eje 3, Villavo
puertag de oporfunidades y en su programa (3502} Productividad y competitividad de las empresas
colombianas; cumpliendo las metas del programa en mencién, bajo el proyecto IMPLEMENTACION
CAMPANAS DE PROMOCION TURISTICA PARA EL POSICIONAMIENTD DE LA MARCA MILLAVO Aqul
ESTA EL LLANO EN VILLAVICENCIO, META; indica el objetive de: Mejorar el nivel de reconocimiento
de Villavicencio como destino turistico.

Esto en armonia con el marco noimalivo que reguia ei iurismo, en especiai io previsio e id Ley 500
de 1996, la cual reconoce al furismo como actividad prioritaria para el desarrolio econdmico del
pais y establecid los objetivos de la politica hacia su competitividad vy sostenibilidad, dada la
potencialidad que este sector tiene para el pals; a nivel local contamos con la visita mensual de
aproximadamente 'de9.700 uristas,” aporfando” a” la ‘economia 'dél” municipio dandoinicio o
fortalecer un nodo comercial de Turismo.

A nivel temitorial, se cuenta con el Acuerdo 587 de 2023, por.medio del cual se.gdopta. la Polifica
Publica de Turismo del municipio de Villavicencio, y cuenta con el objetivo de “consolidar ol

municipio como destino turistico biodiverso, competitivo, responsable, seguro y sostenibie por medio
de la implementacién de estrategios innovadoras... con el fin de lograr posicionamiento a nivel

en mencion.

£l furismo contribuye a la reduccidn de las desigualdades territoriales a fravés de la promocion del

o~ an A FPE Y R v grupuy & SR SR 1 S ey B NS P D S - r - .
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adecuadamente, el turismo sostenible puede contribulr o mejorar los medios de vida, fa inclusion v
la proteccién del patrimonio cultural y los recursos naturales, es altamente intensive en mano de
obra, facilita el desarrollo de nuevas infraestructuras vy revitaliza las ciudades modernas e historicas
{Banco Mundial, 2017). Esto es particularmente relevante en las zonas mds afectadas por et conflicto
interno del pais, que ya estdn viendo cierto dinamismo. aungue fragil, en sus economias.

Lo biodiversidad vy riqueza cultural hacen de Villavicencio un destine Unico con una ventaja
competitiva tanto a nivel global como regional. La aplicacion:de un enfoque de turismo cultural y
sostenible puede ser una fuente importante de ingresos que beneficie a las comunidades locales,
aspecto fundamental para la conservacion de la vida silvestre v la naturaleza,

Las esirategias de promocion turistica se han posicionado en destinos turisticos, principalmente
internacionales, como Brasil, México, Espafia, entre muchos: otros, los cuales plantean distintas
estrategias dentro de planes de promocidn, teniendo como base principal las caracteristicas de la
comunidad y dei destino, ideniificadas por los diferentes sectores turisticos de la comunidad. La
promocidn turistica debe ser vista como parte fundamental de los productos turisticos dentro de los
destinos, segln Acerenza, (2004) es la relacidn entre &l producTo las relaciones publicas v la manera
de dar a conocer un producto o servicio.

En el caso de la imagen y reconocimiento de destinos turisticos dentro y fuera de Colombia, es de
gran importancia debido o gque con esta se puede aprovechar de la mejor manera los recursos
turisticos del municipio para asi aumentar ia demanda de turistas, mejorando ja calidad de vida de
una comunidad, Teniendo en cuenta lo anterior, la problemdética actual de Villavicencio es el bajo
posicionamiento turistico del municipio y desarraigo de la cultura que trae consigo problematicas
como el deterioro de los afractivos turisticos ademdas de un bc;o indice de turistas gue reconozcan
al municipio.

El municipio de Villavicencio requiere una estrategia de gestion y prormocion arficulada o sus recursos
y airactives, esio repercute en la imagen del territorio que se: proyecta a nivel nacicnal, pues los
diferentes afractivos no son reconocidos por turisias af interior del pafs.

La promocion turistica consiste en, "comunicar a los potenciales consumidores-turistas que la oferta
propuesta es capaz de salisfacer sus exigencias y sus demandas; en definitiva, es frafar de
convencer al turista de que merece fa pena ir a un destino, visitarlo” (Ejarque, 2005, p. 231), asi que
es necesaria una promocién acorde a las tendencias actuales para un éptimo desarrolio turfstico de
Villavicencio como municipic furistico. En este caso, el marketing turistico contempla una serie de
estrategias orientadas a promocionar productos, servicios y destinos turisticos para ampliar la
visibilidad de una marca ciudad y asi atraer mas turistas a Villavicencio; para el efecto se acudird
al material como disefios, mensajes institucionales e informativos cuyo contenido esté compuesto
por estrategias comerciales que serdn fransmitidos en medios digitales, radiales, e impresos, entre
oiros, con el cbjetivo primordial de generar un © mayor impacto de kg ciudad, resaltando las
bondades del turismo, todo en el propdsito del reconocsmtenfo de la campafia de ciudad que
adeiante el Instituto de Turismo de Villavicencio.

Este ejercicio es un esfuerzo constante por parte del Instituto para defender y promover los espacios
turisticos, que permitan el bien colectivo y el esparcimiento social dentro de 1a zona urbana y rural
de la ciudad, debe concretarse, de ahi que resulte necesario promocionar el proyecto en mencién
adelantadoe por parte del Instituto de Turismo de Villavicencio a fravés de distintos medios de
comunicaciones como: la radio, la televisidn, el internet y la prensa con el fin de abarcar gran parte
de la poblacion y asi mismo se haga extensivo diche comunicddo. Lo informado se debe hacer por
medio de mensgjes institucionales o pautas en pdgina web, medios televisivos, radiales y digitales
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Villavicericio

de la region que lleguen a toda la ciudad e incluso a diferentes partes del pais, ademds de los
medios de prensa digital e impresa en paginas de periddicos o revistas con amplia circulacion a
nivel regional y/o nacional.

Ademas de impulsar y desarroliar la creacion, promocién y comercializacion de diferentes
presentaciones del arte autéctonos de nuestra ciudad, generando competitividad e innovacién
para los propios y turistas.

En ese sentido, se requiere efectuar una comunicacion efectiva abarcando el target requerido, de
los contenidos publicitarios de todo lo de la marca Villavo Agui estd el Liano, que busca promocionar
el Instituto en los diferentes eventos, reuniones y demds actividades a nivel local, regional, nacional
e internacional.

Reconociendo que existe un variado y amplio grupo de personas, lo que en la actualidad implica
buscar la diversificacion del uso de los medios de comunicacion, para lograr llegar a todas las
personas, pues se reconoce la existencia de una clasificacién de los medios que usan de acuerdo
ala edad, especialmente, en la actualidad la poblacién joven se inclina por el uso de redes sociales
y la publicidad digital, de ahi que estos lideran la captacién de audiencias con un 72%, la television
y la radio se ubican en un segundo lugar con un 62%.

En cuanto a las noficias impresas, estas han mantenido informados a 28% de los colombianos,
reportando un crecimiento de cuatro puntos porcentuales en 2023 versus 2021.

Y segin el Comision de Regulacion de Comunicaciones -CRC, en el semestre los lectores de prensa
impresa crecieron 30% en el pais. Estos resultados han hecho que tanto la radio como la televisién y
la prensa sigan siendo atractives para la pauta publicitaria y la transmision de mensajes
institucionales.

Debe entonces destacarse, que el desarrollo de las tecnologias ha incidido en la forma en que
accedemos a la informacion, en la actualidad escuchar radio, ver contenidos, entre ofros, s mucho
mas facil por cuanto los dispositivos celulares permiten estas acciones, de ahi que la posibilidad de
impactar y llegar a la poblacién resulta ser mucho mas efectivo en las actuales condiciones.

Debe destacarse que el desarrollo de las tecnologias ha tenido un impacto significativo en la
humanidad, pues no solo ha sido herramienta transformadora en muchas dareas, incluyendo la
medicing, la comunicacién, fa ciencia, en la industria, generando dinamismo econdmico y social,
enfre ofros; en el caso de las comunicaciones la tecnologia ha transformado la forma en que ias
personas interactian y comparten informacian.

En ese contexto, debe decirse entonces que sin lugar a duda la revolucidn digital ha generado un
aumento significativo en la creacién y el consumo de medios digitales. Actualmente, se evidencia
un incremento importante en el nOmero de trabajadores dedicados a los medios digitales, frente al
numero a los periodistas que trabajan en los medios impresos. Esto refleja la creciente importancia
de los medios digitales como fuentes primarias de informacion y nolicios. No puede entonces
negarse que la era digital ha traido consige un conjunto de oportunidades emocionantes para el
periodismo, permitiendo a los profesionales de los medios explorar y aprovechar nusvas formas de
contar histarias e informar al publico.

El dinamismo del panorama digital en Colombia durante los anos 2023 y 2024 ha sido notable,
marcado por un crecimiento continuo en la adopcién de tecnologias digitales v el uso de Internet y
redes sociales en toda ia nacion.
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DataReportal- Digital 2025: Proporciona datos actualizados periodicos de Informes Digitales Globales
de lo que va de este afic. A principios de 2025, habia un total de 78,3 millones de conexiones méviles
activas en Colombia, lo que equivale al 147 % de la poblacion total. Sin embargo, cabe destacar
que algunas de estas conexiones podrian incluir Gnicamente servicios como voz y SMS, y ofras
podrian no tener acceso a internet. A principios de 2025, habia 41,1 millones de personas utilizando
internet en Colombiq, cuando la penetracién en linea era del 77,3 por ciento. Colombia albergaba
34.8 millones de identidades de usuarios de redes sociales en enero de 2025, lo que equivale ol 69,2
por ciento de la poblacién fotal. -

Estas estadisticas principales ofrecen un excelente pancrama del “estado de lo digital” en Colombia
a principios de 2025, pero para comprender cdmo han ido evolucionando las tendencias y los
comportamientos digitales a lo largo del tiempo, necesitamos profundizar en los datos.

Al momento de elaborar el informe, los Ultimos datos disponibies indicaban que en enero de 2025
habia 41,1 millones de usuarios de internet en Colembia. Estosignifica que la tasa de penetracion
de Internet en Colombia se situd en el 77,3 por ciento de la poblacion total a principios de afio.
Mientras tanto, el andlisis de Kepios indica que el nimero de usuarios de internet en Colombia
aumentd en 428 mil {+1,1 por cienio) entre enero de 2024 y enero de 2025. Y para mayor perspectiva,
la tasa de adopcidn de Internet en Colombia (es decir, el porcentaje de la poblacién total que utiliza
Internet) se mantuvo sin cambios durante el mismo periodo. Pero estas cifras de usuarios también
sugieren que 12,1 millones de personas en Colombia no usaban internet a principios de 2025, lo que
indica que el 22,7 por ciento de la poblacion permanecia "desconectada" a principios de afio. Sin
embargo, las complejidades asociadas con la recopilacion vy el andlisis de datos de los usuarios de
Internet implican que a menudo pueden pasar varios meses antes de que la investigacion esté lista
para su publicacidn. Como resultado, las Ulfimas cifras publicadas sobre el uso de Internet pueden
subestimar las realidades actuales, y las tasas reales de adopcion de Internet v de crecimiento
mteranual pueden ser mdas altas que lo que sugieren las cifras aqui mostradas. !

Las cifras de DataReporial muestran que en enero de 2025 hécbio 36,8 millones de usuarios activos
de redes sociaies en Colombia. Para poner en perspectivg, esta cifra equivalia al 69,2 por ciento de
la poblacién total de Colombia a principios de 2025. '

Las redes sociales contindan siendo el principal medio a través del cual las marcas colombianas se
comunican con sus audiencias. Segun el informe «Digital 2025n, el $5% de los usuarios de Intermet en
Colombia estén activos en al menos una plataforma de redes sociales, siendo Instagram, Facebook,
Tikfok y WhatsApp las mas populares. Estas plataformas se than consolidado como los canales
preferidos para interactuar con marcas, realizar compras y descubrir productos o servicios nuevos.

En 2025, las Tendencias de Marketing Digital en Colombia seguirdn estande marcadas por Ia
supremacia de estas redes sociales. La clave para las marcas serd adaptarse a los nuevos formatos
de contenido que estan ganando popularidad, como los reels de Instagram v los videos cortos en
TikTok. Estos formatos se caracterizan por su naturaleza interaciiva y su capacidad para generar un
alto nivel de engagement, lo que los convierte en herrom;enfos esenciales para las campafias de
rmarketing digital.

La publicidad en redes sociales también seguird creciendo en importancia. Segin el informe de
Statista, la inversion publicitaria en redes sociales en Colombid aumentard un 15% en 2025, 1o que
representa una mayor asignacion de recursos para llegar a las audiencias a fravés de plataformas
como Facebook e Instagram. Las marcas colombianas deben estar preparadas para crear
contenido visual de alta calidad y adaptado a las caracteristicas de cada plataforma. 2
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El termino creador digital” es bastante amplic v nueds referirse g difarantos roles:
1. Creador de contenido: Produce y publica contenido como publicaciones de blog,
videos, imagenes, audios, etc.
2. Influencer: Tiene un gran nimero de seguidores en redes suciules y-aiilizarsomiloencia
para promocionar productos o servicios de marcos.,

3. Especlalista en marketing digital: Utiliza estrategias digitales para promocionar marcas y
productos, a menudo incluyendo la creacién de contenido.

Disefiador gtdfico: Crea contenido visual como ilustraciones, imagenes, infografias, etc.

5. Narrador visual: Utiliza imagenes y videos para contar historias de formaictentiva... ...

tl sector del marketing digital y las redes sociales ha experimentado un crecimiento sostenido en los
ultimos afios, con un notable auge en la contratacién de influencers como herramienta clave para
conectar con audiencias especificas. En el afic 2024, este secior ha mostrado un orecimiento
significativo tanto a nivel global como nacional, impulsado por la expansion de las plataformas
digitales, la digitalizacién de contenidos v el uso de nuevas tecnologias. Las cifras revelan que la
publicidad a tfravés de influencers_ha_demosirado. ser_un métado mds efectivo en términns de
interaccion y confianza en comparaciéon con los métodos radicionales de marketing. Segin el
informe de Statista (2024), el mercado global de marketing de influencers alcanzé un valor de USD
16.4 mil millones en 2022 vy se proyecta que para 2025 superard los USD 21.1 mil millones, lo que
demuestra un crecimiento constante de esta sstrategia come harramionta do oromocidn, -

A nivel nacional, en Colombia, un estudio realizado por IAB Colombia en 2023 indicé que el 72% de
las rarcas en el pais ya han integrado campanas de marketing de influencers en sus estrategias de
comunicacion. Este dato refleja la consotidacion deimuorketing de nfuencsrs eoms Und Torma de
publicidad altamente efectiva.

En este contexto, es importante destacar qué se entiende por influencer; se frata de una persona
que, gracias a su presencia y credibilidad en plataformas digitales, fiene la capacidad de influir en
las decisiones de consumo, comportamiento o intereses de sus seguidores. Los influencers se
caracterizan por generar contenido constante, auténtico y atractivo, logrando establecer una
relacién de confianza con su audiencia. Fsta influencia, combinada can st connsimientn del
entorno digital y su cercania con el piblico, los convierte en aliados esiratégicos para campanas
de promocion turistica como las que adelanta el Instituto de Turismo de Villavicencio.

Por tal motivo, el Instituto de Turismo de Villavicencio busca aprovechar esie crecimiento en el uso de influencers
como medio para promover la regién del Meta y sus atractivos turisticos, maximizando el impacto de sus
campanias de marketing. Contratar un creador digital con representatividad en su rol de influencer regional es
fundamentat para alcanzar los siguientes objetivos estratégicos:

1. Autenticidad y cercania con la audiencia: Los creadores digitales en su rol de influencers tienen una relacion
genuinay cercana con sus seguidores, lo que permite una mayor aceptacion de los mensajes promocionales yia
creacion de contenidos auténticos. Esto genera una mayor confianza en la marca "VILLAVO AQUI ESTA EL LLANG"
y en los destinos turisticos de la regién.

2. Acceso a audiencias especificas: Los influencers tienen la capacidad de llegar a audiencias segmentadas y
especificas, lo que permite al Instituto de Turismo de Villavicencio dirigir sus esfuerzos de promocion a
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grupos de interés determinados (por sjemplo, furistas potencsoles persongs interesadas en
ecoturismo, gastronomia, cultura, entre ofros).

3. Mayoer participacion y engagement: La influencia de fos creczdores de contenido es tal que puede
generar una mavyor interaccion con las publicaciones promomo_ncﬁes lo que se traduce en un mayor
alcance y participacién de los seguidores en las campafias de premocion,

4. Creatividad en la presentacion de la marca: Los influencersi poseen una crealividad Unica para
presentar marcas y productos de manera fresca, atractiva y dglineada con las tendencias del
momento. .

El uso de creadores digitales en su rol de influencers en la promocién de la marca "VILLAVO AQUI ESTA EL
LLANQ" representa una oportunidad esfratégica para posicionar a Villavicencio como un destino
turistico atractivo y auténfice. Basado en el éxito de otras ccmpcmos de marketing turistico y en las
tendencias actuales.

Por tal motivo, se hace necesario confratar un creador digital de la regidén que esté en capacidad
de eiecutar el ohjeto del contrato, haya demostrado su idoheidad y experiencia direciamente
relacionada, y cuente con diversas plataformas digitales para la divulgacién de las acciones
estratégicas del Instituto de Turismo de Villavicencio. Esta  contratacion busca asegurar una
promocién efectiva, dindmica y auténtica de la marca, asi como de los destinos turisticos de
Villavicencio y el Meta. De esta manerq, se contribuird al desarrollo del turismo y al crecimiento
econdmico de la regidn, promoviendo a Villavicencio como un destino turistico destacado v
difundiendo los eventos realizados en los parques, circuitos y escenarios furisticos, lo que permitira
cumplir con las metas y objetivos propuestos por el instituto.

Es importantes destacar que no se puede asignar esta actividad al personal de planta, debido a
gue, segun los manuales especificos, no existe personal con ias habilidades o experiencia necesarias
para jlevar o cabo la tarea para la cual se necesita contratar el servicio.

La presente condratacion se encuentra inscrita en el plan onUaE de adquisiciones de la presente
vigencia, y el Instituto de Turismo de Villavicencio, cuenta con las partidas presupuestales para
garantizar la futura contratacion. .

2. £EL OBJETO A CONTRATAR, CON SUS ESPECIFICACIONES, LAS ;AUTORIZACIONES, PERMISOS Y LICEN-
CIAS REQUERIDOS PARA SU EJECUCION, Y CUANDO EL CONIRATC INCLUYE DISENO Y
CONSTRUCCION, LOS DOCUMENTOS TECNIC(QOS PARA EL DESARRCLLO DEL PROYECTO.

OBJETO: “PRESTACION DE SERVICIOS DE APOYO A LA GESTION DE UN CREADOR DIGITAL DE LA REGION,
PARA LA DIVULGACION DE LAS ACCIONES ESTRATEGICAS DEL INSTITUTO DE TURISMO DE VILLAVICENCIO EN
EL MARCO DE LA PROMOCION DE LA MARCA "VILLAVO AQUI ESTA EL LLANO"

CODIGO CLASIFICADOR DE BIENES Y SERVICIOS.

82]0}600 ... Publicidad difundida.

Nofc esfo mformccnon se mcorporc de acuerdo con el c:erhﬁc:c:do de Pian Anuol de Adqunsucuones

Especificaciones Técnicas: N/A
Autcrizaciones, permiscs o licencias: N/A
Disefio: N/A
Documenios Técnicos adicionales: N/A
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ASPECTO TECNICO
Los requerimientos técnicos e idoneidad para fa prestacion de estos servicios se enmarcan en:

OBLIGACIONES - ACTIVIDADES ESPECIFICAS DEL CONTRATISTA-

PRESTACION DE SERVICIOS DE APOYO A LA GESTION DE UN GREADGR
DIGITAL DE LA REGION, PARA LA DWMULGACION DE LAS ACCIONES
ESTRATEGICAS DEL INSTITUTO DE TURISMO DE VILLAVICENGIO EN EL MARCO
DE LA PROMOCION DE LA MARCA "VILLAVO AQUI ESTA EL LLANO", QUE
INCLUYE DURANTE EL PLAZO CONTRACTUAL:

Redlizar DOS {02} fransmisiones en vivo mensudies en tiempao real de
eventos, ruedas de prensa o actividades que requiera  Instituto de
Tursmo de Villavicencio a través de la plataforma Facebook Live,
instagram live.

Creacion TRES (03) contenidos mensugles como nota periodistica
sobre temas alusivos para la promocion de la marca "Villavo Aqui estd
el Uano", con previa outorzacion del supervisor del conlrato.

Publicacidn de TRES [03] BANNER mensuales en la parte superior de la
pdgina de inicio det portal web, en boletings con temas relacionados
al municipio de Villavicencic y/o turismo del mismo v en ko parte
inferior de ka pdgina de inicio del portal web. Con vinculo directo ala
paging del Instituto de Turismao de Villavicencio.
hitpsffwww tyrismovillavicencio.gov.co/. Cada  banner  serd
suministrado por el SUpErvisor.

Publicar CUATRO {04) bolelines mensuales elecirdnicos, imégenes,
videos o piezas de comunicacion con informacion de kas diferentes
actividades y eventos con relacién de la marca "Villavo Aqui Estd el
Liano" del Instituto de Turismo de Villavicencio. A través del portal web
y redes sociales {Focebook y Instagram ). Suministrado por el

supervisor del contrato.

i

Reglizar DOS (02} transmisiones en vivo mensuales en tiempo real de evenios, ruedas de
prensa o actividades que requiera el Instituto de Turismo de Villavicencio, con tiempo de
duracién de 05 minutos, a fravés de la plataforma Facebook Live, Instagram live con el
usudrio LA MERMELADA.

Creacién de TRES {03} contenidos mensuales como nota periodistica sobre temas alusivos
para la promocion de la marca "Villavo Aqui esta el Liano”, con previa autorizacion del
supervisor del confrato.

Publicacién de TRES {03) BANNER mensuales en la parte superior de la pagina de inicio del
portal web, en boletines con temas relacionados al municipio de Villavicencio y/o turismo del
mismo y en la parte inferior de la pagina de inicio del portal web. Con vinculo directo a la
pdagina del Instituto de Turismo de Villavicencio. https://www turismovillavicencio.gov.co/.
Cada banner serd suministrado por el supervisor.

Publicar CUATRO (04) boletines mensuales electrénicos, imdagenes, videos o piezas de
comunicacién con informacion de las diferentes actividades y eventos con relacion de la
marca “Villavo Aqui Estd el Liano™ del Instituto de Turismo de Villavicencio. A través del portal
web y redes sociales {Facebook e Instagram). Suministrado por el supervisor del contrato.

INSTITUTO TURISMO DE VILLAVICENCIO
CALLE 34 ¢ 37-33 BARRIO BARZAL Villavicentio-Meta Colombin B-67231313
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OBUGACIONES GENERALES:

1.

10.

12.
3.

Presentar mensualmente el informe de con’froﬁsfcx facturas o cuenta de cobro,
anexando todos los soportes requeridos para el pcgo al supervisor designado por
el v,

Dar cumplimiento a los requerimientos contempiodos en el articuio 50 de la Ley

789 de 2002, modificado por el articulo 1° de la Ley 828 de julio 10 de 2003 relativo
los porcentajes de pago de seguridad social y aportes parafiscales, y los plazos
para redlizar los aportes al sistema de seguridad social en la planilla integrada de
liguidaciones aportes PILA en la modalidad elecirénica o asistida en los plazos
segun los Ultimos dos digitos de 1a CC o NIT. ,

Utilizar la imagen del ITV de acuerdo con los ineamientos establecidos por este, salvo
autorizacién expresa y escrita de las partes no podrd utilizarse el nombre, emblema o
sello oficial de la ofra parte para fines publicitarios o de cualquier otra indale.
Entregar las estadisticas que se obtengan en cada una de las publicaciones de
contenido digital publicado.

El contratista se compromete a que todas las pubE[ccczones fransmisiones en vivo
y demds que correspondan seran de su responsabilidad los derechos de autar y
copyright de las imagenes, misica y videos pubﬁcodos.

Con la presentacion del informe del contratista, se entiende que cede todos los
derechos de autor y demds que den lugar, sobre las fotografias, videos y material
que aporte al 1TV, durante la ejecucién del contrato.

Disponer de todos los medios técnicos que gorcnhcen el cumplimiento del
contrato,

Desarrollar el objetivo del contrato en las condiciones de calidad, oportunidad y
obligaciones definidas en el presente contrato.

El coniratista se compromete a asegurar su bienestar fisico y mental identificando
los peligros y confrolando fos riesgos a los que pueda estar expuesto, de
conformidad al Decreto 1072/15 y Resolucion 0312/19, haciendo uso de elementos
de proteccidn personal EPP. «

Dar a conocer ol Instituto de Turismo cualguier reclamacion que directa o
indirectamente pueda tener algun efecto sobre el objeto del contrato o de sus
obligaciones :

. Comunicar ol instituto cualguier circunstancia polmcc juridica, social, econdémica,

técnica, ambiental o de cualquier otro tipo, que pueda afectar la ejecucién del
contrato.

Obrar con lealtad y buena fe en ta ejecucion dei contrato.
No acceder a peticiones o amenazas de qmenes actben por fuera de la ley con el

. fin de hacer u omitir algin hecho.

14.

15.

1é.

Mantener la reserva sobre la informacion que Ie seo suministrada para ef desarrollo
del objeto del contrato. .

Responder por sus actuaciones u omisiones derwodcxs de la celebracidn del
contrato y del mismo.

Asumir os descuentos de ley.

OBLIGACIONES DEL INSTITUTO:

INSTITUTO TURISMO DE VILLAVICENCIO
CALLE 34 # 37-33 BARRIO BARZAL Villavicencio-Meta Colombia 8-6731313
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1. Designar el Supervisor para que realice ef control e inspeccién del objeto contractual
y demas acuerdos mencicnados en ¢l confrato.

2. Exigir ol contratista la ejecucion idénea y oportuna del objeto contratado.

3. Pagar ef valor pactado en el contrato siempre y cuando el Supervisor certifique el
cumplimiento del objeto contractual. -

4. Constituir la reserva presupuestal que garantice el giro de los recursos del contrato.

5. Las demas estipuladas en el articulo 4 de la Ley 80 de 1993 y las que se desprenden
de la naturaleza del contrato.

SUPERVISION:

El Instituto ejercerd supervision a través de la Direccidn General o de un funcionario designado por
el Director del 1.1.V., quien tendrd las siguientes funcicnes descritas on ¢l acte adminisirative o
designacion, enfre otras:

6. Certificar los octividades pactadas y desarrolladas en cumplimiento del objeto
confractuai, - ’ o

7. Informar oportunamente a la Direccidn, las anomalias que se presenten en el desarrollo
del contrato.

8. Todas aquelias actividades que garanficen la normal ejecucién y cumplimienio del
contrafo de acuerdo y los demds preceptos legales para el efecto.

9. Todas y cada una de las instrucciones impartidas por el Supervisor deberdn constar por
escrito y seran dirigidas tanto al CONTRATISTA como al INSTITUTO.

10. Suscribir y proyectar informes, acta de inicio. acta de finalizacién.

11, El supervisor responderd disciplinaria, civil y penalmente por sus acciones y omisiones en
las actuaciones contractuales, en los términos definidos por la Constitucién y en los
términos definidos en la normatividad vigente. (Articulo 84 Ley 1474 de 2011).

3. LA MODALIDAD DE SELECCION DEL CONTRATISTA Y SU JUSTIFICACION, INCLUYENDO LOS FUNDA-
MENTOS JURIDICOS.

El Instituto De Turismo De Villavicencio, adelantard el proceso dé séleccion del coniratista bajo la
modalidad de CONTRATACION DIRECTA.

Con fundamento juridicos en las normas que rigen. esta clase de contratos. camo son. el articulo 32
de la Ley 80 de 1993, literal h del numeral 4° del articulo 2° de la Ley 1150 de 2007 v el articulo
2.2.1.2.1.4.9. del Decreto 1082 de 2015, el cual indica de manera textual:

"Articuto 2.2.1.2.1.4.9. Contratos de prestacidn de servicios profesiongles y de apoye ¢ o gostisn, ¢
para la ejecucion de frabajos arfisticos que solo pueden encomendarse a determinadas personds
naturales. Las Entidades Estatales pueden contratar bajo loa modalidad de contratacion directa lo
prestacidn de servicios profesionales y de apoyo a la gestion con la persona naturai o juridica que
esfé en capacidad de gjecutar el objeto deiconiraio, siempre y cuando ia Enfidad Esiatai verifiqué
la idoneidad o experiencia requerida y relacionada con el érea de que se frate. En este caso. no es
necesario que la Entidad Estatal haya obtenido previamente varias ofertas, de lo cual el ordenador
del gasto debe dejar constancia escrito

Los servicios profesionales y de apoyo a la gestidon corresponden a aquellos de naturaleza intelectual
diferentes a los de consulforia que se derivan del cumplimiento de las funciones de la Entidad Estatal,

asi como los retacionados con actividades operativas, logfsticas, o asistenciales. La Enfidad Estatai,
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para la contratacion de frabajos artisticos que solamente puedan encomendarse a determinadas
personas naturales, debe justificar esta situacién en ios esfudios;y documentos previos.”

La Justificacidn de la seleccion de la modalidad de confrcfocron direciq, se realiza de acuerde con
el objeto y las actividades a ejecutar.

4, EL VALOR ESTIMADO DEL CONTRATO Y LA JUSTIFICACION DEL;M§SMO.

£l vaior del conirato se estima en la suma de B valor del confrofo se estima en la suma de VEINTE
MILLONES DE PESOS M/CTE ($20.000.000) Incluido impuestos, Tcsos v confribuciones a gue hubiere
lugar.

NOTA: Se aclara que el valor total de la propuesta a presentar deber& prever el IVA en caso en que
aplique, asi como los demdas descuentos que le sean exigidos por la Ley.

FORMA DE PAGO: [ instifuto pagard de acuerde con su dispognibifidod presupuestal y en periodos
fijlos mensuaies por volor de CINCO MILLONES DE PESOS M/CTE ($5.000.000), y un Ulfimo pago
proporcional at tiempo ejecutado, incluide IVA su a ello hubiere lugar.

PARAGRAFO PRIMERO: El pago que se genere en virtud del contrato estard sujeto a la programacion
y/o aprobacién del Programa Anual Mensuglizado de Caja - PAC, vy a la sifuacién efectiva de los
recursos por parte de instfituto; En todo caso, los pagos previstos en este contrato estan sujetos a la
siftuacion de fondos en la tesoreria del Instituto de turismo de Villavicencio.

REQUISITOS DE PAGQO DEL CONTRATO

Para el pago correspondiente el contratista deberd adjuntar:

(i) cuenta de cobro y/o factura

(i) cerificacidn o planilla de Page de salud, pension vy riesgos, en los porcentajes establecidos en la
ley y en caso de aplicar los pagos de aportes parafiscales, segun el caso.

(i) Informe de actividades y cerfificado de cumplimiento poro con?rctos de prestacion de servicios,
{apoyo a la gestidn y profesionales) en case apligue.

Para el pago final ademds de los documentos ya citados debera suscribir el acta de finalizacién.

NOTA: Para el primer pago deberd adjuntar evidencia de indué:cién o reinduccién del SG §5T.
Para el pago final ademds de los documentos ya citados debéro suscribir el acta de finalizacion.

Sin el cumplimiento de tales requisitos la factura o cuenfc: de cobro se entenderd como no
presentada,

TERMING DE EJECUCION: CUATRO (04) MESES contados a pc{ﬁ? de la firma del acta de inicio.
5. ESTUDIO DEL SECTOR

Justificacion del valor del conirato: De acuerde con el Estudio ti:iet sector.
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De acuerdo con el Decreto 1082 de 2015, la entidad debe realizar el andlisis necesano para conocer
el sector relativo af objeto del Proceso de Confratacion, sin que sea relevante la modalidad de
seleccion. De alli que los estudios y documentos previos sean necesarios antes de la celebracion del
confrato, pues fundamentan las condiciones que la Entidad Estatal exige en su Proceso de
Confratacion,

En ese sentido y conforme a lo dispuesto en la guia - Guia de Estudios del Sector - expedida por la
Agencia Nacional de Contratacion Publica Colombia Compra Eficiente, resulta necesario que el
estudio fenga en cuenta el objeto del Proceso de Confratacion, particularmente las condiciones
del confrato, como los plazos, formas de entrega y de pago. asi como las contrataciones que se
hallan reclizado recientemente ya sea en la misma Entidad o en otras Enfidades.

Asilas cosas, debe precisarse que el sector relafivo al objeto del presente proceso de contratacion
estd integrado por personas que regularmente sus ocupacianes, artes y oficios no exigen una
formacion académica y aun asi permite que presten sus servicios en entidades publica y privadas,
y la contratacién de este fipo de servicio comesponde a aquellos denominados "apoyec ala gestion™
cuyas actividades pueden estar relacionadas con la operatividad, logistica o asistencial lo que
exige contar con idoneidad y experiencia en el asunto a cargo.

Teniendo en cuenta lo anterior, se procedid a la consulta de contratos suscritos por otfras entidades
con objetos o actividades similares o iguales al que nos ocupa, que comesponda a contratos de
prestacion de servicios de apoyo a la gestion, conforme se registra a continuacién:

COMPARATIVO HISTORICO PROCESOS REALIZADOS POR LA ENTIDAD
La entidad ha redlizado los siguientes procesos con objeto y moddlidad de contratacién similar en
ios Ultimos afios:

Némero defoOCSSO B B e 2024 . RS \), Soancnirne e Lo
Enticlad confratante | INSTITUTO DE TURISMO DE VILLAVICENCIO

Conlratista ANDREA CAROLINA ALVAREZ CUINTACO
PRESTACION DE SERVICIOS DE APOYOQ A LA GESTION PARA LA DIVULGACION DE LAS ACCIONES
Objeto ESTRATEGICAS DEL INSTITUTO DE TURISMO DE VILLAVICENCIO EN EL MARCO DE LA PROMOCION DE

LA MARCA VILLAVO AQUI ESTA EL LLANO
Plozo de ejecucion 60 DIAS
Valor $ 4.000.000,00

COMPARATIVO HISTORICO DE PROCESOS REALIZADOS POR OTRAS ENTIDADES ESTATALES

‘Nomere delproceso | 412 de 20227 i s oot e :

Entidad coniratonte | INSTTUTO DE TURISMO DEL META

Contralista JUAN CARLOS CARDONA PRADA

Objeto SERVICIOS DE APOYQ A LA GESTION PARA GARANTIZAR UNA EXPOSICION DE UN INFLUENCER DEL
SECTOR GASTRONOMICQ EN UN EVENTO YO FESTIVAL TURISCO DEL DEPARTAMENTO DEL META

Plazo de ejecucién 4 DIAS

Valor $.50.000.000,00

NUmgro.del proceso. -} CO-TM-462-202 1. . i oo o s e
Entidad confratante 1 INSTTUTO DE TURISMO DEL META

Contralista MARIA ISABEL PUERTA

Objeto PRESTACION DE SERVICIO COMOQ INFLUENCER PARA PROMOCCION DE LOS DESTINGS TURISTICOS DEL
DEPARTAMENTO DEL META

Plozo de ejecucion {05 DIAS

Valor § 16.561.026

INSTITUTO TURISMO DE VILLAVICENCIO
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Numero. del proceso | CDTM-460-2021 - - = - . olo o
Entidod contraforte . |INSTTUTO DF TURBMO DEL META
Contratisto WOLF TOURS COLOMBIA
Objeto PRESTACION DE SERVICIO COMO INFLUENCER PARA PROMOCION DE LOS DESTINGS TURISTICOS DEL
DEPARTAMENTO DEL META
Plazo de ejecucion 05 DIAS
Vaior $ 23,708,503

NOME del procesd 411 2:060:32 1 144202
Enfidad SANTIAGO DE CAL DISTRITO ESPECIAL
PRESTAR LOS SERVICIOS PARA LA CREACION, DIFUSION ¥ DIVULGACION DE CONTENIDO EN REDES
SOCIALES PARA LA PROMOCION DE CAMPANAS Y GESTIONES DE LA ALCALDIA DISTRTAL DE
SANTIAGO DE CALI ORIENTADAS POR LA QFICINA DE COMUNICAC[ONES. CON EL FIN DE
IMPLEMENTAR UNA ADECUADA Y CPORTUNA COMUNICAC!ON INSTITUCIONAL DE LA GESTION
PUBLICA HACIA LA COMUNIDAD DE SANTIAGO DE CALI DE CONFORMIDAD CON EL PROYECTO BP

2D it

Chieto del confrata

26003014
Contratista MARCO ANTONIO LASSO MUNOZ
Presupuesto Oficial $ 42.300.000
Plazo 07 MESES

Una vez analizados el estudio del sector, el valor histérico de la contratacién de ofras entidades, la
realidad econdmica del pais, ia carga tfributaria a saber impuestos, tasas y estampillas; los costos
generales de desplazamiento, los gastos generales del contratista, asimismo, se cbserva que el valor
de horarios fijado en forma mensual se encuentra acorde con ic: modalidad de seleccidn que se
pretende contratar,

Asi las cosas, para el presenie contrato se determind que &l voior de los honorarios mensuales es la
sumo CINCO MILLONES DE PESOS M/CTE {$5 OOO OOO) :

“PRESTACION DE SERVICIOS DE
APOYOD A LA GESTON DE UN
CREADOR DIGITAL DE LA REGION
PARA LA DIVULGACION DE LAS f

ACCIONES ESTRATEGICAS DEL 4 0 $  5.000.000 $20.000.000
INSTITUTO  DE TURBMO  DE :

VILLAVICENCIO EN EL MARCO DE

LA PROMOCION DE LA MARCA

“WILLAVO AQUI BSTA EL LLANG"

- | |
VA;LOR TOTAL $20.000.000

?

o B

55 .23 MeY a8

CERTIFICADO DE DISPONIBILIDAD PRESUPUESTAL No el

de 2025.

5.1 ANALISIS DE LA OFERTA: QUIEN VENDE, DINAMICA DE PRODUCCION, DISTRIBUCION Y ENTREGA.
Se requiere una persona natural que tenga ideneidad para gue sjecute las diferentes actividades
objeto det presente proceso que le permita a la entidad suplir ia necesidad y dar cumplimiento a
las metas y objetivos propuestos por la entidad y que apalanca esta contratacidn, por lo que el
perfil debe corresponder al indicado en el numeral 6 del prasente Estudio Previo.

6. LOS CRITERIOS PARA SELECCIONAR LA OFERTA MAS FAVORABLE.

INSTITUTO TURISMO DE VILLAVICENCIO
CALLE 34 # 37-33 BARRIO BARZAL Villavicencio-Metn Colombie 8-6731313
1urismo@turismovillavicendo.gov.co www.iurismovillavicencio.gov.co
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El Instituto de Turismo de Villavicencio seleccionara la oferta que cumpla con los requisitos de
idoneidad y/o experiencia establecidos en el presents estudic pravie

Titulo o nivel Educativo: En consideracion al reconocimiento que se hace sobre el ejercicio de las
comunicaciones en especial lo previsto en sentencia sobre la libertad de expresidon reconocida a
todas las personas, o se requiere ta-acreditacitrede un fiivio, en pariicuia, sin que eiv impida que
quien lo tenga acredita una formacidn relacicnada con las comunicaciones.

Experiencia: Deberd cetrtificar o acreditar su trayectoria de por lo menos CINCO (05) anos, en el
sector de las comunicaciones, Con pdgina web'y rédes socialés qué cuenté con por lo menos
700.000 seguidores, ademds de acreditar que cuenta con el hosting y dominio de pagina web.

7. EL ANALISIS DE RIESGO Y LA FORMA DF MITIGARLO), !

El decreto 1082 de 2015 define el riesgo como un evento que puede generar efectos adversos y de
distinta magnitud en el logro de los objetivos del proceso de confratacién o en la ejecucion del
contrato, como también establece que la entidad estatal debe evaluar el riesgo que el proceso de
contratacion represenia para el cumplimienio de sus mefas y objefivos de acuerdo con ios’
manuales y guias que para el efecto expide Colombia compra eficiente.

Frente a la confratacidn que pretende satisfacer el Insfituto de turismo de Villavicencio, se procede
a evaluar los riesgos y la forma de mitigarlo, siguiendo el manual para la identificacidn’y cobertura
del riesgo en los procesos de contratacion expedido por Colombia compra eficiente.

ASIGNACION PROBABILIDAD T IMPACTG | VALORACION | CATEGORIA

TIPIFICACIONDEL [ R [I[P[ P [CT M| M [ M 115] 6
5

RIESGO V1213 4 T1213 1 4

ey

4 7

{3 — 1

ENTIDA | CONTRATIS
D A RIESGOS EN LA

ETAPA
PRECONTRACTUA
[EONEREDI

X INHABILIDADES O | X X % X
INCOMPATIBILIDA
DES

X OFERTAS X X X b
ARTIFICIALMENTE
BAJAS

TRIESGOS EN EA ™
ETAPA
CONTRACTUAL

X NO SE FIRME EL X X X X
CONTRATO O SE
FIRME
TARDIAMENTE

X NO SE PRESENTEN X X X X
LAS GARANTIAS
O SE PRESENTEN
TARDIAMENTE

INSTITUTO TURISMO DE VILLAVICENCIO
CALLE 34 # 37-33 BARRIO BARZAL Villavicencio-Moln Colombin 8-6731313
turisme@turismovillavicendio.gov.co www.turismovillavicencio.gov.co
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x NO SE EXPIDA EL | X X X X
REGISTRO
PRESUPUESTAL
RIESGOS EN LA
ETAPA DE
EJECUCION
3 X X %
X ECONOMICOS | X P P x
X X POLITICOS o X X X X
SOCIALES
X CPERACIONALES | X X X X
X FINANCIEROS X X X X
X X REGULATORIOS | X X X X
X X NATURALEZA X X X X
X AMBIENTALES X X X X
X TECNOLOGICOS | X X X %
ESTIMACION DE RIESGOS (MATRIZ DE
RIESGOS}

1. PROBABILIDAD DEL RIESGO:
(RARO, IMPROBABLE, POSIBLE,
PROBABLE, CASE CIERTO)

2. IMPACTC DEL RIESGO:

(INSIGNIFICANTE, MENOR,
MODERADO, MAYOR,
CATASTROFICO)

3. VALCRACION DEL RIESGO: {1-4,
5, 67, 8-10)

4, CATEGORIA DEL RIESGO: (BAJO,
MEDIO, ALTO, EXTREMO}

8. LA ENTIDAD ESTATAL CONTEMPLA EXIGIR EN EL PROCESO DE CONTRATACION LAS SIGUIENTES
GARANTIAS

De conformidad con el articulo 2.2.1.2.1.4.5 det Decreto 1082 de 2015 y articulo 7 de la ley 11150 de
2007, las garantias no son obligatorias en la confratacién directa y la justificacion para exigiras o no
debe estar en los estudios y documentos previos, es asi que al verificarse la forma de pago y las
obligaciones a ejecutar, asi como el andlisis de riesgo realizado, y considerando que al no existir
ardicipos, ni pagos anticipados, no registra el contratista personal a cargo porque el servicio lo
cumple igualmente en forma personal y acorde con el andlisis de riesgo realizado por la

dependencia solicitante, el Instituto no exigird  constituir a su favor garantia que avale el
cumplimiento de las obligaciones confractuales. ng se exigird la constitucién de garantias.

9. LA INDICACION DE S| EL PROCESO DE CONITRATACION ESTA COBIJADO POR UN ACUERDO
COMERCIAL

De acuerdo ala revision del MANUAL PARA EL MANEJO DE LOS ACUERDOS COMERCIALES EN
PROCESOS DE CONTRATACION emitido por Colombia Compra Eficiente, se puede corroborar gue

INSTITUTO THRISMIO DE VILLAVICENCIO
CALLE 34 # 37-33 BARRIO BARZAL Villavicencio-Meta Colombin 8-6731313

1unsmo@tunsmovaﬂav:cencm gov.co wenw.iurismovillovitencio.gov.co
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el presente proceso contfractual no debe hacer este andlisis en las modalidades de seleccién de
contratacion direcia.

ALEXIS GUTIERREZ GONZALEZ
Subdirector De Planeacidn, Desarrollo Y Pramaocion Turistica

NOMERE CARGO FIRMA
Elaboro: Tatiana Tejeiro Contraiista Profesional 1 [C= ol
Reviso: Nilet Tomes Abogado contratista e,
Aprobo: NJA N/A

IMSTITUTO TURISIO DE VILLAVICENCIO
CALLE 34 # 37-33 BARRID BARZAL Villnviconcio-Mela (olgmfsiq 8-6?_3¥313
lurisme@turismovillavicendio.gov.co www.turismovillavicencio.gov.co







