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ESTUDIOS PREVIOS

SUBGERENCIA QUE PROYECTA: SUBGERENCIA COMERCIAL Y OPERATIVA
FECHA: MAYO DE 2025

1. DESCRIPCION DE LA NECESIDAD QUE LA EMPRESA PRETENDE SATISFACER
CON EL PROCESO DE CONTRATACION

La Loteria de Boyaca tiene como mision generar recursos econdmicos para la salud de los
colombianos a través de la venta de su producto. La entidad desarrolla su actividad
principal en el mercado monopolistico de juegos de suerte y azar regulado por la ley 643
del 2001, para atender las actividades propias de la empresa, dando aplicabilidad al plan
operativo de comercializacion 2025, aprobado mediante resolucion 0534 del 13 de
diciembre de 2024 y al plan de adquisiciones para la vigencia 2025, y que por consiguiente
se hace necesario llevar a cabo actividades comerciales para incrementar las ventas de
loteria de Boyaca.

Que, en el plan estratégico institucional “LA SUERTE QUE HACE GRANDE A COLOMBIA
LOTERIA DE BOYACA 2024-2027", en armonia con el Plan Departamental de Desarrollo de
Boyacda "NUESTRO GRAN PLAN ES BOYACA 2024-2027”, buscan en conjunto lograr
aumentar la calidad de vida de los ciudadanos, trabajando en estrategias que procuren el
bienestar social y la armonia en comunidad.

Es asi, que la Loteria de Boyaca, en ejecucion de su finalidad y actividad principal,
resaltando la importancia de la dinamica comercial a través del Plan Operativo de
Comercializacion 2025 ESTRATEGIA 13- tiene como objetivo la implementacion de
estrategias comerciales y tecnoldgicas, para el posicionamiento de la marca Loteria de
Boyaca, aumentando la busqueda de nuevos nichos de mercado con el propdsito de
incrementar las transferencias a la salud de los boyacenses y colombianos y de esta manera
cumplir con la misién de la Entidad.

Los medios escritos, radiales, televisivos y digitales, sirven como medio eficaz para
transmitir un mensaje a una cantidad de personas, teniendo en cuenta que los textos e
imagenes que se presentan en estos genera gran impacto en sus lectores y toda su
audiencia por lo que esta linea publicitaria se convierte en un campo ideal para publicitar
cualquier tipo de producto.

La Loteria de Boyaca en la publicidad utiliza jingle, musica, eslogan e imagenes
acompafadas de textos y buen color, lo que permite dejar un mensaje claro generando
gran reconocimiento y atencion de la audiencia; es asi que los medios digitales, son un
espacio adecuado para pautar la publicidad de la Loteria de Boyacd, porque llegan a un
amplio grupo poblacional de todo tipo de interés incluyendo las audiencias tradicionales que
son nuestro principal nicho de mercado.

El impacto de los canales informativos digitales es innumerable, lo anterior por su facil
acceso a los cibernautas, su bajo nivel de costo y la facilidad de ingreso a la plataforma
informativa de cada persona, haciendo su alcance completamente masivo y replicable,
siendo vistoso y generando alto reconocimiento por la frecuencia de las mismas
visualizaciones y las consecuencias de poner la informacién constantemente frente a las
personas.
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Que, en cumplimiento de lo manifestado anteriormente la Loteria de Boyaca en cabeza de
la Subgerencia Comercial y Operativa haciendo uso de las estrategias de mercadeo,
considera necesario para la efectiva promocion, difusidn, divulgacion, y muestra de la marca,
contratar espacios publicitarios en diferentes medios digitales que sirvan como vitrina
promocional, permitiendo que gran nimero de personas puedan visibilizar la publicidad de
la entidad de manera masiva. Lo anterior como consecuencia de la inminente necesidad de
posicionar de manera efectiva la marca Loteria de Boyaca ante nuevos mercados,
generando identificacién de la misma en todo el territorio colombiano.

Que, en virtud de la finalidad principal de la Loteria de Boyaca y con el objetivo claro de
aumentar las transferencias al sector salud de la nacion, se requiere un alto despliegue
publicitario en donde los medios digitales se convierten en un mecanismo altamente
efectivo para publicitar.

Que, la contratacion de espacios publicitarios en medios de comunicacion digital se
encuentra contemplado en el Plan Anual de Adquisiciones vigencia 2025, por considerarse
una estrategia de vital importancia para llevar la marca Loteria de Boyacd a mayor
poblacion, generando familiaridad, confiabilidad y presencia de la misma, aumentando asi
los niveles de ventas efectivas.

Que, al existir la necesidad contratar este tipo de espacios publicitarios con el fin de llevar la
marca Loteria de Boyaca de manera efectiva a los nichos de mercado, es factible realizar
una apropiacion presupuestal del rubro 245020801~ Publicidad, debido a que este esta
destinado a que los recursos del mismo cubran lo correspondiente a la contratacion de
estos espacios aumentando asi la credibilidad, imagen, prestigio y posicionamiento de la
marca.

Por las razones anteriores y de conformidad con las estrategias adoptadas en el plan de
medios, la Loteria de Boyacd ve la oportunidad de “PRESTAR SERVICIOS
PUBLICITARIOS EN EL PERIODICO "EL DIARIO DE BOYACA S.A.S" PARA
PROMOCIONAR LOS PRODUCTOS Y/O CAMPANAS PUBLICITARIAS DE LA
LOTERIA DE BOYACA, lo que garantiza la presencia de Marca, Imagen y venta del
Producto.

2.- ESTUDIO DEL SECTOR:
IDENTIFICACION DEL SECTOR

La cultura de una sociedad cambia con el tiempo y eso hace que los habitos sociales de
hace cincuenta afios sean muy diferentes a los actuales. La cultura evoluciona y la
publicidad se ha convertido en un potente vehiculo para difundir los nuevos valores
culturales, influenciando las costumbres, el consumo y las opiniones. La publicidad, con su
alcance masivo, afecta nuestras decisiones y forma de entender el mundo, moldeando la
cultura de una sociedad. La publicidad, un negocio multimillonario, ejerce una influencia
significativa en la cultura, moldeando conductas, estilos de vida, decisiones de consumo y
hasta las opiniones politicas y la forma en que pensamos, segun la Real Academia Espaiola,
definiendo la cultura como un conjunto de modos de vida, costumbres, conocimientos y
desarrollo en un determinado contexto social y temporal. En esta definicion se observa que
la cultura hace referencia a las costumbres y habitos sociales de un momento determinado.
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Fuente: (https://www.redalyc.org/journal/5235/523556207008/html/)

Un espacio publicitario, en si, no satisface una necesidad. Sin embargo, puede ayudar a
satisfacer necesidades tanto para las empresas como para los consumidores. Para las
empresas, permite, mayor visibilidad y reconocimiento de la marca, lo cual ayuda a
aumentar la notoriedad de un producto o servicio, facilitando asi que los consumidores
potenciales la reconozcan y recuerde. También, permite a las empresas comunicar los
beneficios, caracteristicas y ventajas de dichos productos o servicios, ayudando a
diferenciarlos.

Para los consumidores, la publicidad proporciona informacidn sobre productos y servicios
disponibles, asi mismo, permiten que se conozcan nuevos mercados ampliando su
posibilidad de eleccion.

Los espacios publicitarios son cruciales para el éxito de las empresas al facilitar la conexion
con el publico objetivo, informar sobre productos y servicios, persuadir a los consumidores vy,
en ultima instancia, impulsar el crecimiento empresarial.

Para lo anterior se hace necesario asumir estrategias comerciales que permitan mantener el
posicionamiento de marca en las diferentes condiciones que la economia, el
comportamiento de la demanda y las variaciones en el mercado presenten, por lo que una
de ellas es la publicidad focalizada a nichos de mercado de la érbita departamental y
nacional, por lo que se hace pertinente pautar en medios de comunicacion donde la
publicidad es una actividad en la que interviene activa, pasiva y receptivamente una
diversidad de consumidores sea cual sea la marca y producto ofertado.

El apoyo a la venta que genera los medios de comunicacion es el método mas ldgico,
eficiente y eficaz como una herramienta de predileccion en la comercializacion.

DESCRIPCION DEL SECTOR

El sector de los medios de comunicacién corresponde a una actividad econdmica del sector
terciario también denominado sector de servicios que en su amplio espectro abarca los
servicios empresariales, las actividades inmobiliarias, los establecimientos financieros y los
seguros, entre otras. El sector de servicios desarrolla actividades como el comercio,
transporte, comunicaciones, servicios sociales y esta constituido, entre otros, por el
subsector de las telecomunicaciones, del que hacen parte las empresas y organizaciones
relacionadas con los medios de comunicacion.

El manejo de la informacion que circula a través de los canales de comunicacién
(televisados, impresos, virtuales como portal web, redes sociales, radio, entre otros) de los
diferentes medios de comunicacion locales, regionales, alternativos, nacionales e
internacionales es un servicio que con el paso de los anos ha crecido, a la par con los
medios de comunicacién escritos.

En una economia de mercados, donde las organizaciones son valoradas no solo por sus
activos fisicos sino por algunos intangibles como su reputacién organizacional y GoodWill,
se ha hecho mas indispensable para los equipos de comunicaciones de las empresas, contar
con informacion al dia de su organizacidon, para emprender acciones que contribuyan en
direccionar sus politicas, ajustar sus objetivos y responder a las necesidades de sus grupos
de interés. Conocer de primera mano de qué se habla, en este caso, del mercado de los

juegos de suerte y azar, tanto en medios tradicionales como sociales, ofrece una ventaja de
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reaccionar en tiempo real a las necesidades de informacion de la ciudadania y de ofrecer
productos que tengan mayor acogida por parte de estos.

Al tener servicios contratados en los medios y en las plataformas visuales, radiales, digitales
0 escritas, permite preparar estrategias en toma de decisiones en tiempo real: tener la
informacion de la organizacion, compradores, sectores, aliados, detractores o voceros en
una misma plataforma y con posibilidad de generar analisis que le permite tener una
radiografia 360° de cdmo es visto el proyecto a través de los medios de comunicacién por la
opinién publica. Ademas, el crecimiento de las redes sociales, su utilizacion en alza y la
gran cantidad de informacién que hoy los consumidores generan y comparten sobre las
marcas y organizaciones por medio de dichos canales, ha llevado a que las empresas y
entidades empiecen a ampliar su espectro ahora hacia los medios digitales en el mercado
regional y nacional, es importante sefalar que existe un numero plural de empresas que
eventualmente podrian ofrecer estos servicios.

MEDIOS DE COMUNICACION DIGITALES, GENERALIDADES.

Los medios de comunicacion digital, a diferencia de la comunicacion tradicional, se
caracteriza por compartir informacién de manera inmediata, permitiendo asi que la
comunicacién sea mas interactiva y medible.

Carlos Scolari, tedrico y comunicador argentino, afirma que la comunicacion digital es el
intercambio de informacidn y conocimiento por medio de herramientas digitales, lo que ha
permitido el surgimiento de nuevos medios, gracias al internet, como lo expone en su libro
Hipermediaciones. Elementos para una Teoria de la Comunicacion Digital Interactiva (2008).

Con el desarrollo de los medios de comunicacion digital, se promueve una mayor oferta de
todo tipo de contenidos que se pueden compartir en tiempo real. Por lo que han surgido
varias alternativas para la comunicacion desde la perspectiva virtual.

El lider digital es El Tiempo: alcanza al 25% de los usuarios semanales, mientras que
CaracolTV.com conservo el segundo lugar. El agregador online Pulzo.com cayo del 22% de
2023 al 18% actual, y asi bajd al cuarto puesto entre las principales marcas.

La popularidad de Facebook y X sigue menguando en Colombia, lo que provoca un impacto
en su uso para consumir noticias. Facebook continla siendo la red social mas importante
para las noticias con 48%, pero esto representa una caida de 11 puntos porcentuales en
comparacion con el afio pasado. Sélo el 12% de los encuestados dice utilizar X para
informarse: se trata de un descenso de 6 puntos con respecto a 2023.

Este panorama contrasta con el uso constante e intenso de las plataformas por parte de
periodistas y medios, tanto como fuentes de noticias como para establecer agendas. La
mayoria de las élites periodisticas, académicas, econdmicas y politicas siguen polemizando
en X, a menudo de modo toxico y descortés, y el tono suele extenderse a los acalorados
debates en los propios medios: podria decirse que esto hace que parezcan aun mas
alejados de la gente comun.

Las redes sociales como fuentes de noticias han bajado del 72% de 2022 al 61% de este
ano. Pero TikTok sigue subiendo, y Colombia figura entre los 10 principales mercados con
un 40% de encuestados que utilizan esa plataforma para cualquier propdsito y un 22%,
para informarse. Los videos de corta y larga duracion son una via de acceso a las noticias
cada vez mas importante, aunque esto realza el desafio para los editores, ya que se
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reducen aun mas las oportunidades de enlazar a sitios web y aplicaciones.

Principales redes sociales, de mensajeria y de video

Colombia
Puesto Plataforma Para noticias Para todo
1 Facebook 48% (-10) 65%
2 WhatsApp 41% () 69%
3 YouTube 34% (-2) 62%
4 Instagram 29% (-) 49%
5 TikTok 22% (+2) 40%
6 X {antes Twitter) 12% (-8) 18%
Las cifras entre paréntesis indican la variacién con respecto al afio anterior.
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Fuente: https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/es/digital-news-report/2024/colombia

2.1.- VALOR ESTIMADO DEL CONTRATO Y LA JUSTIFICACION DEL MISMO

El valor estimado del contrato es de QUINCE MILLONES DE PESOS M/L ($15.000.000)
IVA INCLUIDO

2.1.1.-JUSTIFICACION DEL VALOR A CONTRATAR:

El presente valor se justifica en el analisis de sector, realizado por la Oficina Comercial y
Operativa, para la contratacion pauta publicitaria en actividades a realizarse y la propuesta
presentada por el proponente. Como se evidencia en los numerales 2.2 y 2.3 del presente
documento.
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El plan de medios 2025 generado por la oficina de comunicaciones bajo el direccionamiento
de la Subgerencia Comercial y Operativa debidamente aprobado por la Gerencia, en el cual
se establecen las variables de relevancia a tener en cuenta como son cobertura,
posicionamiento, audiencias, rating y/o niveles medibles de audiencia, descripcion de la
propuesta y contenido en nimero, entre otros.

Para el cumplimiento del objeto derivado del presente proceso de contratacidn se expidio el
certificado de disponibilidad presupuestal. No. 13629 de fecha 19/05/2025 Rubro
245020801 publicidad.

2.2

ESTUDIO DE LA DEMANDA INTERNA

Basandose en la experiencia exitosa de una contratacion previa hecha por la Loteria de
Boyacd, se justifica la necesidad de realizar una nueva contratacion similar, argumentando
que la anterior fue beneficiosa para la entidad y se cumplié a satisfaccion. Se destaca la
importancia de esta contratacion para la organizacion.

CONTRATO

ENTIDAD

OBJETO

PLAZO DE
EJECUCION

VALOR TOTAL

CD-126 DE 2024

Loteria de Boyaca

“PUBLICIDAD A TRAVES DEL MEDIO

DE COMUNICACION CHIDO NOTICIAS,
PLATAFORMA DIGITAL PARA
PROMOCIONAR LOS PRODUCTOS Y/O
CAMPANAS PUBLICITARIAS DE LA
LOTERIA DE BOYACA”

5 MESES

$10.000.000

CD-CSP-114 DE
2025

LOTERIA DE BOYACA

ESPACIO PUBLICITARIO A TRAVES DEL
MEDIO DE COMUNICACION CHIDO
NOTICIAS, PLATAFORMA DIGITAL PARA
PROMOCIONAR LOS PRODUCTOS Y/O
CAMPANAS PUBLICITARIAS DE LA
LOTERIA DE BOYACA.

CINCO (5) MESES

$15.000.000

2.3.- ESTUDIO DE LA DEMANDA EXTERNA

Realizado el estudio de mercado en otras entidades de orden nacional, se evidencia
contratacion similar ejecutada de manera exitosa, por lo tanto, la Subgerencia Comercial y
Operativa se ha apoyado en este estudio para justificar la contratacién a realizarse.

CONTRATO

ENTIDAD

OBJETO

PLAZO DE
EJECUCION

VALOR
TOTAL

2025029

LOTERIA DEL TOLIMA

CONTRATAR LA PRESTACION DE
SERVICIOS DE PUBLICIDAD DIGITAL
CON UN MEDIO DE COMUNICACION
DEL DEPARTAMENTO DEL TOLIMA,
PARA POSICIONAR EL JUEGO LEGAL
DE LA LOTERIA, CONFORME A LA
DEFINICION TECNICA.

4 MESES $ 24.000.000

INV-189-2022

DE ACUEDUCTO Y
ALCANTARILLADO

EMPRESA IBAGUERENA

CONTRATAR EL  SERVICIO DE
PUBLICIDAD EN UN ESPACIO DIGITAL
PARA LA TRANSMISION DE
CONTENIDO, Y PUBLICACION DE
CAMPANAS, MENSAJES Y DEMAS
INFORMACION INSTITUCIONAL DEL
IBAL S.A. ES.P. OFICIAL DE
CONFORMIDAD CON EL PLAN DE
MEDIOS  APROBADO POR LA

45 DIAS $7.500.000
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GERENCIA

3.- OBJETO A CONTRATAR CON SUS ESPECIFICACIONES

OBJETO: PRESTAR SERVICIOS PUBLICITARIOS EN EL PERIODICO "EL DIARIO DE BOYACA
S.A.S5" PARA PROMOCIONAR LOS PRODUCTOS Y/O CAMPANAS PUBLICITARIAS DE LA
LOTERIA DE BOYACA

3.1.-ALCANCE: La Loteria de Boyaca producto de proceso pre-contractual pretende
obtener el siguiente alcance contractual

3.1.1 Nueve (9) dias de Banner digital en pagina web www.eldiarioboyaca.com de medidas:
1080x180 PX o 600x600 PX.
3.1.2. Ocho (8) post para redes sociales de Periodico El Diario (X, Facebook, Instagram

3.2.- Condiciones Técnicas Exigidas.

3.1.1. La publicidad debera ser publicada de la forma que se entrega por la Loteria de
Boyaca y no podra ser editada ni modificada.

3.1.2. El contratista debe cumplir con los servicios ofertados en la propuesta a cabalidad en
las condiciones de tiempo, modo y lugar.

3.1.3. El contratista cumple con las condiciones de idoneidad, experiencia y capacidad para
cumplir a satisfaccion en el objeto del contrato. Lo anterior segun el principio de buena fe y
los soportes de experiencias adjuntos al presente documento.

Codificacion del bien, obra o servicio segiin las Naciones Unidas — UNSPSC

CLASIFICACION
UNSPSC SEGMENTO FAMILIA CLASE PRODUCTO
82101603 82. Servicios editoriales, de | 10. Publicidad 16.Publicidad 03. Publicidad en
disefio, de artes gréficas y bellas difundida internet
artes

3.3 IDENTIFICACION DEL CONTRATO A CELEBRAR:

CONTRATO DE SERVICIOS PUBLICITARIOS EN MODALIDAD DE CONTRATACION
DIRECTA. LO ANTERIOR SEGUN ARTICULO 30, NUMERAL 4 DEL ACUERDO 010 DE 2022
que establece que: son causales de contratacion directa cuyo objeto se relacione con la
publicidad de los productos comerciales.

4.- CONDICIONES DEL CONTRATO A CELEBRAR

4.1-Plazo de Ejecucion: 5 meses a partir de la firma del acta de inicio.

4.2.-Lugar de Ejecucion: En la Ciudad de Tunja (domicilio sede de las instalaciones del
contratista con cobertura Nacional)
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4.3.-Forma de pago: La Loteria de Boyaca pagara QUINCE MILLONES DE PESOS M/L
($15.000.000), IVA INCLUIDO en cinco (5) pagos mensuales por valor de TRES
MILLONES M/L ($3.000.000) IVA INCLUIDO , incluyendo todos los impuestos a que
haya lugar, previa presentacion de la cuenta de cobro o factura con su respectivo informe
que determine las condiciones de tiempo, modo y lugar en que se desarrollé el alcance
contractual, evidencias fotograficas, filmicas y/o auditivas que corroboren de manera amplia
y suficiente la realizacién de cada actividad en su debido tiempo y espacio, certificacion de
cumplimiento del objeto del contrato por parte del Supervisor y demas documentos que se
requieran para el tramite de la cuenta, constancia de pago de los aportes correspondientes
al sistema de seguridad social integral, los cuales deberan cumplir las previsiones legales y
demas documentos requeridos para realizar el pago (RGJ-15 informe de actividades
contractuales con la Loteria de Boyaca y RGA-17 planilla control y certificacion para el pago
de proveedores).

Anticipo / Pago Anticipado: N/A. La Loteria de Boyaca en su parte contractual no
maneja presupuestalmente la realizacién de anticipos. De igual manera segun la modalidad
de contratacion y el objeto del contrato que pretende celebrarse no procede la conveniencia
de pactarlo

Supervision: La supervision del contrato esta a cargo del funcionario que designe la
Gerencia.

5- OBLIGACIONES DEL CONTRATISTA.

5.1.- OBLIGACIONES ESPECIFICAS: Las obligaciones y productos especificos a
desarrollar son las siguientes:

5.1.1. Solicitar en las Instalaciones de la Loteria de Boyaca con la debida antelacion para dar
cumplimiento oportuno al alcance contractual, la publicidad objeto del servicio aprobada por
la entidad.

5.1.2. Nueve (9) dias de Banner digital en pagina web www.eldiarioboyaca.com de medidas:
1080x180 PX o 600x600 PX.

5.1.3. Ocho (8) post para redes sociales de Periddico El Diario (X, Facebook, Instagram.
5.1.4. Presentar informe detallado de las actividades para las cuales fue contratado, que
contenga la descripcion de tiempo, modo y lugar del desarrollo del alcance contractual
acompafiado de evidencias fotograficas, filmicas y/o auditivas y demas que tenga a
consideracion el Supervisor del contrato realizar.

5.2.-OBLIGACIONES GENERALES:

5.2.1.- Cumplir con el objeto del presente contrato, obligaciones, condiciones juridicas,
técnicas, econdmicas, y demas términos y estipulaciones del contrato, la propuesta, y el
estudio previo en las condiciones de calidad, oportunidad, idoneidad, dentro de los principios
y conceptos éticos de pulcritud y oportunidad que la comunidad espera y la ley y las buenas
costumbres exigen a todo contratista del Estado; asi como con las obligaciones definidas,
incluyendo su Anexo Técnico y propuesta, y obrar con lealtad y buena fe en las distintas
etapas contractuales, evitando dilaciones y trabamientos.

5.2.2.- Acatar de manera oportuna las instrucciones y las recomendaciones que durante el
desarrollo del contrato se le impartan a través del supervisor; siempre y cuando estas no
impliquen modificacion al contrato.

5.2.3.- Cumplir con las obligaciones frente al sistema de salud, pensiones y riesgos laborales.
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5.2.4.- Entregar los informes y productos requeridos de acuerdo con lo estipulado en el
contrato y los que le solicite el supervisor para el control y supervision en el desarrollo y
ejecucién del contrato.

5.2.5.- No acceder a peticiones 0 amenazas de quienes actten por fuera de la Ley con el fin
de hacer u omitir algin hecho.

5.2.6.- El contratista sera responsable ante las autoridades de los actos u omisiones en el
ejercicio de las actividades que desarrolle en virtud del contrato, cuando con ellos cause
perjuicio a la Administracién o a terceros.

5.2.7.- Guardar la debida reserva de los asuntos que conozca con ocasidn de la ejecucion
del objeto contractual, asi como de todos aquellos relacionados con el mismo.

5.2.8.- pagar el 2% del valor de la estampilla de adulto mayor y demas impuestos
nacionales y departamentales autorizados por Ley, los cuales seran descontados en el pago
y/o factura.

5.2.9.- El contratista, una vez firmado el contrato, debe reunirse con el supervisor del
contrato, para suscribir acta de inicio.

5.2.10.- Una vez finalizado el contrato, el contratista debe reunirse con el supervisor para
suscribir el acta de terminacion y liquidacion.

5.2.11.- Las demas que se deriven de la naturaleza del contrato

6. OBLIGACIONES DE LA LOTERIA DE BOYACA

6.1.- Efectuar las apropiaciones presupuestales para el pago de dicha contratacion.

6.2.- Suministrar la publicidad objeto del contrato, cuando sea requerido por el contratista.
6.3.- Efectuar el pago oportunamente segun lo pactado.

6.4.- Realizar la supervision del contrato.

6.5.- Suministrar la informacién que se requiera para el desarrollo del objeto contractual.
6.6.- Informar con anticipacion las modificaciones que deban hacerse al contrato.

6.7.- Resolver las peticiones presentadas por el contratista en los términos consagrados por
la ley. 6.8.- Publicar el contrato en el SECOP y Sia Observa.

7.-MODALIDAD DE SELECCION DEL CONTRATISTA Y SU JUSTIFICACION,
INCLUYENDO LOS FUNDAMENTOS JURIDICOS.

Esta contratacion se realizara de conformidad con los principios del articulo 209 de la
Constitucion Politica de Colombia de 1991, y su modalidad de contratacion directa de
acuerdo a lo establecido en el articulo 29 y el numeral 04 del articulo 30 del Acuerdo 010 de
2022 Manual de Contratacion de la Loteria de Boyaca.

8.-PRESUPUESTO OFICIAL

En cuanto al aspecto econdmico del contrato se determind un presupuesto oficial de
QUINCE MILLONES DE PESOS M/L ($15.000.000) IVA INCLUIDO y todos los
tributos de orden nacional y departamental autorizados por la Ley que se generen con
ocasion de la celebracion, ejecucidn y liquidacion del contrato, lo anterior para dar
cumplimiento al plan operativo de comercializacion 2025 y con el fin de atender actividades
misionales propias de la Empresa. La suma anterior se obtiene de la informacidon contenida
en el estudio de mercado y en el analisis del sector.

Para el cumplimiento del objeto derivado del presente proceso de contratacidn se expidio el
certificado de disponibilidad presupuestal No. 13629 de fecha 19/05/2025 Rubro
245020801 publicidad.
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LOS CRITERIOS PARA SELECCIONAR LA OFERTA

El presente proceso se adelantara mediante la modalidad de contratacion directa toda vez
que el futuro contratista tiene condiciones de idoneidad y experiencia para ejecutar el
presente contrato. Al presente documento se anexan los soportes de experiencia
relacionados por el contratista segun formato de calidad interno RG3-19, los cuales han sido
verificados y evidencian que el proponente cumple con los criterios de idoneidad para
contratar.

8.1.-REQUISITOS HABILITANTES

8.1.1.- Requisitos juridicos habilitantes. Cumple con la Lista de verificaciéon documental
aportada como anexos al presente estudio y del formato RGJ-19, con sus anexos e
indicaciones legales.

8.1.2.-Requisitos Financieros Habilitantes (N/A)
8.1.3.-Requisitos Técnicos Habilitantes (N/A)

8.2.-CRITERIOS DE PONDERACION Y/O MECANISMO PARA SELECCIONAR LA
OFERTA MAS FAVORABLE (N/A)

Al ser un contrato directo de conformidad al numeral 07 del presente documento, no se
selecciona o pondera una u otra oferta mas favorable, pero para la seleccién del contratista
de forma directa se identificd que debido a su capacidad para cumplir con los
requerimientos habilitantes establecidos por la empresa y un analisis exhaustivo de las
necesidades de la Entidad y una evaluacion detallada de la propuesta econdmica
presentada, se concluyd que el interesado no solo cumple con los estandares requeridos,
sino que también ofrece una solucién viable y competitiva que se alinea con los objetivos
de la empresa. Por tanto, el proponente actuando como persona natural, identificada con
el nombre LAURA CAMILA MENDIETA RUIZ, con identificacion C.C. 37.901.583 DE
SAN GIL con registro en la Camara de Comercio y el RUT con el cddigo de 7310. Para
efectos de notificaciones, se dispone del correo electronico gerenciaeldiario@gmail.com v el
nimero de celular 3115006438 1. Actuando en nombre del medio de comunicacion
PERIODICO EL DIARIO, Cumple para contratar con la Loteria de Boyacd mediante un
contrato de prestacion de servicios de publicidad

9.-LAS GARANTIAS QUE LA ENTIDAD ESTATAL CONTEMPLA EXIGIR EN EL
PROCESO DE CONTRATACION.

9.1.- Debido al objeto que pretende contratarse y la forma de pago establecida en el
presente documento no se hara exigible ningun tipo de garantia segin articulo 34 del
acuerdo 010 de 2022

10.-LA INDICACION DE SI EL PROCESO DE CONTRATACION ESTA COBIJADO
POR UN ACUERDO COMERCIAL. (N/A)

El proceso a contratarse por tratarse de la modalidad de contratacion directa no requiere de
la realizaciéon de analisis para evidenciar si el proceso estd cobijado por un acuerdo
comercial.
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10.1.-ANALISIS DE RIESGO Y LA FORMA DE MITIGARLO

A continuacion, la Loteria de Boyaca evalla los Riesgos que el proceso de Contratacion
representa para el cumplimiento del alcance contractual asi:
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11.- ANEXOS:

e RGJ-18 Proceso Contractual Persona juridica
Propuesta econdmica
Certificacion Del Plan Anual de Adquisiciones
Certificado de Disponibilidad Presupuestal -CDP
Cédula de ciudadania
Autorizacion para el tratamiento de datos personales
Consulta Sarlaft
Camara de Comercio (ACTIVIDAD 7310)
Soportes de experiencia de la persona juridica
RUT - Revisar cédigo de actividad Econdmica  que coincida
Certificacion Bancaria - no mayor a 30 dias calendario
Certificado de Afiliacion EPS calendario - y/o Planilla del mes anterior PAGA
Certificado de antecedentes fiscales -no mayor a 30 dias calendario
Certificado de antecedentes disciplinarios -no mayor a 30 dias calendario
Certificado de antecedentes judiciales -no mayor a 30 dias calendario
Certificado de medidas correctivas -no mayor a 30 dias calendario
Certificado de Suscripcion a la Gobernacion (Aplica a medios de comunicacion)
Certificado PDF REDAM -Ley 2097 de 2021
Consulta de inhabilidades delitos sexuales cometidos contra menores de 18 afios (Ley 1918
1918 de 2018.

ELISSA GONZALEZ CRUZ
Subgefente Comercial y Operativo

Elabord: hi%ﬁ‘:rféfétéarrera/ Profesional de Apoyo Sub. |'y operativa
Reviso: Laura Neira/ Abogada Profesional de Apoyo M
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