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CUENTA DE COBRO

Fecha: (27/junio/2025) Consecutivo No. 06-25

INSTITUTO DISTRITAL DE TURISMO DE SANTA
MARTA Nit. 901.131.788-5

DEBE A:
(PUBLIMAGIC S.A.S.)

NIT No. 901578512-9

LA SUMA DE:
TREINTA MILLONES DE PESOS
($30.000.000)

Por concepto de:

06 pago correspondiente al periodo del mes de junio segun contrato
de prestacion de servicios profesionales No. 002 de 2025, cuyo objeto
es “PRESTAR SERVICIOS PROFESIONALES PARA LA
IMPLEMENTACION DE UNA ESTRATEGIA DE COMUNICACION
DIGITAL PARA EL INTITUTO DISTRITAL DE TURISMO DE SANTA
MARTA”

$30.000.000

Cordialmente,

géwﬁa., el
SONIA  ISABEL MORALES
FONTALVO
REPRESENTANTE LEGAL PUBLIMAGIC SAS.
C.C. N0 22.400.510

Teléfono: 3008054452
Direcciéon: AV FERROCARRIL 21 104 MZ F CA 16 CON VILLA LUCY

Favor realizar transferencia o consignacion en efectivo a la Cuenta de Ahorro de (Entidad

Bancaria), No. 78100002013
Correo electronico: publimagic2022@outlook.com
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INFORME DE ACTIVIDADES

A. INFORMACION GENERAL

Periodo de Informe Sexto Informe

Contrato N° PS 002 DEL 20 DE ENERO DE 2025

Pago 06

Nombre del contratista PUBLIMAGIC S.A.S.

N° de identificaciéon NIT 9015785129

Objeto del Contrato PRESTAR SERVICIOS PROFESIONALES PARA LA

IMPLEMENTACION DE UNA ESTRATEGIA DE COMUNICACION
DIGITAL PARA EL INTITUTO DISTRITAL DE TURISMO DE
SANTA MARTA.

Valor Total del Contrato Doscientos cuarenta millones de pesos $240.000.000

Valor del Pago Treinta millones de pesos $30.000.000

N° CDP’s 004 de fecha 17 de enero del 2025

N° CRP‘s 003 de fecha 20 de enero del 2025

Fecha del Acta de Inicio 20 de enero del 2025

N° de planilla(s) pago Seguridad Se anexa certificado de estar a paz y salvo en los Parafiscales.
Social

NOMBRE Y CARGO DEL JOSE DOMINGO DAVILA MORALES

SUPERVISORDEL CONTRATO

B. ACTIVIDADES DESARROLLADAS

El pago se realizara previa entrega de los documentos soporte como informe de actividades y demas
documentos requeridos para el mismo y la respectiva entrega a satisfaccién por parte del supervisor del
contrato.

1. Apoyar en la estructuracion de plan de medios que genere mayor divulgacion del objeto misional del Instituto
Distrital de Turismo de Santa Marta.

2. Desarrollar estrategia digital para el aumento de la presencia de Santa Marta como un destino turistico
sostenible, diverso y culturalmente enriquecedor segmentando el publico objetivo.

3. Coordinar e implementar Plan de Medios para Campanas de Sensibilizacion, prevencion y posicionamiento
de la gestién del INDETUR hacia sus publicos de interés.

4. Promover las estrategias comunicacionales para promover a Santa Marta como multidestino de turismo
promoviendo los productos: turismo de sol y playa, turismo cultural, turismo de reuniones, turismo de naturaleza,
turismo de bienestar y de turismo cientifico.

5. Promover estrategias comunicativas para promover los lugares turisticos de Santa Marta.

6. Apoyo integral en la generacién de contenidos para la difusién masiva de los programas e iniciativas para la
gestién de corredores y atractivos turisticos.

7. Manejo de medios audiovisuales y comunicacionales del Instituto Distrital de Turismo de Santa Marta -
INDETUR.

8. Generar informes mensuales de analisis de métricas del impacto de los contenidos publicados en las redes
sociales @INDETURSMR y @descubreSantaMarta en Instagram y Facebook.

9. Realizar todas las demas actividades requeridas por la supervisién que guarden relacién con el objeto
contractual.

10. Cumplir con lo pactado en el contrato con suma diligencia, lealtad y buena fe.

LAS ACTIVIDADES ESPECIFICAS SON TODAS LAS QUE SE ENCUENTRAN EN EL INFORME DE
CUMPLIMIENTO QUE SE VISLUMBRAN EN LOS DOCUMENTOS ANEXOS A LA PRESENTE.

C. DECLARACIONES DEL CONTRATISTA




1. Que alafecha he cumplido con las actividades establecidas en el contrato.

2. Que autorizo a la entidad para realizar las deducciones y retenciones que sean pertinentes con ocasion
al sefialado contrato.

3. Que lo correspondiente a pago por Seguridad Social, esta debida y legalmente pagados por el valor que
exige la Ley, pago del cual anexo copia simple.

Se firma en Santa Marta el dia 27 del mes de junio de 2025.

FIRMA DE QUIEN DECLARA:

%W

SONIA ISABEL MORALES FONTALVO
C.C.22.400.510

REP. LEGAL PUBLIMAGIC S.A.S.

NIT. No. 901578512-9

Firma del Contratista




INFORME DE ACTIVIDADES - JUNIO 2025
INSTITUTO DISTRITAL DE TURISMO DE
SANTA MARTA (INDETUR)

IntroduccionDurante el mes de Junio de 2025, se llevaron a cabo acciones estratégicas
orientadas a la implementacion del plan de comunicaciones de INDETUR, con el objetivo
de continuar fortaleciendo la imagen de Santa Marta como un destino turistico sostenible,
cultural y diverso, en el marco de la conmemoracion de sus 500 afios. Durante este periodo,
se realizaron campafias digitales, produccion de contenido audiovisual, cubrimiento de
eventos turisticos y divulgacion de la gestion institucional a través de medios y plataformas
digitales. Asimismo, se consolidaron alianzas con actores clave del sector y generando un
impacto positivo en los diferentes publicos locales, nacionales e internacionales.

Desarrollo de Actividades

1. Plan de medios para la divulgacion del objeto
misional de INDETUR

En el mes de Junio se ejecutd un plan de medios que incluyo la difusion de informacion
relevante sobre las acciones de INDETUR, con publicaciones semanales en medios
digitales y tradicionales.

1. Mas de 3.650 citas de negocios en misidon comercial por tres capitales

Medio: Hoy Diario del Magdalena

Fecha: Junio 2025

Resefia: La mision comercial organizada por Cotelco Magdalena e INDETUR recorri6
Barranquilla, Cartagena y Valledupar, logrando mas de 3.650 citas de negocios entre
agencias de viajes y hoteleros. Esta estrategia busca fortalecer la promocion de Santa Marta
como un destino turistico competitivo en Colombia.

Objetivo: Impulsar la generacion de negocios, alianzas comerciales y posicionar a Santa
Marta en mercados clave del Caribe y la region norte de Colombia.

e https://hoydiariodelmagdalena.com.co/archivos/1139011/mas-de-3-650-citas-de-
negocios-en-mision-comercial-por-3-capitales/

Mis de 3.650 citas de negocios en misién comercial
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2. Bloqueos generan cancelaciones de vuelos y hospedajes en Santa Marta

Medio: Opinion Caribe

Fecha: Junio 2025

Reseiia: La nota informa como los bloqueos en las vias de acceso a Santa Marta afectaron
la actividad turistica, provocando cancelaciones de vuelos y reservas hoteleras. Gremios y
autoridades alertaron sobre el impacto negativo para la economia local.

Objetivo: Visibilizar la preocupacion del sector turistico ante situaciones que afectan la
movilidad y promover soluciones conjuntas entre gobierno y gremios para proteger la
actividad turistica.

& https://www.opinioncaribe.com/2025/06/03/bloqueos-generan-cancelaciones-de-vuelos-
y-hospedajes-en-santa-marta/
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3. Cotelco inicia promocién de Santa Marta en el Caribe

Medio: El Informador

Fecha: Junio 2025

Reseiia: Cotelco Magdalena, en alianza con INDETUR, inici6 una agresiva campafia de
promocion de Santa Marta en destinos del Caribe colombiano, como Cartagena,
Barranquilla y Valledupar, para atraer turistas en temporada de mitad de afio.

Objetivo: Fortalecer la presencia de Santa Marta en mercados regionales mediante
promocion directa y ruedas de negocios que incentivan la ocupacion hotelera y el turismo.
& https://www.elinformador.com.co/index.php/distrito/335780-cotelco-inicia-promocion-
de-santa-marta-en-el-caribe
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4. Playas y rios de Santa Marta con favorable afluencia turistica

Medio: Hoy Diario del Magdalena

Fecha: Junio 2025

Reseifia: La nota destaca que durante los primeros dias de junio las playas y rios de Santa
Marta registraron una alta afluencia de visitantes, reflejo del buen comportamiento del
turismo y de la efectividad de las estrategias de promocién y control implementadas por el
Distrito.

Objetivo: Mostrar resultados positivos en la actividad turistica, respaldando las acciones de
promocion y el ordenamiento de playas y atractivos naturales.

e https://hoydiariodelmagdalena.com.co/archivos/1130501/playas-y-rios-de-santa-marta-
con-favorable-afluencia-turistica/
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Playas y rios de Santa Marta con favorable afluencia
turistica

5. Santa Marta avanza como destino internacional en Ecuador

Medio: Pro Santa Marta Vital

Fecha: Junio 2025

Resefia: Santa Marta particip6 en una mision de promocion internacional en Ecuador,
presentando su oferta turistica y cultural ante agencias y operadores. Este esfuerzo busca
fortalecer el posicionamiento de la ciudad en mercados internacionales y atraer viajeros del
sur del continente.

Objetivo: Impulsar la internacionalizacion de Santa Marta como destino turistico,
generando conexiones comerciales y culturales en mercados estratégicos como Ecuador.

eo https://prosantamartav.org/santa-marta-destino-internacional-ecuador/
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6. Bureau de Santa Marta impulsé exitosa misién en Ecuador

Medio: El Informador

Fecha: Junio 2025

Resefia: El Bureau de Santa Marta, junto a ProSantaMarta, INDETUR vy actores del sector
turistico, desarrollaron una mision comercial en Ecuador que logro posicionar la ciudad
como un destino atractivo en el mercado internacional. La mision incluy6 ruedas de
negocios, presentaciones y encuentros con medios especializados.

Objetivo: Fortalecer la presencia internacional de Santa Marta y abrir oportunidades para
la llegada de turistas extranjeros, especialmente del mercado ecuatoriano.

&2 https://www.elinformador.com.co/index.php/distrito/335192-bureau-de-santa-marta-
impulso-exitosa-mision-en-ecuador
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2. Estrategia digital para fortalecer la presencia de
Santa Marta

Nombre de la actividad: Estrategia digital “;Qué pasa cuando buscas Santa Marta en
Google?”

o Linea estratégica: Fortalecimiento de la presencia digital de Santa Marta —
Promocion turistica digital

e Fecha de publicacion: Junio 2025

o Canales utilizados: Instagram (@indetursmr)

e Alcance: 1.691 cuentas alcanzadas (segun métricas de la publicacion)

Breve resefia de la actividad:

En el marco de la estrategia de fortalecimiento de la presencia digital, se realizo la
publicacion de un reel en el que se muestra qué aparece cuando los usuarios buscan “Santa
Marta” en Google. A través de un lenguaje visual y emocional, se resalta a la ciudad como
un destino lleno de magia, historia, playa, gastronomia y montana. Este contenido esta
alineado con la celebracion de los 500 afios de la ciudad y busca fortalecer la marca Santa
Marta — Corazén del Mundo como destino turistico de referencia en el Caribe
colombiano.

& https://www.instagram.com/p/DLP_Itluc4l./
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3. Campaiias de Sensibilizacion, prevencion y
posicionamiento de INDETUR

Nombre de la actividad: Promocion y sensibilizacion turistica con la experiencia del
Panoramic Bus Santa Marta

o Linea estratégica: Campafias de sensibilizacion, prevencion y posicionamiento de
INDETUR

e Fecha de publicacion: Junio 2025

o Canales utilizados: Instagram (@indetursmr)

e Alcance: 3.182 cuentas alcanzadas (segin métricas de la publicacion)

Breve resefia de la actividad:

INDETUR, con la participacion de su director Chelito Davila, promovid la experiencia del
Panoramic Bus Santa Marta, un recorrido turistico que permite a locales y visitantes
conocer los principales puntos historicos, culturales y naturales de la ciudad en solo cuatro
horas. Esta actividad cumple con el doble proposito de promocionar el turismo y
sensibilizar a los usuarios sobre la importancia del patrimonio samario, la cultura y la
sostenibilidad turistica. Ademas, refuerza el posicionamiento de INDETUR como entidad
comprometida con la promocion ordenada, responsable y educativa del destino en el marco
de los 500 afios de Santa Marta.

e https://www.instagram.com/p/DKP8XMrp69S/
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4. Promocion de Santa Marta como multidestino
turistico

o Nombre de la actividad: Santa Marta: Un destino, mil aventuras por descubrir
o Linea estratégica: Promocion de Santa Marta como multidestino turistico

e Fecha de publicacion: Junio 2025

o Canales utilizados: Instagram (@indetursmr)

e Alcance: 2.387 cuentas alcanzadas (segiin métricas de la publicacion)

Breve resefia de la actividad:

Con el mensaje “Nuevo mes, nuevas aventuras por descubrir”, INDETUR promovio las
multiples experiencias que ofrece Santa Marta. La publicacion destaca atractivos como la
Ciudad Perdida, el tubing en el rio Don Diego, las playas del Parque Tayrona, la Ruta del
Café en Minca, senderos naturales, los picos nevados de la Sierra Nevada, la Quinta de San
Pedro Alejandrino y atardeceres en la Marina. Esta pieza refuerza la narrativa de Santa
Marta como un destino capaz de ofrecer experiencias de aventura, naturaleza, cultura,
gastronomia e historia en un solo lugar, consolidando su imagen como multidestino
turistico del Caribe colombiano.

https://www.instagram.com/p/DKc6xgXR6gF/?img_index=1
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5. Estrategias comunicativas para promocion de
lugares turisticos

o Nombre de la actividad: Presentacion de la oferta turistica de Santa Marta a
Emiratos Arabes Unidos

o Linea estratégica: Estrategias comunicativas para promocion de lugares turisticos

e Fecha de publicacién: Junio 2025

e Canales utilizados: Instagram (@indetursmr)

e Alcance: 4.125 cuentas alcanzadas (segiin métricas de la publicacion)

Breve resefa de la actividad:

En el marco de la visita oficial del embajador de Emiratos Arabes Unidos en Colombia,
S.E. Mohamed Abdulla Ali Binkhather Alshamsi, el director de turismo Chelito Davila
presento la oferta turistica de Santa Marta. Durante este encuentro se destaco la riqueza de
los lugares turisticos de la ciudad, su infraestructura, sostenibilidad, conectividad y su
potencial como destino del Caribe colombiano. Esta accion refuerza la estrategia de
promocion de Santa Marta ante mercados internacionales y contribuye a posicionar sus
atractivos como destino de interés para viajeros e inversionistas del Medio Oriente.

e https://www.instagram.com/p/DKu8FmQJa7r/
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6. Generacion de contenidos para la difusion de
programas turisticos.

e Nombre de la actividad: Visita institucional de ANATO a Santa Marta y
socializacion de avances turisticos

o Linea estratégica: Generacion de contenidos para la difusion de programas
turisticos

e Fecha de publicacion: Junio 2025

o Canales utilizados: Instagram (@indetursmr)

e Alcance: 2.983 cuentas alcanzadas (segun métricas de la publicacion)

Breve resefia de la actividad:

Santa Marta recibio la visita de Paula Cortés Calle, presidenta nacional de ANATO, y
Jacqueline Vives, directora regional Caribe, con quienes se socializaron los avances del
desarrollo turistico de la ciudad. Este encuentro, liderado por el alcalde Carlos Pinedo
Cuello y el director de turismo Chelito Davila, permitié generar contenidos para visibilizar
las alianzas estratégicas, los logros alcanzados y las proyecciones que tiene la ciudad de
cara al fortalecimiento de su sector turistico. Esta accién forma parte de la estrategia de
generacion de contenidos para la difusion de los programas y la gestion turistica de Santa
Marta.

e https://www.instagram.com/p/DKLZpGVOfjJ/
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7. Analisis de métricas de impacto en redes sociales
Publicaciones Junio:

1. Visita de la presidenta de ANATO a Santa Marta

Medio: Instagram — @indetursmr

Fecha: Junio 2025

Reseifia: Santa Marta recibi6 la visita de Paula Cortés Calle, presidenta de ANATO
Nacional, y de Jacqueline Vives, directora de la regional Caribe. Durante el encuentro, se
socializaron los avances en el desarrollo turistico de la ciudad, se fortalecieron alianzas
estratégicas y se proyectaron grandes noticias para el turismo de Santa Marta en 2026. Este
espacio conto con el respaldo del Hilton Santa Marta y Acodres Magdalena.

Objetivo: Fortalecer las relaciones institucionales con los actores clave del turismo
nacional, visibilizar el compromiso del Distrito con la preparacion de la ciudad hacia retos
futuros y posicionar a Santa Marta como un destino en crecimiento y de referencia para el
Caribe.

e https://www.instagram.com/p/DKLZpGVOfjJ/
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2. Experiencia turistica en el Panoramic Bus Santa Marta

Medio: Instagram — @indetursmr

Fecha: Junio 2025

Reseiia: El director de turismo, Chelito Davila, vivid la experiencia del Panoramic Bus
Santa Marta, un recorrido turistico que en cuatro horas permite conocer los puntos mas
emblematicos de la ciudad. La ruta incluye sitios historicos, culturales y naturales como la
Quinta de San Pedro Alejandrino, el barrio Pescaito, el Monumento al Pibe Valderrama,
Playa Dormida y el Parque de los Novios, entre otros.

Objetivo: Visibilizar y promover experiencias turisticas innovadoras que fomentan el
turismo responsable, fortalecen la conexion con la historia local y enriquecen la oferta
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turistica de Santa Marta en el marco de sus 500 afios.
e https://www.instagram.com/p/DKP8XMrp69S/
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3. Invitacidn a descubrir Santa Marta: inicio de mes con turismo activo

Medio: Instagram — @indetursmr

Fecha: Junio 2025

Reseiia: Publicacion inspiracional que invita a samarios y turistas a disfrutar de las
multiples experiencias que ofrece Santa Marta. Desde la caminata a la Ciudad Perdida,
tubing en el Rio Don Diego, rutas del café en Minca, exploracion del Parque Tayrona y
senderos naturales, hasta disfrutar de atardeceres en la Marina. La publicacion resalta la
riqueza cultural, natural y de aventura que ofrece la ciudad en su aniversario 500.
Objetivo: Promover a Santa Marta como un destino multidestino, con experiencias para
todos los gustos, incentivando el turismo local, nacional e internacional durante el mes de
junio.

& https://www.instagram.com/p/DKc6xqgXR6gF/?img_index=1



https://www.instagram.com/p/DKP8XMrp69S/
https://www.instagram.com/p/DKc6xqXR6gF/?img_index=1

descubresantamarta y indetursmr

descubresantamarta € Nuevo mes, nuevas aventuras por
descubrir

Inicia la semana y el mes dejandote sorprender por todo lo que
Santa Marta tiene para ti. No importa si eres samario o turista,
este paraiso tiene un plan perfecto para ti:

@ Camina hasta la mistica Ciudad Perdida

(. Fluye con el tubing en el Rio Don Diego

w Desconéctate en el Parque Tayrona

@ Vive la Ruta del Café en Minca

«¢ Explora quebradas y senderos naturales

% Contempla los picos nevados de la Sierra

fit Siente la historia en la Quinta de San Pedro Alejandrino

2 Y cierra el dia con un atardecer magico en la Marina de Santa
Marta

Este
92

s, regalate momentos inolvidables.
scubreSantaMarta

@ viralsantamarta Waooooo ¢ # & V)
1sem Responder

C cm_varietyandassesortment03 ¢ ¢ ¥ nada que envidiar a o
otro lado L L
3sem Responder

aquisantamarta Esoo0000 junio es #AquiSantaMarta © € ¢ V)
Responder

'e’, Les gusta a chelitodavilam y personas mas

@ Anade un

ntario

4. Visita del embajador de Emiratos Arabes Unidos a Santa Marta

Medio: Instagram — @indetursmr

Fecha: Junio 2025

Resefia: Santa Marta recibi0 la visita oficial de S.E. Mohamed Abdulla Ali Binkhather
Alshamsi, embajador de Emiratos Arabes Unidos en Colombia, con el objetivo de
fortalecer la cooperacion internacional, explorar oportunidades de inversion turistica y
atraer viajeros del Medio Oriente. En representacion del alcalde Carlos Pinedo Cuello, el
embajador fue recibido por el director de turismo Chelito Davila, quien present6 la oferta
turistica y los avances en sostenibilidad e infraestructura en el marco de los 500 afios de la
ciudad.

Objetivo: Promover a Santa Marta como un destino turistico con vision internacional,
abierto a la inversion extranjera y preparado para la atraccion de nuevos mercados turisticos
como el Medio Oriente.

e https://www.instagram.com/p/DKu8FmQJa7r/



https://www.instagram.com/p/DKu8FmQJa7r/
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5. Participacién en la mision comercial liderada por Cotelco Magdalena

Medio: Instagram — (@indetursmr

Fecha: Junio 2025

Resefia: Desde Barranquilla, INDETUR acompaid la mision comercial organizada por
Cotelco Magdalena, un espacio de conexion entre agencias de viajes, hoteleros y actores
del turismo. La jornada cont6 con la participacion de ProColombia, Aeropuertos de Oriente
y aliados del sector. Esta accion forma parte de la estrategia de promocion turistica liderada
por el alcalde Carlos Pinedo Cuello, con el propdsito de fortalecer el posicionamiento de
Santa Marta como destino estratégico a nivel nacional e internacional.

Objetivo: Fortalecer las alianzas estratégicas del sector turistico, ampliar las oportunidades
comerciales y proyectar a Santa Marta como un destino competitivo en el Caribe
colombiano.

e https://www.instagram.com/p/DLF9zo0KOgQY/



https://www.instagram.com/p/DLF9zoKOqQY/

ra . S
X La Visualizaciones ©®
Visualizaciones 1842
Seguidores
42.3%
No seguidores
57.7%
Cuentas alcanzadas 1203
Interacciones ®
Interacciones 104
Sequidores
65.7 %
No seguidores
e 343%
86
Q Interacciones con reels 104
8
v QO Me gusta 86
Q Comentarios 8
m [A Veces que se ha guardado 2
V' Veces que se ha compartido 8

6. Santa Marta: el Corazdn del Mundo también en Google

Medio: Instagram — @indetursmr

Fecha: Junio 2025

Reseiia: Publicacion tipo reel que invita a reflexionar sobre lo que aparece cuando se busca
“Santa Marta” en Google: magia, historia, playa, gastronomia y montafia. Una estrategia
visual y emocional que refuerza el concepto de Santa Marta como el #CorazénDelMundo
en el marco de sus 500 afos.

Objetivo: Reforzar la identidad de marca ciudad en el entorno digital, promoviendo a Santa
Marta como un destino integral que combina cultura, naturaleza, historia y gastronomia.

e https://www.instagram.com/p/DLP 1tluc4L/
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https://www.instagram.com/p/DLP_lt1uc4L/

7. INDETUR llega al barrio El Pando con su oferta institucional

Medio: Instagram — @indetursmr

Fecha: Junio 2025

Resena: INDETUR visito el barrio El Pando con toda su oferta institucional, llevando
informacion, promocion y oportunidades del turismo a la comunidad. Esta actividad hace
parte de la estrategia de acercar el turismo a los barrios de Santa Marta, fortaleciendo la
conexion entre la ciudadania y el desarrollo turistico de la ciudad.

Objetivo: Socializar la gestion turistica del Distrito a nivel comunitario, descentralizando
la informacion y fomentando la participacion de la poblacion en la dinamica turistica.

e https://www.instagram.com/insights/media/3649879566442022021/
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INDETUR lleg6 al barrio El Pando con toda su oferta
institucional, llevando informacién, promocién y
oportunidades del turismo a la comunidad.
Seguimos recorriendo los barrios de Santa Marta, ‘1
acercando el turismo a la gente.

Cuentas con interacciones 3
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8. Planeacion estratégica de comunicaciones — INDETUR en accién

Medio: Instagram Stories — @indetursmr

Fecha: Junio 2025

Resefia: Publicacion en historias destacadas donde se muestra el proceso de planificacion y
seguimiento de las acciones de comunicacion y promocion turistica de Santa Marta. Este
ejercicio busca fortalecer el posicionamiento de la ciudad como destino en el marco de sus
500 afios, resaltando el trabajo diario y el compromiso del equipo de INDETUR.

Objetivo: Socializar el trabajo interno y estratégico del drea de comunicaciones de
INDETUR, destacando la importancia de la planificacion para el éxito de las campafias y
acciones de posicionamiento de Santa Marta.

e https://www.instagram.com/stories/archive/18070331933294802/
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9. Socializacion del proyecto de promocidn turistica 2025 con Cotelco Magdalena

Cuentas con interacciones 12

Medio: Instagram — @indetursmr

Fecha: Junio 2025

Resefia: INDETUR socializ6 con Cotelco Magdalena el compromiso institucional y el
apoyo al proyecto de promocion turistica 2025. Esta jornada fortalecio el trabajo articulado
para posicionar a Santa Marta como un destino lider en Colombia y el Caribe, destacando la
importancia de las alianzas estratégicas entre el sector publico y privado.

Objetivo: Consolidar la articulacion con gremios del sector turistico, alineando esfuerzos
para la promocidn nacional e internacional de Santa Marta en el marco de sus 500 afios.

e https://www.instagram.com/insights/media/3652767585289346354/
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https://www.instagram.com/insights/media/3652767585289346354/

10. Seguimiento a la rendicion de cuentas institucional — INDETUR en accidn

Medio: Instagram — @indetursmr

Fecha: Junio 2025

Reseiia: Publicacion que muestra el trabajo interno del equipo de INDETUR, enfocado en
el seguimiento y la organizacién de los detalles para la rendicion de cuentas institucional.
Este ejercicio reafirma el compromiso con la transparencia, destacando que la gestion del
turismo también implica responsabilidad y claridad ante la ciudadania.

Objetivo: Visibilizar los procesos de control y seguimiento institucional, fortaleciendo la
confianza publica y reforzando la transparencia en la gestion del turismo en Santa Marta.

e https://www.instagram.com/insights/media/3653468917671292846/
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Como equipo dimos seguimiento a los diferentes detalles en el
marco de la rendicion de cuentas institucional, porque la Cuentas con interacciones s
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11. Difusidon de la jornada de cierre de playas rurales, urbanas y Playa Blanca

Medio: Instagram — @indetursmr

Fecha: Junio 2025

Reseiia: Publicacion informativa sobre la jornada de cierre temporal de playas rurales,
urbanas y Playa Blanca, con el objetivo de realizar acciones de oxigenacion, limpieza y
conservacion ambiental, en cumplimiento del decreto 107 del 16 de junio de 2022. La
jornada se llevo a cabo el 17 de junio a partir de las 7:00 a.m. y estuvo dirigida
principalmente a los prestadores de servicios turisticos.

Objetivo: Informar a la comunidad y al sector turistico sobre las medidas de conservacion
ambiental y el compromiso del Distrito con la sostenibilidad turistica, garantizando el
mantenimiento y la recuperacion de los ecosistemas costeros.

e https://www.instagram.com/insights/media/3656456553804100835/
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12. Participacion en mision comercial Cotelco — Rueda de negocios Cartagena

Medio: Instagram — @indetursmr

Fecha: Junio 2025

Resefia: INDETUR participd en la mision comercial organizada por Cotelco, con una

1845

16.5%

83.5%

1691

199

rueda de negocios que reuni6é agencias de viajes y hoteles de Santa Marta y Cartagena. El
subdirector de Promocion, Luis Angel Reyes, presento la oferta turistica de Santa Marta,

fortaleciendo su posicionamiento como destino turistico nacional e internacional, en el

marco de los 500 afios de la ciudad.

Objetivo: Fortalecer las relaciones comerciales del sector turistico de Santa Marta,

generando alianzas estratégicas que impulsen la llegada de visitantes desde la region Caribe
y otras ciudades del pais.

eo https://www.instagram.com/insights/media/3657979120542546952/

Desde Cartagena, INDETUR participé en la mision comercial de
Cotelco con una rueda de negocios entre agencias y hoteles de
Santa Marta y Cartagena.
" @luisangelreyesb, subdirector de Promocion, presentd nuestra
ciudad como destino turistico. ' < #SantaMarta500Aiios
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)

Visualizaciones ®

Visualizaciones

Seguidores

No seguidores

Cuentas alcanzadas

Interacciones ®

Interacciones

Interacciones con historias

QO Me gusta
V' Veces que se ha compartido

€\ Respuestas

Cuentas con interacciones

Toques en stickers

863

479%

52.1%

727


https://www.instagram.com/insights/media/3657979120542546952/

13. Mision comercial en Valledupar — Promocién de Santa Marta como destino estratégico

Medio: Instagram — @indetursmr

Fecha: Junio 2025

Reseiia: Desde Valledupar, INDETUR y Cotelco Magdalena continuaron con la misién
comercial para promover a Santa Marta como un destino turistico estratégico. En el marco
de los 500 afios, se presentaron las fortalezas y atractivos de la ciudad ante agencias de
viajes y actores del sector turistico local.

Objetivo: Fortalecer la promocion de Santa Marta en mercados regionales, posicionando a
la ciudad como un destino competitivo en el Caribe colombiano y generando oportunidades
de negocios para el sector turistico samario.

eo https://www.instagram.com/insights/media/3659375553627674288/
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8. Conclusiones — Informe de Comunicaciones | Junio
2025

Fortalecimiento del posicionamiento nacional e internacional

Durante junio, Santa Marta consolidd su presencia como un destino turistico competitivo,
no solo a nivel nacional, sino también en mercados internacionales como Ecuador y
Emiratos Arabes Unidos. Las misiones comerciales y las visitas institucionales abrieron
nuevas oportunidades de inversion, cooperacion y promocion turistica.


https://www.instagram.com/insights/media/3659375553627674288/

Ejecucion exitosa de estrategias digitales y de contenido

Las campatfias en redes sociales, como el reel “;Qué pasa cuando buscas Santa Marta en
Google?”, y los contenidos inspiracionales sobre el multidestino que representa la ciudad,
lograron aumentar significativamente el alcance y la conexion con la audiencia. Estas
acciones fortalecen la identidad digital de Santa Marta como el Corazén del Mundo.

Promocidn de Santa Marta como multidestino turistico

Se destaco la diversidad de experiencias que ofrece la ciudad: turismo de aventura,
naturaleza, playa, gastronomia e historia. Publicaciones como la de “Nuevo mes, nuevas
aventuras” refuerzan la percepcion de Santa Marta como un destino que lo tiene todo.

Acciones efectivas de sensibilizacion y sostenibilidad

La difusion de la jornada de cierre de playas rurales y urbanas mostrd el compromiso de
INDETUR con la sostenibilidad, la conservacién ambiental y la gestion responsable de los
recursos turisticos, promoviendo practicas de turismo consciente y ordenado.

Alianzas estratégicas fortalecidas

Las jornadas de socializacion con gremios como Cotelco, ProColombia y Acodres
permitieron fortalecer las alianzas publico-privadas que son clave para el desarrollo del
turismo en Santa Marta. Esto se reflejo en la exitosa participacion en misiones comerciales
en Barranquilla, Cartagena y Valledupar.

Visibilidad y gestidn institucional consolidada

El equipo de INDETUR no solo se enfoco en la promocion, sino también en la visibilidad
de su gestion mediante la socializacion de sus programas, su oferta institucional en barrios
como El Pando, y los procesos internos como la rendicion de cuentas.

Impacto positivo en los indicadores de comunicacion

Las métricas demuestran un crecimiento constante en el alcance, la interaccion y la
recordacion de la marca Santa Marta, posicionando las plataformas digitales de INDETUR
como canales efectivos para la difusioén de sus programas y de la oferta turistica del
Distrito.



Juan Miguel Becerra Garcia
Contador Publico

Especializacion en Derecho Tributario
E-Mail: juanmiguelbg@hotmail.com Tel. 3049490 Cel. 3014637631

CERTIFICACION DE CUMPLIMIENTO DE PAGOS PARAFISCALES

ARTICULO 50 LEY 789 DE 2002

Yo, JUAN MIGUEL BECERRA GARCIA, identificado con Cédula de
Ciudadania No. 72.003.307 expedida en Barranquilla (Atlantico), Contador
Publico y con Tarjeta Profesional No. 127914-T expedida por La Junta Central de
Contadores, bajo la gravedad de juramento manifiesto que la empresa
PUBLIMAGIC S.A.S, identificado con Nit. 901578512-9, ubicada en la siguiente
direccion Cra 1 No. 24-34 Santa Marta (Magdalena), ha cumplido durante los seis
(06) meses anteriores a la fecha de expedicion de la presente certificacion, con los
pagos al sistema de seguridad social en salud, pensiones y riesgos profesionales y
con los aportes parafiscales correspondientes a todos sus empleados vinculados por
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Administradoras de Riegos profesionales ARP la caja de Compensacion Familiar
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Se expide la presente certificacion en la ciudad de Santa Marta, alos
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CAMARA DE COMERCIO DE SANTA MARTA PARA EL MAGDALENA

m CERTIFICADO DE EXISTENCIA Y REPRESENTACION LEGAL
5&&@&% Fecha expedicion: 20/03/2025 - 17:19:53
PR Recibo No. S001245785, Valor 11600

CODIGO DE VERIFICACION yGTfbBvmVs

Verifique el contenido y confiabilidad de este certificado, ingresando a https://sii.confecamaras.co/vista/plantilla/cv.php?empresa=32 y digite el
respectivo cddigo, para que visualice la imagen generada al momento de su expedicién. La verificacién se puede realizar de manera ilimitada,
durante 60 dias calendario contados a partir de la fecha de su expedicion.

CON FUNDAMENTO EN LA MATRICULA E INSCRIPCIONES EFECTUADAS EN EL REGISTRO MERCANTIL, LA CAMARA DE COMERCIO
CERTIFICA:

NOMBRE, IDENTIFICACION Y DOMICILIO

Razdén Social : PUBLIMAGIC S.A.S.
Sigla : PUBLIMAGIC S.A.S.

Nit : 901578512-9

Domicilio: Santa Marta, Magdalena

MATRICULA
Matricula No: 253347
Fecha de matricula: 22 de marzo de 2022
Ultimo afio renovado: 2025
Fecha de renovacién: 20 de marzo de 2025
Grupo NIIF : GRUPO III - MICROEMPRESAS
UBICACION

Direccidén del domicilio principal : AV FERROCARRIL 21 104 MZ F CA 16 CON VILLA LUCY
Municipio : Santa Marta, Magdalena

Correo electrdnico : publimagic2022@outlook.com

Teléfono comercial 1 : 3008054452

Teléfono comercial 2 : No reportd.

Teléfono comercial 3 : No reportd.

Direccidén para notificacidén judicial : AV FERROCARRIL 21 104 MZ F CA 16 CON VILLA LUCY
Municipio : Santa Marta, Magdalena
Correo electrdénico de notificacidén : publimagic2022@outlook.com

La persona juridica SI autorizd para recibir notificaciones personales a través del correo electrédnico, de
conformidad con lo establecido en los articulos 291 del Cdédigo General del Proceso y del 67 del Cédigo de
Procedimiento Administrativo y de lo Contencioso Administrativo.

CONSTITUCION

Por documento privado No. 1 del 01 de febrero de 2022 de la Accionista Constituyente de Santa Marta, inscrito
en esta Camara de Comercio el 22 de marzo de 2022, con el No. 71856 del Libro IX, se constituyd la persona
juridica de naturaleza comercial denominada PUBLIMAGIC S.A.S., Sigla PUBLIMAGIC S.A.S.

TERMINO DE DURACION
La persona juridica no se encuentra disuelta y su duracidén es indefinida.
OBJETO SOCIAL

La sociedad se dedicard a A) Realizar directa o indirectamente toda clase de actividades relacionadas con la
mercadotécnica, publicidad, propaganda, campafias publicitarias de todo género y gestiones de medios entre
toda clase de personas, ya sean naturales o juridicas o entre empresas y entidades privadas o publicas, lo
anterior a través de todos los medios de comunicacién apropiados, dentro de los cuales se mencionan en forma
enunciativa pero no limitativa, la prensa escrita, radio, televisidén, péginas web, medios audio visuales,
redes sociales y demds medios de difusidén. B) Realizacidén de todo el material impreso y de papeleria en
general, disefios de empaques de sistemas de identificacién corporativas, asi como todo tipo de propaganda,
produccidén y realizacidén de documentos con propdsitos publicitarios o de comunicacién. C) servir como
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intermediarios entre entidades publicas y privadas del orden Municipal, Departamental y Nacional con
agencias publicitarias, Emisoras y medios de comunicacidén en General para la ejecucién de planes
estratégicos de medios. D) La sociedad podrd llevar a cabo en general, todas las operaciones, de cualquier
naturaleza que ellas fueren, asi como cualquier actividad similar, conexa o complementaria que permita
facilitar o desarrollar el comercio o la industria Publicitaria. E) Realizar la creacidén, Produccidén y
difusién de cuflas radiales, materiales audiovisuales y en general de difusién en medios. LIMITACIONES,
PROHIBICIONES Y AUTORIZACIONES DE LA CAPACIDAD DE LA PERSONA JURIDICA: Pardgrafo Primero: La sociedad no
podréd ser garante en obligaciones de los administradores, socios, ni de terceras personas, codeudores, ni
coarrendatarios en contratos de los administradores, socios, ni de terceras personas, salvo que lo autorice
expresamente la asamblea general de accionistas, siempre y cuando tengan relacién directa con la actividad
principal de la compafiia. Ninguno de los socios podréd ser codeudor de obligaciones de terceros, salvo que se
trate de obligaciones del cényuge o de parientes dentro del primer grado de los mismos socios de la compafia
y que la asamblea de accionistas lo apruebe. PARAGRAFO: La empresa ejercerd su objeto de manera directa, o a
través de terceros o en convenio con ellos.

CAPITAL

* CAPITAL AUTORIZADO *

Valor $ 50.000.000,00
No. Acciones 125,00
Valor Nominal Acciones $ 400.000,00

* CAPITAL SUSCRITO *

Valor $ 2.000.000,00
No. Acciones 5,00
Valor Nominal Acciones $ 400.000,00

* CAPITAL PAGADO *

Valor $ 2.000.000,00
No. Acciones 5,00
Valor Nominal Acciones $ 400.000,00

REPRESENTACION LEGAL

La sociedad tendréd un Gerente quien serd su representante legal, tendrd a su cargo la administracidén y
gestidén de los negocios sociales con sujecidén a Ia Ley, a estos Estatutos, a los reglamentos y decisiones de
la Asamblea de Accionistas, éste a su vez tendrd un subgerente gquien tendrd sus mismas facultades y 1lo
reemplazard en sus faltas absolutas o temporales.

FACULTADES Y LIMITACIONES DEL REPRESENTANTE LEGAL
El representante legal podréd celebrar o ejecutar todos los actos y contratos comprendidos en el objeto social
o que se relacionen directamente con la existencia y el funcionamiento de la sociedad, Salvo las limitaciones
por cuantia gque requieran expresa autorizacidén de la asamblea. Limitaciones: 9.- Decretar la enajenacién
total de los haberes de la sociedad. 10.- Delegar en el Gerente aquellas funciones cuya delegaciédn no esté
prohibida por la Ley.
NOMBRAMIENTOS

REPRESENTANTES LEGALES

Por documento privado No. 4 del 30 de enero de 2024 del Accionista Unico, inscrita/o en esta Cémara de
Comercio el 15 de febrero de 2024 con el No. 82197 del libro IX, se designd a:
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CAMARA DE COMERCIO DE SANTA MARTA PARA EL MAGDALENA

m CERTIFICADO DE EXISTENCIA Y REPRESENTACION LEGAL
5&&@&% Fecha expedicion: 20/03/2025 - 17:19:53
PR Recibo No. S001245785, Valor 11600

CODIGO DE VERIFICACION yGTfbBvmVs
Verifique el contenido y confiabilidad de este certificado, ingresando a https://sii.confecamaras.co/vista/plantilla/cv.php?empresa=32 y digite el

respectivo codigo, para que visualice la imagen generada al momento de su expedicion. La verificacion se puede realizar de manera ilimitada,
durante 60 dias calendario contados a partir de la fecha de su expedicion.

CARGO NOMBRE IDENTIFICACION
GERENTE SONIA ISABEL MORALES FONTALVO C.C. No. 22.400.510

REFORMAS DE ESTATUTOS
Los estatutos de la sociedad han sido reformados asi:

DOCUMENTO INSCRIPCION
*) D.P. No. 3 del 11 de enero de 2023 de la Accionista Unico 76457 del 13 de enero de 2023 del libro IX

RECURSOS CONTRA LOS ACTOS DE INSCRIPCION
De conformidad con lo establecido en el Cdédigo de Procedimiento Administrativo y de lo Contencioso
Administrativo y la Ley 962 de 2005, los Actos Administrativos de registro quedan en firme, dentro de los
diez (10) dias hédbiles siguientes a la fecha de inscripcidén, siempre que no sean objeto de recursos. Para
estos efectos, se informa que para la CAMARA DE COMERCIO DE SANTA MARTA PARA EL MAGDALENA, los sabados NO son
dias hébiles.
Una vez interpuestos los recursos, los Actos Administrativos recurridos quedan en efecto suspensivo, hasta

tanto los mismos sean resueltos, conforme lo prevé el articulo 79 del Céddigo de Procedimiento Administrativo
y de lo Contencioso Administrativo.

A la fecha y hora de expedicién de este certificado, NO se encuentra en curso ningun recurso.

CLASIFICACION DE ACTIVIDADES ECONOMICAS - CIIU
Actividad principal Cédigo CIIU: M7310

Actividad secundaria Cédigo CIIU: No reportd
Otras actividades Cdédigo CIIU: No reportd

LA INFORMACION CORRESPONDIENTE A LOS ESTABLECIMIENTOS DE COMERCIO, AGENCIAS Y SUCURSALES, QUE LA PERSONA
JURIDICA TIENE MATRICULADOS EN OTRAS CAMARAS DE COMERCIO DEL PAIS, PODRA CONSULTARLA EN WWW.RUES.ORG.CO.
INFORMA - TAMANO DE EMPRESA

De conformidad con lo previsto en el articulo 2.2.1.13.2.1 del Decreto 1074 de 2015 y la Resolucidén 2225 de
2019 del DANE el tamafio de la empresa es MICRO EMPRESA.

Lo anterior de acuerdo a la informacidén reportada por el matriculado o inscrito en el formulario RUES:

Ingresos por actividad ordinaria : $814.711.000,00
Actividad econdémica por la que percibidé mayores ingresos en el periodo - CIIU : M7310.

INFORMACION COMPLEMENTARIA - REPORTE A ENTIDADES

Se realizd la inscripcién de la empresa y/o establecimiento en el Registro de Identificacidén Tributaria
(RUIT) .

Este certificado refleja la situacién juridica registral de la sociedad, a la fecha y hora de su expediciédn.
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CAMARA DE COMERCIO DE SANTA MARTA PARA EL MAGDALENA
m CERTIFICADO DE EXISTENCIA Y REPRESENTACION LEGAL

DE COMERCIO DE SANTA MARTA Fecha expedicién: 20/03/2025 - 17:19:53
— Recibo No. S001245785, Valor 11600

CODIGO DE VERIFICACION yGTfbBvmVs

Verifique el contenido y confiabilidad de este certificado, ingresando a https://sii.confecamaras.co/vista/plantilla/cv.php?empresa=32 y digite el
respectivo cddigo, para que visualice la imagen generada al momento de su expedicién. La verificacién se puede realizar de manera ilimitada,
durante 60 dias calendario contados a partir de la fecha de su expedicion.

IMPORTANTE: La firma digital del secretario de la CAMARA DE COMERCIO DE SANTA MARTA PARA EL MAGDALENA contenida en este certificado electrénico se
encuentra emitida por una entidad de certificacién acreditada por el Organismo Nacional de Acreditacion de Colombia (ONAC), de conformidad con las exigencias
establecidas en la Ley 527 de 1999 para validez juridica y probatoria de los documentos electrénicos.

La firma digital no es una firma digitalizada o escaneada, por lo tanto, la firma digital que acompafa este documento la podra verificar a través de su aplicativo visor de
documentos pdf.

La firma mecéanica que se muestra a continuacion es la representacion gréafica de la firma del secretario juridico (o de quien haga sus veces) de la Camara de Comercio
quien avala este certificado. La firma mecénica no reemplaza la firma digital en los documentos electrénicos.

Al realizar la verificacion podra visualizar (y descargar) una imagen exacta del.certificado que fue entregado al usuario en el momento que se realiz¢ la transaccion.

Ackca

Bibiana Margarita Ovalle De Andrels
Secretario

*** FINAL DEL CERTIFICADO ***
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Grupo Bancolombia Clasificacién — Interna

La confianza y la credibilidad

que usted ha depositado en Bancolombia nos llenan
Santa Marta, 23 de enero de 2023 de orqullo y nos motivan para continuar
acompanandolo en el desarrollo de sus metas

Senores
A QUIEN INTERESE
Ciudad

Cordial saludo,

BANCOLOMBIA S.A se permite informar que PUBLIMAGIC SAS identificado con Nit No
901578512 a la fecha de expedicion de ésta certificacion, tiene con el Banco el (Ios) siguiente (s)

producto (s):

Fecha

Apertura Estado

Nombre Producto No Producto

CUENTA

AHORROS 781-000020-13 2022/04/27 ACTIVA

El manejo de este (os) producto (s) es adecuado y responde a las condiciones y compromisos

adquiridos con BANCOLOMBIA.
Para confirmacién de la informacién estamos ubicados en la CARRERA 4 N° 26 - 40 Oficina

Bancolombia PRADO PLAZA Tel:4212973

Atentamente,
= BRRCL, o B Sy rato Pinzm
. >
- N A, S
e RISV 2. R AR
P R " bl =

ENDER BELTRAN
ASESOR INTEGRAL Il
Sucursal 781 PRADO PLAZA

* Importante: Esta constancia sélo hace referencia a los productos mencionados anteriormente

‘ g
£n caso de necesitar asesoria sobre nuestros productos y servicios, E o g
puede contactarse con la Sucursal Telefonica Bancolombia: en BanCOIOmb|a
Bagota 343 0000, Medellin 510 9000, Cali 554 0505, Barranquilla . ,
7618888, y en el resto del pais al 01 800 09 12345 s le estaros /7”'7"’”‘"€> ol ale



Formulario del Registro Unico Tributario

2. Concepto |0 | 2| Actualizacion

4. Namero de formulario 14930052110

(415)7707212489984(8020) 000001493005211 0

5. Numero de Identificacién Tributaria (NIT) 6. DV | 12. Direccién seccional 14./Buzén electrénico
9 0 1 5 7 8 5 1 2 9 Impuestos y Aduanas de Santa Marta 1 9
IDENTIFICACION
24. Tipo de contribuyente 25. Tipo de documento 26. Numero de Identificacién 27. Fecha expedicion
Persona juridica 1
— — £, 1 1
Lugar de expedicién 28. Pais 29. Departamento 80-€iudad/Municipio
|

31. Primer apellido 32. Segundo apellido 33. Primer nombre 34:-Cti0s nombres

35. Razén social

PUBLIMAGIC S.A.S.

36. Nombre comercial 37.Sigia

JELELIMAGIC S.AS.

LIBiCACION
38. Pais 39. Departamento RN 40. Ciudad/Municipio
COLOMBIA 1 6 9 |Magdalena 4 7 | Santa Marta 001
41. Direccion principal NN /S
CR 1 24 34 BRRLOS COCOS
42. Correo electronico publimagic2022@outlook.com N J
43. Codigo postal |44. Teléfong 1 300805 4 4 5 2|45. Teléfono 2

! CLASIFICACION
Actividad-econémica ~— Ocupacion
Actividad principal Actividad sccunda;a_— Otras actividades 52. NGmero
46. Codigo 47. Fecha inicio actividad 48. Codigo 49! Fecha'inicio dctividad 50. Codigo 1 2 51. Codigo establecimientos

[7310f[p0o220201]]] NN | | ||

Responsabilidades, Calidades y Atributos

1 2 3 4 5 6 7 3 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26
- | i
sceaol5s [7 [0 [14la2faglsapesin{ | | [ | | [ [ [ [ [ [ | [ [ | [ |
05- Impto. renta y compl. régimen ofdinar-._55.<Infermante-de Beneficiarios Finales
07- Retencion en la fuente a titulo de\rent

09- Retencion en la fuente en el impuesto
14- Informante de exogena

42- Obligado a llevar contabilidad

48 - Impuesto sobre las ventas - IVA

52 - Facturador electrénico

Usuarigs aduaneros Exportadores
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
| ‘ | | | | | ‘ | ‘ 55. Forma 56. Tipo Servicio 1 2 3
54. Codigo | 57. Modo | |
11 12 13 14 15 16 17 18 19 20
| | ‘ ‘ | ‘ |s8.crc ‘ |

IMPORTANTE: Sin perjuicio de las actualizaciones a que haya lugar, la inscripcién en el Registro Unico Tributario -RUT-, tendra vigencia indefinida y en consecuencia no se exigira su renovacion

Para uso exclusivo de la DIAN

59. Anexos SI |:| NO 60. No. de Folios: ljl 61. Fecha |2025 -01-15/01:36:31 |

La informacion suministrada a través del formulario oficial de inscripcion, actualizacion, suspension | Sin perjuicio de las verificaciones que la DIAN realice.
y cancelacion del Registro Unico Tributario (RUT), debera ser exacta y veraz; en caso de constatar
inexactitud en alguno de los datos suministrados se adelantaran los procedimientos administrativos
sancionatorios o de suspension, segun el caso, Pardgrafo del articulo 1.6.1.2.6 del Decreto 1625
del 2016. De igual manera al formalizar el tramite el usuario fue informado y acepta la politica de
tratamiento de datos ley 1581 de 2012. 984. Nombre MORALES FONTALVO SONIA ISABEL
Firma del solicitante:

Firma autorizada:

985. Cargo Representante legal Certificado

Fecha generacion documento PDF: 15-01-2025 01:43:15PM



; ) I A N Formulario del Registro Unico Tributario

Pagina 2 de 3 Hoja 2
Espacio reservado para la DIAN 4. Numero de formulario 14930052110
(415)7707212489984(8020) 000001493005211 0
5. Numero de Identificacién Tributaria (NIT) 6. DV | 12. Direccién seccional 14./Buzén electrénico
9 0 1 5 7 8 5 1 2 9 Impuestos y Aduanas de Santa Marta 1 9
Caracteristicas y formas de las organizaciones
ot 64. Entidad. institutos de 'd haoplblico de ord ional, depart: tal,
62. Naturaleza 2 63. Formas asociativas 12 municipa) v destontralivados w2 o) o 4e oraen naclonl, deparamenta
65. Fondos 66. Cooperativas gzt.rggj\g:gisades v 0rgapismos
68. Sin personeria juridica 69. Otras organizaciones no clasificadas 70. Beneficio 1
Constitucién, Registro y Ultima Reforma Composicion del Capital
Documento 1. Constitucion 2. Reforma
71. Clase 0 4 82. Nacional 100 %
72. Nimero 0001
73. Fecha 20220201 83. Nacional publico 0. 0 %
1 1 i G, NS\ R S / S —
74. Nimero de notaria
75. Entidad de registro 0 3 84. Nacional privado 100. 0 %
76. Fecha de registro 20220322
L L | N L/ NV,
77. No. Matricula mercantil 000026513347
78. Departamento 4 7
79. Ciudad/Municipio 00 1 | 85. Extranjero 0 %
Vigencia 86. Extranjero publico 0. 0 %
AT
80. Desde 20220322 | ) )
81. Hasta 999912 31 i 87. Extranjero privado 0. 0 %
. —_— L L
|
Entidad de vigilancia y control
88. Entidad de vigilancia y control
Estado y Beneficio
ltem 89. Estado actual $0./Fecha cambio de estado 91. Namero de Identificacion Tributaria (NIT) 92. DV
1 8 1 27022112 8| -
|
2 [ . . | -
|
g [ . . | -
4 | o -
5 | o :

Vinculacién econémica

93. Vinculacion 4mi ; 95. Ndmero de Identificacion Tributaria (NIT) de la
econémica 94. Nombre del grupo econémico y/o empresarial Matriz o Controlante (NIT) 96. DV.

97. Nombre o razén social de la matriz o controlante

170. Numero de identificacion tributaria | 171. Pais 172. NUmero de identificacion tributaria
otorgado en el exterior sociedad o natural del exterior con EP

173. Nombre o razén social de la sociedad o natural del exterior con EP

Fecha generacion documento PDF: 15-01-2025 01:43:15PM



Formulario del Registro Unico Tributario

Representacion
Pagina 3 de 3 Hoja 3
Espacio reservado para la DIAN 4. Numero de formulario 14930052110
(415)7707212489984(8020) 000001493005211 0
5. Numero de Identificacién Tributaria (NIT) 6. DV | 12. Direccién seccional 14./Buzén electrénico
9 0 1 5 7 8 5 1 2 9 Impuestos y Aduanas de Santa Marta 1 9
Representacion
98. Representacion 99. Fecha inicio ejercicio representacién
REPRS LEGAL PRIN 18 20230111
1 — L,
100. Tipo de documento 101. Numero de identificacion 102DV [1103-NUmero de tarjeta profesional
CéduladeCiudadani 1 3 |2 2 4 0 0 5 1 0 |
1 A\ [ A NI
104. Primer apellido 105. Segundo apellido 106. Primef nombre 107. Otros nombres
MORALES |FONTALVO SONIA |ISABEL
108. Numero de Identificacién Tributaria (NIT) 109. DV | 110. Razon social representante legal
98. Representacion 99. Fecha inicio ejercicio representacién
|
NN NN |
100. Tipo de documento 101. Numero de identificacion 102. DV | 103. NUmero de tarjeta profesional
) |
104. Primer apellido 105. Segundo apellido 106. Primerngmbre 107. Otros nombres
|
| |
108. Numero de Identificacién Tributaria (NIT) 109. DV | 110. Razonsociai representante, legal
98. Representacion 99. Fecha.inicio/ejercicie.sepreseritacion
AN |
100. Tipo de documento 101. Numero de identificacior 102. DV | 103. NUmero de tarjeta profesional
X , / |
104. Primer apellido 105. Segunde. apellido 106. Primer nombre 107. Otros nombres
108. Numero de Identificacién Tributaria (NIT) 109. DV | 140. Razori soeial representante legal
i
1
98. Representacion | 99, Fecha inicio ejercicio representacién
| — 1 1 |
100. Tipo de documento 101, Numero de identificacién 102. DV | 103. NUmero de tarjeta profesional
. N |
104. Primer apellido 105:-Segundo apellido 106. Primer nombre 107. Otros nombres
108. Numero de Identificacion Tributaria’(MT) 109. DV | 110. Razon social representante legal
98. Representacion 99. Fecha inicio ejercicio representacién
1 1 |
100. Tipo de documento 101. Numero de identificacion 102. DV | 103. NUmero de tarjeta profesional
. |
104. Primer apellido 105. Segundo apellido 106. Primer nombre 107. Otros nombres
108. Numero de Identificacién Tributaria (NIT) 109. DV | 110. Razon social representante legal

Fecha generacion documento PDF: 15-01-2025 01:43:15PM



