\Yp’

AGENCIA LOGISTICA
FUERZAS MILITARES

——La unién de nuestras Fuerzas ——

AGENCIA LOGISTICA DE LAS FUERZAS MILITARES
REGIONAL LLANOS ORIENTALES

ANALISIS DEL SECTOR PARA UN PROCESO POR MODALIDAD DE SELECCION
ABREVIADA POR SUBASTA INVERSA ELECTRONICA

OBJETO:

“ADQUISICION DE FRUTAS, VERDURAS, LEGUMBRES Y HUEVOS PARA ABASTECER
LAS UNIDADES DE NEGOCIO, DE LAS FUERZAS MILITARES Y OTRAS ENTIDADES DEL

GOBIERNO NACIONAL ATENDIDAS POR LA AGENCIA LOGISTICA REGIONAL LLANOS
ORIENTALES".

07 de julio 2025

EMPRESA CERTIFICADA
Certificate No.
LAT-0977



\Yp’

AGENCIA LOGISTICA
FUERZAS MILITARES

——La unién de nuestras Fuerzas ——

ANALISIS DEL SECTOR

Lugar y Fecha: Villavicencio, 07 de julio 2025.

En cumplimiento a lo dispuesto en el Decreto 1082 de 2015, por el cual se reglamenta el
sistema de compra y contratacion publica, en su articulo 2.2.1.1.1.6.1. establece: "Deber de
analisis de las Entidades Estatales. La entidad estatal debe hacer durante la etapa de planeacion
el analisis necesario para conocer el sector relativo al objeto de Proceso de Contratacion desde
la perspectiva legal, comercial, financiera, organizacional, técnica y Analisis de Riesgo...” y en
la Guia para la Elaboracidon de Estudios del Sector - GEES -Version 2 del 24 de junio de 2022,
publicada por la Agencia Nacional de Contratacion Publica - Colombia Compra Eficiente, dentro
del cual establece algunas recomendaciones para realizar estudios de sector en Procesos de
Contratacién para modalidad de Seleccion Abreviada por Subasta Inversa Electrdnica, se
procede a efectuar el siguiente analisis de sector, que contiene el analisis del mercado, analisis
econdémico, analisis de la demanda y anélisis de la oferta.

1. DESCRIPCION DE LA NECESIDAD

La Agencia Logistica de las Fuerzas Militares en cumplimiento de su misién institucional, la cual
tiene por fin “Proveer soluciones logisticas focalizadas en abastecimientos Clase I, Clase III e
Infraestructura a las Fuerzas Militares de Colombia y a otras Entidades del Estado, en todo
tiempo y lugar, y desarrollar sus capacidades en la gestién de otros bienes y servicios”; ejecuta
el abastecimiento y la alimentacién diaria bajo las diferentes modalidades previstas en los
Contratos Interadministrativos de Alimentacion a las diferentes Unidades del Ejército Nacional,
Armada Nacional, Fuerza Aérea Colombiana y otras Entidades; lo cual implica la optimizacién
de los recursos dispuestos por el Gobierno Nacional y de acuerdo con los fines de la contratacion
estatal expresados en el articulo 3° de la ley 80 de 1993, que reza: “Los servidores publicos
tendran en consideracion que al celebrar contratos y con la ejecucidon de los mismos, las
entidades buscan el cumplimiento de los fines estatales, la continua y eficiente prestacion de
los servicios publicos y la efectividad de los derechos e intereses de los administrados que
colaboran con ellas en la consecucién de dichos fines.”; debe entonces, propender por
satisfacer las necesidades propias de su funcionamiento mediante la adquisicion de los bienes
y/0 servicios que le faciliten el cumplimiento de las actividades asignadas en el Decreto de
creacion N° 4746 de 2005 y en el Decreto de reestructuraciéon N° 1753 de 2017.

Contrato interadministrativo N° 050 DIADQ - DIPER - 2024, celebrado entre el Ministerio de
Defensa Nacional — Ejército Nacional y la Agencia Logistica de las Fuerzas Militares, cuyo objeto
es: El abastecimiento de estancias de alimentacidn con destino al personal soldados y alumnos
de las unidades militares del Ejército Nacional, de acuerdo anexo N° 1 de este contrato, el N°
2 de la solicitud de oferta del proceso y la oferta presentada por el contratista, que hacen parte
integral del presente contrato.

Contrato Interadministrativo CI N° 0002 ARC - JOLAN - 2023, cuyo objeto es: Contratar el
abastecimiento de estancias de alimentacidn para el personal de Infantes de Marina, Cadetes
y Alumnos de las diferentes Escuelas de Formacién, de acuerdo con los anexos A, B, C, D, E,
F, G del proceso contratacion interadministrativa.
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Asi también con el Contrato Interadministrativo N° 185-00-A-COFAC-DILOS-2022 y 261-00-A-
COFAC-DILOS-2024 cuyo objeto es El suministro de estancias de alimentacién diaria para el
personal Soldados de Aviacidon que prestan su servicio militar obligatorio; el servicio de
alimentacién para el personal de Alférez, Cadetes, Distinguidos, Alumnos y Soldados que sean
destinados en comisién del servicio por actividades operacionales, administrativas y
ceremoniales, de acuerdo a la ficha técnica y las condiciones propias del servicio requerido.

De este modo, la Agencia Logistica de las Fuerzas Militares Regional Llanos Orientales, requiere
dar cumplimiento a los compromisos adquiridos mediante la suscripcion de Contratos
Interadministrativos con las fuerzas militares, convenios y/o actas de acuerdo con todas
aquellas entidades adscritas o vinculados al Sector Defensa.

Por consiguiente, conforme a lo establecido en los menus establecidos para el cumplimiento de
los partes diarios en catering y en concordancia con las tablas de porciones determinadas por
operaciones logisticas a nivel nacional, la Agencia Logistica Regional Llanos Orientales requiere
la adquisicion de carnes frias o embutidos que cumplan con las fichas técnicas o
especificaciones técnicas acordes y necesarias para llevar a cabo los lineamientos de la Agencia
Logistica, el Ministerio de Salud y Proteccion Social y sus entes de control nacional y regionales,
la resolucion 2674 de 2013 y todos los lineamientos y requisitos de Ley, que debe cumplir cada
catering para la preparacién, manipulacién, coccion y servicio de los Alimentos que se
distribuyen en cada comedor o catering pertenecientes a la Jurisdiccion de la Agencia Logistica
de la Fuerzas Militares Regional Llanos Orientales. Productos bajo condiciones y cantidades
establecidas para cumplir con los requerimientos nutricionales del personal a quien se le
suministra dicha alimentacién, para lo cual el mercado cuenta con proveedores en este campo
que estan dispuestos a ofrecer sus bienes para la ejecuciéon de este proceso.

Para tal fin, la Agencia Logistica de las Fuerzas Militares, busca atender el aprovisionamiento
de viveres frescos de forma continua, reduciendo la posibilidad de la ocurrencia de riesgos
asociados con el desabastecimiento para lo cual es indispensable contar con empresas que
garanticen capacidad técnica, experiencia y cobertura nacional, teniendo en cuenta que en los
compromisos contractuales adquiridos por la ALFM, no solo incluyen sitios determinados, sino
exigen que se tenga disposicion de suministro en cualquier parte del pais e inclusive a nivel
nacional cuando las circunstancias operacionales asi lo demanden.

En virtud de lo anterior, se hace necesario adelantar el respectivo proceso de seleccion, con el
objeto correspondiente al “ADQUISICION DE FRUTAS, VERDURAS, LEGUMBRES Y
HUEVOS PARA ABASTECER LAS UNIDADES DE NEGOCIO, DE LAS FUERZAS MILITARES
Y OTRAS ENTIDADES DEL GOBIERNO NACIONAL ATENDIDAS POR LA AGENCIA
LOGISTICA REGIONAL LLANOS ORIENTALES”, con cargo a la asignacién presupuestal de
la vigencia 2025, mediante el cual se garantice el suministro de manera ininterrumpida y se
mitigue el riesgo de desabastecimiento y la configuracién de incumplimientos contractuales.

Lo anterior, sin perjuicio de la posibilidad de abastecer otras regionales y/o unidades de servicio
y todas aquellas entidades adscritas o vinculados al Sector Defensa que asi lo requieran, para
el cumplimiento de la misionalidad institucional.

En consecuencia de lo anterior, y teniendo en cuenta la cuantia del presupuesto, se hace
necesario adelantar un proceso de contratacion mediante la modalidad de Seleccion
Abreviada por Subasta Inversa Electronica para el suministro de bienes de caracteristicas
técnicas uniformes, dando observancia a lo dispuesto en el Articulo 2, numeral 2, literal a, de
la Ley 1150 de 2007, y los Articulos 2.2.1.2.1.2.2 Procedimiento para la Subasta Inversa,
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2.2.1.2.1.2.3 Informacion de los participantes en la subasta inversa, 2.2.1.2.1.2.4 Terminacion
de la subasta y adjudicacion, 2.2.1.2.1.2.5 Subasta inversa electréonica o presencial y
2.2.1.2.1.2.6 Fallas técnicas durante la subasta inversa electréonica del Decreto 1082 de 2015;
en concordancia con los dispuesto en la Ley 80 de 1993 y 1882 de 2018, asi como también a
la Resolucion interna N° 014 del 10 de enero de 2024, por la cual se fijan las cuantias para
contratar durante el afio 2024, en la Agencia Logistica de las Fuerzas Militares.

2. OBJETO:

“ADQUISICION DE FRUTAS, VERDURAS, LEGUMBRES Y HUEVOS PARA ABASTECER
LAS UNIDADES DE NEGOCIO, DE LAS FUERZAS MILITARES Y OTRAS ENTIDADES DEL
GOBIERNO NACIONAL ATENDIDAS POR LA AGENCIA LOGISTICA REGIONAL LLANOS
ORIENTALES".

3. CLASIFICACION UNSPSC. El bien, objeto del presente proceso de seleccién esta
codificado en el clasificador de Bienes y Servicios UNSPSC como se indica a continuacion:

GRUPO | SEGMENTO [FAMILIA| CLASE |PRODUCTO NOMBRE
E 50 5040 504017 50401700 |Aguacates
E 50 5040 504019 50401900 |Remolachas
E 50 5040 504025 50402500 |Zanahorias
E 50 5040 504070 50407000 |Vegetales Nominant
E 50 5040 504067 50406700 |Ahuyamas
E 50 5040 504038 50403800 |Ajos
E 50 5040 504041 50404100 |Hierbas
E 50 5040 504046 50404600 |Lechugas
E 50 5040 504053 50405300 |Cebollas
E 50 5040 504056 50405600 |Pimientos
E 50 5040 504057 50405700 |Papas
E 50 5030 503017 50301700 |Bananos
E 50 5040 504065 50406500 |Tomates
E 50 5040 504072 50407200 |Tubérculos
E 50 5030 503070 50307000 |Frutas Nominant
E 50 5030 503041 50304100 |Limones
E 50 5040 504034 50403400 |Cocombros
E 50 5030 503050 50305000 |Naranjas
E 50 5040 504023 50402300 |Repollos
E 50 5040 504032 50403200 |Maices
E 50 5030 503044 50304400 |Mandarinas
E 50 5030 503015 50301500 |Manzanas
E 50 5040 504062 50426200 |Calabazas secas
E 50 5030 503056 50305600 |Pifas
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GRUPO | SEGMENTO |FAMILIA| CLASE |PRODUCTO NOMBRE
E 50 5030 503051 50305100 |Papayas
E 50 5030 503045 50304500 |Mangos
E 50 5030 503054 50305400 |Peras
E 50 5013 501316 50131600 |Huevos y sustitutos

4. CUANTIA: La Agencia Logistica de las Fuerzas Militares Regional Llanos Orientales, cuenta
con presupuesto aprobado por un valor de QUINIENTOS MILLONES DE PESOS M/CTE
($ 500.000.000,00).

5. PLAZO DE EJECUCION: 31 de agosto de 2025, hasta agotar presupuesto y/o lo que
ocurra primero.

6. ASPECTOS GENERALES DEL MERCADO DEL BIEN, OBRA O SERVICIOS
Sector econémico al que pertenece el bien
Entre los sectores que componen la economia, se entiende por sector agropecuario al que se

dedica a la obtencidon de materia prima de origen vegetal y animal, destinada a la industria
alimentaria o manufacturera.

Es decir, que el sector agropecuario pertenece al llamado sector primario (obtencion de
materias primas) de la economia, y consiste en la unién del sector agricola (materias primas
de origen vegetal) y el sector ganadero o pecuario (materias primas de origen animal). A este
ultimo suelen sumarse el sector piscicola (materias primas provenientes de la pesca) y el de la
apicultura (materias primas provenientes del cultivo de abejas).

De todas las actividades econdmicas conocidas por el ser humano, el sector agropecuario
abarca las dos mas antiguas: la agricultura y la ganaderia. Estas actividades acompanan a la
humanidad desde tiempos inmemoriales, y jugaron un rol fundamental en la historia de la
civilizacién, brindandole a nuestros ancestros la oportunidad de emprender una vida sedentaria
y abandonar el nomadismo.

Hoy en dia, el sector agropecuario es fundamental para el sostén de las economias
desarrolladas, si bien el avance hacia la industrializacidn tiende a restarle al agro mucho
protagonismo.

Sin embargo, los sectores rurales de la sociedad siguen dedicados a las actividades
agropecuarias, con la ayuda de herramientas, saberes y tecnologias que facilitan enormemente
sus procesos. La actividad agropecuaria es la principal responsable de la generacion de
alimentos en el mundo entero.

Actividades propias del sector agricola. Aquellas vinculadas con la obtencién de materia
prima de origen vegetal, ya sea en sembradios al aire libre, o en invernaderos y cultivos
hidropdnicos. Tales como:

e El cultivo de frutas y hortalizas, como tomates, cebollas, zanahorias, manzanas, peras,
papas, lechuga, rucula y un gigantesco etcétera.
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e La obtencion de granos, cereales y semillas, como frijoles, garbanzos, arvejas, maiz,
trigo, lUpulo, mani, nueces, avellanas, entre muchos otros cultivos.

e El cultivo de flores y plantas no comestibles, destinados a la jardineria, la decoracion o
el procesamiento industrial para obtener fibras vegetales, sustancias bioquimicas y
otros ingredientes.

e El desarrollo de actividades de apoyo a la agricultura, como la obtenciéon de abonos
naturales, el traslado y/o procesamiento inicial de la mercaderia.

El sector agropecuario se encarga de la produccién de un conjunto enorme y diverso de
productos, que pueden clasificarse en:

Productos alimentarios, es decir, destinados a la industria alimentaria. En este caso, los
alimentos van a una etapa intermedia en donde son procesados y distribuidos para su consumo
directo por parte de la gente.

Son ejemplos de productos alimentarios las frutas, hortalizas, legumbres y semillas, que
requieren a lo sumo un envasado para llegar al consumidor, o incluso los cortes de carnes rojas
y blancas que suministra el matadero a las cadenas de comercializaciéon directamente
(carnicerias y supermercados).

Las frutas y verduras son complementos importantes de la dieta humana ya que proporcionan
los nutrientes esenciales necesarios para mantener la salud. El mercado de frutas y verduras
de Colombia estd segmentado por tipo (frutas y verduras). El informe incluye analisis de
produccion (volumen), analisis de consumo (valor y volumen), analisis de exportaciones (valor
y volumen), analisis de importaciones (valor y volumen) y analisis de tendencias de precios. El
mercado ofrece un tamano de mercado en términos de valor en millones de ddlares y toneladas
métricas en términos de volumen.

Las hortalizas son un grupo de alimentos fuente de agua, vitaminas y fibra con aporte calérico
bajo. El tomate a nivel mundial ocupa el décimo lugar en importancia como producto
alimenticio. (FAO)

e La produccién horticola en Colombia, es de economia campesina y destinada a satisfacer el
mercado interno. El productor horticola es pequefio productor en donde el 75% de los
predios con un tamafo menorde3.0has.y el 40% menor de 1.0ha.

e La produccion de hortalizas en Colombia la conforman mas de 30 tipos de cultivos. La mayor
area de cosecha para arveja, tomate, cebolla de bulbo, zanahoria, ahuyama y cebolla de
rama. El mayor volumen de produccion en cultivos tomate. Los mayores rendimientos para
la produccion de tomate bajo cubierta (invernadero).

e La escaza generacidon de valor a través de procesos de transformacion limita la oferta a la
comercializaciéon de producto fresco.

e El consumidor colombiano, poco exigente en la calidad e inocuidad de los alimentos
contribuye al lento desarrollo competitivo de la produccién de hortalizas.

e La cadena de las hortalizas en Colombia se estima genera anualmente cerca de 350 mil
empleos totales, de los cuales aproximadamente 117 mil son empleos directos y alrededor
de 233 mil son indirectos.

Las frutas y las verduras son tipos de alimentos que proceden de las plantas. Por un lado, las
frutas son las estructuras reproductivas comestibles de ciertas plantas, tipicamente dulces o
ligeramente dulces, y a menudo utilizadas en postres y como edulcorante natural. Por otro
lado, las verduras son las partes comestibles de las plantas que suelen ser saladas y se utilizan
en platos principales, guarniciones y ensaladas.
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Colombia tiene un creciente mercado de exportacion de frutas y hortalizas, cuyos principales
destinos son Estados Unidos, Europa y Centroamérica, lo que estd configurando las
perspectivas del mercado de frutas y verduras. El pais exporta cada vez mas frutas exodticas y
productos organicos, asi como productos tradicionales como platanos, aguacates y maracuya.
Por ello, en Colombia las exportaciones de frutas y hortalizas registraron un valor de 1,5
millones de 1.000 US$, que muestra un enorme crecimiento del comercio. Cabe destacar la
creciente tendencia hacia la produccién ecolégica de frutas y hortalizas en Colombia, a medida
que los consumidores se preocupan mas por su salud y estan dispuestos a pagar una prima
por los productos ecoldgicos. Los agricultores colombianos utilizan cada vez mas tecnologias
como la agricultura de precision, IoT y drones para mejorar el rendimiento de sus cultivos y
reducir costes. Los productores también estan implementando cada vez mas sistemas de
trazabilidad para garantizar la calidad de los productos y cumplir con las normas
internacionales. Como resultado, se espera que la industria de frutas y verduras gane
crecimiento durante el periodo de prondstico en la region.

Segun el tipo de cultivo, el mercado de frutas y verduras se segmenta en:

e Frutas
e Verduras

Ademas, el segmento de frutas se divide a su vez en manzanas y peras, platanos, citricos,
mango y otros. Por otro lado, el segmento de las verduras se clasifica en tomates, patatas,
verduras de hoja, coles, cebollas, tubérculos, setas y otros.

En el segmento de frutas, los platanos dominan la cuota de mercado de frutas y verduras, ya
gue son las frutas tropicales mas populares, con grandes valores nutricionales, preferidas tanto
por los que se preocupan por su salud como por el publico en general.

Frutas y Verduras

No existe una definicidn ampliamente aceptada para las frutas o verduras, pero la que se
acord6 para el Afio Internacional de las Frutas y Verduras dice que se consideran partes
comestibles de las plantas (por ejemplo, estructuras portadoras de semillas, flores, brotes,
hojas, tallos, brotes y raices), ya sean cultivadas o cosechadas en forma silvestre, en estado
crudo o en forma minimamente elaborada.

Las frutas y verduras nos mantienen sanos y afiaden variedad, sabor y textura a nuestras
dietas, segun la Organizacion de las Naciones Unidas para la Alimentacién y la Agricultura
(FAO). Este organismo también sostiene que una dieta mondtona no solo es poco saludable
para nosotros, también lo es para el planeta porque da lugar a monocultivos y a la pérdida de
biodiversidad.

Sin embargo, la mayoria no come suficiente frutas y verduras. La Organizacion Mundial de la
Salud (OMS) recomienda consumir por lo menos 400 g diarios para obtener sus beneficios para
la salud y nutricionales. Se estima que la ingesta insuficiente de frutas y verduras es la causa
de alrededor del 14% de las muertes por cancer gastrointestinal en todo el mundo, del 11%
de las muertes por cardiopatias isquémicas y del 9% de las muertes por accidentes
cerebrovasculares (Afshin et al., 2019).

Consumo Mundial de Frutas y Verduras
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La Organizacién Mundial de la Salud (OMS) recomienda a los adultos y nifos de diez afios o
mas consumir al menos 400 gramos de frutas y verduras cada dia o cinco porciones de 80 g
cada una “como ayuda inestimable para prevenir enfermedades crdnicas, incluyendo las
cardiovasculares, el cancer, la diabetes tipo 2 y la obesidad”. Los nifios, si tienen de dos a cinco
anos, deberian ingerir al menos 250 gramos al dia, y si tienen de seis a nueve afios, al menos
350 gramos diarios.

Frutas y verduras: ;quiénes
las consumen habitualmente?

Encuestados en paises seleccionados que consumen
frutas y verduras regularmente (en %)

86 86 83 g9

80

76 74

60 58

Aunque en la macroe fiet aiimigeeee e o —oeoUlta a los entrevistados por
la cantidad exacta de frutas y verduras que comen diariamente, si se les pregunta si consumen
estos dos tipos de alimentos de manera regular. Por sus respuestas, podria afirmarse que el
consumo habitual de frutas y verduras entre los adultos (18-64 afios) es bastante comun a
nivel general en los paises en los que la encuesta se llevd a cabo, aunque hay algunas
diferencias entre unos y otros. Por ejemplo, tal y como muestra el grafico, que ofrece una
seleccién de paises, el 86% de mexicanos y argentinos afirman comer frutas y verduras de
manera regular.

Alrededor de ocho de cada diez encuestados en Espafia e Italia, paises que siguen la dieta
mediterranea, caracterizada, entre otras cosas, por un alto consumo de frutas y verduras, dicen
lo mismo. Sin embargo, los niveles descienden hasta los dos tercios en Estados Unidos y al
60% o menos en los asiaticos China — el principal productor de fruta y verdura del mundo— vy
Japon, donde la fruta puede llegar a ser bastante costosa.

Consumo y Produccion Frutas y Verduras Colombia

Las frutas y las verduras son tipos de alimentos que proceden de las plantas. Por un lado, las
frutas son las estructuras reproductivas comestibles de ciertas plantas, tipicamente dulces o
ligeramente dulces, y a menudo utilizadas en postres y como edulcorante natural. Por otro
lado, las verduras son las partes comestibles de las plantas que suelen ser saladas y se utilizan
en platos principales, guarniciones y ensaladas.

Colombia tiene un creciente mercado de exportacion de frutas y hortalizas, cuyos principales
destinos son Estados Unidos, Europa y Centroamérica, lo que esta configurando las
perspectivas del mercado de frutas y verduras. El pais exporta cada vez mas frutas exéticas y
productos organicos, asi como productos tradicionales como platanos, aguacates y maracuya.
Por ello, en Colombia las exportaciones de frutas y hortalizas registraron un valor de 1,5
millones de 1.000 US$, que muestra un enorme crecimiento del comercio. Cabe destacar la
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creciente tendencia hacia la produccion ecoldgica de frutas y hortalizas en Colombia, a medida
gue los consumidores se preocupan mas por su salud y estan dispuestos a pagar una prima
por los productos ecoldgicos. Los agricultores colombianos utilizan cada vez mas tecnologias
como la agricultura de precisién, IoT y drones para mejorar el rendimiento de sus cultivos y
reducir costes. Los productores también estan implementando cada vez mas sistemas de
trazabilidad para garantizar la calidad de los productos y cumplir con las normas
internacionales. Como resultado, se espera que la industria de frutas y verduras gane
crecimiento durante el periodo de prondstico en la region.

El impulsor potencial del mercado de frutas y verduras en Colombia es el clima favorable y los
acuerdos comerciales de cultivo. Colombia tiene un clima diverso, que permite cultivar una
gran variedad de frutas y verduras durante todo el afio. Esto puede proporcionar un suministro
constante de productos frescos para el consumo interno y la exportacion. Ademas, Colombia
cuenta con varios acuerdos comerciales que permiten exportar frutas y verduras a otros paises
con aranceles reducidos. Esto puede hacer que los productos colombianos sean mas
competitivos en estos mercados, aumentando la demanda e impulsando el crecimiento de la
industria.

Regiones

65 250

millones de millones de millones
toneladas toneladas de de animales
Srinooiia de frutas otros cultivos
Andin Caribe Pacifico Orinoquia Amaz
. . . .
Frutas M Otros cultivos [l Ganaderia

El huevo, considerado como alimento habitual en la alimentacién de los seres humanos, es una
fuente importante de aminoacidos esenciales que el cuerpo no puede producir por cuenta
propia. A su vez, el huevo es una excelente fuente de proteinas, principalmente de la albimina
gue contribuye al buen funcionamiento del higado y los rifiones.

Los huevos se pueden clasificar por tamafio (S, M, L y XL), por calidad y frescura (A, B, C) y
por la forma de produccion y condiciones de vida de las gallinas ponedoras (0-produccion
ecoldgica, 1-gallinas de campo, 2gallinas criadas en suelo y 3-gallinas criadas en jaula).

lustracion 1. Proceso productivo del huevo.
AL Revisidn Empagque
adecuada del . 'Y pagque y
. clasificacion embalaje
animal
Fecundacio
ny Limpieza

recoleccion
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7. ASPECTOS ECONOMICO
FRUTAS VERDURAS Y HORTALIZAS

El tamafio del mercado colombiano de frutas y verduras se estima en 6,41 mil millones de
ddélares en 2024, y se espera que alcance los 8,14 mil millones de ddlares en 2029, creciendo
a una tasa compuesta anual del 4,90% durante el periodo previsto (2024-2029). Colombia
es uno de los principales productores de frutas y verduras a nivel mundial. Produce varios
cultivos horticolas, a saber, platano, mango, pifia, papaya, fresa, aguacate, papa, tomate,
pimiento y cebolla, entre otros. El banano es uno de los segmentos mas grandes, ya que tiene
una alta produccién de frutas, un alto potencial de exportacién y una soélida red de distribucion.
En 2020, el gobierno apoy6 al sector agricola lanzando un plan de crédito de 320 mil ddlares,
Colombia Agro Produce, para apoyar las operaciones agricolas, en particular la compra de
semillas e insumos para los agricultores. Con la creciente importancia del equilibrio nutricional
entre los diversos grupos de consumidores, el consumo de frutas se esta expandiendo en el
pais. Platanos, limones, limas, bayas, cebollas, naranjas y pifias, entre otros, son los productos
basicos mas comercializados en el segmento de frutas y verduras del pais. Debido a las
propiedades nutricionales de las frutas, en los ultimos afios los jugos, bebidas y batidos
minimamente procesados se han convertido en una alternativa de habitos alimentarios
saludables, lo que impulsara ain mas los productos frescos del pais en los proximos afios.

Colombia es uno de los principales productores de frutas y verduras a nivel mundial. Produce
varios cultivos horticolas, a saber, platano, mango, pifa, papaya, fresa, aguacate, papa,
tomate, pimiento y cebolla, entre otros. El banano es uno de los segmentos mas grandes, ya
gue tiene una alta produccién entre frutas, un alto potencial de exportacién y una sdlida red
de distribucion. En 2020, el gobierno apoyd al sector agricola lanzando un esquema de crédito
de USD 320 mil, Colombia Agro Produce, para apoyar las operaciones agricolas,
particularmente las compras de semillas e insumos para los agricultores

Norte de Santander:
Area: 7.479 ha (6%)
Produccion. 161 932 ton (9%)
Rendimiento: 21 65 ton/ha
Principales Productos: Cebolla de
bulbo, tomate.
Destino de la produccidn: 100%
\C_onsumo en fresco. _/
/ Boyaca: N\
Area: 12217 (15%)
Produccion.-444 284 ton (19%)
Rendimiento: 24 39 ton/ha
Principales Productos: Cebolla de
bulbo, cebella de rama, zanahoria,
tomate (invernadero).
\ Destino de la produccion: 100?

\\Cz-nsun‘.n enfresco.
( Cundinamarca: N

Area: 24.014 ha (20 %)
Produccion..410.409 ton [18%)
Rendimiento: 17.09 ton/ha
Principales Productos: Lechuga,
zanahoria, hortalizas varias.

Destino de la produccion: 100%
Consumo en fresco. j

(’Antioquia: I
Area: 10.934 (9%)
Produccidn: 462.772 ton (20%)
Rendimiento: 42 32 ton/ha
Principales Productos: Pimenton,
Tomate (invernadera), zanahoria.
l\Destino de la produccion: 100%

Consumao en fresco.

— N
Marifo:
Area: 18.353 ha (15%)
Produccion. 186 718 ton (8%)
Rendimiento: 10,17 ton/ha
Principales Productos: Arveja.
Destino de la produccion: 100%

\CC[‘SL'I‘IS en fresco. __/

Fuente: Evaluaciones Agropecuarias Municipales [MADR/Secretarias de Agricultura Departamentales fAlcaldias Municipales
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El mercado de frutas y verduras en Colombia alcanzé un valor de USD 202,41 millones. en el
ano 2024. Se estima que el mercado crecerd a una tasa de crecimiento anual compuesta del
3,8% entre 2025 y 2034, para alcanzar un valor de 283,14 millones de USD en 2034.

Colombia tiene un creciente mercado de exportacion de frutas y hortalizas, cuyos principales
destinos son Estados Unidos, Europa y Centroamérica, lo que estd configurando las
perspectivas del mercado de frutas y verduras. El pais exporta cada vez mas frutas exodticas y
productos organicos, asi como productos tradicionales como platanos, aguacates y maracuya.
Por ello, en Colombia las exportaciones de frutas y hortalizas registraron un valor de 1,5
millones de 1.000 US$, que muestra un enorme crecimiento del comercio. Cabe destacar la
creciente tendencia hacia la produccion ecoldgica de frutas y hortalizas en Colombia, a medida
que los consumidores se preocupan mas por su salud y estan dispuestos a pagar una prima
por los productos ecoldgicos. Los agricultores colombianos utilizan cada vez mas tecnologias
como la agricultura de precision, IoT y drones para mejorar el rendimiento de sus cultivos y
reducir costes. Los productores también estdan implementando cada vez mas sistemas de
trazabilidad para garantizar la calidad de los productos y cumplir con las normas
internacionales. Como resultado, se espera que la industria de frutas y verduras gane
crecimiento durante el periodo de prondstico en la region.

El tamafio del mercado colombiano de frutas y verduras se estima en 6,41 mil millones de
dolares en 2024, y se espera que alcance los 8,14 mil millones de dolares en 2029, creciendo
a una tasa compuesta anual del 4,90% durante el periodo previsto (2024-2029).

e Colombia es uno de los principales productores de frutas y verduras a nivel mundial.
Produce varios cultivos horticolas, a saber, platano, mango, pifia, papaya, fresa, aguacate,
papa, tomate, pimiento y cebolla, entre otros. El banano es uno de los segmentos mas
grandes, ya que tiene una alta produccion de frutas, un alto potencial de exportacion y una
sdOlida red de distribucion. En 2020, el gobierno apoyd al sector agricola lanzando un plan
de crédito de 320 mil ddlares, Colombia Agro Produce, para apoyar las operaciones
agricolas, en particular la compra de semillas e insumos para los agricultores.

e Con la creciente importancia del equilibrio nutricional entre los diversos grupos de
consumidores, el consumo de frutas se estd expandiendo en el pais. Platanos, limones,
limas, bayas, cebollas, naranjas y pinas, entre otros, son los productos basicos mas
comercializados en el segmento de frutas y verduras del pais. Debido a las propiedades
nutricionales de las frutas, en los Ultimos afios los jugos, bebidas y batidos minimamente
procesados se han convertido en una alternativa de habitos alimentarios saludables, lo que
impulsara aun mas los productos frescos del pais en los proximos afios.

HUEVOS

En las ultimas décadas, el sector avicola colombiano ha experimentado un crecimiento notable,
posicionando al pais como uno de los lideres en la produccion y consumo de pollo y huevos en
América Latina. “Los colombianos consumieron 36,7 kilos por habitante. El afio pasado también
se logro la mayor produccion de la historia con 1.9 millones de toneladas de pollo y 16 mil 864
millones de huevos, lo que generd un valor de 35 billones de pesos para el pais” (Fenavi, 2024).
Este desarrollo ha tenido un impacto econémico significativo, reflejado en su contribucién al
PIB, la generacion de empleo y el fortalecimiento de cadenas productivas asociadas. Sin
embargo, este crecimiento también ha traido consigo una serie de desafios que el sector debe
abordar para mantener su competitividad y sostenibilidad a largo plazo.

La avicultura ha transformado el panorama de consumo colombiano, en donde factores como
la inflacién, han aumentado gradualmente su demanda al ser una proteina mucho mas
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accesible que otras. “Las dos proteinas mas econémicas en Colombia son el huevo vy el pollo.
Para muchas personas no alcanza para comer carne de res o pescados, asi que deben comprar
pollo. En estratos bajos, el pollo tiene mas momentos de consumo, por ejemplo, se mezcla con
arroz. Hemos dado el mensaje de lo sano que es consumir pollo y huevo, ademas es mas
econdmico, eso nos ha funcionado muy bien” (Forbes, 2024). Ademas, gracias a esta industria,
se han creado emprendimientos de personas victimas de violencia en el pais, generando
empleo y oportunidades para una vida mejor. “20 mujeres le apuestan a la avicultura en
Villavicencio, quienes producen mas de mil huevos diarios, los cuales comercializan cada
semana por ellas mismas.” (Cuy, 2024).

El sector avicola se ha convertido en uno de los pilares de la economia colombiana, con un
impacto que se extiende mas alla de las cifras de produccion. “Se estima que la demanda de
huevo en el 2023 creci6 en mas de dos puntos porcentuales mas respecto al crecimiento
historico observado antes del 2019 (3,5%). Para el 2024 se proyecta una produccion de huevos
de 17,497 millones de unidades, con una tasa de crecimiento de 3,7%". Igualmente, se
proyecta una produccion de pollos de 1,82 millones de toneladas, con una tasa de crecimiento
del 0,5%. Estas cifras reflejan la magnitud de la industria que no para de crecer y que juega
un papel crucial en la economia del pais. Esta industria genera un impacto cada vez mas grande
y que se hace mas notable en muchas zonas rurales del pais.

La generacion de empleo es otro aspecto fundamental del impacto econdmico de la avicultura.
“Las cifras del gremio muestran que este segmento produce 500.000 plazas, de las cuales
cerca de 300.000 son empleos directos. Medio millén es una cifra muy grande y tiene una doble
connotacion, pues no sélo es importante por la cantidad de empleo que produce, sino porque
ademas esos trabajos son formales. Porque una cosa es crear puestos y pagar por el jornal, y
otra distinta es tener contratado formal’, explicé el dirigente gremial” (Moncada, 2023). Este
dato de la formalidad del empleo en el sector avicultor esta relacionado con el hecho de que
las empresas de este segmento estan totalmente registradas, de ahi que toda la contratacion
cumpla con los requisitos exigidos por la ley. De igual manera, hay que lograr dimensionar la
importancia que tiene la avicultura en las areas rurales, que, segun el Ministerio de Agricultura
y Desarrollo Rural, albergan a la gran mayoria de desempleados y pobres del pais.

La inversion y el desarrollo tecnoldgico son aspectos cruciales del impacto econdmico de la
avicultura. “Para ello se han realizado grandes inversiones en la tecnificacion de las granjas
que permite optimizar los procesos, aumentar la bioseguridad, proteger el estatus sanitario y
garantizar el bienestar de las aves” (Fenavi, 2017). Estas inversiones incluyen la modernizacion
de las instalaciones de cria y procesamiento, la implementacion de sistemas de control
ambiental avanzados, y la adopcién de tecnologias de informacidon para mejorar la gestion y la
trazabilidad de los productos. Adicionalmente, la industria invierte en investigacién y desarrollo
para mejorar la genética de las aves, optimizar la nutricién y desarrollar nuevos productos que
satisfagan las cambiantes demandas del mercado.

Si se analiza la produccién de huevo, esta terminara el afio en 18.019 millones de unidades,
con un incremento del 6,8% comprado con el 2023 (16.864 millones). El consumo per capita
de esta proteina fue de 342 unidades, 18 unidades mas en el afio 2023.

Un crecimiento del 2,8% reportd el sector avicola colombiano en el 2024, de acuerdo con el
informe entregado esta semana por la Federacion Nacional de Avicultores, Fenavi. El renglon
de pollo crecié 0,8% y el de huevo 7,5%.

Produccién de huevos fue de 18.019 millones, llegando a un consumo per capita de 342 huevos
anual.
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La Federacion Nacional de Avicultores de Colombia, Fenavi, presentd los resultados del sector
avicola durante 2024, en donde se registré 2,8% de crecimiento y completé una produccion
total de 2,9 millones de toneladas de huevo y pollo.

La produccion de huevos fue de 18.019 millones de unidades, permitiendo alcanzar un consumo
per capita de 342 huevos, reflejo del alto impacto nutricional de este alimento esencial y
situando a Colombia como el tercer pais que mas consume huevo en el mundo, después de
México, Argentina y Japén.

Por su parte, el sector de pollo tuvo una produccién de 1,8 millones de toneladas, con
unvconsumo per capita de 36,8 kilogramos, posicionandose como la principal fuente de
proteina animal en la dieta de los colombianos.

El sector avicola produjo 2,9 millones toneladas de proteina, reafirmandose como la opcién
mas nutritiva y de facil acceso para la poblacién. El valor total de la produccién alcanzoé los $27
billones.

En el pais, hay 100 plantas de beneficio y 6.032 granjas avicolas certificadas, que garantizan
altos estandares de calidad y sostenibilidad en la produccion. Mas de 350.000 colombianos
trabajan en el sector avicola.

AVICULTURA
"NCIFRAS €2
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En 2025, las proyecciones de Fenavi indican que la avicultura crecera 5,0%, representado en
1,7% de la produccion de pollo y 5,9% en cuanto a huevo.

“En un afio de desafios, estos resultados demuestran el liderazgo del sector avicola como motor
de desarrollo econdmico y social, asi como el compromiso de los avicultores con la nutricién de
las familias colombianas”, afirmé el presidente Ejecutivo de Fenavi, Gonzalo Moreno Gomez.
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Consumo per capita de huevo
400 €N Colombia 2019 - 2025* (unidades).
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Al ciere de 2024 cada colombiano en promedio consumiri 342 huevos. // Disefio - El Universal

Lo que paso6 en 2024

En el marco de la XV Conferencia Internacional China de la Carne, en Shanghai, el presidente
ejecutivo de Fenavi, Gonzalo Moreno, anuncié el inicio del proceso de admisibilidad sanitaria
para el pollo colombiano, respaldado por la préoxima visita de la autoridad sanitaria china a
Gacc a Colombia.

También el huevo colombiano llegd por primera vez a Cuba, resaltando que este afio arribaron
60 contenedores a la isla lo que significa mas de 15 millones de unidades. Se espera que en el
2025 conquiste paises de Centroamérica.

La Bolsa Mercantil de Colombia, entrego el balance de los precios agropecuarios con corte al
cierre del 2024. Con esto, la entidad reveldé que el Indice de Precios Agropecuarios (IPAP)
alcanzo un nivel de 231.92, reflejando un crecimiento anual del 0.9% frente al 2023 cuando
estuvo en 229.87.

La produccién de huevos en Colombia al cierre del 2024 terminara en 18.019 millones de
unidades, permitiendo alcanzar un consumo per capita de 342 huevos, esto significa un
crecimiento del 6,8%, pues en 2023 se logré una produccion de 16.864 millones, segun el
balance que presenté Fenavi.

Produccion Nacional de Huevo Fonav r'-»)fenavl.
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En cuando a las proyecciones del 2025, Fenavi calcula que la avicultura crecerd un 5,0%,
representado en 1,7% de la produccidén de pollo y 5,9% en cuanto a huevo, consolidandose
como una industria clave para el pais “En un afio de desafios, estos resultados demuestran el
liderazgo del sector avicola como motor de desarrollo econdmico y social, asi como el
compromiso de los avicultores con la nutricién de las familias colombianas

7.1. Indice de Precios al Consumidor (IPC)

En marzo de 2025 la variacion anual del IPC fue 5,09%, es decir, 2,27 puntos porcentuales
menor que la reportada en el mismo periodo del afio anterior, cuando fue de 7,36%.

Variacién mensual, afio corrido y anual
Total nacional
2024 - 2025 (marzo)

ndice de Precios al Consumidor (IPC)

Marzo
Variacién mensual Variacion Ao corrido Variacién Anual
IPC total 0,70 0.52 273 2,62 7,36 5,09

En marzo de 2025 la variacion mensual del IPC fue 0,52%, la variacién ano corrido fue 2,62% vy
la anual 5,09%.

En marzo de 2025 la variaciéon anual del IPC fue 5,09%, es decir, 2,27 puntos porcentuales
menor que la reportada en el mismo periodo del afio anterior, cuando fue de 7,36%.

El comportamiento mensual del IPC total en marzo de 2025 (0,52%) se explicé principalmente
por la variacion mensual de las divisiones Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros
combustibles y Alimentos y bebidas no alcohdlicas. Las mayores variaciones se presentaron en
las divisiones Salud (1,01%) y Alimentos y bebidas no alcohdlicas (0,86%).

indice de Precios al Consumidor (IPC)
Marzo 2025

Grafico 1. IPC Variaciones

Total Nacional
736
7,00
6,00
509
5,00
400
3,00 273 262
2,00
1.00 0.70 0,52
oo IR

Marzo 2024 - 2025
Mensual Afo corrido Anual

Porcentaje %

W2024 w2025

Fuente: DANE, IPC.

EMPRESA CERTIFICADA
Certificate No.
LAT-0977



\Yp’

AGENCIA LOGISTICA
FUERZAS MILITARES

——La unién de nuestras Fuerzas ——

En febrero de 2025 la variaciéon mensual del IPC fue 1,14%, la variacion afio corrido fue 2,08%
y la anual 5,28%.

Py
. . ‘s L { )
Variacion y contribucién mensual del IPC por divisiones de gasto D)
Marzo 2025
Alimentos y bebidas no skcohblicas - m
Restaurantes y hatsles 057 o B Acjamiento
Bebidas alcohdlicas y wabaco R o =  Alimentos o
) . z =]
Alojamiento, agua. eleciricidad y gas I = Restaurantesy %
sienes y servicios para el hogary paa la... N o :_ hoteles I3
Tanspert . g = Tangare g
Bienes y servicios diversas 034 'E Bienes y servicios °
- I3 diversos L]
Recreacién y cultura N o ) = Otros §
Prendas de vestiry calzsdo I o ]
Educacin 0 ooe

Informacién y comunicacisn .20 [N
040 020 000 020 040 OE0 080 100

Variacién (%) Contribucién (p.p)

Nota: La diferencia en la suma de las variables, obedece al sistema de aproximacion y redondeo.
Fuente: DANE - IPC

En lo corrido del afo, (enero - marzo), cuatro divisiones de bienes y servicios se ubicaron por
encima del promedio nacional (2,62%): Educacion (5,65%), Transporte (3,74%), Restaurantes y
hoteles (3,33%) y, por ultimo, Alimentos y bebidas no alcohdlicas (3,11%). El resto de las
divisiones se ubicaron por debajo del promedio: Salud (2,61%), Bebidas alcohdlicas y tabaco
(2,20%), Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles (2,12%), Muebles, articulos
para el hogar y para la conservacion ordinaria del hogar (1,78%), Bienes y servicios diversos
(1,71%), Recreacion y cultura (0,94%), Prendas de vestir y calzado (0,58%) y por ultimo,
Informacion y comunicacién (-0,42%).

IPC. Variacion mensual del IPC por divisiones de gasto Nt
Febrero 2025 - Marzo 2025

IPC. Variaciones y contribuciones mensuales segiin divisiones de gasto para total ingresos

__Variacion (%) Contribucién (p.p)  Variacion (%)
Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles : 1,16 0,36 : 0,56

Alimentos y bebidas no alcohdlicas 0,60 011 : 0,86 0,16
Restaurantes y hoteles 082 0,09 : 0,57 0,06
Transporte 1,57 0,21 : 0,41 0,06
Bienes y servicios diversos : 0,81 0,04 : 034 0,02
Salud : 054 0.0 £ 1.01 0,02
Bienes y servicios para el hogar y para la conservacion ordinaria del hogar 065 0,03 : 042 0,02
Bebidas alcohdlicas y tabaco : 097 002 : 057 0,01
Recreacion y cultura : 093 003 : 019 0,01
Prendas de vestir y calzado 0,54 0,02 : 0,18 0,01
Educacién 5,57 0,22 : 0,08 0,00
Informacién y comunicacién : -0.02 0.00 - -0.20 -0.01
Total 1,14 0,52
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Variacion mensual del IPC segun clases de
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El Producto Interno Bruto crece 1,7% en el afio 2024P" respecto al afio 2023P.

Producto Interno Bruto (PIB)
Tasas de crecimiento anual en volumen’
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Las actividades econémicas que mas contribuyen a la dindmica del valor agregado son:

e Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca crece 8,1% (contribuye 0,8 puntos

porcentuales a la variacién anual).
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e Administracion publica y defensa; planes de seguridad social de afiliaciéon obligatoria;
Educacién; Actividades de atencidén de la salud humana y de servicios sociales crece 4,2%
(contribuye 0,7 puntos porcentuales a la variacién anual).

e Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacidon y otras actividades de servicios;
Actividades de los hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no
diferenciadas de los hogares individuales como productores de bienes y servicios para uso
propio crece 8,1% (contribuye 0,3 puntos porcentuales a la variacién anual).

En el cuarto trimestre de 2024P", el Producto Interno Bruto en su serie original, crece 2,3%
respecto al mismo periodo de 2023P. Las actividades econdmicas que mas contribuyen a la
dindmica del valor agregado son:

e Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y motocicletas;
Transporte y almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida crece 4,4% (contribuye
1,0 puntos porcentuales a la variacion anual).

e Administracion publica y defensa; planes de seguridad social de afiliacién obligatoria;
Educacion; Actividades de atencidn de la salud humana y de servicios sociales crece 4,0%
(contribuye 0,7 puntos porcentuales a la variacién anual).

e Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca crece 6,5% (contribuye 0,6 puntos
porcentuales a la variacién anual).

Respecto al trimestre inmediatamente anterior, el Producto Interno Bruto en su serie ajustada
por efecto estacional y calendario crece 0,6%. Cuando se observa el comportamiento de las
actividades econdmicas relacionadas:

e Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y motocicletas;
Transporte y almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida crece 3,2%.

e Administracion publica y defensa; planes de seguridad social de afiliacion obligatoria;
Educacién; Actividades de atencion de la salud humana y de servicios sociales crece 1,3%.

e Industrias manufactureras crece 1,1%.

En el ano de 2024P" el Producto Interno Bruto de
Colombia crece 1,7%/

Grafico 1. Producto Interno Bruto (PIB)
Tasa de crecimiento anual en volumen'
2015 - 2024Fr
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= 73
2
E 5o 3
g 3.0 24 s 26 = I . 17
2, I m = W N S e
8 i
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= _E.C.
=
-T2
-10,0
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Fuemte: DAMNE, PIE_T

'Series originales encadenadas de wolumen con afio de referencia 2015
prowvisional

En el afio 2024pr, el PIB crece 1,7% respecto al afio 2023p.

En el cuarto trimestre de 2024pr, el PIB crece 2,3% en su serie original respecto al mismo
periodo del afio anterior.

EMPRESA CERTIFICADA
Certificate No.
LAT-0977



\Yp’

AGENCIA LOGISTICA
FUERZAS MILITARES

——La unién de nuestras Fuerzas ——

La actividad econdmica que mas contribuye al crecimiento anual del valor agregado del 2024pr
es agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca que crece 8,1% y contribuye 0,8 puntos
porcentuales a la variacion anual del valor agregado, en su serie original.

En el aio 2024pr el PIB crece 1,7% respecto al afio 2023p.
Producto Interno Bruto: aio total 2024pr
Enfoque de la produccion

El Producto Interno Bruto crece 1,7% en el afio 2024pr respecto al afio 2023p (ver tabla 1).
Las actividades econémicas que mas contribuyen a la dindmica del valor agregado son:

Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca crece 8,1% (contribuye 0,8 puntos
porcentuales a la variacion anual).

Administracion publica y defensa; planes de seguridad social de afiliacion obligatoria;
Educacién; Actividades de atencion de la salud humana y de servicios sociales crece 4,2%
(contribuye 0,7 puntos porcentuales a la variacién anual).

Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras actividades de servicios;
Actividades de los hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no
diferenciadas de los hogares individuales como productores de bienes y servicios para uso
propio crece 8,1% (contribuye 0,3 puntos porcentuales a la variacién anual).

Enfoque del gasto

Desde el enfoque del gasto, el crecimiento del Producto Interno Bruto es de 1,7% para el afio
2024pr. Esta dinamica se explica por los siguientes comportamientos del componente del
gasto:

Gasto en consumo final crece 1,2%.
Formacion bruta de capital crece 7,6%.
Exportaciones crecen 2,0%.
Importaciones crecen 4,2%.

Producto Interno Bruto (PIB) a precios corrientes.
2.1. PIB desde el enfoque de la produccion

El Producto Interno Bruto crece 7,6% en el afio 2024pr, a precios corrientes, respecto al mismo
periodo de 2023p (ver tabla 19). Las actividades econémicas que mas contribuyen a la
dindmica del valor agregado son:

e Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca crece 13,2% (contribuye 1,3 puntos
porcentuales a la variacién anual).

En el cuarto trimestre de 2024pr, el Producto Interno Bruto crece 10,6% a precios corrientes

respecto al mismo periodo de 2023p (ver tabla 19). Las actividades econdémicas que mas

contribuyen a la dindmica del valor agregado son:

e Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca crece 26,9% (contribuye 2,5 puntos
porcentuales a la variacién anual).
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Anexo C. Detalle de la produccion de los principales productos de la actividad agricola

Cuarto trimestre 2024P"

Serie original
Tasade
Cultivos agricolas transitorios; cultivos agricolas perrrlarlerltesl 2 crecimiento
anual (%)
202471V /
2023°-IvV
Aoz 180
Leguminosas frescas o secas 185
Café pergamino 345
Otras frutas 55
Frutas citricas -5.6
Granos de cacao 439
Muez y fruto de palma -1.9
Cafia de az(car 31.0
Cafia panelera 07
Flores (rosas, claveles y pompones) 3.2

Fuente: DANE, PIB_T
preliminar
Pprovisional

"Cultivos agricolas transitorios; cultivos agricolas permanentes; propagacion de

plantas (actividades de viveros, excepto viveros forestales): actividades de apoyo ala
agricultura y la ganaderia, y posteriores a la cosecha, explotacion mixta (agricola y
pecuaria) y caza ordinaria y mediante trampas y actividades de servicios conexas.

*Tasas de crecimiento en volumen con afio de referencia 2015,

7.3 Indice del Precio al Productor - IPP

En marzo de 2025, el Unico sector que registré una variacion negativa fue Explotacion de minas
y canteras con -4,15%. Los sectores de Industrias manufactureras (0,00%) y Agricultura,
ganaderia, silvicultura, caza y pesca (0,00%) presentaron variaciones superiores a la media (-

0,59%).

indice de Precios del Productor (IPP)

Marzo 2025pr

Grafico 1. Variacion mensual de los indices del IPP
indice total

Marzo 2025pr
050 1 018
000 ey~
-0,05
g -013
-0,50
—_ -0,59
£ 1,00 -
-1,50
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Produccian Oferta Interna Producidos para Impartados
Nacional consuma interno
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El IPP de la produccién nacional, en marzo de 2025 presentd una variacion de -0,59% respecto
a febrero de 2025.

r3

Indice de Precios del Productor (IPP)

Variacion mensual, afio corrido y anual
Marzo de 2025 (P™) - Marzo de 2024

B var 2024 [ Var 2025 (pre)

3 4,88
4
= 5 212
g 0,45 -
E 0
E 2 -0,59 -0,10
4
6 -4,07
Variacion mensual Variacion afio corrido Variacion Anual

Fuente: DANE - IPP

En marzo de 2025, el Unico sector que registré una variacion negativa fue Explotacién de minas
y canteras con -4,15%. Los sectores de Industrias manufactureras (0,00%) y Agricultura,
ganaderia, silvicultura, caza y pesca (0,00%) presentaron variaciones superiores a la media (-
0,59%).

8 REGULACION LEGAL APLICABLE AL PROCESO Y AL SERVICIO

8.1 Normativa Proceso de Seleccion:

Constitucién Politica de Colombia

Codigo Civil

Cddigo de Comercio

Codigo de Procedimiento Administrativo y de lo Contencioso Administrativo

Ley 80 de 1993

Ley 816 de 2003 (cuando aplique)

Ley 1089 de 2006 (cuando aplique)

Ley 1150 de 2007 "Por medio de la cual se introducen medidas para la eficiencia y la
transparencia en la Ley 80 de 1993”

Ley 1474 de 2011 "Estatuto Anticorrupcion”

Ley 1882 de 2018 "Por medio de la cual se adicionan, modifican y dictan disposiciones
orientadas a fortalecer la contratacion publica en Colombia, la ley de infraestructura y se
dictan otras disposiciones”

Ley 2115 de 2022

Decreto 019 de 2012 “"Anti-tramites”

Decreto 142 de 2023 "Por medio del cual se modifica y adiciona al Decreto 1082 de 2015”
Decreto 1082 de 2015 "Decreto Unico Reglamentario del Sector Administrativo de
Planeacién Nacional

Decreto 1860 de 2021 "Por el cual se modifica y adiciona el Decreto 1082 de 2015, Unico
Reglamentario del Sector Administrativo de Planeacion Nacional, con el fin de reglamentar
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los articulos 30, 31, 32, 34 y 35 de la Ley 2069 de 2020, en lo relativo al sistema de
compras publicas y se dictan otras disposiciones”

e Resolucion N° 1742 de 14 de noviembre de 2023 "Mediante la cual se Adopta el Manual
de contratacién de la Agencia Logistica de las Fuerzas Militares”

e Directiva PGN N° 020 del 11 de Noviembre de 2022.

8.2 Normativa Aplicable al servicio:

Ley 9 de 1979 "Por la cual se dictan Medidas Sanitarias.”
Ley 2277 de 2022 “"Por medio de la cual se adopta una reforma tributaria para la
igualdad y la justicia social y se dictan otras disposiciones”

e Decreto 2078 de 2012 "Por el cual se establece la estructura del Instituto Nacional de
Vigilancia de Medicamentos y Alimentos (Invima), y se determinan las funciones de sus
dependencias.”

e Decreto 3075 de 1997 "Por la cual se reglamenta parcialmente la Ley 9 de 1979 y se
dictan otras disposiciones”

e Resolucion 5109 de 2005 (29 de diciembre) "Por la cual se establece el reglamento
técnico sobre los requisitos de rotulado o etiquetado que deben cumplir los alimentos
envasados y materias primas de alimentos para consumo humano”

Resoluciéon 0683 de 2012 (28 de marzo) "Por medio de la cual se expide el Reglamento
Técnico sobre los requisitos sanitarios que deben cumplir los materiales, objetos, envases y
equipamientos destinados a entrar en contacto con alimentos y bebidas para consumo humano”

Resolucion 1229 de 2013 (23 de abril) "Por la cual establece el modelo de inspeccion,
vigilancia y control sanitario para todos los productos de uso y consumo humano”

Resolucion 2674 de 2013 (22 de julio) "Por la cual se reglamenta el articulo 126 del
Decreto-ley 019 de 2012 y se dictan otras disposiciones.”

Resolucion 3929 de 2013 (02 de octubre) "Por /a cual se establece el reglamento técnico
sobre los requisitos sanitarios que deben cumplir las frutas y las bebidas con adicién de jugo
(zumo) o pulpa de fruta o concentrados de fruta, clarificados o no, lo mezcla de estos que se
procesen, empaquen, transporten, importen y comercialicen en el territorio nacional”

Resolucién 1155 de 2014 (3 de abril) "Por el cual se modifica el articulo 18 de la Resolucidon
3929 de 2013”

Resolucion N° 2015048290 de 2015 (30 de noviembre) "Por la cual se adoptan los
instrumentos de inspeccion, vigilancia y control de alimentos y bebidas que deberan acogerse
por parte de las Entidades Territoriales de Salud”

Circular 031 de 2015 (04 de agosto) "Directrices para la aplicacion de normatividad
sanitaria de alimentos de consumo humano”

Circular 046 de 2014 (06 de agosto) "Lineamientos para la articulacion y coordinacion de
las actividades de inspeccidon, vigilancia y control relacionadas con alimentos destinados al
consumo humano”

NTC 6525. Materiales y articulos en contacto con alimentos. Sustancias plasticas sometidas a
limitaciones
NTC 5511. Envases plasticos. Uso general
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NTC 5023. Materiales, compuestos y articulos plasticos para uso en contacto con alimentos y
bebidas

NTC 4929. Frutas de hueso en conserva

NTC 3859. Vasos plasticos desechables para uso comercial y doméstico

NTC 2740. Bebidas no alcohdlicas. Bebidas gaseosas o carbonatadas

NTC 1241. Productos de molineria. Galletas. Establece los requisitos y ensayos que deben
cumplir los diferentes tipos de galletas.

NTC 879. Productos lacteos. Leche condensada azucarada

NTC 748. Industrias alimentarias. Oleaginosas. Mani - Cacahuete

NTC 366. Industrias alimentarias. Maiz en grano para consumo humano

NTC 285. Frutas procesadas. Mermeladas y jaleas de frutas

9 Analisis de la Oferta

(] ANALISIS DE LA OFERTA
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9.4 Clasificacion CIIU

DIVISION 46 Comercio al por mayor y en comisién o por contrata, excepto el

comercio de vehiculos automotores y motocicletas
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Esta division comprende la reventa (venta sin transformacion) de productos nuevos o
usados a minoristas, usuarios industriales, comerciales, institucionales o profesionales, a
otros mayoristas, y a quienes actian en calidad de agentes o corredores en la compra o
venta de mercancias en nombre de dichas personas o empresas.

Las principales actividades abarcadas son las de mayoristas comerciales, a saber:
mayoristas que adquieren la propiedad de las mercancias para comercializarlas como
revendedores o intermediarios al por mayor, distribuidores de productos industriales,
exportadores, importadores, ensiladores de granos, cooperativas de compra y sucursales.

También incluye a los corredores de mercancias y a los especializados en materias
primas, los comisionistas, agentes, centrales de compra, compradores itinerantes, y las
cooperativas de comercializaciéon de productos agropecuarios.

Con frecuencia los mayoristas agrupan, seleccionan y clasifican las mercancias en
grandes lotes, que luego fraccionan para reempacarlas y distribuirlas en lotes mas
pequeifios (por ejemplo, productos farmacéuticos); almacenan, refrigeran, entregan e
instalan las mercancias; y se encargan de promover las ventas de sus clientes y de
disefar las etiquetas.

También se incluye el empaque de articulos sdlidos y el envase de productos liquidos y
gaseosos, incluyendo mezcla y filtrado por cuenta propia.

463 Comercio al por mayor de alimentos, bebidas y tabaco
4631 Comercio al por mayor de productos alimenticios
Esta clase incluye:

e El comercio al por mayor de frutas, legumbres y hortalizas, productos lacteos,
huevos y productos de huevos, aceites y grasas comestibles de origen animal o
vegetal, carnes y productos carnicos, productos de la pesca.

e El comercio al por mayor de azlcar, panela, productos de confiteria, productos de
panaderia y productos farinaceos, café transformado, té, cacao, chocolate y
especias, salsas.

e El comercio al por mayor de proteina de soya en polvo, lactato de sodio,
suplementos alimenticios y dietarios, tanto para humanos como para animales,
de origen natural y otros preparados alimenticios.

e El comercio al por mayor de alimentos procesados para animales domésticos.
Esta clase excluye:

e El comercio al por mayor de materias primas agricolas. Se incluye en la clase 4620
«Comercio al por mayor de materias primas agropecuarias; animales vivos».

> DIVISION 47 Comercio al por menor (incluso el comercio al por menor de
combustibles), excepto el de vehiculos automotores y motocicletas

Esta division comprende la reventa (venta sin transformacion) al publico en general,
realizada en almacenes por departamentos, tiendas, supermercados, comisariatos, o
cooperativas de consumidores, vendedores ambulantes, sistemas de ventas por
teléfono o correo, entre otros, de productos nuevos y usados, para su consumo y uso
personal o doméstico.
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Para efectos de esta adaptacién, y para establecer la clasificacion de un
establecimiento que dentro de sus actividades comerciales involucre las clases 4721,
4722, 4723 y 4729, se cuentan estas categorias como una sola clase.

472 Comercio al por menor de alimentos (viveres en general), bebidas y
tabaco, en establecimientos especializados

Este grupo incluye el comercio al por menor en establecimientos especializados de: frutas
y verduras, leche, productos lacteos y huevos, carnes (incluye aves de corral), productos
carnicos, pescados y productos de mar, bebidas y productos del tabaco y otros productos
alimenticios n.c.p.

4721 Comercio al por menor de productos agricolas para el
consumo en establecimientos especializados

Esta clase incluye:

El comercio al por menor en establecimientos especializados de frutas y pulpa, nueces,
legumbres, leguminosas frescas y secas (arveja, frijol, garbanzo, entre otros), cereales,
hortalizas, tubérculos y verduras en general, y demas productos agricolas para el consumo,
frescos y refrigerados.

Esta clase excluye:

e El comercio al por menor de frutas, y nueces confitadas. Se incluye en la clase
4729 «Comercio al por menor de otros productos alimenticios n.c.p.», en
establecimientos especializados.

e El comercio al por menor de productos agricolas procesados. Se incluye en la clase
4729 «Comercio al por menor de otros productos alimenticios n.c.p.», en
establecimientos especializados.

9.4 Clasificacion CIIU

e Division 01 Agricultura, ganaderia, caza y actividades de servicios conexas
Esta division comprende dos actividades basicas: el cultivo de productos agricolas y la cria de
animales; abarca también las modalidades de agricultura organica, el cultivo de plantas

genéticamente modificadas y la cria de animales genéticamente modificados.

También se incluyen las actividades de servicios vinculadas a las actividades agropecuarias, asi
como la caza ordinaria o mediante trampas y actividades conexas.

0145 Cria de aves de corral

Esta clase incluye:

La cria y reproduccion de aves de corral, como: pollos, gallinas, pavos, patos, gansos,
codornices, entre otros.

La produccién de huevos.
La explotacion de criaderos de polluelos.
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Esta clase excluye:

La obtencion de plumas y plumones. Se incluye en la clase 1011, «Procesamiento vy
conservacion decarne y productos carnicoss».

9.5 Analisis de los Indicadores Financieros y Organizacionales

Con el fin de acreditar la capacidad financiera y organizacional, el proponente debe presentar
el Registro Unico de Proponentes (RUP), el cual debe acreditar los requisitos minimos exigidos
por la Entidad.

Conforme al Decreto 1082 de 2015, numerales 3 y 4 del articulo 2.2.1.1.1.5.3, la entidad
determina Indicadores Financieros y Organizacionales teniendo en cuenta el objeto a contratar
y el Analisis del Sector.

Segun Colombia Compra Eficiente “la Entidad determina cada requisito habilitante teniendo en
cuenta que mide el indicador, si el indicador representa una mayor probabilidad de riesgo a
medida que su valor es mayor, la Entidad debe fijar como requisito un valor maximo y si el
indicador representa una menor probabilidad de riesgo a medida que su valor sea mayor, la
Entidad debe fijar un minimo, los cuales deben ser proporcionales para el proceso de
contratacion.”

La siguiente tabla muestra la interpretacion de cada uno de los indicadores de capacidad
financiera y organizacional los cuales deben estar contenidos el RUP y tienen relacién con la
probabilidad de Riesgo:

Indicador Si el indicador es mayor, Limite's

la probabilidad de Riesgo es

indice de liquidez Menor Minimo

indice de endeudamiento Mayor Maximo

Razén de cobertura

2 Menor Minimo

de intereses
Rentabilidad del patrimonio Menor Minimo
Rentabilidad del activo Menor Minimo

Los indicadores de capacidad financiera buscan establecer unas condiciones mininas que
reflejan la salud financiera de los proponentes a través de su liquidez y endeudamiento. Estas
condiciones muestran la aptitud del proponente para cumplir oportuna y cabalmente el Objeto
del contrato.

Es por esto por lo que en el proceso de seleccién se deben incluir criterios de verificacidon
financiera, y con el fin de que estos se ajusten al mercado especifico del servicio a contratar,
a continuacién, se analizan los indices financieros y organizacionales de empresas del sector,
mediante la consulta del Sistema Integrado de Informacion Societaria - SIIS, filtrando bajo el
criterio de clasificacién CIIU relacionados con el bien (es) objeto del proceso de contratacion.

En el ejercicio para realizar el calculo de los indicadores, se tom6 una muestra de 86 empresas
a través de la base de datos arrojada por el sistema SIIS, datos con corte 31 de diciembre del
2023, se filtraron segun la actividad comercial en particular y principalmente los codigas CIIU,
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C4631 Comercio al por mayor de productos alimenticios, C4721 Comercio al por menor de
productos agricolas para el consumo en establecimientos especializados, en establecimientos
especializados.

RENTABILIDAD
. . . COBERTURA RENTABILIDAD

No NIT Razoén social de la sociedad CIIU | LIQUIDEZ | ENDEUD INTERESES PATRI::;I:NIO ACTIVOS ROA

1 | 800026845 [OCATI SA G4631 1,57 0,41 1,12 0,16 0,09

2 | 830111367 |SUDESPENSA BARRAGAN S.A. G4631 1,73 0,52 1,09 0,11 0,05
jJOSEA A'Y GERARDO E ZULUAGA

3 | 890928717 |SAS EN REORGANIZACION G4631 2,14 0,56 0,54 0,04 0,02

4 | 900179968 |Silesia Colombia Ltda G4631 3,06 0,30 0,38 0,05 0,03
MEAD JOHNSON NUTRITION

5 | 900253413 |COLOMBIA LTDA G4631 1,35 0,63 0,48 0,14 0,05

6 | 900335451 |E.QUATRO S.A.S. G4631 1,87 0,61 2,26 0,31 0,12
MEGATIENDAS SUPERMAYORISTA

7 1900404671 |SAS G4631 0,88 0,82 1,05 0,35 0,06
FERRERO LATIN AMERICA

8 | 900535018 |DEVELOPING MARKETS S A S G4631 2,11 0,44 0,83 0,08 0,05

9 | 800113803 [LINEA UNO COMPANIA SAS G4631 1,40 0,59 3,42 0,12 0,05
INVERSIONES JOSE PAVA

10 [ 800125895 [TOSCANO Y CIA S ENC G4721 2,30 0,41 1,23 0,12 0,07

11 [ 800136998 [LACTEOS BUENOS AIRES S.A.S. G4631 2,44 0,36 2,66 0,20 0,13

12 [ 800140931 |DISTRIBUIDORA FULLER SAS G4631 1,53 0,52 2,08 0,26 0,12
INVERSIONES ARAMBURO

13 | 800162252 |[SANTAMARIA Y CIASENCS G4631 1,69 0,38 3,06 0,18 0,11

14 | 800183056 |DISTRILECO CAUCASIA SAS G4631 1,36 0,74 1,28 0,18 0,05

15 | 800220665 [EUROCOL LTDA G4631 1,82 0,40 3,32 0,26 0,15
CORPORACION PANELERA DONA

16 [ 800231596 [PANELA SAS G4631 0,77 0,64 0,86 0,12 0,04
PROVEEDORA DE ABASTOS Y

17 [ 800251304 |VIVERES S.A. G4631 1,38 0,72 0,56 0,15 0,04
DISTRIBUIDORA DE PRODUCTOS

18 [ 804004816 [ALIMENTICIOS DISPRO S.A.S G4631 2,21 0,43 3,20 0,12 0,07

19 | 805000830 |FRIGOCARGO INTERNACIONAL SAS |G4631 3,02 0,27 3,19 0,11 0,08

20 | 805010752 |DISTRIBUIDORA LA COSTA S.A G4631 0,95 0,80 0,44 0,09 0,02

21 | 806006113 |DISTRIBUCIONES UNIVERSAL S.A.S|G4631 2,53 0,36 1,60 0,12 0,08

22 | 806013303 |DISTRIALIADOS SAS G4631 1,59 0,62 2,55 0,18 0,07
COMERCIALIZADORA LA COSECHA

23 | 811005058 |SAS G4631 1,70 0,64 2,22 0,36 0,13

24 | 811030734 |H Y R DISTRIBUCIONES S.A.S. G4631 1,89 0,60 2,60 0,26 0,1

25 | 811037781 |Mundial de Granos y Panelas S.A.S |G4631 2,11 0,47 2,62 0,29 0,16

26 | 813011921 |COFFEE EXPORT & CIA S EN C CI. |G4631 1,23 0,13 1,02 0,07 0,06
COMERCIALIZADORA LUHOMAR

27 | 814002211 |SAS G4631 2,74 0,33 2,03 0,09 0,06
DISTRIBUIDORA TIENDAS &

28 | 815004880 |MARCAS LTDA. G4631 2,24 0,44 0,75 0,13 0,07
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29 [ 816003866 [JUGOZA SA G4721 2,17 0,42 1,26 0,14 0,08

30 | 816007402 |[ECHEVERRI OSSA Y CIA SAS G4631 3,11 0,59 2,02 0,19 0,08
DISTRIBUIDORA FRIOS DEL SAN

31 | 818002197 |JUAN SAS G4631 1,79 0,36 1,94 0,10 0,07

32 | 830006910 |GENERACION COLOMBIA SAS G4631 2,34 0,36 0,09 0,01 0,00

33 | 830066874 [NICHOLL S INVERSIONES S.A. G4631 1,86 0,52 0,15 0,01 0,01
PRODUCTORA Y
COMERCIALIZADORA DE PAPA

34 | 830072419 [SANCHEZ Y CALDERON LTDA 4631 0,32 0,66 1,31 0,12 0,04
PROVEEDORA SURAMERICANA DE

35 | 830105693 [ACEITES SA G4631 2,48 0,52 2,63 0,29 0,14
COMERCIALIZADORA

36 | 830111475 [INTERNACIONAL SEMAR SAS G4631 3,44 0,29 2,48 0,18 0,13

37 | 830114072 |BEST CHOICE Y CIA SAS G4631 1,96 0,53 1,98 0,30 0,14

38 | 830133722 |ROSMI SAS G4631 1,32 0,64 0,23 0,11 0,04

39 | 837000921 [COMPARIA INTEGRAL SAS G4631 1,06 0,71 0,07 0,07 0,02

40 | 860521637 |ORGANIZACION CARDENAS S.A.S [G4631 1,20 0,56 2,69 0,14 0,06

41 | 890705018 [SIERRA PINEDA SAS 4631 1,39 0,48 1,02 0,14 0,07

42 | 890924914 [AGENCIA CORDOBA S.A.S. G4631 0,23 0,58 1,52 0,05 0,02

43 | 900016521 |FRUTIVER 1A SAS G4721 0,65 0,67 1,01 0,30 0,10
TRADERCOL SAS EN
REORGANIZACIONTRADERCOL SAS

44 | 900079301 |EN REORGANIZACION G4631 1,75 0,92 1,18 0,06 0,00
COMERCIAL DE VIVERES SAN

45 | 900100796 |ANDRES SAS G4631 1,42 0,51 2,93 0,17 0,08
GONDUQUE COMERCIALIZADORA

46 | 900131215 |SA G4631 1,39 0,70 1,18 0,30 0,09

47 | 900133191 |LOLO COFFEE GROUP & CIA SCA__ [G4631 2,27 0,12 0,01 0,00 0,00

48 | 900146028 [INPESCAR SAS G4631 3,31 0,22 1,52 0,23 0,18
DISTRIBUIDORA DE FRUTAS SANTA

49 | 900231101 |CLARA S.A.S G4631 1,11 0,74 0,18 0,03 0,01

50 | 900254210 |SUPER BODEGA BOGOTA SAS G4631 0,68 0,89 1,04 0,29 0,03
CALIER INTERNACIONAL DE

51 | 900266102 [COLOMBIA SA G4631 0,99 0,74 0,31 0,14 0,04
INVERSIONES AGROCOMERCIALES

52 | 900295796 [BACO SAS G4631 3,77 0,71 0,06 0,02 0,00

53 | 900316896 |DISTRIBUIDORA LA MISTICA S.A.S |G4631 3,00 0,72 2,11 0,33 0,09

54 | 900363493 |INTERMARES L SAS G4631 1,27 0,53 3,92 0,29 0,14
COMERCIALIZADORA Y

55 | 900367955 [DISTRIBUIDORA FORERO SAS G4631 2,27 0,61 3,13 0,19 0,07

56 | 900387993 |DISPORTAL SAS G4631 1,32 0,63 2,00 0,26 0,09

57 | 900393863 [COMERVIPC COMPANY S.A.S. G4721 0,84 0,70 2,64 0,31 0,10

58 | 900394343 |MER-K-POLLOS DEL CARIBE SAS _ |G4631 0,92 0,77 0,83 0,30 0,07
DANONE BABY NUTRITION

59 | 900397057 |COLOMBIA SAS G4631 1,64 0,54 0,69 0,07 0,03
DISTRIBUIDORA DE GRANOS Y

60 | 900399980 |ABARROTES EL REY S.A.S. G4631 1,57 0,61 0,62 0,12 0,05
CI EMPAQUETADORA DEL NORTE

61 | 900407151 |SAS BIC G4631 2,74 0,53 2,04 0,30 0,14

62 | 900411057 [IDIMERCO SAS G4631 1,92 0,41 1,31 0,31 0,18

63 | 900443873 |INDUCOLOMBIA SAS G4631 1,77 0,51 1,15 0,14 0,07
DISTRIBUCIONES LA FRIJOLERA

64 | 900452125 |PLAZA SAS G4631 1,78 0,68 0,90 0,31 0,10

65 | 900462245 [NATIVA PRODUCE SAS G4631 1,15 0,87 0,20 0,27 0,04
MACS COMERCIALIZADORA Y

66 | 900540562 |DISTRIBUIDORA SAS B.L.C. G4631 0,78 0,59 2,00 0,25 0,10

67 | 900566739 |GELVEZ DISTRIBUCIONES S.A.S__ |G4631 2,98 0,24 2,59 0,08 0,06

68 | 900568996 |LEON DISTRIBUCIONES SAS G4631 2,05 0,43 1,82 0,30 0,17

69 | 900591899 |IGNOVA IMPORTACIONES CJ SAS _|G4721 1,01 0,70 2,18 0,31 0,09

70 | 900601173 [PAPA LP SAS G4721 2,66 0,48 1,92 0,31 0,16

71 | 900603119 [LA ONCE EL AMIGA$O SAS G4631 1,40 0,58 3,63 0,21 0,09

72 | 900607758 |FRIGOTAURUS SAS G4631 0,99 0,73 1,05 0,26 0,07

73 | 900618273 [ZYSTOLE SAS G4631 1,52 0,53 3,79 0,18 0,08

74 | 900653229 |JARDIN EXOTICS S.A.S G4631 1,01 0,77 2,49 0,27 0,06
DISTRIBUCIONES MONTE DEL

75 | 900653385 |CARLO SAS G4631 1,78 0,60 0,29 0,03 0,01

76 | 900703819 |CBC COMERCIALIZAMOS SAS G4631 1,29 0,43 2,64 0,17 0,10
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GRANOS Y ALIMENTOS DE

77 | 900725152 |COLOMBIA SAS G4631 1,49 0,65 1,40 0,28 0,10
Comercializadora de Banano Criollo

78 | 900729940 |Comerbanc SAS G4631 1,04 0,68 0,23 0,08 0,02

79 | 900911973 [DEL LLANO ALTO OLEICO SAS G4631 1,12 0,88 0,14 0,11 0,01
LA PLAZA CAMPESINA DE

80 | 900942467 |CARTAGO SAS G4631 0,95 0,46 2,32 0,20 0,10
C.I.LATLANTIC GLOBAL TRADING

81 | 901134335 [SAS G4631 1,32 0,78 0,63 0,31 0,07

82 | 901148765 |DEPOSITO RENGIFO SAS G4631 1,30 0,76 3,72 0,32 0,08

83 [ 901241091 [PUERTOMAR ZOMAC SAS G4631 1,88 0,71 3,32 0,21 0,06
VERDURAS DE LA SABANA COSTA

84 [ 901242524 [ATLANTICA SAS G4631 2,12 0,59 1,91 0,24 0,10

85 [ 901258534 [INTERLOGISTICA SERVICE SAS G4631 1,59 0,41 3,14 0,16 0,09
GRUPO EMPRESARIAL LA SEPTIMA

86 | 901338885 |SAS G4631 1,86 0,64 2,68 0,35 0,13

Para el presente proceso se toma como referencia los indicadores analizados por el Promedio,
a fin de mitigar el riesgo en la ejecucion del contrato; se evaluaran los indicadores de Capacidad

Financiera y Capacidad Organizacional como se relacionan a continuacién:

IND. CAPACIDAD
INDICADORES CAPACIDAD FINANCIERA ORGANIZACIONAL
COBERTURA | RENTABILIDAD
INDICE DE INDICE DE DE DEL RIIEDI\:ET_AI_\B&[.:.'II\?QD
LIQUIDEZ | ENDEUDAMIENTO INTERESES PATRIMONIO (ROA)
(RATIO) (ROE)
(Mayor o (Mayor o
Igual) (Menor o Igual) Igual) (Mayor o Igual) (Mayor o Igual)
1,72 0,56 1,67 0,18 0,08
Se toman los indicadores financieros del afio 2023.

®'covco Ira Gov.eo

ESTADOS FINAN.

APLICAR FILTROS.

@'Gov.co

DATOS BASICOS Resultados
No se encuentran resultados

Realiza una consulta

Usa los filtros ‘Afic’ y ‘Tipo de entrada’ para consultar y descargar los raports

Superintendencia de Sociedades

reccién Avenida EI Dorade No. 51-80 / Bogot - Colombia

stencidn al publice: Lunes a Viernes de 8:00am a §:00pm

€o

Nota 1: Cuando el proponente sea un gobierno extranjero o alguna entidad estatal extranjera
del orden nacional, no requerira acreditar la capacidad financiera, siempre y cuando se anexe
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una carta emitida por el representante legal, bajo la gravedad de juramento, en la cual conste
gue no esta obligado por ley a presentar los documentos financieros requeridos en el pliego de
condiciones.

Nota 2: En caso de Uniones Temporales o Consorcios o promesa de sociedad futura, los
indicadores financieros se calcularan con base en la sumatoria de acuerdo con la participacion
de cada uno de los integrantes. Los indicadores se calculan de acuerdo con la informacion
financiera de cada componente del indicador de cada uno de cada uno de los integrantes de la
Unidon Temporal, Consorcio o promesa de sociedad futura, posteriormente se procede a la
multiplicaciéon de acuerdo al porcentaje de participacién y por ultimo se halla el indicador.

Nota 3: En caso de personas naturales o juridicas Nacionales o Extranjeros con domicilio o
sucursal en Colombia los indicadores financieros y Capacidad Organizacional, se tomara el
reportado en el RUP que se encuentre vigente y en firme en relacidon a la Gltima renovacién y/o
actualizacidon, y extranjeros sin domicilio con el formulario establecido en el pliego de
condiciones indicadores Financieros de la vigencia anterior.

Nota 4: Los Oferentes cuyos gastos de intereses sean cero (0), no podran calcular el indicador
de razén de cobertura de intereses. En este caso el oferente cumple el indicador, salvo que la
utilidad operacional sea negativa, caso en el cual no cumple con el indicador de razéon de
cobertura de intereses.

Nota 5: Cuando en desarrollo de la verificacidon financiera requiera cotejar informacion
adicional del proponente, podra solicitarse los documentos que se consideren necesarios para
el esclarecimiento de la informacion, tales como Estados Financieros de afos anteriores, anexos
especificos o cualquier otro soporte. Asi mismo, requerir las aclaraciones que se consideren
necesarias, siempre que con ello no se violen los principios de igualdad y transparencia de la
contratacion, sin que las aclaraciones o documentos que el proponente allegue a solicitud de
la Regional Llanos Orientales de la Agencia Logistica de Las Fuerzas Militares puedan modificar,
adicionar o complementar la propuesta.

9.6 Valor estimado del contrato

El presupuesto oficial estimado para el presente proceso de seleccién corresponde a la suma
de QUINIENTOS MILLONES DE PESOS M/CTE ($500.00.000,00) INCLUIDO IVA.

RUBRO .

DEPENDENCIA PRESUPUESTAL | DESCRIPCION DEL RUBRO VALOR

VIV COM PRODUCTOS DE LA

VIVERES A'OS'Oéboll' 000- AGRICULTURA Y LA 400.000.000,00
COMEDORES HORTICULTURA

VIV COM ANIMALES VIVOS Y

VIVERES A'OS'Oébozl' 000- PRODUCTOS ANIMALES  |$100.000.000,00
COMEDORES (EXCEPTO LA CARNE)

9.7 Solicitud Informaciéon a Proveedores
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9.7.1 Evento de Cotizacion

La Regional Llanos Orientales de la Agencia Logistica de las Fuerzas Militares para el presente
analisis efectud a través de la plataforma SECOP II, la Solicitud de Informacién a Proveedores
SIP 009-037-2025, con el fin de obtener el nimero de cotizaciones adecuada para realizar
un estudio comparativo y determinar un precio ponderado de los suministros a contratar.

Proceso : ADQUISICION DE FRUTAS, VERDURAS, LEGUMBRES Y HUEVOS PARA ABAST... (id.CO1.BD0S.8327209)

ENAN»"\LIS\S
Solicitud de informacidn a los Proveedores PROVEEDORES
SIP - 009-037-2025 [EEEEED) | Fiescs

Unidad de contratacion REGIONAL LLANOS ORIENTALES

Ver Enlace

ADQUISICION DE FRUTAS, VERDURAS,
NACIONAL ATENDIDAS POR LA AC

ClO, DE LAS FUERZAS MILITARES Y OTRAS ENTIDADES DI

Zona horaria (UTC-05:00) Bogot, Lim
Fecha de presentacion de ofertas 3/0

9:00 AM - Fecha de publicacién 27/06/2025 4:20 PM

LINEA DE TIEMPO

. Fecha de publicacién de conoursa Plazo para solicitar acl Present: de ofert
4
(7) OBSERVACIONES AL PLIEGO DE
LISTA DE OFERTAS J— EOBS AN Contestar
Ver mas »
O] Opciones v

La Solicitud de Informacion a Proveedores fue publicada el 27/06/2025 4:20 PM y su finalizacién

se llevé a cabo el dia 03/07/2025 9:00 AM, mediante este evento no se contd con la respuesta
de proveedores.

9.7.2 Solicitud Cotizacion via Mail

La coordinacidon de abastecimiento realiza la solicitud de cotizacidn via correo electrénico, a fin
de garantizar contar con las cotizaciones suficientes para realizar el calculo del costo promedio

por item de los productos requeridos, obteniendo tres (03) cotizaciones, para llevar a cabo asi,
el estudio de mercado.

Forwarded message
De: Pedro Felipe Buitrago Martinez <pedro buitrago @aencialodlstica 0ov.co>

Date: jue, 3 ul 2026 a la(s) 3:26 pm

Subject: Solicitud de Cotizacion Viveres

To 18@gmail.com 18@gmail.com>, com>,

com>, com>, com>,

Buen Dia;

Sefiores
Proveedores

La Agencia Logistica de 1as Fuerzas Militares Regional Lianos Orientales en cumplimiento de su mision institucional, a cual tiene coma fin apoyar a las Fuerzas Militares, entidades del Sector Defensay otras del
Gobierno Nacional, para satisfacer sus necesidades logisticas requiere adquirir

“ADQUISICION DE FRUTAS, VERDURAS, LEGUMBRES Y HUEVOS PARA ABASTECER LAS UNIDADES DE NEGOCIO, DE LAS FUERZAS MILITARES Y OTRAS ENTIDADES DEL GOBIERNO NACIONAL ATENDIDAS POR
LA AGENCIA LOGISTICA REGIONAL LLANOS ORIENTALES”

Agradecemos su apoyo y atencion prestada;

"La regional Liancs Orientales agradece el apoyo y el trabajo reaiizado por ios héroes de Ja patria.”

Ing. Esp. Pedro Felipe Buitrago
\ / Martinez
\ / Coordinador de Abastecimientos
Regional Lianos Orientales
Y Agencia Logistica de las Fuerzas Miitares
e | CarTer2 48 con Calle 1* Anillo Vial Lote 7A-1
AGENCIA LOGISTICA |Ros2 Blanca (Vilavicencio Colombia)

Tél: (608) 6732539
_ FUTRRISIOETARES | soenciingsies goveo
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Una vez efectuada la revision a las ofertas allegadas, se obtuvo que los oferentes que
presentaron cotizaciones fueron los siguientes:

N° RAZON SOCIAL NIT UBICACION ESTADO
COMERCIALIZADORA DE

1 ALIMENTOS LA MARIA S.A.S 901347572-1| Villavicencio ACEPTADA
ZOMAC

2 ALIMENTOS EDIL SAS 901887933 - 1 Bogota ACEPTADA

3 WILLIAN RENE ACOSTA LOPEZ 80500134-5 Bogota ACEPTADA

Se verifico que las empresas cotizantes se encontraran en el RUES (Registro Unico Empresarial)
y que sus actividades econémicas concuerden con el objeto del presente proceso contractual.

yrues -

.....................

¢Qué es el RUES?

Consulta de registros

Descarga de reportes

Servicios camaras Estadisticas Ayuda

COMERCIALIZADORA DE ALIMENTOS LA MARIA S.A.S ZOMAC

Volver a los resultados de bldsqueda

La siguiente informacion es reportada por la camara de comercio y es de tipo informativo,

Registro Mercantil

Informaciongeneral | Actividad econdmica

Representante legal

Propietario / Establecimiento

Identificacion
NIT 901347572 -1

Categoria de la Matricula

Fecha de Matrcula
2024/05/28

Fecha de Vigencia

Sociedad & persona juridica principal d esal Indefinido

Tipe de Sociedad
Sociedad comercial

Tipo Organizacién

Fecha de Cancelacién

Estado de la matricula

Sociedades por acciones simplificadas sas Activa

Cimara de Comercio

Fecha de renovacién

Cencio 2025/03/21

Nomero de Matricula

Ultimo afio renovade

459563 2025

Fecha de Actualizaclén

2025/05/09

Emprendimiento Social

N

Servicios disponibles a través de la

Camara de Comercio

Comprar Certifiradc

Tenga en cuenta:
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L3
> r U e s Iniio  ;Quéesel RUES?  Consultade registros  Descarga de reportes Servicios camaras Estadisticas  Ayuda
-
? Begisies Dsiso Emprasarial y social
2 los resultados de bisqueda
La siguiente informacion es reportada por la camara de comercio y es de tipo informativo.
Registro Mercantil
Informacian general Actividad econdmica Representante legal Propietario / Establecimiento
. Servicios disponibles a través de la

Camara de Comercio

Identificacién Fecha de Matricula Comprar Cerrifican
Comprar Certificada
NIT 901887933 - 1 2024/11/05
Categoria de la Matricula Fecha de Vigencia
Sociedad @ persona juridica principal d esa Indefinido Tenga en cuenta:
Tipo de Socledad Estado de la matricula i _ |
Sociedad comerdial Activa 5ilo categoria de lo matriculo es
C Act

Socedad, Persona Juridica Principal @

Tipo Organizacién Fecha de renovacién g ! o ?" . m; palo
. . . . P allg cite ef Certificad)
Sociedades por acciones simplificadas sas 2025/03/20 - _“" xm.s cite el Lertijicado ae
Cimara de Comercla Ultimo afio renovado Existencia y Representacion Legal
2025 Para el coso de los Personas Noturale:
ra ef coso de fos Personas Noturales,
Nimero de Matricula Fecha de Actualizacién B h
3888506 2025/05/21
Emprendimiento Soclal
N
-
} g‘ r U e S Inicio {Qué es el RUES? Consulta de registros Descarga de reportes Servicios camaras Estadisticas Ayuda
-
} Begistrs Deisa Enpresarialy social

lolver a los resultados de blsqueda

La siguiente informacion es reportada por

Registro Mercantil

Informacién general

Actividad econdmica

WILLIAN RENE ACOSTA LOPEZ

la camara de comercio y es de tipo informativo.

Representante legal Propietario # Establecimiento

Identificacién

CEDULA DE CIUDADANIA 80500134 -5
Categorla de la Matricula
Persona natural

Tipo de Secledad
Sociedad comercial
Tipo Organizacién
Persona natural
Cimara de Comercio
Bogota

Nimero de Matricula
1382430

Fecha de Matricula
2004/06/03

Estado de la matricula
Activa

Fecha de renovacién
2025/02/12

Oltimo afio renovado
2025

Fecha de Actualizacién
2025/02/12
Emprendimiento Soclal
N

Servicios disponibles a través de la
Camara de Comercio

Tenga en cuenta:

Comprar Certificada

5i lo cotegoria de la matricula es
Sociedad, Persona Juridica Principal &
Sucursal solicite el Cer

Existencia y Representacion Legal.

Para el caso de los Personas Naturales,
Establecimientos de Comercio

A partir de la informacidn de las cotizaciones allegadas y habilitadas, y del histérico de los
contratos No 009-016-2025, 009-017-2025, 009-018-2025, 009-019-2025 se calculd el
promedio ponderado del costo total de cada item del suministro, fijando asi los precios

Certificate No.
LAT-0977



\Yp’

AGENCIA LOGISTICA
FUERZAS MILITARES

——La unién de nuestras Fuerzas ——

ponderados iniciales estimados, conforme a los cuales se pretende adquirir el suministro objeto
del presente analisis, que igualmente corresponderan a los precios de referencia a partir de los
cuales los futuros proponentes elaboraran su propuesta econdémica.

Conforme a este mecanismo, la Entidad a través de su Comité Econdmico Estructurador, fijo
los precios unitarios de referencia, sumando los valores unitarios de los items detallados en las
cotizaciones y luego dividiendo por el nUmero de cotizaciones obtenidas, quedando el promedio
como se muestra en el analisis estudio de mercado.

9.8 Analisis de Mercado
Analisis de Precios

En febrero de 2025, subieron los precios de las verduras y hortalizas
y los procesados, mientras que bajaron las cotizaciones mayoristas
de las las frutas frescas, los tubérculos, raices y platanos, los granos y
cereales, los lacteos y huevos y las carnes y los pescados

Precios mayoristas del pepino cohombro, el tomate de arbol, la papa criolla limpia y el queso costefio
Enero - febrero 2025

744
2T 2608

2220
2124
24825
2343 . 23219
s - 2,017 "
= 1518 1518 5 1839 1863 3 9817
= £ 1837 &
5 . 3 1310

; 5 :
Bucaramanga = Baranquiia Call Gl Pamis cali Madollin

Paping catombrn Tomats da drbol Papa criall fimpia Quass cossno

Pracios por kilogram
Precios por lograme
Precias per kilagrama
Precios por kilogramo

Enere 2025 W Febrero 2025

L

Para febrero, en comparacién con enero, cayeron las cotizaciones mayoristas de las frutas
frescas, los tubérculos, raices y platanos, los granos y cereales, los lacteos y huevos y las
carnes y los pescados. En cambio, subieron los precios de las verduras y hortalizas y los
procesados.

Para febrero, en comparacién con enero, subieron los precios mayoristas del pepino cohombro,
la arveja verde en vaina, la lechuga Batavia, la remolacha y la coliflor, entre otros productos.

Para febrero de 2025, en comparacion con enero, el Departamento Administrativo Nacional de
Estadistica (DANE), por medio del Sistema de Informacién de Precios y Abastecimiento del
Sector Agropecuario (SIPSA), registré un descenso en las cotizaciones mayoristas de las frutas
frescas, los tubérculos, raices y platanos, los granos y cereales, los lacteos y huevos y las
carnes y los pescados. En contraste, subieron los precios de las verduras y hortalizas y los
procesados.

En el grupo de las verduras y hortalizas, la cotizacién del pepino cohombro aumenté en los 37
de los 40 mercados donde se comercializd, con un alza del 46,25% en Cucuta, alcanzando los
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$2.220 por kilo, ante la reduccién en la recoleccion en Norte de Santander, Santander, Tolima,
Huila, Cundinamarca, Risaralda y Narifio.

Asi mismo, el precio de la arveja verde en vaina experimentd un aumento en 31 de los 33
mercados en los que se negocié. Esta situacidn obedecié a la reduccidon en la oferta de la
leguminosa proveniente de zonas productoras ubicadas en Boyaca, Cundinamarca, Narifio,
Norte de Santander, Huila, Tolima y Antioquia. En Cucuta, el incremento fue del 24,30%,
alcanzando un precio de $7.842 por kilo.

Por el contrario, el precio mayorista del apio registrdé una disminucién en 32 de los 33 mercados
donde se comercializd, lo cual se atribuyo al excelente momento productivo de los cultivos en
Cundinamarca, Boyaca y Antioquia. En Bucaramanga, el precio cay6 un 26,87%, negociandose
el kilo a $1.015.

Con relacién a las frutas frescas, las cotizaciones del tomate de arbol experimentaron una
disminucién debido al incremento de la oferta procedente de Antioquia, Caldas vy
Cundinamarca. Este comportamiento se observd en 38 de los 45 mercados donde se vendid,
destacandose en Cali la mayor reduccién, con un descenso del 31,48%, negociandose el kilo a
$1.537.

Por otro lado, en el grupo de tubérculos, raices y platanos, la papa criolla limpia bajé de precio
por tercer mes consecutivo, esta vez en 31 de los 43 mercados en los que se transé. El precio
alcanzo los $1.310 por kilo en Cali, lo que representdé una disminucion del 35,05% en
comparacién con enero. Segun los comerciantes, este descenso obedecié al aumento de la
produccion en Antioquia, Norte de Santander, Narifio, Valle del Cauca y la Sabana de Bogota.

En lo que respecta a los granos y cereales, disminuyeron las cotizaciones de la lenteja
importada en 22 de los 36 mercados donde se comercializd. El mayor descenso se reportd en
Cartagena con un 5,36% donde se transo el kilo a $7.500. Segun las fuentes, esto se debid al
mayor ingreso de producto desde Canada.

En cuanto a los lacteos y huevos, en febrero de 2025, descendieron los precios mayoristas del
queso costefio en 16 de los 24 mercados donde se negocidé. Este comportamiento estuvo
relacionado con la con la mayor produccion de leche en Guaviare, Sucre y Cordoba. En Cali el
kilo se comercializé a $19.917, 10,15% menos que en enero.

En el caso de las carnes y pescados, en febrero comparado con enero, disminuyeron las
cotizaciones mayoristas de la pechuga de pollo en 21 de los 30 mercados donde se negocid,
ante la mayor produccidon en las granjas avicolas establecidas en Valle del Cauca, Antioquia,
Atlantico, Bolivar y Santander. En Bucaramanga el kilo se transé a $14.156, 5,69% menos en
comparacién con enero.

Para finalizar, entre los productos procesados aumento la cotizacién del café molido, esta vez
en 24 de los 27 mercados donde se comercializd. Este comportamiento se debid a los ajustes
de precios de las casas productoras por los mayores costos de las materas primas. En Clcuta
el kilo se transé a $38.472, 14,26% mas en comparaciéon con enero.

VARIACION MENSUAL DE LOS PRECIOS MAYORISTAS DE LOS ALIMENTOS EN
FEBRERO DE 2025

Para febrero, en comparacion con enero, cayeron las cotizaciones mayoristas de las frutas
frescas, los tubérculos, raices y platanos, los granos y cereales, los lacteos y huevos y las
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carnes y los pescados. En cambio, subieron los precios de las verduras y hortalizas y los
procesados.

Verduras y hortalizas

Grafico 2. Producto al alza (pepino cohombro)  Gréfico 3. Producto a la baja (apio)
Febrero 2024 - 2025 Febrero 2024 - 2025
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Fuente: DANE, SIPSA

Aumentaron los precios mayoristas del pepino cohombro, ante la reduccion en la recoleccidn
en Abrego, Ocafia (Norte de Santander), Girén (Santander), Cajamarca, Ibagué (Tolima),
Garzén, Pitalito (Huila), Guayabetal (Cundinamarca), Pereira (Risaralda) y El Penol (Narifio),
donde estan finalizando las cosechas. El anterior comportamiento se registré en 37 de los 40
mercados en los que se vendid. En Cucuta el alza fue del 46,25% vy el kilo se vendid a $2.220,
Subid la cotizacidon de la arveja verde en vaina en 31 de los 33 mercados donde se ofrecid. Lo
anterior fue debido a la menor oferta de la leguminosa procedente de las zonas de cultivo
establecidas en Tota, Ventaguemada, Ramiriqui, Tibasosa, Sogamoso, Tota, Pesca, Saboy3,
Samaca, Caldas (Boyacd), Simijaca, Fusagasuga, Madrid (Cundinamarca), Ipiales, Pasto
(Narifio), Pamplona (Norte de Santander), Santa Maria (Huila), Cajamarca, Anzoategui
(Tolima), Sonson, El Santuario y Marinilla (Antioquia). En Clcuta el incremento fue del 24,30%
y el kilo se negoci6 a $7.842.

Cuadro 1. Mercados en los que bajaron y subieron los precios de las hortalizas y verduras
Febrero 2025

Prod Mercados*
roducto Total Bajo  Subio
Pepino cohombro 40 3 37
Arveja verde en vaina 33 2 31
Lechuga Batavia 41 ] 35
Remolacha 28 2 26
Coliflor 25 2 22
Brocoli 24 4 20
Tomate chonto 29 9 20
Rabano rojo 8 0 8
Zanahoria 31 21 10
Frijol verde en vaina 18 15 3
Habichuela 41 31 10
Pimenton 43 32 11
Ajo importado 27 25 2
Frijol verde cargamanto 23 23 1]
Cebolla cabezona blanca 30 30 1]
Apio 33 32 1

Fuente: DANE, SIPSA
* Informacion correspondiente al conteo de mercados del mes de febrero
Mota: el total incluye mercados que no registraron variacion
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Frutas frescas

En febrero, en comparacion con enero, descendieron las cotizaciones mayoristas del tomate de
arbol, el aguacate papelillo, la pifa gold, la guayaba pera y el limén comun.

Grafico 4. Producto a la baja (tomate de arbol)  Grafico 5. Producto al alza (lulo)
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Fuente: DAME, SIPSA

Cuadro 2. Mercados en los que bajaron y subieron los precios de las frutas frescas
Febrero 2025

Mercados*
Producto Total Baj6  Subio

Tomate de arbol 45 38 7
Aguacate papelillo 30 29 1

Pifia gold 31 27 3
Guayaba pera 37 30 7
Limén comdn 26 24 2
Uva red globe nacional 17 17 0
Banano criollo 37 25 10
Limon Tahiti 31 23 8
Uva Isabela 26 20 5

Maranja Valencia 24 19 5

Melon Cantalup 24 18 5

Limén mandarino 12 12 0

Mora de Castilla 36 24 12
Granadilla 25 6 18
Manzana verde importada 34 10 24
Curuba 20 1 19
Pera importada 30 6 24
Kiwi 19 0 19
Manzana royal gala importada 29 4 25
Patilla 26 1 24
Maracuya 30 2 28
Papaya Maradol 26 0 26
Mango Tommy 33 1 32
Lulo 36 1 35

Fuente: DAME, SIPSA
* Informacion correspondiente al conteo de mercados del mes de febrero
Mota: el total incluye mercados gue no registraron variacion

Tubérculos, raices y platanos

En febrero, frente a enero, cayeron los precios mayoristas de las papas criolla limpia, capira y
parda pastusa, el platano hartdn verde y las arracachas amarilla y blanca.
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Grafico 6. Producto a la baja (papa criolla Grafico 7. Producto al alza (papa nevada)
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Fuente: DAMNE, SIPSA

Cuadro 3. Mercados en los que bajaron y subieron los precios de los tubérculos, raices y

platanos
Febrero 2025
Mercados*
Producto Total Bajo  Subi6

Papa criolla limpia 43 31 11
Platano harton verde 36 28 8
Papa capira 28 20 7
Papa parda pastusa 15 14 1
Arracacha amarilla 20 16 4
Arracacha blanca 11 11 0
Platano guineo 11 11 0
Papa superior 14 11 3
Yuca criolla 15 11 4
Papa nevada 9 1 8

Fuente: DANE - SIPSA

* Informacion correspondiente al conteo de mercados del mes de febrero
Mota: el total incluye mercados gue no registraron variacion

En febrero, se destacd en el grupo de las verduras y hortalizas el alza en los precios mayoristas
de la habichuela, siendo el mercado de Cali donde se observo el mayor incremento en el precio
con un 145,51%. También, subieron los precios del pepino cohombro; en el mercado de
Bucaramanga se registré la mayor alza con 101,90%. De igual forma, subieron los precios
del chocolo mazorca y la mayor variacién se registré en Cali con 83,95%. En cambio, se
redujeron las cotizaciones del pimentdn, la mayor caida se registré6 en Bucaramanga con
34,85%. De la misma forma, la cebolla cabezona blanca disminuyé de precio siendo el mercado
de Medellin donde se presentd la mayor variacién negativa con un 27,41%.
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Cuadro 8. Variacion porcentual afio corrido de los precios de las hortalizas y verduras

Febrero 2025
Producto Barranquilla Bogotid Bucaramanga Cartagena Cali Ciacuta Medellin Pereira
Ahuyama -17.09 -1.35 17.62 - -1.85 7.15 -1,09 992
Arveja verde en vaina 2516 30,67 4299 - 4890 2917 26,80 3502
Cebolla cabezona blanca -18.28 -26,79 -17.90 -2250 -2667 -17.21 -2741 1769
Cebolla junca -391 21,83 3.36 1.85 29,54 9,45 -1995 692
Chécolo mazorca - 64,85 13,73 3493 8395 1883 -4.41 -
Frijol verde™ 12,67 -19.89 -8.85 = -24,11 1.64 -2208 784
Habichuela 0,27 3559 0.09 -1,00 145,51 9,80 -17,89 39,84
Lechuga Batavia 616 4490 -19,71 13,59 9080 -17.97 1284 6436
Pepino cohombro 4487 3677 101,90 40,71 8205 3438 4693 4256
Pimentan -189.30 234 -34,85 -1040 2758 -20.07 1388 248
Remolacha 3857 5573 39,69 3419 5295 1660 -25,51 2918
Tomate® 488 3733 1247 844 6245 -2.60 3743 3725
Zanahoria -22,51  -18,29 -21,23 -2310  -2279  -459 -22,89 -22.46

Fuente: DANE, SIPSA
*Wariedad predominante en el mercado
- no es posible calcular la variacién

Cuadro 9. Variacién porcentual afio corrido de los precios de las frutas frescas

Febrero 2025

Producto Barranquilla Bogotd Bucaramanga Cartagena Cali  Cicuta Medellin Pereira
Aguacate papelillo - -16,13 -3.62 - -9.46 - -13,2% -18.89
Banano* A713 0 -4.36 7.89 - 1.94 1,86 -17.84 -349
Coco -12,75 0.29 - -1498 134 - -8.84 -19.64
Granadilla - 42,03 22,56 - 36,89 4,23 198,72 -
Guayaba pera -15.25 9,18 -28,74 -3,00 -2937 -1,50 -19,14 0.27
Limén Tahiti 992 -2836 54,98 011 -13,67 0.79 40,72 181
Lulo 1279 20,26 19,44 540 2883 3.56 22,60 3.57
Mandarina® 3396 3433 - - 503 2725 81.52 -
Mango Tommy 1257 11748 97,70 - 7280 1,86 156,03 5848
Manzana verde importada - 1.49 1.44 3 441 -039 2,24 1.70
Maracuya - 13,82 9,36 - -410  -919 929  -1.50
Mora de Castilla 12,09 -2249 3517 13.23 -37.81 49,10 -8.73 -19.46
Maranja* - -2,96 28,67 - 156  -9.67 -4,61 -0.76
Papaya® - 60,98 - 18,03 9031 3527 5143 8542
Pifia * -860 -18.69 -11.31 -1.27 -1092 - -514  -6,35
Tomate de arbol -30,90 -14,51 -26,58 -20,53 -3135 -159 942  -7.89

Fuente: DANE. SIPSA
*Wariedad predominante en el mercado
- no es posible calcular la variacion
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Cuadro 10. Variacion porcentual aiio corrido de los precios de los tubérculos
Febrero 2025

Producto Barranquilla Bogota Bucaramanga Cartagena Cali Cdcuta Medellin _ Pereira
Arracacha® - -26,10 -17.81 - 046 -10,02 -17,78  -17.05
Papa negra* 10,83 -13.70 -4.47 007 -3112 16,12 -6,98 470
Papa criolla - -42,77 -3,99 -37.84 -57.36 6,11 -34,12  -51.06
Platano harton verde 365 -296 -9,15 -7,32 -3516 -1644 -39,88  -4281
Yuca* -6.34  -430 -11.26 -1.87 2270 1443 -895 22,06

Fuente: DANE, SIPSA
Granos y cereales, lacteos y huevos, carnicos y procesados

Grafico 8. Producto a la baja en lacteos y huevos (queso
costeno)
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Meses y mercados

Fuente: DAMNE SIPSA

En febrero, frente a enero, Unicamente descendieron los precios mayoristas del queso costefio.
La caida en el precio se registr6 en 16 de los 24 mercados donde se negocié. Este
comportamiento estuvo relacionado con la mayor produccion de leche en San José del Guaviare
(Guaviare), San Luis de Sincé, San Marcos, San Onofre (Sucre), Ciénaga de Oro, Sahagun y
Monteria (Cordoba). En Cali el kilo se comercializé a $19.917, 10,15% menos que en enero.
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A partir de la informacion de las cotizaciones allegadas, se calcul6 el promedio ponderado del
costo total de cada item del suministro IVA incluido, fijando asi los precios ponderados iniciales
estimados, conforme a los cuales se pretende adquirir el suministro objeto del presente
analisis, que igualmente corresponderan a los precios de referencia a partir de los cuales los
futuros proponentes elaboraran su propuesta econdmica.

Conforme a este mecanismo, la Entidad a través de su Comité Econdmico Estructurador, fijo
los precios unitarios de referencia, sumando los valores unitarios de los items detallados en las
cotizaciones y luego dividiendo por el nimero de cotizaciones obtenidas, quedando el promedio
como se muestra a continuacion:

COSTO ITEM PROMEDIO

DEPARTAMENTO DEL META
fre | DESCRIPCION | UNIDAD | COMPRCIALIZADORA | autwewtos | wiLiwmene | ANTERIOR | prouepro
SERVICIO MEDIDA | MARIA S.A.S ZOMAC 909-018-2025

1 | AGUACATE KILO 11,000 13.900 12.800 11,500 12.300
2 | AHUYAMA KILO 5 000 6.500 6.100 3000 5.150
3 2;8) (CABEZA PE| ko 14.500 20.700 19.500 12.500 16.800
4 | ARRACACHA KILO 5 000 650 7.500 6.800 7.238
5 | BANANO CRIOLLO | UNIDAD 500 1910 1.200 L 125 1.259
6 | Canezona KILO 5.900 6.650 6500 5.800 6.213
7 | CEBOLLA LARGA KILO 6.200 6950 8.100 ;150 7.425
8 | ciLanTrO KILO 6,300 10,400 10.000 0 400 9.525
9 | Guavasa KILO 3900 < 500 5.000 4,000 4.600
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10 | HABICHUELA KILO 6,000 6.650 8.000 5 500 8.038
11 | LECHUGA KILO 5 600 7200 7.000 6.000 6.450
12 | LIMON COMUN KILO 6.000 2850 7.900 6.800 7.138
13 | MANDARINA UNIDAD 1100 L 150 1.200 1095 1.136
14 | MAZORCA KILO 6.500 9 500 9.900 400 8.825
15 | PAPA CRIOLLA KILO 5 300 7 200 7.150 5 000 7.163
16 | PAPA PASTUSA KILO 4,600 5 250 5.100 4,600 4.888
17 | PATILLA - SANDIA KILO 4.800 5 500 5.000 4,700 5.000
18 | PIMENTON KILO 5 700 500 7.400 6.500 6.775
19 | PINA KILO 4.200 5.500 5.000 4.700 4.850
20 | PLATANO KILO 5.400 6.050 6.040 5.300 5.698
21 | REMOLACHA KILO 3700 4750 4.800 4100 4.338
22 | TOMATE DE ARBOL KILO 5900 6.700 6.900 5 500 6.250
2 |Jpa s A o 5.500 6.120 6.100 5.300 5.755
24 | yuca KILO 5 500 6.120 5.800 5 300 5.680
25 | ZANAHORIA KILO 4300 4850 4.800 4.200 4.538
26 | HUEVOS A UNIDAD 650 560 580 570 598
150.080 181.210 175.370 147.840
DEPARTAMENTO DEL CASANARE
fe | DESCRIPCION || UNIDAD | COMERCIALIZADORA [, rvor oo WILLIAN RENE preativoli
M e MEDEDA || Macas o NTOS ko | EDILSAS ACOSTA LOPEZ 009-019-2021 PROMEDIO
009-016-2025
1 | AGUACATE KILO 11770 13.900 13.056 10,500 12.307
2 | AHUYAMA KILO 5 350 6.500 6.222 5 000 5.018
3 2;8) (CABEZA DE KILO 15.515 20.700 19.890 16.000 18.026
4 | ARRACACHA KILO 450 5 650 7.650 6.000 7.198
5 | BANANO CRIOLLO | UNIDAD L 605 1210 1.224 L 070 1.277
6 | Chaczona KILO 6.313 6.650 6630 5.800 6.348
7 | CEBOLLA LARGA KILO 6634 6950 8.262 100 7.562
8 | ciLanTrRO KILO 6681 10,400 10.200 9000 9.620
9 | GuavaBa KILO 4173 5 500 5.100 5000 4.193
10 | HABICHUELA KILO 6560 6650 8.160 5 600 8.243
11 | LECHUGA KILO 5 092 7200 7.140 6.300 6.658
12 | LIMON COMUN KILO 6.420 2850 8.058 6.000 7.082
13 | MANDARINA UNIDAD 177 L 150 1.224 £ 100 1.163
14 | MAZORCA KILO 0005 0 500 10.098 7 000 8.923
15 | PAPA CRIOLLA KILO S 811 7 200 7.293 6.800 7.276
16 | PAPA PASTUSA KILO 4922 5 250 5.202 4,600 4.994
17 | PATILLA - SANDIA KILO 5 136 5 500 5.100 4,000 4.934
18 | PIMENTON KILO 6.099 4 500 7.548 6.000 6.787
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19 | PINA KILO 4.494 5500 5.100 4.800 4.974
20 | PLATANO KILO 5778 6.050 6.161 5.300 5.822
21 | REMOLACHA KILO 3.959 4.750 4.896 4.000 4.401
22 | TOMATE DE ARBOL KILO 6313 6.700 7.038 5.000 6.263
23 | JOMATE  LARGA| o s 885 6.120 6.222 5 000 5.807
24 | YUCA KILO < 885 6.120 5.916 5.000 5.730
25 | ZANAHORIA KILO 4.601 4.850 4.896 4.000 4.587
26 | HUEVOS A UNIDAD 728 560 592 550 608
160.586 181.210 178.878 142.520
DEPARTAMENTO DEL GUAVIARE
TE DESCRIPCION UNIDAD || COMERCIALIZADORA (|, tienoo WILLIAN RENE :g.’r'gsfgg
M DEL BIEN DE DE ALIMENTOS LA EDIL SAS ACOSTA LOPEZ 009-017-2021 PROMEDIO
SERVICIO MEDIDA || MARIA S.A.S ZOMAC 009-016.2025
1 | AGUACATE KILO 11.770 15.290 15.360 12.000 13.605
2 | AHUYAMA KILO 5.350 2150 7.320 5.000 6.205
3 2;8) (cABEZA DE KILO 15.515 22.770 23.400 18.000 19.921
4 | ARRACACHA KILO 2,490 8.415 9.000 2.000 7.976
5 | BANANO CRIOLLO UNIDAD 1.605 1815 1.440 1.250 1.528
6 | Chacsona KILO 6.313 7.315 7-800 6.350 6.945
7 | CEBOLLA LARGA KILO 6.634 9.075 9.720 2790 8.305
8 | CILANTRO KILO 8.881 11.440 12.000 10.000 10.580
9 | GUAYABA KILO 4173 6.050 6.000 3.000 4.806
10 | HABICHUELA KILO 8.560 9515 9.600 8.650 9.081
11 | LECHUGA KILO 5992 2.920 8.400 6.890 7.301
12 | LIMON COMUN KILO 6.420 8.635 9.480 2.000 7.884
13 | MANDARINA UNIDAD 1177 1.265 1.440 1.230 1.278
14 | MAZORCA KILO 9.095 10.450 11.880 8.000 9.856
15 | PAPA CRIOLLA KILO 2811 2.920 8.580 2800 8.028
16 | PAPA PASTUSA KILO 4.922 5 775 6.120 4.900 5.429
17 | PATILLA - SANDIA KILO 5136 6.050 6.000 5.000 5.547
18 | PIMENTON KILO 6.099 8.250 8.880 2.000 7.557
19 | PINA KILO 4.494 6.050 6.000 5.000 5.386
20 | PLATANO KILO 5.778 6.655 7.248 5.800 6.370
21 | REMOLACHA KILO 3.959 5925 5.760 4.500 4.861
22 | TOMATE DE ARBOL KILO 6313 2370 8.280 5.000 6.741
2 | Jpa s MO o 5.885 6.732 7:320 5.000 6.234
24 | YUCA KILO 5 885 6.732 6.960 5.000 6.144
25 | ZANAHORIA KILO 4601 5335 5.760 4.000 4.924
26 | HUEVOS A UNIDAD 797 750 760 630 717
160.585 199.949 210.508 161.790
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DEPARTAMENTO DEL VAUPES
fre | DESCRIPCION | UMIDAD | COMERCIALIZADORA | aumentos | wiwRene | ANTERIOR | prouenio
SERVICIO MEDIDA | MARIA S.A.S ZOMAC 090152022
1 | AGUACATE KILO 14,000 20850 21.760 15,000 17.903
2 | AHUYAMA KILO 6.000 9750 10.370 000 8.780
3 2;8) (CABEZA DE KILO 21.000 31.050 33.150 25.000 27.550
4 | ARRACACHA KILO 13.000 11.475 12.750 8.500 11.431
5 | BANANO CRIOLLO | UNIDAD L 815 2.040 L 760 1.872
6 | Canezona KILO 12.500 9.975 11.050 9.390 10.729
7 | CEBOLLA LARGA KILO 13.000 12.375 13.770 11.100 12.561
8 | ciLanTRO KILO 15,000 15 600 17.000 14700 15.575
9 | GuavaBa KILO 6250 8.500 7 400 8.050
10 | HABICHUELA KILO 15000 12975 13.600 11,400 13.244
11 | LECHUGA KILO 15,000 10,800 11.900 5000 10.925
12| LIMON COMUN KILO 13.000 11.775 13.430 10.000 12.051
13 | MANDARINA UNIDAD I 2.040 L 650 1.805
14 | MAZORCA KILO 15,000 14250 16.830 15,000 14.520
15 | PAPA CRIOLLA KILO 14,000 10,800 12.155 0 300 11564
16 | PAPA PASTUSA KILO 11,000 S 875 8.670 6.840 8.596
17 | PATILLA - SANDIA KILO 11.200 6250 8.500 5 000 8.738
18 | PIMENTON KILO 15,000 11250 12.580 6.000 10.958
19 | PINA KILO 11.000 8.250 8.500 0.000 9.188
20 | PLATANO KILO 19000 6075 10.268 6.000 9.336
21 | REMOLACHA KILO 11,000 198 8.160 000 8.546
22 | TOMATE DEARBOL |  KILO 10,050 11.730 6.000 9.260
2 | Jpa - O ko 12.000 9.180 10.370 8.000 9-888
24 | YUCA KILO 12.000 9.180 9860 9.000 10.010
25 | ZANAHORIA KILO 11,000 s 8.160 000 8.359
26 | HUEVOS A UNIDAD 300 080 986 040 1.052
270.000 271.955 298.129 228.880

Nota 1: El valor de las ofertas debe presentarse en moneda legal colombiana (pesos), sin
centavos.

Nota 2: La propuesta en ningln caso debe superar los valores unitarios determinados por la
entidad para cada uno de los suministros, para consideraciéon del menor precio, dada la
modalidad de seleccién. So pena de ser rechazada la oferta.

Nota 3: La propuesta econémica debera ser presentada, en caso de que aplique, con el IVA
incluido sin decimales y el valor unitario y total utilizando nimero entero de acuerdo con las
regulaciones tributarias colombianas aplicadas al IVA.
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Nota 4: Si el proponente no discrimina el Impuesto a las Ventas (IVA) el cual se encuentra
reglamentado por el estatuto tributario vigente, y en consecuencia el bien o servicio causa
dicho impuesto, la entidad lo considerara incluido en el valor total de la propuesta y asi lo
aceptarda el proponente.

Nota 5: El precio unitario final de los suministros, conforme al cual se ejecutara el presupuesto
oficial (valor del contrato), correspondera al propuesto por el proponente adjudicatario del
presente proceso de seleccién.

Nota 6: El contrato se suscribird hasta por el valor total del presupuesto oficial y se ejecutara
de acuerdo con los requerimientos y necesidades de la Agencia Logistica de las Fuerzas
Militares, Regional Llanos Orientales, previa aprobacién del supervisor del contrato. Por lo que
el valor total de la propuesta no podra sobrepasar el presupuesto oficial establecido por la
Entidad, so pena de ser rechazada la oferta.

Nota 7: El presupuesto asignado a esta contratacién comprende todos los costos que pueda
generar el suministro en cada uno de los lugares solicitados.

Nota 8: La entidad se reserva el derecho de realizar la correccion aritmética de las cifras
contenidas en la propuesta econémica que se encuentra en el SECOP II si a ello hubiera lugar,
en el entendido que dicha correccién aritmética corresponda a ajustes por aproximacion al
peso, siempre y cuando no altere el valor total de la oferta.

Nota 9: Los proponentes son responsables informarse e incluir en su propuesta toda tasa,
retribucién, impuesto o gravamen que corresponda y/o del cual sea responsable y, la Agencia
Logistica de las Fuerzas Militares Regional Llanos Orientales, no aceptara reclamacién alguna
por estos conceptos.

Nota 10: No se estipulan cantidades, ya que se haran de acuerdo con requerimientos y
necesidad de la entidad previa solicitud y aprobacién del supervisor del contrato.

10 Analisis de la Demanda

De acuerdo con los datos de compra publica consultados a través de la plataforma Colombia
Compra Eficiente, podemos obtener a partir del criterio de busqueda del cédigo de Clasificador
de Bienes y Servicios - UNSPSC, el historico de contratacidn que ha tenido la entidad en
relacion con el suministro a adquirir a través del presente proceso en analisis. En la siguiente
tabla podemos observar la cantidad de contratos y el valor total por cada vigencia desde 2022
a 2025, que ha efectuado la entidad para este clasificador.
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ANALISIS DE LA DEMANDA
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Comportamiento contratacion por bienes y servicios de UNSPSC
Aiio 2022 2023
Clasificador de Bienes y Servicios - Familia Valor Partidipacién Contratos Valor Partidipacibn Contratos

* 5030 - Fruta fresca 28 §15040377672  14,05% 30 §$25746.621574  24,13% 30 §$16.042591238  1503%
% 5040 - Vegetales frescos | 15 $5540527.960  520% 9 S7400875195  604% 15 $12.844249218  12,04%
Total 43 $21.498.005632  20,15% 30 $33.147.496.760  31,06% 45 $28.886.840.456  27,07%

Comportamiento contratacion por bienes y servicios de UNSPSC
Aiio 2024
Clasificador de Bienes y Servicios - Familia Participacién Contratos

* 5030 - Fruta fresca 30 $16042591238  1503% 18 8164291250  7.65% 106 $65.002.881.734  61,76%
* 5040 - Vegetales frescos ‘ 15 $12.844249218  12,04% 8 515012210000  14,07% 47 $40.806.862.373  38,24%
Total 45 $22.886.840.456  27,07% 26 $23.176.501.250  21,72% 153 $106.700.744.107  100,00%

Para el objeto del presente estudio desde la Regional Llanos Orientales, se ha consultado los
procesos de seleccién con similitud al objeto en estudio de “ADQUISICION DE FRUTAS,
VERDURAS, LEGUMBRES Y HUEVOS PARA ABASTECER LAS UNIDADES DE NEGOCIO,
DE LAS FUERZAS MILITARES Y OTRAS ENTIDADES DEL GOBIERNO NACIONAL
ATENDIDAS POR LA AGENCIA LOGISTICA REGIONAL LLANOS ORIENTALES” que se
han publicado, formalizado y ejecutado durante el periodo comprendido entre los afios 2023 a
2025, por parte de la entidad:

N° DEL .
No OBJETO DEL CONTRATO N° PROCESO VALOR ANO
CONTRATO

SUMINISTRO DE FRUTAS, VERDURAS Y HUEVOS PARA
1 |LAS DIFERENTES FUERZAS Y OTRAS ENTIDADES DEL|SASI 009-010-2023 | 009-014-2023 $980.000.000,00( 2023
GOBIERNO NACIONAL DE LA REGIONAL LLANOS

APROVISIONAMIENTO DE HORTALIZAS, FRUTAS,
VERDURAS Y HUEVOS PARA COMEDORES DE TROPA,
2 |FUERZAS MILITARES Y DEMAS ENTIDADES DEL|SASI 009-044-2023 | 009-037-2023 $630.000.000,00( 2023
GOBIERNO NACIONAL ATENDIDAS POR LA AGENCIA
LOGISTICA REGIONAL LLANOS ORIENTALES

APROVISIONAMIENTO DE HORTALIZAS, FRUTAS,
VERDURAS PARA COMEDORES DE TROPA, FUERZAS
3 MILITARES Y DEMAS ENTIDADES DEL GOBIERNO|SASI 009-013-2024 | 009-010-2024 $773.164.954,00( 2024
NACIONAL ATENDIDAS POR LA AGENCIA LOGISTICA
REGIONAL LLANOS ORIENTALES.

APROVISIONAMIENTO DE PRODUCTOS DE ORIGEN
ANIMAL, HUEVOS PARA ATENDER LOS

4 |REQUERIMIENTOS DE LAS FUERZAS MILITARES v|"C 009-021-2024 | 009-005-2024 $58.500.000,00| 2024
DEMAS ENTIDADES DEL DEPARTAMENTO DEL META.
SUMINISTRO DE VERDURAS, FRUTAS Y PRODUCTOS DE
ORIGEN ANIMAL, HUEVOS PARA COMEDORES DE

5 |TROPA, FUERZAS MILITARES Y DEMAS ENTIDADES DEL|c sy 009.045-2024 | 009-035-2024 | $550.000.000,00| 2024

GOBIERNO NACIONAL DE LOS DEPARTAMENTOS DEL
META ATENDIDAS POR LA AGENCIA LOGISTICA
REGIONAL LLANOS ORIENTALES
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APROVISIONAMIENTO DE HORTALIZAS, VEGETALES,
FRUTAS Y HUEVOS PARA ATENDER LOS
6 |REQUERIMIENTOS DE COMEDORES DE TROPA, Y|SASI-009-046-2024 | 009-032-2024 $537.232.980,00( 2024
FUERZAS MILITARES DE LOS DEPARTAMENTOS DE
CASANARE, GUAVIARE Y VAUPES

ADQUISICION DE FRUTAS, VERDURAS, LEGUMBRES Y
HUEVOS PARA ABASTECER LAS UNIDADES DE
7 NEGOCIO DE LAS FUERZAS MILITARES Y OTRAS(|SASI 009-067-2024 | 009-051-2024 $800.000.000,00( 2024
ENTIDADES DEL GOBIERNO NACIONAL ATENDIDAS
POR LA AGENCIA LOGISTICA REGIONAL

HUEVOS PARA COMEDORES DE TROPA, CAD’S,
FUERZAS MILITARES Y DEMAS ENTIDADES DEL
8 GOBIERNO NACIONAL ATENDIDAS POR LA AGENCIA MC 009-025-2024 009-016-2025 $92.000.000,00( 2025

LOGISTICA REGIONAL LLANOS ORIENTALES”

“"SUMINISTRO DE HORTALIZAS, FRUTAS Y VERDURAS
PARA COMEDORES DE TROPA, CAD’S, FUERZAS
MILITARES Y DEMAS ENTIDADES DEL GOBIERNO
NACIONAL ATENDIDAS POR LA AGENCIA LOGISTICA
REGIONAL LLANOS ORIENTALES EN EL DEPARTAMENTO
DE GUAVIARE”

MC 009-023-2025 009-017-2025 $92.000.000,00( 2025

“"SUMINISTRO DE HORTALIZAS, FRUTAS Y VERDURAS
PARA COMEDORES DE TROPA, CAD’S, FUERZAS
MILITARES Y DEMAS ENTIDADES DEL GOBIERNO
NACIONAL ATENDIDAS POR LA AGENCIA LOGISTICA
REGIONAL LLANOS ORIENTALES EN LOS
DEPARTAMENTOS DE META Y VAUPES”

10 MC 009-022-2025 009-018-2025 $92.000.000,00( 2025

“"SUMINISTRO DE HORTALIZAS, FRUTAS Y VERDURAS
PARA COMEDORES DE TROPA, CAD’S, FUERZAS
MILITARES Y DEMAS ENTIDADES DEL GOBIERNO
NACIONAL ATENDIDAS POR LA AGENCIA LOGISTICA
REGIONAL LLANOS ORIENTALES EN LOS
DEPARTAMENTOS DE META Y VAUPES”

11 MC 009-025-2025 009-019-2026 $92.000.000,00( 2025

Analisis de la contratacion objeto de estudio

Del analisis anterior y tomando en consideracién el marco legal vigente, se sugiere que el
presente proceso de contratacién se realice mediante un proceso de Seleccion Abreviada de
Bienes y Servicios de caracteristicas técnicas uniformes y de comun utilizacion — Modalidad
Subasta Inversa Electronica, en la cual se tendra como Unico criterio de escogencia el precio,
de acuerdo a lo establecido la Ley 80 de 1993, inciso 2° del literal a) del numeral 2° del articulo
2° de la Ley 1150 de 2007, Ley 1474 de 2011, el Decreto 019 de 2012, la subseccion 2 Capitulo
IT del Decreto 1082 de 2015, demas decretos reglamentarios, el codigo de comercio, el cédigo
civil y demas disposiciones legales vigentes.

La subasta se llevara a cabo de acuerdo con los términos consignados en el articulo
2.2.1.2.1.2.1y 2.2.1.2.1.2.2 siguientes del Decreto 1082 de 2015.

De esta manera, la entidad honra los principios de transparencia, economia y responsabilidad
en los términos de los articulos 24, 25 y 26 de la Ley 80 de 1993.

Original Firmado Por
Técnico de apoyo Yulie Alexandra Barrera Hoyos
Comité Econémico Estructurador

Original Firmado Por
Revisé: PD. Lourdes Tatiana Marrero Avendafo
Coordinador Contratos

EMPRESA CERTIFICADA
Certificate No.
LAT-0977



