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PROCESO GESTION DEL TALENTO HUMANO
FORMATO INFORME MENSUAL EJECUCION CONTRACTUAL

Monteria, 18 de Agosto de 2020

Sefior

ALFONSO MARIO CORREA NARANJO

SUPERVISOR(A) CONTRATO No. CO1.PCCNTR.1340462
Coordinador de formacion profesional integral

Centro de Comercio Industria y Turismo

Monteria

Asunto: Informe mensual de ejecuciéon contractual
Mes de Agosto del aiio 2020

Referencia: No. CO1.PCCNTR.1340462 del afio 2020

LEIDY EDITH RAMOS JARAMILLO, identificado con la cédula de ciudadania No.1067888973
de Monteria, en mi calidad de Contratista del SENA, Regional cordoba, en cumplimiento del
Contrato de Prestacion de Servicios de la referencia, a continuacion presento el Informe de
actividades realizadas en el mes objeto de cobro entre el 01 al 31 de Julio del 2020.

Valor y forma de Pago: el valor total del presente contrato es maximo de TREINTA Y DOS
MILLONES DE PESOS MCTE ($32.000.000). Esta suma sera pagada por el SENA al
contratista segun el plan de pago establecido.

Dichos honorarios seran pagados por el SENA al contratista de acuerdo al cronograma definido
por la direccion Administrativa y Financiera de la Direccién General, en la cuenta de ahorros
No. 7352024224 de BANCO COLPATRIA, cuyo titular es el (la) contratista, el cambio de
cuenta por parte del contratista debera ser informado al supervisor del contrato con el fin de
surtir los tramites pertinentes. Para que el SENA pueda adelantar los tramites administrativos
para el pago, el (Ia) contratista debe acreditar previamente el cumplimiento de los requisitos de
pago, tales como la certificacién expedida por el supervisor del contrato, en la que acredite el
cumplimiento a entera satisfaccién del objeto y obligaciones del contrato en el respectivo
periodo y la certificacién de los aportes al sistema general de salud, pension y riesgos
laborales, asi como los demas documentos necesarios para el pago.

Plazo: Sera hasta el 11 de Diciembre de 2020.

OBJETO:

CONTRATAR LOS SERVICIOS PERSONALES DE CARACTER TEMPORAL COMO INSTRUCTOR CONTRATISTA
PARA IMPARTIR FORMACION PROFESIONAL INTEGRAL EN EL PROGRAMA DE ATENCION POBLACION
VICTIMA DEL DESPLAZAMIENTO POR LA VIOLENCIA DEL CENTRO DE COMERCIO, INDUSTRIA Y TURISMO DE
SENA REGIONAL CORDOBA EN EL AREA DE FUNDAMENTOS DE LA GESTION DE MERCADEO Y VENTAS.
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CLAUSULA (No. de cldusula donde se encuentren las obligaciones del contratista)

No Obligaciones Acciones realizadas Evidencias

1 | Planear procesos Desarrollo de unidades productivas | Fotos de las UP enviadas
formativos de acuerdo al | virtuales por medio de llamadas, | por el emprendedor, Envio
programa de formacién | fotos y videos enviados por el | de portafolio de serviciosy
y a los lineamientos emprendedor por whatsapp. plan de mercadeo de las
institucionales. panaderia Q'RICO y panaderia | unidades productivas a los

COSA RICA. Matricula de grupo de | gestores Xenia salleg y
mercadeo y ventas de Montelibano. | Nacor Diaz.

2 | Ejecutar la formacion Desarrollo de curso de mercadeo y | Pantallazos de envio de
profesional de acuerdo | ventas de forma virtual atendiendo a | material pedagdgico via
al programa de las directrices del gobierno nacional, | whatsapp (documentos en
formacion asignado, utilizando herramientas como: | Word,diapositivas,talleres).
para el logro de los whatsapp web, teams y correo | retroalimentacion por grupo
resultados de electrénico. de whatsapp y encuentros
aprendizaje definidos. con los aprendices por

teams.

3 | Evaluarlosresultados | (no se ha dado el caso) Curso en ejecucion.
de cada aprendiz

4 | Llevar todos los (no se ha dado el caso) (no se ha dado el caso)
documentos soportes
del proceso de
formacion profesional,
publicados en la
plataforma SIGA.

Registrar en el agllca}two Creacion de ruta de aprendizaje y | A la espera que el sistema
SOFIA PLUS, todas las | 55qcjacion de aprendices a la Ruta | sofia plus permita realizar
evidencias del proceso -

5 | formativo. Para ello del curso mercadeo para el | las dos operaciones.
deben crear las rutas de | emprendimiento.
aprendizaje, asignar
aprendices y evaluarlos.

6 | Atender las solicitudes | Cursos virtuales en linkedin. Certificados de cursos en

realizadas por el
supervisor de contrato.

Reunion victimas

11/08/2020.

equipo

linkedIn.
Pantallazos de reunion.
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A continuacidn relaciono los desplazamientos que realicé previo a la presentacidon de este informe. Una vez
finalizado cada desplazamiento presenté al ordenador del gasto el informe en el Formato Informe
Legalizacidn Desplazamiento Contratista GTH-F-087, en el que se describieron las actividades desarrolladas
y los resultados de cada desplazamiento. Cada informe cuenta con el visto bueno del Supervisor.

Se lista a continuacién el soporte de la legalizacién de los desplazamientos realizados, los cuales forman
parte integral del presente informe de ejecucidn contractual.

FECHAS DE DESPLAZAMIENTOS

ITEM| No DE LA ORDEN LUGAR DE INICIO FINALIZACION

DE VIAJE DESPLAZAMIENTO

Nota 1: Por cada desplazamiento que haya realizado el contratista, adjuntard el respectivo informe que la
soporte. En caso de haber realizado el desplazamiento en fecha posterior a la presentacion del informe de
ejecucion contractual, deberd reportarlo en el siguiente informe de ejecucidon contractual.

Para el tramite de la cuenta me permito adjuntar: documentos enunciados como evidencias del
cumplimiento de las obligaciones contractuales, fotocopia de la planilla- recibo de pago de aportes a salud,
pensiones y ARL, Planilla N° 4346559525 expedido por BANCOOMEVA correspondiente al mes de JULIO del
afio 2020. (Decreto Ley 2106 de 2019 — “Decreto Ley Antitramites”

Cordialmente,

LEIDY EDITH RAMOS JARAMILLO
Contratista
C.C. No. 1.067.888.973 de Monteria - Cordoba

Recibi a satisfaccion:

ALFONSO MARIO CORREA NARANJO
Supervisor del contrato.

No. CO1.PCCNTR.1340462 del afio 2020

VoBo. VANESA BULA
Lider victimas
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Evidencias Fotograficas
UNIDAD PRODUCTIVA VIRTUAL PANADERIA Q' RICO

SE?\IA S7j;€

7/\‘_ PRESENTACION
PORTAFOLIO DE SERVICIOS Panaderia y comidas rapidas Q RICO, es una
PANADERIA Y COMIDAS RAPIDAS unidad productiva ubicada en la vereda besito
volao” en el municipio de monteria, su propietario
NILSON MIGUEL MORENO MARTINEZ se dedica a
la produccion y comercializacion de tortas, panes,
panochas, galletas de limon, postres. Comidas
rapidas como: suizo, hamburguesa, perro caliente,
salchipapa, picadas, carne asada, arepa, chorizos,
refrescos y bebidas naturales. A través de
elaboracion personalizada de productos sanos, con
sabor casero y alta calidad.
Es una unidad productiva que brinda oportunidad
de empleo a poblacién victima de la violencia,
buscando siempre la satisfaccion de sus clientes

VEREDA BESITO VOLAO - MONTERIA
3215526876

PLAN DE MERCADO
UNIDAD PRODUCTIVA PANADERIA Y COMIDAS RAPIDAS Q” RICO
PROGRAMA VICTIMAS

Regional: | Cérdoba | Centro: Centro De Comercio Industria y Turismo

Nombre del programa de formacion: Reposteria

Nombre de la unidad productiva: Panaderia y comidas rdpidas Q" RICO

Informacion basica de la unidad productiva

Nombre Lider: NILSON MIGUEL MORENO MARTINEZ

Integrantes de la_unidad productiva: 1

Documento de identidad N°: 10777775

Celular: 3215526876

Tipo de poblacién: Poblacién Victima

COMERCIALIZADOR DE LA UNIDAD PRODUCTIVA: LEIDY EDITH RAMOS JARAMILLO
MERCADO

Investigacion de mercado:
CONCEPTO CONTENIDO
Objetivo General:
Ser una empresa lider reconocida a nivel Regional en la elaboracion y comercializacion de productos de

panaderia y comidas rapidas, brindando productos frescos, higiénicos, a un precio competitivo y
asequible para toda la poblacion logrando satisfacer las necesidades de los clientes. Implementando
técnicas y conocimientos adquiridos en capacitacion, contribuyendo al desarrollo sostenible de la region
DEFINICIGN DE OBJETIVOS | ¥ aumentando el nivel de vida de la poblacién victima que pertenecen a esta unidad productiva.
Objetivos Especificos:
* Produccién y comercializacion de los productos con el fin de obtener ingresos por ventas de los
mismos.
* Dar a conocer la unidad productiva por la calidad del producto y el servicio que se brinda a los
clientes.
* Ofrecer a la comunidad productos variados, nutritivos y a precios asequibles.

www.sena.edu.co GTH-F-062 V.06
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CONSULTA INDIVIDUAL

i: 2047401 NOMBRE: NILSON MIGUEL MORENO MARTINEZ

DOCUMENTC: 10777775 TIPO: CEDULA DE CHUDADANIA / CONTRASENA GENERO.
FUENTE

ETNIA NINGUND VAL on: VALIDADO FOR AMET LANI ()

WCTTTITS 1D PERSONA: 741430
FUENTE: P00 DECLARAGON: 136138 TUDACASD: 136135 TIPOVICTIMA: DMECTA
NACIMEENTO: | 29/03/ 1980 GENERO HOMBRE ETNIA NORESPOMOE DISCAPACIDAD:  MIMGUNA
FECHADECIA. | 77/07/199¢ DEFTO.DECLA:  CORDOBA (23} MUN.DECLA.  MONTERIA (3001)

DESPLAZAMIENTO FORIADO

www.sena.edu.co GTH-F-062 V.06
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UNIDAD PRODUCTIVA VIRTUAL PANADERIA COSA RICA

SENA

N

SENA

N
PRESENTACION

Panaderia COSA RICA esta ubicada en el municipio
de Chind, su propietaria es RUTH DEL CARMEN
VILLALBA ARGUMEDO. Es una unidad productiva
dedicada a la produccion y comercializacion de
tortas, postres, pan de bono, panzerotti, deditos,
entre otros. La Unidad productiva ofrece
satisfaccion y beneficios a nuestros clientes como:
productos con sabor casero para sus desayunos,
complementos de sus eventos sociales y demas.
Ademas, sus integrantes cuentan con un ingreso
economico con el cual mejoran su calidad de vida
y el de sus familias.

PLAN DE MERCADO
UNIDAD PRODUCTIVA PANADERIA COSA RICA
PROGRAMA VICTIMAS

Regional: | Cérdoba | Centro: Centro De Comercio Industria y Turismo

Nombre del programa de formacién: Reposteria

Nombre de la unidad productiva: Panaderia COSA RICA

Informacién basica de la unidad productiva- BARRIO VILLA TERESA CHINU - CORDOBA

Nombre Lider: RUTH DEL CARMEN VILLALBA ARGUMEDO
Integrantes de la unidad productiva: 1

Documento de identidad N°: 34.980.962

Celular: 3226019780

Tipo de poblacion: Poblacion Victima

COMERCIALIZADOR DE LA UNIDAD PRODUCTIVA: LEIDY EDITH RAMOS JARAMILLO

MERCADO

Investigacion de mercado:

CONCEPTO CONTENIDO

Objetivo General:

OBJETIVOS unidad productiva.
Objetivos Especificos:

www.sena.edu.co
® ® ® SENAComunica

Elaboracion y comercializacién de Es una unidad productiva dedicada a la produccion y comercializacion de tortas, postres,
pan de bono, panzerotti, deditos, entre otros. ofrece satisfaccion y beneficios a nuestros clientes como: productos con sabor
casero para sus desayunos, complementos de sus eventos sociales y demés. Satisfaciendo las necesidades de los clientes,
elaborando productos de calidad con la implementacion de técnicas caseras y conocimientos adquiridos en capacitaciones
DEFINICION DE contribuyendo al desarrollo sostenible de la regidn y aumentando el nivel de vida de la poblacién victima que pertenece a esta

& Obtener ingresos por ventas de los productos de tal forma que se obtenga un ingreso por las mismas.

o (Crear variedad de productos para satisfacer la demanda actual del mercado.

« Dara conocer la unidad productiva por la calidad del producto y el servicio que se brinda a los clientes

« Mejorar las condiciones economicas de los integrantes de la familia que conforman la unidad productiva.

GTH-F-062 V.06
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BIENVENIDO: MARIO ANDRES TORRES
URANGO Q ° 0

CONSULTA INDIVIDUAL

VOLVER A PANEL DE BUSQUEDA

DATOS VIGENTES DE LA PERSONA
D

NOMBRE: RUTH DEL CARMEN VILLALBA ARGUMEDO
DOCUMENTO: 34950942 TIPO: CEDULA DE CIVDADANIA / CONTRASENA GENERO.
ETNIA: NINGUNC ot VALIDADO PO RNEC AN
NINGLIND SRS VALIDA it RN C1l)

RUTH DEL CARMEN VILLALBA ARGUMEDO DOCUMENTO: 34980062 1D PERSONA:

357203
FUENTE: SIPOD DECLARACION: 71072 FUDCASD: 7072 TIPOVICTIMA: Omeca
NACIMEENTO:  pa/a7/1961 GENERO MUILR ETNIA NORESPONDE DISCAPRCIDAD:  NINGUNA
FECHADECLA 11/05/2001 DEFTO.DECLA:  CORDOBA (23 MUN, DECLA

DESPLAZAMIENTO FORZADO

RUTH DEL CARMEN VILLALBA ARGUMEDO DOCUMENTO.  349u0%62 1D PERSONA ¥3973

FUENTE: SIRAV DECLARACION: 64335 FUD'CASO: 54333 TIPOVICTIMA: HOWMLCTA
NACIMEENTD: D10V 1900 GEMNERO FEMENING ETNIA NO DEFINIDO DISCAPACIDAD: BN INFORMACION
FECHADECLA:  0&/09/2008 DEPTO. DECLA:  CORDOBA (23

MUN DECLA MONTERLA (23007}

DESAPARICION FORIZADA

Ll

B TN TR T B T = > =
www.sena.edu.co
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INSCRIPCION DE CURSO MERCADEO Y VENTAS, CREACION DE FICHA, CORREOS

ADMINISTRACION EDUCATIVA.

CARACTERIZACION DE LA FORMACION
F006-007-25 / Versién 01
Proceso: Administracion educativa

Procedimiento: Matricula

N° FICHA DE CARACTERIZACION:

No. SOLICITUD:

NOMBRE DE LA FORMACION: MERCADEO Y VENTAS

TIPO DE FORMACION: TITULADA:
CODIGO PROGRAMA:_ 62330031

COMPLEMENTARIA: X
VERSION 1 SECTOR: COMERCIO

CONVENIO: SENA — ALCALDIA
PROGRAMA ESPECIAL: VICTIMAS

FECHA: INICIO: 04/ 08/ 2020 TERMINACION: 24/ 09 / 2020 TOTAL HORAS: 120 HORAS
N° APRENDICES: 28 MUNICIPIO: MONTELIBANO
VEREDA: DIRECCION: MONTELIBANO
HORARIO
HORAS (24 horas)
DIA AMBIENTE DE APRENDIZAJE NICIO FIN
LUNES
MARTES VIRTUAL 14:00 PM 19:00 PM
MIERCOLES VIRTUAL 14:00 PM 19:00 PM
JUEVES VIRTUAL 14:00 PM 19:00 PM
VIERNES
SABADO
DOMINGO
FESTIVO* Fecha:
* Cuando sea festivo indicar la fecha del festivo que se trabajara
NOMBRE DEL INSTRUCTOR: LEIDY EDITH RAMOS JARAMILLO CC. N° 1067888973
TELEFONO 3206389035 EMAIL: leydyramo29@gmail.com
NOMBRE EMPRESA ATENDIDA: SENA (MONTERIA)
NIT N° TELEFONO: FAX:
DIRECCION: APARTADO:
E-MAIL:
NOMBRE DEL GERENTE:
No DE EMPLEADOS: ACTIVIDAD ECONOMICA:
DPTO: CORDOBA MUNICIPIO: MONTERIA GREMIO:
o [ Umtsda Instituciones Educativas
§ [ g [ PP
TIPO DE EMPRESA 8 [ (EnComandis : [ Publcas Otros
2 Economia Moda 3 Emprosas Comunales Entes Territoriales |
s Colectiva Mutuales ONGS 1
Uniporsonal Fondo de Emploados Grupos T

conws\]hnwu% %

INSTRUCTOR COORDINADOR ACADEMICO

www.sena.edu.co
® ® ® SENAComunica
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.com/mail/u/0/?tab=rmé&logbl#search/aeducativasena%40gmail.com/FMfcgxwIXLjHzPDFNgbg TftHcvKSxmhL h ¢ w H

Q aeducativasena@gmail.com X =

¢« B OT & 0 G O = ; v 2 BT B
" CORDIAL SALUDO Recibidos x I8 B ¢l
=%s  Administracion Educativa Sena Monteria & sab, 8ago. 19:10 (hace B dias) Yy = : (/)
" ara mi, vbulacast
MES: AGOSTO
TENER MUY EN CUENTA:
- Revisar resultados de |a ficha(s). : +
N -Dar clic en los resultados que aparezcan EN ROJO para leer cudl es el inconvenients

- Inscribir aspirantes que no se encuentren en SofiaPlus e INFORMARNOS respondiendo a este carreo electrénico LO MAS PRONTO- Enwiar listado en
Excel con los aprendices que falten por inscribir segun los resultados que le estamos enviando. RESPONDER EL ASUNTO CON EL NUMERO DE LA FICHA

- Para resolver cualquier ERROR grave dirigirse a la oficina de Administracién Educativa.
- 5i no encuentra inconvenientes (todos en verde) y LUEGO DE REVISAR LOS APRENDICES no falta ninguno y todos los niimeros de documentos estin

correctos, espere sin ningln problema el proceso de matricula.

Nota: Recuerde que SIEMPRE antes de llevar la solicitud de ficha a la oficina de Administracion Educativa, los
aspirantes ya deben estar Registrados en el sistema SofiaPlus y, asi mismo, debe suministrar los documentos en el
orden establecido.

Cordialmente,

GRUPO DE ADMINISTRACION EDUCATIVA
Formacién Profesional Integral

Centro de Comercio, Industria y Turismo de Cérdeba
Regional Cdrdoba

Resultadolnscripcion [Modo de compatibilidad] - Excel za)

Disefiode pagina  Férmulas  Datos  Revisar  Vista Q i 7 Iniciar sesion

PR B B [ B Bx ) Zuee Ay O

Rellenar ~

=5 S Combinarycentiar - | $ - % ow | & 8 Formato Darformato Estilosde  Insertar Eliminar Formato |~ Ordenary  Buscary
: condicional  comotabla~ celda™ - - - & Borrar - filtrar = seleccionar~
Portapapeles Fuente VT. Alineacién 1) Namero Fl Estilos Celdas Modificar ~
B13 - T v

La siguiente lista de E
Orzanizacion y la co

Resultado del Codigo

Registro § o o - § § . . - Empresa
(Reservado para | P9 O 1dentificacia Numero de Identificacion Codigo de la ficha Tipo poblacion Aspirante Tipo de Organizacion (Solo =1 12
el sistema) i i i hd ficha es ABANDONO_O_DES

(ACTOS_TERRORISTA

1.003.288.339 2163347 |DESPLAZADOS_POR_LA_VIOLENCIA 1493007 TIGAMIENTOS

cc 1.066.576.163 2153347| DESPLAZADOS_POR_LA_VIOLENCIA 1493007 ADOLESCENTE_DES!
cc 1.007.606.046 2163347| JOVENES_VULNERABLES 1493007 ADOLESCENTE_EN_
cc 1.063.292.270 2163347| DESPLAZADOS_POR_LA_VIOLENCIA 1293007 ADOLESCENTE_TRAI
cc 1.068.583.358 2153347 | DESPLAZADOS_FOR LA VIOLENCIA 1493007 AMERAZA
cc 1.063.305.443 2163347| DESPLAZADOS_POR_LA_VIOLENCIA 1493007 ARTESANOS
DELITOS_CONTRA_|
cc 1.007.798.453 2163347|JOVENES_VULNERABLES 1493007 RROLLO_DEL_CONF,
cc 1.038.138.770 2163347| JOVENES_VULNERABLES 1493007 DESAPARICION_FO!
cc 1.007.501.801 2163347| JOVENES_VULNERABLES 1493007 DESPLAZADOS_DIS{
ce 1.069.477.170 2163347| DESPLAZADOS_POR_LA_VIOLENCIA 1493007 DESPLAZADOS_POR
T 1.063.357.095 2153347| DESPLAZADOS_POR LA VIOLENCIA 1493007 DESPLAZADOS_POR
cC 1.063.306.121 2153347| DESPLAZADOS_POR_LA_VIOLENCIA 1493007 DESPLAZADOS_FOR
cc 1.063.294.681 2163347 |DESPLAZADOS_POR_LA_VIOLENCIA 1493007 DESPLAZADOS_POR
) o] ] [
Listo =H M o-——+ 8%

I

iR ° Escribe aqui para buscar e B @ G o * ~ % 7 P 19;?3332?20 %) ‘
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DESARROLLO DEL CURSO POR WHATSAPP Y TEAMS

MERCADEO Y VENTAS i .
57/!\? l—\/‘?rfa\c'ieeo )—I‘ve:ntaESSEE"j Carlos, Daniela, Dubiana, Hernan, Jaider, Jesus, Katerine, Leydi, Lin... O\ :;; '

El primer encuentro sera mafana martes 4 de agosto

Por zoom o teams

En el trancurso del dia de hoy estoy a su disposicién por si tienen dudas de
cémo descargar la aplicacion =
Mafiana nos conectamos a las 3 es muy importante que se conecten

porque socializaremos las reglas del curso, para conocernos un poco y
explicarles la forma de trabajo &2

Quedo atenta 3

Ok

@ Q Buscar

Contactos soe1 X
Invite a alguien o<
Actualmente en esta... (9) Silenciar a todos
@ Leidy Ramos Jaramillo s
onydeth diaz (In Camilo Oviedo 9 ® © dor
ap Ana Paulina Pérez Pérez ¥
nvitado
- co Cai Oviedo e
SADITH
b dubiana 1
nvitado
op) °nydeth diaz (invitado) 5
witado
PO Paola Ordofiez I
< ) SADITH
nvitado
UD  Usuario desconocido 3’
UD  Usuario desconocido g
Usuario desconocido % ez 8 Ana Paulina P
o 5 311p.m.
- » 3 | 03 P
8% O Escribe aqui para buscar H @ =w [E ] @ € @& AR ED) P B
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- 1
Q, Buscar Sena ~ ' =

Contactos o X
Invite a alguien ol
Actualmente en est... (11)  Silenciar a todos
@ Leidy Ramos Jaramillo
onydeth diaz (I Camilo Oviedo ™ ® O lor

Camilo Oviedo

/2
© Invitado &
dubiana o
b Invitado /J(
Jesus david o
e Invitado 4
onydeth diaz (Invitado} o
Gl Invitado ’é
Usuario descon Paola Ordofi PO Paola Ordoiiez
Invitado
s SADITH
Invitado
UD  Usuario desconocido £
UD  Usuario desconocido s
UD  Usuario desconocido &
dubiana
Yoneris
Invitado g
88 O Escribe aqur para buscar =] o = E| 2 G * ~ 8oz e 2:/?03;20?6 %_)
— L) w .
Mercadeo y ventas SENA
75
/!\t_ Ana And Anvelis. B & n O\ "{//
2 a, And yelis, Bibia L
.
e
TALLER PARA AFIANZAR CONOCIMIENTOS PREVIOS
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Defirsr que 25 Mercadeo
Les mando la imagen para los que no les logré
descargar el archivo i
Respondiendo la pregunta de las fechas (inicio 4 de Agosto - finalizacién 24
de septiembre) 247 o
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v
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Sefio buenas tardes una pregunta
Los talleres de socializan hoy hay que enviarlos resueltos a su correo ?

413 p. m.

Escribe un mensaje aqui

TS WY UD iU O e

limén jajaja §9E2 0

Si estd en mis manos me gusta brindar ayuda

Estoy aqui para aprender cosas nueva y aprovechar el tiempo de
cuarentena espero aportarles algo bueno y que ustedes me lo aporten Ami

LES DESEO UN FELIZ DA QUE DIOS LOS BENDIGAG o

Hola grupo buenos dias

Mi nombre es : marleny Molina .

Vivo en montelibano

Soy soltera , tengo 3 hijos

En mis tiempo libres me gusta el gym y cocinar amo la gastronomia .
Soy enfermera ( pero no la ejerci ) .

Dios les bendiga GO0

www.sena.edu.co
® ® ® SENAComunica
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onydeth diaz (Invitado)

Usuario desconocido

28 O Escribe aqui para buscar

@

onydeth diaz (Invitado)

Usuario desconocido %

%8 O Escribe aqui para buscar

Q Buscar

o

Yoneris %

Marleny

Ana Paulina Py

Melissa Perez

Q Buscar

o

Marleny Yoneris %

Ana Paulina Py

Melissa Perez Camilo Oviedo'

www.sena.edu.co
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Contactos sos, X

Invite a alguien o<
Esperando en sala de espera (1)

co

Cammf Oviedo X v

Actualmente en esta... (8)

@ Leidy Ramos Jaramillo

Silenciar a todos

Ana Paulina Pérez Pérez o
AP P
nvitado &
™M Marleny
nvitado
mp Melissa Perez (Invitado)
oD onydeth diaz (Invitado)

UD | Usuario desconocido

viviana gonzalez &z
v Yoneris )g
avitado
341p.m.

A B 7 Q) EsP o

1 ‘
Sena v = X

Contactos sos, X

Invite a alguien o<

Actualmente en esta... (9)

@ Leidy Ramos Jaramillo

co SET:M‘? Oviedo ,Z
AP Ana Paulina Pérez Pérez e
W Meren

MP Melissa Perez (Invitado)

nvitado

oD onydeth diaz (Invitado)

UD  Usuario desconocido s
@ viviana gonzalez I’
y Yoneris '

nvitado

3:42p.m.
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Diapositiva 11 de 12

NEUROMARKETING

El neuromarketing es la aplicaciéon de las  «Entre un 80% a un 95% de nuestras

técnicas de la neurociencia al marketing. decisiones de compra son
Su objetivo es conocer y comprender los
niveles de atencién que muestran las
: : @-
personas a diferentes estimulos. las

técnicas de marketing buscan encontrar @v {
los estimulos a los cuales las personas
prestan mds atencién y cuales no
influyen en el comportamiento de las @,
personas.

SENA

N

4627 —

| P Ec

ribe aqui para buscar =] o m W m G e ﬁ E
Paola Sena Mercadeo
ue es mercadeo 7
Q B/8/2020

El mercadeo es el primer pensamiento que debe tener una persona a la
hora de crear una empresa y organizar sus funciones; pues el mercadeo es
un conjunto de técnicas que permiten a las empresas o instituciones la
adquisicion, creacién, produccion, distribucion, promocion y ventas de ideas
comerciales, productes sean bienes o servicios de manera que logren
satisfacer los objetivos de ganancias.

Diferencia entre propaganda y comercial ?

Cuando uno hace publicidad lo que busca es un rendimiento economico y
comercial. Quiere vender algo material o algan servicio. La propaganda, en
cambio, tiene como objetivo vender ideas, opiniones, dar a conocer una
doctrina, una creencia, etc. Quien hace propaganda no tiene como objetivo
lograr un rendimiento inmediato .

Que es oferta y demanda ?

la de demanda, que predice qué cantidad de producto compraran los
consumidores para un determinado precio del producto; y la de oferta, que
predice cuanto producto sera puesto a la venta para un determinado precio

www.sena.edu.co
® ® ® SENAComunica
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TALLER PARA AFLIANZAR CONOCIMIENTO
MERCADEO ¥ VENTAS

1- Definir gue es mercadeo

5 PREVIOS

Es una manera de idear o planificar lo gue tenemos alrededor oo DIecios e

imagenes de diferentes empresas o organizaciones.
2- Diferencia entre propaganda ¥ comercial

Fropaganda busca dar a conocer un senvicio o pro

ducto v afraer clientes,

mientras el comercial genera ingresos dentro de todo el comercio.

3- Definir oferta v demanda
Oferta es la canfidad de producto que hay para ofrecer
Demanda es la cantidad real de producto que hay en &

Pienso que ambas.depends una de la otra

al mercado.

I mercado para ofrecer

4- Importancia de la psicologia del color aplicado en los negocios

Genera un impacto en el cliente y provoca que este le

un establecimiento o una imagen.

S- Qus.es.nswrnmakeing s,

parezca agradable o no

Consiste en ellas distintas t&cnicas utilizadas por las empresas para atraer a los

clientes.

ONYDETH DIAZ VERGARA
GG 1007501807

Mercadeo y ventas SENA

Ana, Andres, An

na, Carlos, Daniela, Dubiana, Hernan, Jaider, Je

UK

Katerine, Leydi, Lin...

Chicos empezamos a las 4.30 estoy en una reunién

Join conversation

teams.microsoft.com

https://teams.microsoft.com/l/meetup-

join/19%3ameeting_YTcyYTkwYjktOGI1ZS00YWU4LWIXOTYtNjUyM2U4NGY

47ZTM3%A40thread.v2/0?context=%7b%22T
4517-a5ec-aa4d6a8df223%22%2c%220id%
4545-893e-0ac16eeef100%22%7d

Ese es el link

Sadith Sena Mercadeo

Marleny Sena Mercadeo

Profe

No se escucha nada

www.sena.edu.co
® ® ® SENAComunica

1d%22%
622%3a

3a%222bdfea80-d447-
%222b82eafd-33cb-

de ingreso, 4.30 pm
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Leidy Ramos Jaramillo o
. T ¥
o) Camilo Oviedo 5
Invitado
AP Ana Paulina Pérez Pérez
Invitado
™ Jaider Marzola o
Invitado /é
\g Leidy Ramos
Invitado
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EL PODER DEL COLOR, LA INFLUENCIA DE e
LOS COLORES EN EL CONSUMIDOR n

“No es una exageracién decir que la gente no sélo
compra el producto por si mismo, sino también por
los colores que lo acompafan. El color penetra en la

mente del consumidor y puede convertirse en un

estimulo directo para la venta”, Luc Dupont (2004).

La Psicologia del color es hablar de las emociones y

éstas tienen mucho que ver con el Marke B2y
ventas. (Trasmitir emociones)

Diapositiva 3 de 13 @ ® EH 5 B =
88 O Escribe aqur para buscar =] ° n (=] ﬁ e E| E ~ 8=z e 1‘11::‘33723‘2;3 %)
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Ana, Andres, Anyelis, Bibiana, Carlos, Daniela, Dubiana, Hernan, Jaider, Jesus, Katerine, Leydi, Lin...

~  Mercadeo y ventas SENA
23 A aQ @
—

Daniela Sena Mercadeo

Buenas tardes profe y compariero.

Segun lo visto en el video que nos compartié nuestra asesora leydi nos
hace visualizar un poco mas a fondo la psicologia del color. Pude entender
y analizar un poco mas como la combinacién de ciertos colores puede
hacer llamar nuestra atencién el nos dio varios ejemplos tangibles donde
observamos como la combinacion nos ayuda a obtener o mas bien llamar
nuestra atencién.

Incluso no solo los colores son importantes también una serie de
investigacion y tener claro qué deseamos vender y como queremos que eso
impacte al puablico.

Fue muy interesante el video eso nos hace ver un poco mas alla de lo que
deseamos pero sobre todo una herramienta importante para nuestros
posibles proyecto.

Feliz tarde bendiciones 308 b m

Marleny Sena Mercadeo

Buenas tardes a todos .

El video nos habla sobre la sicologia del color ( colores primarios y
secundarios) .
Los colores tienen la capacidad de despertar ciertos tipo de emociones y

(=

@ Escribe un mensaje aqui

e Mercadeo y ventas SENA Q @
Ana, Andres, Anyelis, Bibiana, Carlos, Daniela, Dubiana, Hernan, Jaider, Jesus, Katerine, Leydi, Lin...

TT)

He
Buenas tardes profe y compafieros

Buenao profe mi conclusién es que con base a la psicologia del color
debemos saber o estudiar Cual es la necesidad del cliente de forma que
cuando este entré a nuestro establecimiento se sienta acogido o llamado
por una serie de colores utilizados inteligentemente para que el comprador
sienta la necesidad de adquirir nuestro producto también Creo que nuestro
producto tiene que tener colores que se ajusten a esta necesidad De igual
forma con las plataformas digitales si tenemos estos colores juegan un
papel muy importante para que el comprador identifique rapidamente el
producto

Vanesa P

Buenas tardes en el video que envio nos da a conocer como los colores
funcionan por medio de estimulos hacia nuestras emociones, situaciones y
percepcion . Por estd razon en el marketing los colores y combinacién de
estos son muy importantes para el disefio, la publicidad, o la promocién

de un producto ya que tienen mucho poder de comunicacion hacia el
consumidor .

> o

@ Escribe un mensaje aquf \J
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Mercadeo y ventas SENA

Ana, Andres, Anyelis, Bibiana, Carlos, Daniela, Dubiana, Hernan, Jaider, Jesus, Katerine, Leydi, Lin...

Q @

Muy bien muchachos € {\\:. 2@‘} excelentes aportes, esperamos las demas

participaciones &)

Jaider Sena Mercadeo
Buenas tardes lo Que yo entiendo del video es que los colores juegan un
papel muy importante ala hora de vender un producto y no sélo eso la
musica el ambiente son muy atraedores de clientes, los colores mas
llamativos los podemos usar para dar a conocer una promocion por que
son cosas que es lo primero que enfoca uno al momento de entrar a
comprar alguna cosa estos colores tienen cierta capacidad de llamar la
atencién ya que hace sentir una curiosidad hacia ello y tener en claro al
producto que se fije el cliente y nosotros como vendedores darles muy
buenas referencias de ello

Leydi Sena Mercadeo

buenas tardes

En mi conclusién el tema de los colores es muy importante para nuestra
estrategia de ventas pero que también hay que tener en cuenta que no
todo tipo de personas tiene el mismo gusto por decirlo asi hay tipo de
personas que se estimulan mas en la hora de la compra por medio de
musica por el oido

Por eso al lanzar un producto debemos tener en cuenta a nuestros
consumidores para asi satifacer las necesidades de todos  también es muy

Mercadeo y ventas SENA

Ana, Andres, Anyelis, Bibiana, Carlos, Daniela, Dubiana, Hernan, Jaider, Jesus, Katerine, Leydi, Lin...

JUIIn Luniversauvuin
teams.microsoft.com

https://teams.microsoft.com/l/meetup-

336 p. m. v

Q @ :

Onydeth Sena Mercadeo
Ok

Daniela Sena Mercadeo

join/19%3ameeting_YjlyMThiYzctM2U3YSO0ZGRhLTIjYWYtYjk4YmRmNjAyN
GE0%40thread.v2/0?context=%7b%22Tid%22%3a%222bdfea80-d447-
4517-a5ec-aa4d6a8df223%22%2c%220id%22%3a%222b82eafd-33cb-
4545-893e-0ac16eeef100%22%7d A3 5 0 </

Hola muchachos, buenas tardes. Les comparto el link de la sesién,
empezamos a las 4 &3

Profe por favor deme la entrada -,

Sinquererme sali -, _

@ Fecrihe 1in mencaie anni
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Presentacion de PowerPoint - [NEUROMARKETING] - PowerPoint -

[ ]
SENA

N

Neuro marketing y la lucha Coca Cola vs Pepsi

Este es un caso practico real de una prueba que se hizo
hace afios para comprobar si el consumidor en una
rueba ciega preferlan Pepsi o Cola Cola. Se le vendaron
ﬁ)s ojos y el resultado fue que, en la cata de bebidas a
ciegas, mas de la mitad deqos voluntarios prefirieron el
sabor de Pepsi, que el de Coca Cola.
La prueba se repitié esta vez con los vasos de refrescos
identificados cada uno con su marca y los participantes
sabiendo que marca eran, ocurrio exactamente al revés.
Mas de la mitad de los voluntarios eligié Coca Cola.

NEUROMARKETING  41:01

Diapositiva 16 de 19
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REUNION EQUIPO ViCTIMAS 11/08/2020

stadel hablante 77 [N Participantes (16)

Q Buscar un participante

MARTHA CONSUELO BERRIOS ... 2 [ZA

m leidy ramos (Yo) X A
V Wictor Manuel Di.. (anfitrién) ® % 24
o -
vane bula 8
Carmela David leidy ramos Ana Judith Vivi 3 Victor Manuel Diaz Ca
jose Iuis malina polo 0
m Ana Judith Vivero g
Farides Flérez MARTHA CONS... Willys Babilonia jose luis molina...
Carmela David Z
E Eidy Gomez Vidal ¥ A
ﬂ Farides Florez X A
Ivonne Vane bula Rebek Martinez Arelis lopez n Ivonne ¥ oA
LUIS DIAZ ¥ A

Rebek Martinez ¥ A
WALTER ALVAREZ LUIS DIAZ alba
WALTER ALVAREZ ]
Conectar con el audio - Willys sabilona 5o
Invitar Unmute Me Levantar la mano
i &:04p. m.
8 O Escribe aqur para buscar =i o " e * G @ E‘ ~ Bz Q) e ]]/ogp/lgﬂgo =)

M LEARNING

Certificado de finalizacion
iFelicidades, Leidy Edith Ramos Jaramillo!

Amplia tus competencias tecnologicas

como lider para la transformacion digital
Itinerario de aprendizaje completado el 18-ago-2020+ 19 h 20 min

Seguir aprendiendo te ha permitido ampliar horizontes, perfeccionar tus
aptitudes y mejorar tus posibilidades profesionales.

Aptitudes principales abarcadas

Computacion en la nube, Transformacion digital, DevOps, Espiritu empresarial

Tl

LinkedIn Learning
Responsable de estrategia de 1000 W Maude Ave
contenido de Learning Sunnyvale, CA 94085

VZ31notnrplincJCFxjFcMRL
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