
 
INFORME: REPORTE DE ACTIVIDADES DIARIAS POR PARTE DE 

INSTRUCTORES DEL PROGRAMA SENA EMPRENDE RURAL – SER- 

REGIONAL CÓRDOBA 

 

FECHA:  
 

24 DE JULIO 2020 

NOMBRE DE INSTRUCTOR: 
 

ÁNGEL ALBERTO TAMARA GUERRA 

CÓDIGO DE FICHA: 
 

2072447 

PROGRAMA DE FORMACIÓN: 
 

EMPRENDEDOR EN PRODUCCION DE 
ESPECIES PISCICOLAS 

UBICACIÓN: (Indicar Vereda y Municipio) 
 

SAHAGUN  VEREDA LOS PLACERES    

NOMBRE DEL APRENDIZ LÍDER: 
 

JORGE ELIECER MIRANDA CARRASCAL 

TELEFONO DE CONTACTO APRENDIZ 
LIDER: 

3045306910 

MEDIO DE CONTACTO USADO: 
 

GRUPO DE WHATSAPP 

ACTIVIDADES DESARROLLADAS:  
 
Fase del Proyecto : PLANEACIÓN 
 
Actividad del Proyecto: DETERMINAR LAS ESTRATEGIAS DE RECOLECCIÓN DE 
INFORMACIÓN PARA LA CONSTRUCCIÓN DEL PLAN DE MERCADEO DE LA 
UNIDAD PRODUCTIVA 
 
Competencias: PROGRAMAR PROYECTOS SEGÚN ESPECIFICACIONES TÉCNICAS 
Y MÉTODOS DE PLANEACIÓN.  
 
Resultados de Aprendizaje: DISEÑAR EL PROYECTO PRODUCTIVO DE ACUERDO 
CON DIAGNÓSTICO, RECURSOS Y CRITERIOS TÉCNICOS. 
 
Actividades de Aprendizaje a desarrollar EJECUCION Y ORGANIZACIÓN DE  LAS 
ESTRATEGIAS SEGÚN LA MATRIZ DOFA,  OBJETIVOS DE ACUERDO A LA MISION Y 
VISION, COMERCIALIZACION DE LOS PRODUCTOS Y SERVICIOS, SOSTENIBILIDAD 
DE LA UNIDAD PRODUCTIVA EN EL CORTO Y MEDIANO TIEMPO 
 
Información le fue enviada a los aprendices: A LOS APRENDICES SE LE ENVIÓ 
MATERIAL DE ESTUDIO PEDAGÓGICO COMO : CARTILLA MODULO 10 
METODOLOGIA TROPENBOS, ,  PLAN DE SESIÓN PARA QUE SE GUÍEN EN EL 
DESARROLLO DE SU ACTIVIDAD  DE REALIZAR LA CARTOGRAFÍA DEL 
TERRITORIO O MODELO TROPENBOS PARA LA 



 
UNIDAD PRODUCTIVA EN CUANTO A LA ACTIVIDAD DE COMERCIALIZACIÓN O 
ADMINISTRATIVA 

EVIDENCIAS: (Pegar pantallazos de los instrumentos enviados a los aprendices). 

 
 

 



 
INFORME: REPORTE DE ACTIVIDADES DIARIAS POR PARTE DE 

INSTRUCTORES DEL PROGRAMA SENA EMPRENDE RURAL – SER- 

REGIONAL CÓRDOBA 

 

FECHA:  
 

27 DE JULIO 2020 

NOMBRE DE INSTRUCTOR: 
 

ÁNGEL ALBERTO TAMARA GUERRA 

CÓDIGO DE FICHA: 
 

 

PROGRAMA DE FORMACIÓN: 
 

MERCADEO Y VENTAS 

UBICACIÓN: (Indicar Vereda y Municipio) 
 

VEREDA ALTO DON PIO SAN JOSE DE 
URE  

NOMBRE DEL APRENDIZ LÍDER: 
 

MARIA ELENA RAMIREZ 

TELEFONO DE CONTACTO APRENDIZ 
LIDER: 

3234301678 

MEDIO DE CONTACTO USADO: 
 

GRUPO DE WHATSAPP 

ACTIVIDADES DESARROLLADAS:  
 
Fase del Proyecto : PLANEACION 
 
Actividad del Proyecto: DISEÑAR EL PROCESO DE INVESTIGACIÓN QUE PERMITA 
ANALIZAR Y PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO A LOS SEGMENTOS DE 
MERCADOS. 
 
Competencias: PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO DE 
PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERÍSTICAS DE LOS CONSUMIDORES Y 
USUARIOS 
 
Resultados de Aprendizaje: DETERMINAR LOS PRECIOS DE LOS PRODUCTOS Y 
SERVICIOS A PARTIR DEL ANÁLISISDE LOS REPORTES DE PRECIOS, EN LA 
DEFINICIÓN DE ESTRATEGIAS DE MERCADEO,SEGÚN TIPOS DE MERCADOS Y DE 
PRODUCTOS, MEDIANTE LA APLICACIÓN DEMÉTODOS DE FIJACIÓN PRECIOS  
Actividades de Aprendizaje a desarrollar:  CONCEPTOS DE TÉRMINOS DE MERCADO 
, MERCADEO, PARTICIPACIÓN EN EL MERCADO A NIVEL DE SOCIALIZACIÓN POR 
EL INSTRUCTOR   
 
Información le fue enviada a los aprendices: A LOS APRENDICES SE LE ENVIÓ 
MATERIAL DE ESTUDIO PEDAGÓGICO COMO : MODULO 1 MERCADEO Y VENTAS ,  
PLAN DE SESIÓN PARA QUE SE GUÍEN EN EL DESARROLLO DE SU ACTIVIDAD DE 
MIRAR CUAL SON LOS ASPECTOS DEL ENTORNO FAVORABLES PARA MI 



 
EMPRESA, ASPECTOS DEL ENTORNO DESFAVORABLES PARA MI EMPRESA, 
ASPECTOS DE MI EMPRESA QUE SON POSITIVOS Y QUE PUEDO APROVECHAR, 
ASPECTOS DE MI EMPRESA QUE NO ME SON FAVORABLES Y DEBO 
MEJORARLAS. 

EVIDENCIAS: (Pegar pantallazos de los instrumentos enviados a los aprendices). 

 
 

 



 
INFORME: REPORTE DE ACTIVIDADES DIARIAS POR PARTE DE 

INSTRUCTORES DEL PROGRAMA SENA EMPRENDE RURAL – SER- 

REGIONAL CÓRDOBA 

 

FECHA:  
 

28 DE JULIO 2020 

NOMBRE DE INSTRUCTOR: 
 

ÁNGEL ALBERTO TAMARA GUERRA 

CÓDIGO DE FICHA: 
 

 

PROGRAMA DE FORMACIÓN: 
 

MERCADEO Y VENTAS 

UBICACIÓN: (Indicar Vereda y Municipio) 
 

VEREDA LINARES  TIERRALTA  

NOMBRE DEL APRENDIZ LÍDER: 
 

HAMILSON DE JESUS PEREZ CRUZ 

TELEFONO DE CONTACTO APRENDIZ 
LIDER: 

3145917414 

MEDIO DE CONTACTO USADO: 
 

GRUPO DE WHATSAPP 

ACTIVIDADES DESARROLLADAS:  
 
Fase del Proyecto : PLANEACION 
 
Actividad del Proyecto: DISEÑAR EL PROCESO DE INVESTIGACIÓN QUE PERMITA 
ANALIZAR Y PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO A LOS SEGMENTOS DE 
MERCADOS. 
 
Competencias: PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO DE 
PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERÍSTICAS DE LOS CONSUMIDORES Y 
USUARIOS 
 
Resultados de Aprendizaje: DETERMINAR LOS PRECIOS DE LOS PRODUCTOS Y 
SERVICIOS A PARTIR DEL ANÁLISISDE LOS REPORTES DE PRECIOS, EN LA 
DEFINICIÓN DE ESTRATEGIAS DE MERCADEO,SEGÚN TIPOS DE MERCADOS Y DE 
PRODUCTOS, MEDIANTE LA APLICACIÓN DEMÉTODOS DE FIJACIÓN PRECIOS  
Actividades de Aprendizaje a desarrollar:  CONCEPTOS DE TÉRMINOS DE MERCADO 
, MERCADEO, PARTICIPACIÓN EN EL MERCADO A NIVEL DE SOCIALIZACIÓN POR 
EL INSTRUCTOR   
 
Información le fue enviada a los aprendices: A LOS APRENDICES SE LE ENVIÓ 
MATERIAL DE ESTUDIO PEDAGÓGICO COMO : MODULO 1 MERCADEO Y VENTAS ,  
PLAN DE SESIÓN PARA QUE SE GUÍEN EN EL DESARROLLO DE SU ACTIVIDAD DE 
MIRAR CUAL SON LOS ASPECTOS DEL ENTORNO FAVORABLES PARA MI 



 
EMPRESA, ASPECTOS DEL ENTORNO DESFAVORABLES PARA MI EMPRESA, 
ASPECTOS DE MI EMPRESA QUE SON POSITIVOS Y QUE PUEDO APROVECHAR, 
ASPECTOS DE MI EMPRESA QUE NO ME SON FAVORABLES Y DEBO 
MEJORARLAS. 

EVIDENCIAS: (Pegar pantallazos de los instrumentos enviados a los aprendices). 
 

 
 
 

 



 
INFORME: REPORTE DE ACTIVIDADES DIARIAS POR PARTE DE 

INSTRUCTORES DEL PROGRAMA SENA EMPRENDE RURAL – SER- 

REGIONAL CÓRDOBA 

 

FECHA:  
 

29 DE JULIO 2020 

NOMBRE DE INSTRUCTOR: 
 

ÁNGEL ALBERTO TAMARA GUERRA 

CÓDIGO DE FICHA: 
 

 

PROGRAMA DE FORMACIÓN: 
 

MERCADEO Y VENTAS 

UBICACIÓN: (Indicar Vereda y Municipio) 
 

VEREDA TUIS TUIS TIERRALTA  

NOMBRE DEL APRENDIZ LÍDER: 
 

JOHANA RENDON  

TELEFONO DE CONTACTO APRENDIZ 
LIDER: 

3116741675 

MEDIO DE CONTACTO USADO: 
 

GRUPO DE WHATSAPP 

ACTIVIDADES DESARROLLADAS:  
 
Fase del Proyecto : PLANEACION 
 
Actividad del Proyecto: DISEÑAR EL PROCESO DE INVESTIGACIÓN QUE PERMITA 
ANALIZAR Y PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO A LOS SEGMENTOS DE 
MERCADOS. 
 
Competencias: PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO DE 
PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERÍSTICAS DE LOS CONSUMIDORES Y 
USUARIOS 
 
Resultados de Aprendizaje: DETERMINAR LOS PRECIOS DE LOS PRODUCTOS Y 
SERVICIOS A PARTIR DEL ANÁLISISDE LOS REPORTES DE PRECIOS, EN LA 
DEFINICIÓN DE ESTRATEGIAS DE MERCADEO,SEGÚN TIPOS DE MERCADOS Y DE 
PRODUCTOS, MEDIANTE LA APLICACIÓN DEMÉTODOS DE FIJACIÓN PRECIOS  
Actividades de Aprendizaje a desarrollar:  CONCEPTOS DE TÉRMINOS DE MERCADO 
, MERCADEO, PARTICIPACIÓN EN EL MERCADO A NIVEL DE SOCIALIZACIÓN POR 
EL INSTRUCTOR   
 
Información le fue enviada a los aprendices: A LOS APRENDICES SE LE ENVIÓ 
MATERIAL DE ESTUDIO PEDAGÓGICO COMO : MODULO 1 MERCADEO Y VENTAS ,  
PLAN DE SESIÓN PARA QUE SE GUÍEN EN EL DESARROLLO DE SU ACTIVIDAD DE 
MIRAR CUAL SON LOS ASPECTOS DEL ENTORNO FAVORABLES PARA MI 



 
EMPRESA, ASPECTOS DEL ENTORNO DESFAVORABLES PARA MI EMPRESA, 
ASPECTOS DE MI EMPRESA QUE SON POSITIVOS Y QUE PUEDO APROVECHAR, 
ASPECTOS DE MI EMPRESA QUE NO ME SON FAVORABLES Y DEBO 
MEJORARLAS. 

EVIDENCIAS: (Pegar pantallazos de los instrumentos enviados a los aprendices). 
 

 
 
 

 



 
INFORME: REPORTE DE ACTIVIDADES DIARIAS POR PARTE DE 

INSTRUCTORES DEL PROGRAMA SENA EMPRENDE RURAL – SER- 

REGIONAL CÓRDOBA 

 

FECHA:  
 

30 DE JULIO 2020 

NOMBRE DE INSTRUCTOR: 
 

ÁNGEL ALBERTO TAMARA GUERRA 

CÓDIGO DE FICHA: 
 

 

PROGRAMA DE FORMACIÓN: 
 

MERCADEO Y VENTAS 

UBICACIÓN: (Indicar Vereda y Municipio) 
 

VEREDA CAÑAHUATE CHINU  

NOMBRE DEL APRENDIZ LÍDER: 
 

SERGIO LUIS AVILEZ VILLALBA 

TELEFONO DE CONTACTO APRENDIZ 
LIDER: 

3128963272 

MEDIO DE CONTACTO USADO: 
 

GRUPO DE WHATSAPP 

ACTIVIDADES DESARROLLADAS:  
 
Fase del Proyecto : PLANEACION 
 
Actividad del Proyecto: DISEÑAR EL PROCESO DE INVESTIGACIÓN QUE PERMITA 
ANALIZAR Y PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO A LOS SEGMENTOS DE 
MERCADOS. 
 
Competencias: PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO DE 
PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERÍSTICAS DE LOS CONSUMIDORES Y 
USUARIOS 
 
Resultados de Aprendizaje: DETERMINAR LOS PRECIOS DE LOS PRODUCTOS Y 
SERVICIOS A PARTIR DEL ANÁLISISDE LOS REPORTES DE PRECIOS, EN LA 
DEFINICIÓN DE ESTRATEGIAS DE MERCADEO,SEGÚN TIPOS DE MERCADOS Y DE 
PRODUCTOS, MEDIANTE LA APLICACIÓN DEMÉTODOS DE FIJACIÓN PRECIOS  
Actividades de Aprendizaje a desarrollar:  CONCEPTOS DE TÉRMINOS DE MERCADO 
, MERCADEO, PARTICIPACIÓN EN EL MERCADO A NIVEL DE SOCIALIZACIÓN POR 
EL INSTRUCTOR   
 
Información le fue enviada a los aprendices: A LOS APRENDICES SE LE ENVIÓ 
MATERIAL DE ESTUDIO PEDAGÓGICO COMO : MODULO 1 MERCADEO Y VENTAS ,  
PLAN DE SESIÓN PARA QUE SE GUÍEN EN EL DESARROLLO DE SU ACTIVIDAD DE 
MIRAR CUAL SON LOS ASPECTOS DEL ENTORNO FAVORABLES PARA MI 



 
EMPRESA, ASPECTOS DEL ENTORNO DESFAVORABLES PARA MI EMPRESA, 
ASPECTOS DE MI EMPRESA QUE SON POSITIVOS Y QUE PUEDO APROVECHAR, 
ASPECTOS DE MI EMPRESA QUE NO ME SON FAVORABLES Y DEBO 
MEJORARLAS. 

EVIDENCIAS: (Pegar pantallazos de los instrumentos enviados a los aprendices). 
 

 
 
 

 



 
INFORME: REPORTE DE ACTIVIDADES DIARIAS POR PARTE DE 

INSTRUCTORES DEL PROGRAMA SENA EMPRENDE RURAL – SER- 

REGIONAL CÓRDOBA 

 

FECHA:  
 

31 DE JULIO 2020 

NOMBRE DE INSTRUCTOR: 
 

ÁNGEL ALBERTO TAMARA GUERRA 

CÓDIGO DE FICHA: 
 

2161658 

PROGRAMA DE FORMACIÓN: 
 

MERCADEO Y VENTAS 

UBICACIÓN: (Indicar Vereda y Municipio) 
 

VEREDA JUAN JOSE PUERTO 
LIBERTADOR  

NOMBRE DEL APRENDIZ LÍDER: 
 

MARTHA HERRERA P 

TELEFONO DE CONTACTO APRENDIZ 
LIDER: 

3103565649 

MEDIO DE CONTACTO USADO: 
 

GRUPO DE WHATSAPP 

ACTIVIDADES DESARROLLADAS:  
 
Fase del Proyecto : PLANEACION 
 
Actividad del Proyecto: DISEÑAR EL PROCESO DE INVESTIGACIÓN QUE PERMITA 
ANALIZAR Y PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO A LOS SEGMENTOS DE 
MERCADOS. 
 
Competencias: PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO DE 
PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERÍSTICAS DE LOS CONSUMIDORES Y 
USUARIOS 
 
Resultados de Aprendizaje: DETERMINAR LOS PRECIOS DE LOS PRODUCTOS Y 
SERVICIOS A PARTIR DEL ANÁLISISDE LOS REPORTES DE PRECIOS, EN LA 
DEFINICIÓN DE ESTRATEGIAS DE MERCADEO,SEGÚN TIPOS DE MERCADOS Y DE 
PRODUCTOS, MEDIANTE LA APLICACIÓN DEMÉTODOS DE FIJACIÓN PRECIOS  
Actividades de Aprendizaje a desarrollar:  CONCEPTOS DE TÉRMINOS DE MERCADO 
, MERCADEO, PARTICIPACIÓN EN EL MERCADO A NIVEL DE SOCIALIZACIÓN POR 
EL INSTRUCTOR   
 
Información le fue enviada a los aprendices: A LOS APRENDICES SE LE ENVIÓ 
MATERIAL DE ESTUDIO PEDAGÓGICO COMO : MODULO 1 MERCADEO Y VENTAS ,  
PLAN DE SESIÓN PARA QUE SE GUÍEN EN EL DESARROLLO DE SU ACTIVIDAD DE 
MIRAR CUAL SON LOS ASPECTOS DEL ENTORNO FAVORABLES PARA MI 



 
EMPRESA, ASPECTOS DEL ENTORNO DESFAVORABLES PARA MI EMPRESA, 
ASPECTOS DE MI EMPRESA QUE SON POSITIVOS Y QUE PUEDO APROVECHAR, 
ASPECTOS DE MI EMPRESA QUE NO ME SON FAVORABLES Y DEBO 
MEJORARLAS. 

EVIDENCIAS: (Pegar pantallazos de los instrumentos enviados a los aprendices). 
 

 
 
 

 



 
INFORME: REPORTE DE ACTIVIDADES DIARIAS POR PARTE DE 

INSTRUCTORES DEL PROGRAMA SENA EMPRENDE RURAL – SER- 

REGIONAL CÓRDOBA 

 

FECHA:  
 

03 DE AGOSTO 2020 

NOMBRE DE INSTRUCTOR: 
 

ÁNGEL ALBERTO TAMARA GUERRA 

CÓDIGO DE FICHA: 
 

2158999 

PROGRAMA DE FORMACIÓN: 
 

MERCADEO Y VENTAS 

UBICACIÓN: (Indicar Vereda y Municipio) 
 

VEREDA ALTO DON PIO SAN JOSE DE 
URE  

NOMBRE DEL APRENDIZ LÍDER: 
 

MARIA ELENA RAMIREZ 

TELEFONO DE CONTACTO APRENDIZ 
LIDER: 

3234301678 

MEDIO DE CONTACTO USADO: 
 

GRUPO DE WHATSAPP 

ACTIVIDADES DESARROLLADAS:  
 
Fase del Proyecto : PLANEACION 
 
Actividad del Proyecto: DISEÑAR EL PROCESO DE INVESTIGACIÓN QUE PERMITA 
ANALIZAR Y PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO A LOS SEGMENTOS DE 
MERCADOS. 
 
Competencias: PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO DE 
PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERÍSTICAS DE LOS CONSUMIDORES Y 
USUARIOS 
 
Resultados de Aprendizaje: DETERMINAR LOS PRECIOS DE LOS PRODUCTOS Y 
SERVICIOS A PARTIR DEL ANÁLISISDE LOS REPORTES DE PRECIOS, EN LA 
DEFINICIÓN DE ESTRATEGIAS DE MERCADEO,SEGÚN TIPOS DE MERCADOS Y DE 
PRODUCTOS, MEDIANTE LA APLICACIÓN DEMÉTODOS DE FIJACIÓN PRECIOS  
Actividades de Aprendizaje a desarrollar:  CONCEPTOS DE TÉRMINOS DE 
SEGMENTACIÓN , PROCESO DE SEGMENTACIÓN, CRITERIOS DE 
SEGMENTACIÓN, ESTRATEGIAS DE SEGMENTACIÓN DE MERCADOS TÉCNICAS 
DE SEGMENTACIÓN PARTICIPACIÓN DE LOS APRENDICES EXPONIENDO SUS 
IDEAS    
Información le fue enviada a los aprendices: A LOS APRENDICES SE LE ENVIÓ 
MATERIAL DE ESTUDIO PEDAGÓGICO COMO : MODULO 2 MERCADEO Y VENTAS ,  
PLAN DE SESIÓN PARA QUE SE GUÍEN EN EL DESARROLLO DE SU ACTIVIDAD DE 



 
DEFINIR LAS ESTRATEGIAS DE SEGMENTACIÓN QUE APLICARA LA UNIDAD 
PRODUCTIVA EN SU ENTORNO LOCAL. 

EVIDENCIAS: (Pegar pantallazos de los instrumentos enviados a los aprendices). 

 

 
 
 

 



 
INFORME: REPORTE DE ACTIVIDADES DIARIAS POR PARTE DE 

INSTRUCTORES DEL PROGRAMA SENA EMPRENDE RURAL – SER- 

REGIONAL CÓRDOBA 

 

FECHA:  
 

04 DE AGOSTO 2020 

NOMBRE DE INSTRUCTOR: 
 

ÁNGEL ALBERTO TAMARA GUERRA 

CÓDIGO DE FICHA: 
 

2158994 

PROGRAMA DE FORMACIÓN: 
 

MERCADEO Y VENTAS 

UBICACIÓN: (Indicar Vereda y Municipio) 
 

VEREDA LINARES  TIERRALTA  

NOMBRE DEL APRENDIZ LÍDER: 
 

HAMILSON DE JESUS PEREZ CRUZ 

TELEFONO DE CONTACTO APRENDIZ 
LIDER: 

3145917414 

MEDIO DE CONTACTO USADO: 
 

GRUPO DE WHATSAPP 

ACTIVIDADES DESARROLLADAS:  
 
Fase del Proyecto : PLANEACION 
 
Actividad del Proyecto: DISEÑAR EL PROCESO DE INVESTIGACIÓN QUE PERMITA 
ANALIZAR Y PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO A LOS SEGMENTOS DE 
MERCADOS. 
 
Competencias: PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO DE 
PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERÍSTICAS DE LOS CONSUMIDORES Y 
USUARIOS 
 
Resultados de Aprendizaje: DETERMINAR LOS PRECIOS DE LOS PRODUCTOS Y 
SERVICIOS A PARTIR DEL ANÁLISISDE LOS REPORTES DE PRECIOS, EN LA 
DEFINICIÓN DE ESTRATEGIAS DE MERCADEO,SEGÚN TIPOS DE MERCADOS Y DE 
PRODUCTOS, MEDIANTE LA APLICACIÓN DEMÉTODOS DE FIJACIÓN PRECIOS  
Actividades de Aprendizaje a desarrollar:  CONCEPTOS DE TÉRMINOS DE 
SEGMENTACIÓN , PROCESO DE SEGMENTACIÓN, CRITERIOS DE 
SEGMENTACIÓN, ESTRATEGIAS DE SEGMENTACIÓN DE MERCADOS TÉCNICAS 
DE SEGMENTACIÓN PARTICIPACIÓN DE LOS APRENDICES EXPONIENDO SUS 
IDEAS    
Información le fue enviada a los aprendices: A LOS APRENDICES SE LE ENVIÓ 
MATERIAL DE ESTUDIO PEDAGÓGICO COMO : MODULO 2 MERCADEO Y VENTAS ,  
PLAN DE SESIÓN PARA QUE SE GUÍEN EN EL DESARROLLO DE SU ACTIVIDAD DE 



 
DEFINIR LAS ESTRATEGIAS DE SEGMENTACIÓN QUE APLICARA LA UNIDAD 
PRODUCTIVA EN SU ENTORNO LOCAL. 

EVIDENCIAS: (Pegar pantallazos de los instrumentos enviados a los aprendices). 

 
 
 
 

 



 
INFORME: REPORTE DE ACTIVIDADES DIARIAS POR PARTE DE 

INSTRUCTORES DEL PROGRAMA SENA EMPRENDE RURAL – SER- 

REGIONAL CÓRDOBA 

 

FECHA:  
 

05 DE AGOSTO  2020 

NOMBRE DE INSTRUCTOR: 
 

ÁNGEL ALBERTO TAMARA GUERRA 

CÓDIGO DE FICHA: 
 

2161481 

PROGRAMA DE FORMACIÓN: 
 

MERCADEO Y VENTAS 

UBICACIÓN: (Indicar Vereda y Municipio) 
 

VEREDA TUIS TUIS TIERRALTA  

NOMBRE DEL APRENDIZ LÍDER: 
 

JOHANA RENDON  

TELEFONO DE CONTACTO APRENDIZ 
LIDER: 

3116741675 

MEDIO DE CONTACTO USADO: 
 

GRUPO DE WHATSAPP 

ACTIVIDADES DESARROLLADAS:  
 
Fase del Proyecto : PLANEACION 
 
Actividad del Proyecto: DISEÑAR EL PROCESO DE INVESTIGACIÓN QUE PERMITA 
ANALIZAR Y PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO A LOS SEGMENTOS DE 
MERCADOS. 
 
Competencias: PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO DE 
PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERÍSTICAS DE LOS CONSUMIDORES Y 
USUARIOS 
 
Resultados de Aprendizaje: DETERMINAR LOS PRECIOS DE LOS PRODUCTOS Y 
SERVICIOS A PARTIR DEL ANÁLISISDE LOS REPORTES DE PRECIOS, EN LA 
DEFINICIÓN DE ESTRATEGIAS DE MERCADEO,SEGÚN TIPOS DE MERCADOS Y DE 
PRODUCTOS, MEDIANTE LA APLICACIÓN DEMÉTODOS DE FIJACIÓN PRECIOS  
Actividades de Aprendizaje a desarrollar:  CONCEPTOS DE TÉRMINOS DE 
SEGMENTACIÓN , PROCESO DE SEGMENTACIÓN, CRITERIOS DE 
SEGMENTACIÓN, ESTRATEGIAS DE SEGMENTACIÓN DE MERCADOS TÉCNICAS 
DE SEGMENTACIÓN PARTICIPACIÓN DE LOS APRENDICES EXPONIENDO SUS 
IDEAS    
Información le fue enviada a los aprendices: A LOS APRENDICES SE LE ENVIÓ 
MATERIAL DE ESTUDIO PEDAGÓGICO COMO : MODULO 2 MERCADEO Y VENTAS ,  
PLAN DE SESIÓN PARA QUE SE GUÍEN EN EL DESARROLLO DE SU ACTIVIDAD DE 



 
DEFINIR LAS ESTRATEGIAS DE SEGMENTACIÓN QUE APLICARA LA UNIDAD 
PRODUCTIVA EN SU ENTORNO LOCAL. 

EVIDENCIAS: (Pegar pantallazos de los instrumentos enviados a los aprendices). 

 
 

 



 
INFORME: REPORTE DE ACTIVIDADES DIARIAS POR PARTE DE 

INSTRUCTORES DEL PROGRAMA SENA EMPRENDE RURAL – SER- 

REGIONAL CÓRDOBA 

 

FECHA:  
 

06 DE AGOSTO  2020 

NOMBRE DE INSTRUCTOR: 
 

ÁNGEL ALBERTO TAMARA GUERRA 

CÓDIGO DE FICHA: 
 

2161649 

PROGRAMA DE FORMACIÓN: 
 

MERCADEO Y VENTAS 

UBICACIÓN: (Indicar Vereda y Municipio) 
 

VEREDA CAÑAHUATE CHINU  

NOMBRE DEL APRENDIZ LÍDER: 
 

SERGIO LUIS AVILEZ VILLALBA 

TELEFONO DE CONTACTO APRENDIZ 
LIDER: 

3128963272 

MEDIO DE CONTACTO USADO: 
 

GRUPO DE WHATSAPP 

ACTIVIDADES DESARROLLADAS:  
 
Fase del Proyecto : PLANEACION 
 
Actividad del Proyecto: DISEÑAR EL PROCESO DE INVESTIGACIÓN QUE PERMITA 
ANALIZAR Y PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO A LOS SEGMENTOS DE 
MERCADOS. 
 
Competencias: PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO DE 
PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERÍSTICAS DE LOS CONSUMIDORES Y 
USUARIOS 
 
Resultados de Aprendizaje: DETERMINAR LOS PRECIOS DE LOS PRODUCTOS Y 
SERVICIOS A PARTIR DEL ANÁLISISDE LOS REPORTES DE PRECIOS, EN LA 
DEFINICIÓN DE ESTRATEGIAS DE MERCADEO,SEGÚN TIPOS DE MERCADOS Y DE 
PRODUCTOS, MEDIANTE LA APLICACIÓN DEMÉTODOS DE FIJACIÓN PRECIOS  
Actividades de Aprendizaje a desarrollar:  CONCEPTOS DE TÉRMINOS DE 
SEGMENTACIÓN , PROCESO DE SEGMENTACIÓN, CRITERIOS DE 
SEGMENTACIÓN, ESTRATEGIAS DE SEGMENTACIÓN DE MERCADOS TÉCNICAS 
DE SEGMENTACIÓN PARTICIPACIÓN DE LOS APRENDICES EXPONIENDO SUS 
IDEAS    
Información le fue enviada a los aprendices: A LOS APRENDICES SE LE ENVIÓ 
MATERIAL DE ESTUDIO PEDAGÓGICO COMO : MODULO 2 MERCADEO Y VENTAS ,  
PLAN DE SESIÓN PARA QUE SE GUÍEN EN EL DESARROLLO DE SU ACTIVIDAD DE 



 
DEFINIR LAS ESTRATEGIAS DE SEGMENTACIÓN QUE APLICARA LA UNIDAD 
PRODUCTIVA EN SU ENTORNO LOCAL. 

EVIDENCIAS: (Pegar pantallazos de los instrumentos enviados a los aprendices). 

 
 
 
 

 



 
INFORME: REPORTE DE ACTIVIDADES DIARIAS POR PARTE DE 

INSTRUCTORES DEL PROGRAMA SENA EMPRENDE RURAL – SER- 

REGIONAL CÓRDOBA 

 

FECHA:  
 

07 DE AGOSTO 2020 

NOMBRE DE INSTRUCTOR: 
 

ÁNGEL ALBERTO TAMARA GUERRA 

CÓDIGO DE FICHA: 
 

2161658 

PROGRAMA DE FORMACIÓN: 
 

MERCADEO Y VENTAS 

UBICACIÓN: (Indicar Vereda y Municipio) 
 

VEREDA JUAN JOSE PUERTO 
LIBERTADOR  

NOMBRE DEL APRENDIZ LÍDER: 
 

MARTHA HERRERA P 

TELEFONO DE CONTACTO APRENDIZ 
LIDER: 

3103565649 

MEDIO DE CONTACTO USADO: 
 

GRUPO DE WHATSAPP 

ACTIVIDADES DESARROLLADAS:  
 
Fase del Proyecto : PLANEACION 
 
Actividad del Proyecto: DISEÑAR EL PROCESO DE INVESTIGACIÓN QUE PERMITA 
ANALIZAR Y PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO A LOS SEGMENTOS DE 
MERCADOS. 
 
Competencias: PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO DE 
PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERÍSTICAS DE LOS CONSUMIDORES Y 
USUARIOS 
 
Resultados de Aprendizaje: DETERMINAR LOS PRECIOS DE LOS PRODUCTOS Y 
SERVICIOS A PARTIR DEL ANÁLISISDE LOS REPORTES DE PRECIOS, EN LA 
DEFINICIÓN DE ESTRATEGIAS DE MERCADEO,SEGÚN TIPOS DE MERCADOS Y DE 
PRODUCTOS, MEDIANTE LA APLICACIÓN DEMÉTODOS DE FIJACIÓN PRECIOS  
Actividades de Aprendizaje a desarrollar:  CONCEPTOS DE TÉRMINOS DE 
SEGMENTACIÓN , PROCESO DE SEGMENTACIÓN, CRITERIOS DE 
SEGMENTACIÓN, ESTRATEGIAS DE SEGMENTACIÓN DE MERCADOS TÉCNICAS 
DE SEGMENTACIÓN PARTICIPACIÓN DE LOS APRENDICES EXPONIENDO SUS 
IDEAS    
Información le fue enviada a los aprendices: A LOS APRENDICES SE LE ENVIÓ 
MATERIAL DE ESTUDIO PEDAGÓGICO COMO : MODULO 2 MERCADEO Y VENTAS ,  
PLAN DE SESIÓN PARA QUE SE GUÍEN EN EL DESARROLLO DE SU ACTIVIDAD DE 



 
DEFINIR LAS ESTRATEGIAS DE SEGMENTACIÓN QUE APLICARA LA UNIDAD 
PRODUCTIVA EN SU ENTORNO LOCAL. 

EVIDENCIAS: (Pegar pantallazos de los instrumentos enviados a los aprendices). 

 
 
 

 



 
INFORME: REPORTE DE ACTIVIDADES DIARIAS POR PARTE DE 

INSTRUCTORES DEL PROGRAMA SENA EMPRENDE RURAL – SER- 

REGIONAL CÓRDOBA 

 

FECHA:  
 

10 DE AGOSTO 2020 

NOMBRE DE INSTRUCTOR: 
 

ÁNGEL ALBERTO TAMARA GUERRA 

CÓDIGO DE FICHA: 
 

2158999 

PROGRAMA DE FORMACIÓN: 
 

MERCADEO Y VENTAS 

UBICACIÓN: (Indicar Vereda y Municipio) 
 

VEREDA ALTO DON PIO SAN JOSE DE 
URE  

NOMBRE DEL APRENDIZ LÍDER: 
 

MARIA ELENA RAMIREZ 

TELEFONO DE CONTACTO APRENDIZ 
LIDER: 

3234301678 

MEDIO DE CONTACTO USADO: 
 

GRUPO DE WHATSAPP 

ACTIVIDADES DESARROLLADAS:  
 
Fase del Proyecto : PLANEACION 
 
Actividad del Proyecto: DISEÑAR EL PROCESO DE INVESTIGACIÓN QUE PERMITA 
ANALIZAR Y PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO A LOS SEGMENTOS DE 
MERCADOS. 
 
Competencias: PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO DE 
PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERÍSTICAS DE LOS CONSUMIDORES Y 
USUARIOS 
 
Resultados de Aprendizaje: DETERMINAR LOS PRECIOS DE LOS PRODUCTOS Y 
SERVICIOS A PARTIR DEL ANÁLISISDE LOS REPORTES DE PRECIOS, EN LA 
DEFINICIÓN DE ESTRATEGIAS DE MERCADEO,SEGÚN TIPOS DE MERCADOS Y DE 
PRODUCTOS, MEDIANTE LA APLICACIÓN DEMÉTODOS DE FIJACIÓN PRECIOS  
Actividades de Aprendizaje a desarrollar:  CONCEPTOS DE TÉRMINOS DE  OFERTA Y 
DEMANDA ,TIPOS DE PRODUCTOS Y SERVICIOS, PRONÓSTICOS DE VENTAS, 
MOTIVOS DE COMPRA, LA COMPETENCIA PARTICIPACIÓN DE LOS APRENDICES 
EXPONIENDO SUS IDEAS. 
Información le fue enviada a los aprendices: A LOS APRENDICES SE LE ENVIÓ 
MATERIAL DE ESTUDIO PEDAGÓGICO COMO : MODULO 3 MERCADEO Y VENTAS ,  
PLAN DE SESIÓN PARA QUE SE GUÍEN EN EL DESARROLLO DE SU ACTIVIDAD DE 
DEFINIR  LA COMPETENCIA LOCAL DE LA UNIDAD PRODUCTIVA. 



 
EVIDENCIAS: (Pegar pantallazos de los instrumentos enviados a los aprendices). 

 
 
 
 

 



 
INFORME: REPORTE DE ACTIVIDADES DIARIAS POR PARTE DE 

INSTRUCTORES DEL PROGRAMA SENA EMPRENDE RURAL – SER- 

REGIONAL CÓRDOBA 

 

FECHA:  
 

11 DE AGOSTO 2020 

NOMBRE DE INSTRUCTOR: 
 

ÁNGEL ALBERTO TAMARA GUERRA 

CÓDIGO DE FICHA: 
 

2158994 

PROGRAMA DE FORMACIÓN: 
 

MERCADEO Y VENTAS 

UBICACIÓN: (Indicar Vereda y Municipio) 
 

VEREDA LINARES  TIERRALTA  

NOMBRE DEL APRENDIZ LÍDER: 
 

HAMILSON DE JESUS PEREZ CRUZ 

TELEFONO DE CONTACTO APRENDIZ 
LIDER: 

3145917414 

MEDIO DE CONTACTO USADO: 
 

GRUPO DE WHATSAPP 

ACTIVIDADES DESARROLLADAS:  
 
Fase del Proyecto : PLANEACION 
 
Actividad del Proyecto: DISEÑAR EL PROCESO DE INVESTIGACIÓN QUE PERMITA 
ANALIZAR Y PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO A LOS SEGMENTOS DE 
MERCADOS. 
 
Competencias: PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO DE 
PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERÍSTICAS DE LOS CONSUMIDORES Y 
USUARIOS 
 
Resultados de Aprendizaje: DETERMINAR LOS PRECIOS DE LOS PRODUCTOS Y 
SERVICIOS A PARTIR DEL ANÁLISISDE LOS REPORTES DE PRECIOS, EN LA 
DEFINICIÓN DE ESTRATEGIAS DE MERCADEO,SEGÚN TIPOS DE MERCADOS Y DE 
PRODUCTOS, MEDIANTE LA APLICACIÓN DEMÉTODOS DE FIJACIÓN PRECIOS  
Actividades de Aprendizaje a desarrollar:  CONCEPTOS DE TÉRMINOS DE  OFERTA Y 
DEMANDA ,TIPOS DE PRODUCTOS Y SERVICIOS, PRONÓSTICOS DE VENTAS, 
MOTIVOS DE COMPRA, LA COMPETENCIA PARTICIPACIÓN DE LOS APRENDICES 
EXPONIENDO SUS IDEAS. 
Información le fue enviada a los aprendices: A LOS APRENDICES SE LE ENVIÓ 
MATERIAL DE ESTUDIO PEDAGÓGICO COMO : MODULO 3 MERCADEO Y VENTAS ,  
PLAN DE SESIÓN PARA QUE SE GUÍEN EN EL DESARROLLO DE SU ACTIVIDAD DE 
DEFINIR  LA COMPETENCIA LOCAL DE LA UNIDAD PRODUCTIVA. 



 
EVIDENCIAS: (Pegar pantallazos de los instrumentos enviados a los aprendices). 

 
 
 
 

 



 
INFORME: REPORTE DE ACTIVIDADES DIARIAS POR PARTE DE 

INSTRUCTORES DEL PROGRAMA SENA EMPRENDE RURAL – SER- 

REGIONAL CÓRDOBA 

 

FECHA:  
 

12 DE AGOSTO  2020 

NOMBRE DE INSTRUCTOR: 
 

ÁNGEL ALBERTO TAMARA GUERRA 

CÓDIGO DE FICHA: 
 

2161481 

PROGRAMA DE FORMACIÓN: 
 

MERCADEO Y VENTAS 

UBICACIÓN: (Indicar Vereda y Municipio) 
 

VEREDA TUIS TUIS TIERRALTA  

NOMBRE DEL APRENDIZ LÍDER: 
 

JOHANA RENDON  

TELEFONO DE CONTACTO APRENDIZ 
LIDER: 

3116741675 

MEDIO DE CONTACTO USADO: 
 

GRUPO DE WHATSAPP 

ACTIVIDADES DESARROLLADAS:  
 
Fase del Proyecto : PLANEACION 
 
Actividad del Proyecto: DISEÑAR EL PROCESO DE INVESTIGACIÓN QUE PERMITA 
ANALIZAR Y PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO A LOS SEGMENTOS DE 
MERCADOS. 
 
Competencias: PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO DE 
PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERÍSTICAS DE LOS CONSUMIDORES Y 
USUARIOS 
 
Resultados de Aprendizaje: DETERMINAR LOS PRECIOS DE LOS PRODUCTOS Y 
SERVICIOS A PARTIR DEL ANÁLISISDE LOS REPORTES DE PRECIOS, EN LA 
DEFINICIÓN DE ESTRATEGIAS DE MERCADEO,SEGÚN TIPOS DE MERCADOS Y DE 
PRODUCTOS, MEDIANTE LA APLICACIÓN DEMÉTODOS DE FIJACIÓN PRECIOS  
Actividades de Aprendizaje a desarrollar:  CONCEPTOS DE TÉRMINOS DE  OFERTA Y 
DEMANDA ,TIPOS DE PRODUCTOS Y SERVICIOS, PRONÓSTICOS DE VENTAS, 
MOTIVOS DE COMPRA, LA COMPETENCIA PARTICIPACIÓN DE LOS APRENDICES 
EXPONIENDO SUS IDEAS. 
Información le fue enviada a los aprendices: A LOS APRENDICES SE LE ENVIÓ 
MATERIAL DE ESTUDIO PEDAGÓGICO COMO : MODULO 3 MERCADEO Y VENTAS ,  
PLAN DE SESIÓN PARA QUE SE GUÍEN EN EL DESARROLLO DE SU ACTIVIDAD DE 
DEFINIR  LA COMPETENCIA LOCAL DE LA UNIDAD PRODUCTIVA. 



 
EVIDENCIAS: (Pegar pantallazos de los instrumentos enviados a los aprendices). 

 
 
 
 

 



 
INFORME: REPORTE DE ACTIVIDADES DIARIAS POR PARTE DE 

INSTRUCTORES DEL PROGRAMA SENA EMPRENDE RURAL – SER- 

REGIONAL CÓRDOBA 

 

FECHA:  
 

13 DE AGOSTO  2020 

NOMBRE DE INSTRUCTOR: 
 

ÁNGEL ALBERTO TAMARA GUERRA 

CÓDIGO DE FICHA: 
 

2161649 

PROGRAMA DE FORMACIÓN: 
 

MERCADEO Y VENTAS 

UBICACIÓN: (Indicar Vereda y Municipio) 
 

VEREDA CAÑAHUATE CHINU  

NOMBRE DEL APRENDIZ LÍDER: 
 

SERGIO LUIS AVILEZ VILLALBA 

TELEFONO DE CONTACTO APRENDIZ 
LIDER: 

3128963272 

MEDIO DE CONTACTO USADO: 
 

GRUPO DE WHATSAPP 

ACTIVIDADES DESARROLLADAS:  
 
Fase del Proyecto : PLANEACION 
 
Actividad del Proyecto: DISEÑAR EL PROCESO DE INVESTIGACIÓN QUE PERMITA 
ANALIZAR Y PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO A LOS SEGMENTOS DE 
MERCADOS. 
 
Competencias: PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO DE 
PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERÍSTICAS DE LOS CONSUMIDORES Y 
USUARIOS 
 
Resultados de Aprendizaje: DETERMINAR LOS PRECIOS DE LOS PRODUCTOS Y 
SERVICIOS A PARTIR DEL ANÁLISISDE LOS REPORTES DE PRECIOS, EN LA 
DEFINICIÓN DE ESTRATEGIAS DE MERCADEO,SEGÚN TIPOS DE MERCADOS Y DE 
PRODUCTOS, MEDIANTE LA APLICACIÓN DEMÉTODOS DE FIJACIÓN PRECIOS  
Actividades de Aprendizaje a desarrollar: CONCEPTOS DE TÉRMINOS DE  OFERTA Y 
DEMANDA ,TIPOS DE PRODUCTOS Y SERVICIOS, PRONÓSTICOS DE VENTAS, 
MOTIVOS DE COMPRA, LA COMPETENCIA PARTICIPACIÓN DE LOS APRENDICES 
EXPONIENDO SUS IDEAS. 
Información le fue enviada a los aprendices: A LOS APRENDICES SE LE ENVIÓ 
MATERIAL DE ESTUDIO PEDAGÓGICO COMO : MODULO 3 MERCADEO Y VENTAS ,  
PLAN DE SESIÓN PARA QUE SE GUÍEN EN EL DESARROLLO DE SU ACTIVIDAD DE 
DEFINIR  LA COMPETENCIA LOCAL DE LA UNIDAD PRODUCTIVA. 



 
EVIDENCIAS: (Pegar pantallazos de los instrumentos enviados a los aprendices). 
 

 
 
 

 



 
INFORME: REPORTE DE ACTIVIDADES DIARIAS POR PARTE DE 

INSTRUCTORES DEL PROGRAMA SENA EMPRENDE RURAL – SER- 

REGIONAL CÓRDOBA 

 

FECHA:  
 

14 DE AGOSTO 2020 

NOMBRE DE INSTRUCTOR: 
 

ÁNGEL ALBERTO TAMARA GUERRA 

CÓDIGO DE FICHA: 
 

2161658 

PROGRAMA DE FORMACIÓN: 
 

MERCADEO Y VENTAS 

UBICACIÓN: (Indicar Vereda y Municipio) 
 

VEREDA JUAN JOSE PUERTO 
LIBERTADOR  

NOMBRE DEL APRENDIZ LÍDER: 
 

MARTHA HERRERA P 

TELEFONO DE CONTACTO APRENDIZ 
LIDER: 

3103565649 

MEDIO DE CONTACTO USADO: 
 

GRUPO DE WHATSAPP 

ACTIVIDADES DESARROLLADAS:  
 
Fase del Proyecto : PLANEACION 
 
Actividad del Proyecto: DISEÑAR EL PROCESO DE INVESTIGACIÓN QUE PERMITA 
ANALIZAR Y PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO A LOS SEGMENTOS DE 
MERCADOS. 
 
Competencias: PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO DE 
PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERÍSTICAS DE LOS CONSUMIDORES Y 
USUARIOS 
 
Resultados de Aprendizaje: DETERMINAR LOS PRECIOS DE LOS PRODUCTOS Y 
SERVICIOS A PARTIR DEL ANÁLISISDE LOS REPORTES DE PRECIOS, EN LA 
DEFINICIÓN DE ESTRATEGIAS DE MERCADEO,SEGÚN TIPOS DE MERCADOS Y DE 
PRODUCTOS, MEDIANTE LA APLICACIÓN DEMÉTODOS DE FIJACIÓN PRECIOS  
Actividades de Aprendizaje a desarrollar:  CONCEPTOS DE TÉRMINOS DE  OFERTA Y 
DEMANDA ,TIPOS DE PRODUCTOS Y SERVICIOS, PRONÓSTICOS DE VENTAS, 
MOTIVOS DE COMPRA, LA COMPETENCIA PARTICIPACIÓN DE LOS APRENDICES 
EXPONIENDO SUS IDEAS. 
Información le fue enviada a los aprendices: A LOS APRENDICES SE LE ENVIÓ 
MATERIAL DE ESTUDIO PEDAGÓGICO COMO : MODULO 3 MERCADEO Y VENTAS ,  
PLAN DE SESIÓN PARA QUE SE GUÍEN EN EL DESARROLLO DE SU ACTIVIDAD DE 
DEFINIR  LA COMPETENCIA LOCAL DE LA UNIDAD PRODUCTIVA. 



 
EVIDENCIAS: (Pegar pantallazos de los instrumentos enviados a los aprendices). 

 
 
 

 



 
INFORME: REPORTE DE ACTIVIDADES DIARIAS POR PARTE DE 

INSTRUCTORES DEL PROGRAMA SENA EMPRENDE RURAL – SER- 

REGIONAL CÓRDOBA 

 

FECHA:  
 

17 DE AGOSTO 2020 

NOMBRE DE INSTRUCTOR: 
 

ÁNGEL ALBERTO TAMARA GUERRA 

CÓDIGO DE FICHA: 
 

2158999 

PROGRAMA DE FORMACIÓN: 
 

MERCADEO Y VENTAS 

UBICACIÓN: (Indicar Vereda y Municipio) 
 

VEREDA ALTO DON PIO SAN JOSE DE 
URE  

NOMBRE DEL APRENDIZ LÍDER: 
 

MARIA ELENA RAMIREZ 

TELEFONO DE CONTACTO APRENDIZ 
LIDER: 

3234301678 

MEDIO DE CONTACTO USADO: 
 

GRUPO DE WHATSAPP 

ACTIVIDADES DESARROLLADAS:  
 
Fase del Proyecto : PLANEACION 
 
Actividad del Proyecto: DISEÑAR EL PROCESO DE INVESTIGACIÓN QUE PERMITA 
ANALIZAR Y PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO A LOS SEGMENTOS DE 
MERCADOS. 
 
Competencias: PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO DE 
PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERÍSTICAS DE LOS CONSUMIDORES Y 
USUARIOS 
 
Resultados de Aprendizaje: DETERMINAR LOS PRECIOS DE LOS PRODUCTOS Y 
SERVICIOS A PARTIR DEL ANÁLISISDE LOS REPORTES DE PRECIOS, EN LA 
DEFINICIÓN DE ESTRATEGIAS DE MERCADEO,SEGÚN TIPOS DE MERCADOS Y DE 
PRODUCTOS, MEDIANTE LA APLICACIÓN DEMÉTODOS DE FIJACIÓN PRECIOS  
Actividades de Aprendizaje a desarrollar:  CONCEPTOS DE TÉRMINOS DE COSTOS Y 
PRECIOS DE LOS PRODUCTOS O SERVICIOS ,  ESTRATEGIAS Y TÁCTICAS DE 
FIJACIÓN DE PRECIOS, DETERMINANTES DE LA SENSIBILIDAD DE PRECIOS, 
FUNCIÓN Y COMPONENTES DEL PRECIO, TIPOS DE PRECIOS,  FACTORES QUE 
INCIDEN EN LA FIJACIÓN DE PRECIOS, PARTICIPACIÓN DE LOS APRENDICES 
EXPONIENDO SUS IDEAS,    CONOCIMIENTO Y APTITUDES DE CADA UNO DE LOS 
APRENDICES EN SU   PRESENTACIÓN DEL TEMA TRATADO.  
Información le fue enviada a los aprendices: A LOS APRENDICES SE LE ENVIÓ 



 
MATERIAL DE ESTUDIO PEDAGÓGICO COMO : MODULO 4 MERCADEO Y VENTAS ,  
PLAN DE SESIÓN PARA QUE SE GUÍEN EN EL DESARROLLO DE SU ACTIVIDAD DE 
DEFINIR  LOS COSTOS Y PRECIOS DE LOS PRODUCTOS DE LA UNIDAD 
PRODUCTIVA. 

EVIDENCIAS: (Pegar pantallazos de los instrumentos enviados a los aprendices). 

 
 
 
 

 



 
INFORME: REPORTE DE ACTIVIDADES DIARIAS POR PARTE DE 

INSTRUCTORES DEL PROGRAMA SENA EMPRENDE RURAL – SER- 

REGIONAL CÓRDOBA 

 

FECHA:  
 

18 DE AGOSTO 2020 

NOMBRE DE INSTRUCTOR: 
 

ÁNGEL ALBERTO TAMARA GUERRA 

CÓDIGO DE FICHA: 
 

2158994 

PROGRAMA DE FORMACIÓN: 
 

MERCADEO Y VENTAS 

UBICACIÓN: (Indicar Vereda y Municipio) 
 

VEREDA LINARES  TIERRALTA  

NOMBRE DEL APRENDIZ LÍDER: 
 

HAMILSON DE JESUS PEREZ CRUZ 

TELEFONO DE CONTACTO APRENDIZ 
LIDER: 

3145917414 

MEDIO DE CONTACTO USADO: 
 

GRUPO DE WHATSAPP 

ACTIVIDADES DESARROLLADAS:  
 
Fase del Proyecto : PLANEACION 
 
Actividad del Proyecto: DISEÑAR EL PROCESO DE INVESTIGACIÓN QUE PERMITA 
ANALIZAR Y PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO A LOS SEGMENTOS DE 
MERCADOS. 
 
Competencias: PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO DE 
PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERÍSTICAS DE LOS CONSUMIDORES Y 
USUARIOS 
 
Resultados de Aprendizaje: DETERMINAR LOS PRECIOS DE LOS PRODUCTOS Y 
SERVICIOS A PARTIR DEL ANÁLISISDE LOS REPORTES DE PRECIOS, EN LA 
DEFINICIÓN DE ESTRATEGIAS DE MERCADEO,SEGÚN TIPOS DE MERCADOS Y DE 
PRODUCTOS, MEDIANTE LA APLICACIÓN DEMÉTODOS DE FIJACIÓN PRECIOS  
Actividades de Aprendizaje a desarrollar:  CONCEPTOS DE TÉRMINOS DE COSTOS Y 
PRECIOS DE LOS PRODUCTOS O SERVICIOS ,  ESTRATEGIAS Y TÁCTICAS DE 
FIJACIÓN DE PRECIOS, DETERMINANTES DE LA SENSIBILIDAD DE PRECIOS, 
FUNCIÓN Y COMPONENTES DEL PRECIO, TIPOS DE PRECIOS,  FACTORES QUE 
INCIDEN EN LA FIJACIÓN DE PRECIOS, PARTICIPACIÓN DE LOS APRENDICES 
EXPONIENDO SUS IDEAS,    CONOCIMIENTO Y APTITUDES DE CADA UNO DE LOS 
APRENDICES EN SU   PRESENTACIÓN DEL TEMA TRATADO.  
Información le fue enviada a los aprendices: A LOS APRENDICES SE LE ENVIÓ 



 
MATERIAL DE ESTUDIO PEDAGÓGICO COMO : MODULO 4 MERCADEO Y VENTAS ,  
PLAN DE SESIÓN PARA QUE SE GUÍEN EN EL DESARROLLO DE SU ACTIVIDAD DE 
DEFINIR  LOS COSTOS Y PRECIOS DE LOS PRODUCTOS DE LA UNIDAD 
PRODUCTIVA. 

EVIDENCIAS: (Pegar pantallazos de los instrumentos enviados a los aprendices). 
 

 
 
 

 







































TIEMPO ACT. APOYO A LA FORMACION

INSTRUCTOR: ANGEL ALBERTO TAMARA GUERRA

CENTRO DE
FORMACIÓN:

CENTRO DE COMERCIO, INDUSTRIA Y TURISMO DE
CORDOBA

20/07/2020 00:00:00FECHA INICIAL:

FECHA FINAL: 18/08/2020 23:59:59

ACTIVIDADES ACADÉMICAS

2158999 - MERCADEO Y VENTASFICHA
DE APRENDIZAJE:

IDENTIFICAR LOS COMPORTAMIENTOS DEL MERCADO
SEGÚN RESULTADOS DE LA INVESTIGACIÓN Y
TENDENCIAS DEL ENTORNO

• COMPETENCIA DE APRENDIZAJE:

RESULTADOS DE APRENDIZAJE
ANALIZAR EL COMPORTAMIENTO DE COMPRA DE CLIENTES Y CONSUMIDORES SEGÚNTIPO Y COBERTURA DEL MERCADO PARA
LA TOMA DE DECISIONES, APLICANDOTÉCNICAS DE ESTUDIOS DE COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR DE ACUERDO CONLAS
VARIABLES DE INFLUENCIA EN EL MOMENTO DE LA COMPRA

PLANEAR ACTIVIDADES DE MERCADEO QUE RESPONDAN A
LAS NECESIDADES Y EXPECTATIVAS DE LOS CLIENTES Y A
LOS OBJETIVOS DE LA EMPRESA.

• COMPETENCIA DE APRENDIZAJE:

RESULTADOS DE APRENDIZAJE
DEFINIR EL PLAN DE ACCIÓN PARA DIFERENTES TIPOS DE MERCADOS DE ACUERDOCON LA COBERTURA DE MERCADO, LAS
ESTRATEGIAS DE MERCADEO DE LASDIFERENTES ÁREAS, TIPOS DE FORMATOS O UNIDADES DE NEGOCIO APLICANDO
LASMETODOLOGÍAS PARA SU ELABORACIÓN CON EL APOYO DE SOFTWARE A PARTIR DELOS OBJETIVOS Y RECURSOS DE LA

PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO DE
PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERÍSTICAS DE LOS
CONSUMIDORES Y USUARIOS

• COMPETENCIA DE APRENDIZAJE:

RESULTADOS DE APRENDIZAJE
DETERMINAR LOS PRECIOS DE LOS PRODUCTOS Y SERVICIOS A PARTIR DEL ANÁLISISDE LOS REPORTES DE PRECIOS, EN LA
DEFINICIÓN DE ESTRATEGIAS DE MERCADEO,SEGÚN TIPOS DE MERCADOS Y DE PRODUCTOS, MEDIANTE LA APLICACIÓN
DEMÉTODOS DE FIJACIÓN PRECIOS

HORAS DEDICADAS EN LA FICHA : 31,90
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2072447 - EMPRENDEDOR EN PRODUCCION DE ESPECIES
PISCICOLAS.

FICHA
DE APRENDIZAJE:

ESTABLECER LA ESPECIE ACUICOLA APLICANDO LAS
BUENAS PRACTICAS

• COMPETENCIA DE APRENDIZAJE:

MANTENER EL CULTIVO ACUÍCOLA DE ACUERDO CON
METODOLOGÍAS Y CRITERIOS TÉCNICOS DE PRODUCCIÓN• COMPETENCIA DE APRENDIZAJE:

Programar proyectos según especificaciones técnicas y métodos
de planeación.

• COMPETENCIA DE APRENDIZAJE:

RESULTADOS DE APRENDIZAJE
28030120001 - IDENTIFICAR EL PROBLEMA A SOLUCIONAR CON BASE EN INFORMACIÓN TÉCNICA RECOLECTADA, NECESIDADES
DEL SECTOR PRODUCTIVO Y ENTORNO.

28030120002 - DISEÑAR EL PROYECTO PRODUCTIVO DE ACUERDO CON DIAGNÓSTICO, RECURSOS Y CRITERIOS TÉCNICOS.

28030120003 - DETERMINAR ACTIVIDADES Y RECURSOS REQUERIDOS PARA EL DESARROLLO DEL PROYECTO APLICANDO
TÉCNICAS DE PLANEACIÓN Y CRITERIOS TÉCNICOS.

28030120004 - REALIZAR SEGUIMIENTO AL DESARROLLO DEL PROYECTO DE ACUERDO CON INDICADORES DEFINIDOS.

28030120005 - IMPLEMENTAR ACCIONES CORRECTIVAS Y DE MEJORA AL DESARROLLO DEL PROYECTO SEGÚN RESULTADO DE
SEGUIMIENTO.

HORAS DEDICADAS EN LA FICHA : 8,00

2161658 - MERCADEO Y VENTASFICHA
DE APRENDIZAJE:

IDENTIFICAR LOS COMPORTAMIENTOS DEL MERCADO
SEGÚN RESULTADOS DE LA INVESTIGACIÓN Y
TENDENCIAS DEL ENTORNO

• COMPETENCIA DE APRENDIZAJE:

RESULTADOS DE APRENDIZAJE
ANALIZAR EL COMPORTAMIENTO DE COMPRA DE CLIENTES Y CONSUMIDORES SEGÚNTIPO Y COBERTURA DEL MERCADO PARA
LA TOMA DE DECISIONES, APLICANDOTÉCNICAS DE ESTUDIOS DE COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR DE ACUERDO CONLAS
VARIABLES DE INFLUENCIA EN EL MOMENTO DE LA COMPRA
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PLANEAR ACTIVIDADES DE MERCADEO QUE RESPONDAN A
LAS NECESIDADES Y EXPECTATIVAS DE LOS CLIENTES Y A
LOS OBJETIVOS DE LA EMPRESA.

• COMPETENCIA DE APRENDIZAJE:

RESULTADOS DE APRENDIZAJE
DEFINIR EL PLAN DE ACCIÓN PARA DIFERENTES TIPOS DE MERCADOS DE ACUERDOCON LA COBERTURA DE MERCADO, LAS
ESTRATEGIAS DE MERCADEO DE LASDIFERENTES ÁREAS, TIPOS DE FORMATOS O UNIDADES DE NEGOCIO APLICANDO
LASMETODOLOGÍAS PARA SU ELABORACIÓN CON EL APOYO DE SOFTWARE A PARTIR DELOS OBJETIVOS Y RECURSOS DE LA

PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO DE
PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERÍSTICAS DE LOS
CONSUMIDORES Y USUARIOS

• COMPETENCIA DE APRENDIZAJE:

RESULTADOS DE APRENDIZAJE
DETERMINAR LOS PRECIOS DE LOS PRODUCTOS Y SERVICIOS A PARTIR DEL ANÁLISISDE LOS REPORTES DE PRECIOS, EN LA
DEFINICIÓN DE ESTRATEGIAS DE MERCADEO,SEGÚN TIPOS DE MERCADOS Y DE PRODUCTOS, MEDIANTE LA APLICACIÓN
DEMÉTODOS DE FIJACIÓN PRECIOS

HORAS DEDICADAS EN LA FICHA : 23,90

2158994 - MERCADEO Y VENTASFICHA
DE APRENDIZAJE:

IDENTIFICAR LOS COMPORTAMIENTOS DEL MERCADO
SEGÚN RESULTADOS DE LA INVESTIGACIÓN Y
TENDENCIAS DEL ENTORNO

• COMPETENCIA DE APRENDIZAJE:

RESULTADOS DE APRENDIZAJE
ANALIZAR EL COMPORTAMIENTO DE COMPRA DE CLIENTES Y CONSUMIDORES SEGÚNTIPO Y COBERTURA DEL MERCADO PARA
LA TOMA DE DECISIONES, APLICANDOTÉCNICAS DE ESTUDIOS DE COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR DE ACUERDO CONLAS
VARIABLES DE INFLUENCIA EN EL MOMENTO DE LA COMPRA

PLANEAR ACTIVIDADES DE MERCADEO QUE RESPONDAN A
LAS NECESIDADES Y EXPECTATIVAS DE LOS CLIENTES Y A
LOS OBJETIVOS DE LA EMPRESA.

• COMPETENCIA DE APRENDIZAJE:

RESULTADOS DE APRENDIZAJE
DEFINIR EL PLAN DE ACCIÓN PARA DIFERENTES TIPOS DE MERCADOS DE ACUERDOCON LA COBERTURA DE MERCADO, LAS
ESTRATEGIAS DE MERCADEO DE LASDIFERENTES ÁREAS, TIPOS DE FORMATOS O UNIDADES DE NEGOCIO APLICANDO
LASMETODOLOGÍAS PARA SU ELABORACIÓN CON EL APOYO DE SOFTWARE A PARTIR DELOS OBJETIVOS Y RECURSOS DE LA
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PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO DE
PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERÍSTICAS DE LOS
CONSUMIDORES Y USUARIOS

• COMPETENCIA DE APRENDIZAJE:

RESULTADOS DE APRENDIZAJE
DETERMINAR LOS PRECIOS DE LOS PRODUCTOS Y SERVICIOS A PARTIR DEL ANÁLISISDE LOS REPORTES DE PRECIOS, EN LA
DEFINICIÓN DE ESTRATEGIAS DE MERCADEO,SEGÚN TIPOS DE MERCADOS Y DE PRODUCTOS, MEDIANTE LA APLICACIÓN
DEMÉTODOS DE FIJACIÓN PRECIOS

HORAS DEDICADAS EN LA FICHA : 31,90

2161649 - MERCADEO Y VENTASFICHA
DE APRENDIZAJE:

IDENTIFICAR LOS COMPORTAMIENTOS DEL MERCADO
SEGÚN RESULTADOS DE LA INVESTIGACIÓN Y
TENDENCIAS DEL ENTORNO

• COMPETENCIA DE APRENDIZAJE:

RESULTADOS DE APRENDIZAJE
ANALIZAR EL COMPORTAMIENTO DE COMPRA DE CLIENTES Y CONSUMIDORES SEGÚNTIPO Y COBERTURA DEL MERCADO PARA
LA TOMA DE DECISIONES, APLICANDOTÉCNICAS DE ESTUDIOS DE COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR DE ACUERDO CONLAS
VARIABLES DE INFLUENCIA EN EL MOMENTO DE LA COMPRA

PLANEAR ACTIVIDADES DE MERCADEO QUE RESPONDAN A
LAS NECESIDADES Y EXPECTATIVAS DE LOS CLIENTES Y A
LOS OBJETIVOS DE LA EMPRESA.

• COMPETENCIA DE APRENDIZAJE:

RESULTADOS DE APRENDIZAJE
DEFINIR EL PLAN DE ACCIÓN PARA DIFERENTES TIPOS DE MERCADOS DE ACUERDOCON LA COBERTURA DE MERCADO, LAS
ESTRATEGIAS DE MERCADEO DE LASDIFERENTES ÁREAS, TIPOS DE FORMATOS O UNIDADES DE NEGOCIO APLICANDO
LASMETODOLOGÍAS PARA SU ELABORACIÓN CON EL APOYO DE SOFTWARE A PARTIR DELOS OBJETIVOS Y RECURSOS DE LA

PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO DE
PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERÍSTICAS DE LOS
CONSUMIDORES Y USUARIOS

• COMPETENCIA DE APRENDIZAJE:

RESULTADOS DE APRENDIZAJE
DETERMINAR LOS PRECIOS DE LOS PRODUCTOS Y SERVICIOS A PARTIR DEL ANÁLISISDE LOS REPORTES DE PRECIOS, EN LA
DEFINICIÓN DE ESTRATEGIAS DE MERCADEO,SEGÚN TIPOS DE MERCADOS Y DE PRODUCTOS, MEDIANTE LA APLICACIÓN
DEMÉTODOS DE FIJACIÓN PRECIOS

HORAS DEDICADAS EN LA FICHA : 23,90
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2161481 - MERCADEO Y VENTASFICHA
DE APRENDIZAJE:

IDENTIFICAR LOS COMPORTAMIENTOS DEL MERCADO
SEGÚN RESULTADOS DE LA INVESTIGACIÓN Y
TENDENCIAS DEL ENTORNO

• COMPETENCIA DE APRENDIZAJE:

RESULTADOS DE APRENDIZAJE
ANALIZAR EL COMPORTAMIENTO DE COMPRA DE CLIENTES Y CONSUMIDORES SEGÚNTIPO Y COBERTURA DEL MERCADO PARA
LA TOMA DE DECISIONES, APLICANDOTÉCNICAS DE ESTUDIOS DE COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR DE ACUERDO CONLAS
VARIABLES DE INFLUENCIA EN EL MOMENTO DE LA COMPRA

PLANEAR ACTIVIDADES DE MERCADEO QUE RESPONDAN A
LAS NECESIDADES Y EXPECTATIVAS DE LOS CLIENTES Y A
LOS OBJETIVOS DE LA EMPRESA.

• COMPETENCIA DE APRENDIZAJE:

RESULTADOS DE APRENDIZAJE
DEFINIR EL PLAN DE ACCIÓN PARA DIFERENTES TIPOS DE MERCADOS DE ACUERDOCON LA COBERTURA DE MERCADO, LAS
ESTRATEGIAS DE MERCADEO DE LASDIFERENTES ÁREAS, TIPOS DE FORMATOS O UNIDADES DE NEGOCIO APLICANDO
LASMETODOLOGÍAS PARA SU ELABORACIÓN CON EL APOYO DE SOFTWARE A PARTIR DELOS OBJETIVOS Y RECURSOS DE LA

PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO DE
PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERÍSTICAS DE LOS
CONSUMIDORES Y USUARIOS

• COMPETENCIA DE APRENDIZAJE:

RESULTADOS DE APRENDIZAJE
DETERMINAR LOS PRECIOS DE LOS PRODUCTOS Y SERVICIOS A PARTIR DEL ANÁLISISDE LOS REPORTES DE PRECIOS, EN LA
DEFINICIÓN DE ESTRATEGIAS DE MERCADEO,SEGÚN TIPOS DE MERCADOS Y DE PRODUCTOS, MEDIANTE LA APLICACIÓN
DEMÉTODOS DE FIJACIÓN PRECIOS

HORAS DEDICADAS EN LA FICHA : 23,90

EVENTOS DE DIVULGACIÓN TECNOLÓGICA - EDT´s

EVENTO HORASFICHA FECHA INICIO FECHA FINAL

TOTAL TIEMPO EDT´s: 0,00

ACTIVIDADES ADICIONALES

ACTIVIDAD HORASFECHA INICIAL FECHA FINAL

TOTAL HORAS ACTIVIDADES ACADÉMICAS: 143,50
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0,00TOTAL ACTIVIDADES ADICIONALES:

INSTRUCTOR: ANGEL ALBERTO TAMARA GUERRA

CENTRO DE
FORMACIÓN:

CENTRO DE COMERCIO, INDUSTRIA Y TURISMO DE
CORDOBA
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