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INTRODUCCION

En cumplimiento con lo establecido en el Articulo 2.2.1.1.1.6.1 del Decreto 1082 del 26 de mayo de 2015,
establecid la obligacion a las Entidades de realizar el andlisis necesario para cohocer el sector relativo al objeto
a contratar desde la perspectiva Legal, Comercial, Financiera Organizacional, Técnica y de Andlisis del Riesgo.
En consecuencia, la Guia para la Elaboracién de Estudios de Sector Versidn G-EES-02, establece que la estructura
a seguir con el proposito que la Entidad Estatal conozca claramente:

(@) cual es su necesidad y como puede satisfacerla; ,

(b)  definir el sector o mercado al cual pertenecen tales bienes, obras o servicios y hacer el analisis

correspondiente
() cémo y quiénes pueden proveer los bienes, obras y servicios que necesita; y
(d) el contexto en el cual los posibles proveedores desarrollan su actividad.

Por lo que el Municipio de Yopal Casanare realiza el andlisis del sector relativo al objeto "ADQUIRIR TEXTOS
ESCOLARES INTEGRADOS PARA EL FORTALECIMIENTO DE LA CAPACIDAD INSTALADA EN LAS
BIBLIOTECAS ESCOLARES, EL DESARROLLO DE LOS DERECHOS BASICOS DE APRENDIZAJE (DBA)
Y EL MEJORAMIENTO DE LA CALIDAD EDUCATIVA EN LOS ESTABLECIMIENTOS EDUCATIVOS
OFICIALES DEL MUNICIPIO DE YOPAL". El cual se elabora siguiendo la guia “G-EES-02” de Colombia
Compra Eficiente bajo la siguiente estructura:

I Aspectos Generales
II. Estudio de la Oferta
III. Estudio de la Demanda
Iv. Analisis Requisitos Habilitantes




ANALISIS DEL SECTOR

MUNICIPIO DE YOPAL.

CAPITULO 1. ASPECTOS GENERALES
DEFINICIONES

Las expresiones utilizadas en el presente documento con mayuscula inicial deben ser entendidas con el
significado que a continuacion se indica. Los términos definidos son utilizados en singular y en plural de acuerdo
como lo requiera el contexto en el cual son utilizados. Otros términos utilizados con maytscula inicial deben ser
entendidos de acuerdo con la definicion contenida en el Articulo 2.2.1.1.1.3.1 del Decreto 1082 de 2015. Los
términos no definidos a continuacién deben entend ignificad i

Analisis del Sector Es el estudio de mercado que realiza la Entidad relativo al objeto del Proceso de
Contratacion, desde la perspectiva legal, comercial, financiera, organizacional, técnica
y de anlisis de Riesgo.

Activo Corriente s el activo corriente susceptible de convertirse en dinero en efectivo en un periodo
inferior a un afno.
Capacidad Financiera Son las condiciones minimas que reflejan la salud financiera de los Proponentes a

través de su liquidez y endeudamiento.

Capacidad Organizacional Es la capacidad organizacional es la aptitud de un Proponente para cumplir oportuna
y cabalmente el objeto del contrato en funcidn de su organizacién interna. Son
aquellos contenidos en el articulo 2.2.1.1.1.5.3 del Decreto 1082 de 2015

Estudios Previos Es la justificacion juridica, técnica, econdmica y financiera del proyecto que realiza la
Entidad de acuerdo con la Ley 80 de 1993, Ley 1150 de 2007 y el Decreto 1082 de
2015.

Requisitos Habilitantes Son la Capacidad Juridica, las condiciones de Experiencia, la capacidad financiera y la

Capacidad de Organizacién Técnica de los proponentes, en los términos de la Ley
1150 de 2007 y el Articulo 2.2.1.1.1.6.2 del Decreto 1082 de 2015, que son los

requisitos que deben cumplir los proponentes, en los términos de la “Ley Aplicable” y
del presente Documento.

Proponente Es la persona o el grupo de personas que presentan una oferta para participar en el
Proceso de Contratacion,
Utilidad Operacional Son los ingresos, costos y gastos operacionales relacionados directamente con el

objeto social de la empresa, con su actividad principal, dejando de lado los gastos e
ingresos no operacionales, es decir, aquellos ingresos diferentes a los obtenidos en el
desarrollo de la actividad principal de la empresa, ingresos que por lo general son
ocasionales 0 que son accesorios a la actividad principal.

SECOP Es el Sistema FElectrénico para la Contratacion Publica.
SIIS s el SISTEMA INTEGRADO DE INFORMACION SOCITARIA - SUPERINTENDENCIA DE
OCIEDADES.

El Municipio de Yopal Casanare, en atencin a las disposiciones legales vigentes y para efectos de satisfacer las
necesidades de bienes y servicios que requiere para el cumplimiento de sus funciones, debe someter sus
procesos de contratacién a lo establecido en el Estatuto General de la Contratacidn Estatal. En atencion a lo
dispuesto en el Articulo 2.2.1.1.1.6.1 del Decreto 1082 de 2015, en la etapa de planeacién se debe realizar un
andlisis que permita conocer el sector relativo al objeto del proceso contractual a adelantar desde una

perspectiva legal, comercial, financiera, organizacional, técnica y de analisis de riesgo; dicho estudio del sector
se refiere a continuacion:

El presente estudio de sector se aplica para el proceso de contratacidn bajo la modalidad de Seleccién Abreviada
Subasta Inversa, segun lo indicado en el articulo 2 numeral 2, de la Ley 1150 del 2007, por ser adquisicién o
suministro de bienes y servicios de caracteristicas técnicas uniformes y de comun utilizacién, que corresponden
a aquellos que poseen las mismas especificaciones técnicas, con independencia de su disefio o de sus
caracteristicas descriptivas, y comparten patrones de desempefio y calidad objetivamente definidos.

Que el articulo 2.2.1.1.1.3.1. del Decreto 1082 de 2015 define que “son bienes y servicios de comdin utilizacién

con especificaciones técnicas y patrones de desempefio y calidad iguales o similares, que en consecuencia
pueden ser agrupados como bienes y servicios
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homogeéneos para su adquisicion y a los que se refiere el literal (a) del numeral 2 del articulo 2 de la Ley 1150
de 2007.”

1.1.1. SECTOR ESPECIFICO

De conformidad con lo descrito por el Banco de la Republica, las actividades econdmicas estan divididas en
sectores econémicos. Cada sector se refiere a una parte de la actividad econdmica cuyos elementos tienen
caracteristicas comunes, guardan una unidad y se diferencian de otras agrupaciones. Su division se realiza de
acuerdo a los procesos de produccioén que ocurren al interior de cada uno de ellos. Estos sectores econdmicos
seglin la econémica clsica son:

Tabla 1 Sectores Economicos

MUNIGIPIO DE YOPAL
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_periodicos, editoriales, etc

MUNIGIPIO DE YOPAL

Fuente: elaboracidn propia con datos del Banco de la Republica de Colombia
De conformidad con lo anterior, el objeto a contratar: "ADQUIRIR TEXTOS ESCOLARES INTEGRADOS
PARA EL FORTALECIMIENTO DE LA CAPACIDAD INSTALADA EN LAS BIBLIOTECAS ESCOLARES, EL
DESARROLLO DE LOS DERECHOS BASICOS DE APRENDIZAJE (DBA) Y EL MEJORAMIENTO DF LA
CALIDAD EDUCATIVA EN LOS ESTABLECIMIENTOS EDUCATIVOS OFICIALES DEL MUNICIPIO DE
YOPAL.”, el cual se entabla como un contrato compraventa y entendida la necesidad que tiene la entidad
territorial de dar cumplimiento a'los mandatos constitucionales y legales, enmarcamos dentro del sector de los
servicios todas las actividades que se deriven del contrato y que satisfacen su objeto, permitiendo asi establecer
el contexto del Proceso de Contﬁatacién, identificar algunos de los Riesgos, condiciones del mercado y demés
aspectos que puedan afectar la correcta ejecucién del contrato, pues consideramos que los posibles oferentes
que se interesen en participar del proceso serdn aquellos que se dediquen a la actividad del comercio.

Se denomina comercio a la actividad socioeconémica consistente en la compra y venta de bienes, sea para su
uso, para su venta o para su transformacion. Es el cambio o transaccion de algo a cambio de otra cosa de igual
valor.

El presente proceso contractual-hace parte del Comercio al por menor, que seglin expertos juega un papel
importante en las actividades de la economia regional y nacional. En términos de crecimiento econémico.

En este sentido, el sector econdmico al que corresponde la comercializacion de aires acondicionados, es el sector
del comercio.

Segun articulo publicado por refrigeracién correa & cardenas, durante los Gltimos 3 afios, el sector de
refrigeracion en Colombia ha experimentado un significativo crecimiento en la comercializacién de equipos, con
aumento entre el 7% y el 12%. Estos equipos son vitales en diversas industrias para la conservacién de
productos, impulsando la economia del pafs.

Ademas, se destaca el uso de sistemas de ventilacién, como el aire acondicionado, en hoteles, colegios, clinicas,
oficinas y centros comerciales. La industria del aire acondicionado ha generado miles de empleos y se ha
fortalecido tanto la importacién de méaquinas extranjeras como la industria local.

Para la compra de equipos de aifie acondicionado, se cuenta con un amplio portafolio de opciones. Se tiene por
ejemplo los almacenes especializados en venta de aires acondicionado que ofrecen servicio de mantenimiento
bien por garantfa o incluso reparacién. De igual forma se encuentran diferentes marcas en el mercado como lo
son: Whirlpool, york, LG, Samsung, mirage, Midea, haceb, blue line y entre otras marcas que se encuentran en
el mercado de aires acondicionados.

Por otro lado, se encuentran varios talleres especializados en servicios de refrigeracién, que en ocasiones venden
equipos nuevos de varias marcas, asi como el mantenimiento y la instalacién.
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Dentro del sector se encuentra la Asociacién Colombiana del Acondicionamiento del Aire y la refrigeracion
ACAIRE, cuya misién es “Generar desarrollo social a través de la prestacidn de servicios relacionados con el area
de la ingenieria del acondicionamiento de aire, la refrigeracion y la ventilacion a los diferentes sectores

productivos de Colombia y el exterior, de acuerdo con normas nacionales e internacionales, mediante excelente
formacidn y capacitacién del recurso humano”.

De esta manera permite a los afiliados contar con informacién pertinente de n:uevas tecnologias, aplicaciones y
oportunidades de capacitacién tanto del personal técnico como profesional de las compaiifas. Encontrandose
afiliadas diferentes empresas que se encuentran involucradas en el sectbr bien sea como fabricantes,
distribuidores, proveedores, importadores o afines al sector. ,,

1.1.ASPECTOS GENERALES DEL SECTOR
1.1.2. Entorno internacional

Precisamente, la economia colombiana viene afianzando su senda de recuperacion, luego de un primer semestre
de 2024 con crecimiento por encima de lo anticipado. Sobre esta base, revisamos nuestra prevision y esperamos
expansiones de 1,8 % este afio y de 2,6 % para 2025. Sin embargo, dicha recuperacién es dispareja en lo
sectorial (crece desde el impulso publico, mientras que el sector privado permanece estancado), y poco
consistente en lo fundamental (inversion y productividad).

A estos desafios globales, se suman retos en el dmbito local y disparidad en el crecimiento sectorial. Sectores
lideres en actividad econdmica, como el agro en 2024 (creciendo al 8 % anual a junio), enfrenta desafios
climéticos, creciente pesimismo por caida en precios e inseguridad en el campo.

También ha sido remarcable el impulso que ha significado el sector pUblico en la actividad econdmica en
Colombia durante 2024 y cémo el empleo publico ha ayudado a mitigar el esperado deterioro en el mercado
laboral. No obstante, Ias presiones en el frente fiscal y los recortes anunciados en el presupuesto estatal ponen
de manifiesto la imposibilidad de mantener dicha dindmica de expansion.

En efecto, 2024 ha probado ser un afio cargado de desafios para las finanzas plblicas en Colombia; la
significativa caida en el recaudo tributario condujo a la necesidad de sincerar las cuentas del fisco, recortando
presupuesto, pero también explorando otras fuentes de financiamiento. |

i
De cara a 2025, los recientes proyectos de la Ley del Presupuesto General de la Nacidn y el de la de
Financiamiento vienen transitando con incertidumbre en la agenda nacional. En todo caso, las necesidades de

recortes son evidentes y dada la baja flexibilidad que tienen algunos rubros del gasto, parece mas factible que
la inversion publica se vea limitada.

Para 2025, serd clave que los demas sectores productivos e intensivos en mano de obra —como la construccion,
manufactura y comercio— se sumen a la reactivacién econémica. Mejores condiciones financieras apuntan a que
asi sera, pero la estimacion es que regresar a niveles de crecimiento potencial requerira esfuerzos en multiples
frentes: recomposicion del crédito, recuperacion de la confianza y mayor seguridad.

La baja dindmica de la inversién, especialmente si se compara con otros paises de la region, se postula como el
punto ciego mas relevante para el crecimiento sostenido en el mediano plazo.

Poogenrstine
Cioborrmbyia
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1.1.3. Perspectiva para la economia colombiana en 2025.

La economia colombiana continuara transitando una senda de paulatina convergencia al nivel de mediano plazo
de las diferentes variables: el crecimiento del PIB se seguira fortaleciendo de la mano del impacto positivo de
los recortes de tasas de interés local e internacionales en la actividad del sector privado, que a su vez seria
posible ante la mayor moderacion de la inflacidn, pero llevara a que se incremente ligeramente el déficit externo

y se debilite el mercado laboral.
1}

CONCEPTO i e PERSPECTIVA

269% , A
Proyeecidn de crecimiento del .
P18 de Calombia 2025,
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Fuente: https://n9.cl/wkuér
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2025#:~:text= Precisament€%02C%20la%20econom%C3%ADa%20colombiana%20viene®%20

afianzando%?20su%20senda,este%20a%C3%B10%20y%?20de%202%2C6%20%25% 20para
%0202025.

1.1.4. IPC

Informacion I trimestre 2025

e  En el primer trimestre de 2025 pr, comparado con el trimestre inmediatamente anterior, el PIB crece
0,8% en su serie ajustada por efecto estacional y calendario.

» En el primer trimestre de 2025pr, el PIB en su serie original crece 2,7% respecto al mismo periodo del
afo anterior.

¢ La actividad econdmica que mas contribuye al crecimiento anual del primer trimestre de 2025pr es
Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y motocicletas; Transporte
y almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida que crece 3,9% y contribuye 0,8 puntos
porcentuales a la variacion anual del valor agregado, en su serie original.

|
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B MUNICIPIO D€ YORAL

‘Producto Interno Bruto (PIB)
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Las actividades econémicas que mds contribuyen a la dindmica del valor agreg!jado son:
e Comercio al por mayor y al por menor; reparacién de vehiculos automotores y motocicletas; Transporte
y almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida crece 3,9% (contribuye 0,8 puntos porcentuales
a la variacion anual).

e Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca crece 7,1% (contribuye 0,7 puntos porcentuales a la
variacion anual).

e Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras actividades de servicios; Actividades de
los hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no diferenciadas de los hogares
individuales como productores de bienes y servicios para uso propio crece 15,5% (contribuye 0,6
puntos porcentuales a la variacién anual).

Respecto al trimestre inmediatamente anterior, el Producto Interno Bruto en su serie ajustada por efecto

estacional y calendario crece 0,8%. Cuando se observa el comportamiento de las actividades econdmicas
relacionadas:

e Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacién y otras actividades de servicios; Actividades de
los hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no diferenciadas de los hogares
individuales como productores de bienes y servicios para uso propio crece 4,1%.

¢ Actividades financieras y de seguros crece 1,0%.

o  Administracion publica y defensa; planes de seguridad social de afiliacion obligatoria; Educacion;
Actividades de atencion de la salud humana y de servicios sociales crece 0,6%.

1.1.5. VALOR AGREGADO POR ACTIVIDAD ECONOMICA

> Agricultura, Ganaderia, Caza, Silvicultura Y Pesca I
En el primer trimestre de 2025pr, el valor agregado de la agricultura, ganaden’a, caza, silvicultura y pesca crece
7,1% en su serie original, respecto al mismo periodo de 2024pr. Esta dindmica se explica por los siguientes

comportamientos (ver tabla 2): -
e Cultivos agricolas transitorios; cultivos agricolas permanentes; propagacion de plantas (actividades de
viveros, excepto viveros forestales); actividades de apoyo a la agricultura y la ganaderfa y posteriores

a la cosecha; explotacion mixta (agricola y pecuaria) y caza ordinaria y mediante trampas; y actividades
de servicios conexas crece 2,4%.

e  Cultivo permanente de café crece 31,3%.
e  Ganaderfa crece 8,9%.
e Silvicultura y extraccién de madera crece 11,4%.

9
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e Pescay acuicultura crece 18,2%.
Tabla 2. Agricuttura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca
Tasas de crecimiento en volumen’
Primer trimestre 202597

Tasas de crecimiento (%)
Serie ajustada por
Serie original  efecto estacionaly
Actividad econémica calendario
Anual Trimestral
20251/ 202571 7
2024"-1 202471y
Cultivos agricolas transitorios; cultivos agricolas permanentes’ 24 -01
Cultivo permanente de café 31,3 -3,6
Ganaderfa ‘ 89 21
Silvicultura y extraccidn,de madera ‘ 114 -74
Pesca y acuicultura 18,2 33
Agricultura, ganaderiaj‘caza, silvicultura y pesca 7.1 -0,2

> Industrias manufactureras

En el primer trimestre de 2025pr, el valor agregado de las industrias manufactureras crece 1,4% en su serie
original, respecto al mismo periodo de 2024pr. Esta dinamica se explica por los siguientes comportamientos (ver
tabla 4): ’

e  Elaboracién de productos alimenticios; elaboracién de bebidas; elaboracién de productos de tabaco
crece 3,9%.

e  Fabricacién de productos textiles; confeccién de prendas de vestir; curtido y recurtido de cueros;
fabricacion de calzado; fabricacion de articulos de viaje, maletas, bolsos de mano y articulos similares,
y fabricacién de articulos de talabarterfa y guarnicioneria; adobo y tefiido de pieles crece 5,6%.

e Transformacién de la madera y fabricacion de productos de madera y de corcho, excepto muebles;
fabricacion de articulos de cesteria y esparteria; fabricacion de papel, cartén y productos de papel y de
cartén; actividades de impresion; produccién de copias a partir de grabaciones originales decrece 1,4%.

e Coquizacién, fabricacién de productos de la refinacién del petréleo y actividad de mezcla de
combustibles; fabricacion de sustancias y productos quimicos; fabricacién de productos farmacéuticos,
sustancias quimicas medicinales y productos boténicos de uso farmacéutico; fabricacién de productos
de caucho y de plastico; fabricacion de otros productos minerales no metalicos decrece 1,8%.

e  Fabricacion de productos metallrgicos basicos; fabricacién de productos elaborados de metal, excepto
maquinaria y equipo; fabricacion de aparatos y equipo eléctrico; fabricacién de productos informéticos,
electrénicos y dpticos; fabricacidn de maquinaria y equipo n.c.p.; fabricacién de vehiculos automotores,
remolques y semirremolques; fabricacion de otros tipos de equipo de transporte; instalacion,
mantenimiento y reparacién especializado de maquinaria y equipo crece 1,7%.

»  Fabricacién de muebles, colchones y somieres; otras industrias manufactureras crece 7,1%.

|
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Tabla 4. Industrias manufactureras
Tasas de crecimiento en volumen®

Primer trimestre 2025
Tasas de crecifniemo {%)
Serle sjustada por efecto
Serie original "
Actividad econémica estacionaly calendarlo
Anual Teimestral
202571/ 202571
2024%1 2024”1V
Elaboracion de productos alimenticios? 39 03
fabricacién de productos textiles® 56 18
Transformacion de la madera y fabricacion de productos de madera 14 : 07
y de corcho, excepto muebles® ‘ .
Coquizacion, fabricacion de productos de ta refinacioén del petrdlgo y 18 01
actividad de mezcls de combustibles® ‘ ’
Fabricacion de productos metalirgicos basicos” 17 Co-09
Fabricacién de muebles, colchones y somieres; otras industrias 71 34
manufactureras ! )
Industrias manufactoreras 14 0,2
> Suministro de Electricidad, Gas, Vapor y Aire Acondicionado

En el primer trimestre de 2025pr, el valor agregado de la actividad suministro ’gje electricidad, gas, vapor y aire
acondicionado; distribucién de agua; evacuacion y tratamiento de aguas regiduales, gestion de desechos y
actividades de saneamiento ambiental decrece 1,2% en su serie original, respecto al mismo periodo de 2024pr.
Esta dinamica se explica por los siguientes comportamientos (ver tabla 5):

e Suministro de electricidad, gas, vapor y aire acondicionado decrece 0,7%.

e Distribucién de agua; evacuacion y tratamiento de aguas residuales, gestién de desechos y actividades
de saneamiento ambiental decrece 2,8%.

Tabla 5. Suministro de electricidad, gas, vapor y aire acondicionado?
Tasas de crecimiento en volumen?®
Prirmer trimestre 2025%

“Tasas de crecimiento (%)

. Serie ajustada por efecto
Serie original
stacional y calendario
Actividad econdmica SR
Anual Trimestral
202571 2025717
202471 20241V
Suministro de electricidad, gas, vapor y aire acondicionado 0,7 ) 08
Distribucion de agua; evacuacidn y tratamiento de aguas 28 03
residuales’ ’ ’
Suministro de electricidad, gas, vapor y aire acondicionado’ ~1.2 “ 03

> Construccion

En el primer trimestre de 2025pr, el valor agregado de la construccion decrece 3,5% en su serie original, respecto
al mismo periodo de 2024pr. Esta dindmica se explica por los siguientes comportamientos (ver tabla 6):

e Construccion de edificaciones residenciales y no residenciales decrece 7,0%.

e Construccion de carreteras y vias de ferrocarril, de proyectos de servicio plblico y de otras obras de
ingenieria civil crece 3,8%.

e Actividades especializadas para la construccion de edificaciones y obras de ingenieria civil (alquiler de
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maquinaria y equipo de construccién con operadores) decrece 3,7%.

b
Tabla 6. Construccion

Tasas de-crecimisnto en valumen!
Primer trimestre 2025%

Tasas de cracimianto (%)
Serie Sferie ajustaqa p;)r
original efecto estacl?na y
Actividad econdmica calendario
Anual Trimestral
2025°%1/ 20257/
202474 202471y
Construccién de edificaciones residenciales y no residenciates 7,0 -34
Construccién de carreteras y vias de ferrocarrii® 38 02
Actividades especializadas para la construccion de edfficaciones y 47 67
obras de ingenieria civil* ‘ '
Construccion -3,5 -1,8

> Comercio al por mayor y al por menor
En el primer trimestre de 2025pr, el valor agregado de comercio al por mayor y al por menor, reparacion de
vehiculos automotores y motocicletas; transporte y almacenamiento; alojamiento y servicios de comida crece
3,9% en su serie original, respecto al mismo periodo de 2024pr. Esta dindmica se explica por los siguientes
comportamientos (ver tabla 7): !

e Comercio al por mayor)'} al por menor; reparacion de vehiculos automotores y motocicletas crece 6,0%.

e Transporte y almacenamiento crece 2,9%.

« Alojamiento y servicios de comida decrece 0,2%.

Tabla 7. Comarcio al por mayor y al por menor?
Tasas de crecimiento en volumen?

Primer trimestre 202577
Tasas de crecimiento (%)
Serie ajustada por
Serie original efecto estacional y
Actividad econdmica calendario
Anual Trimestral
202517 20257 /
202471 20241y
Comercio al por mayor y al por menor’ 60 10
Transporte y almacenamiento 29 ~1.5
Alojamiento y servicios de comida -0,2 02
Comercio al por mayor y al por menor’ 3.8 0.4
> Informacién y comusicaciones

En el primer trimestre de 2025pr, el valor agregado de informacién y comunicaciones crece 0,7% en su serie
original, respecto al mismo periodo de 2024pr . Para la serie ajustada por efecto estacional y calendario, el valor
agregado decrece en 1,0%, respecto al trimestre inmediatamente anterior (ver tabla 8).

12
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Tabla 8. Informacidn y comunicaciones
Tasas de crecimiento en volumen'
Primer trimestre 20257

Tasas de crecimiento (%)
Serie original  Serie sfustads por efecto
Actividad econdmica st ynncae

Anual Trimestral
202574/ 202571/
20241 20241y

Informacién y comunicaciones 0,7 =10
> Actividades financieras y de seguros

En el primer trimestre de 2025pr, el valor agregado de las actividades financieras y de seguros crece 3,3% en
su serie original, respecto al mismo periodo de 2024pr . Para la serie ajustada por efecto estacional y calendario,
el valor agregado crece en 1,0%, respecto al trimestre inmediatamente anterior (ver tabla 9).

Tabla 9. Actividades financieras y de seguros f
Tasas de crecimiento en volumen’ ,
Primer trimestre 2025 t

Tasas de crecimiento (%)

Serie ajustada por efecto

Serie original ’
Actividad econémica estacional y calendario
Anual Trimestral
2025%1 7 2025717
20247 202471V
Actividades financieras y de seguros 33 1.0
> Actividades Profesionales, Cientificas y Técnicas

En el primer trimestre de 2025pr, el valor agregado de las actividades profesionales, cientificas y técnicas; y
actividades de servicios administrativos y de apoyo crece 1,0% en su serie original, respecto al mismo periodo
de 2024pr. Esta dinamica se explica por los siguientes comportamientos (ver tabla 11):

e Actividades profesionales, cientificas y técnicas crece 0,9%.

e Actividades de servicios administrativos y de apoyo crece 1,1%. I
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Tabla 11, Actividades profesionales, dentificas y tecnicas!
Tasas de crecimiento en volumen?
Primer trimestre 2025

Tasas de crecimiento (%)

Serie ajustada por efecto

Serie original
} jonal
Actividad econémica estacionaly calendario

Anual Trimestral

2025%.17 202571/

2024%-1 2024y
Actividades profesionales, clentificas y técnicas 09 06
Actividades de servicios administrativos y de apoyo 11 06
Actividades profesionales, cientificas y técnicas’ 1.0 0.6

13
> Administracion Pibliea y Defensa

4
En el primer trimestre de 2025prl el valor agregado de la administracion publica y defensa, planes de seguridad
social de afiliacidn obligatoria; educacion; actividades de atencidn de la salud humana y de servicios sociales
crece 3,5% en su serie original, respecto al mismo periodo de 2024pr. Esta dinamica se explica por los siguientes
comportamientos (ver tabla 12):

e Administracién plblica y defensa; planes de seguridad social de afiliacién obligatoria crece 4,6%.

e  Educacion crece 3,3%.

e Actividades de atencién de la salud humana y de servicios sociales crece 2,7%.

Tabla 12. Administracion piblica y defansa’
‘Tasas de crecimiento en volumen?
Primer trimestre 202507

Tasas de crecimiento (%)

Serie original Serie ajustada por efecto

Actividad econdmica estacional y calendario
Anual Trimestral
1
: 202571/ 202574 7
o 202471 2024°%y
Administracin pablica y defensa; planes de sequridad sacial de
e : 4.6 28
afiliacion obligatoria
Educacion 33 ~0,6
Actividades de atencion de la salud humana y de servicios 27 01
sociales § ‘
Administracién piblica y defensa’ 35 0.6
> Actividades Artisticas, De Entretenimiento y Recreacién y Otras Actividades De Servicios

En el primer trimestre de 2025pr, el valor agregado de las actividades artisticas, de entretenimiento y recreacién
y otras actividades de servicios; actividades de los hogares individuales en calidad de empleadores; actividades
no diferenciadas de los hogares individuales como productores de bienes y servicios para uso propio crece 15,5%
en su serie original, respecto al mismo periodo de 2024pr. Esta dindmica se explica por los siguientes
comportamientos (ver tabla 13):

14
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e Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras actividades de servicios crece 17,1%.

e Actividades de los hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no diferenciadas de los
hogares individuales como productores de bienes y servicios para uso propio crece 7,4%.

Tabla 13. Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacidn y otras actividades de servicios?
Tasas de crecimiento en volumen?
Primer trimestre 202507

Tasas de crecimiento (%)

.. Serie ajustada por efecto
Serie original estacional y calendario
Actividad econbmica
Anual IB Teimestral
202571/ 2025%-1 ¢
2024""41 202471
Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacidn y otras . ’
o L 171 4,9
actividades de servicios
Actividades de los hogares individuales en calidad de 74 37
empleadores’ ‘ '
Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacién y 155 41
otras actividades’ ) )

1.1.6. PIB DESDE EL ENFOQUE DEL GASTO

En el primer trimestre de 2025pr, el Producto Interno Bruto en su serie original crece 2,7% respecto al mismo
periodo de 2024pr. Esta dinamica se explica por los siguientes comportamientos del componente del gasto (ver
tabla 14):
Gasto en consumo final crece 3,8%.
Formacion bruta de capital crece 8,3%.
Exportaciones crecen 2,4%.
Importaciones crecen 11,9%.
Tabla 14. Componentes del gasto
Tasas de crecimiento en volumen’
Primer trimestre 20259

Tasas de crecimiento {%)

ly

Serie original Setie ajustada por efecto
Componentes del gasto ' org estacional y calendario
Anuat Trimestral
2025%.1/ 2025%-1/
. 2024 20247V
Gasto de consumo final® 38 11
Formacién bruta de capital® 83 02
Exportaciones 24 -(,8 S
importaciones 11,9 2,2 )
Producto Interno Bruto 2,7 0.8 '

Informacion actua//zada el 15 de mayo de 2025
Fuente: .
trimestrales/pib- |nformaC|on—tecn|c
1.1.7. MERCADO LABORAL

Informacion Marzo de 2025
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Para el mes de marzo de 2025, la tasa de desocupacion del total nacional fue 9,6%, lo que representd una
disminucidn de 1,7 puntos porcentuales respecto al mismo mes de 2024 (11,3%). La tasa global de participacién
se ubico en 64,7%, mientras que en marzo de 2024 fue 63,9%. Finalmente, la tasa de ocupacién fue 58,5%, lo
que represent6 un aumento de 1,8 puntos porcentuales respecto al mismo mes de 2024 (56,7%).

| Tasa global de participaci
otalnadona
Marzo (2024-20

.’.‘:
S

o

e
i

“Tasn Glabal de 8616 *“Tasa de Ocu {:ﬁén" ' ', : Tasa de Desocupaci
: s TR : 0y

En marzo de 2025, la tasa de desocupacion en el total de las 13 ciudades y éreas metropolitanas fue 9,3%, lo
que representd una disminucién de 1,4 puntos porcentuales respecto al mismo mes de 2024 (10,8%). La tasa
global de participacién se ubicd en 67,4% vy la tasa de ocupacién en 61,1%, mientras que en marzo de 2024
estas tasas fueron 67,1% y 59,9%, respectivamente.

e En marzo de 2025, la Tiasa de Desocupacion fue del 9,6%, 1,7 p.p. por debajo del mismo periodo de
2024, cuando fue del 11,3%. Por su parte, para las 13 ciudades y areas metropolitanas fue de 9,3%,
mientras que en el misngo mes del afio anterior fue de 10,8%. (variacién estadisticamente significativa).

e La Tasa de Desocupacién de las mujeres, para el total nacional en marzo de 2025 fue del 12,6%,
mientras que para los hombres fue del 7,4% (variacion estadisticamente significativa), con una brecha
de género de 5,2 puntos porcentuales (p.p.).

»  Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca fue la rama de actividad econémica gue mas aportd a
la variacion de la poblacién ocupada en marzo de 2025, con 381 mil personas.

e La poblacién desocupada a nivel nacional presentd una disminucion de 359 mil personas, con una
variacién porcentual de -12,5%.

Bogota D.C., 30 de abril de 2025. El Departamento Administrativo Nacional de Estadistica (DANE) informa
que la Tasa de Desocupacion (TD) para el total nacional en marzo de 2025 fue del 9,6%, lo que representa una

disminucion estadisticamente significativa de 1,7 puntos porcentuales (p.p.) frente al mismo mes del afio anterior
(11,3%).

A su vez, se registré un aumento en la Tasa Global de Participacién (TGP) de 0,8 p.p., al pasar del 63,9% en
marzo de 2024 al 64,7% en el mismo periodo de 2025. Por su parte, la Tasa de Ocupacién (TO) reflejé un

incremento estadisticamente significativo de 1,8 p.p., ubicandose en 58,5%, mientras que en marzo de 2024

fue de 56,7%. ;

En cuanto a la brecha de génerol;’en la Tasa de Desocupacion para el total nacional, se registré una disminucién
de 0,3 p.p., al pasar de 5,5 p.p. en marzo de 2024 a 5,2 p.p. en marzo de 2025. La Tasa de Desocupacion
disminuyd reflejando una variacion estadisticamente significativa tanto en mujeres (1,8 p.p.) como en los
hombres (1,6 p.p.).
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En el caso de la poblacion ocupada, todos los dominios geogréaficos presentaron crecimiento. A nivel nacional,
la poblacidn ocupada aumentd significativamente en 1.057 mil personas respecto al afio anterior. Este
crecimiento present6 variaciones porcentuales significativas en los dominios geogréaficos de Otras cabeceras
(9,0%), 13 ciudades y A.M. (3,4) y en 10 ciudades (3,3%). b

Por ramas de actividad econdmica, Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura, y pesca (381 mil personas) e
Industrias manufactureras (218 mil personas), fueron las ramas de actividad econémica con mayores aumentos
en el nimero de ocupados para marzo de 2025. En contraste, se registr disminucién en Administracién ptblica
y defensa, educacion y atencién de la salud humana con 153 mil personas menos en el nimero de ocupados.

En comparacion con el mes de marzo del afio anterior, la poblacién desocupada a nivel nacional presenté una
disminucién de 359 mil personas. Este descenso se presenté principalmente en los dominios geogréficos de 13

ciudades y dreas metropolitanas con una variacién porcentual de -11,7% (variacién estadisticamente
significativa) y en Otras cabeceras con -12,7%.

Para el periodo enero — marzo 2025 la Tasa de Desocupacién nacional fue del 10,5%, la Tasa de Ocupacion fue
57,7% y la Tasa Global de Participacion fue 64,5%. Respecto al mismo periodo del afio anterior estas tasas
presentaron variaciones estadisticamente significativas.

Las ciudades que presentaron mayores tasas de desocupacién para este periodo fueron: Quibdé (35,6%) con
na diferencia de 5,9 p.p. respecto al mismo periodo del 2024 (29,7%), seguido de Riohacha (17,7%) y Florencia
(17,2%). En contraste, las ciudades que mostraron menores tasas de desocupacidén fueron: Medellin A.M.
(7,9%), Villavicencio (9,0%) y Neiva (9,5%).

Por otra parte, la proporcién de poblacion ocupada informal para el mes de marzo de 2025 aumentd 1,6 p.p. en

el total nacional y 2,7 p.p. en las 23 ciudades y dreas metropolitanas, alcanzando el 57,7% y 45,2%,
respectivamente.

La poblacidn joven registré una disminucion significativa en la Tasa de DesoAﬁUpaaon que se ubicd en 17,1%
para el trimestre movil enero — marzo 2025. Para el mismo periodo de referencia, las ciudades que presentaron
mayores tasas de desocupacion para este segmento de poblacién fueron: Qu1b3:lo (44,8%), Sincelejo (28,0%) e
Ibagué (27,2%). En contraste, las ciudades que mostraron menores tasas de desocupacion fueron: Medellin
A.M. (12,2%), Villavicencio (15,2%) y Armenia (16,5%).

Para finalizar, la Tasa de Desocupacion desestacionalizada preliminar para el total nacional en marzo de 2025
fue del 9,1%, mientras que en febrero de 2025 fue del 9,3%. Para las 13 ciudades y areas metropolitanas, la

Tasa de Desocupacion desestacionalizada preliminar fue del 9,1% en marzo de 2025 y de 9,0% en febrero de
2025.

Informacion actua//zada el 30 de abr// de 2025
FUENTE:

1.1.8. IPC - INDICIE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR
Informacion Abril de 2025
En abril de 2025 la variacién mensual del IPC fue 0,66%, la variacién afio corrido fue 3,30% y la anual 5,16%.

En abril de 2025 la variacidn anual del IPC fue 5,16%, es decir, 2,00 puntos porcentuales menor que la reportada
en el mismo periodo del afio anterior, cuando fue de 7,16%.

El comportamiento mensual del IPC total en abril de 2025 (0,66%) se explicé principalmente por la variacion
mensual de las divisiones Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combUfstlbles y Alimentos y bebidas no
alcohdlicas. Las mayores variaciones se presentaron en las divisiones Alimentos Yy bebidas no alcohdlicas (1,10%)
y Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles (0,74%).
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indice de-?rédos al Consumidor (IPC)

Variacién mensual, afio corridoy anual
Total nacional
2024 - 2025 (abril)

i
e En abril de 2025 la varia:cic’m mensual del IPC fue 0,66%, la variacién afio corrido fue 3,30% y la anual
5,16%.

*  Enabril de 2025 la variacién anual del IPC fue 5,16%, es decir, 2,00 puntos porcentuales menor que
la reportada en el mismo periodo del afio anterior, cuando fue de 7,16%.

Datos Relevantes

El comportamiento mensual del IPC total en abril de 2025 (0,66%) se explicd principalmente por la variacién
mensual de las divisiones Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles y Alimentos y bebidas no
alcohdlicas. Las mayores variaciones se presentaron en las divisiones Alimentos y bebidas no alcohdlicas (1,10%)
y Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles (0,74%).

Variacién mensual del indice de Precios al Consumidor {IPC)
Por Divisiones
2025 (abril)

# Abril 2025

063
0,53

038 038

0,19
Alojarm Ali y Transp R wes  Bienesy Educach Inf iny Mosbles, Prendasde Recreacidny Balud Bebidas
agua, bebidas no ¥ hoteles. servicios comunicacién articulos para  vestiry cultura alcohdlicas y
eleclricidad,  aloohdlicas diversos ol hogary calzado takaco
gas patala

‘conservacion

En abril de 2025 la variacion mensual del IPC fue 0,66%, frente a marzo de 2025. La division Alimentos y bebidas
no alcohdlicas registrd una variacién mensual de 1,10%, siendo esta la mayor variacién mensual. En abril de
2025 los mayores incrementos de precio se registraron en las subclases: cebolla (8,65%), papas (8,42%) y
tomate (7,27%). Las mayores disminuciones de precio se reportaron en las subclases: naranjas (-4,07%),
tomate de arbol (-2,96%) y condimentos y hierbas culinarias (-2,32%).

La divisién Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles registré una variacién mensual de 0,74%,
siendo esta la segunda mayor variacién mensual. En abril de 2025 los mayores incrementos de precio se
registraron en las subclases: alcantarillado (1,99%), servicios relacionados con la copropiedad (1,85%) y
suministro de agua (1,69%). Las Unicas disminuciones de precio se reportaron en las subclases: gas (-0,23%)
y recogida de basuras (-0,09%).
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La divisién Informacién y comunicacidn registrd una variacién mensual de -0,19%, siendo esta la Unica variacién
negativa mensual. En abril de 2025 la Unica disminucién de precio se registro en la subclase: equipos de telefonia
movil, similares y reparacién (-3,82%).

La division Educacidn registrd una variacién mensual de 0,03%, siendo esta la menor variacién positiva mensual.
En abril de 2025 los mayores incrementos de precio se registraron en las subclases: inscripciones y matriculas
en postgrados (especializacion, maestria, doctorado) (0,37%), otros gastos en educacién superior (0,12%) e
inscripciones y matriculas en carreras técnicas, tecnoldgicas y universitarias (0,06%). La unica disminucion de
precio se report6 en la subclase: educacion preescolar y basica primaria (-0,03%).

En abril de 2025 las mayores contribuciones a la variacidn mensual en las doce divisiones del IPC Total se
registraron en las siguientes subclases: arriendo imputado con 0,08 puntos porcentuales, arriendo efectivo con
0,06 puntos porcentuales y comidas en establecimientos de servicio a la mesa y autoservicio con 0,05 puntos
porcentuales. Las subclases con las menores contribuciones fueron: platanos con 0,01 puntos porcentuales,

otros productos para el aseo personal con 0,01 puntos porcentuales Yy quesos y productos afines con 0,01 puntos
porcentuales. ;

Informacion actualizada: 8 de mayo de 2025

FUENTE: https://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-por-tema/prec ﬂos—v—costos/ indice-de-precios-al-
consumidor-ipc/ipc-informacion-tecnica

!
1.1.9. IMPORTACIONES

Informacion Marzo 2025

De acuerdo con las declaraciones de importacion registradas ante la DIAN e_hmarzovde 2025, las importaciones
fueron US$5.543,1 millones CIF y presentaron un crecimiento de 16,5% con relacion al mismo mes de 2024.
Este comportamiento obedecio principalmente al aumento de 20,9% en el grupo de Manufacturas

Valor CIF de las im
Total nacional
Marzo 2023 - Marzo 2025P

portaciones (Mitlones de déiaraa.ClF}b’ ‘

8500 5:856,8

Millones. de délares CIF

En ‘marzo de 2025, las importaciones de Manufacturas participaron con 73,7% del valor CIF total de las
importaciones, seguido. por Agropecuarios, alimentos y bebidas con 15,3%, Combustibles-y-productos de las
industrias extractivas con 10,9% y Otros sectores con menos de 0,1%. j

Informacion actualizada el 19 de mayo de 2025 -

FUENTE: https://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-por-tema/comercio-internacional/importaciones
1.1.10. BALANZA COMERCIAL '

Informacion a Marzo 2025
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Grafico 4. Balanza comercial
Marzo (2024-2025)°
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En marzo de 2025 se registré un déficit en la balanza comercial colombiana de US$897,0 millones

FOB, mientras que en marzo de 2024 se present6 un déficit de US$650,4 millones FOB.

Informacion actualizada el 19 de Mayo de 2025

Fuente: https://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-por-tema/comercio-internacional/balanza-comercial
1.1.11. EXPORTACIONES '

Informacién Marzo de ZD25
Deacuerdo con la informacién de exportaciones procesada por el DANE y la DIAN, en marzo de 2025 las ventas
externas del pais fueron US$4.33B,1 millones FOB y presentaron un crecimiento de 12,2% en relacién con marzo
de 2024; este resultado se debi6 principalmente al crecimiento de 50,9% en las ventas externas del grupo de
Agropecuarios, alimentos y:bebidas.

_Exportaciones(EXpPO)

valor FOB de las exportaciones {(millones rée dé[aresv FOB)
Total nacional marzo (2023-2025)P

500044654

43381

Willones de ddlares FOB

En el mes de referencia, las exp'ortaciones de Combustibles y productos de industrias extractivas participaron
con 39,4% del valor FOB total de las exportaciones; asi mismo, Agropecuarios, alimentos y bebidas con 32,2%,
Manufacturas con 20,5%, y Otros sectores con 7,9%.

En marzo de 2025 se exportaron 16,7 millones de barriles de petréleo crudo, lo que representd un crecimiento
de 9,9% frente a'marzo de 2024.

Informacion actualizada el 07 de Mayo de 2025

Fuente: https://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-por-tema/comercio-internacional/exportaciones
1.1,12. ENCUESTA MENSUAL DE COMERCIO (EMC)

Informacién Marzo de 2025
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Vartactén anual, aﬁo comdo y doce meses de las ventas reatesy el persanal ocupado
Total Nacional
Marzo 2025

BB Ventas redles BEEEE Persunal otupade

Poresntaje (%)

ez
2 Be e 1
Vanacion anuat 3 \/anadérz afto corrkfo : . \/ariaﬂbn dace meses

En marzo de 2025 Ias ventas reales del comerCIo m|nor|sta aumentaron 12 7% y eI' personal ocupado decrecio

0,9% en relacién con el mismo mes de 2024. Excluyendo el comercio de combustibles, la variacion de las ventas
reales del sector fue de 14,7%.

1.1.13. RESULTADOS ENCUESTA MENSUAL DE COMERCIO — EMC

En marzo de 2025, las ventas reales del comercio minorista aumentaron 12,7% y el personal ocupado decrecid

0,9% en relacién con el mismo mes de 2024. Excluyendo el comercio de combustibles, la variacidn de las ventas
reales del sector fue de 14,7%.

Tabla 1. Variacién porcentual anual, afo corrido y doce meses ™
Total nacional

Marzo 2025
Vartazidn amiual Variacién afio corrido Variacion doce meses
Indicador Marzo 2025 7 Enere - marzo 2025 7 Abril 2024 - marzo 2025 4
rinrze 2024 SRETD « Mmarzs 2024 Abril 2023 » marze 2024
Total ventas reales del comercio al por menory

) 127 10,1 54
vehiculos

Total ventas reales del comercic al por menor
sin vehiculos automotores ni m etocrcietas o

16,0 7.8 33

Total ve V%a&,mal
sin combg&:ﬁ;}le

Total ventas reales def comercio al por menor

it combustibles ni vehiculos n7 10 45

Total Personal ocupado
Fuente: DANE - EMC

e

En marzo de 2025, las ventas del comercio minorista aumentaron 12,7% frente a las registradas en el mismo
mes de 2024. Diecisiete lineas de mercancia registraron variaciones anuales positivas en sus ventas reales vy,
por otra parte, dos (2) lineas de mercancia registraron variacion anual negativa en sus ventas.

Las principales contribuciones positivas a la variacién anual se presentaron en las lineas de Vehiculos
automotores y motocicletas principalmente de uso de los hogares, Equipo de informatica y telecomunicaciones
para uso personal o doméstico, y Otros vehiculos automotores y motocicletas,

aportando en conjunto 6,6 puntos porcentuales a la variacion total del comercio minorista. La principal
contribucién negativa se presento en la venta de Bebidas no alcohdlicas, aportando -0,1 puntos porcentuales.
Informacion actua//zada el 14 de Ma yo de 2024

Fuente:
comercio-emc

1.1.14. ENCUESTA MENSUAL DE SERVICIOS (EMS).

Informacion marzo 2025 b
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De acuerdo con la informacién de exportaciones procesada por el DANE y la DIAN, en marzo de 2025 las ventas
externas del pais fueron US$4.338,1 millones FOB y presentaron un crecimiento de 12,2% en relacién con marzo
de 2024; este resultado se debi6 principalmente al crecimiento de 50,9% en las ventas externas del grupo de
Agropecuarios, alimentos y bebidas. _

Exportaciones (EXPO)

Valor ?OB de ias exportaciones (millones de délares FOB)
Total nacional marzo (2023-2025)P

500044654 .

43389

Millonies de ddlares FOB

En el mes de referencia, las exportaciones de Combustibles y productos de industrias extractivas participaron
con 39,4% del valor FOB total de las exportaciones; asf mismo, Agropecuarios, alimentos y bebidas con 32,2%,
Manufacturas con 20,5%, y Otros sectores con 7,9%.

En marzo de 2025 se exportaron 16,7 millones de barriles de petréleo crudo, lo que representd un crecimiento
de 9,9% frente a marzo de 2024,

Informacion actualizada el 07 de mayo de 2025
Fuente:https://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-por-tema/comercio-internacional/exportaciones
1.1.15. SALARIO MINIMO Y AUXILIO DE TRANSPORTE PARA 2025

Con los Decreto 1572 y 1573 del 24 de diciembre 2024, se establecieron las cifras del salario minimo mensual

legal y del auxilio de transporte, respectivamente, que regiran a partir del 1 de enero de 2025, de la siguiente
manera: |

ECONOMIA NEGQCI08 TENDENCIAS INTERNACIONAL BAIS FINANZAS OPINION INDICADORES ¥ MERCADOS T

Actualizado al 19 de mayo de 2025

Fuente: https:[[www.gqrtafolio.co[ i
1.1.17. CERTIFICACION DEL INTERES BANCARIO CORRIENTE PARA LA MODALIDAD DE CREDITO
DE CONSUMO Y ORDINARIO

Superfinanciera ceq;iﬁca el Interés Bancario Corriente
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Bogota, 30 de abril de 2025. — Con base en la informacién reportada por los establecimientos de crédito, la
Superintendencia Financiera, en ejercicio de sus atribuciones legalestt, expidid' la Resolucién 0837 de 2025 por
medio de la cual se certifica el Interés Bancario Corriente para las modalidades de crédito de consumo y
ordinario, crédito productivo de mayor monto, crédito productivo rural, crédito productivo urbano, crédito
popular productivo rural y crédito popular productivo urbano.

1.1.18. Crédito de consumo y ordinario

De acuerdo con la informacién semanal reportada por los establecimientos de crédito entre las semanas con
corte del 28 de marzo al 18 de abril de 2025, se certifica en 17,31% efectivo anual el interés bancario corriente
para la modalidad de crédito de consumo y ordinario, el cual tendra vigencia entre el 1 y el 31 de mayo de 2025.

La nueva certificacién representa un incremento de 23 puntos basicos (0,23%) frente a la vigente en abril de
2025 (17,08%).

1.1.19, Crédito productivo

De acuerdo con la informacién semanal reportada por los establecimientos de crédito entre las semanas con

corte del 28 de marzo al 18 de abril de 2025, para las modalidades de crédito productivo se certifica el interés
bancario corriente en:

Modalidad Efectivo anual
Crédito productivo de mayor monto 28,00%
Crédito productivo rural 18,96%
Crédito productivo urbano 36,85%
Crédito popular productivo rural 51,56%
Crédito popular productivo urbano 59,36%

Las tasas de interés bancario corriente certificadas tendran vigencia entre el 1 y el 31 de mayo de 2025,
1.1.20. basadas en el Interés Bancario Corriente

El interés bancario corriente es la base para el calculo del valor maximo de los intereses remuneratorio y
moratorio definidos en el Cédigo de Comercio (articulo 884)2 y para determinar los efectos de la norma sobre
usura definida en el Cédigo Penal (articulo 305).

Interés remuneratorio
Usura
Modalidades de crédito y de mora
(efectivo anual)
(efectivo anual)

Crédito de co'nsumo y ordinario 25,97% 25,97%

Crédito productivo de mayor monto 42,00% 42,00%

Crédito productivo rural 28,44% i [28,44%

Crédito productivo urbano 55,28% _[55,28%

Crédito popular productivo rural 77,34% t [77,34%

Crédito popular productivo urbano 89,04% 89,04%
Fuente: https://www.superfinanciera.gov.co/publicaciones/10115603/superfinanciera-certifica-el-interes-
bancario-corriente/

1.2.SECTOR ESPECIFICO

23

NMUNICIFIO 0% YOrAL



ANALISIS DEL SECTOR

La industria editorial y de (tiles escolares pertenece al sector de bienes de consumo. Dentro de este sector, se
enfoca en la produccién y distribucion de materiales educatlvos, libros, cuadernos, lapices, boligrafos, mochilas
y otros productos relacionados..con el aprendizaje y la ensefianza. Esta mdustna es fundamental para el
funcionamiento del sistema educativo y tiene un impacto significativo en la sociedad al proporcionar los recursos
necesarios para la educacion y el desarrollo de las personas.

El sector de bienes de consumo en Colombia es diverso y dinamico, abarcando una amplia gama de productos
que van desde alimentos y bebidas hasta productos de cuidado personal, electrodomésticos, textiles, entre otros.

Aqui hay un andlisis general del sector:

Diversidad de productos: El sector de bienes de consumo en Colombia estd caracterizado por una amplia
diversidad de productos que atienden diferentes necesidades y segmentos del mercado. Esto incluye alimentos
procesados, bebidas, productos de cuidado personal, productos de llmpleza del hogar, productos electrénicos
de consumo, ropa y calzado, entre otros.

Competencia: La competencia en este sector es considerable, con una mezcla de empresas locales, nacionales
e internacionales compitiendo par la cuota de mercado. Grandes empresas multinacionales tienen presencia en
Colombia, pero también hay un niimero significativo de empresas locales que compiten en diferentes segmentos
del mercado. . i

Crecimiento del mercado interno: El crecimiento de la poblacién y la mejora de las condiciones econdmicas
en Colombia han impulsado el crecimiento del mercado interno de bienes de consumo. A medida que més
personas ingresan a la clase media, aumenta la demanda de productos de consumo bésico y de mayor valor
agregado.

Tendencias de consumo: Como en muchos otros lugares, en Colombia hay una tendencia creciente hacia la
salud y el bienestar, lo que ha llevado a un aumento en la demanda de alimentos y bebidas saludables, asi como
de productos de cuidado personal naturales y organicos. Ademas, hay una creciente conciencia ambiental que
estd impulsando la demanda de productos sostenibles y ecoldgicos.

Canal de distribucién: El sector de bienes de consumo en Colombia se distribuye a través de una variedad de
canales, que incluyen supermercados, tiendas de conveniencia, grandes superficies, tiendas especializadas,
comercio electrénico y ventas directas. Cada canal tiene su propia dindmica y competencia.

Regulaciones: Como en cualquier pais, existen regulaciones especificas que afectan al sector de bienes de
consumo en Colombia, incluyendo normativas sobre seguridad alimentaria, etiquetado de productos, publicidad
y promocion, entre otros aspectos.

Desafios: Algunos de los desafios que enfrenta el sector de bienes de consumo en Colombia incluyen la
volatilidad econdémica, la competencia desleal, la informalidad, los altos costos logisticos y de distribucidn, asi
como la necesidad de mantenerse actualizado con las tendencias del consumidor y las tecnologias emergentes.

El sector editorial es una de las industrias culturales mas consolidadas del campo cultural colombiano. Su
aparicién data de fines del siglo XIX y, a lo largo de la historia, se ha establecido como generador de espacios
de participacion en escenarios politicos y de agremiacién. Esto requiere y, a la vez, posibilita el desarrollo de
sistemas de informacién, encuestas y estadisticas que permiten una lectura consistente en temas como la
producuon el consumo y el comercio exterior de bienes (libros, revistas y publicaciones periddicas).
Segun la cdmara colombiana del libro forman parte de este sector:

s Edicién de libros, folletat y partituras. Esta posicién incluye la edicidn de libros en general, incluso libros

de texto, atlas y mapas, folletos, partituras y otras publicaciones similares (en cualquier formato).

Edicién de periddicos, revistas y publicaciones periddicas. Esta posicion incluye la edicién de periodicos,
revistas y publicaciones periédicas de contenido técnico o general, revistas profesionales, tiras comicas,
etc. (en cualquier formato).

Otros trabajos de edicién. Esta posicién incluye la edicién de fotografias, grabados y tarjetas postales,
horarios, formularios, carteles, reproduccién de obras de arte y otras obras impresas. Las actividades
de micro edicién (en cualquier formato).

La comercializacién de elementos como material didactico librario se encuentra en la mayoria concentrado dentro
del comercio al por mayor y por menor en Colombia, la produccién de estos elementos es totalmente comdn en
el mercado, ya que lo elementos se enmarcan en bienes de caracteristicas técnicas uniformes y de comun

utilizacién. Asi mismo las negociaciones que surgen de la venta y compra de alglin producto se les conocen bajo
el nombre de comercio.
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La compra puede realizarse para la transformacién de este, para revenderlo o bien, para consumo personal. De
acuerdo si las negociaciones se realizan dentro o fuera de los limites del pais, existen dos tipos de comercio:

Interno: Se le llama comercio interno a aquel en el que se realiza un intercambio de mercancias dentro de la
frontera nacional. A esta forma de comercio se le regula por medio de normativas legales que son las que
permiten que se conforme a la economia como un sector formal. Dentro del comercio interno existen dos formas
de realizar negociaciones: al por menor y al por mayor. El comercio al por menor es aquel que se realiza en
pequefia escala y en estos el producto llega directamente al consumidor final, en unidades. El comercio al por
mayor, en cambio, es aquel en el que se intercambian enormes cantidades de productos y la compraventa no

se establece con el consumidor final, sino con una empresa manufacturera para que transforme al producto o
bien a otro comerciante para que la venda nuevamente.

Exterior: En este caso la compra y venta se realiza entre sectores publicos y privados de la nacién con
comerciantes ubicados en paises extranjeros. Esta forma de comercializar esta regulada por normativas
internacionales. En este comercio se hallan aquellos mercados integradod que tienen como objetivo la
disminucién de las barreras arancelarias entre distintos paises. Dentro del comercio exterior existen dos clases:
el comercio de exportacion y el de importacion. En la importacién la compra $e realiza a un vendedor que se

ubica fuera del limite nacional. El comercio de exportacién, en cambio es cuando se introducen bienes nacionales
en mercados extranjeros.

Dentro del comercio interno se pueden destacar dos tipos de comercio:
e Comercio Informal: “La baja generacién de empleo de los otros sectores de la economia ha hecho que

en el comercio se desarrolle un amplio sector informal de bajos ingresos y condiciones laborales
ilegales”,

o Comercio subsidiado: “Comprende a aquellos sistemas de distribucidn de bienes y servicios de consumo
final o intermedio donde el Estado otorga cierto recurso o privilegio especial para que sea transferido
al consumidor o usuario en la medida de su necesidad”

La industria editorial en Colombia es un sector importante que abarca la produccidn y distribucion de una amplia

variedad de materiales impresos, que van desde libros y revistas hasta periddicos y material educativo. Aqui hay
un analisis detallado de este sector: -

1. Diversidad de publicaciones: La industria editorial en Colombia es diversa y abarca una amplia
gama de publicaciones, incluyendo libros de ficcién y no ficcidn, literatura infantil, libros de texto, libros
académicos, revistas culturales, periddicos, entre otros. Esta diversidad refleja la riqueza cultural y
lingistica del pais y la variedad de intereses de su poblacién.

2. Editoriales y autores: Colombia cuenta con una cantidad significativa de editoriales, tanto grandes
como pequefias, que publican una amplia gama de libros en diversas géneros y tematicas. Ademas,
hay una comunidad activa de autores colombianos que contribuyen al crecimiento y la diversificacion

de la oferta editorial del pais. e

3. Crecimiento del mercado: En los (itimos afios, el mercado editorial en Colombia ha experimentado
un crecimiento significativo, impulsado por factores como el aumento del acceso a la educacion, el
desarrollo de la industria del libro electrénico, fa promocién de la lectura por parte del gobierno y el
surgimiento de nuevas plataformas de distribucidn.

4. Tecnologia y digitalizacién: La industria editorial en Colombia ha experimentado una creciente
digitalizacién, con un aumento en la produccién y consumo de libros electrénicos (e-books) vy
audiolibros. Esto ha llevado a cambios en los hébitos de lectura y en los modelos de negocio de las
editoriales, asi como a la aparicion de nuevas oportunidades para llegar a audiencias mas amplias.

5. Promocién de la lectura: El gobierno colombiano y diversas ‘organizaciones han promovido
activamente la lectura y la alfabetizacién en el pais a través de programas educativos, ferias del libro,
bibliotecas publicas y actividades culturales. Estas iniciativas han contribuido a aumentar el interés por
la lectura y el consumo de libros en la poblacién.

6. Desafios: A pesar del crecimiento y desarrollo, la industria editorial en Colombia enfrenta algunos
desafios, como la pirateria de libros, la competencia con otros medios de entretenimiento, los altos
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costos de produccién y distribucion, y la necesidad de adaptarse a los cambios tecnoldgicos y de
mercado. )

7. [Exportaciones e inteﬂnacionalizacién: Colombia ha comenzado a posicionarse como un exportador
de contenido editorial, especialmente en paises de habla hispana y en mercados internacionales donde
existe un interés creciente por la literatura y la cultura latinoamericana.

Produccion Editorial: Colombia cuenta con una industria editorial activa que produce una amplia gama de
libros en diferentes géneros, incluyendo literatura, educacion, historia, ciencia, entre otros. Las editoriales
colombianas producen libros tanto para el mercado nacional como para el internacional.

Tamaiio del Mercado: El tamafio del mercado editorial en Colombia puede variar afio tras afio, pero se estima
que es significativo. Las ventas de libros abarcan tanto el mercado minorista como el institucional, incluyendo
ventas a bibliotecas, instituciones educativas y empresas.

Oferta de titulos editados por las editoriales universitarias en Colombia, 2022

Total, de titulos: 4.311

Ilustracion 1 Titulos segin subsector

llustracién 2 Numero de ejemplares impresos de las editoriales
universitarias, 2022

Ejemplares comerciales
485.807
96%

Ejemplares de ac
4%
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ustracion 3 Efemplares impresos promedio por titulo segtin subsector de las editoriales universitarias, 2022

m Comercial # Total & Acceso abierto
500 454 440 b
400 20 t
7
300 274 272 -
203
200
100 74 65

Interés general Técnico y cientifico
Crecimiento: A lo largo de los afios, la industria editorial en Colombia ha experimentado un crecimiento
constante, impulsado por factores como el aumento de la alfabetizacidn, el acceso a la educacion y la promocién
de la lectura por parte del gobierno y organizaciones privadas. '

Ilustracion 4 Ventas netas totales de las editoriales universitarias segun subsector, 2022. Cifras en millones de
PESOS.

Total ventas: 10.117

Técnico y cientifico  m: Interés general

Edicion nacional al mercado internacional

248

2,4%

Edicién nacional al mercado
nacional 9.870

97,6%

TOTAL, VENTAS 10.117

netas segtin
Cifras en

Distribuciéon de las ventas
formato del libro, 2022.
millones de pesos.
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Otros modelos de.  Derechos de autor
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0.2%
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plataformas
educativas

2
0.0%

% lvpreses &ﬁmwﬁnims # Ingrasos por aveesn a platak wducathas < Otros madelas de negorlo % Derechos de wular

it deb ey

Ilustracidn 5 Distribucion de los ejemplares vendidos por subsector, 2022

3

Ejemplares vendidos: 342,646

“Téenicoy cientifico @ Interés general

i
Fuente cdmara colombiana del libro — estadisticas del libro 2023

Tendencias de Lectura: Las tendencias de lectura en Colombia pueden incluir una preferencia por ciertos
géneros literarios, el crecimiento de la lectura digital y el aumento de la lectura en linea a través de plataformas
y aplicaciones digitales. ‘

La Cémara Colombiana del Libro realizd el estudio “Habitos de lectura, asistencia a bibliotecas y compra de libros
en Colombia 2023”, que presenta el panorama actual del libro y lectura en el pais.

Bogota, 28 de febrero de 2024. La CCL contraté con la firma INVAMER la realizacién del estudio “Habitos de
lectura, visita a bibliotecas y compra de libros en Colombia en 2023”, el cual fue ejecutado en septiembre del
afio pasado y cubrié todo el territorio nacional. La investigacidn tiene como proposito entender a fondo el
comportamiento de los colombianos frente al libro y la lectura, informacién con la cual no se contaba desde
2017, cuando el DANE elabor¢ el estudio: “Encuesta Nacional de Lectura y Escritura — ENLEC”.

La informacién periddica sobre el libro y la lectura es muy importante debido a que permite evaluar las politicas
plblicas de fomento a estas actividades. De igual manera, es informacion de gran valor para los integrantes de

la cadena del libro: editores, distribuidores y libreros, para quienes es fundamental saber cémo se comporta el
lector y cuanto avanza la lectura.
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El estudio de “Habitos de lectura, asistencia a bibliotecas y compra de libros en Colombia 2023”, arroja unos
resultados satisfactorios frente al anterior estudio de 2017, pero plantea retos para seguir mejorando en indices
que aln estan bajos frente a otros paises.

Los siguientes son los resultados mas importantes del estudio:

Total

o
8

cpsete TRenbedd Baaene st e FT TR
gy ol Encusstacios {15563

Lectura

Del total de la poblacion colombiana 72% lee y el otro 28% no lo hace. Quienes afirmaron leer lo hacen 75%
en libros, 34% en redes sociales y 38% en paginas web.

La zona del pais que mas lee libros es Antioquia y Eje Cafetero con 88%, seguido del Centro Oriente con 78%
y Bogota con 77%.

Lectura en general y razones de lectura
Quienes leen lo hacen mayoritariamente por placer en 62%, seguido de estudio con 29% y trabajo con 7%.

i cofociiento,
o apreadicaje

Trabsago

Recomendacicn
ey D

IS QLEr § fregnemad, of

Razones para la no lectura Quienes no leen aducen falta de tiempo, ocupacién del tiempo libre en otras
actividades, no le gusta leer y motivos de salud visual, principalmente.

29



ANALISIS DEL SECTOR

f MUNICIMO BE YOPAL

Prefiere emplear su tiermpo libre
£n otros entretenimientos
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Motivos de vista, saludg
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e O e

Los libros le parecen caros |

2 deamy

b

Formatos: En cuanto a Irl?s formatos para lectura de libros, prevalece el impreso con 55% de las
preferencias, seguido de quienes combinan ambos formatos con 27% y el digital como (nico medio para
leer libros lo prefieren el 8% de los lectores.

Frecuencia de lectura

El 42% de los lectores de libros indican que leen diariamente, 32% una o dos veces por semana y al menos
una vez al mes el 10%. ’
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Cantidad de libros leidos al afio

Frente a la cantidad de libros leidos al afio, 66% indican que leen entre 1y 5 libros, 16% i leen entre 6 y 10
libros y 12% entre 11 y 20 libros.

Clarticiact oe Hhros lefcos al a i

§

{
;i F -5 Lilbros

£~ 1O Litrons

B Librrog

5O Likrros PR

potEs ofe SO Likros | 99

sy SN e e

witerr Wmewramioy (s

Lugar de compra

Las librerias fisicas son el lugar de compra habitual de libros con 58%, las ferias del libro participan con
25% y los supermercados son el lugar de compra de 14% de los lectores
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Bibliotecas

Del total de la poblacion encuestada solo 21% visitan bibliotecas y 79% no lo hacen, con una frecuencia que es
mayoritaria de una visita al mes.

Lectura después de la pandemia

Se indago sobre la lectura de libros después de la pandemia: 45% indicaron que ahora leen mas, 34% igual y
21% que leen menos.

Textos escolares y universitarios
En cuanto a los libros de texto escolar solo 38% de los encuestados indican que compran este tipo de
publicaciones. En el campo %Jniversitario solo 17% adquieren textos para la educacidn superior.
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eseolares

universitarios

Promedio de lectura mayores de 18 afios

El promedio de libros leidos al afio por la poblacién mayor de 18 afios es de 3,75 libros al afio frente a 2,7
libros del estudio ENLEC de 2017, lo que indica que en estos 6 afios se presentd un incremento de un libro
mas que en el promedio anual. /

 Promedio de lectura mayores de 18 afios j

Cadades Pracipales

I

i

Promedio anual de libros leidos por la poblacién que lee mayor de 18 afios
El promedio de lectura de quienes leen libro, de mas de 18 afios, llegé a 6, 91 libros al afio, cuando seis afios
atras fue de 5,45 libros, lo que indica un crecimiento de 1,5 libros.
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|Promedio de lectura mayores de 18 arios lectores

Tota o

i

Ferias del Libro y Eventos Literarios: Colombia alberga varias ferias del libro importantes, como la Feria
Internacional del Libro de Bogota (FILBo), que es uno de los eventos literarios mas grandes de América Latina.
Estos eventos son vitales para la promocidn de la lectura, la venta de libros y el intercambio cultural.

Apoyo Gubernamental y Cultural: El gobierno colombiano y diversas organizaciones culturales suelen ofrecer
apoyo y subsidios a la industria editorial para promover la produccién y circulacién de libros, asi como para
fomentar la lectura y la educdcién. PLAN NACIONAL DE LECTURA Y ESCRITURA, LEER ES MI CUENTO,
PROGRAMA TODOS A APRENDER entre otros de caracter publico privado.

El sector de (tiles escolares en Cblombia es una parte importante de la industria de bienes de consumo, ya que
abastece a estudiantes de todas las edades, desde preescolar hasta la educacién superior. Aqui hay un andlisis
detallado de este sector:

Demanda estable: La demanda de (tiles escolares en Colombia tiende a ser bastante estable, ya que esta
impulsada por el ciclo escolar anual. Esto significa que hay picos de demanda durante los periodos de inicio de
clases, especialmente en enero y julio, cuando los estudiantes necesitan comprar nuevos Utiles escolares.

El inicio del afio escolar 2024 representa para las empresas del sector de dtiles su temporada alta, en promedio
una lista escolar estarfa entre $400.000 y $600.000. Al igual que la temporada de fin de afio significa el mejor
momento en ventas para algunos sectores del comercio, el inicio de 2024 también lo es para otros como el de

los Utiles escolares, esto por motivo del inicio del afio académico para los estudiantes del calendario
A.
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MOVIMIENTO DEL MERCADO DE
UTILES ESCOLARES SE REACTIVA

UTILES ESCOLARES QUE MAS
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Ano escolar de
septiembre a junio

Representa 8% de
las ventas del sector
al afio

Fuente: Statista, Sondeo LR / Grifico: LR-MN

Empresas del sector reportan que las ventas realizadas en esta primera temporada representan méas de 90% de
su total anual, mientras que la temporada de mitad de afio, que coincide con el inicio del afio escolar para el

calendario B, suma de 8% a 10% al comercio.

b

La temporada A representa 91% de las ventas y la B, 8%, fuera de las temporadas se vende 1% de los ingresos
anuales. Para este afio no hay incrementos de precio, algunas lineas econdémicas bajaron de tarifas
de manera importante”, aseguré Silvio Castro, gerente general de Scribe Colombia y Centroamérica.

El comportamiento de este mercado podria explicarse en que la mayoria de colegios se rigen por el primer
calendario, teniendo en cuenta que ahi se encuentran las publicas en las que estudian

aproximadamente 70% de los estudiantes.

Utiles y gasto familiar
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Durante la segunda temporada escolar, de junio septiembre del afio pasado, los Utiles escolares
presentaron subidas de precios significativas de hasta 400% en cuadernos; sin embargo, como lo menciond
Castro, en el caso de Scribe no se esperan incrementos, teniendo en cuenta también la inflacién y
rebajas.
En cuanto al gasto familiar por este rubro, segiin estimaciones realizadas con base en datos del comercio
formal, este afio las familias podrias gastar entre $400.000 y $600.000 para cumplir con toda la
lista de dtiles de cada estudiante, teniendo en cuenta que esta no solamente contempla elementos de
papeleria, sino también otros adicionales como libros escolares, reglas, cartucheras y entre otros.

f
En cuanto al gasto de producto{s escolares de papelerfa, donde estan incluidos cuadernos, blocs, lapices o
colores, Castro asegurd que los padres de familia pueden completar la lista escolar desde $65.000, “el costo de
una lista es muy variable, dependiendo del gusto y la capacidad de compra de la familia, una lista con los
productos mas basicos podria ser de aproximadamente $65.000, hasta una lista con cuadernos de
licencias que puede ascender hasta $200.000 y $250.000".

Por otro lado, entre los motivos que impulsan las elecciones de los padres para adquirir los (tiles predomina el
precio, con 33%; la calidad, también en 33%, la variedad en 4% y otros factores sumarian 30%.

Otro estudio del sector apunta a que 50% de los compradores hace uso de efectivo como método de
Pago para estas compras, y un 21% de tarjetas de crédito, esto teniendo en cuenta las respuestas de
un grupo de 619 padres de familia de hogares colombianos.

Temporada de inicio de aiio y la reactivacién econémica

Durante el afio pasado la economia del pais sufrié una desaceleracién que signific reduccién en ventas, pero
también alzas en precios. Sin embargo, el inicio del afio y la posible tasa de inflacién de un digito lleva a analistas
del sector a esperar que 2024 sea un afio de reactivacién econémica, “el panorama para el sector comercio
es positivo, ya que se espera una reactivacién econémica en el pais”, aseguré Carlos René Jiménez,
profesor de la facultad de Ciencias Econdmicas y Administrativas de la USB Bogota.

Productos variados: El sector de (tiles escolares abarca una amplia gama de productos, que incluyen
cuadernos, lapices, boligrafos, marcadores, crayones, carpetas, mochilas, estuches, reglas, calculadoras, entre
otros. Esto proporciona oportunidades para una variedad de fabricantes y distribuidores que ofrecen diferentes
productos para satisfacer las necesidades de los estudiantes y padres.
f

Competencia: Aunque hay algu‘nas marcas dominantes en el mercado de Utiles escolares en Colombia, también
hay una competencia significativa de marcas locales e internacionales. Las grandes superficies, las tiendas
especializadas en material escolar y papelerias son los principales puntos de venta para estos productos.

Tendencias y preferencias: En los Ultimos afios, ha habido una tendencia hacia la personalizacion vy la
diversificacion de los Utiles escolares. Los estudiantes buscan productos que reflejen su estilo personal, lo que
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ha llevado al aumento de la demanda de productos con disefios llamativos, colores vibrantes Y personajes
populares.

Canal de distribucién: Los (tiles escolares se distribuyen a través de una variedad de canales, que incluyen
grandes cadenas de supermercados, papelerias independientes, tiendas de ﬁonveniencia, tiendas en linea y
ferias escolares. La eleccidn del canal de distribucién puede depender del tipo de producto, la ubicacién
geogréfica y la estrategia de marketing de la empresa. .

Impacto estacional y econémico: El sector de Gtiles escolares experimenta una fuerte temporada alta antes
del inicio de cada periodo escolar, lo que puede representar una parte significativa de las ventas anuales para
muchos fabricantes y minoristas. Ademas, el sector contribuye a la economia local y nacional al generar empleo
en la fabricacion, distribucién y venta de estos productos. :

Importancia del Sector en el Contexto Nacional y Local

Del monto total de las ventas realizadas por las empresas objeto de estudio, el comercio al por mayor participd
con 53,3% de las ventas, seguido por el comercio al por menor con 34,1% vy el comercio de vehiculos
automotores, motocicletas, sus partes y piezas con 12,7%.

La mayor participacién en la produccién bruta correspondio al comercio al por mayor con 59,4%, 29,9% al
comercio al por menor, y 10,7% a las empresas dedicadas a la venta de vehiculos automotores, motocicletas,
sus partes, piezas y accesorios. !

El comercio al por mayor presentd la mayor participacion del consumo intermedio (53,6%), seguido por el
comercio al por menor (36,3%) y el restante 10,1% correspondid al comercio de vehiculos automotores y
motocicletas, sus partes, piezas y accesorios. ;

El comercio al por mayor generd el 63,0% del valor agregado sectorial, el comercio al por menor 26,0% vy el
comercio de vehiculos automotores, motocicletas, sus partes, piezas y accesorios 11,0%. El coeficiente técnico
insumo-producto? mas alto en las empresas objeto de estudio Io registraron las empresas que realizan comercio
al por menor (45,9%), y el més bajo las empresas de comercio al por mayor (34,2%).

En resumen, la industria editorial en Colombia es un sector dindmico y en crecimiento, impulsado por la
diversidad cultural, el aumento del acceso a la educacion y la promocién de la Ie"ctura. Aunque enfrenta desafios,
presenta oportunidades significativas para el desarrollo cultural, econdémico y social del pais. El sector de (tiles
escolares en Colombia es un componente vital del mercado de bienes de consymo, con una demanda estable y
diversas oportunidades para fabricantes, distribuidores y minoristas. La competencia es fuerte, pero hay espacio
para la innovacién y la diferenciacién para aquellos que buscan destacarse en este mercado.

El servicio de Impresion contempla cinco (5) eslabones principales:

Crafica 4. Cadena productiva de la industia arafica

Histandento y
disteibusion

B shegiovdent Progranza Prangs

& ¥ EEEE o N s34 G ) Es o e “ . ) ,
Fuente: elaboracitn Colombia Comgra Eficients con base en IAD de Servicios de Impresidn en su primera generacién,
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Abastecimiento: Dentro de la cadena de abastecimiento de los proveedores de Servicios de Impresién, Colombia
Compra Eficiente identific tres (3) componentes a partir de los principales insumos utilizados por la industria:
Papel: el papel es obtenido principalmente del procesamiento de la madera o del bagazo de cana, los cuales
sufren procesos quimicos y mecanicos que dan como resultado la pulpa de papel.

El producto final de papel esté determinado por diferentes variables como: (i) el tipo de papel, que puede ser
bond, periddico, quimico, entre otros; (ii) acabados como el esmaltado, el cual a su vez puede ser brillante o
mate, por una cara (C1S) o por dos caras (C2S); y (iii) el gramaje, el cual determina el grosor del papel. Respecto
el gramaje, los proveedores consultados por Colombia Compra Eficiente manifestaron que es importante tener
en cuenta que los gramajes y el cuerpo de los papeles nacionales son diferentes a los importados.

Tintas y deméas insumos: las tintas estan compuestas por tres (3) sustancias fundamentales: (i) el vehiculo, es
la parte liquida de la tinta y tiene como funcién trasferir el pigmento a la superficie final; (ii) el pigmento, es el
que da el color y textura a la tinta, asi como otros acabados metalizados, opacos, etc; y (iii) otros aditivos para
incrementar la viscosidad de la tl ta, la resistencia al roce y secantes para acelerar el secado sobre el producto
final. El tipo de secado es importante para prevenir defectos en la tinta como transferencia, o que la tinta no
pegue en el papel. ‘

A su vez, existen tres (3) propiedades fundamentales en las tintas. La primera esta relaciona con el color y otras
propiedades dpticas que permiten replicar con el color deseado. La segunda es la opacidad, que determina que
tan opaca o trasparente es la tinta, a esta propiedad también estd asociada la capacidad de permanencia o
resistencia en el tiempo. La tercera es el cuerpo, es decir que tan dura o suave es la tinta. Las tintas actualmente
utilizan sustancias amigables con el medio ambiente y que no generan efectos nocivos sobre la salud.

De acuerdo con el Ministerio de Ambiente y Desarrollo Sostenible, las tintas amigables con el medio ambiente
son aquellas a base de agua o sin disolventes organicos; o a base de alcohol sin xileno; estas tintas también
estan caracterizadas por la ausencia de metales pesados como cromo hexavalente, cadmio, mercurio, plomo,
niquel, cobre y zinc. Seguin el PTP, en los Ultimos afios las importaciones de materias primas del sector como las

tintas se han incrementado, principalmente, porque los importados tienen precios inferiores a los insumos
producidos a nivel nacional.

De hecho, algunas fabricas nacionales de tinta han sido absorbidas por empresas extranjeras. Pese a esto, las
empresas del sector continlan comprando a proveedores o distribuidores nacionales la mayor parte de los

insumos. Los materiales como el hilo para el proceso de cosido de portadas, los pegantes y polimeros de
empagque también son obtenidos del mercado nacional.

Preprensa: Consiste en preparar, el impreso para la produccién con base en las caracteristicas definidas en la
etapa de disefio y diagramacion. Para esto, el cliente debe entregar al prestador de Servicios de Impresion todos
los requerimientos técnicos del impreso, asi como el tiraje requerido. Es importante aclarar que la Preprensa no
incluye ninguna etapa de produccion creativa.

Postprensa Una vez concluida la impresion del material sigue la etapa de Postprensa, la cual puede resumirse
en los siguientes procesos: Plegado: consiste en plegar el material impreso cumpliendo con el orden de las
paginas definido en la Imposicidn llevada a cabo en el proceso de Preprensa. e Cortado/refile: consiste en cortar
los dobleces del material impreso después del plegado para separar las hojas. De este proceso sale el taco del
libro o revista. e Folio: consiste en imprimir nimeros o caracteres Unicos para cada impreso. Este paso
generalmente es utilizado en el caso de la fabricacién de facturas, boletas para rifas, cartas con informacion
variable, billetes de loteria u otrg tipo de impresos que requieran informacion Unica en cada copia del impreso.
« Encuadernacién: consiste en tomar el taco cortado del impreso y pegarlos al lomo. Colombia Compra Eficiente
identificd cinco (5) tipos de encuadernacidn: (i) rdstica; (ii) cosida con hilo; (iii) tipo caballete a dos ganchos;
(iv) encolada; y (v) anillada. Para realizar la encuadernacion es necesaria la caratula que puede ser dura, blanda,
de lujo, en cuero, entre otras. « Empaque: corresponde al embalaje del impreso final, el cual consiste en agrupar
los impresos en los tamafios de lote definidos con el cliente y colocar estos lotes en cajas de cartdn. Normalmente
en el proceso de embalaje es utilizado el poliestireno para proteger el producto hasta la entrega al usuario final.

Alistamiento y distribucion: El alistamiento consiste en ordenar y hacer el embalaje de los productos del Servicio
de Impresién segun las necesidades del cliente, para ser distribuido posteriormente. El alistamiento es realizado
manualmente, por lo cual el tiempo depende de! tiraje y del nimero de personas dedicas a esta labor. Los
proveedores consultados por Colombia Compra Eficiente manifestaron que el costo de la distribucién es
transferido al precio final del impreso. Si bien algunos proveedores cuentan con una flota de camiones propia
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para realizar la distribucidn, la mayoria de los prestadores del Servicio de Impresién tienen convenios con
empresas especializadas de transporte. (Fuente CCE andlisis sector proceso acuerdo marco servicio impresion)
Respecto de la industria del papel y otros elementos de escritorio, las estadisticas anuales Cepi 2021: la
produccion europea de papel y cartén aumenta un 6,1% Publicado en 14 julio, 2022 en Asociados/El sector por
admin Las estadisticas anuales de Cepi para la industria europea de celulosa y papel publicadas ofrecen una
visién Unica del estado actual del mercado de productos de celulosa y papel y el desempefio de la industria.
También permiten un analisis objetivo de las tendencias més profundas detras de la resiliencia de la industria.

1.2. ASPECTOS REGULATORIOS

En resumidas cuentas, las disposiciones normativas mas cercanas a la ejecucién del objeto del presente
estudio previo, son:

e  Constitucion Politica de Colombia

o ley 80 de 1993, por la cual se expide el Estatuto General de Contratacion de la Administracion Pdblica.

e Ley 590 de 2000, por la cual se dictan disposiciones para promover de desarrollo de las micro, pequenas
y medianas empresas. '

¢ Ley 816 de julio de 2003, por medio del cual se apoya la industria nacional, a través de la contratacion
publica

e Ley 850 de 2003, por medio del cual se reglamentan las veedurias cidﬂdadanas

e Ley 1150 de 2007, por el cual se introducen medidas para la eficiencia y la transparencia en la Ley 80
de 1993 y se dictan otras disposiciones generales sobre la contratacié'fn con Recursos PUblicos.

e Ley 1474 de 2011, por la cual se dictan normas orientadas a fortalecer los mecanismos de prevencion,
investigacion y sancion de actos de corrupcidn y la efectividad del control de la gestion plblica.

° Decreto 4170 de 2011, por el cual se crea la Agencia Nacional de Contratacion Publica — Colombia
Compra Eficiente - se determinan sus objetivos y estructura ‘

e Decreto 019 de 2012, por el cual se dictan normas para suprimir o reformar regulaciones,
procedimientos y tramites innecesarios existentes en la administracion Publica

e Decreto 1082 de 2015 por el cual se reglamenta el sistema de compras y contraccion publica

1.3.ASPECTOS TECNICOS

La ejecucién del objeto del presente andlisis tiene como fin la ADQUIRIR TEXTOS ESCOLARES
INTEGRADOS PARA EL FORTALECIMIENTO DE LA CAPACIDAD INSTALADA EN LAS BIBLIOTECAS
ESCOLARES, EL DESARROLLO DE LOS DERECHOS BASICOS DE APRENDIZAJE (DBA) Y EL
MEJORAMIENTO DE LA CALIDAD EDUCATIVA EN LOS ESTABLECIMIENTOS EDUCATIVOS
OFICIALES DEL MUNICIPIO DE YOPAL. por lo que teniendo en cuenta que el objeto contractual del presente
proceso se trata de un contrato de Suministro, este se basa en la relacidn del proyecto, lo cual no supone un
estado de innovacion y desarrollo técnico que supere de manera desproporcionada a lo establecido en el
comercio existente, toda vez que la dinamica econdmica presupone un mayor dinamismo con los procesos de
apertura econdmica de los paises y un aumento en la calidad de los bienes disponibles provenientes de mercados
desarrollados y una mejora constante en la produccidn local, proceso que en Colombia se lleva a cabo desde
hace mas de veinticinco afios, enmarcado en los multiples tratados de libre dpmercio y acuerdos comerciales
vigentes, dentro de los cuales se ha podido generar una competencia de calidad, precio y entrega que repercuten
en la plena satisfaccion de las necesidades de los demandantes. {

1.4.ASPECTOS REGULATORIOS

La industria editorial se ha regulado a través normas nacionales como son la Ley 98 de diciembre 22 de 1993
"Por medio del cual se dictan normas sobre democratizacion y fomento del libro colombiano”. Esta ley realizo
importantes avances relacionados con la industria editorial, entre ellos, definir en su articulo 3 la empresa
editorial a la cual entiende como “la persona juridica responsable econdmica y legalmente de la edicién de libros,
revistas, folletos o coleccionables seriados de caracter cientifico o cultural, pudiendo realizar su produccién en
talleres propios o de terceros, total o parcialmente”. '

De igual forma con el &nimo de establecer un control sobre los libros que circulan en el pais y siguiendo los
criterios internacionales se establecio el ISBN International Standard Book Number y que corresponde a un
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sistema internacional de numeracién para publicaciones “tipo-libro” certificado por normas ISO que identifica
cada titulo, impreso y/o digital, de acuerdo con su procedencia (regién, pais o 4rea idiomatica) y nlimero del
editor. Esta conformado por trece digitos precedidos por las siglas ISBN.

En Colombia el ISBN estd contemplado por la Ley 98 de 1993, articulo 11, la cual establece que: “Todo /ibro
editado e impreso en el pais debera llevar registrado el nimero estandar de identificacion internacional del libro
(ISBN), otorgado por la Cémara,Colombiana del Libro, sin el cual el editor no podra invocar los beneficios de
esta ley’.

El ISBN permite compilar y actualizar directorios de ventas de libros y bases de datos bibliogréficas como, por
ejemplo, catalogos de libros impresos. Se puede encontrar facilmente la informacién sobre los libros disponibles.
La gestion de derechos se realiza, fundamentalmente, tomando el ISBN como base.

También tiene incidencia en el sector, las regulaciones nacionales e internacionales referentes a la proteccion
de los derechos morales y patrimoniales de autor. En Colombia se encuentra vigente la siguiente normatividad
referente a la'proteccién de los derechos de autor:

Decisién andina 351 de 1993 régimen comtin sobre derecho de autor y derechos conexos.

Ley 23 del 28 de enero de 1982 ley de derechos de autor.

ley 1955 del 25 de mayo de 2019, por el cual se expide el plan nacional de desarrollo 2018-2022. pacto por
Colombia, pacto por la equidad.

Ley 1915 del 12 de julio de 2018 "por la cual se modifica la ley 23 de 1982 y se establecen otras disposiciones
en materia de derecho de autor y derechos conexos".

Ley 1834 de 2017 "por medio dela cual se fomenta la economia creativa ley naranja".

Ley 1835 de 2017 "por la cual se modifica el articulo 98 de la ley 23 de 1982 "sobre derechos de autor", se
establece una remuneracién por comunicacién plblica a los autores de obras cinematograficas o "ley Pepe
Sénchez". :

Ley 1801 del 29 de julio de 2016 por la cual se expide el cédigo nacional de policia y convivencia.
CAPITULO II. ESTUDIO DE LA DEMANDA

2.1.DEMANDA INTERNA

A continuacidn, se relacionan los contratos celebrados por el municipio de Yopal del Departamento de Casanare
registrados en el SECOP, cuyos objetos son similares al del presente proceso o tienen dentro del alcance
ADQUIRIR TEXTOS ESCOLARES INTEGRADOS PARA EL FORTALECIMIENTO DE LA CAPACIDAD
INSTALADA EN LAS BIBLIOTECAS ESCOLARES, EL DESARROLLO DE LOS DERECHOS BASICOS DE
APRENDIZAJE (DBA) Y EL MEJORAMIENTO DE LA CALIDAD EDUCATIVA EN LOS
ESTABLECIMIENTOS EDUCATIVOS OFICIALES DEL MUNICIPIO DE YOPAL a fin de verificar los datos
que se tuvieron en cuenta para el andlisis de la demanda del sector econdmico que nos ocupa.

Entidad MUNICIPIO DE YOPAL

Vigencia 2021 ‘

Nimero del MYCA-SED-SAS-032-2021

proceso

Modalidad de | SUBASTA INVERSA

seleccidon

Objeto del FORTALECIMIENTO DE LAS BIBLIOTECAS ESCOLARES Y AMBIENTES DE APRENDIZAJE
contrato PARA LA EDUCACION INICIAL PREESCOLAR, BASICA Y MEDIA, MEDIANTE LA

DOTACION DE MATERIAL BIBLIOGRAFICO, PEDAGOGICO Y MOBILIARIO DE LAS
INSTITUCIONES EDUCATIVAS DIVINO SALVADOR, TECNICA AGROPECUARIA LORGIO
RODRIGUEZ, LLANO LINDO, LUIS CARLOS GALAN SARMIENTO, MEGACOLEGIO EL
PROGRESO DE LA COMUNA V, CENTRO SOCIAL, POLICARPA SALAVARRIETA Y LA
INMACULADA DEL

Presupuesto | 589.993.100
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Forma de
pago

contrato que se st
proceso de la siguiente '
pago- del cien por ciento (100%

Contrato, previa suscripcion del
final por el supervisor del contrato

ingreso a almacén de Ios. biens

es objeto de Ja

imiliar), a que h
e la factura o cu
legales.

Plazo

2 DIAS

Oferentes

Unidn temporal BIBIOTECAS Y AMBIENTES ESCOLARES 2021

Contratista

Unidn temporal BIBIOTECAS Y AMBIENTES ESCOLARES 2021

Experiencia

ditar la experiencia en contratos ‘suseritos, ejecitados y liquidados antes:del ¢
o un {01) contrato, cuyo objeto haya sido @ guarden relacién con Suminis
n‘de matedal bibliografico, pedagapico y mob rier para ‘espacios dé fectura y cu
660 SMMLVL El proponente deberd diigenciar el ‘@nexo No. 10 EXPERIENG

PROPONENTE, donde relacione el Nimero de contrato, objeto, valor en pesos, valor en SMMLY, fecha inicio,
fecha de terminacion; esto para dar cumptimiento de! numeral 5.3.1. det presente proceso.

El contrato aportado deberd estar liquidados v debidaments inscritos en &) Registro Unics de Proponentes -
RUP e identificados con el Clasificador de Blenes vy Servicios de las Naciones Unidas (UNSPSC) hasta tercer
nivel. Ef contrato debe acreditar los siete (7) codigos UNSPSC soficitados y descrito en el siguiente cuadro.

ITEMS | Codigo del Clasificador de Bienesy| VALOREN
Servicios SMMLY

60102400
50141100 ¢
60102700
60103100
56121500
44111500
80102300

650 SMMLV

AT O b 3 | NG| -

Garantias

MONTO
Por el 10%. del valor. del
presuplests oficial,

) VIGENCIA AMPARO APLICA
Tres (3) meses a parlir def cierre | Garantia de. S
del proceso ['Seriedad dela
Propuesta

[Por el t&mino. de ejecucion del

Por el 10% del valor del contrato v $e mantendrd v;ggnte: Camplimiento Si

contrato;
Por el [20]% del valor del
contrato,

| hasta su liquidacian, .
| Por el término de 1 afio contada a| Cafidad del st
partir del acta de recibo, Bien

Indicadores
Financieros

| (Utilidad Operacional / Patrimonic) *100

Rentabilidad del patimon Mayor o igual al 10.0%

Rentabilidad sobre activos

{Utitidad Operacional { Activo Total)*100 | Mayor o igual al 8,0%
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Mayor o igual 2l 100% del valor
del presupuesto oficial

Patrimonio neto Activo Total menos (-} Pasivo Total

Active Corriente menos {-} Pasivo

WMayor o iguat a 100% del valor
Corriente

del presupuesto oficial

Capital de trabajo

fndice de liquidez ggﬁggsmema sobre {/} Pasivo Mayor o igual & 2,0
Nivel de endeudamiento %S;:;;%ggm 1 sobre () Activo Menor o igual al 50,0%
Razdn de cobertura de | Utilidad Operacional / Gastos de Mayor o igual & 2,5
Intereses Intereses !
Entidad ALCALDIA DE YOPAL
Vigencia 2024
Namero del MYCA-SGOB-SAS-018-2024
proceso
Modalidad de SUBASTA INVERSA
seleccion
Objeto del ADQUISICI(’)N DE ELEMENTOS PARA EL FORTALECIMIENTO DEL SERVICIO, DE LA
contrato. ESTACION DE POLICiA, EN MATERIA DE PREVENCION CIUDADANA, PROTECCION A LA
INFANCIA Y ADOLESCENCIA Y TURISMO DEL MUNICIPIO DE YOPAL (Presentacién de
oferta) :
Presupuesto 141.920.200

Forma de pago

{E! municipio de Yopal canceiars al contratista ef valer dei
contrate en un Onico pago egquivalente al clen por cienlo
{100%) del valor del contrato, previa entrega a satisfaccion |
de la jotalidad de los bienes y servicios coniraiados,
presentacion del informe de actividades, soporte de pago
de los aportes al sistermna de seguridad social v aporntes
parafiscalps siaplica, & informe de supervision y evaluacion
del coniratista, expedida por el supervisor del contrato. '

El municipio de Yopal pagard al coniratista dentro de los 30
dias siguientes a la fecha de radicacion de la cuenta de
cobro © factura, en las condicicnes pactadas en e}
respective contrato,

i
Plazo CINCO (5) DIAS
Oferentes GRUPO EMPRESARAIL EVANS S.A.S
Contratista GRUPO EMPRESARAIL EVANS S.A.S
Experiencia Los requisitos técnicos, se determinan teniendo en cuenta que la experiencia sea

adecuada, es decir que sea afin al tipo de actividades previstas en el objeto del contrato
a celebrar y que esté de acuerdo con las necesidades que la entidad pretende satisfacer.

Por estas razones la entidad considera que el proponente debe acreditar haber ejecutado
y liquidado contratos con entidades pUblicas o privadas, y que la experiencia esté
directamente relacionada con el alcance, cuantia y complejidad del objeto a contratar. Por
lo anterior se ha determinado exigir al proponente acreditar la experiencia especifica de
la siguiente manera: El proponente debe acreditar experiencia en contratos suscritos,
ejecutados y liquidados antes del cierre de este proceso, en méximo dos (02) contratos,
cuyo objeto, alcance o actividades hayan sido o guarden relacion con ADQUISICION O
ENTREGA DE EQUIPOS O ELEMENTOS DE APOYO PARA DESARROLLAR ACCIONES 0O
CAMPANAS EN EL CUMPLIMIENTO DE PLANES INTEGRALES DE SEGURIDAD Y
CONVIVENCIA CIUDADANA y cuyo valor sea igual o superior a UNA (1) vez el valor del
presupuesto - oficial, expresados en SMMLV. Los contratos aportados deberén estar
liquidados yq debidamente inscritos en el Registro Unico de Proponentes - RUP e
identificados con el Clasificador de Bienes y Servicios de las Naciones Unidas (UNSPSC)
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hasta tercer nivel. Los contratos en conjunto deben acreglitar minimo 5 de los codigos
UNSPSC solicitado y descrito en el siguiente cuadro.

{

CLASE PRODUCTO DESCRIPCION
49121500 49121503 Carpas
55121700 55121714 Pendones
56101500 56101519 Mesas
56112100 56112102 Sillas para grupos de trabajo
14111500 14111514 Blocs o cuadernos de papel
52161500 52161547 Amplificadores de audio
26131500 26131501 Centrales eléctricas de diesel

’ P Maquinas expendedoras de
481711200 48111202 maiz pira

. Maquinas de bolas de dulce o

48111100 48111102 mﬁ@dad%pm -

Al menos uno de los contratos presentados como minimo deberé acreditar la entrega del
50% de las cantidad de cartillas indicadas en el presente proceso de contratacion (4000
cartillas con destino a la policia).

Para efectos de validacion de cuantia en la acreditacién de experiencia, solo se tendra en
cuenta los items que se identifican con los ftems del presupuesto oficial, es decir, carpas,

pendones, mesa, sillas cartillas, sonido, planta o generador eléctrico, crispetera y
algodonera.

Para ello se sugiere que el proponente resalte en su RUE” los contratos con el cual se
pretenda que se le evallie la experiencia. En el evento de no resaltar los contratos, la
entidad tomara el primer (1) contrato que aparezca en el RUP el cual debe cumplir con
los cédigos requeridos.

Garantias

Se constituird con sus propios recursos y a favor del Municipio de Yopal Nit. No.
891.855.017-7, una garantia de seriedad de la oferta para su presentacion y para la
ejecucién del contra una garantia que amparare el cumplimiento de las obligaciones
surgidas del contrato a través de los mecanismos de cobertura del riesgo, a saber: 1.
Contrato de seguro contenido en una pdliza 2. Patrimonio Autdnomo 3. Garantia bancaria
" Teniendo en cuenta el objeto, la naturaleza y las caracteristicas del contrato a celebrar
los siguientes son los amparos que el Municipio de Yopal ha estimado:

MONTO VIGENCIA AMPARQD APLICA
o v . Por el wrrine de ejecucivn del conrate ¥ se it
Por ¢l 10% del vator del contrato, manteodss vigente hasia so liguidacion, Cumplimiento 51
Por el [10] % def valor det contratg. Tres (3] meses g partir del cierre det proceso, ‘| Seriedad de fa ofentg b33)
N . Por el terowo de ojecicion del comrate y s6 | Boen Mangjo y carreds
Por el 100% def vator tota! dal anticipo. manterdrs vigente hasta su liquidacidn. | inversion del gnticipe NO

Por urtvalor efuivalente & [200] SMMLY Por el deming de duracion def contrate, ?fswu 0y c;iﬁgﬁ%‘;‘i NO

Calidad y correcio

Por ¢l 110] % del valor del contrata. ::1(2: e tefring de duracion def conlrata y eualeo (| Bl e tos 5
1568 s, Dioe
Por el {20} % det valor def catrato, ::;Zb% titing de 1 ano contitlo a panir del acta de Calidad vl Servicio NG

Pago de sylarivs,

Por el clno (3%) por ciento ded valor totat | Por et trmine del plaze del contrato ¥ s (3} anos ag:]‘;? gnes. sociales NG
et contrato, s, inderanizationes
A laborates

Indicadores
Financieros

Con el fin de verificar la capacidad financiera a titulo de requisito habilitante, es decir, si
cumple o no cumple, ésta se evaluard teniendo en cuenta los siguientes indicadores:
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Patrimonio Neto Activo ~ Pasivo m’éi;u&m'ggf;anm 100%  del
Liquidez ; ?gft‘;\;gn;:;mente sobre pasivo Mayor ¢ igual a 2.0

' eNr?:iﬂudarhiento e ‘g;;%xy%gctai SODfe actve Menor o igual al 40%
Cobortra G | Qulcad | Oporecoms 7| woyorojguea 50

Capacidad Organizacional

El Proponente debe cumplir los siguientes indicadores con base en la informacién
contenida en, el RUP

. » Rentabilidad sobre el Patrimonio: Determina la rentabilidad del patrimonio del
proponente, &s decir, la capacidad de generacion de utilidad operacional por cada peso
invertido en é.l patrimonio. A mayor rentabilidad sobre el patrimonio, mayor es la
rentabilidad de los accionistas y mejor la capacidad organizacional del proponente.

* Rentabilidad sobre los activos: Determina la rentabilidad de los activos del
proponente, es decir, la capacidad de generacion de utilidad operacional por cada peso
invertido en el activo. A mayor rentabilidad sobre activos, mayor es la rentabilidad del
negocio y mejor la capacidad organizacional del proponente. Este indicador debe ser
siempre menor o igual que el de rentabilidad sobre patrimonio.

Indicador Formula Margen solicitado
‘Ff;zg‘itgg%ad del (Utilidad Operacional / Patrimonio) *100 | Mayor o igual al 9%
S;&&igxhdad : SObTe | ( ifidad Operacional / Activa Total) 100 | Mayor o igual al 7%

Entidad ALCALDIA DE YOPAL

Vigencia 2024

Numero del MYCA-SGOB-SAS-018-2024

proceso .

Modalidad de SUBASTA INVERSA

seleccién )

Objeto del ADQUIS}CION DE ELEMENTOS PARA EL FORTALECIMIENTO DEL SERVICIO DE LA

contrato. ESTACION DE POLICIA, EN MATERIA DE PREVENCION CIUDADANA, PROTECCION A LA
INFANCIA'Y ADOLESCENCIA Y TURISMO DEL MUNICIPIO DE YOPAL (Presentacién de
oferta)

Presupuesto 141.920.200

44

MUNICIPIO DE YOPAL



ANALISIS DEL SECTOR

Forma de pago

[El municipio de Yopal cancelara al contratista e vaior del
contrato en un Unico pago equivalente al cien por ciento
(100%}) del valor del contrato, previa entrega a satisfaccidn
de la totalidad de los bienes y servicios contratados,
presentacion del informe de actividades, soperte de pago
de los aportes al sistema de seguridad social Yy aportes
parafiscales si aplica, e informe de supervision y evaluacion
del contratista, expedida por el supervisor del contrato.

El municipio de Yopail pagaréd al contratista dentro de los 30
dias siguientes a la fecha de radicacidon de 1z cuenta de
cobro o factura, en las condiciones pactadas en el
fespectivo conirato. ;

Plazo CINCO (5) DIAS L
Oferentes GRUPO EMPRESARAIL EVANS S.A.S '
Contratista GRUPO EMPRESARAIL EVANS S.A.S \
Experiencia Los requisitos técnicos, se determinan teniendo en cuenta que la experiencia sea

adecuada, es decir que sea afin al tipo de actividades previstas en el objeto del contrato
a celebrar y que esté de acuerdo con las necesidades que la entidad pretende satisfacer.

Por estas razones la entidad considera que el proponente debe acreditar haber ejecutado
y liquidado contratos con entidades pdblicas o privadas, y que la experiencia esté
directamente relacionada con el alcance, cuantia y complejidad del objeto a contratar. Por
lo anterior se ha determinado exigir al proponente acreditar la experiencia especifica de
la siguiente manera: El proponente debe acreditar experiencia en contratos suscritos,
ejecutados y liquidados antes del cierre de este proceso, en maximo dos (02) contratos,
cuyo objeto, alcance o actividades hayan sido o guarden relacién con ADQUISICION O
ENTREGA DE EQUIPOS O ELEMENTOS DE APOYO PARA DESARROLLAR ACCIONES OO
CAMPANAS EN EL CUMPLIMIENTO DE PLANES INTEGRALES DE SEGURIDAD Y
CONVIVENCIA CIUDADANA y cuyo valor sea igual o superior a UNA (1) vez el valor del
presupuesto oficial, expresados en SMMLV. Los contratos aportados deberdn estar
liquidados y debidamente inscritos en el Registro (nico de Proponentes - RUP e
identificados con el Clasificador de Bienes y Servicios de las Naciones Unidas (UNSPSC)
hasta tercer nivel. Los contratos en conjunto deben acreditar minimo 5 de los codigos
UNSPSC solicitado y descrito en el siguiente cuadro.

CLASE PRODUCTO DESCRIPCION
49121500 49121503 Carpas
55121700 55121714 Pendonds
56101500 56101519 Mesas
58112100 56112102 Sillas para grupos de rabaio
14111500 14111514 Blocs o cuadernos de papel
52161500 52161547 Amplificadores de audio
26131500 26131501 Centrales eléctricas de diesel
. v e Maquinas expendedoras de
48111200 48111202 maiz pira
: . Maquinas de bolas de dulce o
48111100 46111102 no&dadés para nifios

Al menos uno de los contratos presentados como minimo debera acreditar la entrega del
50% de las cantidad de cartillas indicadas en el presente proceso de contratacion (4000
cartillas con destino a la policia).

Para efectos de validacion de cuantfa en la acreditacion de-experiencia, solo se tendra en
cuenta los items que se identifican con los items del presupuesto oficial, es decir, carpas,
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pendones, thesa, sillas cartillas, sonido, planta o generador eléctrico, crispetera y

algodonera. ’
|

Para ello se sugiere que el proponente resalte en su RUP los contratos con el cual se

pretenda que se le evallie la experiencia. En el evento de no resaltar los contratos, la

entidad tomara el primer (1) contrato que aparezca en el RUP el cual debe cumplir con

los cédigos requeridos.

Garantias

Se constituird con sus propios recursos y a favor del Municipio de Yopal Nit. No.
891.855.017-7, una garantia de seriedad de la oferta para su presentacién y para la
ejecucion del contra una garantia que amparare el cumplimiento de las obligaciones
surgidas del contrato a través de los mecanismos de cobertura del riesgo, a saber: 1.
Contrato de seguro contenido en una pdliza 2. Patrimonio Auténomo 3. Garantia bancaria
" Teniendo en cuenta el objeto, la naturaleza y las caracteristicas del contrato a celebrar
los siguientes son los amparos que el Municipio de Yopal ha estimado:

MONTO VIGENCIA ANMPARQ APLICA
Por el téming de efecucion del cordrato y se . i
Por ol 10% del valos del contrato, anlendra vigente hasts su liuidacian, Cumgtlimients 8
Por el [10] 36 ded valor del conteato, Tees (3) meses a partit del teoe del procesa. Sededad de 1 ofents o}
Star Por el irmino de ejecucion del contralo y &6 | BUEn manejo y corecta
Pox &l 100% det valor iotal ded anicipo. mantendrd vigenle hasta su liquidacion, inversion del anticipo hiad
Por un valor equivalente 2 (200} SMMLY | For ef términs de duracion det contrato, Responsabilivad NO

Estracontractoal,

Cafidad y correctn

: y - . ’

Por el [10} % ded walor def conteato, For 8 wérening de durkeian del conrato y uatta 1)/ g cionamierta de los s1
S MAS, bieres

Por el [20) % det valor del contrata. For & Vermino de 1 aa contado & partr def acta 08 | &5 el Serviio wo

Pago de salarios,

Por el tinca (3%) bor cienta def valor total | Por of amino del plazo def contalo v res (3) anos f’;é’::gfﬁm‘ soclalis O
del conito. mas. indemnizaciones
]

Iaborsles

Indicadores
Financieros

Con el fin de verificar la capacidad financiera a titulo de requisito habilitante, es decir, si
cumple o no cumple, ésta se evaluara teniendo en cuenta los siguientes indicadores:

Pattimonio Neto Activo — Pasivo gfeiﬁ;ue%m[gg:iial,al 100%  del
Copatdeavapy | ol e menes | Mayr o lowl T T00% o
Liquidez ?gftﬁ\}tgﬂ({;ﬁeﬂt& sobre pasivo Mayor o igual a 2.0
eerl\:iiludamiento o t(;;?)l:%gotal sobxte aetve Menar o igual al 40%

e | i, PO | Mayorojguata 50

Capacidad Organizacional

El Proponente debe cumplir los siguientes indicadores con base en la informacién
contenida en el RUP

. *» Rentabilidad sobre el Patrimonio: Determina la rentabilidad del patrimonio del
proponente, es decir, la capacidad de generacién de utilidad operacional por cada peso
invertido en el patrimonio. A mayor rentabilidad sobre el patrimonio, mayor es la
rentabilidad He los accionistas y mejor la capacidad organizacional del proponente.

« Rentabiliddd sobre los activos: Determina la rentabilidad de los activos del
proponente, es decir, la capacidad de generacidn de utilidad operacional por cada peso
invertido en el activo. A mayor rentabilidad sobre activos, mayor es la rentabilidad del
negocio y mejor la capacidad organizacional del proponente. Este indicador debe ser
siempre menor o igual que el de rentabilidad sobre patrimonio.

MUNICIPIO BE YOPAL



ANALISIS DEL SECTOR

NUNICIPIO OE YOPAL

tndicador Formula Margen solicitado
Rentabilidad del ) . sk .
patrimonio {Utitidad Operacional / Patrimonio) *100 - | Mayor o igual al 9%
?&g&gghdad sobre (Utilidad Operacional / Activo Total) *100 | Mayor o igual al 7%

ls

2.1. HISTORICO OTRAS ENTIDADES

La Alcaldia Municipal de Yopal - Casanare procedié a consultar en la pagina del Sistema Electrénico
de Contratacion Pdblica SECOP www.colombiacompra.gov.co, procesos contractuales con
caracteristicas similares que han suscrito otras entidades publlcas, rasgos como modalidad de
contratacion, objeto contractual y un presupuesto oficial expresado en Salarios Minimos Legales

Mensuales corrientes o nominales (Pto. Oficial en SMMLV), relacionados a continuacion:

Entidad ALCALDIA LOCAL DE USME

Vigencia 2024

NOmero del | FDLU-SASI-021-2024

proceso

Modalidad Seleccién Abreviada SUBASTA INVERSA

de seleccién

Objeto del ADQUIRIR A TITULO DE COMPRAVENTA, LIBROS PARA LA DOTACION DE

contrato. CARACTER PEDAGOGICO PARA LAS INSTITUCIONES DE EDUCACION DISTRITAL
DE USME Y JARDINES DE SECRETARIA DISTRITAL DE INTEGRACION SOCIAL EN
EL MA

Presupuesto | $190.403.248

Forma de El valor del contrato se pagara de la siguiente manera:

pago Se realizard un tinico pago del 100% al recibo a satigfaccion y entrada al Aimacén
del Fondo de Desarrollo Local de Usme, del total de los bienes objeto de este
contrato. Y

Plazo 4 MESES

Oferentes COMERCIALIZADORA SERLE.COM
UT LIBROS USME 2024
EUROAMERICA DISTRIBUCIONES SAS
UT CAPITAL GROUP

Contratista UT CAPITAL GROUP

Experiencia Los piopenentes debesin acteditar ienois certificads medinnte fa p ian de mixiao

TRES (03)
CERTIFICACIONES DE CONTRATOR, inseitos en e} Registz & fasiva de Propogentes. RUF, cuye ob-
jeto, actividades y/o slcanve sontemgle.

STRO o .ADQUI‘S)ICION
TIL, MATERIAL BIBLIOGRAFICO PARA INSTITUCIONES EDIN CA'BYAS

Qe In SUMATORIA SEA IGUAL O SUFERIOR AL 160% DEL PRESUPUESTO OFICIAL expre-
sado ea SAMLV

Iz expecmﬂ thumdﬂ e o ptogonente deberd constac en
dac de bieaes ¥

en #l RUP, codifs
;s de Naciones Unidas- TNERSC iusm el

PubBeaciones impresas, pubkea-
cintes electiéadens ¥ apcesotins

Medios imprescs Poblicaciones im- 55101500
presas

Materales diddctivos

Instoenitos musicales, juegos, peofesionalssy de desa-

Fecuesos y mate-

fogustes, actes, acdosaniosy | 250 sceeoios 7. diales de destzena £0101500
apipo aifshétion
Matemles didicticos
Trstrumsestos avssicalas, juegos, lesydedesse | Libtos delastuca y .,
k ¥ conlio ¥ 200RSCCiOs ¥ 30~ teogses 60102300 |§
equpo fuirgstoos.
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Garantias 1. Cnmplimiento: Este amparo cubre a In Entidad Estatal de los perjuicios derivados de:
2} Elincumplimiento rotal o parcial def contrato, cuando el incamplimiento es imputable al contratists;
b} E! cumplimieate tardio o defectuoso del contrato, cnendo el incumplimiento es imputable al
contratista;
¢} Los dafios imputables al contratista por entregas parciales, cuando el contato to prevé entregas
pacciales; ¥
d) El pago del valor de Ias multas 3 de Ia cliusula penal pecuniaris.
El valor de esta g4 { serd equivalente al diez pos clenito (10%) del valar total del Contrato. El contsatista
debert otorgada con una vigencia igual al plazo del contrato y SEIS {6) MESES MAS, contados a pastic de In
expedicion de I gataniis;
2, Calidad del sec¥icio: Este amparo cubte 2 b Entidad Hstatal par los perjuicios decivados de la deficiente
calidad del servicio prestado.
El walor de esta .gaﬂmt&q serd equivalente sl diez por ciento (10%) del valor total de Coatrato. Ef contratista
deber oforgarla con una vigencia igual al plazo del contrato v seis (6) meses mis, contados 2 partic de Ia
expedicidn de I garantia.
3. Catidad y correcto funcionamiento de los bienes: Fste amparo debe cubiir la calided 7 el correcto
Tuncionamiento de fos bienes que recibe 1s Entidad Estatal en cumplimiento de un contrato.
El valor de estu garantia serd equivalente al diez por ciento (102%) del valor total del Contrato, vigente por el
plazo de ejecucién del contrate y seis {6) meses mds, contados a partir de Ia espedicién de Ia garantiz.
Indicadores INDICADOR FORMULA PARAMETRO SOLICITADO
financieros Liquidez Active Cortiente ¢ Pasive Co- Mayos o Fguala 1,06
“ 1riente
Endendamienta Pasivo Total / Activo total Menos o igual 2 60%
Razdn de Cobertura de Iteres Utllidad Operacional/Gastos pot Mayor o Ignal 2 204 o indetermi-
iteges nado
Capital de Trabajn Activo cortiante — pasivo cottiente | Mayor o Ignal s 100% del presu-
} puesto Oficial
INDICADOR FORMULA RANGO
Rentabilidad del Patritnonin Utilidad Operacional / Patcimonia Positivo, es decir mayor © Tpual a
(Roe) 12% (0,12)
Rentabilidad del Active Utilidad Opesacional / Activo Total Positivo, es decir mayor o Iguala
{Roa) 4% (D.04)
¢
Entidad GOBERNACION DE CASANARE
Vigencia 2023 f
Numero del | CAS-OAJ-SAS-001-2023
proceso
Modalidad SUBASTA INVERSA
de seleccion
Objeto del DOTACION DE AMBIENTES DE LECTURA EN LAS BIBLIOTECAS ESCOLARES DE
contrato. INSTITUCIONES EDUCATIVAS, DEL DEPARTAMENTO DE CASANARE (Presentacion de
oferta)
Presupuest | 4.404.759.480
o)
Forma de Ei Departamento- de. Casanare enlregara las sigulentes sumas del valor del contra conform
pago continuacién: A} El cincuenta por ciento (50%) del valor total del contrato se gitara al contratisty

anticipo, previa presentacion deél plan de inversion del anticipo aprobado por #l interventor y el
constitucion. y/o apertura de una cuenta de ahorros a nombre del proyecto, Los rendimientos
producir los recursos entregados, deberd reintegrarse a la entidad, 8)-~ Se pagara hasta un 90
contrato mediante actas parcigles segin avance de ejecucion pravia amortizacion del anticipo y
avance fisico, conforme a las etapas cronoldgicas del contrato v aprobacion del informe de activi
del Interventor y certificacion dél mismo, acreditacion del pago de seguridad social 'y demés. requis
Un pago final correspondiente al {10%) del valor total del contrato previa verificacion de la ejecucid
delinforme final y una vez se suscriba el acta de liquidacién y certifisacion del interveritor respect!
del pago de seguridad social y demds requisitos legales. Al corifratista se le exigiran log
cotrespondan para la constatacion del cumplimierite de las obligacionss y de las condiciones parg
valores pactados en porcentajes del valor total del contrato,

i
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Plazo 4 MESES

Oferentes Unién temporal ambientes de lectura Casanare 2023
Contratista | Unidn temporal ambientes de lectura Casanare 2023
Experiencia ‘

* Enminimo dos (2) Contratos terminados y liquidados a la fecha de cierre de
praceso y que dentro de sus alcances yfo actividades incluya o cuyo objeto h
guarde similitud en Adguisicion y/o Dotacién De Material Bibliogré
Los anteriores Contratos deberan estar liquidados y debidamente inscrit
Registro Unico de Proponentes — RUP e identificados con el Clasificador de
Servicios de las Naciones Unidas {UNSPSC) hasta tercer nivel, CUYa& Suma
conjunto sea igual o superior a 3.797,21 SMMLV, que equivale a una (1) ve
del presupuesto oficial, con entidades Estatales o Privadas, terminados v ligy
la fecha de cierre del presente proceso.

* Y gue al menos uno (1) de esos contratos termipados y liquidados a la fecha
del presente proceso, dentro de sus alcances incluya o cuyo objeto haya sido
semtittud en Adquisicion y/o Dotacién De Material Bibliogrifico Para lns
j s Oficiales, v cuyo monto final facturado sea mayor o igual a
SMMLV gue equivale al cincuenta por cento (50%) del valor del presupuesto
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Rentabilidad sobre ef Patrimonic Mayor o Igual & 0,05

Rentabilidad sobre Activas Mayor o lgual a 0,05

Por lo anterior, se concluye que la demanda para este tipo de objetos es poco frecuente en otras entidades de
caracter pUblico al igual que la demanda interna del municipio donde no se adquiere por LA MODALIDAD del
presente proceso este tipo de COMPRAS; el estudio indica que la informacion histérica de otras entidades para
este tipo de CONTRATOS es concluyente al lograr definir ciertos puntos respecto al conocimiento particular de
la necesidad a contratar, proveedor de las adquisiciones; por lo que el Municipio logra verificar a través de esta
herramienta que el precio que ha pagado por los bienes en diferentes momentos.

Por otro lado, este estudio logrd determinar que las variables o requisitos habitantes financieros a establecer en
los correspondientes pliegos de condiciones estan conforme a los principios de la contratacion estatal y

normatividad vigente, lo que guarda coherencia con las reglas objetivas, claras y completas que converjan en

procesos de seleccion objetiva.
¥

‘CAPITULO III. ESTUDIO DE LA OFERTA
f

Los proveedores de este tipo de literatura se pueden encontrar en el comercio minorista, que pueden ser
importadores directos o a través de terceros y que cumpliendo las condiciones minimas del proceso podria
ejecutar este. El comercio minorista que segtn el reporte de SIREM corte 2021 para la actividad “comercio al
por menor” codigo G4761 - Comercio al por menor de libros, periddicos, materiales y articulos de papeleria y
escritorio, en establecimientos especializados existen alrededor de 40 empresas:

ilustracidn 6 Relacién de algunos proveedores del sector

HERERIMY PR TRAANDINA | craaaBis # 16880 NARINO

891223894
o oA MARIUN SAS. enreor amzacmn ek AR r
890923384 } empresari a‘g CRA47A 5124 (ANTIOQUIA
860517209 | INVERSIONES ROMAND £T DA : CR 2417 32SUR. BOGOTADLC:
900243817 SAN VALENTIN'CI SAS j CL736824 | BOGOTADLC.
60081403 [HIBRERIA MEDICA CELSUS LTDA AV-CL 1272187 QF 301 __BOGOTA DL,
_ B04016305 | _ALHUBMLTDA. : CARRERA27 1026 PISO 1 | SANTANDER
330113805 DISTRI ONCE LTDA i CLL 72617 | BOGOTADC.

900283108 RITRAMA.COLOMBIASAS CL 98 SUR NRO. 48270 BG 48 ANTIOQUIA
890808968 MOLANO LONDONO-E HIJOS

_ 890500 10 | cAlEmnar CALDAS
800004711 | PAPELERIAELPUNTGSAS CRAE0 3540 ANTIOGUIA
" A30104914 GCOLOMBIA GIPE SAS CALLE22B3032BG2 | BOGOTADC
—— omeA cotonmia s e | CLLA1 N20T1 TERMINALDE | e r
291000221 CORSA COLOMBIA S.A S e G vl - CORDOBA
805004576 | FORMAS Y COLORES SAS. CARRERA 101 15 13 T VALLE
500479120 |DISTRIBUIDORA EL HUECO S.AS CALLE48 N 1085 | SANTANDER
900444029 | MACMILLAN PUBLISHERS SAS CL 119 13 45 OF 403 BOGOTADLC.
900557235 CONSORTIA SAS CL 1467 64 OFI 704 BOGOTADLC.
Q00008437 GRUFOCGM?S:ALMMNM‘ CARRERA 11 19-86. | BOYACA
— DISTRIBUIDORA Y PAPELERIA. | BAZURTO CENTRO COMERGIAL | —
900019737 VENEPLAST LTDA BAZURTICO LOCAL § Y9 'BOLIVAR
900046342 | DISTRIBUIDORA SERVIOFICINAS [AVDA QUEBRADASECA 25-21 INT| =
900046342 |7 gy g gy REORGANEZACION ' 01 BARRIO ALARCON | SANTANDER
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Asi mismo, en el término de estructuracién del proyecto, se evidencia que una vez determinado el material
pedagogico por parte de las instituciones educativas, se realiza la verificacién de su forma de comercializacion,
evidenciando que estos son posible proveedores, por tanto, se garantiza el principio de pluralidad de oferentes:

9012238255 |
AS |900424724-4
S |900275060-0

[

Finalmente la Alcaldia Municipal de Yopal, Casanare con el deseo de efectuar un estudio de mercado eficiente
gue permita evidenciar cuales son los posibles proveedores y el comportamiento del nicho de mercado
relacionado con el objeto a contratar al interior del Pais donde segin informacién suministrada por el SISTEMA
INTEGRADO DE INFORMACION SOCITARIA - SUPERINTENDENCIA DE SOCIEDADES -SIIS- se evidencia que
existen a nivel nacional 74 empresas relacionadas con las actividades afines, por lo que se estudia las actividades
con cédigo CIUU:
4761 (Comercio al por menor de libros, periédicos, materiales y articulos de papeleria y
escritorio, en establecimientos especializados)
esta clase incluye:
El comercio al por menor de libros, revistas, periddicos y articulos de papeleria y Gtiles escolares, de
escritorio, distintos de los de uso especifico en oficina.

De este nicho de mercado se tomé una muestra aleatoria de 20 empresas, a fin de realizar un andlisis financiero
detallado y con una desviacion aceptable, veamos:

Tabla 2 Empresas del Sector

RAZON SOCIAL ! DEPARTAMENTO Tipo societario v
" SAN-ANDRES-SAN ANDRES Y
1 800029886 ;| ACARIBE LIBROS LTDA PROVIDENCIA ecommerce@Ish.com.co
800202522 | DISTRIBUCIONES TOPALXE SAS VILLAVICENCIO—METM info@krear.com.co
800249615 | VICENS VIVES COLOMBIA SAS BOGOTAD.C. ) contabilidad@bremeninstitucional,com
4 804016305 | ALHUM LTDA. BUCARAMANGA-SANTANDER casagrajales@grupograjales.com
5 805004516 | FORMAS Y COLORES SAS CALI-VALLE WENDY-GALAVIS@RDVDIESEL.COM
6 816006411 : SUFORMA SAS PEREIRA-RISARALDA contabilidad@refrinorte.com
PROMOCIONES LA GRAN
7 830091322 | MANZANA SAS BOGOTAD.C. : contabilidad@barugrande.com
v ENGLISH LANGUAGE SERVICES ‘
8 8301145221 LTDA BOGOTAD.C. rosaura.g@drogueriaveterinaria.com
PLAZA Y JANES EDITORES ‘
9 860005444 : COLOMBIA S.A. BOGOTAD.C. notificaciones@constructoramarquis.com
10 860053274 : GRUPO LOS LAGOS SAS BOGOTAD.C. . administracion@aireambiente.com
11 860075223 : Editorial Medica Internacional Ltda | BOGOTA D.C. inversoresbermont@outlook.com
12 890203891 : PROFITECNICAS LIMITADA - BUCARAMANGA-SANTANDER ncontabilidad@saes-col.com
13 890400719 i JONAN S A, CARTAGENA-BOLIVAR contabilidad@ekazipper.com
14 890800895 : PAPELERIA LA NORMA SA MANIZALES-CALDAS CONTABILIDAD@HABICICLETAS.COM
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MARION S.A.S. en reorganizacion

15 890923384 | empresarial SABANETA-ANTIOQUIA impuestos@gruma.com.co

16 891000221 : CORSA COLOMBIA SAS MONTERIA-CORDOBA babiestoys@hotmail.com
PAPELERIA CERVANTES

17 892002665 : DISTRIBUCIONES Y CIAS.A.S VILLAVICENCIO-META CONTABILIDAD@REENSUR.COM
COMPANIA PAPELERA NACIONAL

18 900009495 : S A S BOGOTAD.C. perspectivasltda@gmail.com

19 900019737 | VENEPLAST LTDA CARTAGENA-BOLIVAR nikal.02@hotmail.com
DISTRIBUIDOR DE PAPELERIA

20 900121075 : LOS MAYORISTAS SA.S PEREIRA-RISARALDA fdb.gerencia@gmail.com

Fuente: elaboracion propia con cifres del SIIS, 2023

CALCULO ESTADISTICO DE LOS INDICADORES DE CAPACIDAD FINANCIERA

PROMEDIO 3,4
1.cALcuLo  DES

ESTANDAR 2,0
MINIMO 1,0
MAXIMO 8,3

ESTADISTICO

4.687.419,6 0,4210
6.949.885,5 0,19
413.023,0 0,07

31”876.383,0 0,81

5.864.942,6

8.692.951,3
-4.469.974,0
33.316.432,0

Histogramas de los Indicadores de Capacidad Financiera

A continuacidn, se presentan los histogramas de los indicadores calculados para el nicho del mercado
con el objetivo de identificar el nivel de concentracién de las empresas.

INDICADORES FINANCIEROS
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0,171 8,529
0,13 12,53
-0,08 0,17
0,47 39,58
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RENTABILIDAD SOBRE PATRIMONIO
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CONVOCATORIAS LIMITADAS A MIPYME. REGLAS. DECRETO 1860 DE 2021.
El presente proceso no es susceptible de limitacion a MiPymes dado la cuantia del proceso.
CAPITULO IV. ANALISIS REQUISITOS HABILITANTES DEL SECTOR

4.1.CAPACIDAD FINANCIERA Y DE ORGANIZACION.

La Alcaldia Municipal de Yopal - Casanare consiente de su necesidad de obtener mayor valor por el dinero
publico, de conocer cémo y quiénes pueden suplir esa necesidad y el contexto en el cual los posibles proveedores
desarrollan su actividad; analiza previo ap la publicacion del proceso un estudio de sector, es decir, el mercado
relativo al objeto del Proceso de Contratacion, desde la perspectiva legal, comercial, financiera, organizacional,
técnica y de andlisis de Riesgo. Por lo que el objeto de este apartado es analizar el sector a fin de ser utilizado
como insumo para la formulacion del pliego de condiciones y; Para un estudio cuyo alcance es proporcional al
valor del Proceso de Contratacion, la naturaleza del objeto a contratar, el tipo de contrato y a los Riesgos
identificados para el Proceso de Contratacion. :

Para determinar los aspectos relacionados con la Capacidad Financiera y orgganizacién Objeto de Verificacion
como Requisito Habilitante, se establecieron indicadores a fin buscar establecer unas condiciones minimas que
reflejan la salud financiera de los proponentes a través de su liquidez, endeudamiento, rentabilidad del activo,
rentabilidad del patrimonio, entre otros, las cuales estan acorde con el andlisis hecho de la demanda y de la
oferta del sector; tomando para el estudio de la oferta un nicho del mercado tomando una muestra a nivel
nacional de 40 empresas relacionadas con la actividad a contratar, (estados financieros que se encuentran
publicados en el Portal del SIIS de la Superintendencia de Sociedades con corte a 2022, que se encuentran
clasificados en el desarrollo de las actividades requeridas para el presente proceso y que presentan indicadores
de solvencia y rentabilidad positivos) a fin de hacer un andlisis mas detallado de una muestra de empresas que
hacen parte del nicho de mercado. Veamos:

De acuerdo con la informacion obtenida, se consolidd la informacion, que servira de base para la determinacién
de los requisitos financieros habilitantes, teniendo en cuenta la mayor o menor probabilidad de riesgo para la
entidad, asi como la relacién de dependencia entre el indicador y la ejecucion del contrato.

DEFINICION DE INDICADORES

Este Municipio con el fin de verificar la capacidad financiera a titulo de requisito habilitante, es decir, si cumple
o no cumple, evaluara a los posibles proveedores teniendo en cuenta la informacion que arroje el certificado de

Registro Unico de Proponentes vigente, siempre que en él contenga la informacién financiera con corte a 31 de
diciembre de en firme.

Entre los indicadores de capacidad financiera contenidos en el articulo 2.2.1.1.1.5.3 del Decreto 1082 de 2015,
el Municipio estimd: {
: i
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NOMBRE CALCULO QUE MIDE
INDICADOR ’
Indice de | Pasivo Total | £/ cual determina el grado de endeudamiento en la estructura de
Endeudamient | dividido por el | financiacion (pasivos y patrimonio) del proponente. A mayor indice de
o Activo Total endeudamiento, mayor es la probabilidad del proponente de no poder
cumplir con sus pasivos.
Razon de | Utilidad £l cual refleja la capacidad del proponente de cumplir con sus
Cobertura de | Operacional obligaciones financieras. A mayor cobertura de intereses, menor es la
Intereses dividido por | probabilidad de que el proponente incumpla sus obligaciones
Gastos de | financieras
Intereses
Indice de | Activo Corriente | £/ cual determina la capacidad que tiene un proponente para cumplir
Liquidez / Pasivo | con sus obligaciones de corto plazo. A mayor indice de liquidez, menor
Corriente es la probabilidad de que el proponente incumpla sus obligaciones de
corto plazo.
Rentabilidad Utilidad £l cual determina la rentabilidad del patrimonio del proponente, es
del Operacional /| decir, /a capacidad de generacidn de utilidad operacional por cada peso
Patrimonio. Patrimonio invertido en el patrimonio. A mayor rentabilidad sobre el patrimonio,
mayor es la rentabilidad de los accionistas y mejor la capacidad
organizacional del proponente.
Rentabilidad Utilidad £] cual determina la rentabilidad de fos activos del proponente, es decir,
del Activo Operacional /| /a capacidad de generacion de utilidad operacional por cada peso
Activo Total invertido en el activo. A mayor rentabilidad sobre activos, ma yor s la
rentabilidgad de/ negocio y mejor la capacidad organizacional del
) proponente.
Capital de | Activo corriente | Este indicador representa la liquidez operativa del proponente, es decir
Trabajo menos pqsivo e/ remanente del proponente Juego de liquidar sus activos corrientes
corriente (convertirios en efectivo) y pagar el pasivo de corto plazo. Un capital
de trabajo positivo contribuye con el desarrollo eficiente de /a actividad
econdmica del proponente
Patrimonio Activo total | Mide /a cantidad de recursos propios del proponente. Es recomendable
Neto menos su uso cuando la Entidad Estatal requiere analizar la cantidad de
Pasivo total recursos propios en términos absolutos cuando el presupuesto del

Proceso de Contratacion es muy alto y la Entidad Estatal debe asegurar
la continuidad del proponente en el tiempo.

Lo anterior, en virtud de lo establecido en la Ley de contratacion estatal Ley 80 de 1993, Ley 1150 de 2007 y
especificamente en el Decreto 1082 de 2015, segin sus articulos 2.2.1.1.1.6.1. y 2.2.1.1.1.6.2 que establecen

lo siguiente:

“Articulo 2.2.1.1.1.6.1. Deber de andlisis de las Entidades Estatales. La Entidad Estatal debe hacer,
durante la etapa de planeacion, el andlisis necesario para conocer el sector relativo al objeto del
Proceso de Contratacion desde la perspectiva legal, comercial, financiera, organizacional, técnica, y de
andlisis de Riesgo. La Entidad Estatal debe dejar constancia de este andlisis en los Documentos del

Proceso”,

"Articulo 2.2.1.1.1.6.2. Determinacion de los Requisitos Habilitantes. La FEntidad Estatal debe
establecer los requisitos habilitantes en los pliegos de condiciones o en la invitacion, teniendo en
cuenta: (a) el Riesgo del Proceso de Contratacidn; (b) el valor del contrato objeto del Proceso de
Contratacion, (c) el andlisis del sector

Se puede concluir, que, aunque fos datos son dispersos en el estudio de la demanda, en el estudio de la oferta
se refleja concentracién del comportamiento de las empresas en cada uno de los rangos establecidos y se
evidencia el porcentaje de empresas que puede participar en este proceso adicionalmente el promedio bajo una
deviacién aceptable resultado de este andlisis est4 acorde con la concentracién de datos tal como se muestra
graficamente anteriormente, en la informacién contable y financiera de las empresas de los sectores analizados.
Del mismo modo, se consultaron como anélisis de la demanda, procesos de seleccién de similares caracteristicas
en el portal del SECOP y se realiza el andlisis comparativo de los principales indicadores financieros y de
capacidad de organizacién. Se puede concluir, que, aunque los datos son dispersos en el estudio de la demanda,

1]

56

MUNICIPLO DE YOPAL



ANALISIS DEL SECTOR

en el estudio de la oferta se refleja concentracién del comportamiento de las empresas en cada uno de los
rangos establecidos y se evidencia el porcentaje de empresas que puede participar en este proceso
adicionalmente el promedio bajo una deviacién aceptable resultado de este andlisis estd acorde con la
concentracion de datos tal como se muestra graficamente anteriormente, en la informacion contable y financiera
de las empresas de los sectores analizados. Del mismo modo, se consultaron como andlisis de la demanda,
procesos de seleccién de similares caracteristicas en el portal del SECOP y se realiza el andlisis comparativo de
los principales indicadores financieros y de capacidad de organizacién. !

Por lo que se concluye que los indicadores a fijar por la entidad obedecen a un‘andlisis estadistico, comparativo
de proceso con actividades relacionadas con el objeto, en donde se puede evidenciar que los valores establecidos
para cada uno de ellos, resulta de un estudio objetivo de las diferentes variables y siguiendo la metodologia
expuesta por Colombia Compra Eficiente.
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