OBJETO:

FORMATO ANALISIS DEL SECTOR

41 1010_185 Realizacion de cinco Didlogos Territoriales Comunitarios en el marco del Proyecto Zonal
de Gestién del Conocimiento - Estrategia CampeSENA.

2. CLASIFICACION UNSPSC:

El objeto contractual se clasifica en el siguiente cddigo del Clasificador de Bienes y Servicios, asi:

UNSPSC - DECRETO 1082 DE 2015

iTEM GRUPO SEGMENTO| FAMILIA CLASE PRODUCTO DESCRIPCION

MATERIA PRIMA 14000000 | 14110000 | 14111500 14111519 PAPEL CARTULINA

1

2 MATERIA PRIMA | 14000000 | 14110000 | 14111500 14111511 PAPEL ESCRITURA

EQUIPO
3 INDUSTRIAL 24000000 | 24110000 | 24111500 24111509 BOLSAS DE AGUA
COMPONENTEY

4 SUMINISTROS 31000000 | 31200000 | 31201500 31201503 | CINTA DE ENMASCARAR

5 |PRODUCTO FINAL| 44000000 | 44120000 | 44121700 44121708 MARCADORES

6 SERVICIOS 90000000 | 90100000 | 90101800 90101801 COMIDA PARA LLEVAR

PROFESIONALMENTE
7 SERVICIO 80000000 | 80140000 | 80141900 80141902 | REUNIONESY EVENTOS

3. ANALISIS DEL MERCADO:

El SENA Regional Huila, realizd el Analisis del Sector en cumplimiento con lo establecido en el articulo
2.2.1.1.1.6.1. Del Decreto 1082 de 2015, el cual sefiala que:

“Articulo 2.2.1.1.1.6.1. Deber de analisis de las Entidades Estatales. La Entidad Estatal debe hacer,
durante la etapa de planeacidn, el andlisis necesario para conocer el sector relativo al objeto del
Proceso de Contratacién desde la perspectiva legal, comercial, financiera, organizacional, técnica, y
de andlisis de riesgo. La Entidad Estatal debe dejar constancia de este analisis en los Documentos del
Proceso”.
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Esta medida se basa en parametros establecidos por Colombia Compra Eficiente, teniendo en cuenta
lo dispuesto en la Guia para la Elaboracion de Estudios de Sector G-EES-, para lo cual el analisis del
Sector a realizar cubre las siguientes areas:

¢ Analisis del mercado.
¢ Analisis de la demanda.
¢ Analisis de la oferta.

Aspectos Generales

En un pais conocido por su biodiversidad y riqueza cultural, la industria gastronémica en Colombia se
encuentra en una encrucijada emocionante. Con un mercado que crece afio tras afio, pero también
enfrenta desafios Unicos, los duefios de restaurantes y empresarios del sector tienen la oportunidad
de transformar estos retos en trampolines hacia el éxito.

éPero como hacerlo en un entorno donde los costos operativos se disparan y la informalidad laboral
sigue siendo una realidad persistente?

En este articulo, exploraremos estrategias avanzadas y datos recientes que pueden guiar a los lideres
del sector gastrondmico colombiano hacia un crecimiento sostenible y rentable. Desde la adopcidn de
practicas sostenibles hasta el aprovechamiento de nuevas oportunidades de financiamiento, este es
su mapa para navegar el competitivo mundo de la gastronomia en Colombia para el afio 2025.

1. Innovacién en sostenibilidad: Un diferenciador para atraer clientes y reducir costos

El consumidor colombiano es cada vez mas consciente de la sostenibilidad, y esta tendencia no solo es
una oportunidad para atraer clientes, sino también una via para reducir costos. Segin un estudio
reciente de ProColombia, los turistas internacionales en el pais buscan experiencias gastronémicas
auténticas y sostenibles, un mercado que representa mas del 40% del turismo extranjero en el pais.
Estrategia practica: Implemente un sistema de reduccién de desperdicios en su cocina. ¢Sabia que en
Colombia se desperdician 9.76 millones de toneladas de alimentos al afio? Incorporar practicas como
el compostaje o alianzas con bancos de alimentos no solo mejora la imagen del restaurante, sino que
puede reducir hasta un 20% los costos operativos. Ademas, explore el uso de insumos locales y
organicos, promoviendo la economia circular y destacando en la narrativa de sostenibilidad que
muchos consumidores buscan.

Dato clave: Segun el Departamento Nacional de Planeacién (DNP), las empresas que implementan
estrategias de sostenibilidad logran reducir sus costos operativos en un promedio del 15%.
Estadistica de impacto: Un estudio de WWF revelé que el 48% de los consumidores colombianos
prefieren negocios que priorizan prdcticas sostenibles, lo que puede aumentar la fidelizacién del
cliente.

2. Financiamiento alternativo: Aproveche las oportunidades del ecosistema colombiano

El acceso a capital sigue siendo un desafio para muchos empresarios gastronémicos. Sin embargo,
Colombia ha visto un aumento en plataformas fintech que ofrecen soluciones accesibles y rapidas para
negocios pequefios y medianos. Estas herramientas estan disefiadas para sectores con dificultades
para acceder al sistema bancario tradicional, como la gastronomia.

Caso real: Una cadena de restaurantes en Medellin utilizé una plataforma fintech para financiar la
remodelacion de sus espacios y la implementacidon de mendus digitales. El resultado: un aumento del
30% en las ventas en el primer trimestre tras los cambios.
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Recomendacién: Explore opciones como iNNpulsa y Bancéldex, que ofrecen lineas de crédito
especificas para empresarios innovadores en Colombia. Ademas, considere campafias de
crowdfunding que conecten su visién gastronémica con clientes apasionados.
Oportunidad financiera: En 2023, las fintech en Colombia representaron mas del 10% de los créditos
otorgados a pequefias y medianas empresas, con tasas de aprobacidn 35% mas rapidas que los bancos
tradicionales (Asobancaria, 2023).
Caso adicional: Un restaurante en Cali utilizdé créditos de Bancdldex para implementar un huerto
urbano en su terraza, logrando ahorros del 18% en costos de insumos vegetales.

Tecnologia y digitalizacién: Mas alla de las reservas online

En Colombia, el 82% de los consumidores urbanos utiliza servicios de entrega a domicilio, segiin un
informe de Euromonitor. Sin embargo, la digitalizacion en los restaurantes va mas alla de las
aplicaciones de delivery. Herramientas como la analitica avanzada pueden optimizar sus operaciones
y mejorar la experiencia del cliente.

Estrategia avanzada: Implemente sistemas de prediccion de demanda basados en datos histéricos. Por
ejemplo, un restaurante en Bogota utilizd un software de inteligencia artificial para ajustar su
inventario segun patrones de clima y festividades locales, reduciendo el desperdicio en un 25%.

Dato técnico: Un estudio de la CAmara de Comercio de Bogota muestra que el 67% de los restaurantes
que integraron tecnologia de automatizacién en sus operaciones vieron un incremento del 20% en la
satisfaccion del cliente.

Comparativa regional: Mientras que el promedio de penetracidon tecnoldgica en la industria
gastrondmica en América Latina es del 40%, en Colombia alcanza el 45%, mostrando un liderazgo
relativo en adopcidn digital.

Dato de valor: Segun la Camara Colombiana de Comercio Electrénico, los negocios que integran
tecnologia avanzada reportan un crecimiento promedio del 35% en eficiencia operativa.

4. Capacitacion estratégica: El motor del cambio en su equipo

El talento humano es el corazdn de cualquier restaurante, pero en un pais donde mas del 55% de los
trabajadores estan en la informalidad, encontrar y retener talento calificado puede ser un desafio.
Invertir en capacitacion no solo mejora la calidad del servicio, sino que también aumenta la lealtad del
personal.

Ejemplo practico: Un restaurante de alta gama en Cartagena lanzd un programa interno de formacion
en mixologia avanzada y maridaje. El resultado fue un aumento del 15% en las propinas del personal y
un crecimiento del 20% en las ventas de bebidas premium.

Llamado a la accidon: Evalle los programas de formacidn disponibles a través de gremios como
ACODRES y considere colaborar con instituciones locales para disefar cursos especificos para su
equipo.

Conclusion: Liderando el cambio en la gastronomia colombiana

La industria gastronédmica en Colombia tiene un futuro vibrante, pero solo aquellos empresarios que
adopten un enfoque estratégico, sostenible y tecnoldgicamente avanzado podran prosperar en este
entorno competitivo. En Voleo, entendemos los desafios Unicos que enfrenta su negocio y estamos
aqui para ayudarle a transformarlos en oportunidades.

Fuente:https://voleo.com.co/retos-y-oportunidades-del-sector-gastronomico-en-colombia-para-el-
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2025/

PERSPECTIVA INTERNACIONAL

Industria Global de Eventos — Por Tipo de Evento (Conciertos de Musica, Festivales, Deportes,
Exposiciones y Conferencias, Eventos Corporativos y Seminarios, Otros); Por Fuente de Ingresos (Venta
de Entradas, Patrocinio, Otros); Por Regién (América del Norte, Europa, Asia Pacifico, América Latina y
Medio Oriente y Africa); Dindmica del Mercado (2024-2032) y Panorama Competitivo

Visidon General de la Industria de Eventos

El mercado de eventos alcanzé un valor de USD 1,33 mil millones en el afio 2023. Se estima que el
mercado crecerd a una tasa de crecimiento anual compuesta del 9,3% entre 2024 y 2032, para alcanzar
un valor de 2,97 mil millones de USD en 2032.

El sector de los eventos planifica, comercializa y ejecuta actos como conferencias, bodas y festivales.
Incluye actividades como la seleccidn del lugar de celebracién, el catering y el entretenimiento, y se
divide en subsectores como los eventos corporativos y deportivos. Este sector es importante para el
turismo, la hosteleria y el ocio, y evoluciona constantemente con nuevas tendencias y tecnologias para
promocionar marcas y conectar con el publico.

La industria global de eventos estd experimentando un crecimiento, impulsado en gran medida por la
creciente comercializacién de los deportes y el aumento del nUmero de eventos deportivos, lo que ha
creado oportunidades para que las empresas de gestion de eventos aprovechen estos acontecimientos
con fines de marketing y publicidad. Ademas, el cambio en las preferencias del publico y los aficionados
hacia la asistencia a espectdculos en directo, incluidos conciertos de musica y otros eventos celebrados
en diversos lugares del mundo, también esta contribuyendo al crecimiento del sector. Se espera que
esta tendencia siga impulsando el crecimiento del mercado de la industria de eventos.

Durante el periodo de prondstico, se prevé que Norteamérica mantenga su presencia regional
dominante, con importantes actores mundiales como Access Destination Services y Rafanelli Events
con sede en la regidn. Esto se debe a que Norteamérica tiene una prdspera cultura de eventos que
atiende a diversos nichos y genera importantes ingresos por ventas durante todo el afo. En los anos
futuros, se espera que la regién de Asia-Pacifico experimente un crecimiento en el mercado de la
industria de eventos debido al aumento de las inversiones en eventos para impulsar el turismo
nacional e internacional.

Factores Vitales que Favorecen los Cambios Positivos de la Industria de Eventos:

Avances tecnoldégicos: El sector de los eventos estd muy influido por los avances tecnoldgicos, que
incluyen desde eventos virtuales e hibridos hasta software de gestién de eventos y aplicaciones
moviles. Ademads, proporcionan nuevas formas de atraer al publico y mejorar la experiencia global del
evento, lo que estd impulsando la demanda de eventos y exposiciones.

Cambio en las preferencias de los consumidores: La demanda de nuevos tipos de eventos y
experiencias estd aumentando en todo el mundo debido al cambio en las preferencias y el
comportamiento de los consumidores. La gente se inclina y se siente atraida por temas como la
sostenibilidad y el bienestar, lo que provoca un aumento de los eventos ecoldgicos y los festivales
centrados en la salud.
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Aumento de la globalizacién y la urbanizacidn: El aumento de los viajes y el comercio a nivel mundial
estd dando lugar a un incremento de los eventos internacionales, como conferencias y ferias
comerciales. Esta tendencia fomenta alin mas la demanda de servicios de eventos multilinglies y
culturalmente sensibles.

Crecimiento del PIB: Las condiciones econdmicas, como el crecimiento del PIB, las tasas de desempleo
y el gasto de los consumidores, tienen un impacto significativo en el tamafio del sector de los eventos.
Las recesiones econdmicas pueden provocar un descenso de la demanda de eventos, mientras que el
crecimiento econdmico puede impulsar un aumento de la inversién en eventos y conferencias.

Sobre la base del tipo de evento, el mercado se segmenta en:

- Conciertos de Musica Festivales

- Deportes

- Exposiciones y Conferencias

Eventos Corporativos y Seminarios Otros

Por fuente de ingresos, la industria se divide en:
Venta de Entradas Patrocinio

Otros

Por fuente de ingresos, el segmento del patrocinio representa la mayor cuota de mercado de la
industria de eventos debido a la mayor variedad de oportunidades que ofrece a los organizadores de
eventos. De este modo, patrocinadores y organizadores pueden aportar nuevos estilos y conceptos y
disponer de flexibilidad para los eventos especificos.

Hay varias regiones que muestran positivas perspectivas de la industria de eventos, como, América del
Norte, Europa, Asia Pacifico, América Latina y Medio Oriente y Africa.

Fuente: https://www.informesdeexpertos.com/informes/industria-de-eventos

Aspecto Econédmico
En junio de 2025 la variacién mensual del IPC fue 0,10%

Variacion mensual, ano corrido y anual del indice de Precios al Consumidor (1PC)
Total, nacional
2024 - 2025 (junio)

Variacion Mensual Variacién Ano corrido Variaciéon Anual

0,32 0,10 4,12 3,74 7,18 4,82

v (] ] . r ”

IPC total

Fuente: DANE, IPC.

En junio de 2025 la variacion mensual del IPC fue 0,10%, la variacién ano corrido fue 3,74% y la anual 4,82%
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En junio de 2025 la variacién anual del IPC fue 4,82%, es decir, 2,36 puntos porcentuales menor que la
reportada en el mismo periodo del afio anterior, cuando fue de 7,18%.

El comportamiento mensual del IPC total en junio de 2025 (0,10%) se explicd principalmente por la variacién
mensual de las divisiones Restaurantes y hoteles y Transporte. Las mayores variaciones se presentaron en
las divisiones Restaurantes y hoteles (0,42%) y Salud (0,36%).

Variacion mensual del indice de Precios al Consumidor (IPC)
Por Divisiones
2025 (junio)

= Junio 2025

042
0.36

023
0,20 0,20

0,12
— — °

-0,08
Alojamiento, Alimentosy Transporte Restaurantes  Bienesy Educacign Informacidny  Muebles, Prendas de Recreacion y Salud Bebidas
agua, bebidas no ¥ hoteles servicios comunicacién articulos para vestir y cultura alcohdlicas y
electricidad, alcoholicas diversos el hogar y calzado tabaco
gas para la

conservacion

Fuente: DANE, |PC
Nota: el orden de las divisiones responde a su ponderacidn dentro de la canasta del IPC (izq — der).

En junio de 2025 la variacién mensual del IPC fue 0,10%, frente a mayo de 2025. La division Restaurantes y
hoteles registré una variacién mensual de 0,42%, siendo esta la mayor variacién mensual. En junio de 2025
los mayores incrementos de precio se registraron en las subclases: bebidas calientes: tinto, café con leche,
chocolate, té, bebida achocolatada caliente, leche, agua de panela, agua aromadtica, avena caliente y similares
para consumo inmediato (1,47%), comidas preparadas fuera del hogar para consumo inmediato (0,55%) y
gastos en discotecas, bares, griles, tabernas, fondas y tiendas dentro y al aire libre (0,42%). Los menores
incrementos de precio se reportaron en las subclases: servicios de alojamiento en hoteles, pensiones,
posadas, hostales y moteles (0,04%), gaseosa y otros refrescos en establecimientos de servicio a la mesa y
autoservicio (0,09%) y comidas en establecimientos de servicio a la mesa y autoservicio (0,38%).

La divisidn Salud registré una variaciéon mensual de 0,36%, siendo esta la segunda mayor variacién mensual.
En junio de 2025 los mayores incrementos de precio se registraron en las subclases: servicios médicos
auxiliares no hospitalarios (1,75%), servicios médicos menores (pequefia cirugia, cirugia ambulatoria,
urgencias, etc.) (1,15%) y artefactos y equipo terapéutico y su reparacién (0,76%). La mayor disminucién de
precio se reportd en la subclase: elementos implementos médicos (-0,10%).
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La divisién Alimentos y bebidas no alcohdélicas registré una variacion mensual de -0,08%, siendo esta la menor
variaciéon mensual. En junio de 2025 las mayores disminuciones de precio se reportaron en las subclases:
papas (-13,79%), moras (-9,33%) y tomate (-7,30%). Los mayores incrementos de precio se registraron en las
subclases: tomate de arbol (17,09%), zanahoria (10,05%) y café y productos a base de café (6,19%).

La divisién Recreacion y cultura registrd una variacion mensual de 0,00%, siendo esta la segunda menor
variacién mensual. En junio de 2025 los mayores incrementos de precio se registraron en las subclases:
servicios prestados por escenarios deportivos (1,50%), plantas naturales: ramos de flores, matas, arbustos
(1,33%) y aparatos de procesamiento de informacion y hardware (1,10%). Las mayores disminuciones de
precio se reportaron en las subclases: material impreso diverso (-8,39%), cines y teatros (-1,02%) y paguetes
turisticos completos (-0,75%).

En junio de 2025 las mayores contribuciones a la variacién mensual en las doce divisiones del IPC Total se
registraron en las siguientes subclases: arriendo imputado con 0,04 puntos porcentuales, arriendo efectivo
con 0,03 puntos porcentuales y comidas en establecimientos de servicio a la mesa y autoservicio 0,03 puntos
porcentuales. Las subclases con las menores contribuciones fueron: electricidad con -0,07 puntos
porcentuales, papas con -0,06 puntos porcentuales y tomate con -0,02 puntos porcentuales.

Fuente: https://www.dane.gov.co/files/operaciones/IPC/jun2025/cp-IPC-jun2025.pdf

indice de Precios al Consumidor (IPC)
Junio 2025

Grafico 1. IPC Variaciones
Total Macional

Junio 2024 - 2025
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Fuente: DAMNE, IPC.

Comportamiento de la variacion mensual del IPC seguin divisiones y subclases
Variacion y contribucién mensual por divisiones de gasto
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En el mes de junio de 2025, el IPC registré una variacion de 0,10% en comparacidon con mayo de 2025, ocho
divisiones se ubicaron por encima del promedio nacional (0,10%): Restaurantes y hoteles (0,42%), Salud
(0,36%), Bebidas alcohdlicas y tabaco (0,27%), Bienes y servicios diversos (0,23%), Bienes y servicios para el
hogar y para la conservacién ordinaria del hogar (0,20%), Transporte (0,20%), Prendas de vestir y calzado
(0,16%) y por ultimo, Informacién y comunicacién (0,12%). Por debajo se ubicaron: Educacién (0,01%),
Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles (0,01%), Recreacidn y cultura (0,00%) y por ultimo,
Alimentos y bebidas no alcohélicas (-0,08%).

Cuadro 1. IPC Variacién y contribucién mensual
Segun divisiones de gasto
Junio 2024 - 2025

2024 2025
Divisiones de Gasto Peso (%) Wariacion (%) CDn;:i‘l:g::hja::ms Variacion (%) Con;:i‘l:::z:;::tns
Restaurantes y holeles 943 0,39 0,04 042 0,05
Salud 1,71 0,49 0,01 0,36 0,01
Bebidas alcoholicas y tabaco 1,70 0,08 0,00 027 0,00
Bienes y servicios diversos 5,36 0,14 0,01 023 0,01
xn:a y servicios para el hogar y para la conservacion ordinaria del 4.19 0,07 0.00 0.20 0.01
Transporte 1283 0,19 0,03 0,20 0,03
Prendas de vestir y calzado 308 0,09 0,00 0,16 0,00
Informacion y comunicacion 433 0,08 0,00 0,12 0,00
TOTAL 100,00 0,32 0,32 0,10 0,10
Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles 3312 0,58 0,18 0,01 0,00
Educacion 4,41 -0,18 -0,01 0,01 0,00
Recreacion y cultura 3.79 0,10 0,00 0,00 0,00
Alimentos y bebidas no alcohdlicas 15,05 0,30 0,06 -0,08 -0,01

Fuente: DANE, [PC
Nota: La diferencia en la suma de las variables obedece al sistema de aproximacion en el nivel de digitos trabajados en el indice.

Los mayores aportes a la variacion mensual del IPC (0,10%), se ubicaron en las divisiones de:
Restaurantes y hoteles, Transporte y Salud, las cuales aportaron 0,09 puntos porcentuales a la variacion
total.

Los mayores aportes a la variacion mensual del IPC (0,10%), se ubicaron en las divisiones de: Restaurantes y
hoteles, Transporte y Salud, las cuales aportaron 0,09 puntos porcentuales a la variacion total.

Variaciones y contribuciones de las subclases en el mes

Enjunio de 2025 en comparacién con mayo de 2025, la variacién de las subclases que mds aportaron al indice
total fueron: arriendo imputado (0,33%), arriendo efectivo (0,33%), comidas en establecimientos de servicio
a la mesa y autoservicio (0,38%), café y productos a base de café (6,19%), carne de res y derivados (0,86%),
cebolla (6,09%), comidas preparadas fuera del hogar para consumo inmediato (0,55%), tomate de arbol
(17,09%), servicios relacionados con la copropiedad (0,82%) y transporte de pasajeros y equipaje en avion
(5,00%). Las subclases con aportes negativos a la variacidn fueron: electricidad (-1,95%), papas (-13,79%),
tomate (-7,30%), frutas frescas (-1,45%) y carne de cerdo y derivados (-1,60%).
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Cuadro 2. IPC Variacién y contribucién mensual
Por principales subclases

Junio 2025
Subclase Variacion (%) CO”;:?:;::::E:::[OS

Arriendo imputado 0,33 0,04
Arriendo efectivo 0,33 0,03
Comidas en establecimientos de servicio a la mesa y autoservicio 0,38 0,03
Café y productos a base de café 6,19 0,02
Carne de res y derivados 0,86 0,02
Cebolla 6,09 0,02
Comidas preparadas fuera del hogar para consumo inmediato, en establecimientos de servicio a la 055 0.01
mesa y autoservicio ! !
Tomate de arbol 17,09 0,01
Servicios relacionados con la copropiedad 0,82 0,01
Transporte de pasajeros y equipaje en avion 5,00 0,01

Fuente: DANE, IPC.
Nota: La diferencia en la suma de las variables obedece al sistema de aproximacion en el nivel de digitos trabajados en el indice.

Comportamiento de la variacidn anual del IPC segun divisiones y subclases
Variacion y contribucién anual por divisiones de gasto

En lo corrido del afio, (enero - junio), cinco divisiones de bienes y servicios se ubicaron por encima del
promedio nacional (3,74%): Educacién (5,69%), Alimentos y bebidas no alcohdélicas (4,80%), Restaurantes y
hoteles (4,80%), Transporte (4,38%) y por ultimo, Salud (3,77%). El resto de las divisiones se ubicaron por
debajo del promedio: Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles (3,39%), Bebidas alcohdlicas
y tabaco (3,27%), Bienes y servicios diversos (2,85%), Bienes y servicios para el hogar y para la conservacién
ordinaria del hogar (2,70%), Prendas de vestir y calzado (1,53%), Recreacién y cultura (0,87%) y por ultimo,
Informacidn y comunicacion (-0,64%).

Cuadro 3. IPC Variacion y contribucién afo corrido
Segun divisiones de gasto
Junio 2024 - 2025

2024 2025
Divisiones de Gasto Peso (%) Variacion (%) Contribucion Puntos Variacion (%) Contfribucién Puntos
Porcentuales Porcentuales
Educacion 4,41 8,70 0,33 5,69 0,23
Alimentos y bebidas no alcohdlicas 15,05 3,79 0,72 4,80 0,90
Restaurantes y hoteles 9,43 521 0,56 4,80 0,53
Transporte 12,93 430 0,58 4,38 0,59
Salud 1.7 411 0,07 3,77 0,06
TOTAL 100,00 412 4,12 3,74 3,74
Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles 3312 5,09 1,56 3,39 1,06
Bebidas alcoholicas y tabaco 1,70 3,70 0,06 3.27 0,06
Bienes y servicios diversos 5,36 2,57 0,14 2,85 0,15
m;:rles, articulos para el hogar y para la conservacion ordinaria del 219 197 0.08 270 011
Prendas de vestir y calzado 3,98 1,49 0,05 1,53 0,05
Recreacion y cultura 3,79 -1,01 -0,03 0,87 0,03
Informacién y comunicacion 433 -0,10 0,00 -0,64 -0,02

Fuente: DANE, IPC.
Nota: La diferencia en la suma de las variables obedece al sistema de aproximacién en el nivel de digitos trabajados en el indice.
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. Los mayores aportes a la variacion en lo corrido del afio (enero - junio), se ubicaron en las divisiones de
Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles, Alimentos y bebidas no alcohdlicas, Transporte y
Restaurantes y hoteles, las cuales en conjunto contribuyeron con 3,07 puntos porcentuales a la variacién
total.

Fuente: https://www.dane.gov.co/files/operaciones/IPC/jun2025/bol-IPC-jun2025.pdf

SECTOR PERTENECIENTE AL OBJETO DEL CONTRATO:

SECTOR ECONOMICO
Sector Terciario

DESEMPENO DEL SECTOR:

Los sectores econdmicos de Colombia se dividen en tres: el sector primario o sector agricola, el sector
secundario o sector industrial y el sector terciario o sector de prestacion de servicios. Esta division y
diferenciacion es acorde a lo planteado por los estudios en economia cldsica. Cada uno de estos
sectores posee actividades econdmicas en comun dentro de cada grupo y se diferencia de los demas.
En otras palabras, las categorias estan divididas de esta manera de acuerdo con las actividades
econdmicas que se llevan a cabo en cada una. Esto quiere decir que cada sector guarda caracteristicas
en comun, posee una unidad y se diferencia de los otros sectores precisamente debido a lo anterior.

Segun la economia cldsica, se considera al sector primario y al sector secundario como productores de
bienes tangibles. Esto quiere decir que, gracias a su funcionamiento, se obtienen bienes y productos
fisicos.

Por su parte, el sector terciario, al tratarse de servicios, no produce bienes tangibles y no es
considerado como un sector productivo. Sin embargo, es necesario aclarar que, a pesar de no producir
bienes tangibles, el sector terciario contribuye a la formaciéon del producto y del ingreso nacional.

En el caso del objeto contractual del proceso que es materia de estudio, nos referimos al sector de
servicios, que enmarcan todas las actividades que prestan algun servicio a la comunidad, a las
empresas y a las personas en general. Dentro de este sector se encuentran actividades como las
telecomunicaciones, el transporte, la medicina, la enseflanza, el comercio, el turismo, el gobierno, el
sector financiero, administrativo y el sector de sanidad. Se incluyen también todas las actividades
directamente relacionadas con el ocio, las artes y la cultura. Por ultimo, es necesario aclarar que el
comercio es un servicio que no solo se presta a nivel nacional, sino también internacional en lo que se
conoce como comercio exterior.

A pesar de no producir por si mismo mercancias, el sector terciario se caracteriza por ser fundamental
para el correcto desarrollo de la economia, pues se enfoca en la distribucién y el consumo de
mercancia, en la prestacion de servicios personales tales como servicios publicos, salud, educacidn,
entre otros. Gracias a la organizacidon y administraciéon prestada por el sector terciario, el sector
primario y el secundario pueden ser mas productivos para Colombia.

3.2 Analisis de la Demanda
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El Servicio Nacional de Aprendizaje SENA en sus diferentes Regionales, realizé procesos de
contrataciones similares en vigencias anteriores por la modalidad de minima cuantia, por su
presupuesto asignado, mismo que fue definido a través de un estudio de mercado y el cual fue
publicado en el desarrollo de los procesos de contrataciéon en la pagina de Colombia Compra Eficiente,
como se muestra a continuacion:

Numero Entidad/ . CONTRATO Deparlfa.m .e ntoy Plazo de Valor del
de X Objeto Municipio de . ..
Regional . .. Ejecucion Contrato
Proceso Ejecucion
CONTRATAR LA PRESTACION DE
SERVICIOS COMO OPERADOR
LOGISTICO PARA LA
o | s [FEAEACOR o excuc
0029- REGILONA MICRO FERIAS Y JORNADAS [ CO1.PCCNTR.6240538 BA;ﬁL,AAI\'{IC;E:ICL)LA 237 dias $49.745.688
2024 ATLANTI ESPECI,ALES EN EL MARCO DE LA
co GESTION DE EMPLEO Y DE
EMPRENDIMIENTO CON
ENFOQUE DIFERENCIAL DEL
SENA REGIONAL ATLANTICO.
41 1010_203 Realizar dos
MC-HIL- SENA Ferias de emprendimiento de
Regional | poblacidn victima de la violencia | CO1.PCCNTR.6239681 Neiva - Huila 180 dias $42.025.000
001-2024 .
Huila "Sembradores de Paz" -
Economia Popular.
Link:

https://community.secop.gov.co/Public/Tendering/OpportunityDetail/Index?noticeUID=CO1.NTC.43
96397&isFromPublicArea=True&isModal=False

Link:
https://community.secop.gov.co/Public/Tendering/OpportunityDetail/Index?noticeUID=CO1.NTC.59
74456&isFromPublicArea=True&isModal=False

Asi mismo y haciendo uso de la herramienta de Andlisis de la Demanda dispuesta por Colombia
Compra Eficiente www.colombiacompraeficiente.gov.co a través del Modelo de Abastecimiento
Estratégico, se consultaron los procesos de contrataciéon que se ha llevado a cabo en el Servicio
Nacional de Aprendizaje SENA, con objetos similares al del presente proceso, para determinar el
comportamiento de los mismos, aclarando que existen infinidad de variables que hacen
completamente heterogéneo un proceso de otro, por ser especifico para cada entidad dependiendo
las necesidades y caracteristicas propias.

Para el analisis de la demanda se tomaron como referencia las categorias del segmento 14, 24, 31, 44,
90 arrojando la siguiente informacién:

Analisis de la Oferta

La Entidad identifico que la necesidad puede ser satisfecha por persona natural o juridica que cumpla
con los requisitos exigidos en el Estudio Previo y que ofrezca el menor precio sin que este sea
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artificialmente bajo, para el cumplimiento del objeto contractual y en este caso serian personas o
empresas que presten el servicio de apoyo para la prestacién del servicio.

Ahora bien, se identificaron a través de la herramienta de Clasificador de Bienes y Servicios dispuesta
por Colombia Compra Eficiente www.colombiacompraeficiente.gov.co, los proveedores nacionales en
el mercado que han apoyo para la prestacion del servicio para lo cual se tomé como referencia las
categorias del segmento 14, 24, 31, 44, 90 arrojando el siguiente listado.

- ANALISIS DE LA DEMANDA

Agencia Nacional
de Contratacién Publica
Colombia Compra Eficiente —
— Valor Total FILTROS:
Gasto Mensual $ 82327 126 Gasto Anual =
$40 mill. Seleccione el ano:

(En blan._{En blan... 52,41 ... 528,31 ..552,33 mil(En pla

<z 2 oz 2o [N o
$100 mill.
$82 mill. Seleccione la Fecha
$20 mil Fecha_tirma
01/01/2024 31/12/2024

cs0 s O O
$20 mill. $28 mill Departamento de Entidad

$0 mill, —

2 2025

202: 2023 2024

Valor Total

$10 mill

Nombre de Entidad (agregado)
= ingrese el nombre sin tilde
Afo ®@2024 Fuente @SECOP_II O Buscar
=

marzo mayo

septiembre Afic

Seleccionar todo

SENA REGIONAL HUILA GRUPO ADMINISTRATIVO...
A REGIONAL HUILA GRUPO ADMINISTRATIVO...
ENA REGICNAL HUILA GRUPO ADMINISTRATIVO...
ENA REGIONAL HUILA GRUPO ADMINISTRATIVO..

3
2
4
£l E]
2 Plataforma:
SECO!
Nombre de Entidad (plataforma)
* ingrese el nombre sin tilde
5

1 £ HuiL

INS TITUTO FINANCIERO PARA EL DESARROLLO DE..

LOTERIA DEL HUILA
o B sEnA REGIONAL HUILA Grupo Administrativo CADP

3 2024

B SENA REGIONAL HUILA GRUPO ADMINISTRATIVO...
marze maye ageste septiembre Afio Bl SENA REGIONAL HUILA Grupo Administrativo CEF.
=

Cantidad de contratos - Anual

Cantidad de contratos - Mensual =
(Enbla..{En bla... 1 4 (Enblanco) =
=
=

W w

N
2
i
Cantidad de contratos
N

SENA Regional Huila Grupo de Apoyo Administra:
SOCIEDAD DE ACUEDUCTOS ALCANTARILLADOS Y.

PeUEE L G rass | s
*ingrese el nombre sin tilde
1 HUIL
INSTITUTO FINANCIERO PARA EL DESARROLLO DE...
- LOTERIA DEL HUILA
o SENA REGIONAL HUILA Grupo Administrativo CADP

SENA REGIONAL HUILA GRUPO ADMINISTRATIVO...
SENA REGIONAL HUILA Grupo Administrativo CE=AI

Afio ®2024 Fuente @ SECOP_I

Cantide

marzo mayo agosto septiembre Afio

SENA Regional Huila Grupo de Apoyo Administrati,

Afo ®2024 Fuente @SECOP_| - :
SOCIEDAD DE ACUEDUCTOS ALCANTARILLADOS Y|

Seleccione una categoria:

(Segmento / Familia / Clase)
®Vzlor @ Contratos O Buscar

$40 mill. 20

Valor Total Estimado por Fa

sSeleccionar todo
~ 10 - Material Vivo Vegetal y Animal, Accesorios...
~ 11 - Material Mineral, Textil y Vegetal y Animal ...
~ 12 - Material Quimico incluyendo Bioquimicos .
~ 15 - Materiales Combustibles, Aditivos para Co...
~ 21 - Maquinaria y Accesorios para Agricultura,
~ 23 - Maquinaria v Accesorios para Manufactura...

$30 mill.

Valor contratado:

$20 mill.

$2.408.500 $68.344 876

O O

Modalidad de seleccion

Valor
Contratos

$10 mill.

Competitiva Enajenacion

Directa Especial

$0 mill.

2411 - Recipientes y almacenamiento 3120 - Adhesi

sy selladores 4472 - Suministros de oficina
2_Familia

Comportamiento contratacion por bienes y servicios de UNSPSC

Valor

-
$35.158.375 42,71%

ntes y almacenamiento $35.158.375 42,71% 1
= 3120 - Adhesivos y selladores 2 $32539.526 39,52% 2 $32.539.526 39.52%
4412 - Suministros de oficina 1 $14.629.225 17,77% 1 $14.629.225 17,77%

4

Total 4 $82.327.126 100,00% $82.327.126 100,00%
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Nombre de Proveedor Valor Total Estimado para el MNiimero de Contratos del Origen del Proveedor
Proveedor A~ Buscar Proveedor Proveedor
- Seleccionar todo I A No
CRR SOLUCIONES INTEGRALES SAS - - £
seleccionado | | | uowcons i $82,33 mill. 4 identificado

Valor Total Estimado por Proveedores MNumero de Contratos por Proveedores

SOLUCIONES SCM SAS CRR SOLUCIOMES INTEGRALES S5AS

CRR SOLUCIONES INTEGRALES SAS distribuciones aliadas

Proveedores

Proveedores

distribuciones aliadas $21 mill. SOLUCIONES SCM SAS

N

1
MNimero de Contratos

=1

$0 mill $10 mill. 420 mill. $30 mill. 440 mill.
Valor Total Estimado

WValor Total Estimado por Origen de Proveedores Origen de Proveedores

$21,35 mill. (25,93%)

$35,16 mill. (42,71%)

Departamento estandar
@ Cundinamarca

Departamento estandar
®Cundinamarca
®Huila @ Distrito Capital de Bogota

@ Distrito Capital de Bogota ®Huila

$25,82 mill. (31,36%)

Origen de Proveedores - Nivel Internacional Valor Total Estimado por Modalidad de Seleccién
@ Vzlor @ Contratos $100 mil
$100 mill 5
o
o
m
E
E=4
w o
5 2 g S0mil Modalidad de Seleccié
I odalida e Seleccion
= $50mill 4Ll 3 . .
= H Is @ Minima cuantia
C
° &
s
§0mil 3 $0 mill.
Macional Competitiva
Origen Modalidad general

De acuerdo con el articulo 3 de la Ley 1712 de 2014, sobre el principio de calidad de la informacidn, las Entidades Estatales son responsables de la oportunidad, objetividad y veracidad de la
informacién que publican

La Agencia Nacional de Contratacion Pablica - Colombia Compra Eficiente no es responsable por Ia informacion publicada en el SECOP. Si requiere informacién o Documentos del Proceso
debe solicitarlos a la Entidad Estatal que adelanto el Proceso de Contratacion respectivo.

AGENCIA NACIONAL DE CONTRATACION PUBLICA - COLOMBIA COMPRA EFICIENTE - )

Subdireccion de Estudios de Mercado y Abastecimiento Estratégico (EMAE) Agendia Nacional
de Contratacién Piblica
Colombia Compra Eficiente

https:/iwww.colombiacompra.gov.co/ informacion emae@colombiacompra.gov.co

De las graficas podemos concluir que en lo corrido del afio 2024 se llevaron a cabo 4 contratos SENA
a nivel de los 5 centros de formacién con categorias similares al presente Estudio Previo. Podemos
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observar que para el afno 2024 se presenté un aumento significativo comparado con el afio 2023
respecto en la adquisicién del servicio. El presente analisis hace referencia a la modalidad de
contratacidon Minima Cuantia.

Fuente:
https://www.colombiacompra.gov.co/content/herramienta-de-visualizacion-para-el-analisis-de-la-
demanda-y-de-la-oferta

Analisis de la Oferta

La Entidad identificd que la necesidad puede ser satisfecha por persona natural o juridica que cumpla
con los requisitos exigidos en el Estudio Previo y que ofrezca el menor precio sin que este sea
artificialmente bajo, para el cumplimiento del objeto contractual y en este caso serian personas o
empresas que presten el servicio de apoyo para la prestacién del servicio.

Ahora bien, se identificaron a través de la herramienta de Clasificador de Bienes y Servicios dispuesta
por Colombia Compra Eficiente www.colombiacompraeficiente.gov.co, los proveedores nacionales en
el mercado que han apoyo para la prestacion del servicio para lo cual se tomé como referencia las
categorias del segmento 48 y 50 arrojando el siguiente listado.

w ANALISIS DE LA OFERTA

Agencia Nacional

de Contratacién Publica —
Colombia Compra Eficiente
— Valor Total ] R
Gasto Mensual $208 593 856.819 Gasto Anual FILTROS:
| (En blanco)En blancd)163 55 m.$191,13 n§298,50 1y 599,44 mil M Seleccione el ano:
$0,3 bill.
$60 mil M { 2019 2020 2021 202 2023 >
Seleccione la Fecha
— $ Fecha _firma
$40 mil M £ 50.2bill. $0.12.63 '
2 30,16 bil 01/01/2024  31/12/2024
[+]
= ‘ O O
520 mil M = 50,09 bil $0.10 bi 0,10 bill
o 50,1 bill. d = =
$0.06 bil Seleccione una categoria:
50,04 bil (Segmento / Familia / Clase)
50 mil M 0.02 bl 7 Buscar
$00bi - 90 - Servicios de Viajes, Alimentacién, Alojamie...
© ' 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 9010 - Restaurantes y catering (servicios -
Afio 901015 - Establecimientos para comery ...
_ - 901016 - Servicios de banquetes y cateri...
Afio @2024 Fuente @SECOP| 901017 - Servicios de cafeteria
- Contratos Total A B 901018 - Servicios de comida para llevar...
Cantidad de contratos - Mensual 1750 Cantidad de contratos - Anual 9011 - Instalaciones hoteleras, alojamientos...
250 ) (En blanco)(En blanco) 1185 1413 1750 880 9012 - Facilitacion de viajes
1750 9013 - Artes interpretativas
2024 9014 - Deportes comerciales I
200 & 1500 418 =
= Filtro de Departamento - Proveedor:
*E 1195 Departamento estandar
8 O Buscar
150 S £ ca
%’ 1000 280 Seleccionar todo I
E 75 Amazonas
602 -
100 = 405 532 Antioquia
5 500 Arauca
e Atlantico
50 : m Bolivar
I T G o o p . — Boyacs
e ¢ : o G ge® 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 Plataforma:
Afio
Afic @2024 Fuente @SECOP._|
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Valor Contratacién

$298,59 mil M

Ndamero de Proveedores

1122

Niamero de Contratos

1750

Valor Total Estimado por Proveedor

‘@ Valor Total Estimade @Nuamero de Contratos

Nombre de Proveedor
S2 Buscar
Seleccionar todo
GRUPO EMPRESARIAL TORISA SAS
VENEPLAST LTDA
1051240376
10981307675

Documento de Proveedor ( Plataforma)

g somiv £ || 2 s
— 20
© o Seleccionar todo
= =
=] o 0000000000
. 5
2 E Valor contratado:
= somim S SYw _99Yo=< 9L E Y T w9 wEnN = = n 9 = g ° = $0 $310.000.000.000
CEREFEER- AR S § R R RN =
o= ¥ = = BEZNEZ <2 = = E g z =z = & =8
igE%ggéEggéwgg-:ggogEg%%ﬁ%mﬁeﬁﬁgéggggggégg O O
= = = =4 = w TS e C = o iy - = =35 o b — —
%ZEEESEEE%ES %g%g;%ggg§m§§5 $§g5\5%53§;§§§ Modalidad de seleccion
2275 g2ZEgH: ZLCEEEZSEZLCOBS EZSZEg_oc=:ZES
58 = 222 ST % 2SSz S5g=22Z&= =2 22zE22%2:z22=¢ Competitiva Enajenacién
£ 2 2fg 2 2S=32E EBYEBL=E SEgESz:22:35z2
z = 2 =a 2 3 © S 2c =z S ze 2= ZEZ 2 FEx8x b 5
z 2 7% 3 =E5E £255: Sf2i25=535°E¢
= s v =2 sz £ Z=88 sz=23558385F 2% Directa Especial
Prov_nombre
Valor Total Estimado por Proveedor Namero de Contratos por Proveedor
consoraio somos FLorins. I GRUPO 105 LAGOS sas
consorcio vipa nueva [ HECTOR GaRCIA GonzaLez [
Nutriceres SAS [N distribucionss alizdzs [ NG
CONSORCIO SUPERLOGISTICA FLORIDABLANCA 2024 [N cenTraL DE suminisTRoS LToA [
sumivas sas [N veGAs sumiNISTROS EMPRESARIALES sas [N
5 c1warriors company sas [N 5 eurracio De Jesus arisTizasal pucue [
E SUPERLOGISTICA BGA sAS [ E Grafocolor |
-3 asoclacion sweeT FooD [l 2 Laudice Duarte Mora [N
3
& veNepPLAST LToA [l o Luis Fernando Vargas SKRYBE sAS | NN
SOS CAPACITACION SUMINISTRO Y LOGISTICA sas [l omar TINnoco sErviCiOs ¥ suminisTrRos oTss [N
BaCET GROUP sas [l quinTero GIRaLpo v cia sa [
soLUCIONES SFsas [l comerclauzapora RUEsAA sas [N
capenasa [l eL 8iGoTE DE MI PRIMA [
GRUPO ALIANZA ALZ sas [l iMPorTAREX sAs [N
$0 mil M $50 mil M 0 10 20
Valor Total Estimado Namero de Contratos
Cantidad de Contratos con proveedores Valor de Contratos con proveedores Valor Total Estimado por Modalidad de Seleccion
Cantidad de Contratos con proveedores Valor de Contratos con proveedores Valor Total Estimado por Modalidad de Seleccion
plurales en SECOP 11 plurales en SECOP 11
$0,24 bill.
68 (3,78%) .
$111,.. (3 o $0,2 bill.
2 Modalidad de Seleccidén
E @ Contratacion directa
o ® Licitacion Publica
=
° ® Minima cuantia
2 ;
E $0.1 bill ® Régimen Especial
§ @ Seleccion Abreviada de M...
$0,04 bill. $0,03 bill. ® seleccion abreviada subast...
1729 (96,22%) $189,03 ... (62,87%) -
$0,0 bill.
Competitiva Directa Especial
@ No es plural @ Proponente plural Tipo: ®MNo es plural @Proponente plural Modalidad general
Valor Total Estimado por Entidad Departamento de Entidad
‘@ Valor Total Estimade @®Numero de Contratos Todas ~
3 “ g
$60 mil M 2 -
g 15 E Nombre de Entidad (agregado)
= ‘ s * ingrese el nombre sin tilde
i
w $40 mil M 0% O Buscar
‘é ‘é seleccionar todo 1
= $20 mil M 5 E (En blanco)
= = AGENCIA DE RENOVACION DEL TERRITORIO
$0 mil M T 8 . : : : : o : - ] AGENCIA LOGISTICA DE LAS FUERZAS MILITARES
= ) oy 2 E L9 < 9] o= = < ]
SESCcEfRzEESYS x2S Z22 ol ugdZs 85328 « =z Z AGENCIA NACIONAL DE CONTRATACION PUBLICA (..
ZEZEs>28 28522258222 z288s82x3¢pE52222020F 2
sg;;x gog%‘uﬁgu.ﬂgo«.Egozzgqgmémgogmk§wog§ AGENCIA NACIONAL DE MINERIA - ANM
= Z <= =Y o= 4 & =z g > E- EzB&az2 == o2 =08z =
S35 ZzkEzia8xz=2gxz2gnzzzesze2lbiccEccdcsExad -
2 Es5 3 ﬁgééégggfgggggggge§£gg§ggg§§§§02§ Nombre de Entidad (plataforma)
d59§§ Bg5ccog=zoZsE =g Uyg Zﬂéaiaogzgzgggo or
w = =5 3 2 Zzg=T=EsSRzEZ 2= 2 S E2E50= o & 3 223 uscar
5582% 2935880 SZ2zEZsZ2cEz0E =22LSgs0fs85=2z2 32 B
=2 zZZ= E2z322¢% £32zE82535k U%Qzajzmgzq: mgﬁ Seleccionar todo
58258 §zE: é £3 E:g2ESEzE HEEEZ:E2:=z5S3 272 ESTABLECIMIENTO PENITENCIARIO DE MEDIANA SE...
S 2 == @ = =] =
g £z <39=2E13 £2283Zm=2 oZpg=35=x22%38 % ALCALDIA MUNICIPAL FUSAGASUGA
- S o ZoEz32a2°” SEYdSS3=z0g8E Ec2ESE 2Zzouo 2z = =
& g2 fEEc:= S22 I2¢: EEC=Z §§235§ & APC COLOMBIA
=} =z o - = Hon B h 85y = = = o
2 Sz 583 2235z 2y 2222 222 QH 5 COMANDO DE RECLUTAMIENTO ¥ CONTROL RESER...

Entidad

CORPOURAEA
ESTABLECIMIENTO PENITENCIARIO DE MEDIANA SE...
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Comportamiento contratacién por bienes y servicios de UNSPSC

Ano

Clasificador de Bienes y Servicios - Familia

= 1411 - Productos de papel 773 $66072968278  22.13% 773 $66.072.968.278  22,13%
= 2411 - Recipientes y almacenamiento 111 $9.430.829.545 3,16% 111 $9.430.829.545 3,16%
= 3120 - Adhesivos y selladores 73 $18.828415817 6,31% 73  $18.828.415.817 6,31%
= 4412 - Suministros de oficina 384 $28822177.073  965% 384 §28.822177.073  9,65%
= 9010 - Restaurantes y catering (servicios de comidas y bebidas) 409 $175.439.466.106  58,76% 409 $175.439.466.106  58,76%

Total 1750 $298.593.856.819  100,00% 1750 $298.593.856.818  100,00%

De acuerdo con el articulo 3 de la Ley 1712 de 2014, sobre el principio de calidad de la informacion, las Entidades Estatales son responsables de la oportunidad, objetividad y veracidad de la
informacién que publican

La Agencia Nacional de Contratacion Publica - Colombia Compra Eficiente no es responsable por la informacion publicada en el SECOP. Si requiere informacion o Documentos del Proceso
debe solicitarlos a la Entidad Estatal que adelantd el Proceso de Contratacion respectivo.

AGENCIA NACIONAL DE CONTRATACION PUBLICA - COLOMBIA COMPRA EFICIENTE -
Subdireccién de Estudios de Mercado y Abastecimiento Estratégico (EMAE)

Agencia Nacional
de Contratacion Publica
Colombia Compra Eficiente

https:/iwww.colombiacompra.gov.co/ informacion.emae@colombiacompra.gov.co

Fuente:
https://www.colombiacompra.gov.co/content/herramienta-de-visualizacion-para-el-analisis-de-la-
demanda-y-de-la-oferta

Aspecto Legal

El marco legal del presente proceso de minima cuantia y del contrato que se derive de su adjudicacidn,
estd conformado por la Constitucién Politica, las leyes de la Republica de Colombia y en especial por
las siguientes disposiciones:

a) Ley 80 de 1993, Ley 1150 de 2007,

b) Disposiciones de los Cddigos Civil, de Comercio, la invitacion pubica, aclaraciones, adendas,
formatos y anexos.

c¢) Las demas normas concordantes con la materia, que rijan o lleguen a regir los aspectos del proceso
de minima cuantia.

d) Las normas vigentes que resulten pertinentes de acuerdo con la Ley Colombiana se presumen
conocidas por todos los proponentes

En caso de contradicciones entre la invitacion publica y la Ley, primard lo establecido en la Ley y demds
normas legales.

Para esta contratacidn, se cuenta con la regulacion del siguiente marco normativo:
e Ley 80 de 1993

e Ley 1150 de 2007

e Ley 1474 de 2011

¢ Decreto 1082 de 2015
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¢ Decreto 1860 de 2021

¢ Resoluciones No. 223 del 25 de febrero de 2021, No. 392 del 25 de marzo de 2021, No. 777 del 02
de junio de 2021- Minsalud.

Analisis de Precios

Para este proceso, se publicé el dia 25 de junio de 2025 la solicitud de informacién a proveedores con
No. SIP-HIL-013-2025 a través de la plataforma del SECOP I, la cual estuvo vigente hasta el dia 4 de
julio de 2025, invitando al proveedor a presentar su cotizacién, estableciendo expresamente que nila
formulacién de la solicitud ni la presentacién de la cotizacién generan compromiso u obligacion por
parte del SENA, pues no corresponden a un procedimiento de seleccién, para lo cual a través de la
plataforma SECOP I, se recibid cotizaciones por parte de las empresas LOS SABORES DE MI TIERRA,
ASESORIA CONSULTORIA & INGENIERIA, ASESORIA CONSULTORIA & INGENIERIA las cuales fueron
objeto de analisis e precios a través de promedio aritmético, como se muestra en la siguiente tabla:

COTIZACION No. 1 COTIZACION No. 2 COTIZACION No. 2 PRECIO PRECIO TOTAL
LOS SABORES DE MI ASESORIA ASESORIA UNITARIO PROMEDIO
TIERRA CONSULTORIA & CONSULTORIA & PROMEDIO CON IVA
B UNIDAD INGENIERIA INGENIERIA CON IVA
\TEM ESPECIFICACIO:FESNLESCNICAS DE LOS DE CANTIDAD
MEDIDA VALOR VALOR VALOR VALOR VALOR VALOR
UNITARIO TOTAL UNITARIO TOTAL UNITARIO TOTAL
CON IVA CON IVA CON IVA CON IVA CON IVA CON IVA
PLATO FUERTE
Almuerzo tipo ejecutivo bandeja
(bandeja con proteina pollo asado,
arroz, ensalada, papa cocida, bebida
1 natural jugo tamafio personal), | Unidad 350 27.000 | 9.450.000 30.000 | 10.500.000 26.000 | 9.100.000 27.667 9.683.450
empacado en caja de icopor,
cubiertos desechables y entregados
en el sitio del evento.
Desayuno tipo americano: fruta o
bebida natural (jugo) vaso 9 Oz,
huevos al gusto cantidad minima dos
(2) (en cacerola y/o revueltos) con
2 arepa y/o tajada de maduro, | Unidad 350 20.000 | 7.000.000 21.000 | 7.350.000 16.000 | 5.600.000 19.000 6.650.000
chocolate o café en leche vaso de 6
Oz, con pan 50 gramos y porcidn de
queso 40 Gr y entregados en el sitio
del evento
Refrigerio:  sandwich de jamon,
tomate, lechuga y queso,
acompariado con bebida fria tamafio
3 personal 9 onzas o café en leche | Unidad 350 17.000 | 5.950.000 19.000 | 6.650.000 11.000 | 3.850.000 15.667 5.483.450
empacado en desechables de icopor.
Se entregara empacado y con
servilleta en el sitio del evento.
4 Agua en botella de 250 ml Unidad 350 1.500 525.000 1.800 630.000 700 245.000 1.333 466.550
5 |Papel bond  tamafio - carta) ;. 20 27.000 | 540.000 28.000 | 560.000 13.500 | 270.000 22.833 456.660
presentacion (resmas)
6 Papel Kraft 70x100 cm 115 gr Unidad 150 2.500 | 375.000 2.850 | 427.500 533 79.950 1.961 294.150
7 Cartulina colores surtidos 70x100 cm | Unidad 100 2.500 | 250.000 2.850 | 285.000 950 95.000 2.100 210.000
8 x:;aciores permanentes  colores | ,\inap | 150 3.000 | 450.000 3.500 | 525.000 1.466 | 219.900 2.655 398.250




FORMATO ANALISIS DEL SECTOR

g |Cinta de enmascarar 24 mm x 40 | \;\inpy 50 17.000 | 850.000 18.200 | 910.000 4.200 | 210.000 13.133 656.650
multiproposito
TOTAL | | 25.390.000 | | 27.837.500 19.669.850 $24.299.160
Una vez analizadas las cotizaciones Allegadas por las empresas LOS SABORES DE MI TIERRA,
ASESORIA CONSULTORIA & INGENIERIA, JOSE RICARDO RAMIREZ CUELLAR se toma la férmula del
valor promedio para determinar los precios unitarios de cada item, y asi definir el presupuesto oficial
del presente proceso de contratacion el cual es arroja un valor de VEINTISEIS MILLONES SEISCIENTOS
TRECE MIL  SETECIENTOS CINCUENTA MIL PESOS M/CTE. ($26.613.750,00).
NOTA: Se le sugiere al area técnica realizar una revision de la presente solicitud toda vez que el valor
arrojado en el analisis supera el valor del presupuesto asignado el cual es de VENTICUATRO MILLONES
PESOS (24.000.000,00) M/CTE.
COTIZACION No. 1 COTIZACION No. 2 COTIZACION No. 2 PRECIO PRECIO TOTAL
LOS SABORES DE MI ASESORIA ASESORIA UNITARIO PROMEDIO
TIERRA CONSULTORIA & CONSULTORIA & PROMEDIO CON IVA
¢ UNIDAD INGENIERIA INGENIERIA CON IVA
ITEM ESPECIFICACIO:IE;\I'LESCNICAS DE LOS DE CANTIDAD
MEDIDA VALOR VALOR VALOR VALOR VALOR VALOR
UNITARIO TOTAL UNITARIO TOTAL UNITARIO TOTAL
CON IVA CON IVA CON IVA CON IVA CON IVA CON IVA
Almuerzo tipo ejecutivo bandeja (bandeja
con proteina pollo asado, arroz, ensalada,
1 | Papa cocida, bebida natural jugo tamafio |, ., 350 27.000 | 9.450.000 30.000 | 10.500.000 |  26.000 | 9.100.000 | 27.667 9.683.450
personal), empacado en caja de icopor,
cubiertos desechables y entregados en el
sitio del evento.
Desayuno tipo americano: fruta o bebida
natural (jugo) vaso 9 Oz, huevos al gusto
cantidad minima dos (2) (en cacerola y/o
2 revueltos) con arepa y/o tajada de maduro, | Unidad 350 20.000 | 7.000.000 21.000 | 7.350.000 16.000 | 5.600.000 19.000 6.650.000
chocolate o café en leche vaso de 6 Oz, con
pan 50 gramos y porcion de queso 40 Gry
entregados en el sitio del evento
Refrigerio: sandwich de jamon, tomate,
lechuga y queso, acompafiado con bebida
3 | friatamafiopersonal9 onzaso café enleche | - ;g 350 17.000 | 5.950.000 19.000 | 6.650.000 11.000 | 3.850.000 | 15.667 5.483.450
empacado en desechables de icopor. Se
entregard empacado y con servilleta en el
sitio del evento.
4 Agua en botella de 250 ml Unidad 350 1.500 525.000 1.800 630.000 700 245.000 1.333 466.550
Papel bond tamafio carta presentacion .
5 (resmas) Unidad 10 27.000 270.000 28.000 280.000 13.500 135.000 22.833 228.330
6 Papel Kraft 70x100 cm 115 gr Unidad 120 2.500 300.000 2.850 342.000 533 63.960 1.961 235.320
7 Cartulina colores surtidos 70x100 cm Unidad 100 2.500 250.000 2.850 | 285.000 950 95.000 2.100 210.000
8 Marcadores permanentes colores surtidos UNIDAD 145 3.000 435.000 3.500 507.500 1.466 212.570 2.655 384.975
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Cinta de enmascarar 24 mm x 40

. - UNIDAD 50 17.000 | 850.000 18.200 | 910.000 4.200 | 210.000 13.133 656.650
multipropdsito

TOTAL 25.030.000 27.454.500 19.511.530 $23.998.725

Una vez analizadas las cotizaciones Allegadas por las empresas LOS SABORES DE MI TIERRA, ASESORIA
CONSULTORIA & INGENIERIA, JOSE RICARDO RAMIREZ CUELLAR se toma la formula del valor
promedio para determinar los precios unitarios de cada item, y asi definir el presupuesto oficial del
presente proceso de contratacién el cual es arroja un valor de VEINTISEIS MILLONES SEISCIENTOS
TRECE MIL SETECIENTOS CINCUENTA MIL PESOS M/CTE. ($26.613.750,00).
NOTA: Se le sugiere al area técnica realizar una revisién de la presente solicitud toda vez que el valor
arrojado en el andlisis supera el valor del presupuesto asignado el cual es de VENTICUATRO MILLONES
PESOS (24.000.000,00) M/CTE.

Que una vez revisado el presente andlisis de cotizacidn el area técnica toma la decisién de disminuir
cantidades asi: del item 5: de 20 unidades a 10 unidades, item 6: de 150 a 120, del item 8: de 150 a
145.

Por lo anterior, y una vez analizadas las cotizaciones, se toma la formula del valor promedio para
determinar el presupuesto oficial y definir los precios unitarios de cada item, definiendo el
presupuesto del proceso por un valor de VEINTITRES MILLONES NOVECIENTOS NOVENTA Y OCHO
MIL SETECIENTOS VEINTICINCO PESOS M/CTE. ($23.998.725,00).

3.4.1. Acuerdos Comerciales:

En observancia del numeral 8 del Articulo 2.2.1.1.2.1.1., del Decreto 1082 de 2015, establece: “...Las
entidades Estatales no deben hacer el analisis de acuerdos comerciales para los procesos de
Contratacién adelantados por las modalidades de Seleccidon de contratacidn directa y de minima
cuantia...”. Firmado
- - digitalmente por
J% Campo Elias
Gutiérrez Polania
CAMPO ELIAS GUTIERREZ POLANIA
Director Regional

Proyect6: Angela Pamela Racedo - Contratista Grupo Regional Gestion del Talento Humano #7777
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