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ESTUDIO PREVIO, ART: 2.2.1.1.2.1.1. DECRETO 1082 DE 2015

. Grupo de
Dependencia Con?unicaciones
solicitante: y

Prensa

Datos del area Gestora LAURA VANESSA

Nombre del Servidor GOMEZ CHARRIS

que diligencia el
estudio previo

1. Descripcion de la Necesidad que la Entidad Pretende Satisfacer.

El articulo 1 del Decreto 381 de 2012 “Por el cual se modifica la estructura del Ministerio de  Minas
y Energia”, establece como objetivo del Ministerio de Minas y Energia “Formular, adoptar, dirigir y
coordinar las politicas, planes y programas del Sector Minas y Energia”.

El numeral 1 del articulo 1 de la Resolucion 40129 del 30 de enero de 2015, organizé como Grupo
Interno de trabajo, al Grupo de Comunicacion y Prensa del Ministerio de Minas y Energia, el cual
tiene dentro de sus funciones:

“...) 2. Asesorar a la Alta Direccién en lo referente a la imagen institucional y la divulgacion
de la informacién a través de diversos canales de cara a la ciudadania y los medios de
comunicacion. (...) 5. Asesorar a la Alta Direccion en la divulgacion de informacion del
Ministerio a través de los canales oficiales de comunicacion digital de la Entidad, tanto en la
pagina web como en las redes sociales con que cuenten para este fin. (...) 7. Proporcionar el
registro audiovisual (fotografias, videos y material multimedia) de caracter publico y que
provenga de la Alta Direccion del Ministerio como un servicio a la ciudadania y a los medios
de comunicacion 8. Asesorar a la Alta Direccion en la coordinacion, produccién y publicacion
de material impreso y audiovisual del Ministerio con caracter publico para ser difundido a
través de diferentes medios de comunicacion (...)”

La Ley 1437 de 2011 “Por la cual se expide el Cédigo de Procedimiento Administrativo y de lo
Contencioso Administrativo”, establece en el Articulo 8° el deber de informacién al publico, que
senala entre otras cosas que:

‘las autoridades deberan mantener a disposicion de toda persona informacién completa y
actualizada, en el sitio de atencion y en la pagina electronica, y suministrarla a traves de los
medios impresos y electronicos de que disponga, y por medio telefénico o por correo (...)”
sobre aspectos como: “(...) 4. Los actos administrativos de caracter general que expidan, los
documentos de interés publico relativos a cada uno de ellos (...)", “(...) 8. Los proyectos
especificos de regulacion y la informacion en que se fundamenten. (...)”

LaLey 1712 de 2014, “Por medio de la cual se crea la Ley de Transparencia y del Derecho de Acceso
a la Informacion Publica Nacional y se dictan otras disposiciones”, tiene por objeto regular el derecho
de acceso a la informacién publica, los procedimientos para el ejercicio y garantia del derecho y las
excepciones a la publicidad de informacién; constituyendo el marco general para la proteccion del
derecho de acceso a la informacién publica en Colombia.

El Decreto 2573 de 2014 “Por el cual se establecen los lineamientos generales de la Estrategia de
Gobierno en linea, se reglamenta parcialmente la Ley 1341 de 2009 y se dictan otras disposiciones”
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define los lineamientos, plazos y términos para garantizar el maximo aprovechamiento de las
Tecnologias de la Informacion y las Comunicaciones con el fin de contribuir con la construccion de
un Estado mas eficiente, mas transparente y participativo y que preste mejores servicios con la
colaboracion de toda la sociedad

Que el Ministerio de Minas y Energia en su politica de seguridad de la informacién, reconoce a la
“informacién” como “un activo estratégico para el cumplimiento de su misién y por lo tanto se
compromete a su cuidado y manejo apropiado, a fin de identificar y mitigar los riesgos de la
informacion institucional, disponiendo herramientas y recursos requeridos para ello". En ese sentido,
el Grupo de Comunicaciones y Prensa apunta al cumplimiento de los objetivos misionales
concernientes a gestionar la informacion que se produzca en el desarrollo del Proyecto de Inversién
“Fortalecimiento de la divulgacién del impacto positivo de las politicas y la gestién de desarrollo del
pais del sector minero energético ante la poblacién y los publicos de interés nacional”, con el
proposito de ejecutar adecuadamente el Plan Estratégico de Comunicaciones.

Que una de las apuestas del Gobierno Nacional en el Proyecto de Ley Plan Nacional de Desarrollo
"Colombia, potencia mundial de la vida”, se relaciona con el fortalecimiento institucional como motor
de cambio para recuperar la confianza de la ciudadania y el fortalecimiento del vinculo Estado-
ciudadania, alli se sefiala la importancia de adelantar ajustes institucionales y culturales que
permitan recuperar dicha confianza, mejorar las relaciones a través del cumplimiento de las
expectativas y respuestas oportuna, claras y coherentes ante los diferentes problemas sociales.

Que el fortalecimiento de las capacidades de las entidades publicas, a través de la mejora de la
eficiencia institucional y la generacion del valor publico en el marco de un Estado abierto, se basa en
pilares como la transparencia, desarrollo inclusivo, gestion del conocimiento e innovacién como
mecanismos que contribuyan a lucha contra la corrupcidén, dentro este proceso se resaltan
estrategias, tales como:

“...(c) la integracion de la innovacion en la gestion publica desde la promocion de las
habilidades de experimentacion, el uso de datos para la foma de decisiones, la gestion y el
infercambio de conocimiento y el disefio de soluciones a retos y necesidades de la
ciudadania; (d) el posicionamiento de la innovacién publica a través de la creacion del Comité
Nacional de Innovacién Publica; (e) el desarrollo de las competencias de servidores y
colaboradores publicos para la gestion estratégica de las compras y contrataciones publicas,
asi como para el uso y aprovechamiento de datos y tecnologias digitales emergentes; (f) la
alineacion de las competencias y oferta institucional de bienes y servicios con las demandas
y necesidades ciudadanas, en el marco de las recomendaciones de la Mision de
Descentralizacion;...”

De esta manera, debe ser un propésito de las entidades contar con mecanismos para favorecer la
innovacion institucional y la gestidon del conocimiento, crear y potenciar soluciones eficientes que
incentiven la generaciéon de nuevo conocimiento y posibiliten una relacion mas cercana entre el
ciudadano y el Estado.

Adicional a lo ya mencionado se requiere una estrategia de comunicacion que divulgue las
actividades que viene desarrollando el MME de acuerdo a las Bases del Plan Nacional de Desarrollo
2022-2026 “Colombia Potencia Mundial de la Vida”, se abordan multiples aspectos relevantes para
tener en cuenta en cada una de las estrategias lideradas por el Gobierno Nacional las cuales estan
encaminadas hacia la construccion e implementacion de una politica de transiciéon energética
segura, confiable y eficiente para alcanzar carbono neutralidad y consolidar territorios resilientes al
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clima donde se desarrollaran acciones entre otras a reglamentacion y garantizar el proceso de
consulta previa con las comunidades y su vinculacion al desarrollo de proyectos minero-energéticos

Que, dado que el elevado numero de intervenciones y actividades regionales en las que participan
los voceros autorizados del Ministerio de Minas y Energia sobrepasan las capacidades técnicas y de
personal de la entidad para realizar el cubrimiento audiovisual, periodistico y actividades de
promocién de las acciones del Ministerio en el territorio, es necesario ampliar la disponibilidad de
dichos recursos con el fin de divulgar de manera oportuna y eficiente los mensajes estratégicos
relacionados con su gestién en canales internos y externos y especialmente a nivel territorial.

El Ministerio requiere un espacio que cuente con las condiciones técnicas necesarias para la
grabacién de locuciones y mensajes radiofonicos desarrollados por los funcionarios, y actualmente
la Entidad no cuenta con la infraestructura fisica para tal fin, de igual manera busca llegar a las
regiones que aun no cuentan con acceso a las diferentes plataformas tecnoldgicas digitales, por lo
tanto, se requiere utilizar de manera responsable y éptima los medios de comunicacién tradicionales,
por lo cual se busca llegar a través de las emisoras radiales, canales de television nacionales y
regionales y canales institucionales con las que el Gobierno Nacional cuenta.

En ese sentido, debe tenerse en cuenta que a través de la Directiva Presidencial No 11 del 2024
cuyo asunto es el “FORTALECIMIENTO DE LA DIVULGACION DE INFORMACION PUBLICA A
TRAVES DEL SERVICIO PUBLICO DE RADIODIFUSION SONORA COMUNITARIA Y DE
TELEVISION COMUNITARIA’ tiene como objetivo generar la pluralidad informativa y fortalecer el
acceso a la informacién publica a través de medios comunitarios, alternativos y digitales
,entendiéndose por estos el n servicio sin animo de lucro, participativo y pluralista, que busca
satisfacer las necesidades de comunicacion de la comunidad y facilitar el acceso a la informacién y
participacién. Son espacios de comunicacién que, a través de medios como la radio, la television y
plataformas digitales, permiten la expresién de las comunidades, la difusién de sus expresiones
culturales y la construccién de conocimiento colectivo.

Es asi como, esta Directiva pretende garantizar el acceso a la informacion a poblaciones vulnerables,
incluyendo adultos mayores y comunidades rurales, asi como cerrar la brecha digital en el pais.
Sintetizado en la comunicacion oficial, los recursos se dirigirdn a servicios de radiodifusion sonora y
televisiva comunitaria, las plataformas digitales y tecnologias emergentes, respetando las normas de
contratacion publica y las politicas de austeridad establecidas en el Decreto 199 de 2024.

En especifico la Directriz sefala:

‘A partir del afio 2025, las entidades publicas de la Rama Ejecutiva del Poder Publico del
orden nacional procuraran, de acuerdo con sus disponibilidades presupuestales, destinar una
partida correspondiente al 33.3% de los recursos asignados para los Planes de Medios y/o
Comunicaciones, para la divulgacion de informacién oficial, camparas institucionales de
interés y contenido social a través del servicio publico de radiodifusion sonora comunitario y
de television comunitaria, medios de comunicacion alternativos, radiodifusion digital y nuevas
tecnologias. Lo anterior se aplicara sin perjuicio de la observancia del Estatuto de
Contratacion Publica y de las directrices de austeridad del gasto publico contempladas en el
Decreto 199 de 2024 o las normas que lo modifiquen o sustituyan”
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Por tal razén y atendiendo a la Instruccion otorgadas desde la Presidencia, el Ministerio debe
garantizar a partir del afno 2025, una partida correspondiente al 33.3% de los recursos asignados
para los Planes de Medios y/o Comunicaciones, para la divulgacion de informacion oficial, campanas
institucionales de interés y contenido social a través del servicio publico de radiodifusién sonora
comunitario y de televisidon comunitaria, medios de comunicacion alternativos, radiodifusion digital y
nuevas tecnologias.

En el marco de la estrategia de comunicaciones, la entidad implementa actividades de divulgacion y
promocién mediante acciones BTL (Below The Line), orientadas a publicos especificos. Estas
acciones incluyen perifoneo, distribucion de volantes, eventos masivos, marketing y merchandising,
permitiendo una comunicacion mas directa y focalizada con la ciudadania.

Paralelamente, resulta fundamental contar con un sistema de monitoreo de medios que permita
hacer seguimiento diario a todos los temas relacionados con el Ministerio de Minas y Energia y los
sectores de interés asociados. Este monitoreo debe ofrecer una medicion precisa del pulso
reputacional de la entidad, contribuyendo a la toma de decisiones informadas.

De igual forma, se hace necesario que el Ministerio tenga acceso directo a las intervenciones de
lideres de opinion, empresas del sector minero-energético, gremios, entidades gubernamentales y
la ciudadania, particularmente en redes sociales. Esta interaccion permite conocer percepciones,
identificar peticiones, quejas, reclamos y recursos, y ajustar la gestién institucional en consecuencia.

Toda esta informacion es clave para la toma de decisiones estratégicas. Requiere un analisis
permanente que permita construir respuestas adecuadas frente a las distintas coyunturas
informativas. Asimismo, ofrece un valioso indicador sobre como esta siendo percibida la gestién del
Ministerio en las regiones, qué se esta haciendo bien y en qué aspectos es necesario mejorar o
comunicar de forma mas acertada.

De tal manera que se ha previsto que el presente contrato se desarrolle a través de una bolsa comun
entre varias dependencias de la entidad, que confluyen a satisfacer las necesidades de comunicacion
estratégica, siendo ellas las siguientes.

e SECRETARIA GENERAL:

Que, conforme a las funciones de la Secretaria General, esta tiene a su cargo el proyecto de inversion
Fortalecimiento del desempefio institucional del Ministerio de Minas y Energia a nivel Nacional cuyo
objetivo general es aumentar la capacidad institucional para la gestion de la informacion, innovacién
y conocimiento del sector Minero-energético con Cédigo BPIN 202300000000308, el cual tiene los
siguientes objetivos especificos, productos y actividades.

. Incrementar la transferencia de la gestion del conocimiento e innovacion en temas del
sector minero energético hacia la comunidad general.

. Fortalecer la comunicacion y el relacionamiento del Ministerio con sus grupos de valor

. Mejorar la Gobernanza y aprovechamiento de los datos del sector que demandan los

grupos de valor.

Que dentro de las actividades contempladas se encuentra la de “Desarrollar mecanismos eficientes
de generacion y divulgacion de informacion sobre el sector minero energético”, entendiendo las
necesidades y expectativas de la ciudadania, se busca contribuir en el desarrollo de las politicas
del gobierno, propendiendo establecer estrategias de comunicacion en donde podamos hacer visible
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y alcanzable la oferta institucional del Sector minero energético, logrando la participacién para el
empoderamiento de los grupos de valor, delineando y contribuyendo en la creacién de contenidos
pedagogicos que democraticen el conocimiento para todos, lo que permitira al final también, la
transicién hacia la sostenibilidad social, ambiental y econémica a través de una mayor comunicacion
y participacién ciudadana, de igual manera, se pretende establecer canales efectivos de interaccién
y retroalimentacion que permitan una atenciéon mas agil y eficiente de las solicitudes. Esto reduciria
la necesidad de realizar procesos adicionales y repetitivos, ahorrando tiempo y recursos tanto para
la ciudadania como para el Ministerio.

Que para mejorar la comunicacién con los grupos de valor y facilitar la trasferencia de conocimientos
es importante contar con un apoyo que facilite la interaccion con los diferentes sectores lo que se
logra a través del disefio e implementacion de estrategias de comunicacion, de la correcta
elaboracion de contenido y notas periodisticas, asi como, las demas actividades concomitantes y
derivadas que sean necesarias y que garanticen el posicionamiento del Ministerio en la comunidad
como una de las entidades con mayor trasferencia de saberes.

e FORMALIZACION MINERA:

El Grupo para el Fomento de la Mineria Sustentable y la Seguridad Minera, y responsable de los
proyectos de inversién denominados construccion e implementacion de estrategias para el desarrollo
de la actividad minera de pequefia escala bajo un modelo de desarrollo colaborativo nacional e
implementacién de la politica nacional de seguridad minera nacional.

La Direccion de Formalizacién Minera del Ministerio de Minas y Energia, de la que hace parte el
Grupo para el Fomento de la Mineria Sustentable y la Seguridad Minera, desempefia las funciones
senaladas en el articulo 13 del decreto 381 de 2012, entre las cuales se encuentran las de:

“2. Proyectar los planes, programas y proyectos de desarrollo para la formalizacion minera,
en concordancia con los planes nacionales de desarrollo y con la politica del Gobierno
Nacional.

3. Asesorar al Ministro y al Viceministro de Minas en la coordinaciéon e implementacion del
Plan Nacional de Desarrollo Minero en su componente de formalizacién minera.

(...)

10. Disefar e impulsar lineamientos para la formulacion y desarrollo de una politica con el
sector Defensa, para garantizar la seguridad en las areas de los proyectos asociados a la
mineria formal.

(...)

12. Disefiar e impulsar lineamientos para la formulaciéon de programas y politicas para la
legalizacion y desarrollo de la mineria tradicional. (...)”

Que el proyecto de inversion “Construccion e implementacion de estrategias para el desarrollo de la
actividad minera de pequefia escala bajo un modelo de desarrollo colaborativo nacional”, con ficha
BPIN “202300000000362” tiene como objetivo principal “Mejorar el desempefio de las operaciones
mineras bajo una visién integral con el ambiente y con el territorio” para lo cual durante la vigencia
2025, se requiere garantizar la comunicacion estratégica con las comunidades desde el punto de
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vista de la gestion socioambiental, la construccion de confianza y la articulacion territorial, las cuales
permitiran lograr los siguientes objetivos:

a. Visibilizar las acciones y resultados producto de las iniciativas orientadas al fortalecimiento
del sector minero.

b. Facilitar la comunicacién y divulgacién de politicas, planes, programas, proyectos e
informacion técnica, en las regiones mineras.

c. Fortalecer el conocimiento, desarrollo tecnoldgico e innovacion en la aplicacion de buenas
practicas en aras de promover el desarrollo de tecnologia, conocimiento e innovacion en la
aplicacion de buenas practicas, principalmente enfocadas a la optimizacion de procesos, la
produccion mas limpia y a la eficiencia energética.

El proyecto de inversion “Implementacion de la politica nacional de seguridad minera nacional”, con
ficha BPIN “202300000000358” tiene como objetivo principal “Fortalecer la cultura de la prevencion
y la gestidn del riesgo en la actividad minera hacia una mineria para la vida” para lo cual durante la
vigencia 2025, se requiere garantizar la comunicacion estratégica con las comunidades desde el
punto de vista de la promocion de la cultura de la prevencion, la educacion en gestion del riesgo y la
sensibilizacién sobre practicas responsables en mineria, las cuales permitiran lograr los siguientes
objetivos:

a. Fortalecer la gestién de la informacion y apropiacion social del conocimiento orientado al
desarrollo de buenas practicas en la actividad minera.

b. Fomentar la apropiacién del conocimiento relacionado con la seguridad y salud en el trabajo
por parte de la comunidad minera.

c. Facilitar la comunicacién y divulgacién de politicas, planes, programas, proyectos e
informacion técnica, en las regiones mineras.

d. Dar a conocer las buenas practicas que conlleven a la reduccion de las cifras de
accidentalidad en el sector

e ENERGIA ELECTRICA

a Direccion de Energia Eléctrica del Ministerio de Minas y Energia, desempefia las
funciones sefaladas en el articulo 16 del decreto 381 de 2012, entre las cuales se encuentran las
de:

“...) 2. Proyectar los planes, programas y proyectos de desarrollo del subsector de energia
eléctrica, en concordancia con los planes nacionales de desarrollo y con la politica del
Gobierno Nacional.

(...)

17. Hacer control y seguimiento al desarrollo de programas y proyectos de energia eléctrica
que se gjecuten con recursos del Presupuesto General de la Nacion.

18. Recoger informacion sobre las nuevas tecnologias y sistema de administracion en el
sector de energia y divulgarla a las empresas del subsector.

(...

20. Las demas que se le asignen.”
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El Plan Nacional de Desarrollo 2022-2026 “Colombia, Potencia Mundial de la Vida’, que en su
articulo 235 modifico los numerales 10 y 23 y adicioné los numerales 25 y 26 al articulo 5 de la Ley
1715 de 2014, incluyo la definicion de comunidades energéticas y habilité la destinacién recursos
publicos para el financiamiento de inversioén, operacién y mantenimiento de infraestructura para la
conformacion de estas comunidades, con base en los criterios de focalizacion que defina el Ministerio
de Minas y Energia.

A su vez, el Ministerio de Minas y Energia expidié el Decreto 2236 de 2023, con el reglament6
parcialmente lo dispuesto en el Plan de Desarrollo en lo atinente a comunidades energéticas.
Posteriormente, con la Resolucion 40509 de 2024, la entidad definié y unificd los criterios de
focalizacion y priorizacién para la asignacién de recursos publicos para el desarrollo de comunidades
energéticas y cred el Registro de Comunidades Energéticas (RCE).

En este sentido, el articulo 235 del Plan Nacional de Desarrollo define que “Los usuarios o
potenciales usuarios de servicios energéticos podran constituir Comunidades Energéticas para
generar, comercializar y/o usar eficientemente la energia a través del uso de fuentes no
convencionales de energia renovables -FNCER-, combustibles renovables y recursos energéticos
distribuidos.” En cumplimiento del mandato legal emanado de la ley del Plan Nacional de Desarrollo
y de la reglamentacion anteriormente expuesta, asi como de conformidad con sus funciones
previamente expuestas, la Direccion de Energia Eléctrica del Ministerio de Minas y Energia formuld
el proyecto de inversion publica denominado “Desarrollo De Estrategias De Implementacion En La
Conformacién Y Financiacién De Comunidades Energéticas Con Fuentes No Convencionales De
Energia Renovable (FNCER) Nacional” registrado en la Plataforma Integrada de Inversion Publica
(PIIP) con el codigo BPIN 202400000000177 y que para la vigencia 2025 cuenta con apropiacion
presupuestal con cargo al Presupuesto General de la Nacion.

Esta apuesta del gobierno nacional en el Plan Nacional de Desarrollo implica una transformacion en
la forma como las comunidades se relacionan e inciden en la cadena de valor de la energia eléctrica
en el pais.

Con la Estrategia Nacional de Comunidades Energéticas se busca que las comunidades estén en el
centro del sistema eléctrico, no solo haciendo un uso eficiente de la energia, sino participando en los
eslabones de generacion y comercializacion.

Esta apuesta implica necesariamente que la Entidad realice esfuerzos e invierta recursos en la
implementacién de estrategias pedagdgicas y de relacionamiento social con las comunidades, asi
como en el desarrollo de estrategias de comunicacion y divulgacion orientadas a la apropiacion por
parte de la sociedad y los actores relevantes del sector de nuevas formas de generacion,
comercializacion y uso eficiente de la energia a partir de Fuentes No Convenciones de Energia
Renovable (FNCER).

En este sentido, la Direccién de Energia Eléctrica ha estructurado y puesto en marcha la Escuela de
Transicién Energética Justa para comunidades energéticas (Escuela TEJ), como la herramienta que
guia el relacionamiento social territorial con las comunidades a beneficiar en el marco de la Estrategia
Nacional de Comunidades Energéticas.
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A este despliegue territorial se suma la necesidad de fortalecer la estrategia de comunicacion y
divulgacion de la Entidad, tanto a nivel territorial y local como a nivel nacional, de manera que se
garantice la apropiacion de esta por parte de las comunidades beneficiadas, las administraciones
locales y la sociedad en general en torno a los pilares de la transicion energética justa.

El proyecto de inversién “Desarrollo de estrategias de implementacion en la conformacion vy
financiacién de comunidades energéticas con fuentes no convencionales de energia renovable
(fncer) nacional”, con ficha BPIN “202400000000177” tiene como objetivo principal “desarrollar
estrategias de implementacion en la conformacion y financiacion de comunidades energéticas con
FNCER” para lo cual durante la vigencia 2025 se requiere garantizar la comunicacion estratégica a
las comunidades lo cual permitira lograr los siguientes objetivos especificos:

a. Realizar gestion y divulgacion de la estrategia Nacional de Comunidades Energéticas y
facilitar la participacion de estas en espacios que aseguren su desarrollo sostenible, su
viabilidad y productividad.

De acuerdo con la cadena de valor del proyecto de inversion, para el cumplimiento de este objetivo
especifico de gestién y divulgacion se hace necesario la realizacion de la actividad “Contribuir a la
divulgacion y reconocimiento de la estrategia Nacional de Comunidades Energéticas”

o OFICINA DE PLANEACION Y GESTION INTERNACIONAL

La Oficina de Planeacion y Gestién Internacional del Ministerio de Minas y Energia, desempeia las
funciones sefialadas en el articulo 09 del Decreto 381 de 2012, entre las cuales se encuentran las
de:

“ARTICULO 9°. OFICINA DE PLANEACION Y GESTION INTERNACIONAL Adicionado
numeral 18 por el Articulo 3 del Decreto 1617 de 2013. Son funciones de la Oficina de
Planeacion y Gestion Internacional las siguientes:

3. Asesorar a las dependencias del Ministerio en la formulacion, ejecucion y evaluacion de la
politica sectorial.

4. Asegurar la consistencia entre la politica sectorial y el presupuesto del Ministerio.

5. Disenary coordinar el proceso global de planificacion del sector en los aspectos econoémicos
y administrativos.

6. Preparar el componente de politica sectorial del Plan Nacional de desarrollo en coordinacion
con las dependencias del Ministerio y las entidades del sector.

7. Elaborar, con sujecién al Plan Nacional de Desarrollo y en coordinacion con las entidades
adscritas y vinculadas, el plan estratégico sectorial, el plan de desarrollo sectorial, y el plan
operativo y presentarlo al Ministro para su aprobacion y adopcion.

8. Controlar y evaluar periédicamente la ejecucion y el cumplimiento de los planes, programas
y proyectos de las entidades del sector, proponiendo los ajustes que se consideren necesarios.
9. Elaborar en coordinacion con las dependencias del Ministerio, el anteproyecto de
presupuesto y la programacion presupuestal para el Ministerio y coordinar la preparacion de
los anteproyectos de presupuesto del sector, asi como la elaboracion y presentacion del marco
de gasto de mediano plazo.
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10. Disefiar, divulgar y asesorar en las metodologias para la elaboracion, consolidacion

y segquimiento del Plan Estratégico del Ministerio de Minas y Energia y presentar los informes
de avance acorde con los procedimientos del Ministerio para tal fin.

11. Analizar y viabilizar los proyectos de inversion del sector.

12. Elaborar los estudios y presentar propuestas sobre la organizacion y desarrollo
administrativo, simplificacion, agilizacién y modernizacion de tramites y procedimientos.

13. Coordinar y administrar el Sistema de Gestion de Calidad del Ministerio.

14. Asesorar a las dependencias en la elaboracion de manuales de procesos y
procedimientos del Ministerio.

15. Apoyar al Despacho del Ministro, Viceministros y Secretaria General en la
formulacién y definicion de la politica internacional de los asuntos a cargo del Ministerio y del
Sector.

16. Llevar el Archivo Histérico del Ministerio en materia de Tratados, Memorando de

Entendimiento, Acuerdos de Cooperacion y demas documentos de competencia internacional
y de Cooperacion.

17. Coordinar con las direcciones, la priorizaciéon de la agenda internacional y de
cooperacion del Ministerio.

18. Coordinar la suscripcion de acuerdos de cooperaciéon con otros paises y hacer
seguimiento a los compromisos pactados.

19. Las demas que se le asignen.”

De acuerdo con lo establecido en el Decreto 1499 de 2017 y el Manual Operativo del MIPG, es
responsabilidad de las entidades publicas garantizar mecanismos eficaces de comunicacion interna
y externa para asegurar la articulacion de los diferentes subsistemas de gestién institucional, el
fortalecimiento del gobierno abierto y la rendicion de cuentas. En este sentido, la implementacion de
estrategias de comunicacion es una herramienta fundamental para promover la cultura de la
planeacion, la gestién basada en resultados y la transparencia institucional.

Asimismo, el Plan Nacional de Desarrollo y las politicas de gestion y desemperfio institucional exigen
a las entidades incorporar acciones de divulgacion y apropiacion social del conocimiento que
permitan la comprension efectiva de las politicas, programas y proyectos que se ejecutan en el marco
del desarrollo institucional.

En ese sentido, el proyecto de inversion “FORTALECIMIENTO DEL MARCO ESTRATEGICO Y
METODOLOGICO DE LA GENERACION DE VALOR PUBLICO EN LA TRANSICION
ENERGETICA JUSTA. NACIONAL”, con ficha BPIN “202300000000310”, tiene como objetivo
principal “Disefiar e implementar el marco estratégico y metodoldgico para la generacién de valor
publico en la transicion energética Justa”, para lo cual, durante la vigencia 2025, la Oficina de
Planeacion y Gestion Internacional ha identificado la necesidad de fortalecer los procesos de
comunicacion estratégica como un elemento clave para:

o Facilitar la comprension y apropiacion del Modelo Integrado de Planeacién y Gestion
(MIPG) por parte de los servidores publicos del Ministerio de Minas y Energia.

e Promover la participacién informada en la formulacién y ejecucién de los Proyectos de
Inversion.
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e Fortalecer las estrategias de comunicacion mediante formatos innovadores y accesibles
como videos institucionales, pddcast tematicos, infografias, y estrategias de divulgacion en
redes sociales.

e Asegurar una comunicacion clara, eficiente y transparente de los avances, logros y desafios
de los procesos de planeacion y gestion institucional.

Finalmente se puede resaltar que se hace necesaria la asignacion y disposicion de recursos del plan
de medios para garantizar la implementacion efectiva de estas estrategias de comunicacién. Este
esfuerzo no solo contribuye al fortalecimiento de la gestion institucional, sino que también responde
a una obligacién normativa y a una necesidad operativa que impacta positivamente en la eficiencia
y legitimidad de la funcién publica.

En lo que respecta a las actividades de divulgacion, el articulo 10 de la Ley 1474 de 2011,
reglamentado por el Decreto 4326 de 2011, autoriza a las entidades publicas a desarrollar
actividades de divulgacion de sus programas y politicas, El Ministerio en cumplimiento a la norma
anteriormente mencionada solicité viabilidad frente a las actividades a ejecutar al por parte del
Departamento Administrativo de la Presidencia de la Republica, quien mediante oficio OFI25-
00134107 / GFPU 12080000, suscrito por el Secretario para las Comunicaciones y Prensa de la
Secretaria para las Comunicaciones y Prensa indico:

En lo que respecta a las actividades de divulgacion, el articulo 10 de la Ley 1474 de 2011,
reglamentado por el Decreto 4326 de 2011, autoriza a las entidades publicas a desarrollar
actividades de divulgacion de sus programas y politicas, siempre que estas se realicen dentro
de un marco de austeridad y reducciéon real de costos, bajo criterios de efectividad,
transparencia y objetividad.

El mismo decreto, en su articulo 2°, distingue entre publicidad oficial y publicidad legal-
administrativa, dejando por fuera de la primera categoria aquellas acciones orientadas a
facilitar el cumplimiento de las funciones legales de las entidades publicas, el derecho a la
informacién o la prevencion de riesgos.

A su vez, la Sala de Consulta y Servicio Civil del Consejo de Estado ha precisado que:

“Son publicidad oficial aquellas actividades de divulgaciéon que promueven la existencia,
mision, politicas, planes, programas y servicios de la entidad. Por su parte, la publicidad
legal-administrativa comprende las actividades necesarias para informar a la ciudadania
sobre el cumplimiento de funciones publicas o el gjercicio de derechos.”

En este contexto, las actividades de divulgacion institucional, en tanto no constituyen
publicidad con fines de promocién o imagen, sino mecanismos de informacion al
ciudadano sobre politicas publicas, programas o servicios, no estan restringidas por las
limitaciones previstas para la publicidad oficial en materia de austeridad.

Asi las cosas, una vez analizado el objeto contractual planteado y la justificacion
planteada en la comunicacién enviada, se advierte que en principio la contratacion
guarda relacion directa con el objeto misional del Ministerio de Minas y Energia, en la
medida en que busca garantizar el cumplimiento de los objetivos de la entidad como
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incrementar la transferencia de la gestion del conocimiento e innovacion en temas del
sector minero energético hacia la comunidad general; fortalecer la comunicacién y el
relacionamiento del Ministerio con sus grupos de valor; mejorar la gobernanza y
aprovechamiento de los datos del sector que demandan los grupos de valor.

En consecuencia, esta Secretaria considera viable el desarrollo del proceso contractual,
exclusivamente en lo relacionado con actividades de divulgacion institucional, las cuales
se enmarcan dentro de las excepciones previstas por la normativa vigente, y no
constituyen publicidad oficial en sentido estricto.

Teniendo en cuenta lo antes mencionado, se requiere contar con una herramienta que le permita
hacer un seguimiento efectivo y rapido del cubrimiento en tiempo real de las noticias mas relevantes,
y de los discursos y sinergias que se generan en redes sociales, por lo que se hace necesario
contratar los servicios de informacién objetiva en cuanto a analisis estratégico sobre el contenido
publicado por la prensa nacional en medios tradicionales y digitales, asi como en redes sociales, a
través de una propuesta integral de monitoreo, alertas, analisis de medios nacionales y el cubrimiento
que recibe el sector minero energético de Colombia en los temas relevantes para el Gobierno
Nacional.

Los anteriores requerimientos son de suma importancia para la correcta difusion de la informacion
registrada en campo y objeto de las funciones adelantadas por el Ministerio, a su vez para la
publicacion de los diferentes medios de comunicacion, mejorando la percepcién de la ciudadania
sobre la gestién del Ministerio en las regiones y a nivel nacional.

Por todo lo anterior se hace necesario contar con el apoyo de una entidad que permita la creacion,
preproduccién, produccion, postproduccion de programas y/o piezas audiovisuales de divulgacion
de la comunicacion institucional en diferentes medios de comunicacidn como prensa, radio,
television, medios digitales, entre otros, en los temas relacionados con anterioridad tanto de la
gestion de la entidad y el PND 2022-2026, ademas de enterar, hacer actividades de comunicacion,
hacer seguimiento a la estrategia, la divulgacion y la gestion realizada por la entidad, en el ejercicio
de hacer participativo y comunicar la gestién en los publicos de interés del Ministerio de Minas y
Energia, asi mismo se demanda la realizacion de campafas informativas y de actividades de
divulgacion que permita comunicar, sensibilizar y orientar a la ciudadania en general de todas las
actividades y gestiones realizadas por el ministro y sus voceros. Por el grado de especializacion en
la realizacion de estas actividades, se requiere contratar a un tercero que realice actividades de
diseno, produccion, desarrollo y difusién de estrategias de comunicacion internas y externas que
incluyan: planes de medios, piezas de comunicacién y actividades de divulgacion necesarias para
fomentar el cumplimiento de los objetivos y funciones de la entidad.

Visto lo anterior, el MME considera que la contratacidon de un tercero con experiencia en agencia
de medios y comunicaciones, garantizara los servicios para el desarrollo de acciones y actividades
de comunicacion estratégicas y tacticas definidas en el plan de accién y plan de medios, dando
cumplimiento a la mision, objetivos y funciones de la entidad , ha propendido por hacer uso de la
mayor cantidad de canales de comunicacién disponibles, asi como de las tecnologias de la
informacion y las comunicaciones, facilitando asi el acceso a la informacién a todo tipo de publicos
con criterios de oportunidad, accesibilidad y eficiencia.

No obstante, debido a la velocidad con la que circula la informaciéon en el entorno actual de
convergencia mediatica, se hace necesario contar con una herramienta técnica de monitoreo y
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analisis de medios que permita identificar, sistematizar y valorar las menciones que se realizan sobre
la Entidad, sus voceros, sus proyectos y su gestién, en medios de comunicacion hablados, escritos,
digitales, televisivos, y redes sociales, tanto a nivel nacional como regional y local. Actualmente, el
seguimiento que realiza el equipo interno de comunicaciones es limitado, dado que no se cuenta con
herramientas tecnologicas especializadas ni con personal suficiente para cubrir la totalidad del
espectro mediatico en tiempo real.

En ese sentido, se requiere contratar la prestacion de un servicio integral de monitoreo de medios
de comunicacion (impresos, radiales, televisivos, digitales y redes sociales), la cual cuenta con la
tecnologia, la experiencia y la capacidad operativa para realizar esta labor de forma continua, con
criterios de calidad, cobertura nacional, analisis estratégico, y disponibilidad 24/7.

ANALISIS DE VIABILIDAD LEGAL DE SUSCRIPCION CONTRATO INTERADMINISTRATIVO CON
TELECAFE

La tipologia de convenio interadministrativo fue creada en la Ley 80 de 1993. Aunque esta ley no
lo definid ni desarrollo, el Decreto 1082 de 2015 califica a los convenios o contratos
interadministrativos como aquella contratacion entre entidades estatales. De acuerdo con lo
anterior, el contrato o el convenio interadministrativo es el acuerdo donde concurre la voluntad de
dos 0 mas personas juridicas de derecho publico con la finalidad de cumplir, en el marco de sus
objetivos misionales y sus competencias, con los fines del Estado. Es decir, los contratos o
convenios interadministrativos nominados en la Ley 80 de 1993 estan determinados por un criterio
organico, pues es necesario que los extremos de la relacion contractual sean entidades estatales’

El numeral 1 del articulo 2° de la Ley 80 de 1993, “Por la cual se expide el Estatuto General de
Contratacién de la Administracién Publica”, establece que se denominan Entidades estatales: “a)
La Nacibn, las regiones, los departamentos, las provincias, el distrito capital y los distritos
especiales, las areas metropolitanas, las asociaciones de municipios, los territorios indigenas y los
municipios; los establecimientos publicos, las empresas industriales y comerciales del Estado, las
sociedades de economia mixta en las que el Estado tenga participaciéon superior al cincuenta por
ciento (50%), asi como las entidades descentralizadas indirectas y las demas personas juridicas
en las que exista dicha participacion publica mayoritaria, cualquiera sea la denominacion que ellas
adopten, en todos los ordenes y niveles”.

En armonia con lo anterior, la Corte Constitucional expresoé en la Sentencia C-671 de 2015 que
«Lo que hace interadministrativo a un contrato o convenio no es el procedimiento de seleccion
aplicable, sino la calidad de los sujetos contratantes, esto es que las dos partes de la relacion
juridica contractual formen parte de la administracién publica». Asi las cosas, esta clase de
acuerdos de voluntades se definen por un criterio organico, por lo que uno de sus elementos
esenciales es que en los extremos de la relacion juridico negocial concurran personas de derecho
publico.

Al respecto, la Agencia Colombiana de Contratacion Publica ha sefalado que un contrato o
convenio interadministrativo no esta determinado por la modalidad de seleccion utilizada para

T Concepto C — 270 de 2022 Colombia Compra Eficiente
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celebrarlo. En efecto, la Ley 1150 de 20072 establece que pueden celebrarse directamente, siempre
que las obligaciones derivadas del mismo tengan relacién directa con el objeto de la entidad
ejecutora, senalado en la ley o en sus reglamentos, a menos que, segun las excepciones previstas
en dicha ley, deba adelantarse un procedimiento con pluralidad de oferentes. Nétese que, en este
caso, lo que cambia es la modalidad de seleccion, no la naturaleza de contrato interadministrativo?.

En ese sentido, en Concepto C — 270 de 2022 la Agencia Colombiana de Contratacion Publica
resalta que bien la Ley 1150 de 2007 establece que las entidades estatales pueden celebrar
contratos o convenios interadministrativos de manera directa, siempre que las obligaciones
derivadas del mismo tengan relacion directa con el objeto de la entidad ejecutora, la misma
establece excepciones a esta regla, la cual esta condicionada a que ciertas tipologias contractuales
sean ejecutadas por las entidades estatales previstas en la noma mencionada. Notese que, pese
a tratarse de entidades del Estado, la Ley no restringi6 su denominacion de contrato
interadministrativo, sino que exceptud el procedimiento de seleccion del contratista. Asimismo, hay
otras excepciones a la celebracion de contratos interadministrativos, como la contemplada en el
ultimo parrafo del literal c, numeral 4, articulo 2 ibidem: «Estaran exceptuados de la figura del
contrato interadministrativo, los contratos de seguro de las entidades estatales».

Teniendo en cuenta lo anterior, el Ministerio de Minas y Energia desarrolla el analisis de la viabilidad
juridica, técnica y econdmica de celebrar contrato interadministrativo para la atencion del objeto:
“Prestar servicios de agencia de medios para el fortalecimiento de la gestion en la comunicacion
estratégica de la informacion del sector minero energético del MME” con la empresa SOCIEDAD
DE TELEVISION DE CALDAS QUINDIO Y RISARALDA LTDA,TELECAFE LTDA, en ese sentido
se tendran en cuenta los criterios sefialados previamente siendo estos: Criterio Organico, Relacion
directa de las obligaciones derivadas del contrato interadministrativo con el objeto de la entidad
ejecutora y conveniencia de celebrar el contrato interadministrativo

CRITERIO ORGANICO

Es asi que la SOCIEDAD DE TELEVISION DE CALDAS QUINDIO Y RISARALDA
LTDA,TELECAFE LTDA, es una Empresa Industrial y Comercial del Estado del orden nacional,
dotada de autonomia administrativa y financiera, capital independiente y personeria juridica, cuyo
objeto es actuar como operador publico del servicio de television regional en los términos definidos
en la Ley 182 de 1995, y cuyo capital social se encuentra distribuido en 2.839 cuotas repartidas
entre el Departamento de Quindio, la Universidad del Quindio, el Departamento de Caldas, INFI
Manizales, la Nacién Ministerio de Tecnologias de la Informacién y las Comunicaciones, el
Departamento de Risaralda y el Instituto Financiero para el Desarrollo de Risaralda INFIDER.

2 Ley 1150 de 2007: «Articulo 2, numeral 4, literal c. [...] Se exceptian los contratos de obra,
suministro, prestacion de servicios de evaluacion de conformidad respecto de las normas o
reglamentos técnicos, encargos fiduciarios y fiducia publica cuando las instituciones de educacion
superior publicas o las Sociedades de Economia Mixta con participacion mayoritaria del Estado, o
las personas juridicas sin animo de lucro conformadas por la asociacion de entidades publicas, o las
federaciones de entidades territoriales sean las ejecutoras. Estos contratos podran ser ejecutados
por las mismas, siempre que participen en procesos de licitacién publica o contrataciéon abreviada
de acuerdo con lo dispuesto por los numerales 1y 2 del presente articulo»

3 Ibidem
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Constituida por Escritura Publica No. 890 del 06 de agosto de 1986 de la Notaria Unica de
Villamaria, inscrito en esta Camara de Comercio el 11 de noviembre de 1986, con el No. 18346 del
Libro IX, se constituyo la persona juridica de naturaleza comercial denominada TELECAFE LTDA.
SIGLA TELECAFE, la persona juridica no se encuentra disuelta y su duracién es hasta el 06 de
agosto de 2085.

Con la siguiente composicidon accionaria de acuerdo con el documento suscrito por el
Representante Legal y Revisor Fiscal, en la cual se evidencia que la misma cuenta con una
participacion estatal superior al cincuenta por ciento (50%), conforme lo requerido en la norma:

COMPOSICION ACCIONARIA A 31 DE MARZO DEL 2025

) - CERTIFICACION PATRIMONIAL
telecafé
MARZO 31 DE 2025

NUMERO DE VALOR VALOR PORCENTAJE

SOCIOS

CUOTAS NOMINAL PATRIMONIAL _ PARTICIPACION
Gobernacién de Caldas 920 460.000.000 3.836.713.543 32,41
Gobernacién de Risaralda 945 472.500.000 3.939.704.620 33,28
Gobernacién del Quindio 932 466.000.000 3.886.433.373 32,83
INFIDER 1 500.000 4.143.319 0,035
INFI Manizales 26 13.000.000 108.910.104 0,92
MinTIC 1 500.000 4.143.319 0,035]
Universidad del Quindio 14 7.000.000 58.006.468 0,49

2.839 1.419.500.000 | 11.838.054.746 100

Total Patrimonio a Diciembre 31 de 2024 11.838,054.746
Numero de cuotas

Valor intrinseco
Fuente: Libros Oficiales de Contabilidad Telecafé Ltda.

A partir de lo anterior, se concluye que SOCIEDAD DE TELEVISION DE CALDAS QUINDIO Y
RISARALDA LTDA,TELECAFE LTDA cumple con el criterio organico para la celebracién de
Contratos Interadministrativos con el Ministerio de Minas y Energia, pues tal y como se sefalo
previamente es necesario que los extremos de la relacion contractual sean entidades estatales

RELACION DIRECTA DE LAS OBLIGACIONES DERIVADAS CON EL OBJETO DE LA
ENTIDAD EJECUTORA

Al respecto debe sefalarse que la Ley 1150 de 2007 establece que las Entidades Estatales pueden
suscribirlos de manera directa, siempre que las obligaciones derivadas de los mismos tengan
relacion con el objeto de la entidad ejecutora. La condicién impuesta por el legislador para la
suscripcion de estos contratos se establece a efectos de constatar que el ejecutante cuente con la
capacidad juridica para contraer las obligaciones establecidas en el contrato

En este sentido, es importante destacar que hasta este punto ha sido evidente la necesidad
identificada por la entidad de contar con servicios agencia de medios para que apoye el desarrollo
de la estrategia de comunicaciones mediante acciones BTL dirigidas a publicos especificos, que
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incluyan perifoneo, distribucion de volantes, eventos masivos, marketing y merchandising, con el
fin de posicionar a la entidad y realice el monitoreo diario de medios para hacer seguimiento a
temas relacionados con el Ministerio de Minas y Energia y sectores asociados, permitiendo medir
el pulso reputacional de la entidad y apoyar la toma oportuna de decisiones.

A partir de ello, con el fin de identificar la relacion directa del objeto contractual de SOCIEDAD DE
TELEVISION DE CALDAS QUINDIO Y RISARALDA LTDA,TELECAFE LTDA con el contenido de
las obligaciones especificas que se derivaran del contrato interadministrativo, se analizé el
Certificado de Existencia y Representacion Legal, del cual se constatd que su objeto social permite
prestar el servicio requerido al establecer entre otras, las siguientes actividades:

M. Producir y desarrollar software, aplicaciones digitales (app) contenido web y demds plataformas y
servicios digitales asociados a los mismos. N ). Prestar servicio de asesoria e implementacion en
materia de comercializacion, mercadeo de espacios (en medios atl, btl y digitales) y posicionamiento
de marca en medios de comunicacion y demds actividades conexas. fi. Prestar servicios asociados a la
preproduccion, produccion y postproduccion de material audiovisual, contenidos digitales,
convergente, multiplataforma y multimedia, o). Prestar apoyo logistico y servicios de impacto social
para las ferias, convenciones y encuentros para el desarrollo de actividades académicas, culturales,
sociales y deportivas siempre que tengan que ver con el deber misional de la entidad contratante. P.
Las demds sefialadas por la ley.”

Es asi como, resulta evidente y expresa la relacion directa requerida por la normatividad entre el
contenido de las obligaciones especificas y el objeto contractual y el objeto social de la Entidad
Ejecutor, bajo el entendido de que tal y como lo sefiala su certificado de existencia y representacion
legal SOCIEDAD DE TELEVISION DE CALDAS QUINDIO Y RISARALDA LTDA,TELECAFE
LTDA se encuentra habilitada legalmente para la ejecucion de servicios de logistica integrales para
la ejecucion de eventos de todo tipo.

CONVENIENCIA DE CELEBRAR EL CONTRATO INTERADMINISTRATIVO PARA LA
SATISFACCION DE LA NECESIDAD

Como ya se ha detallado a profundidad a lo largo del presente Estudio Previo los contratos
interadministrativos son aquellos donde concurre la voluntad de dos 0 mas personas juridicas de
derecho publico con la finalidad de cumplir, en el marco de sus objetivos misionales y sus
competencias, con los fines del Estado

Al respecto se ha sefialado que las Unicas excepciones que prevé la ley para la celebracion de
contratos interadministrativos son las especificamente preceptuadas en el articulo 2, numeral 4,
literal c), de la mencionada Ley 1150 de 2007 — modificado por el articulo 92 de la Ley 1474 de
2011 — el cual establecio lo siguiente:

“Articulo 92. Contratos interadministrativos. Modificase el inciso primero del literal c) del
numeral 4 del articulo 20 de la Ley 1150 de 2007, el cual quedara asi:

¢) Contratos interadministrativos, siempre que las obligaciones derivadas del mismo tengan
relacion directa con el objeto de la entidad ejecutora senalado en la ley o en sus reglamentos.
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Se exceptuan los contratos de obra, suministro, prestacion de servicios de evaluacion de
conformidad respecto de las normas o reglamentos técnicos, encargos fiduciarios y fiducia
publica cuando las instituciones de educacion superior publicas o las Sociedades de Economia
Mixta con participacion mayoritaria del Estado, o las personas juridicas sin animo de lucro
conformadas por la asociacion de entidades publicas, o las federaciones de entidades
territoriales sean las ejecutoras. Estos contratos podran ser ejecutados por las mismas,
siempre que participen en procesos de licitacion publica o contratacion abreviada de acuerdo
con lo dispuesto por los numerales 1y 2 del presente articulo”.

Asi las cosas, es importante sefialar que el objeto a contratar no se encuentra dentro de las
limitaciones legales para su contratacion directa, por lo cual la Entidad se encuentra legalmente
facultada para adelantar el proceso. Tal como se ha expuesto previamente, también se cuenta con
la capacidad legal para suscribir el contrato con la SOCIEDAD DE TELEVISION DE CALDAS
QUINDIO Y RISARALDA LTDA — TELECAFE LTDA., en la medida en que se trata de una empresa
industrial y comercial del Estado con participacion estatal superior al cincuenta por ciento (560%) y
cuyo objeto social guarda relacién directa con las obligaciones contractuales especificas.

La seleccion del contratista se fundamenta en el analisis de factores como la capacidad técnica y
operativa territorial. TELECAFE cuenta con infraestructura propia para la grabacion, edicion y
emision de contenidos audiovisuales en alta definicion (HD), unidades moviles para cobertura en
exteriores, sistemas de edicién no lineal, servidores de almacenamiento de medios y equipos de
transmisién por microondas vy fibra optica, lo que garantiza altos estandares de calidad y eficiencia
en la generacién de contenidos.

Adicionalmente, dispone de plataformas de monitoreo de medios, cobertura nacional a través de
medios regionales y digitales, y capacidad operativa para ejecutar estrategias de marketing y
produccién especializada.

Desde el punto de vista operativo, el canal cuenta con un equipo humano altamente calificado en
areas como produccion, direccién, realizacidn, técnica, programacion y comunicaciones. Esta
operacién se soporta en una estructura organizativa robusta, con procedimientos estandarizados y
experiencia comprobada en campafas institucionales, eventos en vivo, y programas educativos,
culturales y de interés publico.

TELECAFE ha demostrado, ademas, una alta capacidad de respuesta y adaptabilidad frente a
diversos proyectos comunicacionales, incluyendo estrategias BTL, campafias de divulgacion
institucional, transmisiones especiales y alianzas interinstitucionales, posicionandose como un aliado
estratégico para entidades publicas.

En la propuesta presentada, se evidencia la solidez de la empresa, toda vez que cumplié con la
cotizacion de cada uno de los items requeridos por la Entidad para la prestacion del servicio.

Del analisis de mercado realizado, se concluye que TELECAFE ofrece mejores condiciones frente a
otras Empresas Industriales y Comerciales invitadas a participar, tanto en precios como en
beneficios. A pesar de que su cobertura misional se centra en Caldas, Quindio y Risaralda, su sedal
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se encuentra disponible en todo el territorio nacional a través de operadores de television por
suscripcion, sefal satelital y Television Digital Terrestre (TDT), lo que permite ampliar su alcance y
aportar a la difusion de contenidos locales y regionales en el ambito nacional.

En cuanto a su idoneidad y experiencia, TELECAFE cumple con los requisitos establecidos en su
objeto social —segun consta en el certificado de existencia y representacion legal— y ha ejecutado
contratos con distintas entidades publicas a nivel nacional, lo que respalda su capacidad técnica y
operativa para atender los requerimientos de la Entidad.

TIPO CONTRA ENTIDAD OBJETO VALOR INICIAL PLAZO DEL CONTRATO MODA | ENLACE DE
TON°® CONTRATA FECHA | FECHA FECHA | LIDAD VERIFICACION
NTE SUSCR DE DE
IPCIO INICIO FINALI
N ZACIO
N
ATL 1701202 GOBERNACI Prestacion de servicios de apoyo $960.000.000,00 17/01 17/01/20 29/12 Contr https://community.secop
0-004 ON DE para la implementacion del plan /20 /20 atacio .gov.co/Public/Tendering
CALDAS de medios regional y el n /OpportunityDetail/Index
desarrollo de las actuaciones Direct ?noticeUID=CO1.NTC.54
asociadas a la formulacion y a 53923&isFromPublicArea
difusion del plan de desarrollo =True&isModal=true&as
del departamento, y demas PopupView=true

actividades misionales de la
administracion departamental.

ATL 1399167 CONTRALO Contratar los servicios de $126.725.000,00 25/02 25/02/20 24/04 Contr https://community.secop
-2020 RIA DE realizacion, produccién % /20 /20 atacio .gov.co/Public/Tendering
BOGOTA transmision  audiovisual  en n /OpportunityDetail/Index
directo por television en directo Direct ?noticeUID=CO1.NTC.11
por televisiéon a través de un a 25770&isFromPublicArea
canal con cobertura en la ciudad =True&isModal=true&as
de Bogotd, transmision en PopupView=true

directo a través de streaming a
redes sociales y difusion del
evento de la rendicion de
cuentas del cuatrienio 2016-
2020 de la Contraloria de

Bogota.
BTL 496- MINISTERIO CONTRATISA se obliga con el $10.331.853.885 2/03/ 2/03/20 30/04 Contr Contratacion Directa
2020 DEL Ministerio del Interior a ejecutar 20 /20 atacio
INTERIOR todas las acciones y apoyo n
logistico requerido para cumplir Direct
con el proceso de consulta a

previa del proyecto de ley por la
cual se regula la organizacién y
le funcionamiento del Sistema
General de Regalias en los
siguientes componentes:(i)
Proceso de consulta previa en
las sesiones de concertacion
técnicay con otros pueblos y las
actividades de la etapa de post
consulta de conformidad con lo
acordado en la ruta
metodoldgica, (i) Proceso de
consulta previa a comunidades
negras, afrocolombiana, raizales
y palenqueras. Espacio Nacional
de Consulta Previay la Comision
Consultiva de Alto Nivel y. (iii)
Proceso de consulta previa y
posconsulta a comunidades
Rom y demds que requiere el
Ministerio del interior en
cumplimiento de su
misionalidad
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ATL 050- REGISTRAD Prestar los servicios de disefio e S 30/05 1/06/23 31/10 Contr https://community.secop
2023 URIA implementacion de la estrategia 36.392.593.502,0 /23 /23 atacio .gov.co/Public/Tendering

NACIONAL integral de medios que incluya 0 n /OpportunityDetail/Index

DEL produccién, ejecucion Y direct ?noticeUID=CO1.NTC.44

ESTADO divulgacion de las piezas de a 89858&isFromPublicArea

CIVIL comunicacion  del  proceso =True&isModal=true&as

electoral para las elecciones de PopupView=true

autoridades  territoriales  a
llevarse a cabo durante la
vigencia 2023, de conformidad
con el estudio previo y la
propuesta presentada por EL
CONTRATISTA, los cuales
forman parte integral del

contrato.
ATL 2263- TRASMILEN Contratar la prestacion de S 06/06 14/06/23 14/02 Contr https://community.secop
2023 10 S.A ATL servicios para la Subgerencia de 4.000.452.000,00 /23 /24 atacio .gov.co/Public/Tendering
Atencién al Usuario vy n /OpportunityDetail/Index
Comunicaciones en todo lo Direct ?noticeUID=CO1.NTC.29
relacionado con actividades de a 90709&isFromPublicArea
ATL en el marco de la estrategia =True&isModal=true&as
de comunicaciones planteada PopupView=true
por la Subgerencia
BTL FNA- FONDO Prestar los servicios operativos y S 31/01 02/02/24 2/02/ Contr https://community.secop
009- NACIONAL logisticos para el desarrollodela | 10.359.278.800,0 | /24 25 atacio .gov.co/Public/Tendering
2024 DEL planeacién, organizacion 'y | 0 n /OpportunityDetail/Index
AHORRO ejecucion de los congresos, Direct ?noticeUID=CO1.NTC.55
ferias, foros, eventos, a 58936&isFromPublicArea
convenciones y/o  eventos =True&isModal=true&as
similares que planee, financie PopupView=true

y/o cofinancie el fondo nacional
del ahorro, de acuerdo con los
lineamientos estratégicos que
determine la  entidad en
cumplimiento de los planes,
programas, campafias e
iniciativas que se requieran para
la promocion. posicionamiento,
socializacion y difusion de la
marca FNA".

En conclusion, gracias a su infraestructura tecnqlégica de avanzada, un equipo humano altamente
calificado y un arraigo regional sélido, TELECAFE se consolida como el aliado estratégico ideal para
el fortalecimiento de la estrategia de comunicaciones del MME.

Su trayectoria en produccion, cobertura territorial y capacidad operativa no solo permite una
visibilizarian efectiva de los proyectos financiados con recursos del Fondo, sino que también
contribuye a la generacion de insumos clave para la toma de decisiones, el monitoreo integral y la
transparencia institucional. En un escenario en el que el MME no dispone de medios técnicos ni
personal especializado para estas tareas, TELECAFE se configura como la alternativa mas
adecuada para garantizar una gestién comunicacional participativa, focalizada y eficiente.

Que la presente contratacién se encuentra contenida en el Plan Anual de Adquisiciones para la
vigencia 2025, con los siguientes PLC 2025-0832, 2025-0270, 2025-1407, 2025-1604-2025-2617

2. Descripcion del objeto, con sus especificaciones, autorizaciones, permisos y licencias
requeridos para su ejecucion. Si el contrato o convenio incluye disefio y construccion,
deberan anexarse los documentos técnicos para el desarrollo del proyecto.
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2.1. Objeto: Prestar servicios de agencia de medios para el fortalecimiento de la

gestion en la comunicacion estratégica de la informaciéon del sector
minero energético del MME

2.2. Especificaciones.

2.2.1 Tipo de contrato

. Contrato Interadministrativo
o0 convenio:

En desarrollo del objeto contractual, EL CONTRATISTA, prestara
servicios de agencia de medios para la difusiéon de contenido propio de
la misionalidad del Ministerio de Energia en medios de comunicacién
nacionales, regionales, locales y redes sociales y su seguimiento a
través del monitoreo en medios de las actividades comunicacionales que
realiza el ministerio conforme a la necesidad descrita.

Este servicio permitra a al MME, tomar decisiones informadas,
identificar tendencias, ajustar mensajes, focalizar esfuerzos
comunicacionales en los territorios, y evaluar el impacto de su gestion

informativa.
2.2.2 Alcance del o o .
objeto: Asi mismo, sera insumo clave para el seguimiento y control de la

implementacién de proyectos financiados con recursos del Fondo,
asegurando su visibilizarian y la transparencia en el uso de los recursos
publicos.

Por las razones expuestas, y teniendo en cuenta que la Entidad no
cuenta con la tecnologia necesaria ni con personal capacitado para
realizar este tipo de monitoreo de forma integral, se hace necesario
contratar este servicio especializado, como herramienta de soporte
clave para la implementacién de la estrategia de comunicaciones del
MME vy la consolidacion de una gestion institucional con enfoque
territorial, comunicacional y participativo.

OBLIGACIONES ESPECIFICAS:

1. Apoyar al Grupo de Comunicaciones y Prensa del Ministerio de
Minas y Energia en la correcta planeacion, implementacion y
ejecucion de campanas de difusion a través de medios de
comunicacion tradicionales, comunitarias, digitales (online y

2.2.3 Obligaciones del offline), conforme con la estrategia de medios y la propuesta
contratista o economica aprobada.
compromisos: 2. Ejecutar las campanas de difusion institucional a través de

medios ATL, incluyendo television, radio, prensa escrita y medios
exteriores tales como vallas, pasacalles, eucoles, sistemas de
transporte masivo, murales, centros comerciales, cines, entre
otros. Las actividades se desarrollaran de acuerdo con los
lineamientos del Ministerio y en el marco de la propuesta
econdmica presentada.
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3. Implementar estrategias de difusibn en medios digitales y
canales no convencionales, incluyendo la gestiéon y vinculacion
de generadores de contenido, plataformas sociales, medios
online y otros soportes digitales, conforme con los lineamientos
del Grupo de Comunicaciones y Prensa.

4. Apoyar la produccion, realizacion y edicion de material
audiovisual, fotografico y grafico requerido para el desarrollo de
las campafas institucionales, conforme con los requerimientos
técnicos del Ministerio y lo establecido en la propuesta
economica.

5. Prestar servicios de acompafiamiento, técnico, humano y
creativo para la realizacion de actividades BTL, tales como
eventos institucionales y acciones promocionales, tanto a nivel
nacional como regional, segun los requerimientos formulados por
el Ministerio.

6. Entregar los certificados de emisién de mensajes radiales y
televisivos, expedidos por los medios respectivos, dentro de los
cinco (5) dias habiles siguientes a su difusion.

7. Presentar los certificados de publicacion de contenidos en
medios impresos, dentro del mismo plazo, conforme a las
publicaciones previamente aprobadas por el Ministerio.

8. Permitir el acceso a las instalaciones y cabina de grabacién del
Contratista a los funcionarios o colaboradores designados por el
Ministerio, para la realizacion de locuciones, previa coordinacién
con minimo dos (2) dias habiles de antelacion.

9. Entregar a los medios de comunicacion las piezas publicitarias o
promocionales aprobadas por el Ministerio para su
correspondiente difusion, en los formatos y plazos requeridos por
cada campanfia.

10. Mantener vigentes durante toda la ejecucion del contrato los
precios ofertados en el Anexo Econdmico de la propuesta, sin
perjuicio de ajustes por factores ajenos al contratista que estén
debidamente justificados y autorizados por el supervisor.

11. Presentar al supervisor del contrato, para su revision vy
aprobacion previa, los mensajes audiovisuales, cuias radiales,
piezas graficas o convergentes que se produzcan, y realizar los
ajustes solicitados por este, conforme al cronograma
establecido.

12. Presentar un informe final consolidado que contenga: (i) el detalle
de los productos entregados, (ii) constancias de publicaciones en
medios impresos, y (iii) certificaciones de emision radial y
audiovisual, en un plazo no mayor a diez (10) dias habiles
contados desde la terminacién del contrato.

13. Obtener, de ser necesario, las licencias, autorizaciones o
permisos para el uso de derechos de imagen y/o obras
protegidas por derechos de autor o conexos, los cuales deberan
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ser gestionados con el titular correspondiente con anterioridad a
su utilizacion, y conservar copia de dichos permisos.

14. Realizar el monitoreo diario en tiempo real, de domingo a
domingo las 24 horas del dia, en los diferentes medios de
comunicacion (radio, prensa, television, agencias de noticias,
redes sociales e Internet) a nivel distrital, nacional e internacional
de los registros, noticias, articulos, editoriales, columnas de
opinién y material grafico publicado sobre el Ministerio de Minas
y Energia, asi como de los temas de interés relacionados con la
entidad.

15. Enviar diariamente a los correos electronicos que indique el
supervisor del contrato tres (3) boletines informativos en los
horarios de 5:50 a. m., 1:50 p. m. y 7:50 p. m., en donde se seinale
el medio, el titular, un resumen corto, junto con el link de
descarga de la nota.

16. Reportar y enviar alertas, via WhatsApp, que contengan fecha,
titular, lead, medio y el enlace directo al archivo de texto, video,
audio o medio digital, segun corresponda para visualizar las
noticias del Ministerio de Minas y Energia publicadas en radio,
prensa, television, internet y redes sociales, en un tiempo no
mayor a treinta minutos después de ser emitida cada nota. Los
registros noticiosos reportados deben visualizarse facilmente,
tanto en dispositivos iOS como Android. Brindar
acompanamiento, soporte administrativo y técnico, a través de
un ejecutivo de cuenta que atienda via WhatsApp de 6:00 a. m.
a 10:00 p. m. las solicitudes que realice la Oficina Asesora de
Comunicaciones de la entidad para el envio de notas, grabacion
de programas y demas aspectos relacionados con las
actividades contractuales.

17. Monitorear los medios de comunicacion que se relacionan en las
especificaciones técnicas, el cual hace parte integral del proceso,
cumpliendo con las especificaciones descritas en el mismo. Sin
embargo, de requerirse medios adicionales, estos podran ser
incluidos, sin que ello genere para la entidad un incremento del
valor mensual a cancelar.

18. Realizar y entregar en medio digital en formato MP3 y MP4, las
grabaciones de programas de radio, television y redes sociales,
relacionados con las actividades del Ministerio de Minas y
Energia, dentro de los 30 minutos siguientes a la culminacion de
la emision. La solicitud de grabacion podra ser realizada por el
Supervisor del contrato con hasta diez (10) minutos de
anticipacion.

19. Hacer entrega dentro de los cinco (5) primeros dias de cada mes
de un informe cuantitativo y cualitativo que contenga un archivo
Excel con la relacién del niumero de registros en radio, prensa,
television, internet y redes sociales, donde se hayan publicado
noticias del Ministerio de Minas y Energia, acompafado de un
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reporte graficado de incidencia y comportamiento informativo de
la entidad en los medios de comunicacion.

20 Proveer los recursos técnicos, humanos, logisticos y demas
elementos requeridos para el cumplimiento cabal de las
actividades especificas que demande cada campafia, conforme
con el objeto del contrato y los lineamientos del Ministerio.

21 Sugerir, cuando sea pertinente, ajustes a los planes de medios
contratados, con base en anadlisis de comportamiento de
audiencias, evaluacion de medios o resultados obtenidos,
debidamente soportados mediante informe técnico.

22 Garantizar al supervisor el acceso a una plataforma web y
aplicacion movil para la sistematizacion de la informacién y
publicaciones periodisticas monitoreadas.

23 Capacitar a los funcionarios y contratistas designados por el
supervisor del contrato en el manejo de la arquitectura,
herramientas de administracién y en general para la correcta
navegacion en la plataforma, allegando las planillas de asistencia
correspondiente.

24 Apoyar en la pre-produccion, producciéon y postproduccion de
mensajes audiovisuales, radiales, piezas graficas y contenidos
convergentes y divulgacion a nivel nacional y regional Dentro del
alcance del contrato se deberd cumplir con los siguientes
productos.

25 Garantizar el equipo minimo de trabajo requerido, su
permanencia durante la ejecucién del contrato,
con la presentacion previa por el CONTRATISTA de los perfiles

26 Ejecutar todas aquellas actividades adicionales que resulten
necesarias, complementarias y proporcionales para el
cumplimiento integral del objeto del contrato.

ENTREGABLES EN LA EJECUCION DEL CONTRATO

PRODUCTO 1. PLAN DE TRABAJO. Documento fisico y digital que
incluya las condiciones de trabajo pactadas con el supervisor, asi como
la designacion del gestor de contenidos. Tiempo de Entrega: Dentro de
los cinco (5) dias habiles siguientes a la firma del acta de inicio del
contrato.

PRODUCTO 2. CRONOGRAMAS DE PRODUCCION. Documento
fisico y digital con el cronograma de preproduccion, produccién y/o
postproduccion, de los mensajes institucionales audiovisuales,
mensajes institucionales radiales, graficas y/o piezas convergentes
solicitadas, segun sea el caso, para revision y aprobacién por parte del
Ministerio de Minas y Energia. Tiempo de Entrega: De acuerdo a lo
acordado con el supervisor. La entrega de este producto esta sujeta a
solicitud de mensajes institucionales audiovisuales, mensajes
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institucionales radiales, productos graficos y/o productos convergentes
por parte del Ministerio de Minas y Energia.

PRODUCTO 3. MENSAJES INSTITUCIONALES AUDIOVISUALES.
Entrega en disco duro externo de los productos audiovisuales
desarrollados, con las siguientes condiciones técnicas:

e Alta resolucién (TV y plataformas digitales):
Plataforma: Digital
Formato: .MOV y .MXF
Codec de video: H.264 / Linear PCM
Resolucion: 1920x1080p (Full HD), relacién 16:9
Audio: Estéreo (2 canales)
Accesibilidad: Version con subtitulos y/o con
interpretacion en lengua de sefias colombiana, y
cumplimiento de los estandares de la CRC para
divulgacion por codigo civico.
o Bajaresolucién (web y redes sociales):
o Formato: MP4
o Resolucion: Adaptada para web
o Accesibilidad: Subtitulado
o Destino: Portal web institucional y redes sociales del
Ministerio.
e Material crudo:
o Entrega del material audiovisual sin edicion (footage
bruto) en formato digital editable.
e Derechos de uso:
o Toda musica, efectos y recursos utilizados deberan
contar con derechos de uso autorizados por el titular
correspondiente.

O O 0 O O O

PRODUCTO 4. MENSAJES INSTITUCIONALES RADIALES: Entrega
en disco duro externo de archivos en formato digital de los mensajes
radiales producidos, con las siguientes especificaciones:

e Formatos: WAV y MP3
o Bitrate: Minimo 320 kbps
o Componentes entregables:
o Guion técnico
o Libreto
o Producto final (cufia radial)
o Archivos separados de voz, musica y efectos (en pistas
independientes)
e Derechos de uso:

Toda musica, efectos y recursos utilizados deberan contar con derechos
de uso autorizados por el titular correspondiente La entrega de este
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producto estd sujeta a solicitud por parte del Ministerio de Minas y
Energia.

PRODUCTO 5. CONTENIDOS GRAFICOS Y CONVERGENTES.
Formatos editables: Al, PSD (con fuentes, imagenes, links y recursos
integrados)

1. Formatos para divulgacion: JPG, PNG y/o GIF
2. Usos: Publicacion en medios digitales, redes sociales,
impresos y soportes fisicos.

PRODUCTO 6. CERTIFICADOS DE EMISION POR MEDIOS
TRADICIONALES: Entrega de documento digital con los certificados de
emisién de los mensajes institucionales (radiales y audiovisuales)
difundidos por medios tradicionales y/o comunitarios como television y
radio, incluyendo:

e Nombre del medio, fecha y hora de emisién, duracién, y pauta
verificada.

¢ Indicadores de cumplimiento definidos por el supervisor del
contrato.

Tiempo de Entrega: De acuerdo con lo acordado con el supervisor. La
entrega de este producto estd sujeta a solicitud de divulgacion de
mensajes institucionales audiovisuales, mensajes institucionales
radiales y/o productos graficos por medios tradicionales por parte del
Ministerio de Minas y Energia.

PRODUCTO 7. INFORME FINAL DE DIVULGACION POR MEDIOS
TRADICIONALES: Entrega de un informe final en medio digital y en
disco duro, que contenga:

o Listado de mensajes institucionales difundidos.

o Copia de las certificaciones de emision.

o Evidencias de divulgacion en medios digitales (pantallazos,
métricas, links activos).

Andlisis de cumplimiento segun los indicadores definidos por el
supervisor

PRODUCTO 8. ESTRATEGIA DE COMUNICACIONES: Entrega en
medio magnético los siguientes componentes:

o Documento estratégico:
o Estudio de caso y diagnostico
o Objetivos de comunicacién
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o Segmentacién por publicos de interés
e Plan operativo detallado:

o Cronograma, canales y acciones especificas
¢ Indicadores de desempeiio

Este plan debera estar alineado con las Directivas Presidenciales No. 09
de 2018 y No. 03 de 2019 y sera socializado y validado con el Ministerio
en cada una de sus etapas

PRODUCTO 9: REGISTRO DE ACTIVIDADES BTL

Entrega de un informe técnico y visual que documente las actividades
BTL ejecutadas en el marco del contrato, incluyendo:

o Planeacidén y ejecucion de eventos institucionales y
acciones directas con comunidades, publicos estratégicos
o aliados.

o Soportes del proceso logistico: planificacion, permisos,
contratacion de proveedores, piezas producidas, talento
humano involucrado.

o Registro audiovisual: Fotografias y videos del desarrollo de la
actividad, testimonios si aplica.

o Evaluacion de impacto: Numero de asistentes, resultados de
interaccion, percepcion de marca o mensaje, recoleccion de
datos u opiniones.

El informe debe entregarse en medio impreso y digital, con los archivos
fotograficos y audiovisuales organizados en carpetas tematicas y
referenciadas.

PRODUCTO 10 MONITOREO DE MEDIOS
CONDICIONES TECNICAS ESPECIFICAS
Para el desarrollo del objeto contractual se han establecido las
condiciones técnicas minimas que son de obligatorio cumplimiento por
parte del contratista, en los términos desarrollados en el presente

documento.

METODOLOGjA PARA EL MONITOREO DE MEDIOS DE
COMUNICACION.

Planeacion del Monitoreo

El contratista debe garantizar el monitoreo descrito en este documento
las 24 horas al dia y los 7 dias a la semana, dado que la informacién que
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sera monitoreada depende de la situacion en tiempo real y esta sujeta a
las necesidades del Ministerio de Minas y Energia.

El monitoreo se debe realizar con software y/o herramientas licenciadas,
no con herramientas gratuitas.

Se debe contar con un sistema tecnolégico de monitoreo y
segmentacién, que permita el analisis de medios cualitativa y
cuantitativamente.

Contar con un sistema de medicién que vigile y analice el contenido
diario que se genera del Ministerio de Minas y Energia.

Ejecucion del Monitoreo

Se debera realizar el monitoreo de los medios definidos en este
documento y presentar los reportes y las alertas requeridas por la
entidad, que le permitan al Ministerio de Minas y Energia fortalecer su
estrategia de comunicacion para la ciudadania, por lo que es importante
tener en cuenta lo siguiente:

» Busquedas: Actualizar las palabras claves que defina el
Ministerio de Minas y Energia para tener el control de la
cobertura, esto con el fin de recibir alertas instantaneas para
comprobar y evaluar el contenido mediante sentimientos.

* Estrategias de comunicacion: Se debe contar con un sistema
de analisis cualitativo y cuantitativo que mida el contenido que se
publica a diario sobre el Ministerio de Minas y Energia, en los
medios de comunicacién

 Alertas: Contar con un sistema de alertas en tiempo real en
donde se notifique la informacién relevante en los medios de
comunicacion sobre el Ministerio de Minas y Energia, esta
informacion debe ser veraz, fidedigna y clasificada por un
analista.

* Anadlisis de los datos: Utilizar la informacion relevante para
generar un andlisis de informacion con el cual se pueda
reaccionar a tiempo, cuantificando el nivel de acogida del free
press que se genera, saber cuantos y que medios publican con
respecto al Ministerio de Minas y Energia y demas palabras
claves.

» Medicion: Contar con un sistema que analice el contenido de la
informaciéon monitoreada en archivos de audio, video, imagen y
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texto con un sistema amplio de criterios de busqueda, que le
permita al Ministerio de Minas y Energia identificar de que se
habla, quien lo dice, sobre qué personaje lo dicen y en donde lo
dicen.

CARACTERISTICAS DEL MONITOREO A REALIZAR
Monitoreo en radio

El monitoreo debe ser llevarse a cabo en frecuencia radial tradicional,
plataforma digital, y sus eventos de redes sociales de Facebook, Twitter
e Instagram, y contar con una plataforma tecnolégica de medios para
acceder a las noticias en tiempo real.

El material resultado del monitoreo debera ser entregado con el informe
mensual en medio magnético.

Se deben monitorear las emisoras requeridas como minimas. El
proveedor debe estar en la capacidad de enviar en tiempo real los audios
relacionados con la informacion generada del monitoreo en formatos
MP3 y MP4, estos deben ser enviados via WhatsApp y correo
electrénico.

La remisién en tiempo real de los audios debera hacerla el contratista a
requerimiento del Ministerio de Minas y Energia respecto de cualquiera
de las notas que hayan sido incluidas en las alertas o en los informes
diarios a presentar.

Se deben monitorear como MINIMO los siguientes medios:

. Blu Radio

. Capital Radio 1250
. Caracol Radio

. Colmundo Radio

. Emisora Policia Nacional
. La Carifiosa
.LaFM

. RCN Radio

. W Radio

10. Radio Auténtica
11. Antena 2

12. La Voz de Bogota
13. Radio Red

14. Radio Capital

15. Colombia Stereo
16. Radio Uno

OCONOOOPDWN -
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17. La Mega

18. Olimpica Stéreo
19. La Kalle

20. Candela Stéreo
21. El Sol

22. Radio Acktiva
23. Vibra

24. Tropicana

25.La X

26. Emisora Atlantico

El Ministerio de Minas y Energia podra solicitar con antelacion la
grabacién de un programa especifico relacionado con las actividades de
la entidad

Monitoreo en prensa

Se debe monitorear prensa nacional, regional y local en sus
modalidades impresa y digital, asi como sus cuentas en redes sociales
de Facebook, Twitter e Instagram, de manera dinamica en el transcurso
del dia.

Se debe entregar con el informe mensual en medios magnéticos con
todas las noticias generadas en prensa.

El proveedor debe enviar por medio magnético las principales portadas
de los medios en donde aparezca informacién de importancia para el
Ministerio de Minas y Energia.

El contratista debera monitorear como MINIMO los siguientes medios:

. ADN Bogota

. Boyaca 7 dias

. Diario Occidente

. El colombiano

. El Espectador

. El Frente

. El Meridiano de Cérdoba
. El Meridiano de Sucre
. El Nuevo Dia

10. El Nuevo Siglo

11. El Tiempo

12. El Universal

13. Extra Bogota

14. La Libertad

15. La Patria

OCONO R WN--
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16. La Republica
17. Publimetro
18. QHubo

19. Portafolio
20. El Heraldo
21. La Nacién
22. La Opinién

Monitoreo en revistas

El monitoreo debe ser fisico y digital, asi como de sus cuentas en redes
sociales de Twitter, Instagram y Facebook, de revistas nacionales,
regionales y locales de los medios minimos seleccionadas.

Se debe entregar el informe mensual en medios magnéticos con todas
las noticias generadas en las revistas de los medios minimos y ofertadas
por el contratista. El proveedor debe enviar en medio magnético las
principales portadas en donde aparezca informacion de importancia
para el Ministerio de Minas y Energia.

El contratista debera monitorear como MINIMO los siguientes medios:

. Semana

. Dinero

. Gerente

. Gobierno

. Credencial

. Revista P&M
. Diners

. Cromos

. Cambio

O©CoONOOOPAWN-=-

Monitoreo en television

El monitoreo debe incluir todas las emisiones, asi como sus cuentas de
Facebook, Twitter e Instagram y contar con una plataforma tecnoldgica
de medios para acceder a las noticias en tiempo real, estas podran ser
descargadas en formato MP4 las cuales podran ser enviadas mediante
formato digital y/o via WhatsApp.

El contratista debera monitorear como MiNIMO los siguientes medios:

1. Cable noticias
2. Canal Capital
3. Canal Uno
4, Caracol TV
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5. Citytv

6. RCN TV

7. Canal Institucional
8. Senal Colombia
9. Canal Congreso
10. NTN

11. El tiempo Television
12. Cable Noticias
13. Canal Trece

14. Tele Antioquia
15. Tele café

16. Tele Caribe

17. Tele pacifica

18. TRO

19. Tele islas

El Ministerio de Minas y Energia podra solicitar la grabacion de un
programa especifico relacionado con las actividades de la entidad

Monitoreo de medios digitales tradicionales

Se debe realizar un seguimiento a todos los portales de prensa, radio,
television nacional, local y demas medios tradicionales.

El contratista debera monitorear como MINIMO los siguientes medios:

1. ADN Colombia
2. Agencia de noticias UN
3. Ccapital

4. El Espectador

5. eltiempo.com

6. Radio Caracol

7. RCN Radio

8. Publimetro Colombia

9. Noticias RCN

10. La Republica Colombia

Monitoreo de medios digitales no tradicionales

Se debe realizar el monitoreo a los medios digitales no tradicionales.
Medios digitales no tradicionales se entiende como los medios nativos
digitales informativos, por ejemplo: Las 2 Orillas, Kien&Ke, La Silla
Vacia, Venga le Cuento, entre otros. Agregadores de noticias, por
ejemplo: Pulzo, AlDia. Blogs de relevancia como por ejemplo Al Garet
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Escucha Digital

Con el fin de identificar el impacto de las actividades desplegadas por el
MME, se debe realizar el monitoreo y analisis de lo que se publique por
parte de entidades del Orden Nacional, Regional, Organizaciones
Sociales, Entidades Adscritas y Gremios del Sector Minero Energético,
entre otras cuentas, en redes sociales como Facebook, Twitter e
Instagram, analizando el comportamiento (re-tweetear, dar un like,
compartir una imagen o comentar en un post) y el contenido (hashtags,
tweets, posts y comentarios).

Plataforma a través de una pagina web

Se debe autorizar el acceso a una plataforma web para que la
informacién monitoreada sea consultada alli, con un nimero de usuarios
definidos (maximo 15).

A través de ese portal se podra acceder desde cualquier lugar, a toda la
informacion registrada del Ministerio de Minas y Energia.

Dicho portal debera permitir minimo las siguientes funciones:

* Busquedas avanzadas de noticias.

* Acceso a medicidn para informes y analisis.

* Mddulo de favoritos para la seleccién de las principales notas
de interés.

» Generar boletines personalizados.

» Generar dossier para tener un archivo digital y fisico con sus
noticias.

Debe contarse con una plataforma en la que sea posible monitorear
medios de comunicacién tradicionales y no tradicionales, asi como de
una aplicacion movil para dispositivos Android e iOS que permita
consultar facilmente la informacién e incluir en dicha aplicacion un
sistema de notificaciones para la actualizacion de publicaciones y alertas
para noticias negativas, positivas y neutras.

Archivo digital
Se debera organizar y alimentar un archivo compilado de las noticias
valoradas de medios impresos, radiales, televisivos y digitales, esto con

el fin de mantener un historico.

Alertas al celular
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Se debe contar con un mecanismo que permita enviar alertas a grupos
de WhatsApp definidos por el Ministerio de Minas y Energia, las alertas
se deben realizar sobre las noticias mas relevantes y/o negativas
generadas del Ministerio y demas palabras claves que se consideren
pertinentes para realizar el monitoreo, el reporte debera ser ilimitado en
el mes.

otras condiciones:

Creacion y entrega al Ministerio de Minas y Energia de los reportes
diarios y periddicos bajo un sistema que facilite su busqueda, filtro y
descarga.

Reporte diario de notas emitidas en medios tradicionales donde se
mencione al “Ministerio de Minas y Energia”, “ministro Edwin Palma”y a
los temas relacionados con “mineria, energia, hidrocarburos, transicién
energética, tarifas de energia, comunidades energéticas, entre otros”,

de acuerdo con el temario acordado.

El chequeo de prensa se entregara en PDF e incluira fecha, medio de
comunicacioén, ubicacion, medida (centimetros por columna) y el
escaner completo de toda la pagina donde se emitié la informacion.

En el seguimiento a radio y televisién que se entregaran en MP3 y MP4
respectivamente, se indicara la fecha, el medio de comunicacion, el
blogue de emisién, la medida (segundos), el titular o lead de la noticia y
la digitalizacion.

En el chequeo de notas en Internet se entregara el desarrollo de la
noticia y el vinculo que redirige a la pagina de donde se originé la
informacion.

Envio de alertas via WhatsApp sobre noticias del temario emitidas en
medios con temas de interés y coyunturas.

Generacion y envio de alertas informativas directo al correo electrénico
cuando haya una mencién de la marca.

Valoracion comercial (publicity) y audiencia de las notas de “ministerio
de Minas y Energia” y “ministro Edwin Palma” y los temas relacionados
con “mineria, energia, hidrocarburos, transicion energética,
comunidades energéticas, entre otros”

Analisis
* Cuantitativo Se deben entregar informes con las graficas

correspondientes que contenga una valoracion (positiva,
negativa y neutra) de la cantidad de informacién por los
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diferentes medios sobre los criterios de busqueda. Se debe
incluir la siguiente informacion: Participacion global de medios,
participacién en cada uno de los medios solicitados, inversion
total e impacto de la informacion (positiva, negativa y neutra) y
alcance estimado con base en los estudios de audiencia.

 Cualitativo Se deben entregar informes del contexto de notas
(resumen de las noticias emitidas respecto de las palabras claves
en los diferentes medios de comunicacion monitoreados), el
énfasis de la informacion (categorizacion de las noticias en:
positivo, neutro y negativo) y diagnéstico de las tendencias para
formular estrategias (medicion de las noticias publicadas por los
diferentes medios y categorizacién de las mismas por cada uno
de los medios), por lo que se debe acopiar cada una de las notas
publicadas o emitidas en los medios solicitados y realizar un
seguimiento al impacto, alcance y medios utilizados,
presentando los resultados y comportamientos de los items
anteriormente mencionados.

* Realizar un (1) informe mensual que contenga un analisis de
las noticias publicadas y generadas del Ministerio de Minas y
Energia, en todos los medios de comunicacion minimos, en
donde se evidencien las estrategias de comunicacién y los
resultados de las mediciones semanales, que provea hallazgos,
reflexiones, conclusiones y recomendaciones. Este informe debe
presentar un indicador de calidad y gestién como parte del
analisis del contenido publicado en medios de comunicacion
acerca de los temas de interés del Ministerio de Minas y Energia,
tales como disciplina del mensaje, la relevancia de los temas
abordados, el espacio de la informacién alcanzado, la tonalidad
de cubrimiento, la estimacion de impacto, la efectividad del
contenido y la estructura del contenido. Este analisis debe
contener, ademas, un reporte cuantitativo de las noticias
monitoreadas durante el mes, las alertas y los boletines.

* Realizar informes de crisis, con los temas establecidos por el
Ministerio de Minas y Energia en donde se dé un reporte
completo de la crisis seleccionada, con la incidencia total,
calificacion, temas destacados y alcance de las noticias dadas en
medios de comunicacion tradicionales y no tradicionales.

Equipo de trabajo y perfil que se requiere

Se debera garantizar durante toda la ejecucion del contrato, acceso
durante las 24 horas del dia al Ministerio de Minas y Energia a la(s)
plataforma(s) dispuesta(s) para el cumplimiento del objeto y las
obligaciones contractuales, asi como el acompafiamiento por parte de
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un ejecutivo de cuenta de 6:00 a.m. a 10:00 p.m., para soporte
administrativo y técnico respecto de solicitudes especiales de monitoreo
0 grabacion de programas, entre otros aspectos relacionados con las
actividades contractuales.

- Un (1) Ejecutivo de cuenta Titulo Profesional en Comunicacién
Social y/o Periodismo y/o Publicidad y/o Disefio Grafico Minimo
dos (2) afos de experiencia profesional relacionada con medios.

- Dos (2) Analistas Titulo Profesional en Comunicacién Social y/o
Periodismo y/o Publicidad y/o Disefio Grafico Minimo tres (3)
afos de experiencia profesional relacionada con el analisis de
informacion, de impacto, alcance y frecuencia y/o analisis de
medios.

OBLIGACIONES GENERALES

1. Presentar dentro del plazo establecido cada uno de los informes
de gestion y actividades contra los que se realizara cada uno de
los pagos.

2. Cumplir con las directrices del Sistema de Gestion de calidad del
Ministerio de Minas y Energia.

3. Asistir y participar en las reuniones de trabajo que sean
programadas por el supervisor del contrato y que se le requiera
en cumplimiento del objeto contractual.

4. Mantener la informacién actualizada y organizada, en formato
fisico y digital en el sistema de informacién del Ministerio.

5. Abstenerse de divulgar total o parcialmente la informacion
entregada por el Ministerio o a la cual accede en ejercicio de su
calidad contractual a cualquier persona natural o juridica,
entidades gubernamentales o compafias privadas. En caso de
ser necesario la entrega de Informacién a cualquier autoridad se
debe cumplir con los mecanismos de cuidado, proteccidon y
manejo responsable de la informacion, previa notificacion al
MINISTERIO, con el fin de que ésta pueda tomar las acciones
administrativas y judiciales pertinentes, si a ello hubiere lugar.

6. Acreditar el pago de los aportes al sistema de seguridad social
integral de conformidad con la normativa vigente.

7. Responder por la salvaguarda y preservacion de los equipos y
elementos que le sean asignados para el cumplimiento de sus
actividades contractuales.

8. Acatar las instrucciones que durante el desarrollo del contrato le
imparta el Ministerio, a través del supervisor del contrato.

9. Responder civil y penalmente por sus acciones y omisiones en
la actuacion contractual en los términos de la ley.

10. Informar al Ministerio sobre la variacion sobre su régimen
tributario, que se presente durante la ejecucién del contrato.
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11. Cargar los informes de manera mensual que evidencien el
cumplimiento de las obligaciones contractuales en la plataforma
transaccional de Colombia Compra Eficiente SECOP II.

12. Entregar al finalizar el contrato un backup con toda la informacion
adelantada durante la ejecucion del mismo, junto con el informe
final de actividades.

13. Efectuar a través del supervisor del contrato la entrega de los
bienes de propiedad del Ministerio de Minas y Energia que fueron
asignados durante la ejecucion del contrato de conformidad con
el Manual para el manejo de los bienes de propiedad del
Ministerio de Minas y Energia y tramitar con el Grupo de
Servicios Administrativos la correspondiente paz y salvo.

14. Contratar, por su cuenta y riesgo, el personal necesario para la
realizacion de las diferentes acciones requeridas para la
ejecucion del contrato.

15. Responder por la calidad del servicio del personal utilizado y por
la calidad de los equipos y, en general, por todos aquellos medios
que se destinen para la realizacion y ejecucion del contrato.

16. Contar con los equipos y herramientas que se requieran para el
cabal cumplimiento del contrato.

1.Dar inicio al contrato en la Plataforma SECOP II.

2. Pagar los honorarios pactados dentro de los términos sefialados, a la
radicacion de la cuenta en la Subdireccién Administrativa y Financiera,
previa disponibilidad del PAC.

2.2.4 Obligaciones o |3 gyministrar al contratista la informacion necesaria que permita cumplir

compromisos del | con ¢l objeto del contrato.
Ministerio: . .
5. Ejercer supervision y control del contrato.

6. Atender oportunamente las solicitudes de la contratista.

7. Presentar oportunamente a LA CONTRATISTA las recomendaciones
y observaciones a que haya lugar.

El plazo de ejecucion sera de CINCO (5) MESES y/o hasta el 31 de

diciembre de 2025, lo que primero ocurra sin exceder la vigencia fiscal,

2.2.5 Plazo de contados a partir de la suscripcién del acta de inicio, previo cumplimiento
ejecucion: de los requisitos de perfeccionamiento y ejecucion.

Para efectos contractuales la sede del Ministerio de Minas y Energia en
Bogota sera la ciudad principal, sin embargo, el desarrollo del contrato
se hara en todo el territorio Nacional

2.2.6 Lugarde
ejecucion:

Pagina 35 de 69




FORMATO ESTUDIOS PREVIOS CONTRATACI’(')N &%
DIRECTA EXCEPTO CONTRATOS DE PRESTACION DE MR <ot ccl Mimeneraia
SERVICIOS Y DE APOYO A LA GESTION T-GC-F-11

—_— 05-06-2023 | V-2

2.2.7 Documentos
técnicos
requeridos.
(Permisos, No aplica
autorizaciones,
licencias cuando
se requieran):

El presupuesto asignado para la presente contratacion es la suma de
CUATRO MIL CUATROCIENTOS OCHENTA Y CUATRO MILLONES
OCHOCIENTOS OCHENTA Y SEIS MIL SETECIENTOS DIEZ PESOS
M/CTE ($4.484.886.710), incluidos todos los impuestos tasas y
contribuciones a los que haya lugar, cifra amparada en el Certificado
de Disponibilidad Presupuestal 110925 2025-07-17

Area Rubro Proyectode | poy | pic Valor Valor Total del
Inversion Area
C-2199-1900-
30-53106A-
2199055-02
ADQUIS. DE
BYS -
DOCUMENTO | Fortalecimie
SDE nto del
LINEAMIENTO | marco
STECNICOS - | estratégico
FORTALECIMI |y
ENTO DEL metodolégic
MARCO’ odela 20230000 270 $
ESTRATEGICO | generacién 0000310 10.000.000,00
Y de valor
2.2.8 Valor METODOLOGI | publico en

CODELA la transicion
GENERACION | energética

Oficina de | DE VALOR justa.

Planeaci¢ | PUBLICOEN | Nacional

ny LA $
Gestiéon | TRANSICION 45.016.667,00

Internacio | ENERGETICA

nal (OPGI) | JUSTA.
NACIONAL
C-2199-1900-
30-53106A- Fortalecimie
2199056-02 nto del
ADQUIS. DE marco
BYS - estratégico
DOCUMENTO |y
SDE metodolégic
PLANEACION |odela 20230000 270 $
- generacion 0000310 5.016.667,00
FORTALECIMI | de valor
ENTO DEL publico en
MARCO la transicion
ESTRATEGICO | energética
Y justa.
METODOLOG! | Nacional
CODELA
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GENERACION
DE VALOR
PUBLICO EN
LA
TRANSICION
ENERGETICA
JUSTA.
NACIONAL
C-2199-1900-
30-53106A-
2199057-02
ADQUIS. DE
BYS -
DOCUMENTO | Fortalecimie
S nto del
METODOLOGI | marco
COS- estratégico
FORTALECIMI |y
ENTO DEL metodologic
MARCO odela 20230000 270 $
ESTRATEGICO | generacién | 0000310 30.000.000,00
Y de valor
METODOLOGI | publico en
CODELA la transicion
GENERACION | energética
DE VALOR justa.
PUBLICOEN | Nacional
LA
TRANSICION
ENERGETICA
JUSTA.
NACIONAL

Direccién | C-2102-1900-

Energia 20-40301A-

Eléctrica 2102071-02
ADQUIS. DE
BYS - Desarrollo
SERVICIO DE de
ASISTENCIA estrategias
TECNICA - de
DESARROLLO | implementa
DE ciénenla
ESTRATEGIAS | conformaci
DE ony
IMPLEMENTA | financiacion
CIONEN LA de $

) 20240000 $

CONFORMACI | comunidad 0000177 | 1497 2.000.000.000,00 2.000.000.000,0
ONY es 0
FINANCIACIO | energéticas
N DE con fuentes
COMUNIDADE no
S convencion
ENERGETICAS ales de
CON energia
FUENTES NO renovable
CONVENCION | (FNCER)
ALES DE nacional
ENERGIA
RENOVABLE
(FNCER)
NACIONAL
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C-2104-1900-
23-40302A-
2104009-02
ADQUIS. DE
BYS -
SERVICIO DE | Construcci6
DIVULGACION ne
DEL SECTOR implementa
MINERO - cién de
CONSTRUCCI | estrategias
ONE para el
IMPLEMENTA desarrollo
CION DE dela 20230000 1604 $
ESTRATEGIAS actividad 0000362 400.000.000,00
PARA EL minera de
Direccién | DESARROLLO pequefa
Formaliza | DE LA escala bajo
cién ACTIVIDAD un modelo
Minera MINERA DE de
Grupo de | PEQUENA desarrollo
Fomento | ESCALA BAJO | colaborativo $
ala UN MODELO 550.000.000,00
Mineria | DE
Sustentab | DESARROLLO
leyla COLABORATIV
Seguridad | O. NACIONAL
Minera | C-2104-1900-
21-40302A-
2104032-02
ADQUIS. DE
BYS - Implementa
SERVICIO DE o
EDUCACION C'°’:,?e ta
PARAEL npaoc:o'ﬁ:l 20230000 | , $
TRABAJO - de 0000358 150.000.000,00
IMPLEMENTA :
CIONDELA | Seeuridad
POLITICA minera
NACIONAL DE
SEGURIDAD
MINERA
NACIONAL
Grupo de | C-2199-1900-
Comunica | 32-53105B-
ciones y | 2199072-02
Prensa ADQUIS. DE
BYS - Fortalecimie
SERVICIO DE nto del
ASISTENCIA desempefio
TECNICA - institucional $
FORTALECIMI del 20230000 $
ENTO DEL ministerio 0000308 832 1.493.309.288,00 1'493'389'288’0
DESEMPENO de minasy
INSTITUCION energiaa
AL DEL nivel
MINISTERIO nacional
DE MINAS Y
ENERGIAA
NIVEL
NACIONAL
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Secretaria  C-2199-1900-
General 32-53105B-

2199072-02
ADQUIS. DE
BYS - | Fortalecimie

SERVICIO DE nto del
ASISTENCIA desempefio

TECNICA - | institucional
FORTALECIMI del 20230000 | o, $ $
ENTO DEL | ministerio | 0000308 396.560.755,00 | 396.560.755,00

DESEMPENO | deminasy
INSTITUCION energiaa
AL DEL nivel
MINISTERIO nacional
DE MINAS Y
ENERGIA A
NIVEL
NACIONAL

$
4.484.886.710,0
0

Total $
proceso 4.484.886.710,00

El valor final del contrato correspondera a la prestacién efectiva y real
del servicio.

En caso de terminacion anticipada, cesion o suspension del contrato,
solo habra lugar al pago proporcional de los servicios prestados.

El Ministerio de Minas y Energia pagara al contratista el valor del
contrato, de la siguiente manera:

1. Un primer pago, a titulo de pago anticipado, correspondiente al
25% del valor total del contrato, el cual se pagara previa
presentacion y aprobacion por parte de la supervision, de los
siguientes requisitos:

» Plan de trabajo. que contenga listados de medios comunitarios
con alcance nacional o regional y su zona de influencia.

= Metodologia para el monitoreo de medios de comunicacion.

= Propuesta de flujo de produccion para requerimientos,
aprobaciones y entregas.

= Entrega y aprobacion de las hojas de vida equipo de trabajo.

= Certificacion del representante legal o revisor fiscal segun el
caso, en la que conste que se encuentra al dia en el pago de
los aportes parafiscales relativos al Sistema de Seguridad
Social Integral, asi como los propios del SENA, ICBF y Cajas
de Compensacion Familiar, para el proponente Persona
Juridica.

= Formato de recibo a satisfaccion para autorizacién de pagos de
los productos y/o informes pactados, debidamente diligenciados
y suscritos por el supervisor.

2.2.9 Forma de pago:
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2. El 75% del valor del contrato sera mediante pagos sucesivos
mensuales, los cuales se ejecutaran a través de la modalidad
de bolsa agotable, de acuerdo con el numero de servicios
prestados y recibidos a satisfaccion por el Supervisor del
Contrato hasta la fecha terminacién del mismo, conforme a los
valores unitarios presentados en la cotizacion econémica por el
contratista previamente y avalados por el supervisor.

Los pagos se efectuaran dentro de los quince (15) dias habiles
siguientes a la radicacion de la cuenta en la Subdireccion
Administrativa y Financiera, conforme a procedimientos establecidos
por el Ministerio de Minas y energia, acompafiados de los siguientes
documentos:

1. Factura, discriminando en forma detallada los conceptos por
valor de los bienes y/o servicios efectivamente suministrados y
prestados al Ministerio de Minas y Energia.

2. Informe de actividades y/o entrega de productos.

3. Formato Informe Periédico de Supervisién para control de pagos.

4. Formato de recibo a satisfaccién para autorizacion de pagos de
los productos y/o informes pactados, debidamente diligenciados
y suscritos por el supervisor.

5. Recibos de pago por concepto de aportes al sistema de
seguridad social en salud, pension y al sistema de riesgos
laborales y aportes parafiscales si a ello hubiere lugar, de
acuerdo con la normatividad vigente y aplicable.

6. Expedir la certificacidon de cumplimiento para cada tramite de
pago dentro de los cinco (5) dias siguientes a la fecha de
radicacion de la factura.

NOTA: En todo caso, queda entendido que la forma de pago supone la
entrega real y efectiva de los informes y/o productos pactados y del
cumplimiento de las obligaciones generales y especificas, los pagos se
realizaran de acuerdo a los valores estipulados dentro de la cotizacion
econdmica presentada por parte de CONTRATISTA, asi mismo y
teniendo en cuenta que la cotizaciébn econdémica contempla algunos
valores que dependen de aspectos técnicos para su cobro,
CONTRATISTA en caso que los valores sobrepasen lo expuesto en la
tabla de valores debera presentar una justificacion técnico econdmica
donde sustente la variacion en su costo, la tabla de valores unitarios
corresponde al formato de cotizacién econdémica.

Sin perjuicio de lo anterior, el pago que se genere en virtud del contrato
o convenio o Aceptacion de Oferta estara sujeto a la programacion y
aprobacion del Programa Anual Mensualizado de Caja - PAC y a la
situacion efectiva de los recursos por parte de la Direccién General de
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Crédito Publico y Tesoro Nacional del Ministerio de Hacienda y Crédito
Publico.

Es importante precisar que los recursos que no puedan ser girados en
la presente vigencia, quedaran constituidos como rezago presupuestal,
compuesto por las reservas presupuestales y las cuentas por pagar;
recursos que cuentan con el 100% del PAC, para efectuar su pago en la
siguiente vigencia.

El valor final del contrato correspondera a la prestacién efectiva y real
del servicio. En caso de terminacion anticipada, cesion o suspension del
contrato, sé6lo habra lugar al pago proporcional de los servicios
efectivamente prestados.

Los citados pagos se efectuaran mediante consignacién en la cuenta
que el contratista acredite como propia, mediante certificacién expedida
por la respectiva entidad bancaria y lo indicado en el Formulario del SIIF.

Con el fin de garantizar la ejecucion oportuna y efectiva de las campafnas
comunicacionales objeto del contrato, se hace necesaria la realizacion
de un pago anticipado. Esto, en razén a que el cumplimiento de los
objetivos depende en gran medida de asegurar con antelacién los
espacios de pauta y difusién en medios, lo cual requiere la reserva de
franjas especificas, adquisicion de tiempos al aire y compromisos
operativos de produccion.

En el sector de medios de comunicacién, y particularmente en los
canales regionales como Telecafé, los espacios mas efectivos para la
difusién deben reservarse con anticipacion, y su disponibilidad esta
sujeta a alta demanda por parte de entidades publicas y privadas,
especialmente en temporadas estratégicas o coyunturales. Sin este
pago anticipado, se corre el riesgo de no asegurar espacios optimos,
afectando la visibilidad y efectividad del mensaje institucional.

2.2.10 Supervision
(indicar cargo del
supervisor):

El MINISTERIO ejercera la supervision por medio COORDINADOR (A)
DEL GRUPO DE COMUNICACIONES Y PRENSA del MINISTERIO o
quien haga sus veces, o quien el Ordenador del Gasto designe por
escrito; y como apoyo a la supervision el Director (a) de Energia
Eléctrica, Director(a) de Formalizacién Minera, Director (a) Oficina De
Planeacion Y Gestion Internacional y Secretario(a) General, quienes
tendran la facultad de delegar el apoyo a la supervisién en contratistas
o funcionarios de acuerdo con los componentes y actividades de su
competencia, que contribuyan al cumplimiento de las metas
establecidas en cada proyecto de inversion.
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El supervisor debera en el ejercicio de sus funciones observar lo
dispuesto en el articulo 4 y el numeral 1° del articulo 26 de la Ley 80 de
1993 y los articulos 83 y 84 de la Ley 1474 de 2011, asi como las
funciones sefialadas en el Manual de Contratacion del Ministerio de
Minas y Energia.

El supervisor no podra tomar decisiones que impliquen la modificacion
de los términos y condiciones previstas en el contrato, que solo podran
adoptarse por el ordenador del gasto y el contratista, suscribiendo las
modificaciones al contrato.

La supervision consiste en el seguimiento técnico, administrativo,
financiero, contable y juridico, sobre el cumplimiento del objeto del
contrato. En ese sentido quien ejerza la supervision se encuentra
facultado para solicitar informes, aclaraciones y explicaciones sobre el
desarrollo de la ejecucion contractual y es responsable por mantener a
la entidad informada de los hechos y circunstancias que puedan
constituir actos de corrupcion tipificados en conductas punibles, o que
puedan poner en riesgo el cumplimiento del contrato.

El supervisor entre otras funciones tendra las siguientes:

I.  Cumplir con lo estipulado en el Manual de Contratacién.
II.  Verificar el cumplimiento de los requisitos de ejecucion
del contrato previo a dar inicio al mismo.

[ll.  Aprobar las pdlizas y sus modificaciones en los casos que
se requiera.

IV.  Verificar el pago de los aportes del sistema de seguridad
social en salud, pension, riesgos laborales y/o aportes
parafiscales si a ello hubiere lugar, conforme a los
términos del contrato.

V.  Vigilar el cumplimiento de las obligaciones y actividades
pactadas en el contrato.

VI.  Solicitar oportunamente cualquier modificacion del
contrato y sustentar y avalar las circunstancias de tiempo,
modo y lugar que la justifica.

VIl.  Revisar los informes periddicos, en el que conste la
verificacion de la ejecucién del contrato conforme lo
pactado contractualmente.

VIIl.  Dar un tramite oportuno a las cuentas de cobro o facturas
segun sea el caso, siempre y cuando se cumplan las
obligaciones establecidas por parte del contratista.

IX.  Proyectar el acta de terminacion y liquidacion del
contrato, si a ello hubiere lugar.

2211
tras especificaciones (lag Por el tipo de contrato se incluiran las siguientes clausulas:
demas clausulas
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accidentales y de la 1.Garantias (si aplica)
naturaleza que se 2.Declaraciéon cumplimiento obligacional frente al SGSS.
requieran): 3.Forma de pago.

4.Ausencia de relacién laboral.

5.Conflicto de intereses.

6.Prohibicién de Cesion

7.Propiedad Intelectual

8.Prevencion y denuncia de la violencia basada en genero
9.Acuerdo de confidencialidad.

10.Documentos del Contrato

11.Expediente contractual.

12.Liberacion de recursos no ejecutados.

13.Domicilio contractual

14.Requisitos de Perfeccionamiento y Ejecucion
15.Terminacion, Modificacion e Interpretacion Unilateral
16.Multas

17.Penal Pecuniaria

18.Actos de corrupcion.

19.Liquidacion.

20.Inhabilidades e incompatibilidades.
21.Responsabilidad del contratista

22.Indemnidad.

23.Pacto frente a los derechos de los nifios — prevencion y erradicacion
del trabajo infantil y proteccion al adolescente trabajador

24 Prevencién y erradicacion del trabajo infantil y protecciéon al
adolescente trabajado

3 Modalidad de Seleccién y su justificacion, incluyendo los fundamentos juridicos.

El presente proceso se adelanta con fundamento en la causal prevista en el articulo 2.2.1.2.1.4.4
del Decreto 1082 del 2015, referente a los Convenios o Contratos Interadministrativos que
establece lo siguiente:

“Articulo 2.2.1.2.1.4.4 Convenios o contratos interadministrativos: La modalidad de seleccion
para la contratacion entre entidades estatales es la contratacion directa; y, en consecuencia,
le es aplicable lo establecido en el articulo 2.2.1.2.1.4.1 del presente decreto”. (Articulo 92 de
la Ley 1474 de 2011 el cual modificé el inciso primero del literal c) del numeral 4 del articulo 2°
de la Ley 1150 de 2007).

Conforme a lo anterior, se suscribira un Contrato Interadministrativo bajo la modalidad de
contratacion directa, en virtud de lo establecido en el literal ¢, numeral 4° del articulo 2° de la Ley
1150 de 2007, modificado por el articulo 92 de la Ley 1474 de 2011 y el articulo 2.2.1.2.1.4.4 del
Decreto 1082 de 2015, el cual indica que procedera la modalidad de contratacion directa, siempre
que las obligaciones derivadas del mismo tengan relacion directa con el objeto de la Entidad
ejecutora sefalado en la ley o en sus reglamentos.
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Ahora bien, el articulo 2.2.1.2.1.2.7 del Decreto 1082 de 2015, modificado por el articulo 1 del Decreto
310 del 25 de marzo de 2021, establece la obligatoriedad para las entidades estatales de adquirir
bienes y servicios con caracteristicas técnicas uniformes y de uso comun a través de los Acuerdos
Marco de Precios previamente justificados, diseiados, organizados y celebrados por la Agencia
Nacional de Contratacion Publica - Colombia Compra Eficiente. En este sentido, las entidades
estatales deben ceiirse a lo dispuesto por el Estatuto General de Contratacion de la Administracién
Publica.

De igual manera, el articulo 2.2.1.2.1.2.9 del mismo Decreto senala que, en caso de que sea
necesario utilizar un Acuerdo Marco de Precios, Colombia Compra Eficiente debe publicar el catalogo
correspondiente. En la etapa de planeacion del proceso de contratacion, la entidad estatal tiene la
obligacion de verificar si existe un Acuerdo Marco vigente que pueda satisfacer la necesidad
identificada. En caso de no existir uno adecuado, deben justificarse las razones por las cuales se
decide, de manera excepcional, abstenerse de hacer uso del mismo. Siguiendo las disposiciones de
la normativa vigente, se procedié a verificar la existencia de algun Acuerdo Marco de Precios o
Instrumento de Agregacion de Demanda en la Tienda Virtual del Estado Colombiano. Durante este
proceso, se constaté que, en la actualidad, no existe ningun acuerdo marco ni instrumento de
agregacion de demanda disponible para el servicio de operacion logistica requerido

4. Andlisis del Sector relativo al objeto del proceso, desde la perspectiva legal, comercial,
financiera, organizacional, técnica, y de analisis de riesgo. (Art. 2.1.1.1.6.1 del Decreto 1082
de 2015)

ASPECTOS GENERALES DEL MERCADO

Cddigos de Clasificacion UNSPSC:

o
I = 3
= = ®©
o) = g @© S &
& g S L;, o CEE Nombre Producto
o = e 5 = Producto
> » £ 8
3 k) o
O
Servicio de produccion de comerciales para
Servicios de 8210800 television
'T;%i?igiz:g 821018 | 82101801 | servicios de campafas publicitarias
82101802 | Servicios de produccién publicitaria
Servicios 82111901 | Servicios de comunicados de prensa
Editoriales o Servicios de boletines informativos de
de 8 Servicios de 82111902 | i1 terés especial
82 | Disefiode | © noticias y 821119 Servicios telegraficos de agencias de
= ublicidad 82111903 -
artes y 2 p noticias
bellas o Servicios de entrega de periddicos o
82111904 : S
artes material publicitario.
" 83121701 | gervicios relacionados con la television
Servicios de 83121702 . . .
comunicacion 831217 Servicios relacionados con la radio
masiva 83121703 | Servicios relacionados con el internet
83121704 | Sistemas de alerta ciudadana
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Publicidad 821015 | 82101504 | Publicidad en periodicos
impresa
Publicidad 821016 82101601 | Publicidad en radio
difundida 821016 | 82101602 | Publicidad en televisién

Fuente: Secop I
Clasificacion de Actividades Econémicas — ClIU
Segun la Clasificacion Industrial Internacional Uniforme de todas las actividades econdémicas,

revision 4 adaptada para Colombia (ClIlU Rev. 4 A.C), Las actividades profesionales, cientificas y
técnicas especializadas, se clasifican principalmente en los siguientes cédigos ClIU:

ACTIVIDAD CODIGO CllU
Publicidad M7310
Actividades de produccién de peliculas
cinematogréficas, videos, programas, anuncios Yy J5911

comerciales de television

Actividades de programacién y transmision en el

servicio de radiodifusion sonora J6010
Ofras actividades de telecomunicaciones J6190
Actividades de produccion de peliculas

cinematogréficas, videos, programas, anuncios Yy J5911

comerciales de television
Fuente: Supersociedades

Productos incluidos dentro del sector

PRODUCTOS INCLUIDOS EN EL MERCADO
Radio cobertura nacional
Radio cobertura regional y local
Radio comunitaria
Medios digitales
Medios impresos
Telemarketing.
Publicidad impresa.
La publicidad online.
La publicidad exterior.
La publicidad de radio.
La publicidad de television.
Fuente: Fuente: Supersociedades

Gremios y asociaciones que participan en el sector

Agremiaciones En Medios
Asociacion Nancional De Medios De Comunicacion | ASOMEDIOS
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Estudio Continuo De Audiencia Radial ECAR
Comision Nacional De Autorregulacion Publicitaria CONARP
Union Colombiana De Empresas Publicitarias UCP
Asociacién Nacional De Anunciantes ANDA
International Advertising Association IAA
Estudio General De Medios EGM
Superintendencia De Comunicaciones SIT

Fuente: Asomedios

Empresas del sector de Publicidad

AGENCIAS DE PUBLICIDAD
GREY COLOMBIA S.A.S.
DDB WORLDWIDE COLOMBIA S.A.S
OMD COLOMBIASAS
COMUNICAN SA
EQUIPAMIENTOS URBANOS NACIONALES DE COLOMBIA S.A.S.
KINESSO COLOMBIA SAS
CASA EDITORIAL EL TIEMPO S.A.
MULLEN LOWE SSP3 SAS
GRUPO SANCHO S A S
GEOMETRY GLOBAL COLOMBIA SAS
Brandconnection SAS
PUBLICAR PUBLICIDAD MULTIEMDIA SAS
13 INTERPUBLIC COLOMBIA S.A.S
Fuente: Supersociedades.

RN PEEN KN Z
IR RIS IR M ST R P

A continuacién, se presenta un analisis del sector de servicios en Colombia, considerando las
estadisticas mas recientes disponibles hasta octubre de 2023, incluyendo datos del DANE,
estadisticas del sector de medios publicitarios, indicadores de personas que escuchan radio y acceso
a internet.

INTRODUCCION

El sector de servicios en Colombia es un pilar fundamental de la economia nacional, contribuyendo
significativamente al Producto Interno Bruto (PIB) y al empleo. Este analisis examina las tendencias
recientes en el sector, basandose en las ultimas estadisticas proporcionadas por el Departamento
Administrativo Nacional de Estadistica (DANE) y otras fuentes relevantes. También se exploran los
desarrollos en el sector de medios publicitarios, los habitos de escucha de radio y el acceso a internet,
factores que influyen directamente en la dinamica del sector de servicios.

PANORAMA GENERAL DEL SECTOR SERVICIOS EN COLOMBIA

El sector servicios en Colombia, segun el DANE, abarca diversas actividades econdmicas como
alojamiento, restaurantes, agencias de viaje, actividades empresariales, salud privada, educacién
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superior privada y mas. La Encuesta Mensual de Servicios (EMS) del DANE, por ejemplo, mide la
evolucion de las principales variables del sector, como ingresos y personal ocupado.

En abril de 2025, trece de los dieciocho subsectores de servicios presentaron variacion positiva en
los ingresos totales, en comparacién con abril de 2024.
Grafico 1. Variacion anual de los ingresos nominales, segiin subsector de servicios

Total nacional
Abril 2025F f abril 2024

Almacenamienia y acthidades complementarias al transporte =
Acividades da eMpled, oG unided & iNvastgadadn @rivada, sefvics a edificas _ 1224
Réestani ranvtas, <atading y baras I
Camen y canddes de mansajeda . oo
Dassarrolio e sistmas infoamatioms v prodesamiene de dato . v
Actividads administrativas y de apoyo de oficng y otras actividades excepto call center .
Oros senvicios de entretenimiento y atros servicios I -
Educacian superiar privada N s
Telan misnicaciongs B =
Publiidad B s
Actiidads de cantras da Ramadas [Call canter) Mz
Inmabiarias, alquier de maguinaria y eguipo | RE]
Salud humana privada sin intemactn | 0z
Acthidadas profesionaks dentificas y téonicas 2+
Salud humana privada con intermacin 2z [l
Activitlades de progrRMACKHny IRNSMSGn, Igenias de notcias -4z [N
Producin do peliculas Sinamatograficas y programas da taknesion =7 [
Actividades da edicidn zzo [N
LT 200 100 aa 100 200

- anacitn (%)

Fuente: DANE, EMS.
P Cifra provisional

Grafica tomada del Boletin Técnico, Encuesta Mensual de Servicios (EMS) Junio de 2025.

En abril de 2025, los servicios de actividades de programacion y transmision, agencias de noticias
registraron una disminucion de 4,8% en los ingresos nominales, el personal ocupado total presenté
una variacion negativa de 1,2% y los salarios registraron un crecimiento de 3,7%, en comparacion
con abril de 2024

Pagina 47 de 69




FORMATO ESTUDIOS PREVIOS CONTRATACI’()N :
DIRECTA EXCEPTO CONTRATOS DE PRESTACION DE Gestion del Minenergia
SERVICIOS Y DE APOYO A LA GESTION T-GC-F-11

—_— 05-06-2023 | V-2

Tabla 11. Variacién anual y contribucién de los ingresos nominales por tipo, personal ocupado total
y salarios por tipo de contratacion

Actividades de programacion y transmision, agencias de noticias

Total nacional

Abril 2025°

Contribucién a la

variacidn anual [PP)

Ingresos totales nominales Ingresos totales nominales

Ingresos por servicios prestados ’ 1 6.5 '
Ingresos por venta de mercancias 249 - 0.0
Otros ingresos operacionales 302 N s
Personal ocupado total* Personal ecupado total* 1,2 J
Permanente 43 28 I
Temporal directo -2,9 E -06
Agencias 136 ! 22
Salarios personal ocupade sin agencias Salarios p | scupade sin agenci 37 I
. Salarios personal permanente 34 l 1.7
Salarios temporal directo 54 l 20

Fuente: DANE, EMS.

P Cifra provisional

(PP) Puntos porcentuales

* Incluye personal permanente, personal temporal directo y personal temporal contratado a traveés de agencias de
suministro de personal.

Mota: por aproximacion decimal, se puede presentar diferencia en la suma de las contribuciones frente a la
variacion total.

Grafica tomada del Boletin Técnico, Encuesta Mensual de Servicios (EMS) Junio de 2025.

En comparacion con el mismo mes de 2024, en abril de 2025 los ingresos totales presentaron una
variacién negativa de 4,8%, que se explica por una disminucion de 6,8% en los ingresos por servicios.
Por su parte, en otros ingresos operacionales registré un incremento de 39,2% vy la venta de
mercancias el aumento fue de 24,9%.

En abril de 2025 el personal ocupado total presentd una variacién negativa de 1,2%, en comparacion
con abril de 2024, que se explica por una disminucion de 4,3% en el personal permanente y de 2,9%
en el personal temporal directo.

En contraste, el personal contratado a través de agencias presentd un incremento de 13,6%.
Mientras que los salarios en abril de 2025 presentaron un aumento de 3,7%, en comparacion con
abril de 2024, que se explica por el incremento de 5,4% en los salarios del personal temporal directo
y de 3,4% en los salarios del personal permanente.

En abril de 2025, los servicios de produccion de peliculas cinematograficas y programas de television
registraron una disminucion de 8,7% en los ingresos nominales, el personal ocupado total presenté
una variacion negativa de 6,2% y los salarios registraron un crecimiento de 8,4%, en comparacion
con abril de 2024.

En marzo de 2025, los servicios de actividades de programacion y transmision, agencias de noticias
registraron un crecimiento de 18,7% en los ingresos nominales, el personal ocupado total presentd
una disminucion de 6,5% y los salarios registraron un aumento de 7,3%, en comparaciéon con marzo
de 2024.
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En comparacion con el mismo mes de 2024, en marzo de 2025 los ingresos totales presentaron un
aumento de 18,7%, que se explica por el incremento de 16,5% en los ingresos por servicios, de
74,5% en otros ingresos operacionales y de 21,8% en la venta de mercancias.

En marzo de 2025 el personal ocupado total presentd una variacién negativa de 6,5%, en
comparacion con marzo de 2024, que se explica por una disminucion de 6,6% en el personal
permanente, de 11,8% en el personal contratado a través de agencias y de 1,6% en el personal
temporal directo.

Mientras que los salarios en marzo de 2025 presentaron un aumento de 7,3%, en comparaciéon con
marzo de 2024, que se explica por el incremento de 8,8% en los salarios del personal permanente y
de 2,3% en los salarios del personal temporal directo.

Variacién anual de los ingresos nominales, segun subsector de servicios Total nacional
Abril 2024 - marzo 2025 p / abril 2023 - marzo 2024

Clasificacién CHIU Rev. 4 AL Warisidn (] Deoce meses
Seceidn Divishdn Daseripeidn Ingreses Persenal Deupado total® Salarims™®
PR — .
H Diviién 52 Mmacenamiento y acthvidades complementariss al 187 105
Aranzporte

H Divisidn 53 ‘Cormea y servickas de mensajeria 128 50
I Divisiin 56 Restaurantes, catering y bares &1 I Q3

] Divsiin 58 Actividaces de ediddn 22

& :
=
..
o
=

Producciédn  de  peliufas  cnematogrificas
programas de televisidn

J Divissdn 58, excepto Clase 5920

Actividades de  programaciin v transmisitn,

&
~
p—— ]
=
P
wn

] Divisicen 60 y Clase 6391 -12 53 69
agencias de noticias
1 Divesidn 61 Teleoair nicacanes 21 I 56 I (13 I
Divtslén 62, Divisién 63, excapio Clase Desarrolle  de  ststemas  informdticos . R
] o 0& B3
6391 procesamients e dalos
Diiwisidir 68 Sencidm M _— = S =
LN R nmiabiliariss. alguiler d= maguinaria y equipo 42 23 54
710, 7729 y 7730
M Actividades profesionales cientificas y tEonicas 25 I 62 I 58
M Clage 7310 Publicidad 16 I 19 | 141
N Divisiones 78, 80 y 01, swcepto Clase  Actividades de empleo, seguridad e irvestigacian & 5 138
. . - 5, 25
130 privada, servicios a edificos
KN Clase 8220 Actividades de centras de llamadas (Call cenier) o4 | T4 I 8 I
Mctividades administrativas y de apoyo de oficinay
N Dikiskin B2 eecepin Clase BZ20 y ' g ! BE 22 832
atras actividades, excepto call center
P Grupae B54 Educackin superior privada an l 5 I BS5 I
a Clase 8610 Salud humana privada con internacian (X l a | 58 I
a Diivigidon 86 excepio Clase BE10 Salud Fumana privads sin imermnagiden T4 I -0 | ao I
s Divisiores 90, 92,93, 95y 36 DAros senicios de entrelenimiento y olros Senvicios 14 ! -15 | 100 .

Fuente: DANE, EMS.

P Cifra provisional

* Incluye personal permanente, personal temporal directo y personal temporal contratado a través de agencias de
suministro de personal.

** Hace referencia a la variacion de los salarios promedio del personal ocupado total excluyendo al personal
contratado a través de agencias de suministro de personal.

Grafica tomada del Boletin Técnico, Encuesta Mensual de Servicios (EMS) Marzo de 2025.
ESTADISTICAS DEL SECTOR DE MEDIOS PUBLICITARIOS

Los medios publicitarios o medios de publicidad son canales mediante los cuales se lanzan mensajes
publicitarios Existen dos grandes grupos los medios publicitarios tradicionales y los medios
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publicitarios alternativos. Entre ellos se encuentra la radio, prensa, televisién, canales publicitarios
tradicionales (teléfono o correo) internet.

El sector de medios publicitarios estd experimentando un crecimiento significativo, impulsado
principalmente por la publicidad digital. En 2023, la industria publicitaria superé los $1.1 billones de
ddlares en ingresos, con la mayor parte del crecimiento proveniente de los principales proveedores
de publicidad digital y actores mas pequefios en sectores emergentes.

La publicidad digital ha experimentado un crecimiento notable, especialmente destacado por un
repunte del 29,8% en 2021, que se estabilizé gradualmente en los anos siguientes y las tasas de
crecimiento se moderaron hasta el 8,5% en 2022 y el 9,5% en 2023.

30 29.8%

Growth Rate (%)

2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027
Year

Tomado de https://www.spocket.co/es/estadisticas/el-mercado-actual-de-la-publicidad-
digital#:~:text=Crecimiento%20hist%C3%B3ric0,9%2C5%25%20en%202023 .

En Colombia, el comportamiento de los medios se caracteriza por una alta concentracion de la
propiedad, donde unos pocos grupos econémicos controlan gran parte de la audiencia en television,
radio y prensa. Ademas, existe una creciente desconfianza de la poblacién hacia los medios de

comunicacion, especialmente en relacién con la informacion que circula en internet y las redes
sociales.

Distribucion por Medios:
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= Digital: 35% = Televisién: 30% = Radio: 15% Prensa Escrita: 10%

Fuente Propia.

Comportamiento de Medios en Colombia.

Noticias Caracol TV
Noticias RCN TV

El Tiempo

Q'Hubo

Regional TV news

Noticias Uno
Caracol Radio

El Espectador

Blu Radio

RCN Radio
Noticentro 1 CM&
Semana

LaFM

NTN24

WRadio

TV, radio & print

CNN [l Morethan 3 days per week
TV, radio & print

Fuente: ( Reuters Institute Digital News , 2023)
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De acuerdo a la informacién publicada por el Reuters institute y la Universidad de Oxford en la
descripcion realizada en el reporte de medios digitales para el 2023, para medios de Television,
Radio y medios Impresos se aprecia que el canal televisivo con mayor audiencia en Colombia es TV
Caracol, seguido por RCN TV, en cuanto a medios impresos informativos, en primer lugar, esta en
el ranking el tiempo, el Espectador y Semana. Para medios radiales el primer lo ocupa Caracol Radio,
seguido por Blu Radio y RCN radio. Para los ultimos medios ubicados en el ranking, se podria
explicar que son medios informativos internacionales, a los cuales no toda la poblacion colombiana
tiene acceso, ya que estos medios hacen parte de paquetes ofertados por las empresas de red.

Comportamiento de Medios Online.

El Tiempo online
Noticias Caracol TV online
Pulzo

Semana online

ElEspectadoronline

Las 2 Orillas

Regional newspapers online
Regional TV news online
Noticias RCN TV online
Noticias Caracol Radio online
Noticias Uno online

Blu Radioonline

Free online newspapers
Yahoo! News

LaFMonline : online brands

. ] . I Morethan 3 days per week
RCN Radioonline online brands

Fuente: ( Reuters Institute Digital News , 2023)

Analizados los medios digitales y el ranking en Colombia se puede apreciar que el medio principal
por el cual los colombianos buscan informarse es el tiempo online, un medio de noticias en tiempo
real de los eventos diarios al interior del pais, seguido por noticias caracol y pulzo que son medios
de comunicacién masiva en Colombia, que si bien caracol, tiene una amplia cobertura en medios
hasta territorios periféricos que se encuentran a distancias prominentes de las ciudades
metropolitanas, en los uUltimos lugares se encuentran medios que estan con mayor disponibilidad en
cuidades metropolitanas que cuentan con mayor cobertura radial y una mayor oferta de medios. Si
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bien, lo que resulta relevante en zonas periféricas es la informacion suministrada por radio, dado
que este es uno de los mas eficientes en las zonas remotas de Colombia.

MEDIOS DE COMUNICACION EN COLOMBIA.

RADIODIFUSION:

De acuerdo al Estudio Sector Radiodifusion Sonora: Analisis del sector de radiodifusién sonora e
identificacion de necesidades regulatorias desde la perspectiva del requlador convergente. Realizado
por Comision de Regulaciéon de Comunicaciones (CRC) en el aio 2021 se ha identificado a dos tipos
de actores: los agentes de mercado, de los que hacen parte las emisoras de interés publico,
comunitarias y comerciales; los agentes sectoriales y las entidades que ejercen funciones respecto
de la radiodifusion sonora, las asociaciones para la gestion de derechos y las agremiaciones
sectoriales (Asomedios ASOMEDIOS, asociaciones de emisoras comunitarias y de periodistas o
locutores).

Agentes de mercado El mercado de la radiodifusién en Colombia esta compuesto por los diferentes
tipos de emisoras: de interés publico, comunitarias y comerciales, que de acuerdo con la base de
datos gestionada y compartida por MINTIC con corte a 30 de junio de 2021, se distribuyen asi:

EMISORA POR TIPO DE SERVICIOS:

aCOMERCIAL =COMUNITARIA =INTERES PUBLICO

Fuente: Calculos UT BlueNote- Econometria con base en “Mapa de Emisoras” (MINTIC, 2021).

FUENTE: Grafica tomada de estudio sobre radiodifusidon sonora en colombia — informe final comisidn
de regulacion de comunicaciones
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En Colombia, el Ministerio de Tecnologias de la Informacion y las Comunicaciones (MinTIC) otorga
licencias para emisoras comunitarias a través de convocatorias publicas. Estas emisoras son de
caracter no lucrativo y buscan satisfacer necesidades de comunicacién locales, promoviendo la
participacién ciudadana y el desarrollo comunitario. El MinTIC ha lanzado varias convocatorias para
emisoras comunitarias, incluyendo una reciente para emisoras comunitarias étnicas y otra para
emisoras comunitarias en general.

El servicio publico de radiodifusién sonora comunitario es un servicio sin animo de lucro, participativo
y pluralista, orientado a satisfacer necesidades de comunicacién en el area de servicio objeto de la
concesion y facilitar el ejercicio del derecho a la informacion y la participacion de sus habitantes a
través de programas radiales realizados por distintos sectores de la comunidad de manera que
promueva el desarrollo social, la convivencia pacifica, los valores democraticos, la construccion de
ciudadania y el fortalecimiento de las identidades culturales y sociales. Por tanto, todos los
concesionarios de este servicio tendran la obligacién de ajustar sus programas a los fines indicados.

Emisoras por Clase (segin programacion)
300

600
400 176
0

COMUNITARIA INTERES PUBLICO COMERCIAL

Emisoras por Tecnologia de Transmision

. v AM

FUENTE: https://www.mintic.gov.co/portal/maparadio/842/w3-channel.html

Los departamentos Amazonas, Vichada y San Andrés no cuentan con emisoras comunitarias, pese
a la politica de otorgamiento de este tipo de emisoras que MINTIC adelanté en 2019, con el fin de
procurar en las regiones mas equidad, inclusion y participacién a través de los medios de
comunicacion. Antioquia cuenta con un mayor numero de emisoras, acumulando 197, seguido de
Santander con 113, y Cundinamarca con 104, y Narifio con 89 emisoras. Las anteriores en conjunto
con las del Norte de Santander que cuenta con 68 emisoras y las del Distrito Capital que tiene 66
emisoras, representan el 40,11% del total, asi:

DEPARTAMENTO CON MAYOR NUMERO DE EMISORAS
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Sar’:;::ltdeedr;esﬂ ot .
Santander; -~ Antilc;(;uia,- ;181 Antll(;c;ma;
Narifio; &3 ‘ Narifio; 89

Fuente: Calculos UT BlueNote- Econometria con base en “mapa de emisoras” (mintic,
2021).grafica tomada de estudio sobre radiodifusion sonora en colombia — informe final comisién
de regulacion de comunicaciones

En esta muestra de cinco (5) departamentos y el Distrito Capital se concentra también un gran
numero de emisoras comunitarias, y Antioquia y Cundinamarca son los departamentos que cuentan
con el mayor niumero de estas, 82 y 67 emisoras respectivamente, seguidos de Norte de Santander
que tiene 24 emisoras comunitarias. La distribucion de emisoras por tipo, teniendo en cuenta las 10
entidades territoriales (a nivel departamento e incluyendo el Distrito Capital) donde se agrupan el
mayor numero de emisoras en todo el pais, se muestra a continuacion:

Distribucion Parcial de emisoras por tipo

Emisoras De Interéds Publico Emisoras Comunitarias Emisoras Comerciales

HUILA | —— 10 BOLVAR  — g NARIAD — 5
PUTUMAYD

TOLIMA

2 CAUCA |w— 7 HULA  —
12 NORTEDE SANTANDER  S— 14 BOYACA — 0
CURIHNAMAREA, 2

—
—
I LA — 75 TOUMA — 30
MORTE DE SANTARDES IS |
—
—

1 WALLEDEL CAUCA e— WOATEDE SANTANDER  E—

SANTANDER bE] NARSD  — 40 ATLANTICO  — 1.4
1 BOTALA  — SANTANDER |
CAUCS I 15 SANTANDER

NARIRG — i

BTTACK

— 5 CSTRITO CAPTAL I &
CUMDINAMARCA N T VALLE DEL CAUCA I ]

ANTIOOUA = ANTIOOMA

2 ANTIOO A T

Fuente: Calculos UT BlueNote- Econometria con base en “Mapa de Emisoras” (mintic, 2021).
grafica tomada de estudio sobre radiodifusién sonora en Colombia — informe final comisién de
regulacién de comunicaciones

A pesar de la creciente popularidad de los medios digitales, la radio sigue siendo un medio relevante
en Colombia. Segun el Estudio General de Medios (EGM) de 2023:

Audiencia: El 72% de la poblacién escucha radio al menos una vez a la semana.
Preferencias:
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Musica: 40% ,

Noticias: 30%

Deportes: 15%

Entretenimiento y Variedades: 15%
Medios de Acceso:

Radio Tradicional: 60%

Radio en Linea: 25%

Aplicaciones Moviles: 15%

La radio en linea y las aplicaciones moviles estan ganando terreno, especialmente entre los jévenes
y las personas en areas urbanas, debido a la facilidad de acceso y la personalizacion de contenidos.

TELEVISION

La television por suscripcién en Colombia tiene su punto de partida en el afio 1995, de conformidad
con el articulo 20 de la Ley 182 de 1995, donde la television por suscripcion es aquella en la que la
sefal, independientemente de la tecnologia de transmision utilizada y con sujecién a un mismo
régimen juridico de prestacién, esta destinada a ser recibida unicamente por personas autorizadas
para la recepcion.

Para efectos de clasificacidn, en esta modalidad se incluye el servicio de Televisiéon por Suscripcion
con Tecnologia Satelital, la cual se define como el servicio de television satelital denominado DTH,
0 cualquier otra denominacion que se emplee para este sistema y es aquel que permite a los
habitantes del territorio nacional la recepcidn, para uso exclusivo e individual, de sefales de televisidon
transmitidas, emitidas, difundidas y programadas a través de segmentos espaciales (satélites) de
difusion directa, hasta los equipos terminales de recepcioén individual.

El servicio de television por suscripcion se habilita de manera general a partir de la expedicion de la
Ley 1978 de 2019 y su formalizacién se da con la incorporacién en el Registro Unico de TIC, que es
el instrumento publico en linea a cargo del Ministerio de Tecnologias de la Informacion y las
Comunicaciones en el que se consolida la informacién relevante de redes, habilitaciones,
autorizaciones y permisos de los proveedores de redes o de servicios de telecomunicaciones,
incluida la informacion referente a los titulares de permisos para el uso de recursos escasos.

Servicio de Television por Suscripcion y Comunitaria
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Sistema Integrado de
Gestion del Minenergia

TECNOLOGIA SUSCRIPTORES/ASOCIADOS POR TRIMESTRE

MODALIDAD DE SERVICIO ®TELEVISION COMUNITARIA @TELEVISION SUSCRIPCION
®HFC DIGITAL

®PTV POR FIBRA

@ SATELITAL
®PTY .
eHFCANALGGICA 6316395 6291538 6235470 6159155 6119838 6091245 6069.641 6055144

2023 Trim. 3
® TELEVISION COMUNITARIA 101.293

MODALIDAD . "
® TELEVISION SUSCRIPCION 6.291.538

Todas

@ Resumir

SUSCRIPTORES Y ASOCIADOS I

103459 101,293 95033 94499 94405  97.744 92229 90312

PENETRACION Y VARIACION
Trim. 2 Trim. 3 Trim. 4 Trim. 1 Trim. 2 Trim. 3 Trim. 4 Trim. 1
POR OPERADOR Y DEPARTAMENTO 2003 2024 2025

1. Cantidad de suscriptores o asociados de television en cada trimestre. Suscriptores para la P'“j“’ a
INGRESOS television por suseripeion y asociados para Ia television comunitaria. 2. La tecnologia puede gslodisiico

- 5 I
ser cambiada desde el grafico circular, 3, ¥ la modalidad desde la lista desplegable.

Grafica tomada de la pagina del Ministro de Tecnologias de la Informacion y las
Comunicacionehttps://colombiatic.mintic.gov.co/679/w3-propertyvalue-754339.htmls

A nivel territorial, la capital del pais (Bogota D.C.) cerré el segundo trimestre de 2024 con 1,5 millones
de suscriptores a television por suscripcion, seguido por el departamento de Antioquia con 1,2
millones, Valle del Cauca 610 mil y Cundinamarca 476 mil suscriptores. .

SUSCRIPTORES POR DEPARTAMENTO

2025 (Afio) + Trim. 1 (Trimestre) £ 2025 (Afio) + Trim. 1 (Trimestre) N - @

SUSCRIPTORES/ASOCIADOS POR OPERADOR SUSCRIPTORES/ASOCIADOS POR DEPARTAMENTO

COMUNICACION CELULAR S A COMCE... 3.094.152 BOGOTA D.C. 1.482.496
une epm Tececomunicaciones s, [ 11s257 anmioauis [T 170237
COLOMBIA TELECOMUNICACIONES S.A... - 844,552 VALLE DEL CAUCA - 589.125

DIRECTV COLOMBIA LTDA . 399.874 CUNDINAMARCA - 473.887
wvTeevision sas. | 134.326 arianmico [ 301636
EMPRESA DE TELECOMUNICACIONES ... I 91.352 SANTANDER - 274431
LEGON TELECOMUNICACIONES S.AS. | 22.751 BOLIVAR . 180.927
CONEXICN DIGITAL EXPRESS SAS | 18.740 RISARALDA . 168.019
MONITOR SPACE LIMITADA | 15.921 TOLIMA l 133.209

EMPRESAS MUNICIPALES DE CALI EICE ... | 12.613 CALDAS l 126.378

SUSCRIPTORES/ASOCIADOS SUSCRIPTORES/ASOCIADOS

CABLEMAS SAS | 12.464 NORTE DE SANTANDER I 123.787

STAR TV NETWORK SAS | 11.370 META l 121.051
TV COLOMBIA DIGITAL SAS | 10.208 BOYACA I 96.777
AS [ 9778 CORDOBA I 93.067
MAGDALENA I 91.585
INVERSIONES ZULUAGA SEJIN SAS. | 7.499 QUINDiO I 98.941

FIBRAZO S.AS | 7.218 HUILA I 86.977
CESAR I 86.304
TVN NORTE COMUNICACIONES $AS | 6.236 NARINO I 71.744
CODISERT S.A. | 5.651 CAUCA l 66.262

COLOMBIA MAST'

CONEXIONES TECNOLOGICAS Y COMU... | 8,195

CABLE EXITO SAS | 6.903
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CABLEMAS S.AS | 12.464 NORTE DE SANTANDER I 123.787
STAR TV NETWORK $45 | 11.370 mera JJ] 121.051
TV COLOMBIA DIGITAL SAS | 10.209 sovaca ] 96.777
COLOMBIA MAS TV SAS | 9.778 CORDOBA I 93.067
CONEXIONES TECNOLOGICAS Y COMU... | 8,195 MAGDALENA I 91.585
INVERSIONES ZULUAGA SEJIN S.AS. | 7.499 QUINDIO I 88.941
FIERAZO SAS | 7.218 ruia [ g6.977
CABLEEXITO SAS | 6,903 cesar ] 86204
TVN NORTE COMUNICACIONES SAS | 6.236 NARIRO l 71.744
CODISERT S.4. | 5,651 cauca || 66.262
FUTURE SOLUTIONS DEVELOPMENT S.... |4‘457 SUCRE l 61.315
MPAR T.V S.AS | 4.349 LA GUAJIRA I 41.008
DIALNET DE COLOMBIA S.A ESP. | 4.071 casanare | 40.554
CHANNEL PLUS S.AS |4‘024 CAQUETA | 17.052
MUNDO + S.AS | 3.875 CHOCO | 16.969
SINERGY SOLUCIONES INTEGRALES 5.A5 | 3.861 ARCHIPIELAGO DE SAN ANDRES, PROV... | 12.649
PROMOTORA DE TELEVISION, INTERNE... | 3.701 ARAUCA | 11.668
CHILCO NET SAS | 3.644 PUTUMAYO | 5.651
TV ISLA 1TDA | 3578 AMAZONAS | 3.704
LA CORPORACION PRO ACODEMA | 3.387 GUAVIARE | 3.449
Ministro de Tecnologias de la Informacion y las

Grafica tomada de la pagina del

SUSCRIPTORES/ASOCIADOS POR OPERADOR

3.458

ASOCIACION DE TELEVISION COMUNIT...
3.363
2.910

CABLE IPIALES SUR Y ASOCIADOS

ASOCIACION ANTENA PARABOLICA DE...
ASOCIACION COMUNITARIA DEL SISTE...

OPERADOR

ASOCIACION CIVICA ANTENA PARABO...
ASOCIACION PARABOLICA CHOCONTA Suma de CONEXIONES

2.243

1.961

1.932

ASUSANPAGA GARAGOA
ASOCIACION ANTENA PARABOLICA DE...
ASOCIACION ANTENA PARABOLICA Cl...

ASQCIACION COMUNITARIA DE RIOME...

CORPORACION CIVICA ANTENA PARAB...
CORPORACION DE TELEVISION CIVICA ...
SISTEMA COMUNITARIO MEDIOS COM...
ASOCIACION ANTENA PARABOLICA EL ...

CORPORACION DE TELEVISION COMU...
ASOCIACION COMUNITARIA PARAEOLI...

ASOCIACION DE TELEVISION COMUNIT...

.

TV CABLE CAQUEZA - 1.344
[
.

IACION DE COPROPIETARIOS DE ...

Comunicacionehttps://colombiatic.mintic.gov.co/679/w3-propertyvalue-754339.htmls

SUSCRIPICION TELEVISION COMUNITARIA

SUSCRIPTORES/ASOCIADOS POR DEPARTAMENTO

CUNDINAMARCA _ 13.203
cawoas || 0520

8786
ASOCIACION COMUNITARIA DEL
SISTEMA PARABOLICO DE JARDIN
2.588
R
Huia [ 2415

VALLE DEL CAUCA . 2.241
BOLIVAR . 1.840

CHOCO I 1.063
cesar ] 1.059
touma ] 800
aunoio || 733
wacuanra | 665
NORTE DE SANTANDER | 565
casanare | 492
mera | 434
puTuMavo | 285

CAQUETA | 205
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corpcracion AnTena parasoLicA .. [ 1092 MAGDALENA | 87
asociacion antenas paragoLicas .. [ 1-oe VICHADA | 30
CORPCORACION ANTENA PARABOLICA... - 1.074 cORDOBA | 15
asociacion municieat oe usuario... [ 1043 BOGOTADC. | 1

ASOCIACION ANTENAS PARABOLICAS 1.081

coreoracion anTena parasoLica ... [ 1074

ASOCIACION MUNICIPAL DE USUARIO... - 1.043
ASOCIACION ANTENA PARABOLICA CO... - 1.041
asociacion samaniecuense oe TeL.. [ 1030
asoaiacion ot copropieTarios o ... [l 1007
asociacion civica antena paraso... [ os¢
ASOCIACION COMUNITARIA CABLEBATV - 961
tecesanrrancisco [ o54
ASOCIACION CULTURAL DE TELECOMU... - 919
ASOCIACION DE TV COMUNITARIA DEL... - 913
corroracion cagLe vision carve... [l 910
ASOCIACION CIVICA ANTENA PARABO... - 897
asociacion pe Tetevioentes o cu... [ 279
asociacion pe corropieTarios e ... [ 320
ASOCIACION COMUMNITARIA DE TELEVI... - 816

asociacion comunimaria ot copr... [ oo
ASOC.USUARIOS TV SATELITE MIRAFLO... - 770
asociacion pe Tetevision comuniT... [ 783

Grafica tomada de la pagina del Ministro de Tecnologias de la Informacion y las
Comunicacionehttps://colombiatic.mintic.gov.co/679/w3-propertyvalue-754339.htmls

INTERNET

El acceso a internet es crucial para el desarrollo del sector servicios y la economia digital. De acuerdo
con el Ministerio de Tecnologias de la Informacién y las Comunicaciones (MinTIC) con los resultados
arrojados por el andlisis de datos realizado por Reuters se identifica que el 48% de la poblacién
Colombia comparte noticias por medio de las redes sociales, siendo un mecanismo rapido, de facil
dispersién de informacion entre los cuales Facebook ocupa el primer lugar con un 58% de
participacion para compartir noticias y un 75% para todo, seguido por WhatsApp con un 41% para
compartir noticias y un 77% para todo y YouTube 36% para noticias y 71%. DANE.

indice de Conectividad en Colombia

Proporcion de Personas de 5 y mas aios que tienen teléfono. Celular total Nacional
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853
543
845
B4
823
522
812

807
87
753
768
767
782

723
718

687
585
&74
s68
es1

639
827
518

a1
332
240
238

Z

Fuente: (Deparatamento Administrativo Nacional de Estadiostica - DANE, 2023)

El Departamento Administrativo Nacional de Estadistica - DANE describe, en el informe de ENTIC
Hogares, que del total de la poblacion colombiana se observa que el 76, 3 de las personas cuenta
con un teléfono celular, en cabecera un 80,2% y del total de centros poblados y rural disperso. De
otro lado, el porcentaje del total nacional de personas de 5 y mas afios que usaron teléfono celular
en 2021 es de 90,9%, 93,0% en cabecera y 83,8% en centros poblados y rural disperso.

Con la informacién proporcionada por el Departamento Administrativo de Nacional de Estadistica —
DANE, del total nacional de personas que usaron Internet para redes sociales en 2021, el 97,7% lo
hicieron para comunicarse con sus familiares y amigos, 64,5% para acceder a contenidos publicados
por otros y hacer comentarios, 56,2% con fines de entretenimiento y 30,1% para producir sus propios
contenidos. Por otra parte, las actividades menos realizadas en las redes sociales fueron las de
respaldar alguna iniciativa de una entidad publica (4,4%) y reportar el estado de las vias, accidentes
o delitos (6,2%).

Se indica que la velocidad Promedio de Conexion: Ha aumentado un 20% en comparacién con el
afio anterior, mejorando la calidad del servicio y permitiendo el uso de aplicaciones mas avanzadas.

Comportamiento Histérico de Contrataciéon Similar segun SECOP II.

Entidad Estatal Referencia Descripcion Cuantia Link Secop

MINISTERIO DE MC-CD-083-2023 RTVC- CENTRAL DE $1.936.000.000 %W%%&%LW

¢/Tendering/ContractDetail View/Inde
CULTURA MEDIOS x?Uniqueldentifier=CO1.PCCNTR.5
376741&IsFromContractNotice=True

&ShowSpreadsheets=False&isModal
=true&asPopupView=true#GenericC
ontractInformation

CANAL REGIONAL CTO-564-2023 CENTRAL DE MEDIOS | $55.976.804 u%y_gg;% Si/ko‘“;g“““}?% ~10Z~°/?/‘;ubli.
¢/Common/GoogleReCaptcha/Index?i
DE TELEVISION RAPE sModal=True&asPopupView=True&
SAS previousUrl=https%3a%2{%2fcomm
unity.secop.gov.co%2fPublic%2fTen
dering%2fOpportunityDetail%2fInde
x%3fnoticeUID%3dCO1.NTC.46073
97%26isFromPublicArea%3dTrue%2
6isModal%3dtrue%?26asPopupView
%3dtrue
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https://community.secop.gov.co/Public/Tendering/ContractDetailView/Index?UniqueIdentifier=CO1.PCCNTR.5376741&IsFromContractNotice=True&ShowSpreadsheets=False&isModal=true&asPopupView=true#GenericContractInformation
https://community.secop.gov.co/Public/Tendering/ContractDetailView/Index?UniqueIdentifier=CO1.PCCNTR.5376741&IsFromContractNotice=True&ShowSpreadsheets=False&isModal=true&asPopupView=true#GenericContractInformation
https://community.secop.gov.co/Public/Tendering/ContractDetailView/Index?UniqueIdentifier=CO1.PCCNTR.5376741&IsFromContractNotice=True&ShowSpreadsheets=False&isModal=true&asPopupView=true#GenericContractInformation
https://community.secop.gov.co/Public/Tendering/ContractDetailView/Index?UniqueIdentifier=CO1.PCCNTR.5376741&IsFromContractNotice=True&ShowSpreadsheets=False&isModal=true&asPopupView=true#GenericContractInformation
https://community.secop.gov.co/Public/Tendering/ContractDetailView/Index?UniqueIdentifier=CO1.PCCNTR.5376741&IsFromContractNotice=True&ShowSpreadsheets=False&isModal=true&asPopupView=true#GenericContractInformation
https://community.secop.gov.co/Public/Tendering/ContractDetailView/Index?UniqueIdentifier=CO1.PCCNTR.5376741&IsFromContractNotice=True&ShowSpreadsheets=False&isModal=true&asPopupView=true#GenericContractInformation
https://community.secop.gov.co/Public/Common/GoogleReCaptcha/Index?isModal=True&asPopupView=True&previousUrl=https%3a%2f%2fcommunity.secop.gov.co%2fPublic%2fTendering%2fOpportunityDetail%2fIndex%3fnoticeUID%3dCO1.NTC.4607397%26isFromPublicArea%3dTrue%26isModal%3dtrue%26asPopupView%3dtrue
https://community.secop.gov.co/Public/Common/GoogleReCaptcha/Index?isModal=True&asPopupView=True&previousUrl=https%3a%2f%2fcommunity.secop.gov.co%2fPublic%2fTendering%2fOpportunityDetail%2fIndex%3fnoticeUID%3dCO1.NTC.4607397%26isFromPublicArea%3dTrue%26isModal%3dtrue%26asPopupView%3dtrue
https://community.secop.gov.co/Public/Common/GoogleReCaptcha/Index?isModal=True&asPopupView=True&previousUrl=https%3a%2f%2fcommunity.secop.gov.co%2fPublic%2fTendering%2fOpportunityDetail%2fIndex%3fnoticeUID%3dCO1.NTC.4607397%26isFromPublicArea%3dTrue%26isModal%3dtrue%26asPopupView%3dtrue
https://community.secop.gov.co/Public/Common/GoogleReCaptcha/Index?isModal=True&asPopupView=True&previousUrl=https%3a%2f%2fcommunity.secop.gov.co%2fPublic%2fTendering%2fOpportunityDetail%2fIndex%3fnoticeUID%3dCO1.NTC.4607397%26isFromPublicArea%3dTrue%26isModal%3dtrue%26asPopupView%3dtrue
https://community.secop.gov.co/Public/Common/GoogleReCaptcha/Index?isModal=True&asPopupView=True&previousUrl=https%3a%2f%2fcommunity.secop.gov.co%2fPublic%2fTendering%2fOpportunityDetail%2fIndex%3fnoticeUID%3dCO1.NTC.4607397%26isFromPublicArea%3dTrue%26isModal%3dtrue%26asPopupView%3dtrue
https://community.secop.gov.co/Public/Common/GoogleReCaptcha/Index?isModal=True&asPopupView=True&previousUrl=https%3a%2f%2fcommunity.secop.gov.co%2fPublic%2fTendering%2fOpportunityDetail%2fIndex%3fnoticeUID%3dCO1.NTC.4607397%26isFromPublicArea%3dTrue%26isModal%3dtrue%26asPopupView%3dtrue
https://community.secop.gov.co/Public/Common/GoogleReCaptcha/Index?isModal=True&asPopupView=True&previousUrl=https%3a%2f%2fcommunity.secop.gov.co%2fPublic%2fTendering%2fOpportunityDetail%2fIndex%3fnoticeUID%3dCO1.NTC.4607397%26isFromPublicArea%3dTrue%26isModal%3dtrue%26asPopupView%3dtrue
https://community.secop.gov.co/Public/Common/GoogleReCaptcha/Index?isModal=True&asPopupView=True&previousUrl=https%3a%2f%2fcommunity.secop.gov.co%2fPublic%2fTendering%2fOpportunityDetail%2fIndex%3fnoticeUID%3dCO1.NTC.4607397%26isFromPublicArea%3dTrue%26isModal%3dtrue%26asPopupView%3dtrue
https://community.secop.gov.co/Public/Common/GoogleReCaptcha/Index?isModal=True&asPopupView=True&previousUrl=https%3a%2f%2fcommunity.secop.gov.co%2fPublic%2fTendering%2fOpportunityDetail%2fIndex%3fnoticeUID%3dCO1.NTC.4607397%26isFromPublicArea%3dTrue%26isModal%3dtrue%26asPopupView%3dtrue
https://community.secop.gov.co/Public/Common/GoogleReCaptcha/Index?isModal=True&asPopupView=True&previousUrl=https%3a%2f%2fcommunity.secop.gov.co%2fPublic%2fTendering%2fOpportunityDetail%2fIndex%3fnoticeUID%3dCO1.NTC.4607397%26isFromPublicArea%3dTrue%26isModal%3dtrue%26asPopupView%3dtrue
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MUNICIPIO DE 2306150938 CONTRATO $1.050.000.000 h;tTF’Si/LiCO_m"/“*LE"“t secop. ’_T;’/;CU“/’I“Z“
¢/1endering/Contractbetail View/inde
MANIZALES INTERADMINISTATIVO x?Uniqueldentifier=CO1.PCCNTR.5
PARALA 086574&AwardContractDetailld=345
IMPLEMENTACION DE ;‘:70033Sptf‘f‘:r\'\;[ﬂtf_‘fei_ll_“ejﬁeﬁ}iz
LA CENTRAL DE lrue&asPODlleiew:true#Get;ericCon
MEDIOS QUE PERMITA tractInformation
EL DESARROLLO DE LA
COMUNICACION
ESTRATEGICAY
DIVULGACION DE LAS
ACCIONES DE LA
ALCALDIA DE
MANIZALES
INSTITUTO IDRD-DG-CD-2831- 2023 PRESTARLOS B communiy.secop.gov colPul
DISTRITAL DE SERVICIOS SLendsin/ContNotcsManage
RECREACION Y INTEGRALES DE CO&Page=login&Country=CO&Skin
DEPORTE CENTRAL DE MEDIOS Name=CCE
AL INSTITUTO
DISTRITAL DE
RECREACION Y $3.000.000.000
DEPORTE - IDRD, PARA
REALIZAR ACTIVIDADES
DE DIVULGACION Y
PROMOCION
INSTITUCIONAL DE LOS
PLANES, PROGRAMAS
SECRETARIA CD-Cl-962-2023 Central de Medios $2.857.337.644 %‘Wﬁ%‘%%ﬂ
¢/Tendering/ContractDetail View/Inde
DISTT/:ISERDE LA x?Uniqueldentifier=CO1.PCCNTR.5
052526&AwardContractDetailld=342
5684&]smeMar?(etplcacee:False&Is
FromContractNotice=True&isModal=
true&asPopupView=true#GenericCon
tractInformation
SECRETARIA SGA-CD-634-2023 Central de Medios para la | $8.000.000.000 %‘Wﬁ%
. S ¢/Tendering/ContractDetail View/Inde
A?_E’:ESQLMD/EYIBL\R divulgacion institucional x?Uniqueldentifier=CO1,PCCNTR 4
965255& AwardContractDetailld=335
DE BOGOTA 098l&lsFromMar[l)wtpalcaccz:a]sc&ls
FromContractNotice=True&isModal=
true&asPopupView=true#GenericCon
tractInformation
SECRETARIA SCJ-CD-1073-2023 PRESTAR LOS $2.200.000.000 }%%%%E%L/P“b“
¢/Tendering/ContractNoticeManagem
DISTRITAL DE SERVICIOS DE ent/Index?currentLanguage=es-
SEGURlDAD, CENTRAL DE MEDIOS A CO&Page=login&Country=CO&Skin
CONVIVENCIAY LA SECRETARIA Name=CCE
JUSTICIA DISTRITAL DE
SEGURIDAD,
CONVIVENCIAY
JUSTICIA PARA
DIVULGAR SUS
POLITICAS, PLANES,
PROGRAMAS,
PROYECTOS EN
MEDIOS DE
COMUNICACION
MASIVOS
DEPARTAMENTO 14913 Contratar una central de | $3.051.353.027 h"PSi//C?mmun“y-S?COP-_gOV-Co/Puhli
DE ANTIOQUIA medios para crear, c¢/Tendering/ContractNoticeManagem

disefiar, producir, emitir y
publicar material
audiovisual y escrito para
campafas de informacion,
educacion y comunicacion
de la Secretaria Seccional
de Salud y Proteccién
Social de Antioguia.

ent/Index?currentLanguage=es-
CO&Page=login&Country=CO&Skin
Name=CCE
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https://community.secop.gov.co/Public/Tendering/ContractDetailView/Index?UniqueIdentifier=CO1.PCCNTR.4965255&AwardContractDetailId=3350981&IsFromMarketplace=False&IsFromContractNotice=True&isModal=true&asPopupView=true#GenericContractInformation
https://community.secop.gov.co/Public/Tendering/ContractDetailView/Index?UniqueIdentifier=CO1.PCCNTR.4965255&AwardContractDetailId=3350981&IsFromMarketplace=False&IsFromContractNotice=True&isModal=true&asPopupView=true#GenericContractInformation
https://community.secop.gov.co/Public/Tendering/ContractDetailView/Index?UniqueIdentifier=CO1.PCCNTR.4965255&AwardContractDetailId=3350981&IsFromMarketplace=False&IsFromContractNotice=True&isModal=true&asPopupView=true#GenericContractInformation
https://community.secop.gov.co/Public/Tendering/ContractDetailView/Index?UniqueIdentifier=CO1.PCCNTR.4965255&AwardContractDetailId=3350981&IsFromMarketplace=False&IsFromContractNotice=True&isModal=true&asPopupView=true#GenericContractInformation
https://community.secop.gov.co/Public/Tendering/ContractDetailView/Index?UniqueIdentifier=CO1.PCCNTR.4965255&AwardContractDetailId=3350981&IsFromMarketplace=False&IsFromContractNotice=True&isModal=true&asPopupView=true#GenericContractInformation
https://community.secop.gov.co/Public/Tendering/ContractDetailView/Index?UniqueIdentifier=CO1.PCCNTR.4965255&AwardContractDetailId=3350981&IsFromMarketplace=False&IsFromContractNotice=True&isModal=true&asPopupView=true#GenericContractInformation
https://community.secop.gov.co/Public/Tendering/ContractNoticeManagement/Index?currentLanguage=es-CO&Page=login&Country=CO&SkinName=CCE
https://community.secop.gov.co/Public/Tendering/ContractNoticeManagement/Index?currentLanguage=es-CO&Page=login&Country=CO&SkinName=CCE
https://community.secop.gov.co/Public/Tendering/ContractNoticeManagement/Index?currentLanguage=es-CO&Page=login&Country=CO&SkinName=CCE
https://community.secop.gov.co/Public/Tendering/ContractNoticeManagement/Index?currentLanguage=es-CO&Page=login&Country=CO&SkinName=CCE
https://community.secop.gov.co/Public/Tendering/ContractNoticeManagement/Index?currentLanguage=es-CO&Page=login&Country=CO&SkinName=CCE
https://community.secop.gov.co/Public/Tendering/ContractNoticeManagement/Index?currentLanguage=es-CO&Page=login&Country=CO&SkinName=CCE
https://community.secop.gov.co/Public/Tendering/ContractNoticeManagement/Index?currentLanguage=es-CO&Page=login&Country=CO&SkinName=CCE
https://community.secop.gov.co/Public/Tendering/ContractNoticeManagement/Index?currentLanguage=es-CO&Page=login&Country=CO&SkinName=CCE
https://community.secop.gov.co/Public/Tendering/ContractNoticeManagement/Index?currentLanguage=es-CO&Page=login&Country=CO&SkinName=CCE
https://community.secop.gov.co/Public/Tendering/ContractNoticeManagement/Index?currentLanguage=es-CO&Page=login&Country=CO&SkinName=CCE
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Contrataciones similares histéricas del Ministerio. El Ministerio de Minas y Energia en el pasado

ha realizado las siguientes contrataciones similares

ENTIDAD

CONTRATANTE

CONTRAT
ISTA

MODALIDAD DE
CONTRATACION

OBJETO

VALOR

MINISTERIO DE
MINAS Y
ENERGIA

TV
ANDINA

Contratacion
Directa

Prestar  servicios de
agencia de medios para
la pre, produccion vy
postproduccion de
programas y/o mensajes
audiovisuales, radiales,
piezas graficas y
contenidos, su
divulgacion a través de
diferentes medios

1.035.190.718, 2024

MINISTERIO DE
MINAS Y
ENERGIA

TV
ANDINA

Contratacion
Directa

Prestar  servicios de
agencia de medios para
la preproduccion,
produccion y
postproduccién de
programas y/o mensajes
audiovisuales, radiales,
piezas graficas y
contenidos
convergentes, asi como
la divulgacién de estos y
otras piezas de
comunicacion a través de
medios tradicionales y
convergentes..

$920.000.000 2023

MINISTERIO DE
MINAS Y
ENERGIA

RTVC

Contratacion
Directa

Prestar  servicios de
agencia de medios para
la preproduccion,
produccion y
postproduccion de
mensajes audiovisuales,
radiales, piezas graficas
y contenidos
convergentes, asi como
la divulgacion de estas y
otras piezas de
comunicacion a través de
medios tradicionales y
convergentes; 'y en
general, prestar cualquier
servicio solicitado por
parte del Ministerio de
Minas y Energia de
acuerdo con sus
necesidades.

$383.181.920 2021
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Prestar  servicios los
servicios de
preproduccion,
produccién y
postproduccion de
MINISTERIO DE Contratacién mensajes institucionales
MINAS Y RTVC Directa y su divulgacion a través $410.000.000 2019
ENERGIA de medios tradicionales y
convergentes  (medios
Digitales) con el fin de
llevar los mensajes de la
entidad a todo tipo de
publicos.
Contratar los servicios de
produccion y divulgacion
de la estrategia de
comunicacion
relacionada con el legado
del sector minas vy
Contratacion energia en el marco del
Directa proyecto de inversion
Implementacién de los
servicios de informacion
y comunicacion
institucional del
Ministerio de Minas y
Energia

MINISTERIO DE
MINAS Y RTVC
ENERGIA

$2.008.269.710 2017

5. Analisis que soporta el valor estimado y su justificacion.

Estudio de la Oferta.

Para el analisis y determinacién del valor del contrato el Grupo de comunicaciones y prensa En
cumplimiento a GUIA PARA LA REALIZACION DE SONDEOS DE MERCADO tuvo en cuenta a.) La
naturaleza juridica de la sociedad y la idoneidad; b) La calidad de los servicios recibidos en la
ejecucion de anteriores contratos; ¢) La experiencia acreditada por la empresa.

ESTUDIO DE MERCADO QUE SOPORTA EL VALOR DEL PRESUPUESTO ESTIMADO

Con el fin de establecer el Presupuesto para el proceso cuyo Objeto es: “Prestar servicios de agencia
de medios para el fortalecimiento de la gestion en la comunicacion estratégica de la informacion del
sector minero energético del MME. el Grupo de Comunicaciones y Prensa adelanté un Sondeo de
Mercado mediante solicitud de cotizacion a través de la plataforma SECOP Il con el cédigo SIP-033-
2025 del cual no se recibio cotizaciones.

Sin embargo, por correo electrénico cotizé directamente la empresa Telecafé Ltda., NIT 890807724
detallada en el Anexo No. 1.

Teniendo en cuenta que el proceso se ejecutara a través de la modalidad de Bolsa Agotable, y con
el fin de verificar la razonabilidad de los precios cotizados por Telecafé, se compararon con los
precios techo de referencia del afio 2024, actualizados a precios de 2025, utilizando como indicador
de actualizacion el IPC del afio 2024 para ser aplicado en el afio 2025, 5.2%.
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Es importante mencionar que los precios techo de referencia afio 2024, correspondieron al sondeo
de mercado realizado a través de la plataforma Secop |l cédigo SIP-058 del 2024 para el proceso
cuyo objeto fue: "Prestar servicios de agencia de medios para la preproduccion y postproduccién
de programas y/o mensajes audiovisuales, radiales, piezas graficas y contenidos, su divulgacion a
través de diferentes medios. “

Al respecto, a través de la plataforma Secop Il no se recibié ninguna cotizacién y mediante correo
electrénico se recibieron tres cotizaciones de las siguientes empresas:

COTIZANTES SIP 058 2024
Empresa NIT
Teveandina SAS 830005370
Telecafé Ltda 890807724
RTVC SAS 900002583

En el anexo 2, se detalla la proyeccion de los precios techo de referencia 2024 actualizados a precios
2025.

Establecidos los precios actualizados, se procedié a compararlos con los valores cotizados por
Telecafé, advirtiendo que se realiz6é a través de muestra representativa, alrededor del 80 % de los
valores cotizados, toda vez que, en el afio 2025, se incluy6 algunos items nuevos que no tienen
parametro de comparacion.

El resultado es el siguiente:

COMPARATIVO VALOR ACTUALIZADO CON COTIZACION TELECAFE
PRE-PRODUCCION, PRODUCCION Y POST PRODUCCION AUDIVISUAL COTIZACION TELECAFE
ITEM PRODUCTO UNIDAD DE TIEMPO VALORCON IVA VALORCON IVA Variacién %
1 Animacion 2D Tradicional (Storytelling) 30" 5.633.460 5.533.500 -2%
2 Animacion Motion Graphics 30" 5.633.460 5.533.500 -2%
3 Animacion Cut Out 30" 5.633.460 5.533.500 -2%
4 Animacion Stop Motion 30" 5.633.460 5.533.500 -2%
5 Animacion 3D 30" 7.511.280 7.437.500 -1%
6 Locucién Masculina 30" 3.129.700 3.272.500 5%
7 Locucién Femenina 30" 3.129.700 3.272.500 5%
8 Cubrimiento audiovisual 60 2.190.790 2.320.500 6%
10 Estudio de grabacién de video 1 dia 12.518.800 13.387.500 7%
1 Estudio de grabacion de sonido radial 1 dia 8.763.160 8.806.000 0%
12 Post de sonido para radio 1 dia 3.129.700 3.332.000 6%
13 Edicion de video Hasta 30 5.007.520 5.295.500 6%
14 Edicion de video Hasta 10' 4.381.580 4.165.000 -5%
17 Musica original Hasta 30 6.259.400 6.223.700 -1%
18 Lenguaje de Sefias 1 dia 1.502.256 1.594.600 6%

En audiovisuales, los precios varian entre un menos 2% y un 7%, resultado que muestra que los
precios cotizados por Telecafé son razonables de mercado.
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COMPARATIVO VALOR ACTUALIZADO CON COTIZACION TELECAFE
ITEM FOTOGRAFIA COTIZACION TELECAFE
b Cubrimiento de varios eventos en un mismo dia. 5.007.520 4.462.500 -11%

a Espacios para la realizacion de retratos para ministra, vice ministros o funcionarios segin requerimiento de la oficina de 7511.280 5.557.300 26%

comunicaciones y prensa del Ministerio de Minas y Energia.

En fotografia, los precios varian entre un menos 26% y un menos 11%, resultado que muestra que
los precios cotizados por Telecafé son razonables de mercado.

COMPARATIVO PRECIOS ACTUALIZADOS CON COTIZACION TELECAFE
PAUTA DIGITAL COTIZACION TELECAFE
ITEM PRODUCTO UNIDAD VALORCON IVA VALORCON IVA Variacién %
1 DIVULGACION SEMANAL DE GENERACION DE LEADS 1 26.289.480 26.453.700 1%
2 DIVULGACION SEMANAL A TRAVES DE FACEBOOK 1 15.022.560 17.040.800 13%
3 DIVULGACION SEMANAL A TRAVES DE INSTAGRAM 1 10.015.040 11.638.200 16%
4 DIVULGACION A TRAVES DE YOUTUBE SEMANAL 1 6.259.400 6.509.300 4%
5 DIVULGACION A TRAVES DE LINKEDIN POST 1 15.022.560 15.767.500 5%
6 DIVULGACION A TRAVES DE GOOGLE 1 15.022.560 15.767.500 5%

En pauta digital, los precios varian entre un 1% y 16%, resultado que muestra que los precios
cotizados por Telecafé son razonables de mercado.
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RADIO REGIONAL COTIZACION TELECAFE

COBERTURA | EMISORA PROGRAMA FORMATO DURACION CUNAS X DIA VR. TOTAL VR. TOTAL Variacion %
ANTIOQUA Ilahna stereo NOTICIERO CUIEIA 30" 1 438.158 350.000 -20%
La voz de las estrellas NOTICIERO CUNA 30" 1 438.158 350.000 -20%
Dorado stereo NOTICIERO CUNA 30" 1 37.556 30.000 -20%
BOYACA Armonias boyaceses NOTICIERO CUNA 30" 1 350.526 280.000 -20%
Cadena radial boyacense NOTICIERO CUNA 30" 1 350.526 300.000 -14%
Radio catatumbo NOTICIERO CUNA 30" 1 350.526 280.000 -20%
NORTE DE SANTANDER  |Radio san jose NOTICIERO CUNA 30" 1 350.526 280.000 -20%
La voz del norte NOTICIERO CUNA 30" 1 350.526 280.000 -20%
Onda cinco NOTICIERO CUNA 30" 1 350.526 280.000 -20%
SANTANDER La brujula NOTICIERO CUNA 30" 1 388.080 280.000 -28%
Radio primavera NOTICIERO CUNA 30" 1 350.526 280.000 -20%
Ondas de lbague NOTICIERO CUNA 30" 1 350.526 280.000 -20%
TOLIMA La veterana NOTICIERO CUNA 30" 1 350.526 31.000 -91%
ecos del combeima NOTICIERO CUNA 30" 1 350.526 280.000 -20%
CALDAS La voz de los andes NOTICIERO CUNA 30" 1 350.526 280.000 -20%
CESAR Radio guatapuri NOTICIERO CUNA 30" 1 350.526 280.000 -20%
VALLE DEL CAUCA Boom stereo NOTICIERO CUNA 30" 1 350.526 280.000 -20%
Ondas del meta NOTICIERO CUNA 30" 1 350.526 280.000 -20%
META La voz del llano NOTICIERO CUNA 30" 1 350.526 280.000 -20%
| Marandua stereo NOTICIERO CUNA 30" 1 350.526 280.000 -20%
CAUCA Radio 1040 caucana NOTICIERO CUNA 30" 1 350.526 280.000 -20%
HULA Radio surcolombiana NOTICIERO CUISIA 30" 1 350.526 280.000 -20%
Neiva stereo NOTICIERO CUNA 30" 1 375.560 280.000 -25%
COLMUNDO PASTO/HSB RADIO 920 AM NOTICIERO CUNA 30" 1 350.526 280.000 -20%
NARKO Ecos del pasto NOTICIERO CUNA 30" 1 350.526 280.000 -20%
La voz del galeras NOTICIERO CUNA 30" 1 350.526 30.000 -91%
CASANARE ial stereo NOTICIERO CUNA 30" 1 375.560 280.000 -25%
ATLANTICO Radio rj‘l'nuto NOTICIERO CUIEIA 30" 1 350.526 280.000 -20%
Radio libertad NOTICIERO CUNA 30" 1 350.526 280.000 -20%
CORDOBA Voz de monteria NOTICIERO CUISIA 30" 1 350.526 30.000 -91%
Radio panzenu stereo NOTICIERO CUNA 30" 1 350.526 280.000 -20%
MAGDALENA Radio magdalena NOTICIERO CUISIA 30" 1 350.526 280.000 -20%
Fuego stereo NOTICIERO CUNA 30" 1 350.526 280.000 -20%
Radio majagual NOTICIERO CUNA 30" 1 350.526 280.000 -20%
SUCRE Radio sincelejo NOTICIERO CUNA 30" 1 350.526 280.000 -20%
Radio caracoli NOTICIERO CUNA 30" 1 350.526 280.000 -20%
Transmisora del quindio NOTICIERO CUNA 30" 1 350.526 280.000 -20%
QUINDIO Radio ciudad milagro NOTICIERO CUNA 30" 1 350.526 280.000 -20%
Voz de armenia NOTICIERO CUNA 30" 1 350.526 280.000 -20%
CAQUETA Armonas del caqueta NOTICIERO CUIEIA 30" 1 350.526 280.000 -20%
Ondas del orteguaza NOTICIERO CUNA 30" 1 350.526 280.000 -20%
Guajira stereo NOTICIERO CUNA 30" 1 375.560 280.000 -25%
LA GUAJIRA Cardenal stereo NOTICIERO CUNA 30" 1 350.526 280.000 -20%
Radio delfin NOTICIERO CUNA 30" 1 350.526 280.000 -20%
La norte NOTICIERO CUNA 30" 1 56.335 30.000 -47%
BOGOTA D.C Vientos S.tereo NOTICIERO CUIEIA 30" 1 400.600 280.000 -30%
Suba al aire NOTICIERO CUNA 30" 1 375.560 280.000 -25%
Radio manantial NOTICIERO CUNA 30" 1 350.526 45.000 -87%
PUTUMAYO Putumayo stereo NOTICIERO CUISIA 30" 1 350.526 32.000 -91%
| Maguare stereo NOTICIERO CUNA 30" 1 350.526 30.000 -91%
ARAUCA Arauca stereo NOTICIERO CUI:IA 30" 1 350.526 280.000 -20%
La voz del cinaruco NOTICIERO CUNA 30" 1 350.526 280.000 -20%
GUAVIARE La voz del guaviare NOTICIERO CUIEIA 30" 1 350.526 280.000 -20%
Marandua stereo NOTICIERO CUNA 30" 1 350.526 280.000 -20%

En pauta radio se presenta una economia importante para el MME.
Para la Pauta Television y Radio, hay diferentes variaciones, pero razonables a precios de mercado.

Por la cantidad de items analizados, se incluyen en el Anexo No. 3 comparativo de precios cotizados
por Telecafé con los precios actualizados ano 2024 a 2025.

Con fecha 8 de julio de 2025, se recibié cotizacion por correo electrénico de la firma RTVC,
comparandola con la cotizacion de Telecafé, seleccionando para precio techo de referencia el menor
valor de cada item de las dos cotizaciones, detallado en el anexo No. 4.

En consecuencia, en el Anexo No. 5 se determinan los precios techo de referencia para el ano 2025.

Teniendo en cuenta que la ejecucion del proceso cuyo objeto es: : “Prestar servicios de agencia de
medios para el fortalecimiento de la gestién en la comunicacion estratégica de la informacién del
sector minero energético del MME” , sera bajo la modalidad de Bolsa por Monto agotable, el
presupuesto se deriva de la necesidad de las diferentes dependencias del Ministerio de Minas y
Energia el cual es la suma de CUATRO MIL CUATROCIENTOS OCHENTA Y CUATRO MILLONES
OCHOCIENTOS OCHENTA Y SEIS MIL SETECIENTOS DIEZ PESOS MCTE ($4.484.886.710),
incluido IVA, los demas impuesto y costos y gastos que se deriven de la prestacion del servicio.
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NOTA: Si la Entidad llegase a requerir una 0 mas actividades que no se encuentran en el Anexo
econdmico y que correspondan a la finalidad del objeto contractual, el contratista los suministra a
pedido del Ministerio, de la siguiente manera:

a) una vez el contratista conozca el requerimiento, y en un plazo no mayor a 24 horas el contratista
presentara tres (3) cotizacion (precios unitarios, IVA y valor total), que contenga sus especificaciones
técnicas del o de los elementos requeridos para que sea aprobada por el supervisor.

b) El supervisor del contrato en conjunto con el equipo técnico, determinara la viabilidad de aceptar
0 no la cotizacién presentada mediante un sondeo de precios comparativos en el mercado. Esto, en
pro de prevenir que las cotizaciones estén por fuera de los precios promedio que establece el
mercado.

6. Analisis de Riesgo y la forma de mitigarlo. (Ver el Manual para la identificacion y cobertura
del riesgo en los procesos de contratacion, expedido por Colombia Compra Eficiente).
http://www.colombiacompra.gov.co/sites/default/files/manuales/cce _manual riesgo_web.pdf

Se anexa al presente estudio

7. Garantias que la entidad estatal contempla exigir. (Articulo articulo 2.2.1.2.2.1.1 y siguientes
del Decreto 1082 de 2015).

De conformidad con el Decreto 1082 de 2015 art. 2.2.1.2.2.1.1 y siguientes, las garantias en la
contratacion deben cubrir el cumplimiento de las obligaciones surgidas en favor de las Entidades
Estatales con ocasion de: (i) la presentacion de las ofertas; (ii) los contratos y su liquidacion; y (iii)
los riesgos a los que se encuentran expuestas las Entidades Estatales, derivados de la
responsabilidad extracontractual que pueda surgir por las actuaciones, hechos u omisiones de sus
contratistas y subcontratistas.

Las garantias que los oferentes o contratistas pueden otorgar para asegurar el cumplimiento de sus
obligaciones son:

1. Contrato de seguro contenido en una pdliza
2. Patrimonio auténomo.
3. Garantia Bancaria.

De conformidad con este estudio, para la presente contratacion se exigira el cubrimiento de los
siguientes riesgos, con una cualquiera de las garantias sefaladas:

SOBRE EL
o
AMPARO %o VALOR VIGENCIA
Cumplimiento Del valor total | Desde la suscripcion del contrato, por el plazo
15 . . . .
del contrato del contrato de ejecucion y treinta (30) meses mas
Calidad del 15 Del valor total | Desde la suscripcidn del contrato, por el plazo
servicio del contrato de ejecucion y treinta (30) meses mas
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Pago de
salarios,
pre§ta0|ones Del valor total | Desde la suscripcion del contrato, por el plazo
sociales legales 10 . - - .
o del contrato de ejecucion y tres (3) afios mas
indemnizacione
s laborales
del valor del Por el plazo de ejecucion del contrato,

Pago contados a partir de su perfeccionamiento. En

100% | pago

.- todo caso esta pdliza debera estar vigente
anticipado

hasta la liquidacion del contrato.

anticipado

Igualmente, debera constituir una péliza de RESPONSABILIDAD CIVIL EXTRACONTRACTUAL, por
un valor asegurado del cinco por ciento (5%) del valor del contrato, con vigencia igual al plazo total
de ejecucion del contrato.

El amparo de responsabilidad civil extracontractual debe contener los amparos sefialados en el
articulo 2.2.1.2.3.1.17 del Decreto 1082 de 2015.

La Entidad verificara que el documento expedido por la entidad aseguradora cumpla todos los
requisitos de validez y autenticidad respecto de la informacién contenida bajo la cobertura de
amparos y vigencias, de conformidad con lo requerido por el Ministerio, para tal efecto el Contratista
debera presentar adicionalmente la constancia de pago de la pdliza acreditada.

Para ello podra hacer uso de las herramientas tecnoldgicas dispuestas por las entidades que expidan
las garantias presentadas por los proponentes o en su defecto de cualquier otro medio que permita
constatar la originalidad del documento presentado.

Igualmente, debera constituir una pdliza de RESPONSABILIDAD CIVIL EXTRACONTRACTUAL, por
un valor asegurado del cinco por ciento (5%) del valor del contrato, con vigencia igual al plazo total
de ejecucion del contrato.

El amparo de responsabilidad civil extracontractual debe contener los amparos sefalados en el
articulo 2.2.1.2.3.1.17 del Decreto 1082 de 2015. La Entidad verificara que el documento expedido
por la entidad aseguradora cumpla todos los requisitos de validez y autenticidad respecto de la
informacion contenida bajo la cobertura de amparos y vigencias, de conformidad con lo requerido
por el Ministerio, para tal efecto el Contratista debera presentar adicionalmente la constancia de pago
de la pdliza acreditada. Para ello podra hacer uso de las herramientas tecnoldgicas dispuestas por
las entidades que expidan las garantias presentadas por los proponentes o en su defecto de
cualquier otro medio que permita constatar la originalidad del documento presentado.

8. Indicacion de si el Proceso de esta cobijado por un Acuerdo Comercial. (Ver el Manual
para el manejo de los Acuerdos Comerciales en los Procesos de Contratacién, expedido por
Colombia Compra Eficiente).
http://www.colombiacompra.gov.co/sites/default/files/manuales/cce_manual acuerdos comerciales

web.pdf
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De conformidad con la lista de excepciones a la aplicacién de los Acuerdos Comerciales, numeral
17) Los contratos interadministrativos; del Manual para el Manejo de los Acuerdos Comerciales en
los Procesos de Contratacion, expedido por Colombia Compra Eficiente, dichos contratos estan

exceptuados de la aplicacion de Acuerdos Comerciales.

J

Firma Responsable:
Nombre: LAURA VANESSA GOMEZ CHARRYS
Cargo: Coordinadora Grupo de Comunicaciones y Prensa
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CATALINA SOTELO GAVIRIA
CONTRATISTA
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REVISO

MILENA GAITAN USECHE
CONTRATISTA
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REVISO

MILENA GAITAN USECHE
CONTRATISTA
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APROBO

LAURA VANESSSA GOMEZ
CHARRIS

COORDINADORA DEL GRUPO
DE COMUNICACIONES Y




