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Con el fin de dar cumplimiento a lo establecido en el Decreto 1082 de 2015 en el Articulo
2.2.1.1.1.6.1. Deber de analisis de las Entidades Estatales. La Entidad Estatal debe
hacer, durante la etapa de planeacion, el andlisis necesario para conocer el sector relativo
al objeto del Proceso de Contratacion desde las perspectivas legal, comercial, financiera,
organizacional, técnica, y de analisis de Riesgo. La Entidad Estatal debe dejar constancia
de este analisis en los Documentos del Proceso” y tomando como orientacion la “Guia de
Elaboraciéon de Estudio del Sector -GEES —Version 2” de Colombia Compra Eficiente, la
entidad, después de identificar su necesidad, debe definir e investigar el sector al cual
pertenece el bien o servicio requerido, las condiciones del mismo para poder identificar los
requisitos habilitantes, para lo cual debe tener en cuenta las siguientes areas:

A. Aspectos generales del mercado

En el Departamento del Meta, existen diferentes casos de problemas relacionados con
conflictos sociales, delincuencia juvenil, violencia de género, rifias callejeras, amenazas,
extorsiones entre muchos otros delitos que afectan la seguridad y convivencia ciudadana,
por lo anterior la fuerza publica realiza diferentes campafias de prevencion, orientacion y
socializacion que pretende mitigar las distintas problematicas en los municipios del
Departamento. Es por esto que se necesita desarrollar estrategias para el mejoramiento
de la convivencia ciudadana, la prevencion del delito y la seguridad en el Departamento
del Meta.

Por tal razén se requiere desarrollar campafas de prevencion del delito, denuncia
ciudadana, lineas de apoyo Yy orientacion en casos de extorsion, violencia de género, trata
de personas, delitos contra los nifios, deforestacion, maltrato animal y las demas que se
prioricen, por medio de la adquisicion y distribucion de material publicitario como
pendones, vallas, volantes, cartillas, entre otros, es por ella que nace la necesidad de
tener material de apoyo (pendones, volantes, cartillas entre otros) para promocionar y
promover las diferentes iniciativas y medidas que pueden reducir el desarrollo de los
delitos y mejorar la convivencia ciudadana en el Meta.
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El aumento de inseguridad y problemas de convivencia ciudadana es permeado por
diferentes factores individuales, familiares, sociales y culturales que inciden en patrones
que alteran las conductas sociales en los municipios del Departamento del Meta, dando
paso a delitos tales como lesiones personales, violencia intrafamiliar, hurtos, homicidios
entre otros que amenazan la convivencia permanentemente en los territorios, por lo
anterior la Policia Nacional, el Ejercito Nacional y la Fuerza Aeroespacial Colombiana
promueve diferentes iniciativas con el fin de prevenir diferentes tipos de acciones

criminales a través de campafas de socializacién y prevencion de delito, denuncias ,
ciudadana, lineas de apoyo y orientacion en casos de extorsidn, violencia de género, ;
delitos contra los nifos, deforestacion, maltrato animal. prevencion de accidentalidad |
entre muchas otras que se han priorizado a lo largo de los arios.

El estado actual de la problematica presenta grandes dificultades en el Meta, el aumento

de delitos como la extorsion y la violencia intrafamiliar presenta un escenario en donde la }
fuerza publica debe actuar con el fin de mitigar estas y muchas otras problematicas, por lo ?
que se hace necesario promover campanas de socializacion y prevencion. A continuacion, ‘
el siguiente cuadro denota los retos que presentan los delitos en el Departamento: Fuente |
SIEDCO. |

del 01 de enero al 31 de diciembre
DELITOS DIFERENCIA
ABS. %

2.024

Homicidio Intencional

Secuestro

Extorsion

»siones Personales

Residencias

Comercio

Personas

Hurtos Automotores

Motocicletas

lulares

Abigeato

Violencia Intrafamiliar |

Delitos sexuales

Con la realizaciéon de dichas campafias se pretende socializar la forma como se organiza
este delito y como aborda a las posibles victimas en los diferentes territorios donde se han
presentado casos, con el fin de concientizar y prevenir a los ciudadanos que caigan en
estas redes y afecte su proyecto de vida y sus derechos fundamentales se vean
vulnerados.
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ECONOMICO

La economia colombiana se distribuye tradicionalmente en tres grandes sectores: el
sector primario, el sector secundario y el sector terciario. Esta division permite analizar de
manera mas precisa las distintas actividades productivas que impulsan el desarrollo del
pais y su impacto en el crecimiento econémico, el empleo y la competitividad.

El sector primario agrupa las actividades relacionadas con la explotacion de recursos
naturales, como la agricultura, la ganaderia, la mineria y la extraccion de hidrocarburos.
Este sector tiene un papel histérico y estratégico, especialmente en zonas rurales, donde
constituye la principal fuente de ingresos y empleo.

El sector secundario comprende la industria y la construccion, pilares fundamentales para
la transformacién de materias primas y el desarrollo de infraestructura. La industria
manufacturera colombiana ha mostrado una evolucion importante en rubros como textiles,
alimentos procesados, productos quimicos y farmacéuticos, mientras que el sector de la
construccién ha sido clave en la generacion de inversion y dinamismo econémico.

Por su parte, el sector terciario engloba una amplia gama de servicios que han ganado
protagonismo en las Ultimas décadas, convirtiéndose en el motor principal de la economia
nacional. Incluye actividades como el comercio, los servicios financieros, la educacion, la
salud, el turismo y las tecnologias de la informacion.

El sector servicios o sector terciario es el sector econémico que engloba las actividades
relacionadas con los servicios no productores o transformadores de bienes materiales.
Generan servicios que se ofrecen para satisfacer las necesidades de cualquier poblacién
en el mundo.

Incluye subsectores como comercio, comunicaciones, centro de llamadas, finanzas,
turismo, hosteleria, ocio, cultura, espectaculos, la administracién publica y los
denominados servicios publicos, los presta el Estado o la iniciativa privada (sanidad,
educacion, atencion a la dependencia), entre otros.

Dirige, organiza y facilita la actividad productiva de los otros sectores (sector primario y
sector secundario). Aunque se le considera un sector de la produccién, propiamente su
papel principal se encuentra en los dos pasos siguientes de la actividad econémica: la
distribucion y el consumo.

El predominio del sector terciario frente a los otros dos en las economias mas
desarrolladas permite hablar del proceso de tercerizacion.

El sector de servicios se compone de areas de la economia tales como:
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1. Comercio (mayorista, minorista, franquicias)

2. Actividades financieras (banca, seguros, bolsa y otros mercados de valores)

3. Servicios personales, los mas importantes de los cuales son los que se identifican con
el estado de bienestar (especialmente educacion, sanidad y atencién a la dependencia -
servicios publicos, se presten por el Estado o por la iniciativa privada), pero también otros
(como las peluquerias)

4. Servicios a empresas de cualquier sector, como la gestion y administracion de
empresas (incluyendo el nivel ejecutivo), la publicidad y las consultorias y asesoramientos
econdmico, juridico, tecnoldgico, de inversiones, etc.

5. Funcién publica, administracion publica, actividades de representacién politica y de
servicios a la comunidad, como las actividades en torno a la seguridad y defensa (ejército,
policia, proteccién civil, bomberos, etc.) y las actividades en torno a la justicia (jueces,
abogados, notarios, etc.)

6. Hoteleria y las actividades en torno al turismo

7. Las actividades en torno al ocio, la cultura, el deporte y los espectaculos, que incluyen
las llamadas industrias audiovisuales o de imagen y sonido (industria musical,
cinematografica y similares, como los videojuegos); la industria editorial se incluye, con
las artes graficas, entre los sectores industriales (es decir, en el sector secundario)

8. Transporte y comunicacion (segun se trasladen mercancias o informacién)

9. Medios de comunicacion, especialmente los medios de comunicacion de masas o
sociales (periodismo escrito -prensa-, radio y television)

10. Telecomunicaciones, especialmente los medios personales (telefonia)

11. Otras aplicaciones de las tecnologias de la informacién y la comunicacion (TIC),
especialmente la informatica e Internet.

La necesidad del bien o servicio a contratar con base en el presente analisis se encuentra
dentro del sector terciario o sector de servicios para lo cual se desarrollara el respectivo
estudio del sector teniendo como base los lineamientos de la Guia para la Elaboracion de
Estudios de Sector expedido por la Agencia Nacional de Contratacion Publica (Colombia
Compra Eficiente).

El material publicitario es cualquier tipo de recurso o herramienta creada para
promocionar, informar, persuadir o dar a conocer productos, servicios, marcas o ideas. Su
principal objetivo es captar la atenciéon del publico objetivo y generar interés o accion,
COMO una compra, suscripcion o visita a un sitio web.

Existen diferentes tipos de material publicitario como lo son:

Material impreso: Volantes, Carteles o posters, Brochures o folletos, Tarjetas postales,
Catalogos.

Material digital: Banners publicitarios en sitios web, Publicaciones patrocinadas en redes
sociales, Anuncios de Google Ads, Videos promocionales, Correo electrénico de
marketing.

Material audiovisual: Comerciales de televisién o radio, Videos en plataformas como
YouTube, Spots publicitarios para cine o streaming.
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Material Promocional: Camisetas, gorras o productos con el logo de la marca, Llaveros,
boligrafos o articulos de uso cotidiano personalizados, Muestras gratuitas o descuentos.
Material Ambiental o exterior: Vallas publicitarias, Anuncios en transporte publico, Stands
en eventos o ferias.

El material publicitario es clave en las estrategias de marketing porque:

Ayuda a crear conciencia de marca.

Facilita la comunicacién directa con el publico objetivo.
Aumenta la posibilidad de generar ventas o conversiones.
Es una herramienta para diferenciarse de la competencia.

Este material debe disefiarse estratégicamente, tomando en cuenta el publico, el mensaje
y los canales en los que sera difundido.

IDENTIFICACION DEL BIEN Y O SERVICIO.

Clasificador de Bienes y Servicios y el Sector al cual Pertenece: el presente objeto se encuentra en
el clasificador de bienes y servicios de la agencia Nacional de Contratacion Colombia eficiente de
la siguiente manera:

No. Cédigo UNSPSC Descripcion

1 82101500 PUBLICIDAD IMPRESA

Gremios y agentes que componen el sector

En Colombia, el sector de publicidad estd compuesto por diversos gremios,
asociaciones y organismos que agrupan a empresas, profesionales y actores clave de
la industria. Estas organizaciones trabajan para representar los intereses del sector,
establecer estandares de calidad y fomentar el crecimiento de la industria publicitaria en el
pais. Entre los principales gremios y asociaciones se destacan:

1. Asociacién Nacional de Anunciantes (ANDA). Es el Gnico gremio que representa los
intereses de los anunciantes en Colombia. Desde 1979 impulsa el desarrollo de la
industria de la comunicacién comercial, como motor de progreso para €l pais y como una
actividad que estimula entre los anunciantes la generacion de buenas practicas en
beneficio de un consumidor informado.

2. Unién Colombiana de Empresas Publicitarias (UCEP). Asociacién gremial colombiana
que representa la industria publicitaria y, en particular, las agencias creativas y de medios.
3. Asociacion Colombiana de Empresas de Publicidad Exterior Visual (ACPEV). es una
organizacion que representa a las empresas que se dedican a la publicidad exterior en
Colombia

4. Fenalco. Federacion Nacional de Comerciantes Empresarios, representa gremialmente
a los comerciantes y empresarios colombianos y atiende sus necesidades.
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5. Consejo de Autorregulacion Publicitaria (CONARP). es una regulacién ponderada, con
principios y conductas universales de respeto a la veracidad de la informacion, la
decencia, la honestidad y a los derechos del consumidor y de los competidores, sin limitar
la creatividad en aquellos aspectos que trascienden lo objetivo de la comunicacién de las
caracteristicas del producto o servicio.

6. Centro de Desarrollo Tecnolégico para la Competitividad de la Industria de la
Comunicacion Grafica. Esta empresa fue constituida como ENTIDAD SIN ANIMO DE
LUCRO y se dedica a Formacion para el trabajo.

7. Asociacion Colombiana de Medios de Informacién (AMI)

8. Asociaciéon Colombiana de la Industria de la Comunicacién Grafica — ANDIGRAF
promueve la productividad, competitividad e innovacién de las empresas del sector
grafico. Agrupa a las empresas que participan en la cadena de valor del sector en los
segmentos editorial, publico comerciales, gran formato, empaques, visibilidad, impresién
digital, impresiéon textil, textiles impresos, acabados, disefio, entre otros. También vincula
a las instituciones académicas con formacion especializada en comunicacién grafica y a
los proveedores de insumos, tecnologia y servicios del sector.

Variables econémicas que afectan el sector

Las variables econémicas que afectan al sector de la publicidad en cualquier pais, incluido
Colombia, son diversas y pueden influir tanto en el comportamiento de los anunciantes
como en el consumo de los medios publicitarios. Estas variables condicionan la inversion,
la creatividad y las estrategias utilizadas por las empresas. A continuacién, se destacan
las principales:

Variables macroeconémicas: Estas son de gran escala y afectan a la economia general
del pais:
Producto Interno Bruto (PIB):

e Impacto: Un PIB creciente generalmente indica una economia saludable, lo que
incentiva a las empresas a invertir mas en publicidad. Por el contrario, un PIB en
contraccién reduce los presupuestos publicitarios.

* Relacion directa: A mayor actividad econémica, mayor demanda de productos y
servicios, por ende, mayor inversion en promocion.

Inflacion:

e Impacto: Una inflacién alta eleva los costos de los medios publicitarios y
disminuye el poder adquisitivo de los consumidores, reduciendo la eficacia de las
camparnias.

e Adaptaciones en el sector: Las empresas pueden optar por estrategias mas
digitales o econémicas para ajustar sus costos.

Variables sectoriales especificas
Inversién publicitaria nacional:
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e Impacto: La cantidad de dinero que las empresas destinan a publicidad esta
estrechamente vinculada al crecimiento del sector.

e Tendencia: La transicion hacia medios digitales afecta la distribucion de la
inversion.

Competencias entre empresas
o Impacto: En mercados altamente competitivos, las empresas tienden a
incrementar su inversion en publicidad para ganar cuota de mercado.

e Beneficio: Esto dinamiza el sector publicitario, impulsando la innovacion.

Regulaciones gubernamentales:

¢ Impacto: Leyes o normas sobre publicidad, como las que regulan la publicidad de
productos nocivos (alcohol, tabaco) o la publicidad dirigida a menores, pueden

limitar ciertas campafias.
e Respuesta: Las empresas y agencias deben adaptarse a cumplir con las
normativas.

Cifras totales del sector

Producto Interno Bruto Tasa de crecimiento en volumen® 2021-1 / 20257

200

Variacién porcentual (%)
2
[=]

0,0

Fuente: DANE, PIB_T

Series encadenadas de volumen con afio de referencia 2015
Poreliminar

Pprovisional

Fuente. DANE, PIB Boletin técnico Bogota D.C.,15 de mayo 2025

El afio 2021 se destaca por una fuerte recuperacion econémica tras la caida del PIB en
2020 debido a la pandemia causada por el virus del COVID 19, el crecimiento mas alto se
dio en el segundo trimestre, con una tasa cercana al 20%, seguido por una
desaceleracion progresiva hacia el cuarto trimestre, el crecimiento anual fue muy notable,
destacando el repunte econémico impulsado por la reapertura de sectores productivos.
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En el transcurso del afio 2022 el ritmo de crecimiento disminuyd respecto a 2021, se
mantuvo en un crecimiento moderado, con tasas trimestrales que fluctuaron entre el 4% y
8%, esto refleja una continuaciéon del proceso de normalizacién econémica, pero con
sefales de estabilizacion.

Para el afo 2023 se observa una desaceleracion importante, las tasas de crecimiento se
reducen a niveles cercanos al 0% en los Ultimos trimestres del afio, reflejando una pérdida
de dinamismo econémico. El primer trimestre muestra atin un 2.6%, pero cae a 0.3% en el
cuarto trimestre.

El crecimiento en el afio 2024 se mantiene bajo pero positivo, entre el 0.5% a 1.5% por
trimestre, esto sugiere una economia en recuperacion lenta, probablemente afectada por
factores externos, inflacion o politicas fiscales restrictivas.

En el afio 2025 se generd un crecimiento de un 2.7% en el primer trimestre, esto podria
indicar una recuperacién mas consolidada hacia finales de ese afio.

La economia colombiana mostré un gran impulso en 2021 tras la pandemia, pero desde
entonces ha transitado por un proceso de desaceleracion. Las proyecciones indican una
recuperacion gradual en 2025, aunque lejos de los niveles extraordinarios de crecimiento
observados en 2021. Esto sugiere que se necesita un entorno macroeconémico mas
favorable y politicas econémicas eficaces para impulsar un crecimiento sostenido.

Valor agregado por actividad econémica Tasas de crecimiento en volumen Primer
trimestre 2025

Tasas de crecimiento (%)
Serie ajustada por
Serie original efecto estacional y
Actividad econdmica calendaric
Arual Trimestral
20257 -1 20251 7
202471 2024™-1v
Agricultura, ganaderia, caza, sitvicultura y pesca 71 02
Explotacion de minas y canteras -50 o2
Industrias manufactureras 1.4 nz
Suministro de electricidad, gas, vapor y aire acondicionado” -1,2 o3
Construccitn -35 -1,8
Comercio al por mayor y al por menor” 39 a4
Informacién y comunicaciones a7 -1,0
Acthvidades financieras y de seguros 33 1.0
Actividades inmobilianas 21 s
Actividades profesionales, cientificas y técnicas® 1.0 0.6
Administracién piblica, defensa, educacion y salud® 3.5 06
Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras Tae 43
actividades de servicios"
Valor agregado bruto 2.7 0.6
Impuestos menos subvenciones sobre los productos 22 -03
Producto Interno Bruto 2,7 o8
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Fuente. DANE, PIB Boletin técnico Bogota D.C.,15 de mayo 2025

En el primer trimestre de 2025, el Producto Interno Bruto en su serie original, crece 2,7%
respecto al mismo periodo de 2024"". Las actividades econémicas que mas contribuyen a
la dinamica del valor agregado son:

Comercio al por mayor y al por menor; reparacién de vehiculos automotores y
motocicletas: Transporte y almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida crece
3,9% (contribuye 0,8 puntos porcentuales a la variacion anual).

Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca crece 7,1% (contribuye 0,7 puntos
porcentuales a la variacién anual). « Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion
y otras actividades de servicios; Actividades de los hogares individuales en calidad de
empleadores; actividades no diferenciadas de los hogares individuales como productores
de bienes y servicios para uso propio crece 15,5% (contribuye 0,6 puntos porcentuales a
la variacién anual).

Respecto al trimestre inmediatamente anterior, el Producto Interno Bruto en su serie
ajustada por efecto estacional y calendario crece 0,8%. Cuando se observa el
comportamiento de las actividades econémicas relacionadas:

Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras actividades de servicios;
Actividades de los hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no
diferenciadas de los hogares individuales como productores de bienes y servicios para
uso propio crece 4,1%. Actividades financieras y de seguros crece 1,0%.

Administracion publica y defensa; planes de seguridad social de afiliacién obligatoria;
Educacién; Actividades de atencion de la salud humana y de servicios sociales crece
0,6%.

Informacién y comunicaciones Tasas de crecimiento en volumen' Primer trimestre
2025°

Tasas de CrocCinmionta (3G)

i igina Serie aj oo por o f
Actividod >
Ausvesml Trimoestral
20258 s 20251 5
Zoza™ 8 Zoza™ v
- P o7 -0

*prelimiran
‘Series encadenadas de volumen con afio de referencia 2015,

Fuente. DANE, PIB Boletin técnico Bogota D.C.,15 de mayo 2025
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En el primer trimestre de 2025, el valor agregado de informacién y comunicaciones crece
0,7% en su serie original, respecto al mismo periodo de 2024". Para la serie ajustada por
efecto estacional y calendario, el valor agregado decrece en 1,0%, respecto al trimestre
inmediatamente anterior.

Industrias manufactureras Tasas de crecimiento en volumen Primer trimestre 2025°"

Toasas de crecimiento (P6)

Serie sjustada por efecto
Sorie orfighnel " esteslousl y Celesniaio

Actividad econdmica
Arnual Trimestral
20251 S 20251 s
202471 20241V
Elaboracién de productos alimenticios” 3,9 0,3
Fabricacitn de productos textiles” 5,6 1,9
Transformacion de la madera y fabricacién de productos de madera L o7
y de corcho, excepto muebles™ i -
Coquiracidn, fabricaciéon de productos de la refinacién del petrdlec y -8 o
actividad de mezcla de combustibles® : 7
Fabricacién de productos metaliingicos bésicos® 17 -0.9
Fabricacion de muebiles, colchones y somieres: otras industrias
manufactureras mis b
Industrias manufactureras 1.4 o2

Fuente. DANE, PIB Boletin técnico Bogota D.C.,15 de mayo 2025

En el primer trimestre de 20257, el valor agregado de las industrias manufactureras crece
1,4% en su serie original, respecto al mismo periodo de 2024,

Transformacién de la madera y fabricacién de productos de madera y de corcho, excepto
muebles; fabricacion de articulos de cesteria y esparteria; fabricacion de papel, carton y
productos de papel y de cartén; actividades de impresion; producciéon de copias a partir de
grabaciones originales decrece 1,4%.

Coquizacion, fabricacién de productos de la refinacion del petréleo y actividad de mezcla
de combustibles; fabricacién de sustancias y productos quimicos; fabricacion de
productos farmacéuticos, sustancias quimicas medicinales y productos botanicos de uso
farmaceutico; fabricacién de productos de caucho y de plastico; fabricacién de otros
productos minerales no metalicos decrece 1,8%.

Respecto al trimestre inmediatamente anterior en su serie ajustada por efecto estacional y
calendario, el valor agregado de las industrias manufactureras crece en 0,2%.

Transformacién de la madera y fabricacion de productos de madera y de corcho, excepto
muebles; fabricacion de articulos de cesteria y esparteria; fabricacién de papel, cartén y
productos de papel y de cartén; actividades de impresion; produccion de copias a partir de
grabaciones originales crece 0,7%.
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Coquizacion, fabricacion de productos de la refinacion del petréleo y actividad de mezcla
de combustibles; fabricacién de sustancias y productos quimicos; fabricacion de
productos farmacéuticos, sustancias quimicas medicinales y productos botanicos de uso
farmacéutico; fabricacion de productos de caucho y de plastico; fabricacion de otros
productos minerales no metalicos decrece 0,1%.

Variacion y contribucién anual del indice de Produccién Industrial por actividades
Industriales Total nacional Mayo (2025 / 2024)""

w4 = X A
Clase Descripcién Varlacién % Contribucién p.p.
T Pl Total indice de Producciédn Industrial -0.2
0510 Extraccidn de hulla (carbhin de pledea) =354 -8
0600 Extraccidn de petréleo oudo y gas natural -57 -08
2qp0  Fabricacidn de productos mgtaldngloos bdsicos =164 -0,4
1200 Cogquizadtn, refinacién dy petrdles y mezda de combustibles «7.4 0,4
2500 Fabricacién de productos elabomados de metal, Pto maguinara y equipo -89 -0,1
2gpg  Fabeicacion de vebioulos autamotones, remolgques y sembremolgues -4.3 =03
x50 Fabeicacidn de producios de caucho y de plistico «1.8 ~0,1
2apg  Fabwkacion de maquinaria y equipa nop. 65 0.0
Fabelcaciin de producios fanmacuticos, sustanchas quimicas medicinales y producios 3 a0
2100 pogdnicos de uso farmactuticn i
opp  Oues ndustrlas iU facTu e as -28 0o
3500 Captacdn uatamisnto y distibucion de agua =03 0.0
352 Dlstribucidn de combustibles gas por tuberd -ar 090
1500  Curtdo y recurtido de Cueros y PeoduCion de cuero 28 0.0
160g  Trensformacion de la madera y fabricacion de productos de madesa 42 oo
aypa  Febeicaciin de aparatos y equipe eldcirico 23 0.0
1700  Fabricacidn de papel, cartdn y productos de papel y candn 19 a1
1100 Eleboradion de bebides azr o1
13pg  Fabsicacidn de producios textiies a9 o
3ip0  Fabedcacién de muebles, colchones y somisres 138 o1
g0 Actvidades de impresidn y de producditn de coplas a6 o1
aggg  Febeicacion de atros tipos da equipo da ransports s nz2
1510 Gangracidn, distribucién y comerdalizacidn de energla ebbctrica 22 o2
14pp  Coafeccidn de prendas de vestls 127 o3
2300 Fabwicacidn de otros productos minesalas no metilicos 89 04
2000 Fabricacién de s clas y producios quimi 52 o
1000  Elabodén de productos allmenticlos a8 13

Fuente: DANE, indice de Produccién Industrial, Boletin técnico, julio 2025.

En mayo de 2025 frente a mayo de 2024, de las 26 actividades industriales 12
presentaron variaciones negativas restando 3,5 puntos porcentuales a la variacion anual y
14 actividades presentaron variaciones positivas sumando 3,3 puntos porcentuales a la
variaciéon anual.
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Encuesta Mensual de Servicios (EMS), Variacién anual de los ingresos nominales,
segun subsector de servicios Total, Nacional Mayo (2025p - 2024)
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Fuente: DANE, EMS. Boletin técnico, Bogota D.C.,15 de julio de 2025.

En mayo de 2025, todos los subsectores de servicios presentaron variacion positiva en los
ingresos totales, en comparacion con mayo de 2024, excepto el subsector de actividades
de edicion el cual registro una disminucion del 2.4%. el subsector de la publicidad registro
un crecimiento del 3%.

Variacion anual de los ingresos nominales y contribucion por tipo de ingresos,
segun subsector de servicios (mayo 2025/ mayo 2024).

E
F

Dobdh e B0 y Clarwer &F91
Dibiaie i1

Dbl 6. Diviviéon 6, sscapto Chase
o1

Ditslores. 69, 7O, T 1, T2, Clase 7320,

Class TIT0

TR B0 ¥ 81 Claze
e L
Clate 2220

w58 o 3 2 2 2 & = 5." B M El

Divizitn A2 oo Clase K220
| Ginapo A4

Ol BEIO

Diviglones 90, 92, 93,95 y 96

Fuente: DANE, EMS. Boletin técnico, Bogota D.C.,15 de julio de 2025

En mayo de 2025, todos los subsectores de servicios presentaron variacion positiva en los
ingresos totales, en comparacién con mayo de 2024, excepto el subsector de actividades
de edicion.
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Variacién anual del personal ocupado total y contribucion por categoria de
contratacién, segin subsector de servicios (Mayo 2025° / mayo 2024)

R

Liauatns 0, Covbeadis 63, wasmprtss Clas

Diiaiones 68, 70, 1, 72, Clase 7320,
Ohvisicn 74
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o J i, masubcho o selb el

ey P

5 iveibisses GAL S S 50y 90 e ¥ s, By

Fuente: DANE, EMS. Boletin técnico, Bogota D.C.,15 de julio de 2025

En mayo de 2025, cinco de los dieciocho subsectores de servicios presentaron variacion
positiva en el personal ocupado total, en comparacién con mayo de 2024.

Variaciéon anual de los salarios y contribuciéon por tipo de contratacion, segin
subsector de servicios (mayo 2025°/mayo 2024)

Clastficacion CiU Rav. 8 AC. l Bhipin

= Dbt S0 WL U8, 85 y 96

e

Fuente: DANE, EMS. Boletin técnico, Bogota D.C.,15 de julio de 2025
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En mayo de 2025, todos los subsectores de servicios presentaron variacion positiva en los
salarios, en comparacion con mayo de 2024. El subsector de publicidad registro una
variacion del 12.9% y el subsector de actividades de edicién registro una variacién del 6%.

indice de Precios al Consumidor (IPC) Junio 2025

Junio

En junio de 2025 la variacion mensual del IPC fue 0,10%, la variaciéon afo corrido fue
3,74% y la anual 4,82%. En junio de 2025 la variaciéon anual del IPC fue 4,82%, es degir,
2,36 puntos porcentuales menor que la reportada en el mismo periodo del afio anterior,
cuando fue de 7,18%.

IPC Variacion y contribucion mensual Segun divisiones de gasto
Junio 2024 - 2025

L — Famso (%) Vartein (%) Conteuiitn Funies Varisoin (%) ConbRrmites Prion
Restauraries y otk 843 0 L) 0 005
Bahwt 17 o2 oo 0,356 om
Finbidan sioniieas ¥ tehasn 170 e L 0z7 0o
‘Benes y sarviclos fversos 538 o oo o om
::"m"'"'"""" o am o am nz om
Trarepen 120 o1 o 020 o
Frondas da vestt y cakzada 208 om am 0w om
Iformacion i commkeacion 4 o oo o o
ToTAL 100,00 o o 010 om
Albprrioem, anua, et fan y oo comtnr P = s wE am om
Ectueanin aar am am aot om
Feraasitn y etuns am oo oo aoo om
Afermrion y betidam 1o mooh(Acas 1505 L) L] BT 001

Fuente: DANE, IPC Boletin técnico, Bogota, 7 de julio de 2025.

En el mes de junio de 2025, el IPC registré una variacion de 0,10% en comparacién con
mayo de 2025, ocho divisiones se ubicaron por encima del promedio nacional (0,10%):
Restaurantes y hoteles (0,42%), Salud (0,36%), Bebidas alcohdlicas y tabaco (0,27%),
Bienes y servicios diversos (0,23%), Bienes y servicios para el hogar y para la
conservacion ordinaria del hogar (0,20%), Transporte (0,20%), Prendas de vestir y
calzado (0,16%) y por ultimo, Informacién y comunicacion (0,12%). Por debajo se
ubicaron: Educacion (0,01%), Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles
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(0,01%), Recreacién y cultura (0,00%) por ultimo, Alimentos y bebidas no alcohdlicas (-
0,08%).

IPC Variacién y contribucion afio corrido Segtn divisiones de gasto
Junio 2024 - 2025

Disisiones de Gastn Feso (%) Vartackin (%) Conbibucitn Variscitn (%) Cuririwarin Puntn
Porcertust: Rorcentusles.
Educacin 441 &n 033 560 023
Alizenios y hebides w0 slcohdices 15,05 m 072 480 0,80
Restagantes y hoteles 843 & 05 4580 0s3
Tramports 128 40 05 438 059
Sabud n an oo LV 006
TOTAL 100,00 40 412 34 n
Algamisetn, agua, sleciicidsd ges y obos conbustbles [ 50 156 330 106
Betidas slcohélicss y tshaco 170 3m 008 T 008
Bienes y ssrvicks diversas 536 257 (58] 285 015
wmdemymhm‘mu 419 187 s 270 an
Prandas de vestin y cslzaco 398 148 0,05 153 0,05
Reescin y culls 3m 1,0 003 g 003
Iefommacitn y comuicacin 433 0,10 0,00 L84 Eilir]

Fuente: DANE, IPC Boletin técnico, Bogota, 7 de julio de 2025.

En lo corrido del afio, (enero - junio), cinco divisiones de bienes y servicios se ubicaron
por encima del promedio nacional (3,74%): Educacion (5,69%), Alimentos y bebidas no
alcohdlicas (4,80%), Restaurantes y hoteles (4,80%), Transporte (4,38%) y por ultimo,
Salud (3,77%). El resto de las divisiones se ubicaron por debajo del promedio:
Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles (3,39%), Bebidas alcohdlicas y
tabaco (3,27%), Bienes y servicios diversos (2,85%), Bienes y servicios para el hogar y
para la conservacién ordinaria del hogar (2,70%), Prendas de vestir y calzado (1,53%),
Recreacién y cultura (0,87%) por ultimo, Informacién y comunicacion (-0,64%).

Perspectivas de Crecimiento e Inversion de Material Publicitario

De acuerdo a las predicciones de un informe de Dentsu (Dentsu Inc. es una sociedad
anénima japonesa de publicidad y relaciones publicas internacionales con sede en Tokio,
actualmente la quinta red de agencias de publicidad mas grande del mundo en términos
de ingresos mundiales), el gasto publicitario en 2025 podria aumentar en un 59% en
2025.

Por regiones, América liderara el crecimiento en 2025 con un aumento en inversion
publicitaria del 6,3%, impulsada por los mercados de EE. UU. y Brasil, donde el apartado
digital y el streaming registran inversiones sostenidas.
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Mientras que en el caso de Asia-Pacifico, se prevé un aumento en la inversién publicitaria
del 5,8%, siendo la adopcion de las soluciones basadas en IA un aspecto fundamental en
el aumento del gasto en publicidad digital en mercados como India.

Europa, Oriente Medio y Africa cuentan con un crecimiento proyectado del 5,0%, con un
solido desempefio digital en mercados clave, incluido el Reino Unido.

A medida que la industria entra en lo que Dentsu identifica como la era algoritmica, la
publicidad basada en datos moldeara cada vez mas las estrategias de medios, y se prevé
que la inversién publicitaria basada en algoritmos alcance el 79,0 % de la inversién
publicitaria total para 2027.

Will Swayne, presidente de la Practica Global de Medios de Dentsu, afirmo: «Nuestra
prevision para 2025 subraya el papel fundamental de los medios en la economia actual.
Las estrategias de inversion en medios basadas en datos y priorizadas en lo digital
continuan transformando la forma en que las marcas conectan con los consumidores. El
auge de las capacidades de los medios algoritmicos generara nuevas oportunidades para
que las marcas interactuen de forma significativa y eficaz con los clientes actuales y
nuevos. La estrategia de inversion en medios es clave para la transformacion y el
crecimiento, ya que las marcas se adaptan a la evolucion del comportamiento de los
consumidores».

IPG Mediabrands (Mediabrands, un grupo de 18.000 especialistas en medios y marketing,
centrado en el cliente, orientado a la consultoria y con liderazgo comunitario, en mas de
130 paises, con la misién de asegurar el éxito de clientes en el mercado) ha publicado el
estudio que reune la informacién sobre la proyeccién de inversién publicitaria de
Colombia. En 2024, Colombia experimenté un crecimiento publicitario del 8,3 por ciento,
alcanzando ingresos de 6,1 mil millones de pesos colombianos (1,6 mil millones de
ddlares), lo que la posicion6 como el 38° mercado publicitario mundial. Este crecimiento
fue impulsado por sectores como el gobierno, cuidado personal y telecomunicaciones. Los
medios digitales representaron el 45 por ciento de los presupuestos publicitarios, con un
crecimiento del 19,2 por ciento, destacando las redes sociales (+31,8 por ciento) y el
video digital (+17,2 por ciento). A pesar de este avance, los medios tradicionales
mostraron un crecimiento minimo del 0,8 por ciento, liderados por la televisién tradicional,
que aun conserva una audiencia significativa.

Factores que impulsaron la industria en 2024

El crecimiento de la publicidad digital estuvo respaldado por la integracion de
innovaciones tecnolégicas como la inteligencia artificial (IA), la adopcién de la 5G y las
soluciones programaticas que mejoraron la escalabilidad y transparencia en las
estrategias publicitarias. Estos avances, combinados con un entorno de alta penetracion
de internet, posicionaron a los medios digitales como un pilar clave en la transformacién
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de la industria publicitaria en Colombia. Ademas, la publicidad en radio online y el OOH
crecieron, aprovechando nuevas plataformas y formatos.

Proyecciones para 2025

En 2025, se espera que los ingresos publicitarios totales crezcan un 9 por ciento,
alcanzando 6,6 mil millones de pesos colombianos (1,7 mil millones). Los medios digitales
continuaran liderando, con un aumento del 21,6 por ciento, representando el 50 por ciento
de los presupuestos publicitarios. Se prevé que las redes sociales crezcan un 35,4 por
ciento, alcanzando 1,3 mil millones (300 millones de dodlares), mientras que la publicidad
en video digital aumentara un 15 por ciento, generando 1,1 mil millones (300 millones de
délares). Por otro lado, los medios tradicionales mostraran una leve contraccion del 1,3
por ciento, siendo publishing (-5,7 por ciento) y television (-2,7 por ciento) los mas
afectados.

Tendencias impulsadas por la digitalizacién

El auge de los medios digitales serd reforzado por la creciente demanda de
personalizacion y avances tecnolégicos como la IA. La publicidad movil y las plataformas
programaticas continuaran transformando la industria, mientras que el OOH innovara con
el uso de transporte y plataformas como Uber y Didi para alcanzar audiencias de manera
mas efectiva. La publicidad en audio y radio online mantendra su expansion, reflejando
cambios en los habitos de consumo de los colombianos.

Hacia 2029, el mercado publicitario colombiano crecera a una TCAC (Tasa Compuesta
Anual de Crecimiento) del 7 por ciento, alcanzando el 31° lugar mundial. Los ingresos de
medios digitales lideraran con un crecimiento anual del 12,3 por ciento, representando
una mayor proporcion de los presupuestos. En contraste, los medios tradicionales
mostraran un crecimiento minimo, con una TCAC del 0,8 por ciento. Para ese afo, los
ingresos publicitarios per cépita alcanzaran 41 délares, consolidando a Colombia como un
mercado emergente clave en la region.
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CADE_N] DE PRQDUCCIQN Y 1. Creacion del material publicitario (Produccion):
DIS'TR'IBUCION-'DE;” - | Concepto y estrategia: Se define el objetivo de la campana, el
publico objetivo y el mensaje clave.

 MATERIAL PUBLICITARIO

‘ CREACION DEL -
§ MATERIAL PUBLICITARIO Ji

DISTRIBUCION DEL
ATERIAL PUBLICITARIC HeS

MEDICION Y ANALISIS
DE RESULTADOS

Disefio y produccion: Se crea el material publicitario, ya sea en
formato digital o impreso.

Pruebas y ajustes: Se evalla el material publicitario para asegurar
que cumpla con los estandares de calidad y que el mensaje sea
claro y efectivo.

2. Distribucion del material publicitario:
Eleccion de canales: Se selecciona la forma en que se presentara la
publicidad (online, impreso, radio, televisién).
Planeacion logistica: Se determina la logistica para la entrega del
material publicitario, ya sea a distribuidores, puntos de venta o
poblacién objetivo.
Entrega y seguimiento: Se asegura que el material publicitario llegue
a su destino.

3. Medicion y anadlisis de resultados:
Es importante medir los resultados de la campafa para evaluar su
exito y realizar ajustes en la estrategia si es necesario.

Comercio Exterior de la Industria Grafica.

La produccién nacional de la industria grafica en el primer trimestre de 2024 alcanzé 1,3
billones de pesos, cayendo 1,6% respecto al mismo periodo de 2023 y con un dinamismo
inferior al total de la industria manufacturera.

Papel, cartdon y productos de papel y

cartén

oduc

Fuente: ANDIGRAF, Boletin Econémico Industria de la Comunicacion Grafica Primer trimestre 2024.
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Inversién en maquinaria y equipo PIB Produccién a precios
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Fuente: ANDIGRAF, Boletin

Econdmico Industria de la Comunicacién Grafica Primer trimestre 2024.

En el marzo de 2024, el indice de precios al productor de las industrias manufactureras
decrecié 0,6%, siguiendo un patron similar observamos un decrecimiento de 1,3% en al
caso de las actividades de impresion. Por el lado de la fabricacion de papel, carton y
productos relacionados, observamos una reduccién de 7,9%.

Precios al productor
(variacién anual)

sep-20

sep-21

e Total

mger-22

—Indusiria Manufacturera
e Activividades de impresién
~—Fabricacién de papel, cantén y productos relocionados

Fuente; ANDIGRAF, Boletin Econémico Industria de la Comunicacién Grafica Primer trimestre 2024.

Con un deterioro en la produccién de las actividades de impresion en 2023, el desempefio
de este sector en los ultimos 3 afios ha promediado un mejor resultado que el total de la
industria, a su vez que, para el primer trimestre de 2024, mantiene un comportamiento
similar al total de la industria. En el caso de la fabricacion de papel y cartén muestra una

ligera recuperacion.
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Indice de produccién real
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~Total Indusiia manulacurera ===Tolal Indusiia manulacurera

Fuente: ANDIGRAF, Boletin Econémico Industria de la Comunicacién Grafica Primer trimestre 2024,

En primer trimestre de 2024, la participacion de las exportaciones a Estados Unidos
aumento, disminuyendo hacia Ecuador y México. Por el lado de las Estados Unidos
disminuyo su participaciéon, mientras desde China y Perul se incrementaron.
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Fuente: ANDIGRAF, Boletin Econdmico Industria de la Comunicacion Grafica Primer trimestre 2024

En el primer trimestre de 2024 comparado con el mismo periodo del afio anterior, las
exportaciones de la comunicacién grafica crecieron 0,9%, donde envases y empaques
represent6 el 51,2% de las exportaciones, seguido de etiquetas con 17,3%. Se destaca el
comportamiento del material publicitario y comercial, asi como articulos escolares y de

oficina.
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[Formas comercmies y valores

Fuente: ANDIGRAF, Boletin Econdémico Industria de la Comunicacidén Grafica Primer trimestre 2024.

TECNICO:

Las especificaciones técnicas que se relacionan en el presente analisis del sector para la
ejecucion del objeto: “AQUISICION Y DISTRIBUCION DE MATERIAL PUBLICITARIO
PARA CAMPANAS DE PREVENCION DE DELITOS Y PROBLEMATICAS EN EL
DEPARTAMENTO DEL META.” Con el fin de desarrollar estrategias para el
mejoramiento de la convivencia ciudadana, la prevencién del delito y la seguridad en el
Departamento del Meta, a través de audiencias participativas de seguridad y convivencia
y campanfas para la ciudadania.

~ DESCRIPCIO

Backmg tlpo 1 Impresmn a fuII color en Iona de PVC de 550
gr, con ojales metdlicos reforzados, en dimensiones de 3 73
metros de ancho por 2 metros de alto, (sin estructura).

Volantes 1: Impresion full color a una cara, media carta, en 295 000
papel propalcote de alta calidad de 150 gr. ‘

Volantes 2: Impresién full color a doble cara, media carta, en 100.000

papel propalcote de alta calidad de 150 gr .

Pendon tipo 1: Pendén arafa impresion todo color, con ojales

metalicos, estructura de aluminio, dimensiones de 2 metros
- 208
de alto por 1 metro de ancho, con su respectivo estuche de
transporte.
Pendén tipo 2: impresién todo color para colgar con tubo en
los extremos y cuerda para colgar, en dimensiones de 1 metro 167

de alto por 1.50 de ancho.
Pendodn tipo 3: penddn para colgar con impresion full en lona
ojales metdlicos, dimensiones 3,72 cm por 2,28 cm

Impresién de folleto triptico todo color, doble cara, en tamario 17.000

21

A4, 150 gr.
Impresién botén publicitario de 5ecm a 5 cm, todo color, 6.300
laminado. ;
Violentrometro tipo separador: Impresidén de separador de
papel propalcote de 300 gramos, impresioén a una cara, 23.000

plastificado, en medidas de 6.5cm de ancho por 25cm de
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Sticker tipo 1: Impresién de sticker tipo tarjetas adhesivas 1 00
todo color, en medidas de 9 cm de ancho por 5,5¢cm de alto. 36.5
Impresion de lona para vallas publicitarias, con ojales |
metalicos con unas dimensiones de 5 metros de ancho y 3 50

metros de alto.

Impresion de cartillas tamario carta cerrado 22x28 cms, 36
paginas incluyendo portada, contraportada, portada en

propacolte de 300 grs 4x4 tintas plastificado mate por una 2.000

cara, 32 paginas internas en propalcote de 115 grs 4x4 tintas,

cocidas al caballete.

Impresién de agendas tamafio carta cerrado, tapadura 4x0
tintas con plastificado mate por una cara, guardas en blanco, 387
2 separadores 4x4 tintas en propalcote 150 grs y 80 hojas 1x1

tintas en bond 75 grs al lomo.

Impresion de agendas tamafio media carta cerrado, tapadura

4x0 tintas con plastificado mate por una cara, guardas en 400

blanco, 2 separadores 4x4 tintas en propalcote 150 grs y 80
hojas 1x1 tintas en bond 75 grs al lomo.

Impresién de afiches publicitarios con medidas de 50 cm x 35
12.000
cm en full color en papel bond 150 gr propacolte

Impresién de vallas publicitarias para municipios con
referencia institucional con ojales metalicos en medidas de 5 10

metros x 3 metros.

Esfero publicitario marcado en tampografia a 1 tinta con logos

institucionales suministrados por la entidad. Variados colores 3.000
en estructura.
Valla de 1.20 metro de alto por 8 Metros de ancho, material: 7
Lona Banner Tipo 13 onzas con ojales distancia de un metro.
Valla de 4 metros de alto por 12 metros de ancho material: 7
lona Banner Tipo 13 onzas con bolsillos y varilla
Valla de 2.55 metros de alto por 5.58 de ancho, material: lona .
Banner Tipo 13 onzas con ojales a distancia 70 cm.
Valla de 2.73 metro de alto por 7.60 metro de ancho, material: .

lona Banner Tipo 13 onzas con ojales de distancia 80 cm

REGULATORIO:

NORMA

OBJETO

Ley 80 de 1993

Regula la contratacion publica en Colombia, establece en su
articulo 24 que la licitacién publica es la regla general para la
seleccion de contratistas cuando se trata de la adquisicion de
bienes, obras y servicios. Este principio se fundamenta en la
necesidad de garantizar los principios de transparencia,
objetividad y seleccion de la oferta mas favorable para los
intereses de la entidad publica.
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Ley 1150 de 2007

Modifica el régimen de contratacion publica, refuerza la
licitacion publica como la modalidad principal para la
adjudicacién de contratos estatales, en particular cuando los
montos de los contratos superan ciertos umbrales fijados por
la normatividad vigente. Esta ley también establece que la
seleccion debe hacerse en condiciones de igualdad y
competencia, con el objetivo de garantizar una Optima
utilizaciéon de los recursos publicos.

Ley 1474/2011

Por la cual se dictan normas orientadas a fortalecer los
mecanismos de prevencion, investigacion y sancion de
actos de corrupcion y la efectividad del control de la gestion
publica

Decreto 4170/2011

Por el cual se crea la Agencia Nacional de Contratacion
Puablica -Colombia Compra Eficiente-, se determinan sus
objetivos y su estructura.

CONPES 3714/2011

Del riesgo previsible en el marco de la politica de
contratacién publica.

Decreto 1082/2015 y
reglamentarios
transitorios 399 y 579
de 2021

Por medio del cual se expide el Decreto Unico
Reglamentario del Sector Administrativo de planeacion
Nacional.

CONPES 3874/2016

Politica nacional para la gestion integral de residuos
solidos.

Ley 1882 2018 Art 5.

Por la cual se adicionan, modifican y dictan disposiciones
orientadas a fortalecer la contratacion publica en Colombia, la
ley de infraestructura y se dictan otras disposiciones.

Ley 2069 de 2020

Por medio del cual se impulsa el emprendimiento en
Colombia.

Segun un Informe de Sostenibilidad de la ANDI del afo 2022, el compromiso del sector
con la sostenibilidad se plasma en el uso de fibra sostenible, la generacién responsable
de productos, la contribucién al desarrollo econémico, y la recoleccién y cierre del ciclo,
en torno a los que se articula el compromiso y la contribucién de la industria papelera con
el logro de los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) de la Agenda 2030 de la
Organizacion de Naciones Unidas.

El reciclaje aumenta la vida Util de |a fibra de papel al traer de nuevo al proceso productivo
como materia prima los productos después de su consumo. Es lo que permite cerrar el
ciclo productivo y reducir el material que va a los rellenos sanitarios.
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En Colombia, la fibra reciclada es la materia prima principal de las empresas productoras
de papel y cartén. En gran medida, los altos indices de aprovechamiento y de recoleccion
de papel en el pais se dan por el impulso que le dio este sector al reciclaje.

Actualmente se recoge como materia prima secundaria el 57,9% del papel y cartén que
consumen los colombianos. Todo lo que no es separado por las industrias y el
consumidor final para ser recolectado para reciclaje, va al relleno sanitario. El objetivo del
sector es promover iniciativas de politica publica, esquemas de recoleccién, alianzas e
incentivos que permitan que en el pais se recicle todo lo que tenga el potencial de ser
reciclado.

El 83% de los residuos solidos domiciliarios que se generan van a los rellenos sanitarios y
solo el 17% es recuperado por recicladores para su reincorporacion al ciclo productivo
(DNP y BM, 2015). Si se continta con la misma dinamica de generacion de residuos, sin
adecuadas medidas para mejorar su aprovechamiento o tratamiento, y con patrones de
produccién y consumo insostenibles, en el afio 2030 tendremos emergencias sanitarias
en la mayoria de ciudades del pais y una alta generacién de emisiones de GE.

Segun calculos realizados en el Documento CONPES 3819 Politica Nacional para
Consolidar el Sistema de Ciudades en Colombia, Colombia tendra 64 ciudades con mas
de 100.000 habitantes en 2035, en las que habitaran el 83% de la poblacién y se crearan
5,1 millones de nuevos hogares, para los cuales es necesario garantizar servicios
publicos con calidad y continuidad. Asi mismo, en la situacién actual para el afio 2030 la
generacion de residuos en las zonas urbanas y rurales podria llegar a 18,74 millones de
toneladas anuales; de las cuales 14,2 millones de toneladas anuales de residuos deberan
ser dispuestos en rellenos sanitarios que no cuentan con la suficiente capacidad para
recibirlos.

FRoyscclones i geme acid e rasidocs, 20183090 Défich de capacidad de los relencs sanitarios, 2016:2030

:,GIDISNE‘QOSI’W ‘"°“”°3§232‘ﬁ§"ﬁ25
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m No recoleclados por no cobertura urhana
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Fuente: Calculos DNP a partir de Estudio Nacional de Infraestructura. Sector Residuos. (DNP y BM, 2015).
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La proyeccion en los rellenos sanitarios sin importar la capacidad de recepcion,
presentara un déficit de capacidad instalada, el cual se estima en 10,28 millones de
toneladas para el afio 2030, presentandose un acumulado para el periodo 2015-2030 de
95,39 millones de toneladas. Es decir, si no se construye nueva infraestructura para el
aprovechamiento, tratamiento y disposicion final de residuos; no habra espacio en los
rellenos actuales para manejar adecuadamente estas cantidades de residuos. Este déficit
sera mayor para los rellenos mas grandes, los cuales reciben los residuos de las
principales ciudades del pais.

Es importante tener en cuenta que la cobertura de recoleccién de residuos en areas
urbanas alcanzé un 97.8%, pero es tan solo del 21.9% en areas rurales en el afio 2013
(Encuesta de Calidad de Vida, 2013). Por lo cual, ademas de que se requiere asegurar la
prestacion del servicio de aseo en dreas rurales, mediante la creacion de esquemas de
gestion apropiados a la ruralidad del pais, se debe considerar también el efecto del
incremento en la cobertura rural en la necesidad de suelo para infraestructura de manejo
de residuos.

B. Comportamiento del Gasto Historico

De acuerdo con el modelo de Abastecimiento Estratégico adoptado por la Agencia
Nacional de Contrataciéon Publica Colombia Compra Eficiente se puede evidenciar que
entre los afios 2020 y 2025 se han contratado bienes, con las siguientes categorias:
821015 — Publicidad Impresa y 821016 — Publicidad Difundida.

El gasto durante estas vigencias corresponde a la suma de $748.907.683.525, las
vigencias en las que mas recursos se utilizaron para la contratacion de estos bienes
fueron en el afio 2020 y 2021.

Vo Toi ! ot Gasto Anua]

Gasto Mensual
$748.907 683.525 $200mil M $81.00 . $160.74 . S115.0..  $180.2 . $146,80 m $05.2 m ..

40 mil M . i
$40 mil 2 $150 mil M
$20mitm

$100 mil M
2024
v 2020
& \/ -
I “, \ 350 mil M y
i » b 2023
2Ry Y/
2 Y .
FLV A R 79""\'0 PR $0 mil M &
3 e

Valor Total

$0 mil M

3 . N
L F\,\ﬁl & qp""".‘ a"‘\ 2020 2021 2022 2023 2024 2025
Arnio

Ano ©2020 92021 ©2022 92023 ©2024 @2025 Fuente @SECOP_I @SECOP_II
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La suma total del numero de contratos en el transcurso de estas vigencias es un total de

11.121 y la vigencia en la que mas se contrato este tipo de bienes fue la del 2020.

Contratos Total
11

~ Cantidad de contratos - Anual
Imil ... 24330 2748, 2261.. 1806 1530

Cantidad de contratos - Mensual

400

2022

2023

Cantidad de contratos

2020 2021 2022 2023 2024
Ao
Ao ©2020 2021 #2022 2023 2024 92025 Fuente ®SECOP | @SFCOP I

...B34

| . 2 mil
. 1 mil - ‘
[ 2055 .
P of P P .
ﬁ(,_(o @u‘éo ‘03(‘— By «;\0 A‘;,ﬁﬂ \5\ &Dscﬁqf‘és M&ﬁb{'ﬁ 0 mil

2025

Se refleja que este tipo de contrataciones no se realiza a traves de la Tienda Virtual del

Estado, y la modalidad que mas se utiliza es la de contratacion directa.

Valor Total Estimado por Modalidad de Seleccion

40,322 bill.

Valor Total Estimado

Especial Competitiva Directa
Modalidad general

@ Seleccién abreviada subasta inversa

$0,3 bill.
$0,23 bill. Modalidad de Seleccién
£0,2 bill. ® Contratacién directa

e = ® Licitacion Publica

® Minima cuantia

@ Régimen Espedal
SuLi. i i ® Seleccin Abreviada de Menor Cuantia
$0,0 bill. e

Al realizar el analisis de la oferta en el modelo de abastecimiento Estrategico adoptado
por la Agencia Nacional de Contratacion Publica Colombia Compra Eficiente, se evidencia
que existe una gran cantidad de posibles oferentes que podrian suplir la necesidad que se

pretende contratar.
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Valor Total Estimado por Proveedor

@ valor Total Estmado @ Numero de Contratos
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Utilizando la herramienta del analisis de la oferta de la Agencia Nacional de Contratacién
Publica Colombia Compra Eficiente el 98,5% del total de contratos desde el afio 2020 al
2025 corresponden a contratos con proveedores no plurales y solo el 1,5% proponentes
plurales. El valor total durante las vigencias anteriormente mencionadas asciende a la
suma de 623 mil millones con una participacion del 95,21% en contratos con proveedores
no plurales y 31 mil millones con una participacion de un 4,79% en proponentes plurales.

Cantidad de Contratos con proveedores Valor de Contratos con proveedc = | 7
! plurales en SECOP Il plurales en SECOP 11

131 (1,5%) —

$31,42 mi... (4,79%) —

L8615 (98,5%) L $623,83 ... (95,21%)

Tipo: @ No es plural @ Proponente plural Tipo: @ Mo es plural @ Proponente plural

1. ¢Como ha adquirido la Entidad Estatal en el pasado este bien, obra o servicio?

Una vez revisado el portal de contrataciones SECOP, se encontraron los siguientes
procesos de contratacién con igual o similar objeto:

Contrato de Referencia 1

‘| GOBERNACION DEL META
| SSM-MC-017-2024
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| Minima cuantia

. | SSM-MC-017-2024

" IDISPONER DEL SERVICIO DE REPRODUCCION DE MATERIAL
| IMPRESO REQUERIDO PARA DESARROLLAR ACCIONES DE
INSPECCION VIGILANCIA Y CONTROL DE SALUD PUBLICA DEL
| GRUPO GSA Y DE PROMOCION, PREVENCION Y CONTROL DE
VECTORES.

O | $53.501.300

| DOS MESES

| EL DEPARTAMENTO pagara al contratista el valor de ejecucién del
contrato asi: Un (1) page por valor de Cincuenta y tres millones quinientos | .
un mil trescientos pesos m/cte, ($53.501.300), previa certificacion de
cumplimiento expedido por el supervisor y acreditacion de gue se encuentra
a paz y salvo el contratista con los aportes al Sistema Integral de Seguridad
Social (EPS, Fondo de Pensiones y ARL) y demas requisitos que le sean
aplicables.

Cump!mient del [ or | ” asu juiét ‘

Contrato del valor total | (4) meses mas
del contrato
Calidad del Servicio | Por el 10% Igual a su ejecucién y cuatro

del valor total | (4) meses mas
del contrato

| Teniendo en cuenta que el proceso de seleccién se adelantara bajo la
| modalidad de Minima Cuantia, El proponente sera persona natural o juridica
de derecho privado, quien debera cumplir los siguientes requisitos:

Acreditar Capacidad Juridica, para lo cual acreditara mediante Certificado
de Camara de Comercio y/o Rut que cumpla con el siguiente codigo G1811
| como actividad principal y G4761 como secundaria u otra actividad lo cual

| acreditaran con certificado de existencia y representacién legal o registro

| mercantil, no inferior a 30 dias, requisito habilitante de tal manera que su

| ausencia sera causal de rechazo.

Acreditar Experiencia Especifica en el desarrollo o implementacion de
actividades de INFORMACION, EDUCACION Y COMUNICACION (IEC) EN
| SALUD, y en cuyo alcance este el disefio y/o impresion de piezas
| comunicativas en salud publica, que se encuentre terminado y liquidado, y
| que equivalga al (100%) del Presupuesto oficial Para efectos de acreditar
| experiencia en el sector publico los oferentes deberan necesariamente
| adjuntar certificacion y/o copia del contrato acompariados de su respectiva
| acta de liquidacion y/o acta de finalizacién y/o acta de recibo final.

| Contar con un profesional de la salud, con experiencia de minimo dos afios,

en procesos de coordinacién en salud publica, cuyo fin sera la direccién de

| los impresos del objeto del contrato para lo cual debera adjuntar hoja de

~ |vida, certificados de idoneidad profesional experiencia requerida,
| antecedentes y rethus.

| Deberéa acreditar que cuenta con un establecimiento comercial abierto al
__| publico y registrado en el municipio de Villavicencio Departamento del Meta
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| con el objetivo de incentivar las oportunidades laborales y contribuir al
| fortalecimiento de la econémica local y su reactivacién econémica, asi como
| propender por la adquisicién de bienes y servicios de empresas locales

| INDICE DE LIQUIDEZ: 2 a

IVEL DE ENDEUDAMIENTO: < a

RAZON DE COBERTURA DE INTERES: 2 a

| RENTABILIDAD DEL PATRIMONIO: 2 a
RENTABILIDAD DEL ACTIVO: =

| INNOVA PUBLICIDAD VISUAL SAS

Contrato de Referencia 2

o GOBERNACION DEL META

| GCSJ-SA-035-2024

| Seleccion abreviada menor cuantia

" GCSJ-SA-035-2024

[FORTALECIMIENTO COMUNITARIO A TRAVES DE CAMPANAS
- | ENCAMINADAS AL RESPETO Y LA GARANTIA DE LOS DERECHOS
- |HUMANOS CON LA PREVENCION DEL DELITO CONTRA TRATA DE

| PERSONAS Y EL RECLUTAMIENTO FORZADO EN EL DEPARTAMENTO
DEL META

| $499.999.666,67

El termino de ejecucion del contrato sera de treinta (30) dias contados a
| partir de la firma del Acta de Inicio, previa el cumplimiento de los requisitos
| de perfeccionamiento y legalizacién.

El Departamento del Meta desembolsara los recursos presupuestados para
a presente contratacion de la siguiente manera: La Gobernacién del
Departamento del Meta realizard un Unico pago al contratista,
| correspondiente al 100% del valor total del contrato, una vez se haya
jecutado el 100% de las obligaciones contractuales. Este pago se
fectuara previa verificacion y firma de recibido por parte del supervisor del
ontrato, asi como la suscripcion del acta de liquidacion, la cual debera
| contar con la firma del ordenador del gasto y del contratista.

| El desembolso se realizara una vez el contratista presente el informe de
ctividades, la certificacién de cumplimiento expedida por el supervisor del
ontrato, la acreditacién del pago de seguridad social y parafiscales, las
acturas correspondientes, el certificado de ingreso al almacén
epartamental y cualquier otro documento exigido para la liquidacion del
ontrato

Contrato

Cumplimlentodel | Por el Diez p ciento

(10%) del valor total
del contrato

Igual a su ejecucion
y cuatro (4) meses
mas

Calidad del Servicio

Por el Diez por ciento
(10%) del valor total
del contrato

Igual a su ejecucion
y cuatro (4) meses
mas

Calidad y Correcto
Funcionamiento de
los Bienes

Por el Diez por ciento
(10%) del valor total
del contrato

Igual a su ejecucion
y cuatro (4) meses
mas

Pago de Salarios y

Por el Cinco por

Igual a su ejecucion
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ESTUDIOS DEL SECTOR

DEPARTAMENTO DEL META VERSION: 2

NIT. 882.000.148-8

Prestaciones ciento (5%) del valor | y tres (3) afios mas
Sociales total del contrato
La experiencia del Proponente en el presente proceso se acreditara con la
presentacion de 27 hasta (01) contrato ejecutado y liquidado con entidades
| publicas o privadas o entidades sin animo de lucro cuyo valor de la
| sumatoria del contrato sea igual o superior al cien por ciento (100%) del
presupuesto oficial. Cuyo objeto puede ser igual o similar al desarrollo de
campafas Institucionales Gubernamentales en medios de comunicacion en
el Departamento del Meta que entre ellos cumplan como minimo diez (10)
de los trece (13) codigos UNSPSC inscritos en el RUP que se relacionan a
continuacion.

CODIGO UNSPSC CLASE O PRODUCTO
86101700 Servicios de capacitacién vocacional - cientifica
90101600 Servicios de banquetes y catering
90111600 Facilidades para encuentros
82101500 Publicidad impresa
82101600 Publicidad difundida
80111600 Servicios de personal femporal
78111800 Transporte de pasajeros por carretera
82121500 Impresién
44111500 Agendas y accesorios
45111600 Proyectores y Suministros
52161500 Equipos audiovisuales
55101500 Publicaciones impresas
94132000 Asociaciones de defensa y promocion de los

derechos humanos

| INDICE DE LIQUIDEZ: = a 2.26
| NIVEL DE ENDEUDAMIENTO: < a 0.65

" | RAZON DE COBERTURA DE INTERES: = a 0.28
" | RENTABILIDAD DEL PATRIMONIO: 2 a 0

__ | RENTABILIDAD DEL ACTIVO: 20

| ANALYTICS GROUP

2. ¢(Coémo adquieren otras Entidades Estatales y las empresas privadas este
bien, obra o servicio?

De acuerdo con el Modelo de Abastecimiento Estratégico es pertinente identificar y
analizar los Proceso de Contratacion de Entidades Estatales que han adquirido en el
pasado bienes o servicios iguales o comparables, con el proposito de definir mejores
practicas y extraer informacién pertinente para el Proceso de Contratacion.

Una vez revisado el portal de contrataciones SECOP, se encontraron los siguientes
procesos de contratacion con igual o similar objeto en estas Entidades:

GOBERNACION DEL META - Villavicencio - Meta ©
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CODIGO: F-BS-37

ESTUDIOS DEL SECTOR

VERSION: 2

DEPARTAMENTO DEL META
NIT. 882 000 148-8

Contrato de Referencia 1

MUNICIPIO DE PEREIRA
SMP-SASI-058-2025

Seleccién abreviada subasta inversa
SMP-SASI-058-2025
IMPRESION DE MATERIAL PUBLICITARIO Y POP E IMPRESION DE
VALLAS PUBLICITARIAS PARA LA DIVULGACION INSTITUCIONAL DE
LOS PROGRAMAS Y/O CAMPANAS QUE DESARROLLA LA
ADMINISTRACION MUNICIPAL
$525.000.000
El plazo establecido para la ejecucion del objeto que se pretende contratar
 |es OCHO (8) MESES O HASTA AGOTAR EL PRESUPUESTO (lo que
| primero ocurra) contados a partir de la suscripcion del acta de inicio sin
| exceder el 31 de diciembre del 2025.
| El valor correspondiente al contrato se pagara mediante actas parciales
mensuales vencidas, conforme a los elementos o servicios efectivamente
prestados, de acuerdo con los valores unitarios ofertados por el proponente
| seleccionado, y previo informe de recibo a satisfaccion por parte del
| supervisor designado por el respectivo secretario de Despacho.

Por el térmioel contrato

Cump[iinto [ VEINTE POR

CIENTO (20%) | y ocho (8) meses mas
del valor del
contrato
Calidad del Servicio | VEINTE POR Por el término del contrato
CIENTO (20%) | y ocho (8) meses mas.
del valor del
contrato
Salarios y DIEZ POR Por el termino del contrato
Prestaciones CIENTO (10%) | y tres(03) meses mas.
Sociales del valor del
contrato
Responsabilidad Doscientos vigencia
Civil (200) SMMLV de esta garantia debera
Extracontractual serigual al periodo de
ejecucion contrato.

El proponente debera acreditar Maximo DOS (02) contratos ejecutados en

| los que se relacionen al menos CINCO (05) de los codigos UNSPSC que se

| encuentran relacionados en el pliego de condiciones y cuya sumatoria sea

- | Igual o superior al 100% del valor estimado del presente contrato expresado

' | en Salarios Minimos.

| El Proponente debe anexar estos documentos en su oferta en la pregunta

'El proponente debera acreditar Maximo DOS (02) contratos ejecutados en

los que se relacionen al menos CINCO (05) de los codigos UNSPSC que se

encuentran relacionados en el pliego de condiciones y cuya sumatoria sea

Igual o superior al 100% del valor estimado del presente contrato expresado
_ | en Salarios Minimos'.

~ | INDICE DE LIQUIDEZ: = a 1.32

NIVEL DE ENDEUDAMIENTO: <a 0.72

RAZON DE COBERTURA DE INTERES: 2a 0
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VERSION: 2

RENTABILIDAD DEL PATRIMONIO: z a 0.02
RENTABILIDAD DEL ACTIVO: = 0.09
1

FACTOR INK SAS

Contrato de Referencia 2

| ALCALDIA DE POPAYAN
| MP-SM-SI-001-2024

Seleccion abreviada subasta inversa
| MP-SM-S1-001-2024
SUMINISTRO DE MATERIAL PUBLICITARIO PARA LA EJECUCION DE
LOS PROYECTOS DENOMINADOS FORTALECIMIENTO DE LAS
| ACCIONES DE TRANSVERSALIZACION, PROTECCION INTEGRAL Y
| AUTONOMIA ECONOMICA CON ENFOQUE DE GENERO EN EL
[MUNICIPIO DE POPAYAN E IMPLEMENTACION DEL PROGRAMA
PREVENCION DE VIOLENCIAS Y TERRITORIOS SEGUROS PARA
| MUJERES DE TODAS LAS EDADES VIGENCIA 2024 EN EL MUNICIPIO
DE POPAYAN.
$ 249.397.864
| El plazo de ejecucion del contrato serd hasta del Treinta y Uno (31) de
| diciembre de 2024 o hasta agotarse los recursos gque respaldan la presente
| contratacion (Monto Agotable), lo que primero ocurra, contado a partir de la
aprobacion del contrato por ambas partes de la relacion contractual a través
: de la plataforma SECOP Il y con el pleno cumplimiento de los requisitos de
__ | perfeccionamiento y ejecucion del contrato.
- |EL MUNICIPIO DE POPAYAN pagara al CONTRATISTA el valor del
| contrato por monto agotable y su valor se determinara multiplicando el valor
de cada item de acuerdo a la propuesta presentada por el contratista por la
cantidad de elementos suministrados, se hara mediante actas parciales de
| conformidad con los bienes entregados, cada una de ellas pagaderas,
. | previa presentacion de la cuenta de cobro y/o factura respectiva, la cual
|| debera estar acompariada de la constancia de recibo a satisfaccion suscrita

del valor del
presupuesto oficial

Vigencia de cuatro (4)
meses contados a
partir de la fecha de
cierre del plazo del
proceso

de contratacion.

Sria e la ‘
oferta

Cumplimiento del
contrato

Equivalente al
20% del
valor del contrato

Vigencia igual a la
duracion del contrato y
cuatro (4) meses mas

Calidad del servicio

20% del valor total

Vigencia igual a la

del duracion del contrato y
confrato cuatro (4) meses mas
Calidad y correcto Equivalente al Vigencia igual a la
funcionamiento de 20% del duracién del contrato y
los valor del cuatro (4) meses mas
bienes contrato
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7 CODIGO: F-BS-37
ESTUDIOS DEL SECTOR

oesrraneno oe. wera VERSION: 2

Las personas juridicas, naturales, consorcios o uniones temporales
interesadas en participar en el presente proceso de seleccion, deberan
acreditar experiencia en maximo tres (3) contratos ejecutados y terminados:

NUMERO MINIMO DE
NUMERQ DE CONTRATOS cODIGOS ACREDITACION
Mmmmwmyhnd:m mw:m Registro Uni De
sumatoria 0 monto individual sea igual o superiar obdigos exigidos hasta el tercer
dd;:uuwub mqn:ndnan nivel Proponentes - RUP

| Que cada contrato esté debidamente inscrito en el Registro Unico de
| Proponentes (RUP), y cada uno debe contar con la totalidad de los
| siguientes codigos de las clasificaciones de Bienes y Servicios de Naciones
| Unidas (UNSPSC) que se indica en la siguiente tabla:

[ CODIGOUNSPSC PRODUCTO
82121500 Impresion
73151900 Sarvicios a la indusiria de impresitn
55121600 Efiquetas

| INDICE DE LIQUIDEZ: 2a 1.3
NIVEL DE ENDEUDAMIENTO: <a 0.72
RAZON DE COBERTURA DE INTERES: 2 a 1
| RENTABILIDAD DEL PATRIMONIO: 2 a 0.08
| RENTABILIDAD DEL ACTIVO: 2 0.03

| Uno (01)
" | Surtidora y Comercializadora Utilgraficas

Contrato de Referencia 3

MUNICIPIO DE TOCANCIPA
SA 008 MT 2023

| Seleccién abreviada subasta inversa

| SA 008 MT 2023

[ SUMINISTRO DE MATERIAL PUBLICITARIO E IMPRESO PARA LAS
| DIFERENTES DEPENDENCIAS DE LA ALCALDIA MUNICIPAL DE

TOCANCIPA

$ 548.401.437

El plazo de ejecucion del presente contrato serda HASTA EL TREINTA'Y

UNO (31) DE DICIEMBRE DE 2023, contados a partir de la suscripcion del

acta de inicio, previo cumplimiento d los requisitos de perfeccionamiento y

ejecucion, teniendo en cuenta el principio de planeacion y el principio de

anualidad.

Se realizaran pagos parciales de acuerdo al consumo en el periodo mensual

Por el término de ejecucion y
(6) meses mas, contados a
partir de |la fecha de
expedicion de la garantia

~ Cumplimiento del | 10% del
contrato: valor total del
contrato.
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INIT. 892.000.148-8 ] 2
: i 20% del Por el término de duracién
Calidad de Bienes | valor total del del contrato y un (01) afio
contrato méas, contados a partir de la

fecha de expedicion.

| La experiencia solicitada respecto al objeto y a los cédigos del Clasificador
| de los Bienes y servicios de Naciones Unidas (UNSPSC), obedecen a

| requerimientos generales que consisten en que el proponente cuente con
| las principales actividades a ejecutar de acuerdo con el correspondiente

| presupuesto del contrato, las cuales son un referente minimo que debe

| cumplir el proponente.

| Experiencia proponente no Mipyme

| El proponente debera acreditar la celebracion y ejecucion de DOS (2)
CONTRATOS cuyo objeto este directamente relacionado con el objeto, es
decir el suministro de material publicitario e impreso a contratar, cuya
sumatoria sea igual o superior al presupuesto de la presente contratacion en
SMLMV, los cuales deberan encontrarse incorporador en el RUP, hasta el

| tercer nivel entre los dos contratos debera cumplir la totalidad de los cédigos
| de acuerdo con el clasificador de bienes y servicios de la UNSPSC hasta el
tercer nivel asi:

55 00

52 00

55 00

o _ 00 VCIGa cles i Ioistita
78 10 18 00 Transporte de carga por
81 14 = e 00 Manejo de cadena de

82 el _00 :

82 e B .. 00

82 11 [ o0

| Experiencia proponente Mipyme
El proponente debera acreditar la celebracién y ejecucion entre DOS (2)
| CONTRATOS a TRES (3) CONTRATOS cuyo objeto este directamente con
el objeto a contratar es decir suministro de material publicitario e impreso,
| cuya sumatoria sea igual o superior al presupuesto oficial de la presente
| contratacion en SMLMV, los cuales deberan encontrarse incorporados en el
RUP, hasta el tercer nivel entre los contratos aportados debera cumplir la
totalidad de los codigos, de acuerdo con el clasificador de bienes y servicios
| de la UNSPSC hasta el tercer nivel asi:
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e AR VERSION: 2

000 148-8

Segmento Familia Clase Producto Descripcién
55 10 15 [+]8] Publicaciones impresas
55 12 17 oo Sefializacibn
55 12 19 00 Sefializaciones
Servicios de la industria
73 15 19 00 de Mhpeesiée:
Transporte de carga por
78 10 18 00 i
Manejo de cadena de
81 14 16 00 inist
82 10 15 oo Publicidad impresa
82 12 15 00 Impresion
Servicios de noticias y
82 11 19 00 blicidad.

| INDICE DE LIQUIDEZ: = a 2.29

| NIVEL DE ENDEUDAMIENTO: <a 048

| RAZON DE COBERTURA DE INTERES: 2 a 31.62
| RENTABILIDAD DEL PATRIMONIO: 2 a 0.37

| RENTABILIDAD DEL ACTIVO: = 0.19

13

| Talento Comercializadora S.A

C. Estudio de la oferta

1. ¢Cudl es la dinamica de produccion, distribucion y entrega de bienes, obras o
servicios?

Produccion:

Disefio y creacion: Se elabora el disefio, texto, imagenes y otros elementos visuales del
material publicitario, considerando el publico objetivo y los objetivos de la campana.
Fabricacion: Se produce el material segin el disefio, utilizando técnicas de impresion,
produccion digital, etc.

Control de calidad: Se asegura que el material publicitario cumpla con los estandares de
calidad requeridos.

Distribucién:

Seleccion de canales: Se eligen los canales de distribucidon mas adecuados para llegar al
publico objetivo, considerando el tipo de material y la campafa publicitaria.

Logistica: Se organiza el proceso de transporte, almacenamiento y envio del material
publicitario a través de los canales seleccionados.

Control de inventario: Se mantiene un registro de los materiales publicitarios y se asegura
que estén disponibles en los canales de distribucion.

Entrega:

Envio: Se envia el material publicitario a los puntos de venta, clientes o destinos finales.
Soporte al cliente: Se brinda soporte al cliente en caso de dudas o problemas con la
entrega.

GOBERNACION DEL META - Villavicencio - Meta ©
Linea gratuita nacional: 01 8000129202 &
www.meta.gov.co "%

50 oo B0 vcoy 150 asecn
"




CODIGO: F-BS-37
ESTUDIOS DEL SECTOR

e

VERSION: 2

DEPARTAMENTO DEL META
NIT. 882,000.148-8

Monitoreo y evaluacion: Se monitorea el proceso de entrega y se evallia su efectividad
para mejorar en futuras campafnas.

2. ¢A quién se va a comprar?

Para determinar los posibles proveedores se realizé la consulta de en la herramienta de
Modelo de Abastecimiento Estratégico, asi como la consulta en el Sistema Integrado de
Informacion Societaria (SIIS), cuya actividad econémica necesaria para la contratacién del
proveedor es la siguiente.

Cadigo ClIU Descripcion

C1811 Actividades de Impresion

Realizada la consulta en el SIIS- Sistema Integrado de Informacién Societaria que es la
base de datos de la Superintendencia de Sociedades 2024, donde se reportan el cédigo
CllU que es la clasificacion Industrial Internacional Uniforme (Revision 4 adoptada para
Colombia) que tiene como propdsito agrupar todas las actividades econdémicas similares
por categorias, permitiendo que todos los empresarios puedas clasificarse dentro de
actividades muy especificas que faciliten el manejo de informaciéon para el anélisis
estadistico y econémico empresarial.

Para realizar el analisis de |la oferta, |a actividad econdmica y condiciones financieras del
sector del cual se pretender adelantar el proceso contractual, por parte de la entidad se
identifico posibles proveedores en el mercado como lo son:

NIT Razon Social de la Sociedad
: 9014047476 GRUPO EMPRESARIAL INVERSOR SAS
182626087 PUBLICIDAD CREATIVA
419597581 LESLI ROCIO OROZCO FORERO
860708925 JUAN DIEGO GARZON DIAZ
173377426 LITOGRAFIA Y SUMINISTROS TOPOS
173324135 NELSON MARINO CONTRERAS
860639354 EDWIN HANS HENAO
9004502019 AGENCIA FUSION PUBLICIDAD Y MERCADEO S.A.S.
791466810 ALFONSO HUMBERTO GARCIA PEDROZA
9004894963 AMPM AGENCIA DE MEDIOS PUBLICIDAD Y MARKETING S.A.S
860669856 APONTE TAFUR MAURICIO ERNESTO
804260752 ARIAS GRAJALES JUAN CARLOS
9014408461 ARTEVE PRODUCCIONES SAS
9004799384 COLOMBIANA DE CONTRATOS Y SUMINISTROS SAS
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INIT. 892 000.148-8

D. Estudio de mercado

Para la elaboracién del estudio de precios de mercado, la Secretaria de Gobierno y Seguridad,
realizo el siguiente mecanismo:

1. Revision de precios por solicitud de cotizaciones: Se requirié a los potenciales
proveedores de los bienes o servicios para que remitan la informacién necesaria
para determinar, entre otros aspectos, el valor del servicio o del bien |
correspondiente.

Se obtuvo un total de tres (02) cotizaciones, a continuacién, se resume las respuestas de
los proveedores:

NMC PUBLICIDAD IMPRESOS
DIGITAL IMPRESOS DEL LLANO S|

N | —
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E. Analisis financiero del sector

Dado que en el proceso de contrataciéon la entidad debe establecer requisitos habilitantes
relacionados con la capacidad financiera de los oferentes y teniendo en cuenta lo estipulado en el
Decreto 1082 de 2015 en el Articulo 2.2.1.1.1.5.3 Requisitos habilitantes contenidos en el RUP,
numerales 3. "Capacidad Financiera" y 4. “Capacidad Organizacional’, la dependencia debe
realizar un andlisis de los indicadores financieros de una muestra de empresas del sector
econdmico relativo al objeto de la contratacion.

Los indicadores financieros a tener en cuenta son:
Capacidad Financiera — miden la fortaleza financiera del interesado:

e indice de liquidez;
El concepto de liquidez se refiere a la capacidad que posee un activo en transformarse en caja en
el menor plazo posible y a su valor méas cercano al de mercado. Las razones de liquidez miden la
capacidad que tiene la organizacién para cancelar sus pasivos de corto plazo. Las relaciones se
establecen entre activos y pasivos corrientes.

El ratio o indice de Liquidez (IL) es calculado y verificado de la siguiente manera:

indice de liquidez (IL): Activo Corriente
Pasivo Corriente

A mayor indice de liquidez, menor es la probabilidad de que el proponente incumpla sus
obligaciones de corto plazo.

o ndice de endeudamiento:
Este indicador refleja la importancia que tienen los acreedores sobre los activos de la empresa.
Muestra la forma como la empresa ha financiado sus operaciones y activos. Mientras mas deuda
tenga la empresa, mayor sera el porcentaje comprometido de los flujos operacionales hacia los
acreedores.

El ratio o indice de Endeudamiento (IE) es calculado y verificado de la siguiente manera:

indice de endeudamiento: Pasivo Total
Activo Total

A mayor indice de endeudamiento, mayor es la probabilidad del proponente de no poder cumplir
con sus pasivos.

e Razon de cobertura de intereses:
Una de las razones financieras mas importantes de este grupo. A diferencia de los indicadores de
endeudamiento anteriores, éste relaciona so6lo cuentas del Estado de Resultados y mide la
capacidad que posee la empresa en cancelar los intereses de la deuda.

El ratio o Cobertura de Intereses es calculado y verificado de la siguiente manera:

Razoén de cobertura de intereses: Utilidad Operacional
Gastos de Intereses.
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A mayor cobertura de intereses, menor es la probabilidad de que el proponente incumpla sus
obligaciones financieras.

Capacidad Organizacional — miden el rendimiento de las inversiones y la eficiencia en el uso de
activos del interesado:

e Rentabilidad del patrimonio.

Se define como la utilidad del ejercicio sobre el patrimonio. Esta razén muestra el retorno que
perciben los accionistas por los recursos que ellos invirtieron en la empresa. En el mercado
financiero, esta razon se conoce como el ROE, Return on Equity. Esta rentabilidad es comparada
con el costo de oportunidad que tienen los accionistas por estar en la empresa.

Rentabilidad del Patrimonio: Utilidad Operacional
Patrimonio total

A mayor rentabilidad sobre el patrimonio, mayor es la rentabilidad de los accionistas y mejor la
capacidad organizacional del proponente.

e Rentabilidad del activo.

Muestra la utilidad operacional sobre el total de activos de la empresa y se llama ROA, Return on
Assets. Muestra exclusivamente el poder generador de utilidades operacionales de los activos sin
considerar la estructura de financiamiento empleada por la empresa.

Rentabilidad del Patrimonio: Utilidad Operacional
Activo total

Este indicador debe ser siempre menor o igual que el de rentabilidad sobre patrimonio.

Para la consecucion de la informacion financiera, se debe tener en cuenta los datos
publicados en las bases de datos del Sistema Integrado de Informacién Societaria — SIIS
— Superintendencia de Sociedades, el cual fue el codigo CIIU C1811 (ACTIVIDADES DE
IMPRESION) con corte a 31 de diciembre del afio inmediatamente anterior o del Gltimo
ano que se disponga informacién.

A continuacion, anexamos la muestra financiera con corte financiero al 31 de diciembre de
2024.

M NIT Razdn social CIUDAD indice de indice de Cobertura de Rentabilidad |Rentabilidad
de la sociedad Liquidez |Endeudamiento Intereses del patrimonio | del activo -

1] 800175457|PANAMERICANIBOGOTA D.C. 5.23 0.16|INDETERMINADO 0.14 0.17
2| 800017180(ESPECIAL IMPR{MEDELLIN-AN 1.20 0.14{INDETERMINADO 0.05 0.05
3| 800032769|GAMACOLOR E|BOGOTA D.C. 4.02 0.25 irig 0.10 0.14
4| 800067425|CONTACTO GRABOGOTA D.C. 9.06 0.34|INDETERMINADO 0.07 0.10
5[ 800118202 |Estelar ImpresqCALI-VALLE 4.01 0.19|INDETERMINADO 0.11 0.13
6| 800172508| PRESS APLIQUE|BOGOTA D.C. 2.72 0.23|INDETERMINADO 0.10 0.13
7[ 800191556/ NOBEL IMPRES{BARRANQUIL 3.06 0.21 21.12 0.17 0.21
8| 800204437 |ALGRAFHER SAJBOGOTA D.C. 4.27 0.32 1.63 0.04 0.06
9| 800247607| DINAMICA GRAIBOGOTA D.C. 4.97 0.28|INDETERMINADO 0.11 0.16
10| 802017734/ DATALASER S.A/BARRANQUIL 4.87 0.27 3.33 0.20 0.28
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11| 809012539|LEON GRAFICAYIBAGUE-TOLIN 5.51 0.20{INDETERMINADO 0.28 0.35
12| 811030719(MULTIMPRESOJSABANETA-A 3.50 0.41 3.19 0.09 0.15
13| 830053669|SOLUTION COP[BOGOTA D.C. 6.13 0.16 16.47 0.25 0.30
14| 830086249| FLEXIARTE LIMI|BOGOTA D.C. 2.85 0.23|INDETERMINADO 0.13 0.17
15[ 860070968|ALFA PRINT SA{BOGOTA D.C. 3.43 0.22 18.44 0.25 0.32
16( 860505074 |POLYCELT SAS |BOGOTA D.C. 5.19 0.47 8.98 0.03 0.05
17| 860521517 |LADIPRINT EDITBOGOTA D.C. 3.57 0.14{INDETERMINADO 0.14 0.16
18| 900291766|PROALPAPEL P{BOGOTA D.C. 6.36 0.32|INDETERMINADO 0.09 0.13
19| 900305563 |IMPRIDEAS S.A{MEDELLIN-AN 4.51 0.29 3.00 0.03 0.04
20| 900403851 |ILIBRE EXPRESI(CALI-VALLE 4,57 0.21 19.38 0.17 0.22
21| 900483868| TAUSSIG COND|BOGOTA D.C. 3.06 0.36 1.48 0.07 0.10
22| 900795454| CONSTRUCCIONCALI-VALLE 3.81 0.27 15.32 0.43 0.58
23|900386417|IDEMIA COLOM YUMBO-VALL 2.16 0.32({INDETERMINADO 0.22 0.32
24| 830012971|ALUPACK SAS ABOGOTA D.C. 3.45 0.27 6.35 0.17 0.24
25| 900058810|ESCALA IMPREYBARRANQUIL 3.44 0.23 6.84 0.19 0.25
26| 900774452|SIN FILTRO S.A.|BARRANQUIL 3.59 0.35(INDETERMINADO 0.10 0.16
27| 800045878|SERVIMEDIOS §BOGOTA D.C. 4.90 0.15(INDETERMINADO 0.18 0.21
28| 802014640|DAVILA P&M SABARRANQUIL 4.49 0.31{INDETERMINADO 0.10 0.15
29(830075011|CENTURY MEDI{BOGOTA D.C. 3.15 0.50|INDETERMINADO 0.00 0.01
30| 860076863 |IDEAMOS PUBL|BOGOTA D.C. 2.69 0.34 8.04 0.09 0.13
31{900010096| MARKETING VAVILLAVICENCI 3.61 0.11|INDETERMINADO 0.02 0.03
32| 900092620|AUREA DISENO|BOGOTA D.C. 6.09 0.15 4.08 0.13 0.16
33/900111204|BOMBAI SAS [BOGOTA D.C. 2.45 0.32(INDETERMINADO 0.31 0.45
34/ 900111204|BOMBAI SAS [BOGOTA D.C. 2.45 0.32({INDETERMINADO 0.31 0.45
35| 900122694|AYZ PUBLICIDA|BOGOTA D.C. 3.36 0.15 25.75 0.22 0.26
36| 900135415|CREAR PUBLICI|CALI-VALLE 3.33 0.50 15.47 0.18 0.36
37(900147578|ESPACIOS ALTE[BOGOTA D.C. 3.64 0.22(INDETERMINADO 0.15 0.19
38(900162979|PCN PUBLICIDABOGOTA D.C. 3.31 0.24 7.65 ,0.12 0.15
39( 900202565/ MARCA REGIST|{CALI-VALLE 5.05 0.22(INDETERMINADO 0.20 0.25
40[900394210(Hercas Publicid MEDELLIN-AN 2.59 0.35 4.06 0.11 0.17
41{900425718| TARGET MEDIO|MEDELLIN-AN 2.96 0.12 1741.52 0.10 0.11
42] 900548289|DIGIMARKETIN{BOGOTA D.C. 3.68 0.27 50.48 0.18 0.25
43| 900621477|PLANEAR COMIBOGOTA D.C. 2.78 0.32(INDETERMINADO 0.25 0.36
44(900812787| TWENTY AGEN(BOGOTA D.C. 6.06 0.52|INDETERMINADO 0.11 0.23
45| 901007920|Pangea MTD SABOGOTA D.C. 4.76 0.21|INDETERMINADO 0.34 0.43
46| 830101217|GEOMETRY GLJBOGOTA D.C. 3.55 0.29 221.94 0.31 0.44
47| 860008355|GREY COLOMBI|BOGOTA D.C. 5.00 0.06 6.09 0.04 0.04
48| 830060529|WAVEMAKER (BOGOTA D.C. 2.84 0.35 41.59 0.05 0.07
49| 800237746|SAVIV PUBLICI0FUNZA-CUND) 6.05 0.34|INDETERMINADO 0.02 0.04
50/ 830136865|ARENA COMMUBOGOTA D.C. 4.45 0.22 14.84 0.07 0.09
51| 900426105|GROUPM TRAD|BOGOTA D.C. 2.75 0.37 44.27 0.18 0.28
900720758|CHEIL COLOMB|BOGOTA D.C. 29.47
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Para entender el comportamiento de un conjunto de datos, la Agencia Nacional de
Contratacion Publica — Colombia Compra Eficiente recomienda utilizar medidas de
tendencia central, dispersiéon y posicion que permiten describir su comportamiento. En
este sentido las medidas de tendencia central proporcionan una idea del comportamiento
de los datos hacia el centro de su distribucion; las medidas de dispersién indican qué
tanto se alejan los datos alrededor de la media y, finaimente, las medidas de posicion
permiten entender la concentracion de los datos en ciertos valores y permiten entender la
concentracion de los datos en ciertos valores y permiten la identificacion de datos
atipicos.

Se analizaran las siguientes medidas:

e Promedio o media aritmética: Para calcular el promedio o media aritmética, de
un conjunto de observaciones, deben sumarse todos los valores y dividir el
resultado por el numero total de observaciones.

e Mediana: Es una medida estadistica que representa el valor que ocupa la posicién
central. Para calcularlo los datos deben ordenarse de menor a mayor valor e
identificar el dato que ocupa la posicion central.

e Desviacion estandar: se define como la raiz cuadrada de la varianza.

e Rango: Se define como la resta del valor maximo y el valor minimo del conjunto de
datos.

Los indicadores para medir la capacidad financiera y organizacional para el presente
proceso serian los siguientes:

“INDICE DE LIQUIDEZ |
INDICE DE ENDEUDAMIENTO
RAZON DE COBERTURA DE INTERES

RENTABILIDAD DEL PATRIMONIO
RENTABILIDAD DEL ACTIVO

F. Analisis para determinar los bienes relevantes o servicios a contratar (Decreto 680 de
2021).

En el marco del Decreto 680 de 2021 y la normativa vigente en Colombia, la seleccién
abreviada por subasta inversa no requiere la asignacion de puntajes debido a su enfoque
en la optimizacion del costo. Regulada por la Ley 1150 de 2007, esta modalidad se centra
exclusivamente en el precio ofertado, eliminando la necesidad de criterios adicionales de
evaluacion. El Decreto 680 de 2021 establece que los puntajes para la promocién de la
industria nacional, segun la Ley 816 de 2003, no se aplican en estos procesos para
bienes y servicios de caracteristicas técnicas uniformes y de comun utilizacién. Esta
excepcion busca fomentar la eficiencia y transparencia en la contratacion publica,
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facilitando la participacién de multiples oferentes. La normativa prioriza la competencia de
precios en tiempo real, sin requerir la evaluacion de otros criterios o la asignaciéon de
puntajes adicionales.

G. Analisis para determinar los criterios diferenciales para Mipyme vy
emprendimientos y empresas de mujeres

De conformidad con el articulo 2.2.1.2.4.2.15 del Decreto 1082 de 2015, las Entidades
incluiran estos requisitos diferenciales y puntajes adicionales para emprendimientos y
empresas de mujeres con domicilio en el territorio nacional de acuerdo con los resultados
del analisis del sector, desde la perspectiva del estudio de |a oferta de las obras, bienes o
servicios que requiere.

Con base en una muestra de 52 empresas obtenidas del Sistema Integrado de
Informacién Societaria (SIIS) de la Superintendencia de Sociedades, y clasificadas segun
su actividad econémica, se concluye que el mercado del presente proceso de contratacion
esta conformado en un 100% por Microempresas.

r De acuerdo a los anterior, el presupuesto estimado para el presente proceso es
DOSCIENTOS NOVENTA Y NUEVE MILLONES NOVECIENTOS SETENTA Y SEIS MIL
TRESCIENTOS NOVENTA PESOS ($299.976.390) m/cte. este valor incluye todos los

‘ gastos inherentes para la adecuada ejecucion del contrato, tales como impuestos, incluido

1 IVA, tasas y contribuciones vigentes a que haya lugar.

APROBACION: Conforme a lo plasmado en este estudio, el mismo es aprobado por el
Ordenador del Gasto.
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