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“POR MEDIO DE LA CUAL SE ADOPTA EL PLAN DE MEDIOS DE LA
ADMINISTRACION MUNICIPAL DE DOSQUEBRADAS- RISARALDA PARA
LA VIGENCIA 2025”

EL ALCALDE DEL MUNICIPIO DE DOSQUEBRADAS - RISARALDA en ejercicio
de las facultades constitucionales y legales, en especial las conferidas en los
articulos 209 y 315, numeral 3 de la Constitucion Politica; el articulo 29 de la ley
1551 de 2012 y la Ley 2345 de 2023,

CONSIDERANDO

a. Que el articulo 311 de la Constitucion Politica establece: “... Al municipio
como entidad fundamental de la divisién politico -administrativa del Estado
le corresponde prestar los servicios publicos que determine la ley, construir
las obras que demande el progreso local, ordenar el desarrollo de su
territorio, promover la participacion comunitaria, el mejoramiento social y
cultural de sus habitantes y cumplir las demas funciones que le asignen la
Constitucion y las leyes...”

b. Que el articulo 209 de la Constitucién Politica Colombiana, manifiesta que
la funcién administrativa esta al servicio de los intereses generales y se
desarrolla con fundamento en los principios de igualdad, moralidad,
eficacia, economia, celeridad, imparcialidad y publicidad, mediante la
descentralizacion, la delegacién y la desconcentracion de funciones.

c. Que el articulo 20 de la Constitucion Politica manifiesta que se
garantiza a toda persona la libertad de expresar y difundir su
pensamiento y opiniones, la de informar y recibir informacién veraz e
imparcial y la de fundar medios masivos de comunicacién.
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Que la Ley 1437 de 2011 o Cédigo de Procedimiento Administrativo y de lo
Contencioso Administrativo (CPACA) establece en su articulo 3° numeral 9
que en virtud del principio de publicidad, las autoridades daran a conocer
al publico y a los interesados, en forma sistematica y permanente, sin que
medie peticion alguna, sus actos, contratos y resoluciones, mediante las
comunicaciones, notificaciones y publicaciones que ordene la ley,
incluyendo el empleo de tecnologias que permitan difundir de manera
masiva tal informacién de conformidad con lo dispuesto en este Coédigo.

Que la Ley 1712 de 2014, Por medio de la cual se crea la Ley de
Transparencia y del Derecho de Acceso a la Informacion Publica Nacional
y se dictan otras disposiciones, contiene los postulados y principios que
aplican a la transparencia en la informacién publica, destaca entre ellos el
principio de la divulgacién proactiva de la informacién, que indica que
el derecho de acceso a la informacion no radica unicamente en la
obligacion de dar respuesta a las peticiones de la sociedad, sino también
en el deber de los sujetos obligados de promover y generar una cultura de
transparencia, lo que conlleva la obligacion de publicar y divulgar
documentos y archivos que plasman la actividad estatal y de interés
publico, de forma rutinaria y proactiva, actualizada, accesible vy
comprensible, atendiendo a limites razonables del talento humano y
recursos fisicos y financieros.

Que la comunicacion informativa constituye la informacion amplia,
oportuna y transparente hacia la sociedad y los diferentes grupos de
interés, en cumplimiento de los principios de transparencia y publicidad
sefalados en la Constitucion Politica.

Que la informacion acerca de la razén de ser de la entidad se ha dado a
conocer a través de boletines, comunicados de prensa, pagina web,
medios escritos, radiales, televisivos y digitales, entre otros.

Que un gobierno abierto es un gobierno transparente, un gobierno que
fomenta y promueve la rendicién de cuentas ante la ciudadania y que
proporciona informacién sobre lo que esta realizando y sobre sus planes
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de desarrollo, asi mismo, un gobierno colaborativo que implica y
compromete a los ciudadanos y otros actores, internos y externos a la
administracion, en su propio trabajo.

i. Que, en virtud de las anteriores consideraciones de caracter general, el
Municipio de Dosquebradas, adopta mediante el presente acto
administrativo el Plan _de Medios, como una herramienta de consulta y
obligatorio cumplimiento, en la contratacion y divulgacion de las acciones y
actos de gobierno, a fin de cumplir con las normas de austeridad en el
gasto publico y las establecidas en la Ley de Austeridad en la publicidad
estatal. De conformidad con los siguientes aspectos de caracter técnico:

1. Analisis de la necesidad:

La Constitucion de 1991 doté a la comunidad de multiples mecanismos de
participacion ciudadana, como herramientas que hacen posible su injerencia en
la direccién de los designios politicos y sociales de su entorno mas directo. La
falta de conocimiento, empuje, dinamismo, aplicacion y difusion de estos
instrumentos impiden que los ciudadanos sin distingos culturales o educativos
tengan acceso cotidiano a su ejercicio. Por el contrario, el conocimiento de lo
publico permite a la ciudadania coadyuvar, decidir, controlar e incidir en el
manejo de lo politico y lo publico, que permita recuperar la gobernabilidad.

Teniendo como base los mecanismos de participacién consagrados en la
Constitucion Politica, se hace necesario crear las condiciones para que, en el
municipio de Dosquebradas, surjan nuevos ciudadanos mas solidarios en lo
social, mas productivos en lo econémico y mas participativos en lo politico.

En este sentido, para dar a conocer la informacién de la administracién municipal
y fomentar la participacion como elemento importante para la apropiaciéon de lo
publico, es necesario identificar los canales por los cuales se comunicara desde
lo misional hasta lo estratégico, y, sobre todo, que permita que el ciudadano
tenga garantias de feedback, que se sienta incluido en las decisiones.
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Lo anterior se soporta, en que la Administracién Municipal dentro de su misién
institucional tiene la labor de dar a conocer y hacer participe a la ciudadania
sobre los planes, proyectos, programas y actos de gobierno municipales, asi
como las diferentes campafias institucionales, entre otros; a través de la difusion
en los medios propios como externos de las diferentes campafias institucionales,
paginas web y otros, para sensibilizar y fortalecer la cultura ciudadana, la
democracia y la identidad, para promover la apropiacién de lo publico y la
recuperacion de la gobernabilidad, ya que la participacion es un fin esencial.

Por esta razén, desde la Oficina Asesora de Prensa y Comunicaciones de la
administraciéon municipal de Dosquebradas, disefio un plan de medios y pauta,
cuya finalidad sera la difusion en medios masivos de comunicaciéon de los
contenidos digitales, audiovisuales, sonoros y escritos, creados en el marco de
las acciones que se adelantaran en la divulgacion de la gestién institucional, los
procesos de relacionamiento publico y de participacion ciudadana, entre la
administracion municipal y la ciudadania.

Es asi, que para fortalecer el acceso a la informacién publica sobre la gestiéon de
la informacién municipal, es necesario recurrir a los medios que actualmente
tiene la administracion municipal al igual que a los diferentes medios de
comunicacién masivo y digitales, con el fin de que la ciudadania pueda acceder a
informacion real y en tiempo real sobre las convocatorias, balances y otras
gestiones misionales, lo que le da pie al plan de medios y pauta con el que se
lograra tener cobertura y despliegue de informacién noticiosa y gestién en el
ambito comunitario, digital, radial, televisivo, impresos, redes sociales, con el que
se impacte los lineamientos del plan de desarrollo del cuatrienio.

Con la divulgacion en medios masivos de comunicacion, de los programas y
proyectos que quedaron plasmados en el Plan de Desarrollo Transformemos a o
Dosquebradas 2024 - 2027” y el Plan de Ordenamiento Territorial de
Dosquebradas 2024-2035, se lograra el objetivo de la comunicaciéon publica
enfocada en informar y generar los mecanismos de vinculacién de la ciudadania,

en las acciones y decisiones del gobierno municipal.

Para la vinculacion de los medios de comunicacibn a los propoésitos
encomendados por la administracién municipal en el ejercicio de gobierno, se
requiere la adopcion de un plan de pauta en medios, que permita seleccionar



01 JuL 206
=0994-

E% MUNICIPIO DE PRENSA Y

o> DOSQUEBRADAS | COMUNICACIONES
bajo los principios constitucionales y las normas de contratacion, los medios de
comunicacién que deseen participar de los procesos de selecciéon que, para el
efecto, adelante el municipio, con miras a dar respuesta a la necesidad de llegar
a los grupos de interés y lograr que estos reciban el mensaje que se requiere
divulgar.

Se debe tener en cuenta que, con la expedicion del presente acto, la
administracion municipal se ajusta a lo establecido en la Ley 2345 de 2023, por
medio de la cual se implementa el manual de identidad visual de las entidades
estatales, se prohiben las marcas de gobierno, y se establecen medidas para la
austeridad en la publicidad estatal.

2. Analisis del rating sy

El objetivo principal de la administracion municipal es llegar a distintas
audiencias, especialmente a publicos objetivos, ya que existe la necesidad de
lograr una amplia divulgacion de la informacion de sus planes, proyectos y
ejecuciones y, sobre todo, mejorar la interaccién y participacion ciudadana a
través de los canales propios de la entidad u otros que existen externamente.

Es por ello que, desde la Oficina Asesora de Prensa y Comunicaciones, se
estipula la necesidad de cubrir con los contenidos propios de la administracion a
la poblacién que reside y son oriundos del municipio de Dosquebradas, a la
poblacién que reside, pero no es oriunda del municipio. Ademas, de los
ciudadanos de esta municipalidad que viven en otras regiones del pais y del
extranjero, para lo cual se requiere utilizar y fortalecer los medios de
comunicacién propios de la administracion municipal y hacer uso y determinar
otros mecanismos de informacién y divulgacion externos a la misma, que
permitan tener una mayor y extensa permeabilidad de la informacién que se dé a
conocer en esos publicos que no son de la administracion.

Otra arista a tener en cuenta en este proceso es la promocion turistica del
municipio, un aspecto que no se puede ver solo desde el territorio municipal y
departamental, sino, desde un espectro nacional e internacional, si es del caso,
porque la oferta que se disefie desde la administracion, debe ser dada a conocer
en la mayor cantidad de audiencia externa que se pueda, porque lo importante
es cautivar esa demanda de otras regiones o paises, como lo han demostrado
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otros municipios de este territorio y a los que las estadisticas de visitas externas
los favorecen. Sin desconocer, a la poblacién propia del municipio, con el fin de
fortalecer el sentido de pertenencia por lo propio.

Asi las cosas, es determinante cubrir las audiencias de los distintos medios de
comunicacion: televisivos, radiales, impresos, digitales y alternativos. Para ello,
se hace necesario contar con los diferentes instrumentos de analisis de los
mismos, que permitan determinar las fortalezas de audiencia qgue tienen, y, de
esta forma, determinar los valores presupuestales con los que se puedan
contratar.

Por lo tanto, las decisiones que se tomen, estaran amparadas en los
instrumentos de estudio mas reconocidos para cada industria mediatica, entre
ellos: Estudio General de Medios (EGM); Estudio Continuo de Audiencia Radial
(ECAR); el estudio que realiza el Instituto Brasilefio de Opiniéon Publica y
Estadistica (Ibope), los cuales son reconocidos ampliamente en los medios de
comunicacion, en el sector empresarial y el ambito académico, tal como se
puede observar en el articulo virtual “El enigma de las audiencias de medios”
escrito por Lisbeth Fog Corradine y publicado en la revista Pesquisas Javeriana
del portal Pontificia Universidad Javeriana del 10 de agosto del afio 2017:

‘Los investigadores identificaron el estudio mas reconocido por cada industria
mediatica. Asi, expertos en cada medio analizaron cémo se miden
comercialmente las audiencias de las publicaciones impresas, como periddicos y
revistas, a través del Estudio General de Medios (EGM); los oyentes de las
emisoras de radio de AM y FM, por medio del Estudio Continuo de Audiencia
Radial (ECAR); los televidentes con el estudio que realizan Kantar Media y el
Instituto Brasilero de Opinion Publica y Estadistica (Ibope): ComScore para los
sitios de internet de grandes empresas mediaticas colombianas, y Cadbox para
los publicos que asisten a salas de cine”. Nota:
https://www.javeriana.edu.co/pesquisal/el-enigma-de-las-audiencias-de-medios/

Ademas, se tendran en cuenta los sondeos, estadisticas e interacciones que se
adelanten a través de los propios medios: Para las redes sociales (Facebook
(Fanpage), Instagram (Perfiles), X (Cuenta), YouTube (Cuenta). Las estadisticas
de analisis para la toma de decisiones, seran las que se pueden observar en la
pagina inicial y en la data interna de cada red social como son: Seguidores, Me
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Gusta, Alcances o interacciones. Para la vigencia 2025, tendra prevalencia el
nimero de seguidores y visualizaciones.

Para la vigencia 2025, se tendra como prevalencia el nimero de seguidores y
visualizaciones, toda vez que esto conlleva a garantizar un mayor impacto,
permitiendo que el mensaje llegue a mas personas en menos tiempo, siendo las
métricas como numero de seguidores, reproducciones o interacciones son
indicadores objetivos que sustentan la eleccién.

Se debe aclarar, que el plan de pauta en medios tiene por objeto concebir,
analizar y seleccionar de acuerdo a los precios del mercado, los canales de
comunicacién que se contrataran para dirigir los mensajes publicitarios hacia los
publicos objetivos en el momento y lugar mas oportuno.

3. Ei analisis del mercado

Para esta vigencia, la resolucién cuenta con unos nuevos ajustes que permiten
tener procesos de evaluacién mas claros, eficientes, efectivos y faciles de
comprender, frente a tarifas de los medios y a los montos a determinar para el
proceso de pago; por esta razén, en esta resolucion, se plasmaron las metricas,
analisis de impacto, seguidores y estandarizacién de medios.

Por esta razén, en esta resolucién, se hara una revision rigurosa y técnica de las
cotizaciones que presenten los distintos medios de comunicaciéon a la
administracién municipal a través de los modelos de medicién y estandarizacion
de medios y precios que se plasmaron en dicho documento, en concordancia
con los planes de medios desarrollados en anteriores vigencias por la
Administracion Municipal y que fueron avalados por los responsables de los
conceptos técnicos, juridicos y financieros del momento.

No se debe desconocer que, para definir la distribucion de la pauta publicitaria en
los medios de comunicacién, se elaboraron diferentes modelos de tarfias y
condiciones que responden a las realidades de alcance e impacto de los
diferentes espacios, puesto que cada medio tiene un horario y una audiencia e
impacto diferente.

Es de comentar, que este Plan de Medios permitira la identificaciéon de los
medios de comunicacion que estan en concordancia con el procedimiento
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establecido por la Ley 80 de 1993 y sus decretos reglamentarios y bajo los

principios constitucionales legales que rigen la actividad del Estado a través de
sus agentes.

Lo que se pretende divulgar a través de dicho Plan de Medios es: informacién
oficial, campafias institucionales, promocién de programas y proyectos
gubernamentales, actos de gobierno, acciones misionales y estratégicas y
diferentes actividades realizadas por la administracién municipal y que estan
inmersas en el Plan de Desarrollo y el Plan de Ordenamiento Territorial de
Dosquebradas 2024-2035.

Para elegir el medio de comunicaciénn a través del cual se pautara, la Oficina
Asesora de Comunicaciones del Despacho del alcalde, determinara las
campafias y/o informacién que se difundira en la vigencia de la resolucion y el
presupuesto disponible para contratar los medios de comunicacion.

La publicidad no solo se efectuara en medios de comunicacién con operacién
especifica en el municipio de Dosquebradas, también, en los que tienen
injerencia en regiones cercanas al municipio, como Pereira, Santa Rosa de
Cabal, La Virginia, Marsella, con el fin de abarcar la poblacién dosquebradense
que reside en esos municipios y que merecen recibir informacién de esta
localidad.

Ademas, de medios de comunicacién con alcance regional, nacional y el exterior,
cuando se trate de acciones o campanias estratégicas del municipio.

4. Identificacion de medios de comunicacion

Escritos

- De caracter nacional: Se considera que se debe publicar en medios escritos a
nivel nacional que impacten en sectores del pais por su trayectoria y experiencia
en medios, como lo son: La Republica, El Espectador y El Tiempo y, otros como
Semana, Cambio, Portafolio, Avianca, Cotelco, Revista El Congreso, entre otros.

Frente a estas empresas no se puede tener un valor promedio de publicaciones
en relacion a los medios regionales e independientes, por tratarse de empresas
nacionales, cuyas publicaciones varian de acuerdo a la imagen del mismo
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medio, el tipo de trabajo que realicen, el tiraje, las regiones que focalicen, etc.
Ademas, cada medio maneja tarifas y formas de cotizar muy diferentes, por lo
cual la Oficina Asesora de Prensa y Comunicaciones establecera el nivel de
impacto, calidad de la publicacién y si el valor es conveniente para la
Administracién Municipal.

- De caracter regional: En el departamento de Risaralda existen dos medios
impresos de alto alcance e importancia: El Diario del Otun, que hasta hace pocos
meses tuvo como nombre, El Diario, el cual es un periddico de circulacion diaria
con las noticias, analisis y todas las secciones de un medio de interés general; y
el periédico Q’hubo, un medio de interés general con un enfoque al publico
popular debido a su alto contenido de periodismo judicial. En el caso de El Diario
del Otun, lo avalan sus mas de 43 afnos de historia, mas el redisefio y fusion de
los dos periédicos tradicionales que habia en la ciudad hasta el afio 2016: El
Diario del Otan y La Tarde.

Estos gozan de alta credibilidad y reconocimiento, con un importante alcance en
los distintos sectores sociales. Asi las cosas, se considera que por tratarse de los
dos medios de comunicacionn escritos mas importantes del departamento, no se
pueden comparar sus tarifas o hallar equivalencias, por lo cual, de acuerdo a la
campafia institucional y/o informacién que se pretenda divulgar, la Oficina
Asesora de Comunicaciones determinara la conveniencia y el valor a pautar.

- Independientes: esta prensa hace parte de los medios de comunicacion
independientes de menos cobertura, lo que permite promediar las tarifas de las
pautas publicitarias.

También a nivel regional encontramos revistas que circulan en algunos
municipios del Departamento y lugares aledafios, las cuales, informan a la
comunidad sobre los hechos sociales, politicos, culturales, entre otros.

Entre estas publicaciones que entran a ser parte de los medios alternativos o
independientes se encuentran Destino Café, Enfoque del Café, D'paseito, que
tienen buena cobertura en la regién, por su contenido y alcance, mientras que
Espectacular 2.000, entre otras, de menor impacto, influyen en sectores
populares y otras partes de Risaralda, cada una con sus caracteristicas
especificas y periodicidad diferente.
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5. Cuhas radiales, entrevistas y/o microinformativos

Estaciones de amplia cobertura:

En el Departamento como en el resto del pais, existen tres medios radiales
nacionales de gran cobertura: Radio Cadena Nacional S.A - RCN; Caracol
Primera Cadena Radial Colombiana S.A. y Organizacion Radial Olimpica, los
cuales cuentan con una amplia trayectoria tanto a nivel nacional como en
Risaralda.

Para estas empresas existen unas tarifas basicas y otras de caracter especial en
las que no se puede tener un valor promedio de emision, por tratarse de grupos
de medios nacionales que, por su trayectoria y amplio reconocimiento, definen
enfoques y estrategias en las que no se pueden medir por un valor estandar,
sino que son definidas por el numero y el horario de las emisiones, en las que
ademas incide el tipo de publico al que se quiere llegar, la emisora a través de la
cual se quieran emitir las cuiias, entre otros factores.

También se debe decir que, la mayoria de estas cadenas radiales nacionales
son incluidas por la Administracién Municipal en la elaboracién del Plan de

Pauta en Medios para la vigencia 2025.

La Administracién Municipal para la elaboracién del Plan de Medios en la
vigencia 2025, recopilara varias propuestas de medios radiales regionales,
locales y comunitarios, donde se podra observar el valor de las cufas,
transmisiones especiales, publicaciones en redes, entre otros items.

Es de aclarar que, en ninglin caso los incrementos en las tarifas que se pagaran
superan el IPC registrado durante esa vigencia por el Banco de la Republica.

- Medios locales y regionales: Para la administracién municipal es de suma
importancia pautar en medios radiales, toda vez que estos brindan la oportunidad
de dar a conocer la informacion en el momento que esta sucediendo y, ademas,
porque tienen un gran alcance y aceptacion, su cobertura es muy amplia,
cuentan con un alto nivel de audiencia y una alta frecuencia. Adicionalmente,
garantizan en una gran proporcién impactar la audiencia que vive en la zona
rural.
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En este aspecto de lo local y regional, es importante aclarar que hay periodistas
independientes que manejan espacios en alquiler en las emisoras, por
mencionar algunas: Antena de los Andes, Azucar Stéreo, Que Buena 92.1 FM,
Ecos 1360, Antena Dos de RCN Radio, emisoras comunitarias, entre otras, etc.

5. Comerciales de television y microinformaticos

Anunciar en television implica llegar a otros segmentos poblacionales bastante
importantes, a quienes no solo se llega con un mensaje auditivo, sino, ademas,
con imagen, generando un impacto adicional de lo que se quiere ensefar. Es por
ello que, la Oficina Asesora de Comunicaciones identifica la importancia de
vincular a los distintos medios televisivos.

En la regién se destaca la preponderancia y prestigio del canal regional Telecafe,
en el que se emiten informativos tradicionales para la regién tales como:
Telecafé Noticias, TVA Noticias, UNO A Noticias por mencionar algunos de sus
programas.

Sin desconocer, entre otros medios a Mundo Vision, que se ha ganado un
espacio importante en el departamento en materia de agenda informativa.

Estos informativos se destacan por presentar programacion basada en
informativos y entretenimiento incluyendo formatos de opinién, actualidad,
politica, economia, magazines y entrevistas.

5.1. Medios Comunitarios

En este aspecto se tiene en cuenta a las emisoras comunitarias y a los canales
de television locales, que facilitan el acceso a la informacién de los habitantes de
los municipios en los cuales no llegan todos los medios tradicionales, ni la
internet, por diferentes aspectos, como los geogréficos, pues a pesar de la
tecnologia, las ondas electromagnéticas y las caracteristicas técnicas que se
requieren para tener sefial en todos los lugares de la geografia regional, aun no
son del todo posibles.

Asi las cosas, llegar a toda la poblaciéonn a través de las emisoras comunitarias y
de los canales de television locales, es de gran relevancia para el Municipio de
Dosquebradas, pues a través de estos medios se obtiene mayor cobertura para
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conocimiento masivo de los proyectos, campafias, avances de obras e
informacién importante, que tiene que dar a conocer la Administracién.

Teniendo en cuenta esto y la situacion de los municipios, la Oficina Asesora de
Prensa y Comunicaciones concluye que la radiodifusién comunitaria y los
canales locales de tv, son la forma precisa de llegar a los sectores alejados, pues
estos medios tienen en cuenta a los grupos sociales representativos de cada
municipio, su producciéon y acceso son baratos, tienen gran alcance en cada
localidad y no son excluyentes.

8. Medios Digitales y/o Redes Sociales

Las redes sociales se han convertido en la primera fuente de consulta para los
ciudadanos, la mas inmediata, con mejor alcance y mas eficaz.

Su amplio alcance y capacidad para llegar a audiencias especificas de manera
efectiva (segmentacion) las hacen una herramienta esencial en la comunicacion.
Ademas, las redes sociales permiten una interaccién directa con la ciudadania, lo
que facilita la construccion de relaciones duraderas con el publico objetivo.

Asimismo, por su bajo costo en comparacién con otros medios tradicionales las
convierten en una herramienta rentable para difundir mensajes publicitarios y
generar engagement con la gente.

Las redes sociales son los medios de comunicacién de todos para todos, con X,
TikTok, Facebook, YouTube e Instagram se logra una comunicacién y difusién
bastante amplia y con una gran diferencia de los medios tradicionales.

Desde la Oficina Asesora de Prensa y Comunicaciones de la Alcaldia de
Dosquebradas se pretende aprovechar los alcances y gran efectividad de los
portales de noticias digitales del departamento, como un instrumento de
divulgacion rapido, masivo y eficaz, gracias a su funcionamiento las 24 horas del
dia, los siete dias a la semana.

Estadisticas Colombia

*Informe Global Digital Report 2024 - Nimeros globales y de Colombia.
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Conclusiones principales que se evidencian en la mayoria de analisis
particulares de cada pais:

Se alcanzé una cifra sin precedentes en la utilizacion de redes sociales.

Hubo un incremento en la cantidad de tiempo que dedicamos conectados
en linea.

Se present6 un cambio en la red social “favorita” a nivel mundial, pasamos
de WhatsApp a Instagram - WhatsApp es mas usada por ser mensajeria
instantanea, pero la favorita de uso es Instagram.

Se estan generando perspectivas interesantes sobre el gasto total en
publicidad digital a nivel global.

Las estadisticas relacionadas con los hashtags en TikTok son
sorprendentemente altas.

En el siguiente grafico iniciamos a develar lo que esta pasando en el pais en
materia de Redes Sociales. Las graficas muestran comportamientos, nivel de
acceso a la informacion y medios de acceso a la informacién.

El 98.8% de la poblacion tiene cualquier tipo de dispositivo movil: el 66%, tiene
acceso a un computador de escritorio y un 27% tiene una tableta. (Se debe crear
contenido amigable para cualquier dispositivo).

El 98% de las personas navegan en internet a través de su celular y un
computador, ademas el 98% también usa redes sociales y el 93% ve televisién
en linea o utiliza los servicios de broadcast. El contenido de prensa en linea se
mantiene estable. La radio se contrajo en 6%.
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El tiempo de los internautas en Internet es de un promedio cercano a las nueve
horas, el de redes sociales es de casi tres horas y media y leer es de hora y
media. Todas representaron una disminucion de tiempo con respecto al informe
anterior, aunque no se trata de tiempos cortos porque representan una gran
cantidad de horas diarias.

En cuanto a los dispositivos desde donde se accede al uso de la web, se revela
que los teléfonos moéviles ocupan el primer lugar, mientras que las computadoras
y tablets se establecen en el siguiente lugar del escalafén. Basicamente, la
participaciéon de los dispositivos moviles representa el 54.8% del total del tiempo.
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Los colombianos usan el Internet para: el 74% lo hace para busqueda de
informacién, es decir, aca abarca una categoria muy general, pero es un
porcentaje amplio de personas investigando que pueden terminar en la pagina
web de una organizacién si responden con su contenido a intenciones de
busqueda de su sector.

Especificamente, el 57% lo usan para investigacion de productos y marcas, en
conclusion, las estrategias de marketing digital son altamente relevantes y el
posicionamiento de una empresa en lo digital debe ser prioridad.
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WhatsApp, Facebook e Instagram, son las redes sociales mas usadas en el pais.
Luego se destacan Facebook Messenger y TikTok. El 65.5% de los ciudadanos

usan en general las redes sociales, otro 18%, indica que usa herramientas de
pregunta / respuesta.

Las redes sociales con el 65% son la plataforma perfecta, los motores de
busqueda llegan al 54.6% y los sitios web de las marcas logran el 38.7%. Las
resefias de los consumidores llegan casi al 30% y son un punto relevante para
los consumidores. Los blogs y foros también forman parte de la lista.
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9. Creadores de contenido.

Los creadores de contenido o influencers en Colombia juegan un papel
fundamental en la actualidad para posicionar una marca. A través de sus
plataformas digitales, los creadores pueden llegar a audiencias especificas y
generar un impacto significativo en la percepcion de una marca.

Su autenticidad y capacidad para conectar con sus seguidores les permite influir
en las decisiones de compra y en la forma en que las personas perciben los
productos, servicios y gestiones.

Al asociarse con creadores de contenido locales, las marcas pueden aprovechar
su influencia para llegar a segmentos especificos del mercado colombiano,
generar confianza y credibilidad, y aumentar su visibilidad en un entorno
altamente competitivo.

Los creadores de contenido también ofrecen la oportunidad de contar historias
de marca de una manera mas auténtica y personal, lo que puede resonar
profundamente en el publico objetivo.

Los creadores de contenido en Colombia son una herramienta poderosa para las
marcas que buscan posicionarse en el mercado local, ya que ofrecen la
capacidad de llegar a audiencias relevantes, generar engagement y construir una
conexién significativa con los consumidores.

Y este aparte no solo es para las empresas del sector servicio o de venta,
también, es una posibilidad para el sector publico, que les permita tener otra
posibilidad de conexién con la comunidad, mas creativa, mas cercana y de
mejores resultados en cuanto a interaccion.

Por lo tanto, sera una posibilidad a tenerse en cuenta en el Plan de Medios, para
ser utilizados, cuando se vea la necesidad frente a un programa o proyecto
especifico de la Alcaldia de Dosquebradas.

10. Buscadores y canales de video en Internet

De igual forma, se tendra en cuenta el proceso de potenciar los buscadores y
canales de video en Internet que aun contintian siendo una tendencia creciente
en pauta.
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11. Medios Alternativos

También se deben contemplar otro tipo de canales de comunicacién que ayudan
a cumplir con la aplicacién del Mix de Medios, que en términos generales busca
mejorar el impacto de los mensajes en diferentes audiencias.

Por tal razén, los Medios Alternativos son importantes tenerlos en cuenta, ya que
estos se caracterizan por los servicios de publicidad mévil y en pantallas como:
pantallas méviles, cine, en vehiculos, centros comerciales o terminales de
transporte.

Igualmente, abarcan el mobiliario urbano, dummies, pantallas y uso de flashmob
(Accién organizada por un grupo de personas y convocada normalmente a través
de las redes sociales para promocionar algo que se ejecuta por sorpresa y con
cotidianidad en un lugar publico y durante un breve espacio de tiempo). Fuente:
https://www.um.es/neologismos/index.php/v/neologismo/2045/ﬂashmob#:~:text=
Deﬁnici%C3%B3n,un%20breve%20espacio%20de%20tiempo.

12. Analisis del Sector y de Tarifas

Teniendo en cuenta que cada afio los precios del mercado en medios masivos
de comunicacién registran un incremento de acuerdo al IPC y a las nuevas
tendencias de mercadeo digital, la Oficina Asesora de Prensa y Comunicaciones,
actualizé las tarifas y precios de los medios de comunicacién para la vigencia
2025, para lo cual realiz6 el respectivo analisis del sector conservando los
siguientes parametros:

> Clase de medio: Radio, TV, Prensa Escrita, WEB Medios Digitales y
Medios Alternativos u otros.

> Tarifas y/o precios del mercado.

> Cobertura, alcance, visualizaciones.
> Numero de seguidores.

Aclarando, que el incremento del IPC también dependera de las condiciones
econémicas de la administracion municipal y quedara a potestad de los
propietarios de los medios las condiciones que se planteen en su momento.

o S o s KX XX



01 JuL 2025
~0994-

2% MUNICIPIO DE PRENSA Y
EBRADAS | COMUNICACIONES

Y para el analisis de tarifas, se deberan tener en cuenta los siguientes
parametros

e Valor de cufias radiales (15, 20 y 30 segundos, transmisiones especiales
de 15 minutos)
Valor de la emision de los especiales.
Valor de publicaciones de medios escritos si son por paginas, medias
paginas, cuartos de paginas.

» Valor de pautas o mensajes para television comerciales de 15, 20 y 30
segundos y transmisiones especiales de 5 y 10 minutos.

e Valor de banner publicado o aviso en paginas web, y redes sociales,
transmisiones en Facebook live, que tienen como complemento la
publicacion de audiovisuales o avisos institucionales.

Para la ejecucion del Plan de Medios se tendran en cuenta las propuestas
presentadas por los medios que aceptaron la participacion de acuerdo con la
convocatoria que se les hiciera para tal fin y se aclara que, las tarifas expuestas
en los formatos que diligenciaron seran el tope maximo del valor que se
considera para cada medio relacionado.

Que, en mérito de lo expuesto,

RESUELVE

ARTICULO PRIMERO: Adoptese el plan de pauta en medios de comunicacién
masiva en la Administracién Municipal de Dosquebradas - Risaralda para la
vigencia 2025, el cual se construyé con la participacion de los diferentes medios
de television, prensa, radio, digitales y alternativos que consta de las tarifas
actuales que regiran para la contratacion de la pauta institucional, documentos
anexos que hacen parte integral del presente acto administrativo:
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ACTIVIDAD A COTIZAR

PAUTA EN MEDIOS ESCRITOS: Los medios de comunicacién escritos son formas de
difusién de informacion y noticias que se transmiten a través de textos impresos en
diferentes formatos como periddicos, revistas y folletos. Una pauta en medios escritos
se refiere al espacio publicitario o editorial reservado y disefiado para la insercion de
anuncios o contenidos especificos en periddicos, revistas u otros medios impresos.

PAUTA EN MEDIOS RADIALES: Los medios de comunicacién radiales son canales de
difusion de informacién y entretenimiento que utilizan la radio como plataforma
principal para transmitir programas, noticias y miusica a través de ondas
electromagnéticas. La pauta en medios radiales se refiere al tiempo publicitario
reservado y programado para la transmisién de anuncios comerciales en estaciones
de radio.

PAUTA EN MEDIOS TELEVISIVOS: Los medios de comunicacion televisivos son canales
de difusion audiovisual que transmiten informacién, entretenimiento y contenido a
través de las sefiales de television, utilizando imagenes y sonido para llegar a una
audiencia televisiva. La pauta en medios televisivos se refiere al espacio de tiempo
reservado para la emision de anuncios comerciales durante la programacion
| televisiva.

PAUTA EN MEDIOS DIGITALES Y/O REDES SOCIALES: Los medios de comunicacion
4 digitales incluidas las redes sociales son plataformas en linea donde se comparte
informacién, noticias, contenido multimedia y se interactia con otros usuarios a
través de internet. La pauta en medios digitales incluido las redes sociales se refieren
a la estrategia planificada para promocionar contenido e informacién a través de
anuncios pagados o publicaciones especificas en plataformas digitales como
Facebook, instagram y TikTok.

ARTICULO SEGUNDO: A través de este Plan de Medios se ejecutara la
contratacion de los medios de comunicacién virtuales (plataformas de redes
sociales), radiales, prensa escrita, televisiva, de acuerdo con la siguiente tabla:

Redes sociales

La Alcaldia de Dosquebradas ha contado con un ecosistema digital desde hace
varios anos atras, el cual le ha permitido crear una comunidad bastante amplia,
que se convierte en su publico activo y cautivo.

o009
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Desde luego, esas mismas redes han ido en aumento desde la vigencia anterior,
gracias a una estrategia digital que por primera vez se plasmoé por escrito y que
ha permitido estar a la vanguardia con el lenguaje y l6gica universal de las redes
sociales, que hoy se puede evidenciar en publicaciones llamativas y creativas.

Adicionalmente, en dicha estrategia digital, se tomé la decision de crear un
nuevo perfil en una red que antes se veia lejana, como es el caso de TikTok,
pero que a hoy ya cuenta con mas de 5.948 seguidores.

Otro de los aspectos a destacar de este ecosistema Digital, es que se ha
aprovechado sus funcionalidades, entre ellas, sus transmisiones en vivo,
especialmente en diferentes eventos de impacto social y comunitario, en los que
el alcalde y sus secretarios han tenido contenido importante para dar a conocer a
la ciudadania.

Al realizar una revision general de dicho ecosistema, se corrobora que ya tiene
una comunidad superior a los 83.859 seguidores 0 suscriptores, pero que, para
este caso, lo importante no es la cantidad, sino la calidad de dichos seguidores o
suscriptores, los cuales tomaron la decision de dar seguir por cuenta propia, que
en lenguaje digital se conoce como organicos.

Ese balance mencionado se refleja en las siguientes estadisticas de las
diferentes redes sociales:

Facebook: 30 abril 2025 (37.801 seguidores) / 13 junio 2025 (39.900).

Instagram: 30 abril 2025 (26.277 seguidores) / 13 junio 2025 (28.240
seguidores).

X: 8.231 seguidores.
Youtube: 1.540 suscriptores.
TikTok: 30 abril 2025 (1.672 seguidores) / 13 junio 2025 (5.948 seguidores).

Pero no solo es importante hablar de los seguidores, también es relevante tener
en cuenta otras estadisticas que tiene cada red, que permiten conocer cual es el
comportamiento interno que tienen, como es el caso de datos relacionados con:
lugares, sexo y edades.
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Como ejemplo practico, se toma en cuenta la red social de Instagram y
Facebook, dos de las redes que mas seguidores tienen en la Alcaldia de
Dosquebradas. La primera con 28.240 seguidores, mientras que la segunda con
39.900, y que permiten observar unos datos importantes que ayudan a tomar
decisiones estratégicas frente a los contenidos a publicar, a qué audiencias
impactar y qué otras volverlas cautivas, entre otros aspectos.

Para ejemplificar lo anterior, se tiene en cuenta la plataforma de seguimiento de
las redes sociales, como es metricool.com, evidenciandose que Instagram, entre
el 23 de marzo al 24 de junio, presentod las siguientes estadisticas:
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En la plataforma de www.metricool.com red social de Facebook también se
reflejan algunas estadisticas importantes, que han servido de insumo para
reorientar contenidos y mensajes de la administracion departamental. Las cifras
que se pueden observar son las siguientes:
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plataformas como canales de comunicacion digital para mantener una cercania
con la ciudadania en tiempo real.

En particular, la Alcaldia de Dosquebradas se ha tomado en serio la necesidad
de tener una presencia permanente y activa en las redes sociales, pero, ademas,
de fortalecerlas, puesto que, esto permite llegar a un publico mas amplio y
diverso y, establecer un didlogo mas directo y efectivo con la comunidad.

Ademas, en la Alcaldia de Dosquebradas se tiene claro que el uso de las redes
sociales contribuye a una mayor transparencia y rendicién de cuentas por parte
de la Alcaldia de Dosquebradas, lo que sin duda es beneficioso para fortalecer la
confianza y la participacién ciudadana en la gestién publica.

MEDIOS DIGITALES
CANTIDAD DE : FRESR VALOR MENSUAL
SEGUIDORES Visualizaciones TIEMPO DE CREACION MAXIMO
Mas de seis meses de
Desde 1 a 1.000 124270 creacion $1.000.000

Desde 1.000 a 2.500 {4.271 a 7.335 Mas de 6 meses de creacién |$1.500.000
De 2.501- hasta

5.000 7.336 a 10.400 Més de 1 Afio de Creacién  [$2.000.000
De 5.001- hasta

10.000 10.400 a 18.451 |Mas de 1 Afio de Creacion  |$2.500.000
De 10.001- Hasta

35.000 18.452 a 65822 |Mas de 1 afo de creacién  |$4.000.000
De 35.001- Hasta

75.000 65.823 a 365.028 |Mas de 2 afios de creacion  [$5.000.000
De 75.001- en 365.029 en

adelante adelante Mas de 3 Aflos de Creacion |$7.000.000
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MEDIOS RADIALES
SERVICIO Cobertura | Alcance Oyentes | VALOR MENSUAL
Cufias de 20 segundos Regional $180.000
Cuhas de 30 segundos Regional $200.000
Cufas de 20 segundos en noticieros |Regional $300.000
Cufias de 30 segundos en noticieros |Regional | 146.000 a 914.684 $400.000
Menciones 30 segundos Regional $500.000
Menciones 60 segundos Regional $1.000.000
Publireportaje grabado 1 minuto Regional $800.000
Cufias de 20 segundos Local $35.000
Cufias de 30 segundos Local $52.500
Menciones 30 segundos Local $55.000
Menciones 60 segundos Local F-000:¢ 43 000 $105.000
Local
Entrevistas de 10 minutos $210.000
Entrevistas de 20 minutos Local $410.000

La radio es uno de los canales de comunicacion mas antiguos en el
entorno de los medios tradicionales y a pesar de los avances tecnologicos
que se han tenido y a la aparicién de las redes sociales, se ha sabido
mantener en ese entorno de la inmediatez y nuevas dinamicas de contar y
publicar las noticias.

Y ha logrado su supervivencia a varios factores, algunos técnicos y otros
sociales, los cuales se han convertido en su escudo de proteccién para no
desaparecer del MIX de Medios que hoy es liderado por las redes sociales
con sus dindmicas masiva, distintiva, invasiva e inmediatista y por supuesto
por su rapidez y forma para comunicar.

Cuando se habla de los aspectos técnicos de la radio, se refiere a su
capacidad de sintonizarse en cualquier lugar, por cualquier dial, y de
manera especial en las zonas rurales de los municipios del pais y del
departamento de Risaralda, donde los dispositivos méviles aun no llegan
con su funcionalidad.
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Se debe aclarar dos aristas de la herramienta digital Metricool, la primera, tiene
que ver con el uso de la misma, ya que esta, para ser utilizada, le exige al
usuario para ingresar un registro de asignacion de usuario y clave.

Y la segunda, es que esta herramienta es utilizada tanto por las empresas
privadas como publicas, ya que las personas responsables de esta pueden

realizar analisis, gestionar y planificar estrategias a través de las diferentes redes
sociales, ademas, de realizar publicidad on line.

Pero adicional a lo anterior, también permite acciones como programar diferentes
publicaciones a lo largo del mes o del afio, revisar y sacar conclusiones sobre el
rendimiento de todo el contenido que se ha publicado y generar informes claros y
concisos sobre el comportamiento general de las redes.

En términos generales, de lo que se ha hablado hasta el momento de las redes
sociales, se puede concluir que, estas, se han convertido en una herramienta
fundamental para la comunicacién, el entretenimiento y la informacion en la
sociedad colombiana. En este sentido, resulta de vital importancia que las
entidades gubernamentales también se sumen a esta tendencia, y utilicen estas
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Precisamente el campo, sigue siendo un monopolio de la radio, que gracias
al espectro electromagnético y a la capacidad del radio transistor, la
informacion llega a cada rincén de las fincas, por lo que es una alternativa
mas que valida, con la suficiente capacidad de asegurar que los mensajes
lleguen a esta poblacion.

Adicionalmente, la radio aun conserva una gran poblacién adulta y adulta
mayor, que crecié con las noticias de las grandes voces del periodismo
colombiano, esas mismas, que no permitian distracciéon desde que se
prendia esa caja de resonancia, pero, sobre todo, que se convirtieron en
los compaferos permanentes de los radioescuchas en todo momento del
dia como de la noche.

Sin desconocer, que aun siguen siendo los que cautivan con sus VOCes,
especialmente en eventos deportivos que se cumplen a nivel nacional
como internacional, en disciplinas como el futbol, el ciclismo, el boxeo,
entre otros.

Desde luego, este medio de comunicacion se ha visto en la obligacion de
migrar a ciertas herramientas que prestan las redes sociales, o hacer uso
de algunas formas de comunicar, que resultan efectivas en las redes, con
el fin de montar una programacion noticiosa, musical y de entretenimiento
que permita que su audiencia actual permanezca y claro esta, se vuelva
atractiva que ayude a atraer nuevos radio escuchas.

Y lo han tenido que hacer, porque las audiencias que antes eran atraidas a
este medio, hoy son las que toman la decision sobre, con qué canales
interactuar, con quienes deciden entablar un proceso duradero para
informarse, y sobre qué contenidos seguir.

Este panorama descrito se evidencia en el articulo académico “La radio en
la era de la sociedad digital” escrito por Andrés Barrios Rubio para
AdComunica, Revista Cientifica de Estrategias, Tendencias e Innovacién
en Comunicacion, de la Universidad de Bogota Jorge Tadeo Lozano:

https://raco.catjindex.php/adComunica/articlelview/301 688/391304:

“E] ser humano de hoy esta en un entorno de redes de comunicacion y
colaboracidon en el que se imponen modelos de sindicalizacion, afiliacion,
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agregacion y comunidades a través de portales, foros, blogs y demas
mecanismos multimedia que ofrecen la interactividad entre usuarios y
medios. Las audiencias dejaron de ser pasivas para convertirse en
productoras de informacién, comunicacién y contenidos; mas que
receptores de un medio son usuarios de un servicio con el cual deciden
interactuar” (Barrios, s.f.).

Los estudios que se han hecho a través de la metodologia ECAR,
evidencian que la radio aun sigue vigente, que aun tienen audiencias
bastante importantes que no abandonan su radio transistor, y que estan
cautivando otros segmentos poblacionales, que, por lo tanto, ios ingresa en
el equipo de medios que se requieren para difundir informacién oficial,
misional, estratégica de los entes gubernamentales como privados, por el
hecho de que se estan transformando y migrando hacia las nuevas
metodologias digitales.

Ese contexto expresado en el parrafo anterior se define claramente en el
documento académico “La radio en la era de la sociedad digital”:

“Por ello existe hoy un afan imparable por parte de los medios tradicionales
por generar una identidad digital que les facilite el captar nuevos publicos
bajo un panorama de participacion, transparencia e interaccion que les
permita convertir a sus audiencias en redes sociales de relacion y
entretenimiento  (amistad, intercambio de fotos y mensajes) y de
informacién (participacién y opinion) (Campos, 2008), como una forma de
reconectarse con la sociedad y superar la crisis de autoridad, mediacion y
credibilidad que tienen hoy en dia”.

Hoy sus ofertas pasan desde las tradicionales pautas de cufas radiales,
remotos y menciones en formato auditivo, llegando hasta las propuestas
relacionadas con los post, las historias, los reels y los en vivo, abriendo un
abanico mayor para ofertar en el mercado, aprovechando sus audiencias
radiales como la de sus ecosistemas digitales.

Y se hace necesario tener en cuenta dichas propuestas, no solo porque
son emisoras que tienen trayectoria, reconocimiento y audiencia cautiva,
sino también, porque se debe tener en cuenta, que el municipio no cuenta
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con una emisora de interés publico que le permitiera también un espacio en
dicha torta de audiencia que se comparte entre todas las emisoras.

Razones como las anteriores, son las que soportan la necesidad en la
Alcaldia de Dosquebradas de contar con estos medios, porque tienen otros
segmentos poblacionales a los que no se tiene acceso con los medios
propios.

MEDIOS IMPRESOS
SERVICIO Cubrimiento [Impresos| WACOR

Publicacién 1 pagina a color area metropolitana
interior $2.800.000
Publicacion 1 pagina area metropolitana a Area
blanco y negro interior metropolitana 2.000 |$2.100.000
Publicacién 1/2 pagina a color interior $1.700.000
Publicacion 1/2 pégina a blanco y negro interior $1.100.000
Publicacion 1 pagina regional a color interior $7.800.000
Publicacién 1 pagina regional a blanco y negro
interior Regional 15.000 |$ 6.300.000
Publicacién 1/2 péagina regional a color interior $3.900.000
Publicacién 1/2 pégina a blanco y negro interior $3.500.000

La Prensa Escrita en el departamento de Risaralda se hizo camino a través
de medios especificos como La Tarde y El Diario, porque fueron medios

que nacieron en esta region y crearon y forjaron un sentido de pertenencia
en los ciudadanos de este territorio.

Sin embargo, en los Ultimos afos, por razones econdémicas La Tarde tomé
la decisién de no seguir circulando, y vendié su infraestructura a Ei Diario,
lo que le permiti6 quedar a este gltimo, con el manejo de este tipo de
prensa en el departamento. Ademas, de hacerse al manejo del Periddico el
Q’"Hubo, ambos medios que en la actualidad aun siguen circulando.

Precisamente, El Diario, que volvi6 hace pocos meses a su nombre
original, El Diario del Otin y, el Q’Hubo, aun contintan vigentes en el
departamento. El primero con un corte mas conservador y siguiendo la
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linea editorial de los temas generales y el Q "Hubo que ha continuado por el
camino de lo popular.

Desde luego, El Q 'Hubo se observa con una mayor fuerza en el mercado,
porque su contenido es un poco mas cercano a la ciudadania y su principal
activo noticioso son los hechos violentos que se presentan en todo el
departamento, lo que lo hace mas llamativo a la vista de sus potenciales
compradores.

Asi se evidencia en los diferentes puntos de venta de la ciudad y tiendas y
chazas dedicadas a la comercializacién de estos ejemplares, y que tiene
una estrategia de segmentacion clara, como son las zonas en las que se
presenta un hecho violento o alguna situacién de riesgo o que afecté a la
ciudadania.

Mientras que El Diario, que igualmente circula diariamente, esta dirigido a
poblaciones mas de tipo empresarial y de otros sectores sociales, que les
interesa tematicas mas abiertas al contexto econdémico, social, cultural,
entre otras aristas.

Este tipo de canal de comunicacién tradicional, alin sigue teniendo acogida
en esta zona del pais por el sector empresarial, para promocionar sus
productos o servicios o como un aliado para dar a conocer sus acciones de
gestién en sus empresas como sus labores altruistas o de responsabilidad
social empresarial.

Lo que se convierte en un combustible importante para su permanencia en
el mercado, un mercado cada vez mas permeado por las nuevas
tecnologias de la informacion.

Esas nuevas tecnologias, son las que igualmente les han puesto un ritmo
diferente a estos dos medios de comunicacion masiva y tradicionales,
quienes han tenido que migrar mas alld de los portales web a
acondicionarse a las nuevas dinamicas y légicas de produccion de
contenido noticioso y de entretenimiento a través de las redes sociales.

Esa adaptacion de la que se habla, se resume de manera clara en un
trabajo de grado de un estudiante de la Universidad de Sevilla, llamado
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Manuel Porcel Martos, de la Facultad de Comunicacion y que titulé Prensa
de Papel frente a Prensa en Internet:

“Los establecimientos o cafeterias del siglo XVIIlI donde se discutia sobre lo
que publicaban los periédicos de la época, o los bares del siglo XX donde
se leia la prensa, son hoy las Redes Sociales. El periodismo debe
adaptarse a esta situacion contribuyendo con la elaboracion de la
informacion en Internet, el espacio donde se discute cada noticia, opinion o
suceso que la prensa distribuye a diario”.

- Hoy ambos medios no solo tienen sus paginas web, también tienen sus

ecosistemas digitales de informacién a través de los cuales han construido
sus comunidades de seguidores, que los vuelve atractivos para utilizarse
como medios de promocién de productos o servicios de una empresa del
sector privado como una institucion del Estado.

Lo que puede considerar una complementariedad comunicativa, al informar
a través de sus formatos impresos como por intermedio de sus canales
virtuales.

Bajo ese escenario, es importante reconocer la necesidad de contemplarse
como una alternativa de difusion de informacién oficial de las entidades del
Estado, especialmente de la Alcaldia de Dosquebradas, teniendo en cuenta
que tiene diferentes segmentos poblacionales, que son de interés de la
administracién municipal.

Por esta y otras razones se tomo la decision de contemplar en el Plan de
Medios de la Alcaldia de Dosquebradas, la importancia de pautar en este
tipo de medios, con alcance no solo en el municipio industrial sino en otras
partes de la region, el pais y en el extranjero.
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MEDIOS TELEVISION

SERVICIO Cobertura| TELEVIDENTES |VALOR MENSUAL
Comercial 15 segundos $750.000
Comercial 20 segundos $1.000.000
Comercial 30 segundos $1.500.000
Secciones en programas 60 segundos $2.000.000
Entrev§tas 3 m!nutos Kiacistial 955.745 $2.600.000
Entrevistas 5 minutos $3.100.000
Entrevistas 10 minutos $6.200.000
Cubrimiento eventos 3 minutos $2.100.000
Cubrimiento eventos 5 minutos $2.600.000
Cubrimiento eventos 10 minutos $3.600.000
Comercial 15 segundos $120.000
Comercial 20 segundos $130.000
Comgrglal 30 segundos _ Regional 4000 $150.000
Cubrimiento eventos 3 minutos $240.000
Cubrimiento eventos 5 minutos $400.000
Cubrimiento eventos 10 minutos $500.000

La television en el pais aun sigue teniendo una preponderancia importante
en las estadisticas de consumo de medios, porque su gran penetracion en

las familias colombianas, auin le siguen permitiendo tener un lugar en el Mix
de Medios.

Para el caso de Risaralda, podria decirse que aun subsisten diferentes
medios relacionados con la televisién, algunos particulares y otros
institucionales.

Precisamente el medio de comunicacion institucional, es uno de los que
mayor importancia tiene en el ambito regional del Eje Cafetero, como es el
canal regional Telecafé, alli, varias productoras de contenido presentan sus
productos terminados, como es el caso de los noticieros TVA Noticias y
Mafnanas del EJE.

Este canal se ha convertido en el espacio mas importante para la poblacion
de los tres departamentos de dicho eje, como es Caldas, Quindio y



09 JuL 2025
=0994<

‘B MUNICIPIO DE PRENSA Y
. DOSQUEBRADAS | COMUNICACIONES

Risaralda, impactando especialmente a la poblacion que reside en la zona
rural de los municipios que los componen.

Adicionalmente, dicho canal cuenta con bastante apoyo del Estado, que a
través de proyectos que se presentan, acceden a recursos para mejorar
sus contenidos y mantener a la vanguardia en cuanio a equipos de
produccién como de emision.

Este canal. es una buena oportunidad de llegar a otros stakeholders con
los que no cuenta la Alcaldia de Dosquebradas, ya que, en cuanto a lo
audiovisual, el municipio solo tiene acceso a Sus redes sociales desde
donde puede impactar con ese formato.

Mundo Visién que se emite por Claro, también contintia prestando sus
servicios en el departamento, dando a conocer todo el acontecer noticioso
de esta zona del pais, incluyendo el municipio de Dosquebradas,
especialmente de eventos especiales y especificos de la administracion
municipal o del acontecer cotidiano del municipio.

Y es que la televisiéon sigue ocupando un lugar importante en el medio
publicitario, asi se puede corroborar en el trabajo académico Television,
publicidad y comunicacion escrito por Dolores Degrado Godoy Huelva
(Espafia) y publicado en la revista Comunicar:

(https:/iwww.redalyc.org/pdf/1 58/15825078.pdf):

“La television es un medio ideal para comunicarse con una masa de
personas, a veces impensable, por lo que propicia ser un campo ideal para
la publicidad de cualquier producto o idea. La publicidad se puede definir
como el arte de buscar los procedimientos mas adecuados para promover
y divulgar una serie de ideas, pensamientos o productos dentro de una
cultura o sociedad. Para ello, los llamados creativos de la publicidad se
plantean una serie de preguntas relacionadas con el mundo de la imagen,
el sonido o musica y los colores mas idoneos para alguin producto o hecho
que se quiera vender o divulgar a través de la television” (Degrado, s.f.).

Ademas, en dicho informe se expresa, que la publicidad juega un papel
importante para que la television logre el impacto que espera:
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“Es obvio que la publicidad es parte de nuestro sistema de comunicacion e
importante ya que informa a la gente de la disponibilidad de productos y
servicios; proporciona informacién que ayuda a tomar decisiones
fundamentadas; informa a la gente acerca de sus derechos y obligaciones
como ciudadano; y en sus diversas formas, nos informa, guia, dirige,
convence y alerta sobre diferentes aspectos que hemos de considerar en
nuestra vida diaria” (Degrado, s.f.).

Bajo este tipo de conceptos, y bajo la experiencia que se tiene de pautar en
este tipo de canal, es que llevan a tomar |a decisién en la Alcaldia de
Dosquebradas a tener al formato televisivo como una opcién valida y
efectiva para ser tenida en cuenta en la Resolucién del Plan de Medios.

ARTICULO TERCERO: E| presente Plan de Medios se elabora en el marco de la
aplicaciéon de la calidad, la operatividad, la oportunidad, la transparencia y la
efectividad de lo publico; principios rectores de nuestra mision y visién como
entidad publica al servicio de la Comunidad.

PARAGRAFO: E| plan de medios establece y sefiala que los parametros para el
analisis del sector y tarifas se deben tener en cuenta al momento de contratar
pautas publicitarias.

ARTICULO CUARTO: La responsabilidad del cumplimiento y mejoras al plan de
medios corresponde a la Oficina Asesora de Prensa y Comunicaciones del
Despacho del Ejecutivo Municipal.

PARAGRAFO: E| componente de comunicacién publica del sistema del control
intemo, la norma técnica de calidad en la gestion publica y el sistema de
desarrollo administrativo seran las herramientas conceptuales y metodolégicas
para la aplicacién del plan de medios al interior de la Administraciénn Municipal.

ARTICULO CUARTO: La presente resolucion rige a partir de la fecha de su
expedicion.
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Dada en Dosquebradas a los 27 dias del mes de junio del aito 2025.

PUBLIQUESE Y CUMPLASE

)

ROBERTO JIMENEZ NARANJO
Alcalde Municipal

/ ﬂ/ r E{ - |
HON F AYA JOSE IVAN G LEZ ARIAS

/ Asesor pnvado Secr tario Juridico

' |
Luétﬁ?égm/\}ébﬁﬂ‘fez

Asesora de la Oficina de Prensa y Comunicaciones

Proyectd: Mauricio Toro
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TUTO CTARVAJAL (Tutegol Radio)
Trensmisiones Deportivo Pereira E ind. Santa Fe
Director & Relater TutonolRadis.com
Pericdsia Deognie Rage ATy /Crestive /Voitetver / Trankmisiones ¢ Fittiol y Buventas Seportives / Marksting
Asesoria en Medios v Estrategise
Movil: 31052710 1
Perrinn « Ringeea - Coiowwirsia - S Amdnrs
Twitter @TUIDGOL - Facetook TutogolRado - YouTube TuloasiRsdio
Nombradel [COL RADIC ( TUTO CARVAJAL GEPCRTESNOT
Nombre dei
U!mg_m-._.p_ mau rante del ADOLFO ARTURD CARVAJAL BONILA
celular de §108a2 1083
InsoeriEling o
INSTAGRAM | FACEBOOK PAGINA WEB YOUTUBE TIKTOX
MEDIO
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TUTOGOL RADIO 2017 -
LIVE A dhcracion Minimo 3 min 300000
ENTREVISTAS _|& diserecion Minimo 3 iy 220000)
POOCAST __ [Horteontal/veriical [Minme 30 oin 300000
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Nombre del medio:

La Diher Radin 834.7 P

Nombre del gerente
del medio:

Marca Aurelic Carre

i3 daramilla

celular de

nras

3218248578

Corren electrnica:

laciberradiorqmail. com

&y Sgspondier

CADENA RADIAL EMISORA

CUNAS

REMOTO

ENTREVISTAS

comunitaria

DURACION VALOR DURACION VALOR DURACION VALOR DURACION VALOR
20 Seg 7.000(30 seg 18.000)! Hora 500.000/0 a 5 minutos 300.000
30 Seg 8.000{! minuto 27.00012 Horas 800.000(5 a 10 minutos 420.000
Otro ftro 10 a 15 minutos 540.000
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Faly; @ askora da Seansa y Comuntalionts Dosoupbradss /3" 3! 2088033
o TAREAZ DHUSO Q5 ALCAL
i D +87 31451413493
Ana Milena Garcia Sarna | Qo 87 (50635153
Ejecutiva de Cueinia | (B ansm@eidiao com oo
£l fianic de Perens | R vanseldiaio com e
{
]
RR EHTONES HAMIREZ Y RAMIREZ S48 @ crENe 72 75 Parsin - Risatald
MEDIO DE PRENSA: Qhubo Pereira
BANNER EN PORTAL WEEB VIDEO PORTAL WEB FACEBOOK LIVE AYBLULL PRRIA PAUINA TR VA oTROS
DIFERENTES TAMARIOS ESPECIALES TRANSMISION ESPECIAL
PROGRAMA DEL GOBERNADOR
MEDIO
DISCRIPOGN - s VALOR POR VALOR VALOR POR
TAMANG | DURACION VALOR TEMPO DURACION VALOR | DURACION| VALOR | TAMAROS SuEinA REVISTAS | oo DURACION VALOR DESCRIPOON AR
o o 300 X250 |2 MES 2.252.530 |1 MINUTO TSEMANA |5 672,500 |5 MINUTOS | S 753,500 [PAGINAIMPA S 6.174.000 T MINUTOS | 553,000 |ESPECIALLS S 4375822
15 DIAS 1.292 500 15 DiAs 3 1.844.600 |25 MINUTOS] 5 979.650 [PORTADA FA! 4 26.800.600 35 MIRUTOS! 4 844,300 |CONTENIDO PATROCIN 5 A577.062
£ DNAS 553 850 1 MES S 3889200 |30 MINUTOS] § 1273650 [MFMIA PAGH 3.087.050 30 MINUTOS, 3 1478100
CURTODE (S 5.543.500 :
300X600 |2 MES 3,755,850 |5 MINUOS TSEMANA | § 1458607 [POSTFACEBY S 352.800
15 DAS 1.677.400 I5DIAS |5 2.817.235 [POST INSTAQ S 352.600
& DIAS S38.700 1 MES S 5834430 |HISTORIAEN 5 425.000
7890 WS 8 asmienp)
5DAS [§  2.15%0.300
§ DIAS S 1.095350 [ 5
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a MUNICIPIO DE | PRENSA Y

PLAN TEREAS 2025
[CUERTE T |COBERNAC ON DE RSARALDA | O
PLAN TERIFAS CUNA VEZ CARACOL
DURACION CUNA | S0 SEGUNDDS - MENC ON 207 RAD IO
RADIO
WA T RETO ]
CIUDAD EMISORA PROGRAMAICUPO  FORMATCY cONDCTO. 9% INCLUIDO
(LIMNES AVIERNES DIA | GRABADA
PEREIRA CARACOL 350 AM HABIL| x 41.600 £7.504 $49.504
NOTICIERD COCAL | GRABRDA,
PEREIRA CARACOL. (LUNES A VIERNES) £l 18,000 53,610 §22.610
W RADIO BA.7 P LUNES A VIEFNES DIA | GRADADA
PEREIRA : HABIL o 1a.600 | Sopeas | 41202M4
PAOGAAMACION W | GRABADA
FEREIRA W RADIO 88.7 FM LUNESAVIEFMNESDIA | 30" 22.000 13,680 |  485.680
W FIN DE SEMANA | GHAEADA
FEREIRA W RADID 587 FM SABADOS Y DOMNGOS | 0" 21.500 54085 | $25.585
TAOPICANA 1007 FM _PEFEIRA A
FEREIRA 4,100 LUNES A VIERNES DiA o8 31.600 $6.004 §37.604
— PEREINA MENCION
FEREIRA HLEALANA ALY F M LLNESAVIERNESDIA | 20 28.000 5520 $33.320
MUSITAL A
FEREIRA TROPICANA 100.7 FM LLNES ADOMNGO 3 26,600 5050 | $31.654
TMUSICAL MENCTTN
PEREIRA TROPICANA 1007 FM LUNES A COMNGO 200 24.300 $4.617 $28.817
PEFEIRA TROPICAMNA 100.7 FM REMOTOS 1752000 | $33zs0e | $2.082.500
BESAME 937 FM MANANA | GRABADA
PEREIRA LUNES :w_s.mﬂmm DA a 26.500 $5.035 $31.53%
[ T on ;
PEREIRA BESAME 93.7 FM LUNES AVIERNESDIA | 20" 24,200 34595 | $28.798
MUSICAL | GRASADA
PEREIRA BESAME 537FM LLNES ADOMNGO e ' 29.600 sa484 | $28.084
MUSICAL TR ,
FEREIRA BESAME 937 FM LLNES ADOMNGO 2 23500 $2.085 | $25.85
PEREIRA BESAME 937 FM REMOTOS 1.800.000 | $342.000 | $2.142.000
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Z- 255 Pl b IR 2BEE igu s N ORptorder @ REIoundac 2 1Lo0s PoRgenvia
T b O Aestna de PREnsa v COMURCAttnel SoaUEDRnss 8 8RN EREIT
p E7UDC DS VERCADO WL
Breros diss
Adunite ESTUDIS DF MERTADC AUT DOSQUEERADAS J028 con ta swiormacion ditigenciada,
Muchas gracias
Quedto atenta.
Feliz Dia
Luz Andiven Palscio
3103833777
Nombre del SOLES NOTAY
MEDIOS Nombre del _
L ANDRE SIS ARANGO
DIGITALES nte del LU AN u..,._womwwwj. ARAN
JUZAIC0 SFEIANL Lo
INSTAGRAM / FACEBOOK PAGINA WEB YOUTUBE TIKTOK
MEDIO
®000|  BANNER _|Medides S0| SHORTS |vieo Veriical [Mastn 60 i Contentho propio
Wi 60 seg 100,000 | COMUNICADOS § 0| ENTREVISTAS | video Horizonial | Minimb 3 tin g ENTREVESTAS (\coverncal | im0 2 min 4
SOLO NOTAS HISTORWA | 1080 » 1920 Mér 30 sag “““ PODCAST |Hetizonal/versical [Minimo 30 min o PODCAST |Hotizonal/Versical [MAinimo 10 min 0
250.000
135000




SAINOIDYDINAWOD | SYAVHEINDSOT
A VSN3dd 30 OIdIDINNW




"% MUNICIPIO DE PRENSA Y
DOSQUEBRADAS | COMUNICACIONES

Py M Groupn Muhiplatal S ing « nexogrouesnnlios sts fetinads S Cadt ] TN R@purgier % Dpemndar 3 trolor Reenng o
JEE T Asestra dde Yeende v Comunkacionar Doscuelacss WiE 22:31Q0283%
0 Srpuesle-Nexe Sreup Cola 2 Vepaest2 Mexd Sroup Lol e Fropugsty Naws Group Botg . Fopuesta e Group Dosa o Prmpoesie Newt Trop Faigr,
ez f s oy T e
o F usd 3¢ 3 > o el m o O LR TasraLw
Cordial seiudn
Adiunte 13 propuests CUblCRans antes Solicitada por Dirte de I3 ofising ¢ prenss O fa Acaldia ds Dosoosbradss, 3 micme £33 007 202 Medic de nuBttr: multiciatzto v ¥ 007 la plataforme completa como fue soilcnsds.
& comirate se @erutand a nomese de espasa Marceia Vargas
Cuieds stentos 5 cuzigues nguietud
faceia Vargas Herrsee
Cel 32195500653
Nexe Groun mutthiplatalorma,
N& X0 Groun - Coiambls
§>PMW ”" Htaicala Vargas Hevrera
celular 18S0068
__ICorres NRAORI LI SatermsE ol a o
INSTAGRAM / FACEBOOK PAGINA WEB YOUTUBE TIKTOK
MEDIO
{ ¢ FORMATO |  YAMARD gspgmis v ,a.f_.ca_.we!qo‘...... TEMPO | VALOR iaggmgg
POST 1230 » 120¢ § %0,000] BANKER Medicas SHORTS | vides vertical Hasta 60 $1 Lontenido propln |
REEL T0F0 » 1520 T42% 60 68 Hﬁl@g ENTREVISTAS | Vides Hotizantal [ Winino 3 min Wusm ENTREVISTAS | Ao verneal MoimaSmin | giso
N&xa Group Calombia aho 2013 HISTORA “ﬂ“ ”. 1320 Mix 30 seg $ 75, PODCAST |Horizomal/Verucal [Minima 10 min PODCAST |-orzontslVertical Minwma 10 min 5250,
e MVE  [Adscceciin  [n
ENTREVISTAS |4 dhstrecion S0,
PODCAST  |Honzontal/vertical 2
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azp_z_n_u.o DE | PRENSA Y
Nambre del madio: TVA NOTICIAS S
Nombre del gerente
TELEVISIGN del medio: NA ¥
celular da contacta: g .
Correo electranico: g ‘F; anoticias.con
MEDID COMERCIALES ENTREVISTAS CUBRIMIENTD DE EVENTOS
DURACION VALDR DURACION VALOR DURACIAN VALOR
TVA NOTICIAS EMITIDD 30 SEGUNDDS $ 1.500.000 3 MINUTOS $ 2.000.000 3 MINUTOS $ 2.000.000
POR TELECAFE
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a MUNICIPIO DE PRENSA Y

G $ o & Respundsr % Ressonder o Indos Reewisr
HO , -
Hare 2 Asesona de Frenca y Comunicatiwnes Doscuebradss lor £ 1,07/ 2025 1440
K Marcadao
g ESTUDIC DEMERCATT AL L.
L
HUGO QCAMFO VILLEGAS
Blog de lex Estadisticas
. Responder Reenviar
Blog 00 3 Estatiz oas
MEDIOS Nombre det
INGITALES
N ETAGRAM 'FACEBOOK PAGINA WER YOUTUBE TKIOK
MEDID
FOST__ [12055 1305 60 1450 % Uriees | §400.000] SWORYE [ A
REEL 1080 « 1820 T § 100.000] coMUMCADDS & s 2 448 008) DITKIVISTAS | Vider Honsnats! | Liis X
Siog de tas Eatmalstess | WNSTORIA 1080 % 1520 IR £ 70.] PODCAST [Hodizontal/fesvis u| Minimes 50 min Minimns 10 min
- LvE & giseratier Reinime 3 min
RS |8 uiszretic rlinime 3 min
FODCATT I et Dom
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"8 MUNICIPIO DE PRENSA Y
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Cordial caivdo

Respondiendo al mensge enviede en diss anteriores sobre los preries de publicaciones en los medios digitales, me permuty enviar ef precio de la mversion en v medio Dpereirazlinstante
Quede atento a cuslquier inauietud © solicitud adicional

Luts Femmanes Marin fcheverry

Comunicodor Sociel - Pericdista
CEL: 321 5508552
1G: fnegrogram
2025
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a MUNICIPIO DE | PRENSA Y
TARIFAZ COMERCIAILTE 2025 QLU RADD —_— ~°znn

Nombre dd medio. By Radio
Contacto comarcisl:  Cataling Chalres
Correo cloctrénico: cehalare®earaecity com oo

Celular; 3136787318
Cliente: Alealdia de Dosquebrodas
v s
3 : : roRmATy 1N N Yolor New
Macional PrimeManana  Mafianaz Bly Sam - fpm Cufo grabeds 30 3 2501347
Nacionol PrimeMafisns  Mahonaz Bly Sam - 1pm Cufa grabady 29 + 1875450
Nacionad PrimeMsfaes  Mafanas Bly Sam - pm Mancién an 4 3252531 ¢
Macioual PrimeMafiana  Mafianaz Bly Sam - Ipm Mencibn 20 5 2459 398
Nacional FrimeMafians  Naflanas Biy Sam-tpm  Publvcportaje grabade  f mineto $ 3343548
Naxional Dia Meridiano Bly 1pm* Zpm Cufa grabads 0 $ 1161270
Naciznol Diy Meridisno Bly fom-2pm Cofa grabads 20 $ 8mM.027
Nacionsl Dis Wridisno By fpm: 2pm Mencién ) 30 s 1.5098,781
Nacionad _Dia Meridiano Ety iom- 2pm Mencion = $ 1132 35385
Nacional Dia Meridiano Bly fom: 2pp Publiccporaje grabade 1 minutsy 5 1509.543
Nagional Dia Bleq Depestive  2pm - dpm Cufa grubads 0 3 1161370
Nacionsl Dis Blog Deportive  Zom-4pm Cufia grabads 20 $ 307
Nacionsl D Blog Deportise  2pm - dgm Menesin 30 t 1503.761
Nacional Dia _Blag Deportive  2pm- dpm Mencién 20 $ 1132334
Maclonal Dia Blog Depertive  2pm - dpm Publireportaje grabado 1 minuto 3 1503843
Macional PrimeTards Yoz Populi dom - Tom Cufla grabads 30 s 185646
Macionsl PrimeTards Voo Populi iom - Tom Cufia grabads 20 $ L3210
Nacional PrimeTards  Yo3 Popali tom-Tom Mencion 0 $ 2412390
Macional FrimeTards Yoz Populi fom-Tom Mencién 20 [ 1309 7142
Naclonal PrimeT arde Yoz Popull dom-Tom  Publircportaje grabado 1 minuto 3 2481080
Macional FindeSemsna Bl Jeane am - 0am Caia grabady 20 $ 353,845
Naciona FindaSemsny Bl Jeane 7am - 10am Cufa grabada 20 ¢ 115.353
Nacinnal FindeSemans  BluJdoans fam - 10am 33.&.? o % $ 1239.935
Naclonal ‘FindeSemans By Jeaps . fam - 10om Mencion 20 $ $23.933
Nacionad FindeSemana Bl Jeanz fam - t0am  Publiccportope grabade  1mineto - 3 L214.227
Percira-Armenis PrimeMafara  Mafianas Bly %am - pm Cufo grabady W $ 50407
Pareira-Armenis Primehshane  Mahsans Biy Sam-1pm Cufia grabads 20 $ 45365
Pareira-Armenis PrimeMafians  Msfanas Bly Sam - 1pm Mencron 30 $ 8633
Pareita-Armenia PrimeMaiana  Mefsnaz Bly . Sam-~tom Mancién a0 H ]
Percirs-Armenia PrimeMaiiana  Msitanas Biy Sam-lpm  Publircportaje grabade  tminete ¢ 54,905
Pereirs-Armenic Dia Meridians Ely fom: 2pm Cufs grabads 30 $ 45,351
Parairs-Armenia Dis Meridisns Biy Tem- 2pm Cufin geabada 20 $ 24.014
Peroia-Armenis Dia Peridiano By fom- 2pm Mencién 30 $ £8.357
Perelry-Armenls Dis Merldisno Bl fom- 2om Mercidn 20 H 44,218
Percira-Armenis Dia Meridiano Bily fom-2pm  Publircportaje grabade  Tminwke  § 47222
Pereirn-Armenis Din Eloq Departive  2pm - dpm Cufia grabady 0 $ 45.351
Paralra-Armania Diy Etog Depertive  2pm - dpm Cufa grabada 20 $ 34.014
‘Pereiry-Arments Uix Blog Deportive  2om - dpm Mencidn 0 s 58.357
Parsiry-Arments Dia Blog Deportive  2pm-4pm Mencidn 0 $ 44.218
Pergira-Armenis Dia ‘Bloa Deportivo  2pm-4pay  Publirspartaje grabade 1 minuts ¢ 47222
Parairy-Armanis PrimeTards  Yoa Populi 4pm-Tom Cufa grabads 30 $ 43572
Paraira-Armanis PrimeTards  Yea Popul) fom-Tom Cufia grabada 20 $ 31173
Pereira-Armenis PrimeTarde Yoz Popul) 4om - fom TMencién 30 H 68,844
Parewa-Armenis PrimeTarde Yoz Poguli 4pm - Tom Mencidn 20 b 43333
Paraira-hemenis PrimeTards  YeaPapall dpm-Tom  Publircportaje grabade  f minuta t s2.a30
Pereira-Armenis FirdeSemans  Blu Jeanz fam - Wam Cufa grabads 30 3 JSB5T
Peraira-Armenis FindeSemana Bl Jeanz Tam - 10am Cufia grabads 20 4 23.33)
Perejra-Armenis FirdeSemana  Bly Joonz Tam - fGam Mlancidn %0 $ So.254
Parairs-Armenia FindeStmana Bl Joans fam s 10sm Mencion 20 t 37651
Pareira-Armeniy FindeStmana Bl Jeanz Tam - f0sm  Publiccportaje grabade 1 mineto $ 41148
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g MUNICIPIO DE PRENSA Y
“idia tedd

el medio:
MEDIO Nombre del
_u.ﬂ.;rmu : medio: Enteban Lirgs Moolds
I 5@ Conracio:] J2E2aTV260

INSTAGRAM 1 FAZEBOOK PAGINA WEB YOUTUBE TIKIOK
MEDIO
AdonecREAcKN | fommate | o | meweo | o | rommte [Tionr | meweo [FROT romuarg |SATESTE] neweo | waom | Fommaro |camcTEsTRa| Tewo | VALOR
. . POST — [1200x1 20,0 % [Megeios | _ | SWORTS [vieovenwa  [MeatDwg | Comersdo propo |
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o ESTUDIO OF MEICADG 4L

iy

Buenas tardes, a continuacion adlunte sl estudic de mercade del medio Neticias. Caté v Paisaje, quedo atenta a cuslguler inguietud. Muchas gracias

Danigla Cérdenas Marales
cei: 1183203845
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g TARIFAS ENTERATE PEREIRA,
-l

Buen dia. de aruerde alo sclicitade, sdjuntamos archivo de excel con fes tarifas de nuestro medio Entérate Pereira (digital) para este afo 2025,

Muzhas gractas por tengrnos en cuenta

4lejandro Salazar

Producior General

VisionAr Tv & Multimedia - Entérate Pereita
Calle 89 No, 28-85

Cel. 3711 7705000

Email info S yis
Perehia - Cotumbi
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o ESTUOIC DE 1AERCADO ALC

bERES. |

De acverdo 3 Ja solicitud recibids, me permito adjuntar formato ditigenciado de miv tarifas 3 través de mis diferentes medics peringictizos.

ML GRACIAS Y QUEDC ATENTO

Fabio Castafio Molina
Director PORTAL DIGITAL EN SERIO -Revista Destino Café y del programa HABLEMOS DE RISARALDA POR TELECAF 3

www.destinocafe.com
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PRENSA 'Y
COMUNICACIONES

e

Ultinea Horl Rirsratda < Lomtere il une@yatil.com U6 pasponder ¥ Responcer 3 todes Rzenesl

Ay g, 18me

Fary @ Asesone de Prenza v Comunacienes Dosgquebradas A WNACE I35
n ESTUDAO DEMERCADO ALC..,

LEE

Cordial saludoe,

En atenciéa 2 su comunicacian del 15 e eneio G& 2025, por ie cual e solicita 4 presentacion de la olerte gubiiciania de nuesto mesie de comunicaciin pars el procesa de construccion del Plan de Medios 2025,
atjunio encontrard el formato debudamente diligenciado con fas 1arifas coeepontienies para 1a vigencia 2025,

Hemos incluide la informacién iaquenda er ias casifias ndicadas, segin €l obieto sooal de nuestto medio. Guedamos stentos a cualower sclaracion o requenmiento adicionai que se puieda presentas on el main
e este procesc.

Agradecenios ia cportunidad de ser considerados dentrn de este imponante proyecto y reiteramas nuestis disposicitn para contribuit en ef desarrolio de estrategias comunicativas eficaces para la Administracon
Municipal,

Atentamente,

Roger Velasguez Tote
Direcior de prensz

ulirna Hora Risaralda S.AS
ER R R g
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a MUNICIPIO DE

Hara & Asesoria de Frensa v Comunicatinnes DOMUBOradas

PRENSAY

Fans Lamprea<hansizmpres@amaitcom»

€8 rare del contenivo de este menssje s& na bloguesds porque &l remitente Ao £3%5 e '3 st de remitentes segurosn

Q ESTUDIO DE RERCATRO ALL .
REp

AZjunte formats diligenciage con 2 miormacicn soliKitada.

Nota' los valores estdn sufetos 2 Ios cambios ¥ 1a propuesta gque Usieses nos enteguen
Guego glente..

Wucr:as gracias

HANS LAMPREA PEREZ

Periodista y Correspansal Noticiero CMI Risaralia y raite del Valle

%

Rewenia e contionza

Mostar comtanids bloauesso

Pericaiizta Ecos 1360 Radia
hlamprea@cml.com.co
Ritad y Cate
> del
MEDIOS medic: “oay Lamo-es
DIGITALES ular de 3904721500
wiloserE e
INS 1AGHAN 7 FACESUOR PAGINA WEY HKIOK
MEGIC
POST 12005 1200 ! dana R 0D B2 virdat vertical # £0 by Cotecide pravn
REFL |10 570 Vi 60 sog 53 00]_CoMNIcATTS Vieo v izarval_|Minirod min |- ER RIS [ Vot | oo
NBTOmA (1030 % 1820 Max 10 ce3 § A0 Hodacatul anw-_qisin.ué- POLCAST  [Koraersalfvortisl | Minime 13 min
uvt A clscreadn Ninena 3 min 50 i
ENTRIVISTAS |4 alscrendn Mirarao 3 =run
PODCAST e L2t taad MG 10 0




TRl GT SWAGI| (LA ERICTL ISV 0
T ki § LU WiVl SWISIATHING H_n.ﬂ.--u.hnn&b’cl
3 it £ DU WHIBDAIP V| IAN o
ahng & sogpat: sap g 813 sepnon A s
Ul £ QUi 1SY2300d Tl O O] e/ EUINDy|  1SYR00d . w6 s Bos op 7en oL %0ROL|  VIHGUSIH preps BB .
Tt £ OWI| A TUIOH Gatih| SF VSIATHINT SO AN (oo § Bae TN 4751 ¥ 080! REEY i wyeous sy
s © DAY SYASINUING T 00 ¥57H| gyl | HINNVE 50 S e ARSI Tsod o
Qlo3A
NOLEL 4|NIN0A H3M VMOV FOOEIDVS { IVHOVISNI
oA AR SIVLOIO
[ SO0
B3 1Io6eN ASONING 5o SCID(ION S [T1]

an e
- K sowuing 50 senuoN oue:g B

§7L4 S200/10/31 3 sepeiqanbsoQ SBUOIEUMUOD A BSUBI4 IP BIOSESY @ PiRd

a
<oy iewB@sojundsopsepiou> SOINNG SO0 SYIDION ORIVIG

><mzwmn_ 30 OldIDINNW B




ﬂ\a MUNICIPIO DE | PRENSA Y
' tenardo forero «leofarero@yahvs com = & Responder &\ Responder a todes Reenviar
Fara: @ Asesorla de Prensa y Comunicaciones Dosquebradas Jue 15/071/2025 10:25
.. ESTUDIO DE MERCADO ALC ... .,
£
177 8
Buenos dias, anexo cotizacion
Favor confirmar recibido
Gracias por la atencion prestada
ahoo Mail: busca, organiza, toma el contral de tu buzsn
N Responder ~* Reenviar
Nombre del medio: 3oy Romelic
Nombre del
Q'W.Mdm)s.ﬂ“ del . Lesnards dovies Forecd Remisae
celular de d i52aR54F
INSTAGRAM / FACEBGOK PAGINA WER YOUtuBE TIKTOK
MEDIO
ARODECREACIGN | TORMATO | TAMANO [ TEMPO | VALOR | FORMATO. _fca | TEWPO [VALOR| FORMATO [CARACTERISTICAl TIEMPO | VALOR | FORMATO | CARACTENIS TEWFG | VALOR
POST 1,208 % 1.200 $ 100, didd SHORTS  |Video Veriical Hasia £ Sep ENTREVISTAS Contenido propio i inions: 3 in
REEL 1080 % 192¢ M 80 seq § 104, COMUNICARCS ENTREVISTAS |Vitkeo Horzontal  [Ninimo 3 min Vitten Vertizal
Uiciembre! 11/ 2618 HISTORIA 1060 » 1920 BAx 30 sey $ 100 PODCAST [Horvonss/Verial |Atiims 10 n | PODCAST |Horzontaliverticel |Misms 12 min
1vE Aditrectin Minkno  min 150000}
INTREVISTAS  [A distracidn Minimo 3 min Z@
PODCAST _ Horizomsal/verical |Minime 30 min 2sonon|




o) 0 TrevH olove Hod
0 G 30 VaIo|000 156 ¢ SVHOH 2[00t PiE G | (000 F7 Fag oc vaiTEad
0 TERE LG YdOH 10027261 a5 0£|000°804 fieg 02 YSONRIVO ¥
woTen | NovEnG | BOTA | WOIWENd | HOTVA | NOWNNG HO VA NOIVHNG
SYISIATUING OL0W3Y SINCIONIN SYND VHOSIN | TVIOVY YNIOVD
Vio Oigam| ol0vE Hod
A ST IYNLYW
- ) VIOUON
=
0 O3 30 VEID|000 168 2 SvHOH 2[009 815 SO 1[000 191 Tos 0F VSONRVD V1
0 REER Y E LA VHOH 1[00€ 602 I [ fos 0z
SoTVA | NOIVERG | HOTVA | NOIowdnd_| HOWWA | NOIOWMNO WO YA NOVHEna
SVISIATHING D10WIY SIANOIONIN SYRND VUOSING [ TVIOW YR30V

><mzwau_ 30 OIdIDINNW E




a MUNICIPIO DE | PRENSA Y

CUNAS WENCIONES REMOTO ENTREVISTAS
CADENA RADING " R SORA DURACION VALOR DURACION | VALOR | DURACION | VALOR | DURACION | VALOR
20 Seg 265 000[30 seg 450.200(N/A 0|GIRA DE MED [
LA FM DEL EJE 30 Seg 354 0001 minuto 420 400| /A (|GIRA DE MED 0
RCH RADIO  |NOTICIAS Dtro Otro
CUNAS MENCIONES REMOTO ENTREVISTAS
CAUENA AN SSoRa DURACICN VALOR DURACION | vALOR | DURACION | VALOR | DURACION | VALOR
20 Sag 139 000/20 seg 244 500/1 HORA 2 055 000|GIRA DE MED 0
LA FM DEL EJE 30 Seg 186.000(1 minuto 483 6002 HORAS 3.332.000{GIRA DE MED) 0!
RCH RADIO _ |HABITUAL Otro Otro
DENA RADI CUNAS MENCIONES REMQTO ENTHEVISTAS
o ALl  EMISORA NURACION VALOR DURACION | VALOR | DURACION | VALOR | DURACION | VALOR
RCN RADIO 20 Sag 287.600/20 seq 496 600 N/A 0| GIRA DE MED 0
BASICA 30 Seq 382 000[1 minulo 553200 MVA 0|GIRA DE MED) 0
NOTICIAS g
RCN RADIC  |MATINALES Otro Qhre
CUNAS MENCIONES REMOTO ENTREVISTAS
CODGRATAUAL] ' ENSSONA DURACION VALOR DURACION | VALOR | DURACION | VALOR | DURACION | VALOR
BASICA | 30 Seg 231 000[1 roinuto 600 600|H/A 0|GIRA DE MED 0
NOTICIAS MEDID .
RCN RADID _|ha e i




oo o0 TLGvH] olova 1o
] 030 30 vdi5| 000 528 £ SYUOH 2/608 715 oA | 550 861 53 (¢ YOI VI
0 VISV 30 vIB (000t 2 VHOH 1|00V 252 “Bes grjaooon Beg 0z
HOWA [ NOIOWHRG | BOWA | Noiovano | BOWA | Novana VO TIA NGO VEG
SVISIAZUING YD SINOINIH SYNMD VHOSING  [Twiav vNaovD
) g ] WNLEYH| Oy 1o
0 20 30 YID 000 ¥05 € SYOH 2|00 ELF OWUI | (000 65} B8 of ONN Clavy
0 03 30 wHIS 000 ive & VHOH 1007 307 “Fo< 08000 021 Be8 0z
HOWA | NOIDOVING | BOTWA | NOIovana | tO VA | WOIveno VO TOA NOLDVHN VoS B,
SVISIAUINT GLOW3Y SINOIONIN SYRITD VKIS VN3
[178) a0 wSo_.—oﬁ CIavY NoY
(. 03W 30 VIO |000 ¥05 £ SVUO0H 2|000 055 WU {000 052 B85 of ONN Olavy
0 02 30 V015|000 /7% 2 YHOH 1[000€/2 —Ba€ 0£/000 651 583 02
YOTVA_| NOIVING | WOTVA_| WNolwand | BOVA_ | Waisvana | VoA T Worving
SVISIATUIN OIOWNTY SINOTINGH SN VHOSWE3 [ Tviavy VNaov:
v A _llum..’i T 3 FET N ]
PEAT A PRA 2N
NYWS ¥ RIN3AIHID WRINNY S YRV
IV KO8 TvNDIDYE YWNAGY) aiis bl

A VSN3dd 30 OIdIJINNW E




oo i Py
> (3 ( Sox
e Wl WU ey

Para: ® Asesona de Prensa y Comunicationes Dosguebradas

MUNICIPIO DE PRENSA Y
T — &~ E e 4 v 23] e

gonzalezireneadio.

fps 1HOT/2005 1008

8 ESTUDIO DE MERCADO ALL |
RKE

Buenos dias,

Me permito adjuntar documento RCN radio con las tarifas de nuestros medios de comunicacién,

Muchas gracias
Quedo atenta a sus comemarios,

Cordialmente,

Erika Viviana
S Gonzalez Colorado
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Buen dia.

Adjuntames cuadro Actualizacidn Plan de Medios Alcaldia Dosquebradas - 2025.
Muchas gracias.

Leone! Arbelaez Castado,

Birector Café Caliente Noticias,
15612187
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Carlos Alberto Mufioz Calis<carlos_m ucelis@notmalt.com>

Para. @ Asescria de Prensay Comunicacionegs Dosquebradias

iy 01, Propuesta 2025.pdf v g ESTUDIO DE MERCADO ALC ...
* 191 K8 Devagnio
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Buen dia, me permito enviar oferta publicitaria para su consideracion.

Muchas gracias y quedo atento a cualquier comentario de su parte.

Cordialmente:

carlos Alberto Mufioz Celis
Periodista - Licencia 4736. MinComunicaciones

312 758 3549
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