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INFORME FINAL

CONTRATO DE COOPERACI()N’ No 355- 2025 CELEBRADO ENTRE LA ALCALDIA
DE RIOHACHA Y CORPORACION FRANCISCO EL HOMBRE.

OBJETO: AUNAR ESFUERZOS TECNICOS, ADMINISTRATIVOS Y FINANCIEROS PARA EL
APOYO A LA PRODUCCION Y CIRCULACION ARTISTICA EN EL MARCO DEL EVENTO
MUSICAL Y CULTURAL “FESTIVAL FRANCISCO EL HOMBRE 2025" EN EL DISTRITO DE
RIOHACHA, LA GUAJIRA.

INFORME TECNICO.

El Festival Francisco el Hombre, es un evento cultural, turistico y musical que se
lleva a cabo anualmente, para promover la musica vallenata contemporanea y
promocionar el desarrollo turistico del municipio de Riohacha y el Departamento de
La Guajira. Se realizo los dias 26, 27, 28 Y 29 de junio, la edicidbn numero diecisiete
(17) del Festival Francisco El Hombre, que se celebré en el Distrito de Riohacha, en
honor a su lema “Nuestra tradicion con nuevos aires”, se realizaron dos concursos
que resaltan los elementos mas importantes del folclor vallenato convocando a
miles de personas propios y Vvisitantes, sirviendo como punta de lanza para
Proyectar Turistica y Culturalmente a la Capital Guajira.

La Corporacién Francisco EI Hombre presenta a ustedes el evento cultural y
musical mas importante de La Guajira: el Festival Francisco el Hombre 2025. Un
festival que pasara a la historia por su oferta cultural y folclorica. Nuestra breve
historia nos consolida como el festival mas joven, pero con mayor proyeccion de
Colombia. Aqui convergen el talento y la cultura en todas sus manifestaciones, la
herencia musical vallenata reflejada en nuestro lema “Nuestra tradicion con nuevos
aires”.

El Festival Francisco el Hombre se ha consolidado como una de las plataformas
mas importantes en Colombia para la promocién de las nuevas generaciones del
vallenato. En nuestra tarima, la sangre nueva del género muestra toda su
versatilidad y las nuevas tendencias sin perder la esencia del vallenato. Son cuatro
dias donde los aires tradicionales del vallenato se muestran en todo su esplendor
con jovenes cantantes que le imprimen su sello de modernidad. Festival Francisco
el Hombre es el festival del futuro de la musica vallenata.

Cra 15 No. 1-40 (Centro Cultural) Teléfono: (675) 7288633 Riohacha, La Guaji
ffranciscoelhombre@hotmail.com - www.FestivalFranciscoEIHomb
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ACTIVIDADES PROGRAMADAS EN EL MARCO DEL
FESTIVAL.

El Festival Francisco el Hombre, reconocido por exaltar el talento musical, cultural y
artistico del Caribe colombiano, ha consolidado una agenda diversa de actividades
que fortalecen la identidad regional y promueven la participacion activa de la
comunidad. Las actividades programadas en esta edicion del festival han sido
disefadas para resaltar el legado del vallenato moderno, impulsar nuevos talentos,
fomentar la integracién social y proyectar a La Guajira como epicentro cultural del
pais. Cada evento dentro de la programacién responde a un propodsito formativo,
recreativo y patrimonial, logrando asi una experiencia enriquecedora tanto para los
artistas como para el publico asistente.

II Feria del cafeé
https://www.facebook.com/reel/1622812165789306
e Lugar: Centro Comercial Viva Guajira
e Fecha: 26 y 27 de junio 2025
e Horario: 10 a.m. — 8 p.m.
e Expositores: 13 cafeteros de La Guajira
SENA regional Quindio (Procesos del café)
e Aliados: Corporacion Festival Francisco el Hombre, Gobernacién de La
Guajira, SENA, Camara de Comercio de Valledupar, Alcaldia de Riohacha.



https://www.facebook.com/reel/1622812165789306

Resumen General:

La Feria de Café 2025, realizada en el Centro Comercial Viva Guajira en el marco
del Festival Francisco el Hombre, se consolidd como un evento exitoso y
altamente participativo.

Con una gran afluencia de publico, excelente ambiente y resultados positivos para
los expositores. Esta feria logré6 cumplir con los objetivos de promocion,
comercializacién, visibilizarian el posicionamiento del café guajiro, reafirmando la
importancia de este producto en la cultura y economia local, destacando su
excelente calidad.

Resultados Destacados:

. Asistencia: Se registr6 una alta afluencia de visitantes durante toda la
jornada, lo cual demuestra el creciente interés del publico por conocer y consumir
productos relacionados con el café.

. Ventas: Los cafeteros participantes reportaron un volumen de ventas muy
positivo, en muchos casos superando sus expectativas. Esto refleja no solo el
interés del publico, sino también la calidad de los productos ofrecidos.

. Satisfaccion de los expositores: Los productores, baristas, expertos y
emprendedores manifestaron una alta satisfaccion con la logistica, el ambiente y
el nivel de participacion del evento. Destacaron la organizacion y el respaldo
recibido por parte de los aliados.

. Interés del publico: Mas alla de las compras, los asistentes mostraron un
fuerte deseo por seguir conociendo y probando nuevas preparaciones, bebidas y
productos a base de café, lo cual abre posibilidades para futuras innovaciones.

. Amenizacibn musical: La programacion musical fue adecuada,
acompafiando el ambiente sin interrumpir la dindmica comercial. Los artistas
animaron al publico y contribuyeron a una experiencia mas placentera y
entretenida.

. Ambientacion: La decoracién y el disefio del espacio fueron muy bien
logrados. El entorno fue visualmente atractivo y coherente con la temética
cafetera, lo que generd un ambiente célido y acogedor.

. Papel de los aliados: Los aliados institucionales y comerciales cumplieron
con los compromisos establecidos y mostraron un alto nivel de compromiso, lo que
fue fundamental para el desarrollo exitoso del evento. Sin embargo, para futuras




ediciones se podrian llegar a acuerdos mas convenientes para la comercializacién
de productos en la feria.

. La programacion variada y desarrollo de temas asociados a la cultura de
café fueron un gran atractivo para el publico.

. Las charlas fueron fundamentales para captar la atencién del publico, los
temas fueron interesantes y fueron espontaneas y no magistrales.

. Las actividades de tostado de café y catacion, con la participacion del
publico son enriquecedoras.




FRANCISCO EL HOMBRE JUVENIL
https://www.facebook.com/reel/712961224995879

Convocatorias:

e Se realizaron convocatorias a través de la pagina web de Francisco el
Hombre, dando apertura a partir del 1 de abril hasta el 16 de mayo del
afio 2025.

e Se hicieron invitaciones a través de medios publicitarios como radio,
prensa y las redes sociales que difunden el festival (Instagram, TikTok,
Facebook).
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e En la corporacion Festival Francisco el Hombre, se mantiene una base de
datos de afos anteriores y a través de estos, se hizo la comunicacion,
incentivando y dando a conocer todos los beneficios de participar en este
evento juvenil.

Preseleccién de agrupaciones

e Se inscribieron 10 agrupaciones.

e Se hizo una preseleccién evaluada y avalada por el comité folclérico de la
corporacion Francisco el Hombre donde se escogieron 7 agrupaciones para
participar en el festival juvenil el dia 24 de mayo.
1. Organizaciéon musical Andry Demoya: Cérdoba
2. Milder y Juanma: La Guajira
3. Victoria Mengual y William Diaz: La Guajira
4. Adriana Daza y Sergio Morales

, Cra 15 No. 1-40 (Centro Cultural) Telétono: (575) 7288633 Riohacha, La Gua
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5. Tripulacién Vallenata
6. Félix De Jesus y Samuel Levete
7. Maryy Lau con el Combo

Concurso

e Se dio el inicio del concurso con un aforo de mas de 2.000 personas, con la
interpretacion de 3 canciones, entre las cuales se incluia, una cancion

inédita. Esta tenia calificacion independiente para ser premiada de forma
independiente.

EVIDENCIAS AFORO

o EI Jurado callflcador estaba conformado por José Soto

- Brenda Arrieta - Enrique Ariza, artistas reconocidos
de la musica vallenata.



e Ganadores del concurso Festival Francisco El Hombre Juvenil
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Jornada académica: Dialogo de Compositores: De la Tradicion a la Nueva
Ola.
https://www.facebook.com/reel/1956529475164958

Las jornadas académicas desarrolladas en el marco del Festival Francisco el
Hombre 2025 se consolidaron como un espacio de encuentro entre la academia,
el arte y la tradicion oral del vallenato, integrando a compositores, artistas,
investigadores, estudiantes, gestores culturales y el publico general.

Las jornadas académicas desarrolladas en el marco del Festival Francisco el
Hombre 2025 se consolidaron como un espacio de encuentro entre la academia,
el arte y la tradicion oral del vallenato, integrando a compositores, artistas,
investigadores, estudiantes, gestores culturales y el publico general.
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https://www.facebook.com/reel/1956529475164958

Contamos con la participacién de compositores como Yeyo Nufiez, Franklin Moya,
Juan Fabio Lagos, Enrique Ariza, moderadores con formacion académica y gran
experiencia como Dr. Alvaro Cuello y Chema Moscote, contamos con el privilegio
de tener como presentadora a Primeria Barros y un acompafiamiento artistico y
técnico de alto nivel.

La jornada se estructuré en seis momentos tematicos o “sets” disefiados para
propiciar un dialogo profundo, dinamico y cercano entre compositores de distintas
generaciones. La conversacion fue moderada por el Dr. Alvaro Cuello, presidente
de la Corporacién Francisco el Hombre, con la participacion especial de Chema
Moscote como compositor y comentarista.
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IIT Feria Artesanal.
e Lugar: Callejon de los Capuchinos
e Fecha: 27 y 28 de junio 2025
e Horario: 10 a.m. — 8 p.m.
e Expositores: 20 artesanos de La Guajira
e Curaduria: Artesanias de Colombia

Culturas
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La Feria Artesanal 2025 se desarrolld6 en el emblemético Callejon de los
Capuchinos, con el apoyo de Artesanias de Colombia y la participacion de 20
artesanas locales. La actividad tuvo como principal objetivo visibilizar el trabajo
artesanal de La Guajira, fortalecer el valor cultural del territorio y promover la
identidad local en el marco de un festival tradicional de alto reconocimiento.

El evento, aunque visualmente bien logrado y con productos de excelente calidad,
no logro atraer el volumen de publico esperado, ni cumplir las metas comerciales
proyectadas, principalmente debido a factores externos como la competencia
cercana, baja afluencia, y atractivos alternos a la feria.

Lugar y ambientacion:

El Callejon de los Capuchinos se fortaleci6 como un espacio visual y culturalmente
atractivo, ideal para actividades con enfoque turistico. Su estética, murales, junto a
la decoracion realizada por la organizacion del evento, gener6 un entorno
encantador y fotogénico, especialmente atractivo para visitantes extranjeros.
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Calidad de los productos:

Las 20 artesanas participantes ofrecieron articulos de altisima calidad, con
identidad cultural, disefios auténticos y técnicas tradicionales que reflejan la
rigueza artesanal de la region. Los que mas llamaron la atencion fueron los
elaborados en fique, del sur de La Guajira.

Aliados comprometidos:

Artesanias de Colombia cumpli6 con los compromisos pactados, apoyando la
logistica y el acompafiamiento de las expositoras.

Visibilizacion del lugar:

El evento permiti6 que mas personas reconocieran el Callejon como espacio
cultural, cumpliendo parcialmente con el objetivo de darle vida y dinamismo a la
zona, atendiendo las sugerencias de los establecimientos de comercio del sector.

13



Desfile inaugural: arte y cultura por la paz.
https://www.facebook.com/reel/757440749972222

Fecha del evento: 27 de junio de 2024
Hora de inicio: 3:00 p.m.

Riohacha se engaland con las manifestaciones populares del caribe en el desfile folclérico
que por tradicién abre las festividades. Contamos con mas de 1850 artistas de grupos
folcléricos representativos del departamento, talento local regional y nacional se dan cita
para cubrir las calles con musica, disfraces, trajes artesanales, comparsas, y muchas otras
manifestaciones artisticas.

Como ya es tradicion, se llevo a cabo el desfile inaugural del Festival Francisco el Hombre.
Este evento constituye una propuesta cultural para el disfrute de los riohacheros y
foraneos que visitan la ciudad en medio de las fiestas festivaleras.

Esta ruta estuvo amenizada por un gran nimero de agrupaciones folcléricas, que
participaran mostrando una explosidon de colores y mucho talento, se inundara el corazéon
del distrito turistico con bailes, bandas musicales, disfraces, comparsas y muchas otras
expresiones artisticas de nivel; auténticas obras de arte que llenan de un espiritu festivo
estas fechas que son parte de la identidad cultural de Riohacha.



https://www.facebook.com/reel/757440749972222

Concurso buscando a francisco el hombre y Conciertos.
https: //www.facebook.com/reel/1252874023180239

https://www.facebook.com/reel/2266388240483629
https:/ /www.facebook.com/reel/1251212913074636

El Festival Francisco el Hombre 2025 se consolidd como uno de los principales espacios de
promocion, proyeccion y celebracién del talento vallenato en Colombia. Esta edicion,
llevada a cabo en la ciudad de Riohacha, La Guajira, conté con una programacion artistica
que combind el concurso musical con conciertos de agrupaciones invitadas, destacando
tanto a nuevos exponentes como a artistas consagrados del folclor.

El concurso buscando a francisco el hombre, mantuvo su formato tradicional con
tres categorias principales: Mejor Agrupacién, Mejor Cantante y Mejor
Acordeonero. La etapa de eliminatorias previas permitié seleccionar a las
agrupaciones finalistas, quienes se presentaron en tarima durante las 3 noches
oficiales del festival.
Una de las novedades destacadas de esta version fue la realizacién del concurso
frente al mar, sobre un escenario instalado en la Avenida Primera de Riohacha, lo
cual brindé un ambiente Unico, fresco y representativo del Caribe colombiano. Este
escenario permitid una conexion directa con el entorno natural y ofrecid una
experiencia distinta para los asistentes y participantes.
Cada agrupacién interpretd tres temas: libres de su eleccion. La evaluacion fue
realizada por un jurado calificador experto, bajo criterios técnicos como afinacion,
ejecucion instrumental, puesta en escena, conexidon con el publico y autenticidad
folclorica.

« Total de agrupaciones concursantes: 10 agrupaciones a nivel nacional.

N° AGRUPACION DPTO o
Donny Yepez & N AGRUPACION DPTO
1 David Carrefio Cundinamarca 1 Ivan Alejandro Atlantico
) Kaju & David 2 Cristian Pérez La Voz &
(MUJERES) Norte de Santander Yayo Mejia Bolivar
3 Anthony Portillo & 3 Santos Rafael El Joven
Miguel Mateo La Guajira Juglar Cesar
4 Angello Claroy 4 Yesi Ellis & Camilo
Jorge Caselles Norte de Santander Arévalo Cesar
5 . o 5 Junior Contreras &
Robin Coronado Atlantico Daniel H La Guajira
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« Jurados designados: la dificil decisién estuvo a cargo de los jurados Eugenio
Gamez, Orangel Maestre y Roger Bermudez, profesionales y distinguidos
personajes en el ambito musical.

Ganadores

« Mejor Agrupacion: Org. Musical de Ivan Alejandro & Alejandro Baez
» Mejor Cantante: Kaju Quintero
« Mejor Acordeonero: Alejandro Baez




Conciertos y Presentaciones Especiales

Los tres dias del festival se llevd a cabo un gran concierto en el Estadio Federico
Serrano Soto, el cual albergd a miles de espectadores en una jornada cargada de
emocion, talento y celebracién. La programaciéon conté con una destacada parrilla
de artistas de talla Nacional e Internacional, integrando fusiones modernas con
vallenato tradicional, lo que permitid una experiencia diversa y festiva para el
publico asistente.

La infraestructura del estadio permiti6 un montaje técnico de alto nivel, con
sistemas profesionales de sonido e iluminacién, pantalla gigante, palcos, zonas VIP
y graderias con visibilidad completa. Se contd con personal técnico y logistico
especializado, garantizando la correcta ejecucion del evento.

Las presentaciones por dias fueron las siguientes:

27 junio: Zaider el tremendo, Churo Diaz, Concierto de compositores, Haffit David
y Elder Dayan. (observar el link)

28 junio: Silvestre Dangond y grupo Niche. (observar el link)

29 junio: Carlos Vives, Concierto de compositores, Peter Manjarrez y Oscar
Gamarra. (observar el link)
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Pasarela AMA (Arte, Moda, Acordeon)
https://www.facebook.com/reel/599082079482090

En el marco del Festival Francisco el Hombre 2025, se llevd a cabo la Pasarela AMA
“La Guajira: 60 afios de atardecer”, un evento que combin6é moda, cultura y paisaje
natural en una experiencia Unica frente al mar. Esta actividad se disefié como una
plataforma para visibilizar el talento creativo de disefiadores del departamento y
para rendir homenaje a seis décadas de historia, identidad y evolucion cultural de
La Guajira.

El evento se realizd en las playas de Riohacha, aprovechando la majestuosidad del
mar Caribe y los caracteristicos atardeceres guajiros como escenario natural. Esta
locacién no solo aportdé un ambiente visualmente impactante, sino que también
fortalecio el componente simbdlico del evento.

La pasarela contd con una asistencia aproximada de 50 personas, entre invitados
especiales, prensa, autoridades locales, gestores culturales y miembros del sector
de la moda vy el turismo.

Un total de 20 disenadores presentaron sus propuestas creativas:

« 15 disehadores seleccionados a nivel departamental, representando
diferentes municipios de La Guajira, quienes plasmaron en sus disenos
elementos culturales, artesanales y paisajisticos del territorio.

« 5 disenadores principales de Riohacha, reconocidos por su trayectoria,
quienes lideraron la muestra con colecciones innovadoras, con énfasis en
técnicas de sublimacién, tejidos tradicionales, bordados y fusion con
elementos wayuu.

La pasarela fue engalanada por la participacion de 25 modelos, quienes
aportaron elegancia, técnica y presencia escénica:

« 15 modelos femeninas, pertenecientes a la Corte Real del Concurso
Nacional de Belleza, lo que elevd el nivel y visibilidad del evento.

« 10 modelos masculinos, seleccionados por casting y formacion previa,
complementaron las colecciones con propuestas de vestuario urbano,
tradicional y contemporaneo.

El desfile se desarrollé al atardecer, acompafiado de ambientacidon musical,
iluminacién calida y efectos visuales que exaltaron la identidad guaijira, evocando
sus paisajes, colores y raices étnicas.

» La pasarela fue montada sobre una estructura segura y resistente adaptada
a la arena.

« Se dispuso de camerinos moviles, sonido profesional, puntos de luz dirigidos
y una consola central para manejo de musica y efectos.

« El evento contd con personal logistico, equipo de coordinacién de modelos,
vestuaristas y personal de seguridad.

« La iluminaciéon natural del atardecer fue aprovechada como recurso central
de la narrativa visual, lo que dio nhombre y sentido a la pasarela.

Cra 15 No. 1-40 (Centro Cultural) Teléfono: (575) 7288633 Riohacha, La Guaj
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La Pasarela AMA “La Guajira: 60 anos de atardecer” se consolidd como una
expresion estética y cultural que enaltecio el diseno guajiro y proyectd el talento
local a través de una experiencia visual frente al mar. El evento fue un éxito
técnico y artistico, permitiendo fortalecer el vinculo entre moda, identidad
territorial y turismo cultural.
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Cabalgata Francisco El Hombre
https:/ /www.facebook.com/reel/1082553787087976

La cabalgata del Festival Francisco el Hombre 2025 fue una de las actividades de
apertura mas representativas y tradicionales del evento, resaltando el espiritu
folclorico, el arraigo cultural y el sentido de pertenencia del pueblo guajiro. Esta
actividad reunid a jinetes, caballos de paso fino, comparsas, agrupaciones
musicales y publico general en un recorrido lleno de colorido, musica y alegria.

La cabalgata se realizd en la ciudad de Riohacha, iniciando en el sector de la
circunvalar y culminando en la cancha del salaito, punto de encuentro para eventos
protocolarios y musicales del festival.

El recorrido incluyd zonas urbanas seguras, con sefalizacion y control logistico, y
fue acompafiado por agrupaciones vallenatas en vivo. La actividad fue organizada
por el comité del festival, con apoyo de la Policia Nacional, Transito Municipal,
Defensa Civil y Cruz Roja para garantizar la seguridad del recorrido.

La cabalgata del Festival Francisco el Hombre 2025 se desarrolld6 de manera
exitosa, destacandose por su organizacion, alto nivel de participacion y respeto por
las tradiciones culturales. Fue un espacio para el reencuentro con las raices rurales
y una muestra del dinamismo cultural de La Guajira, enmarcada en una
celebracidn artistica y patrimonial.

Culturas

CABALEATA

SABADO / 28 DE JUI0
HORA 300 en
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Desfile de carros antiguos
https:/ /www.facebook.com/reel/1275720910750602

En el marco de la programacion cultural del Festival Francisco el Hombre 2025, se
realizd con gran éxito el Desfile de Carros Antiguos, una actividad que llené de
nostalgia, elegancia y tradicién las calles de Riohacha. Este evento reunié a
coleccionistas, amantes de la historia automotriz y al publico general, brindando un
espectaculo visual que celebré el legado del disefio y la ingenieria a través de los
anos.

El desfile contd con la presencia de mas de 90 carros antiguos, cuidadosamente
restaurados y conservados, provenientes de diferentes ciudades del pais. Entre los
participantes se destacaron vehiculos de coleccion de las décadas de 1940 a 1980,
incluyendo marcas clasicas como Ford, Chevrolet, Dodge, Volkswagen, Jeep y
Cadillac, entre otros.

El desfile inici6 en el hotel emerawa y recorrid las principales avenidas de
Riohacha, culminando frente al mar, en la zona del festival, donde los vehiculos
fueron exhibidos durante algunas horas como parte de la agenda turistica y
cultural. El recorrido estuvo acompafiado por musica en vivo, animacién y
estaciones tematicas, lo que generé un ambiente festivo, familiar y educativo.

El Desfile de Carros Antiguos fue una de las actividades mas llamativas y exitosas
del Festival Francisco el Hombre 2025. Su impecable organizacién, la amplia
participacion nacional y la respuesta del publico evidencian el valor de integrar
eventos patrimoniales al marco festivo. Esta iniciativa aportd al fortalecimiento del
turismo cultural y a la diversificacion de la programacion artistica del festival.
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Queremos resaltar el gran aporte de su marca para poder ejecutar cada una de las
actividades programadas en el marco del festival, buscando seguir en el proceso de
fortalecimiento de nuestro folclor y de proyectos de visibilizacidn. Esperamos seguir
contado con su invaluable participacion, el cual hace que este festival sea visible a nivel
Nacional e Internacional.

Y recuerde que, en el 2026

Te esperamos primo!!!

Cordialmente,

Wufruwer
S

e

Marlon Barros Mindiola
Representante Legal
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CORPORACION
FRANCISCO EL HOMERE

FERIA ARTESANAL 2025

e Evento: Feria Artesanal en el marco del Festival Francisco el Hombre

e Version: 3

e Lugar: Callejon de los Capuchinos

e Fecha: 27 y 28 de Junio 2025

e Horario: 10 a.m. — 8 p.m.

e Expositores: 20 artesanos de La Guajira

e Curaduria: Artesanias de Colombia

e Decoracion, mobiliario y stands: Maria Ale Decoracion

e Apoyo logistico a Artesanos: Artesanias de Colombia

e Coordinacion general: Direccion de Gestibn Empresarial, Alcaldia de
Riohacha

e Aliados: Corporacion Festival Francisco el Hombre, Artesanias de
Colombia, Alcaldia de Riohacha.

Resumen General

La Feria Artesanal 2025 se desarrolld6 en el emblematico Callejon de los
Capuchinos, con el apoyo de Artesanias de Colombia y la participacion de 20
artesanas locales. La actividad tuvo como principal objetivo visibilizar el trabajo
artesanal de La Guajira, fortalecer el valor cultural del territorio y promover la
identidad local en el marco de un festival tradicional de alto reconocimiento.

El evento, aunque visualmente bien logrado y con productos de excelente calidad,
no logré atraer el volumen de publico esperado, ni cumplir las metas comerciales
proyectadas, principalmente debido a factores externos como la competencia
cercana, baja afluencia, y atractivos alternos a la feria.
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ANALISIS DE RESULTADOS

ASPECTOS POSITIVOS
Lugar y ambientacion:

El Callejon de los Capuchinos se fortalecié como un espacio visual y culturalmente
atractivo, ideal para actividades con enfoque turistico. Su estética, murales, junto a
la decoracion realizada por la organizacion del evento, gener6 un entorno
encantador y fotogénico, especialmente atractivo para visitantes extranjeros.

Se realizé la Ambientaciéon con el grupo musical “LOS MUCHACHOS DE
FRANCISCO EL HOMBRE *

Calidad de los productos:

Las 20 artesanas participantes ofrecieron articulos de altisima calidad, con
identidad cultural, disefios auténticos y técnicas tradicionales que reflejan la
riqueza artesanal de la region. Los que mas llamaron la atencion fueron los
elaborados en fique, del sur de La Guajira.

Aliados comprometidos:

Artesanias de Colombia cumpli6 con los compromisos pactados, apoyando la
logistica y el acompafiamiento de las expositoras.

Visibilizacion del lugar:

El evento permiti6 que mas personas reconocieran el Callejbn como espacio
cultural, cumpliendo parcialmente con el objetivo de darle vida y dinamismo a la
zona, atendiendo las sugerencias de los establecimientos de comercio del sector.
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ASPECTOS POR MEJORAR / DEBILIDADES IDENTIFICADAS

Baja asistencia de publico: La afluencia general fue baja, lo cual se reflejé en
ventas muy por debajo de las expectativas.

Competencia cercana: La presencia de otros puntos de venta artesanales en
sectores mas concurridos generé competencia directa, afectando la capacidad de
atraccion del evento.

Poco apoyo del entorno: Algunos vecinos del sector no colaboraron con la
dindmica de la feria, lo que en ciertos casos dificultd la experiencia general del
visitante.

PROPUESTAS DE MEJORA

e Articular la feria con otros eventos de alto flujo. Unir la feria a otros eventos
del Festival Francisco el Hombre que garanticen asistencia masiva
(conciertos, concursos, muestras gastronémicas).

¢ Incluir programacion paralela en el Callejon, como: Talleres de artesania en
vivo, Intervenciones artisticas o teatrales

e Organizar la feria artesanal en conjunto con actividades -culturales,
musicales o gastrondmicas que ya atraigan publico naturalmente. Esto
garantizaria mayor circulacion de visitantes y mejores oportunidades de
venta.

e Mejorar la estrategia de difusion

e Disefiar una campafia de promocion mas robusta con presencia en redes
sociales, medios locales y alianzas con influenciadores o creadores de
contenido cultural.

¢ Incluir entrevistas con artesanas, historias de los productos, y contenido
visual del lugar para destacar su atractivo turistico.

¢ Incluir a nuevas artesanas de la region con diferentes lineas de productos,
para diversificar la oferta y atraer publicos variados.

e Establecer una curaduria que mantenga la calidad, pero amplie el abanico
de opciones.

e Reforzar la participacion y el compromiso de aliados.
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Invitar a los aliados institucionales y privados a contribuir no solo con la
logistica, sino también con recursos para marketing, actividades culturales
complementarias, y mejoras fisicas en el espacio, como actividad de
responsabilidad social. Adoptar el Callején de los Capuchinos.

e Realizar un analisis mas profundo sobre la conveniencia del lugar. Aunque
visualmente atractivo, el callejébn presenta limitaciones logisticas, de
acceso, iluminacion y visibilidad.

e Considerar ubicar la feria en un punto de mayor transito, o bien trabajar en
intervenciones que mejoren las condiciones del callejbn para préximos
eventos.

e Mejorar la iluminacion sin dafar los murales

e Implementar sorteos, cupones de descuento, o pasaportes de compras que
premien a quienes recorran toda la feria.

e Ofrecer souvenirs por comprar en mas de 3 stands o por compartir en redes
con hashtags del evento.

e Contar con un punto de foto llamativo (photobooth artesanal) que incentive

la difusion espontanea.

Conclusioén

La Feria Artesanal 2025 cumplié parcialmente su proposito de promover a las
artesanas y dar visibilidad a un espacio patrimonial de gran valor. Sin embargo, los
resultados comerciales fueron bajos, principalmente por la escasa afluencia de
publico y la competencia en puntos mas visibles. Las lecciones aprendidas deben
guiar futuras decisiones, especialmente en torno a la ubicacion, promocion y
alianzas estratégicas. Con ajustes adecuados y mayor articulacion institucional, la
feria tiene el potencial de convertirse en una vitrina cultural y comercial sélida
dentro del Festival Francisco el Hombre.

29



CORPORACION
FRANCISCO EL HOMERE

FERIA DE EMPRENDIMIENTO JUVENIL

En el marco del Festival Francisco el Hombre 2025, se realizé con éxito la Feria de
Emprendimiento Juvenil, liderada por Luis Sergio Torres Escobar por parte de la
Corporacion Francisco EI Hombre fue un espacio disefiado para visibilizar,
impulsar y conectar a jovenes emprendedores de la region. Esta iniciativa busco
promover el talento local, dinamizar la economia creativa y ofrecer nuevas
experiencias a los asistentes del festival.

Se recibieron mas de 80 inscripciones de emprendimientos juveniles, de las
siguientes categorias:

Gastronomia y bebidas: 44

Artesanias y manualidades: 8

Moda, accesorios y detalles personalizados: 20
Experiencia y Servicios: 9

Belleza y cuidado personal: 3

de estos se seleccionaron 21 propuestas destacadas, en conjunto con el Senay la
camara de comercio, priorizando criterios como creatividad, valor agregado,
presentacion del producto y viabilidad comercial. Los emprendimientos
seleccionados fueron agrupados en cinco categorias principales:

Gastronomia y Bebidas: 15
Belleza y Cuidado Personal: 1
Moda, Accesorios y Detalles Personalizados: 3

Artesania y Manualidades: 1

Experiencias y Servicios: 1




CORPORACION
FRANCISCO EL HOMBRE

Los emprendimientos expusieron su marca ante cientos de asistentes al festival,
generando conexiones y ventas superiores a los $50.000.000 validando sus
productos directamente con el publico objetivo.

Uno de los aspectos mas destacados de esta feria fue el reconocimiento a los
emprendimientos mas sobresalientes, brindandoles oportunidades reales de
expansion, visibilidad y crecimiento comercial:

e Primer lugar: acceso directo como expositor en la final del Festival
Francisco el Hombre 2025, donde el emprendimiento ganador logré una
venta estimada de $8.000.000 COP, consolidando su producto ante un
publico masivo y diverso.

e Segundo y tercer lugar: obtuvieron como premio una semana de
exhibicion en el Centro Comercial Suchiimma, uno de los espacios de
mayor trafico en la ciudad. Durante ese tiempo, cada emprendimiento
report0 ventas aproximadas de $2.000.000 COP, ademés de fortalecimiento
de marca y conexién con nuevos clientes.

e Cuarto lugar: recibi6 un premio especial de parte de la agencia
Publicap, consistente en el disefio de herramientas para potenciar su
marca, visibilidad y comunicacion en plataformas digitales.

Una de las mayores evidencias del éxito de esta feria fue el crecimiento organico
de los emprendimientos en sus redes sociales, lo cual evidencia el impacto
que tuvo su participacion en términos de visibilidad y posicionamiento digital.

Segun los datos recolectados:

« El total de seguidores antes del evento sumaba 56.235.

o Después de la feria, los emprendimientos alcanzaron un total de 64.190
seguidores, lo que representa un crecimiento promedio del 12,39% en
redes sociales.

« Algunos casos destacados fueron:

Emprendimiento Seguidores Iniciales Seguidores Finales % Crecimiento

DRUNKS 162 433 63%
Cayuvelas 42 105 60%
Mangonada 117 193 39%

Cuatro Elementos 759 1074 29%
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Emprendimiento Seguidores Iniciales Seguidores Finales % Crecimiento

Ice Shot 707 961 26%
Dorilote 607 814 25%
Al Barril 1263 1660 24%

La Feria de Emprendimiento Juvenil no solo fue una vitrina comercial, sino una
plataforma de transformacion para jovenes emprendedores.

La feria permitié crear una red de jévenes emprendedores con interés en seguir
creciendo y colaborando.

Varios emprendimientos vivieron su primera experiencia en una feria de alto
impacto, lo cual fortalecié su confianza y visién de negocio.

Agradecemos a todos los jévenes emprendedores que creyeron en este espacio y
permitir que la Feria Juvenil se convirtiera en un motor de impulso para los suefios
de nuestra juventud,
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FERIA DE CAFE 2025

Evento: Feria de Café en el marco del Festival Francisco el Hombre
Version: 2
Lugar: Centro Comercial Viva Guajira
Fecha: 26 y 27 de Junio 2025
Horario: 10 a.m. — 8 p.m.
Expositores: 13 cafeteros de La Guajira
SENA regional Quindio (Procesos del café)
Stands: Centro Comercial Viva
Decoracion de escenario: Maria Ale Decoracion
Refrigerios y almuerzos: SENA
Transporte Expositores: SENA
Hospedajes expositores: Secretaria Desarrollo Econémico Gobernacion de
La Guajira.
Capacitacion previa a expositores y rueda de negocios: Camara de
Comercio
Coordinacion general: Direccion de Gestion Empresarial, Alcaldia de
Riohacha
Aliados: Corporacion Festival Francisco el Hombre, Gobernacion de La
Guajira, SENA, Camara de Comercio de Valledupar, Alcaldia de Riohacha.

Programacion feria de café
Jueves 26 junio

10:00 am rueda de negocios

2:00 pm acto inaugural

4:00 pm Charla hablemos de café
5:00 pm cata de café

Proceso de Tostion permanente
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Viernes 27 junio

3:00 pm Cata de café

4:00 pm Tertulia sobre Francisco el Hombre
5:00 pm Concurso de acordeoneritos
Proceso de tostion permanente

Resumen General:

La Feria de Café 2025, realizada en el Centro Comercial Viva Guajira en el marco
del Festival Francisco el Hombre, se consolidd como un evento exitoso y
altamente participativo.

Con una gran afluencia de publico, excelente ambiente y resultados positivos para
los expositores. Esta feria logré6 cumplir con los objetivos de promocion,
comercializacion, visibilizacion y posicionamiento del café guajiro, reafirmando la
importancia de este producto en la cultura y economia local, destacando su
excelente calidad.

Resultados Destacados:

. Asistencia: Se registré una alta afluencia de visitantes durante toda la
jornada, lo cual demuestra el creciente interés del publico por conocer y consumir
productos relacionados con el café.

. Ventas: Los cafeteros participantes reportaron un volumen de ventas muy
positivo, en muchos casos superando sus expectativas. Esto refleja no solo el
interés del publico, sino también la calidad de los productos ofrecidos.

. Satisfaccion de los expositores: Los productores, baristas, expertos y
emprendedores manifestaron una alta satisfaccion con la logistica, el ambiente y
el nivel de participacion del evento. Destacaron la organizacion y el respaldo
recibido por parte de los aliados.

. Interés del publico: Mas alla de las compras, los asistentes mostraron un
fuerte deseo por seguir conociendo y probando nuevas preparaciones, bebidas y
productos a base de café, lo cual abre posibilidades para futuras innovaciones.
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. Amenizacion Grupo Vallenato musical: La programacién musical fue
adecuada, acompafiando el ambiente sin interrumpir la dinamica comercial. Los
artistas animaron al publico y contribuyeron a una experiencia mas placentera y
entretenida.

. Ambientacién: La decoracién y el disefio del espacio fueron muy bien
logrados. El entorno fue visualmente atractivo y coherente con la temética
cafetera, lo que generd un ambiente calido y acogedor.

. Papel de los aliados: Los aliados institucionales y comerciales cumplieron
con los compromisos establecidos y mostraron un alto nivel de compromiso, lo que
fue fundamental para el desarrollo exitoso del evento. Sin embargo, para futuras
ediciones se podrian llegar a acuerdos mas convenientes para la comercializacién
de productos en la feria.

. La programacion variada y desarrollo de temas asociados a la cultura de
café fueron un gran atractivo para el pablico.

. Las charlas fueron fundamentales para captar la atencion del publico, los
temas fueron interesantes y fueron espontaneas y no magistrales.

. Las actividades de tostado de café y citacion, con la participacion del
publico son enriquecedoras.

Aspectos por Mejorar y/o sugerencias:

. Restricciones del centro comercial: Aunque el evento fue bien recibido, las
condiciones impuestas por el centro comercial limitaron la flexibilidad de los
expositores para ofrecer algunos productos o modificar sus espacios. Se
recomienda revisar estas condiciones en futuras ediciones para facilitar una
experiencia mas libre y completa.

. Ampliacion de la oferta de productos: Dada la buena respuesta del publico y
su interés por explorar mas alternativas, se sugiere permitir en futuras ferias la
venta de productos adicionales a base de café, como postres, cosmética natural,
bebidas frias y calientes, preparaciones innovadoras. Esto enriqueceria la
experiencia general y permitiria una mayor integraciéon de la cadena de valor del
café.
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. Seria interesante hacer un mapa de La Guajira, grande, donde se ubique de
donde es cada café que se esta exponiendo.

. Llevar una muestra de barismo del Sena, es muy llamativo. (La unidad
movil, ellos hacen preparaciones decoradas, etc)

. El olor a café es fundamental para enamorar al publico, a su entrada al
recinto.
. Hacer una publicidad mas intensa, también desde las redes de los aliados.

Incluir dinamicas y concursos para el publico

. Actividades como trivias cafeteras, rifas, retos de preparacion rapida o
concursos de arte latte pueden incrementar la participacion del pablico.

. Incentivar la interaccion activa y crear momentos memorables compartibles
en redes.
. Senalizar los stands en una especie de “mapa del sabor” o pasaporte del

café que motive a los visitantes a recorrer todos los puntos y sellar su paso. Al
completar el recorrido, podrian participar en una rifa o recibir un detalle simbélico.

Conclusion:

La Feria de Café 2025 fue una experiencia enriquecedora tanto para los visitantes
como para los participantes. Su impacto positivo, la alta asistencia y el entusiasmo
generalizado demuestran que este tipo de espacios son fundamentales para el
fortalecimiento de la cultura cafetera y el desarrollo econémico local. Con algunos
ajustes y mejoras en la logistica y en la oferta de productos, la feria tiene el
potencial de crecer y consolidarse como uno de los eventos anuales mas
relevantes para los productores de café en la region, impregnandole la cultura de
la musica Vallenata
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FESTIVAL JUVENIL FRANCISCO EL HOMBRE 2025

1. Convocatorias:

e Se realizaron convocatorias a través de la pagina web de Francisco el
Hombre, dando apertura a partir del 1 de abril hasta el 16 de mayo del
ano 2025.

e Se hicieron invitaciones a través de medios publicitarios como radio,

prensa y las redes sociales que difunden el festival (Instagram, TikTok,
Facebook).

:
)
.

Culturas

tthombre y luclanscurvelop
W' n Matilde Lina)  Mhomt

ymbre |

> }: LA FIESTA ES DE TODOS!

I espertivos, P ol

#LaFlestaEsDeTodos

e En la corporacion Festival Francisco el Hombre, se mantiene una base de
datos de afos anteriores y a través de estos, se hizo la comunicacion,
incentivando y dando a conocer todos los beneficios de participar en este
evento juvenil.

2. Preseleccion de agrupaciones

e Se inscribieron 10 agrupaciones.

e Se hizo una preseleccion evaluada y avalada por el comité folclorico de la
corporacion Francisco el Hombre donde se escogieron 7 agrupaciones para
participar en el festival juvenil el dia 24 de mayo.

1. Organizacion musical Andry Demoya: Cérdoba
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Milder y Juanma: La Guajira

Victoria Mengual y William Diaz: La Guajira
Adriana Daza y Sergio Morales

Tripulacion Vallenata

Félix De Jesus y Samuel Levete

Mary y Lau con el Combo

i i/

& apmn = SoNouIcH

ACTA No. 90 28
£n a oudnd de Rishacta, siendo lns 04.00 PM. dal dia 24 de murys Sal 2028 s
P e comite Solodinon del Festivnl Fanciscn B Hormden pwra sacoper e st
(7) Dgpecones que concurnarin wn iy catugonia fverd en sl versan omes 17
Longs de commrval s resarfacionss con les tus se ecebetm ¥ trmvds de e
pigina wab y suspiiends con los rogiamentoo estabiscicos. o comith fulodano
Proscede & wvakier y slocolona & las e (7) agrupaciones gos patioperdn e ls
Dt thel eativad ol cia 24 e jursio.
N Agrupacion Finalists

4
| D quatanar ""'n‘j ""1'1,!“""" J

o cud oo | (pdaimmtts

Coowts folciorico del Festival Francisco EI Hombre

' 4 s TE )
£iwans {owrm 4 A Koo TENE) £
e —rt Lo “:
p— o € 7 B I
e § ” -t
e 1 VebdA E/E e 5oWER I
- A y
R P 0 J W, el "
NOMERL [ T
cc Y ozroye [
nowane
(33
Vobe preasterts FPnt
> «') 1. 900,398 0963
5““‘ O L3018« comtro witersl Tobtna {$] TIE BT Babantia, L3 Gaaivd - Codtrnbie
Misrww e wewn fens m:n

e Una agrupacion preseleccionada pasa carta de renuncia por no poder
asistir a causa de fuerza mayor. (Mary y Lau con el Combo)
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Concurso juvenil Francisco El Hombre

e En reemplazo, el comité folclérico se reunid y selecciona a la agrupacion
que en puntaje habia quedado en el octavo lugar: La tropa de Valery.
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e Se hace la explicacién del reglamento el dia 28 de mayo con las

agrupaciones escogidas.
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El 06 de junio se realiza una nueva reunion de alineacién y afinacion de
detalles

Parscigens (11

Jorge Date ” Adeiane Daze La

7'5,

Ardry Demasys 1000Der Brico - Samaung SM-AD DOMENICO

Wider Brne

El festival se realiz6 el dia 26 de junio de 2025

Se hizo el recibimiento de todas las agrupaciones participantes, verificando
sus integrantes y confirmando los 5 menores de edad requeridos como
minimo por agrupacion
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|
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$/Victona Sofis Menguss Carcsmo 1119096515] 13 _ AMFELIX D" JESUS BARROS NUREZ ieeadiod; 17
Wilan Andrés Diaz Diaz 1118378578 15 2[WILLIAM JOSE GAMARGO PRNEDO 1029661020 18
g Samus Dawd Gamex Geraldo I|$§4035‘l 18 ; 1 NCOLE RAQUEL ANNICHIARICO MASRN 1118807 768 20
§ Yron Yesth Moscole 1119080248] 18 g a]MENFIS RIDER PANA OROZCO 1124400240, a1
o MArTn camiko gnego mmene 1 11&390592] 21 5ISANTIAGO DE JESUS PUCHE SERRA 1153499040 23
> = Franctsco Daved Cermeno Bolafo 1004354780] 23 > 8 GIANGEL MANLUEL BARIIOS BOLIVAR 1002595568 24
3 Andrés Fedpe Hengual Herera 1192901006] 23 5% 7IDAVID SADAY SERRA HENAD 1118683762 28
g z Dara Patricia Diaz Diaz 1118878577 18 § BELKIN JOSYHE TH CAMELO JIMENEZ 1122622188 27
g g [Crssan Moises Castnion Saez 10822871207 18 S ERNESTO JOSE MENDOZA SAEZ 1119396205 16
< uan Dand Dz Pérez i IEFAIEIEEL T a 10IALEX DAVID CARABALLO MARTINEZ 1112040769 20
Cartos Mano Daza Moins 1118306060 5 313 NXON DAVID OROZCO MEZA 1128832552, 17
Eaver David Rivesa Epnayu 1118506466) 22 o 12/ JOSE JORGE PALENCIA CASTRO 1118626971 18
Franceco Javer Osuque Montaho HYW?I!D[ 27 13.RRANDCN YESID CELY ARCE 1120354351 16
winatdo Diar | RIFEUIX BARROS
LISTADO MIEMBROS AGRUPACIONES
AGRUPACION |ITEM NOMBRE Y APELLIDO oocmuua“ubxoe EDAD
1Valery Lopez 1066282846 17
2IMardon Camito 1066875787] 16
3i{Camila andrea Osgino 1065639882 16
o 2lAndrés David Arriets 1066280774l 18
§ SiLdpoz rojas Samuel David 1067612442 22
o 8llvdn Andrés Orosco 1066270146 19
o 7ilvan David Pérox 1003316630 24
o 81)0sé Reyes 1067603587 17
> 9]basis romeno 1003383906] 23
§ 10Mateo dragose 1066270887 23
a 11 Hasan palacio 1065854191 26
> 12/Efiin de Jeads 118863029 2
13]Ivén marin 26
14! Andrés Marin 23
fillsaac Gutibrrez Ofate 10032351
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PRUEBA DE SONIDO

Se hizo el congresillo técnico en las
instalaciones del centro cultural con el comité
organizador y con el productor general del
festival, Doménico Restrepo. Donde se dieron a
conocer todas las pautas y reglamentacion que
deberian tener durante la intervencion de cada
agrupacion.

Prueba de sonido: A partir de las 10 am del dia
26 de junio, se iniciaron las pruebas de sonido
de cada una de las agrupaciones con un tiempo
estipulado para cada una de media hora.

5. Concurso

Se dio el inicio del concurso con un aforo de mas
de 2.000 personas, con la interpretacion de 3
canciones, entre las cuales se incluia, una
cancion inédita. Esta tenia calificacion
independiente para ser premiada de forma
independiente.
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EVIDENCIAS AFORO

e Se escogieron 3
agrupaciones
para llegar a la
ronda final

o Tripulacion Vallenata
o Andry Demoya
o Victoria Mengual y William Diaz

El jurado calificador estaba conformado por:
o José Soto
o Brenda Arrieta
o Enrique Ariza

Los resultados fueron los siguientes

Cancion inédita: Andry Demoya con la cancion Mi tierray mi voz
Mejor cantante: Eidan Medina de Tripulacion Vallenata

Mejor acordeonero: William Diaz

Mejor agrupacion: Tripulacion Vallenata y William Diaz / William

Diaz y Victoria Mengual. Hubo empate y por decision del jurado se
reparte la premiacion.

o O O O
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4. Observaciones y conclusiones Generales.

e Hubo una baja convocatoria de agrupaciones juveniles en inscripciones. Se
trabaj6 para tener una mayor convocatoria

e Se tuvo inconvenientes con el tiempo estipulado para el concurso del
festival.

e La asistencia fue mayor a la esperada (aforo superior a 2.000 personas). No
alcanzo la silleteria

¢ EI nivel musical del concurso fue alto, una excelente presentacion de los
artistas

e Todo se dio a conformidad, las agrupaciones y el publico en general
guedaron satisfechos con los resultados del concurso.

¢ Fue ganadora la escogencia de la fecha un dia antes del inicio del concurso
de mayores. Aperturar el festival genero crear el ambiente en toda la ciudad

e Lainnovacién de hacer por primera vez en el festival juvenil la cancion
inédita tuvo mucha aceptacion.

e Lainteraccion en redes sociales fue superior a la de afios anteriores
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JURADOS EN LOS CONCURSOS DEL FESTIVAL FRANCISCO EL HOMBRE
2025.

1. Contexto y proposito del concurso

El Festival Francisco el Hombre, reconocido por su compromiso con la promocién y
preservacion del talento musical vallenato y sus nuevas expresiones, celebrdé una nueva
edicion los dias 27, 28 y 29 de junio de 2025 en la ciudad de Riohacha. En este contexto, el
presente informe tiene como proposito documentar y evaluar el proceso y desempefio del
cuerpo de jurados que participd en el concurso, bajo mi coordinacién como responsable del
seguimiento técnico y ético de su labor. El informe incluye la identificacion de los jurados
seleccionados, una valoracion individual de sus intervenciones y aportes, asi como
conclusiones y recomendaciones para futuras ediciones del certamen. Esta evaluacion
busca garantizar la transparencia del proceso, la calidad del juicio artistico y el
fortalecimiento continuo del Festival como plataforma de desarrollo cultural y musical en
La Guajira.

2. Jurados Designados
Categoria juvenil:
Brenda Arrieta
Brenda Arrieta es una joven nacida en el municipio de Maicao, La Guajira. Su pasion por la
musica vallenata se manifestd desde temprana edad, participando activamente en diversos
festivales de canto realizados en los departamentos de La Guajira y el Cesar. Alcanzo
notoriedad en redes sociales gracias a un video viral titulado "Del ahogado al sombrero”,
que la posicion6 como La Dama del Vallenato. Desde entonces, ha deleitado al pablico con
su dulce voz, interpretando canciones de reconocidos maestros del género vallenato.

José Soto

José Soto es cantautor de masica de acordedn. Su carrera musical es el resultado de una rica
trayectoria artistica que comenzo en su infancia. A los trece afios pulso por primera vez un
acordedn, instrumento que domina con maestria, lo que le ha permitido crear e interpretar
sus propias obras. Ha colaborado con figuras como Martin Madera y Felipe Peldez. En
2001 participé en la Fania Vallenata con la cancion "La reina del espacio”, en homenaje a
Calixto Ochoa, y més adelante grabo junto al Rey Vallenato Beto Villa el sencillo "Con lo
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que te amo". Ha llevado su musica desde caserios de la Costa Atlantica hasta escenarios
internacionales en Madrid, Boston, Miami y Milan, donde aprendio italiano y perfecciond
su técnica vocal. José Soto representa al juglar contemporéneo: canta e interpreta sus
composiciones con acordedn, promoviendo una corriente musical fiel a las raices del
vallenato, alejada de la comercializacion excesiva y centrada en la esencia cultural del
género.

Enrique Ariza

Enrique Ariza es cantante, compositor, autor, masico e improvisador guajiro. Ha sido
ganador de més de 40 festivales vallenatos a nivel nacional, en distintas modalidades dentro
de la categoria profesional. Su carrera artistica comenzd mientras cursaba estudios de
Derecho, cuando de forma inesperada compuso su primera cancion. Esta experiencia marco
el inicio de un camino musical que ha recorrido con éxito. Actualmente, ejerce como
abogado y al mismo tiempo prepara el lanzamiento de su proyecto como cantautor: "Con el
alma entre mis manos", titulo de la cancién con la que se corond Rey Vallenato en 2014.
Esta propuesta refleja su identidad musical y su evolucidn artistica.

Jurados profesionales:
Orangel “Pangue” Maestre

Orangel “El Pangue” Maestre Socarras nacio el 29 de septiembre de 1961 en Villanueva,
La Guajira. Es hijo del saxofonista Tomas Camilo Maestre Murgas y de Gloria Socarras
Bendeck, cofundadora del Festival Cuna de Acordeones. Su historia musical comenzoé a los
11 afos, cuando su madre cambi6 una maquina de coser por un acordedn, sofiando con que
sus hijos fueran muasicos. Desde entonces, el Pangue ha cultivado una sélida trayectoria
como acordeonero, siendo una figura respetada en el mundo del vallenato por su
autenticidad, talento y compromiso con la tradicion musical guajira.

Eugenio “Geino” Gamez

Eugenio "Gefo" Gamez es guitarrista y productor musical, reconocido como uno de los
mejores en el &mbito de la musica vallenata actual. Su talento y profesionalismo lo han
llevado a formar parte de la agrupacién de Silvestre Dangond, destacandose por su aporte
técnico y creativo en la evolucién del vallenato contemporaneo.
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Roger David Bermudez Villamizar

Roger David Bermudez Villamizar es musico y psicologo guajiro, docente de planta de la
Licenciatura en Musica de la Universidad de La Guajira. Actualmente es candidato a doctor
en Musicologia por la Pontificia Universidad Catolica de Argentina. Su perfil académico y
artistico le ha permitido aportar desde una perspectiva investigativa y formativa al
fortalecimiento del patrimonio musical vallenato.

Luifer David

Luifer David es productor musical y guitarrista con mas de 31 afios de trayectoria en el
género vallenato. Ha formado parte de reconocidas agrupaciones y ha trabajado con los
artistas mas influyentes tanto del vallenato tradicional como de la nueva ola. Su
versatilidad, sensibilidad musical y calidad en la produccion lo convierten en un referente
en el ambito discografico del género.

Abel Medina Sierra

Abel Medina Sierra es licenciado en Lenguas Modernas y docente universitario en la
Universidad de La Guajira. Ha incursionado con éxito en diversos géneros literarios y ha
publicado al menos cinco libros relevantes sobre cultura vallenata y procesos narrativos en
la regidon. Su obra méas destacada, "Representaciones sociales de género en las liricas
vallenatas”, financiada por el Fondo Mixto de Cultura de La Guajira, ofrece un andlisis
critico sobre los estereotipos de género en el vallenato. Es un investigador comprometido
con elevar el estudio de este género a un plano académico, explorando sus tensiones
culturales con una mirada plural y renovadora.

Cabe destacar que Abel Medina ha sido un apoyo permanente para el concurso, gracias a su
vasta experiencia acumulada durante los 17 afios de historia del Festival Francisco el
Hombre. Su acompafamiento fue fundamental, ya que estuvo asistiendo de manera
constante la atencion de los jurados, facilitando la logistica y contribuyendo al buen
desarrollo de las actividades evaluativas. Su conocimiento profundo del festival y su
disposicion al servicio del equipo fueron claves para garantizar el éxito y la transparencia
del proceso.

&7
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3. Desempefio de los Jurados

Luifer David (Cantante y Productor Musical):

Evaluacion de condiciones técnicas del manejo vocal y nivel de afinacion de los
concursantes:

Luifer David demostr6 una capacidad solida para evaluar las habilidades técnicas vocales y
el nivel de afinacion de los concursantes. Sus observaciones fueron precisas Yy
constructivas, ofreciendo orientacion sobre aspectos como la proyeccion de la voz, la
interpretacion musical y la técnica vocal empleada por cada participante.

Evaluacion de la puesta en escena del grupo:
Mostré un enfoque detallado y profesional al evaluar la puesta en escena de los grupos

participantes, tomando en cuenta elementos como la cohesion del grupo, la interaccion con
el pablico, la expresividad y la originalidad de las presentaciones.

Eugenio “Gefo” Gamez (Guitarrista y Productor):

Evaluacidn de condiciones técnicas del manejo vocal y nivel de afinacion de los
concursantes:

Eugenio Gamez destac6 por su agudo oido musical y experiencia en el acompafiamiento
vocal, lo cual le permitid evaluar con profundidad la técnica vocal y el nivel de afinacién de
los concursantes. Sus comentarios estuvieron fundamentados en criterios técnicos y
estéticos, con recomendaciones précticas enfocadas en la calidad interpretativa.

Participacion en los conversatorios técnicos:

Contribuyd activamente en los conversatorios técnicos, ofreciendo valiosa
retroalimentacion sobre la interpretacion, el trabajo ritmico y la conexion entre la ejecucion
vocal e instrumental, aportando desde su experiencia como productor musical.
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Pangue Maestre:

Evaluacion del desempefio individual de cada acordeonero: evidencié un amplio dominio
del arte del acordedn, realizando una evaluacion minuciosa tanto del nivel técnico como de
la expresividad de cada concursante. Valord la limpieza en la digitacion, el control del
fuelle y la capacidad de adaptacion a los diferentes estilos musicales del vallenato.

Participacion en los conversatorios técnicos:

Aportd puntos de vista esenciales en los conversatorios, especialmente en lo relacionado
con la ejecucion del acordedn y su integracion con los demés elementos de la agrupacion.
Su experiencia como intérprete enriquecio notablemente el andlisis y la retroalimentacion
brindada a los participantes.

Durante el desarrollo del concurso, se presentaron desafios relacionados con la
coordinacion de agendas, la diversidad de criterios entre los jurados y la necesidad de
mantener la objetividad en la evaluacion. Estos retos se abordaron mediante reuniones
previas de alineacion, el uso de formatos estandarizados y la promocion del dialogo abierto
en las conversaciones técnicas. La experiencia permitio fortalecer la comunicacion y el
trabajo en equipo, consolidando un proceso de evaluacion mas transparente y participativo.

4. Recomendaciones

Se recomienda considerar la continuidad de los jurados Luifer David, Eugenio “Gefio”
Gémez y Pangue Maestre en futuras ediciones del Concurso del Festival Francisco el
Hombre, dada su sélida trayectoria en el &mbito musical vallenato, su competencia técnica,
y su capacidad para brindar orientacion clara, constructiva y formativa a los participantes.
Su experiencia, compromiso y responsabilidad ética fueron evidentes a lo largo del evento,
lo que garantizd una evaluacion rigurosa, transparente y centrada en el respeto por la
tradicion.

No obstante, se sugiere que, en futuras versiones del concurso, el equipo de jurados incluya
al menos un perfil con un recorrido académico especializado en musica 0 musicologia, con
el fin de equilibrar los criterios de valoracion. Esta combinacién permitiria integrar de
manera armoénica la experiencia tradicional y empirica —que estos tres jurados dominan
ampliamente— con una mirada metodoldgica y analitica que fortalezca la evaluacion desde
un enfoque técnico-pedagdgico y contextual.
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5. Conclusiones

Los jurados Luifer David, Eugenio “Gefno” Gamez y Pangue Maestre desempefiaron roles
cruciales y ofrecieron evaluaciones detalladas y constructivas durante el Concurso del
Festival Francisco el Hombre. Su experiencia profesional y conocimientos musicales
aportaron significativamente al éxito y calidad del evento, promoviendo el crecimiento
artistico de los participantes a través de una retroalimentacion especializada y una
orientacion profesional pertinente. La seleccién de los finalistas, asi como los resultados
obtenidos por los ganadores, reflejan fielmente el desempefio observado en la puesta en
escena de los concursantes, garantizando un proceso justo, transparente y formativo.

Este informe tiene como propdsito documentar de manera integral el desempefio de los
jurados y valorar su aporte al desarrollo artistico de los concursantes, en el marco del
Festival Francisco el Hombre realizado en la ciudad de Riohacha.
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ACTIVIDAD. FESTIVALE GASTRONOMICO.

Posterior a las reuniones sostenidas con los beneficiarios y al avance progresivo
en los talleres de cocina, se continu6 con el proceso formativo con el propdsito de
fortalecer de manera mas profunda sus capacidades culinarias y definir los grupos
de trabajo que participarian en el Festival del Pescado y el Marisco. Esta
organizacion se realizd considerando las destrezas identificadas durante las
sesiones practicas, permitiendo asi conformar equipos de trabajo funcionales y
equilibrados segun el nivel de habilidad y especialidad de cada participante.

Una vez definidos los grupos a integrar la muestra gastronémica del festival con su
respectivo lider, se realizé una distribucidn por dias de participacion, garantizando
una rotacion efectiva y una cobertura amplia de preparaciones en las diferentes
jornadas del evento. A continuacion, se presenta la distribucion detallada de estos
grupos y sus asignaciones:

51

VIERNES
CANTIDAD DE
CATEGORIA PRODUCTOD PRODUCTOS LIDER INTEGRANTES POR CARPA
Camardn i}
Palla Th
EMPANADA Came 75
Peascada a0
Camardn 40
Palla ah
AREPA RELLENA Camea 35
Peascado ]
Huswva &0
Camaron 0 JULID JARAMILLD
FRITOS i Pollo 3 YUSMERYS MNORA, PACHE_CD
CARIMANDLA LATORRE XIOMARS RAMIREZ
Lama g YUSMERY LATORRE
Peascada ]
Camardn i}
PATACON RELLENO Pollo g
Cama i}
Peascada ]
Camardn a0
Palla Th
PARA Cama 75
Peascada ]
TOTAL FRITOS 540
HAMBURGUESA Hamburguasas 75
ENSALADA DE
PESCADC CON Ensaladas de pescado con 50 ESEIDA SIERRA
COMIDAS PATACON patacan Tyl JOSE CHOLES
RAPIDAS FRRaLAL A (2 MELSON GRARES
PERRC CALIEMTE Permos calianias Th LUQUE >
YORVIS RPSH
SALCHIPAPA Salch b4 a <A
R R Al
TOTAL COMIDAS RAPIDAS

TOTAL PRODUCTOS



SN A A

SABADO
CANTIDAD DE
CATEGORIA PRODUCTO PRODUCTOS LIDER INTEGRANTES POR CARPA
Aoz de camardn acompafado de NATIVIOAD HELDA RODRIGUEZ
ARROZ platano picaro y ensalada de Th COTES NATIVIDAD COTES
payaso YOLESI DELUQUE
Aoz trifasico, acompafadao con BETTY AREVALO
ARROZ tajada de pan 125 GELVIS PRIMO GELVIS PRIMO
Carite en ascabache, acompafado ELMIS MINDIGLA
ARROCES ARROZ o 100 HEIDY HEIDY RODRIGUEZ
alacsn de quines verde ¥ RODRIGUEZ JUDITH MIRANDA,
P g MARTHA HERRERA
Pargo frito, acompafado de amoz CRISTINA QUINTERG
- CRISTIMA, DANIELA HOYDS
ARROZ de coco, arllei:La::::dp:lacén da 100 QUINTERD DIANA ME.JIA
| LILIANA PEREZ
TOTAL ARROCES 400
ETILS1A CALVO
SOPA Sopa de pescado con porcidn da 75 LUZ OLIVERA FAMNY EPIAYU
armaz QCHOA MARIA DOLORES EFIAYU
LUZ OLIVERA
S50L FANMYS GARRIDO
e . SOLFANY KEILA BERMUDEZ
SOPAS S0OPA Sopa trifasica con porcidn de aroz T0 GARRIDO JULIETH MANCILLA
ANALIDA ACUNA
MARITZA DJEDA
. . MARITZA YAIRA TORO
S0PA Sopa trifasica con porcidn de amoz T0 OJEDA MEELIS MEIA
MARIA RODRIGUEZ
TOTAL SOPAS 215
Camardn 7h
FPuallo 125
EMPANADA Cama 125
Poscadn 75 AMNDRES URIANA,
C = 75 CLARIBELSI BELKIS NAVARRD
Armaron SOLAND CLARIBELSI SOLANO
Pallo 125 GREGORIA BRITO
AREPA RELLENA Came 100
Pascado 7h
Huawa 125
Camardn 75
FRITOS - Pualla 125
CARIMANCOLA Came 125
Pascado 7h
Camardn 7h DEISY PINTO
Pallo 125 ELIBETH Divis MEMGUAL
PATACON RELLENO Camea 125 PINTC ELIBETH PINTO
Pascada 75 MIDELFIS MEJIA
Camardn 75
FPuallo 125
PAPA Came 125
Pascado 75
TOTAL FRITOS 2100
HAMBURGUESA Hamburguesas 100 ALEJANDRA PINEDG
ENSALADA DE CARLOS
Ensaladas de pascado con CARLOS MENDOZA
FPESCADO CON 75 MENDOZA
palacon INES PIMIENTA
COMIDAS PATACON
RAPIDAS
PERRD CALIENTE Parros calientes 100 KELLY AMADELSY MEJIA
ATENCIO DAMARIS PEREZ
SALCHIPAPA Salchipapas 125 KELLY ATENCIO
TOTAL COMIDAS RAPIDAS 400
CELIA BEMJUMEA
COCTEL Coctel da camarndn 100 JEBUS JESUS PALOMING }
COCTELERIA BALOMING
COCTEL

TOTAL CO

CTELERIA

r—\l i
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DOMINGO
CANTIDAD DE
CATEGORIA PRODUCTD PRODUCTOS INTEGRANTES POR CARPA
ALBA GRIEGD
Aoz de marscos, acompafado de DALMIRD MOSCOTE
ARROZ X Ta ALBA GRIEGD
bastones de yuca SAIDIS AMAY A
SILEIKA GRIEGD
DAaLVA PALACIO
Salpicon de pascado, amoz da LUDIS MOLINA
ARROCES ARROZ 100 LUZ GOMEZ
fideos y ensalada rohachera. LUZ GOMEZ
MURIS PINTO
FAMMNY LEVETTE
Aoz trifasice acompafado de pan YOLAIMIS ORLADIS GIL
ARROZ 125
tajado CCHOA SEINY TORO
YOLAIMIS OCHOA
TOTAL ARROCES 300
MADELEIME SIERRA
SOPA Sopa de pescado con porcidn de 75 VIREYDIS VIREYDIS MOMNTES
amoz MONTES WENDY SIERRA
YORKELLIS MARQUEZ
. ERAIDA ATEMCIO
SOPAS S0PA Sopa de mu:dongo con porcian 70 DIL_U'[&LEEE MAIEA DELUGUE
© amaz SANDRA MARTINEZ
MARYLIRIS IGLESIAS
SOPA Sopa de mondongao con porcidn 10 YUENDIS YISSI REALES
de amoz CASTRELLON YUENDIS CASTRELLON
TOTAL SOPAS 215
Camarin Th
Pallo 125
EMPANADA Came 125
Fescado 75 BEROMNICA NAVARRD
C = 75 LUE DAMARIS VILLAMIZAR
amaren FONTALVO LUZ FONTALVO
Pallo 125 RAQUELINA RAMIREZ
AREPA RELLEMA Came 100
Pascado Th
Husvo 125
Camardn Th
FRITOS - Pallo 125
CARIMAMOLA Came 125
Pascado Th
Camardn Th JAIME LOAILZA
Pallo 125 LEVIDA GUTIERREZ
PATAGON RELLEND Came 125 JAIE LOALZA MARIA EUGENIA DELUQUE
Pescado 75 SAIDY RODRIGUEZ
Camarin 75
Pallo 125
PAPA Came 125
Peascado T4
TOTAL FRITOS 2100
HAMBURGUESA Hamburguasas 100 MARLA DEISY GOMEZ
ENSALADA DE MELAMIA SIERRA
OSCAR REIMA
PESCADD CON Ensaladas d:;z:s-;ado con 75 OSCAR REINA
COMIDAS PATACON patacon SOBEIDA MENGUAL
RAPIDAS
PERRO CALIENTE Parmos calientes 100 YORVIS ig;'g’:‘:ﬁ;ﬁ
ROSALEA DE MELSOM FLORES
SALCHIPAPA Salchipapas 125 LUQUE YORVIS ROSALBA DE LUQUE
TOTAL COMIDAS RAPIDAS 400
DlAMA JOYA
COCTEL Coctel de camanin 100 EDGAR MENDOZA
JESUS JESUS PALOMING
COCTELERIA PALCMING MARENA LOFPEZ
COCTEL Ceviche 100 PETRONA MORALES [\
YERALDIM I]“‘ﬁ;il:, &

TOTAL COCTELERIA

Panes rellenos

DULCES
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Con un total de visitantes entre los 3 dias de feria mas de 3.000 personas, quienes
también asistieron al marco del Festival Francisco el hombre, aprovechando la fusion de
festivales.

De manera paralela, el equipo de comunicaciones avanz0 en la construccion
conceptual y logistica del festival, incluyendo el disefio de una experiencia
dindmica e interactiva que complementara los espacios gastronomicos. Este
enfoque permitid incorporar actividades recreativas a lo largo de todas las
jornadas del evento, como concursos y clase en vivo de cocina impartida por los
chefs Alex Quessep chef de alto nivel reconocido nacionalmente, especializado en
la cocina del Caribe colombiano y Jovanna Alvarez, quien ha innovado desde su
profesion con las excentricidades de la cultura wayuu por mas de 8 afios y
reconocimiento a nivel regional.

Asimismo, gracias a la articulacion con la organizacion del Festival Francisco el
Hombre, durante el desarrollo del festival se llevaron a cabo presentaciones de los
concursantes del certamen musical, asi como de agrupaciones reconocidas en
Riohacha y sus alrededores. Esta articulacion representdé una excelente
oportunidad para atraer mayor publico al evento, favoreciendo la asistencia de
personas provenientes no solo del municipio, sino también de otras ciudades e
incluso de paises vecinos, dado el impacto cultural y turistico que representa esta
festividad regional.

A continuacion se desglosan las acciones ejecutadas durante las diferentes
jornadas del evento:

Concurso de Mini Chef Guajiro:

Con el proposito de fortalecer el enfoque estratégico del proyecto Familias Guajiras, este
concurso nacié como una iniciativa para vincular no solo a los beneficiarios directos, sino
también a sus nudcleos familiares, especialmente a las nuevas generaciones. Buscamos
promover la transmision intergeneracional de saberes a través de la experiencia de un
concurso de cocina en vivo para nifios y nifias entre los 6 y 12 afos, realizado en el marco
del Festival del Pescado y el Marisco.
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Fase 1: Disefio de la convocatoria
Se establecieron las bases del concurso con los siguientes criterios de participacion:

e Los concursantes debian ser hijos, hijas o familiares directos de los beneficiarios
del proyecto.

e La edad permitida era entre 6 y 12 afios.

e Parainscribirse, cada nifio o nifia debia enviar un video corto explicando por qué le
gusta cocinar y por qué queria participar.

e Para garantizar la imparcialidad en la seleccion, se estipul6 que los primeros 10
nifios en enviar sus videos serian los participantes oficiales.

e Todos los nifios seleccionados recibirian como incentivo un kit escolar.

Dindmica del concurso:

Se defini6é que la dinamica del concurso consistiria en una preparacion en vivo, sencilla y
divertida, alineada con la tematica del festival. En esta ocasion, el reto fue elaborar un
céctel de camarones. La Fundacién se encargd de proporcionar todos los insumos
necesarios: ingredientes, utensilios y estaciones individuales para cada dupla participante.
La preparacion debia realizarse sin fuego directo, garantizando la seguridad de los nifios y
nifias en todo momento. Se estipuld que los participantes contarian con un maximo de 15
minutos para montar sus platos; para facilitar el proceso y evitar cualquier riesgo, los
ingredientes fueron previamente picados y organizados, eliminando asi el uso de cuchillos
u otros objetos cortopunzantes.

Fase 2: Difusion y logistica

La convocatoria fue difundida a través de los grupos de WhatsApp conformados por los
beneficiarios del proyecto. Se disefié una pieza gréfica con identidad visual alineada al
Festival, invitando a las familias a postular a los nifios.

Una vez recibidos los videos, el equipo de campo llevo el registro de los participantes y se
contacté con sus familiares para coordinar la logistica necesaria para el dia del evento,
incluyendo horarios, materiales y entrega de kits.

Participa en el concurso

MINI[CHEE SUAJIRO}

&
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Imagen. Pieza de convocatoria MiniChef Guajiro.

Imagen. Videos de participantes del Concurso MiniChef Guajiro.
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Fase 3: Desarrollo de la actividad

El concurso se llevd a cabo durante las dos jornadas del Festival del Pescado y el
Marisco, realizadas los dias sdbado 28 y domingo 29 de junio. En cada jornada
participaron cinco nifios y nifias, previamente organizados para garantizar su comodidad y
facilitar la distribucion del espacio de trabajo. Esta decision también permitid un
acompafamiento mas cercano por parte del equipo y una mejor experiencia para cada
participante.

Imagen. Segundo dia Concurso MiniChef Guajiro (29 de junio).

La actividad se desarrollé6 en un ambiente familiar, alegre y participativo. Los familiares de
los nifios estuvieron presentes durante toda la dinAmica, acompafando de cerca el
proceso de preparacién y mostrando su apoyo con entusiasmo, aplausos, fotografias y
palabras de aliento. Ademas, numerosos asistentes del Festival se acercaron
espontdneamente a observar la actividad, lo que gener6 una atmésfera de alegria
compartida y gran acogida por parte del publico.
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Imagen. Segundo dia Concurso MiniChef Guajiro (29 de junio).

La participacién activa tanto de las familias como de los visitantes evidencio el impacto
positivo del concurso y su valor como espacio de integracion y aprendizaje.

Imagen. Primer dia Concurso MiniChef Guajiro (28 de junio).

El Concurso de Mini Chef Guajiro demostré ser una estrategia efectiva para fortalecer los
vinculos familiares y comunitarios en el marco del proyecto Familias Guajiras, al fomentar
la participacién activa de los nifios y niflas como portadores de saberes, creatividad y
entusiasmo. La actividad logré generar un espacio seguro, formativo y ladico, donde las
nuevas generaciones pudieron conectarse con las tradiciones gastronomicas locales y
sentirse parte fundamental de un proceso colectivo de transformacion.
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Asimismo, la respuesta positiva de las familias y del puablico asistente reflejo la pertinencia
de integrar actividades intergeneracionales dentro de las dinamicas del proyecto. El
concurso no solo contribuy6 a visibilizar el talento de los nifios y promover la identidad
cultural de la region, sino que también fortaleci6 el sentido de pertenencia, el aprendizaje
compartido y la celebracion comunitaria como pilares del desarrollo social.

Imagen. Segundo dia Concurso MiniChef Guajiro (29 de junio).
Clases de Cocina con los chefs Alex Quessep y Jovanna Alvarez:

Como segunda actividad cultural y gastronémica en el marco del Festival del Pescado y el
Marisco, se llevaron a cabo dos clases magistrales de cocina, orientadas a resaltar la
diversidad culinaria del Caribe y promover el aprendizaje colectivo en torno a la
gastronomia guajira. Estas sesiones estuvieron a cargo de dos reconocidos cocineros,
quienes aportaron desde su experiencia y conocimiento al fortalecimiento del componente
cultural del proyecto.

La primera clase fue liderada por Alex Quessep Freis, chef del Caribe y embajador oficial
del proyecto. Su cocina, enfocada en el mestizaje cultural y en las raices gastronémicas
del Caribe colombiano, ofreci6 a los asistentes una experiencia enriquecedora tanto
desde lo practico como desde lo narrativo. Durante su taller, Quessep ensefié a preparar
una receta innovadora de ensalada de camarones, denominada “Ensalada de Primera”,
destacando ingredientes propios del territorio. La clase conté con una nutrida asistencia y
fue transmitida en vivo a través de Instagram, ampliando su alcance a nivel regional y
permitiendo que mas personas se conectaran con los contenidos del festival.




Imagen. Transmisidn en vivo (Instagram) - Clase de cocina Alex Quessep.

La segunda sesién estuvo a cargo de la chef Jovanna Alvarez, quien compartié con el
publico su receta de ceviche “Navioquebrado”, una preparacion que mezcla frescura,
sabor local y técnicas de féacil reproducciébn. Ambas clases contaron con el
acompafiamiento de un auxiliar de cocina, lo que facilité el desarrollo agil y didactico de

las actividades.




Imagen. Clase de cocina Jovanna Alvarez.

Al finalizar cada clase, se ofrecieron degustaciones de los platos preparados, permitiendo
a los asistentes disfrutar de los sabores y generar un espacio de intercambio directo con
los chefs. Estas actividades no solo cumplieron un propdésito formativo, sino que también
promovieron la integracion de la comunidad y el reconocimiento de la identidad
gastronémica de La Guajira.

Imagen. Asistentes a clases de cocina.
Estrategia de visibilidad e influencia digital:

Como parte de la estrategia de difusion desarrollada por el area de Comunicaciones de la
Fundacién, se implementé una tactica clave de posicionamiento digital mediante la
vinculacion de influencers locales. Esta accién tuvo como objetivo ampliar el alcance del
Festival del Pescado y el Marisco, asi como visibilizar el impacto del proyecto Familias
Guajiras ante audiencias mas amplias y diversas.

&1
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Entre los principales aliados digitales se destac6 la participacion de Coraima Andrea
(@coraima_andrea), creadora de contenido quien cuenta con una audiencia cercana a los
14 mil seguidores. Su participacion fue activa y constante durante toda la jornada,
realizando un cubrimiento en tiempo real a través de historias en Instagram, donde mostro
las actividades del festival. Ademas, se convirti6 en promotora oficial del proyecto, ya que
recibié y portd la camiseta y gorra institucional de Familias Guajiras, contribuyendo a
fortalecer su visibilidad e identidad visual.

FESTIVAL UEL PESCAS
N L MARNCD
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Imagen. Historias de la influencer Coraima Andrea.

Otro de los invitados fue José Lubo, creador del perfil “Comiendo con ElI Mono”
(@cucharadass), enfocado en la gastronomia regional. Con una comunidad de mas de 11
mil seguidores, realiz6 un cubrimiento dinamico e informativo, enfocdndose en destacar
los sabores del festival, los emprendimientos participantes, y detalles clave como fechas,
horarios y ubicacion de las actividades. Su estilo cercano y enfocado en la comida local
permitié conectar con una audiencia interesada en la cultura gastronémica guajira.
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Imagen. Historias del influencer José Lubo.

Adicionalmente, se concreté una alianza con la Reina Central del Carnaval de Riohacha
2025, Katrina Magdaniel (@katrinamagdaniel). La reina particip6 como promotora del
festival y del proyecto, usando también la camiseta y gorra institucional, visitando los
diferentes espacios del evento y compartiendo contenido en sus redes sociales con mas
de 10 mil seguidores. Su presencia aport6 legitimidad y proyeccién, al vincular la iniciativa
con referentes culturales significativos para la comunidad.
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Imagen. Historias de la influencer Katrina Magdaniel.

Estas colaboraciones fueron fundamentales para fortalecer el posicionamiento del Festival
del Pescado y el Marisco, promover el reconocimiento del proyecto Familias Guajiras y
ampliar su alcance en medios digitales.

El Festival del Pescado y el Marisco se consolidd como una plataforma clave para
visibilizar el impacto del proyecto Familias Guajiras. Cada una de las actividades
desarrolladas, desde el concurso de cocina infantil, las clases magistrales con chefs
invitados vy la estrategia de visibilidad digital, no solo logré movilizar a la comunidad, sino
gue también propicid espacios de aprendizaje, reconocimiento y orgullo colectivo. La
participacién activa de nifios, familias, cocineros e influenciadores permiti6 ampliar el
alcance del proyecto, reafirmar su pertinencia y conectar emocionalmente con distintos
publicos.
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Equipo de Comunicaciones, Audiovisuales y Marketing

Festival Francisco el Hombre 2025 — “La fiesta es de todos”
Ciudad de Riohacha, La Guajira — Abril, mayo, junio

El presente informe describe detalladamente la cobertura integral realizada por el equipo de
comunicaciones, audiovisuales y marketing durante todas las actividades programadas del Festival
Francisco el Hombre 2025, llevado a cabo en la ciudad de Riohacha, La Guajira, durante 4 dias de
programacion continua.

Cada actividad se presenta con su respectivo objetivo, los resultados alcanzados y las evidencias
fotograficas y graficas que respaldan la gestion realizada.

Cabe destacar que el plan de trabajo acordado tuvo una duracién total de tres meses (abril, mayo y
junio) abarcando desde la creacion del slogan, la construccion de la marca 2025, la cobertura y
acompafiamiento del lanzamiento oficial, las eliminatorias realizadas en distintas ciudades del pais,
la promocion de actividades, eventos y venta de boleteria, asi como la asesoria de marketing,
activaciones de marca, ejecucion del plan de accion y demas estrategias disefiadas para garantizar el
éxito de este importante evento cultural.

o Periodistas: redaccion de
boletines, cobertura en tiempo
real, gestion con medios.

e Productores audiovisuales:
creacion de videos, reels,
capsulas informativas,

Equipo de trabajo y metodologia transmisiones en vivo.
o Disenadores graficos: piezas
Desde el equipo de comunicaciones estaticas, animadas, parrillas,
coordinamos un equipo identidad visual de campafias.
multidisciplinario compuesto por: o Community managers:
monitoreo, interaccion y difusion
digital.

e Relaciones publicas: contacto
con medios, influenciadores,
artistas y autoridades.

o Estrategas:

click36o
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Identidad Visual y Branding

La Agencia Click 360 fue la encargada de conceptualizar, disefar y
entregar la identidad visual oficial del Festival Francisco el Hombre
2025. Esto incluye el desarrollo del slogan oficial “La Fiesta es de
Todos” y todas las piezas graficas de branding asociadas a esta
edicion.

¢ Conceptualizacion creativa del slogan.
e Disefio de piezas base: afiches, vallas, piezas digitales, elementos
para activaciones.

https://www.instagram.com/p/DIUxWvUSgDi/?igsh=Y2wxcTAycmlINGs=

Lanzamiento y Rueda de Prensa
Evento oficial de presentacion del festival ante medios locales,
regionales y nacionales.

Objetivo de comunicacion:
Generar expectativa y garantizar cobertura medidtica previa.

Acciones realizadas:

e Invitacidon y convocatoria a medios.

e Registro fotografico y audiovisual.

e Clips para redes sociales.

o Entrevistas a organizadores y artistas.

o Difusion en Redes Sociales oficiales del Festival

https://www.instagram.com/p/DIVB4XWxwsd/?img_index=6&igsh=MXVtZmN
rOXB0d27Z2Yw==

https://www.instagram.com/reel/DIuOkSdyc b/?igsh=b2UwcDQxbWtid2Vo
https://www.instagram.com/reel/DI4oyauyHC3/?1gsh=7ZXA3Njk5anB3cWlJp

R
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https://www.instagram.com/p/DIUxWvUSgDi/?igsh=Y2wxcTAycmI1NGs=
https://www.instagram.com/p/DIVB4XWxwsd/?img_index=6&igsh=MXVtZmNrOXB0d2Z2Yw==
https://www.instagram.com/p/DIVB4XWxwsd/?img_index=6&igsh=MXVtZmNrOXB0d2Z2Yw==
https://www.instagram.com/reel/DIuOkSdyc_b/?igsh=b2UwcDQxbWtid2Vo
https://www.instagram.com/reel/DI4oyauyHC3/?igsh=ZXA3Njk5anB3cWJp

Eliminatorias (Juvenil y Mayores)

Cobertura integral de las eliminatorias previas realizadas en
Riohacha, Valledupar, Cticuta, Barranquilla y Bogota, para
seleccionar a los participantes de la gran final del Festival Francisco
el Hombre 2025.

Objetivo:

Promocionar la participacion regional, garantizar la transparencia
del proceso, generar expectativa y visibilidad del festival en cada
ciudad.

Acciones realizadas:

o Diseo y publicacion de piezas graficas para promocion
previa de cada eliminatoria en redes sociales oficiales.

e Cobertura audiovisual antes, durante y después de cada
evento clasificatorio.

e Cubrimiento en tiempo real a través de clips, reels y
publicaciones instantaneas desde el lugar del evento.

e Registro de entrevistas a participantes, jurados y publico
asistente.

e Produccion de contenido post-evento: videos de resumen,
galerias fotograficas y notas de prensa.

e Acompaiamiento comunicacional y de prensa para
anunciar de manera oficial los ganadores de cada ciudad y
promocionar su participacion en la gran final en Riohacha.

https://www.instagram.com/reel/DJUH2 Akxyzf/?1gsh=czFkd3dweG9vZTV6
https://www.instagram.com/reel/DJVCQveSY9x/?1gsh=MXB0Zm1lyaDVnazduM
g
https://www.instagram.com/reel/DJXAcnzxMTS/?1igsh=eXBudHA1d3R5ZmVm
https://www.instagram.com/p/DJdBqpHx;jjP/?igsh=MW 1icDFsbGRpeGlgY w==
https://www.instagram.com/reel/DJdlrStUqt/?igsh=MTEyYzRuOW50YWJ4Mw

Eps ://www.instagram.com/reel/DJkOvMjR25¢/?1gsh=MX7ZxZGF40Wh1d2M3e
Q=

https://www.instagram.com/reel/DJ9Y WiwxBy2/?1gsh=MW 22NGIxOWpxaXU5
MA=—
https://www.instagram.com/reel/DKF1T9iSUH4/?1gsh=723V3Y3p0cGF4MDZw
https://www.instagram.com/reel/DKKg702xas1/?1gsh=N25xbW4wNnhodzY=
https://www.instagram.com/reel/DKUsgPbRMW3/?igsh=MWhpdTEzZnQydjI10
A==
https://www.instagram.com/reel/DKnSZB4y80Q2/?1gsh=2XZwdG1vNDIya3hm



https://www.instagram.com/reel/DJUH2Akxyzf/?igsh=czFkd3dweG9vZTV6
https://www.instagram.com/reel/DJVCQveSY9x/?igsh=MXB0Zm1yaDVnazduMg==
https://www.instagram.com/reel/DJVCQveSY9x/?igsh=MXB0Zm1yaDVnazduMg==
https://www.instagram.com/reel/DJXAcnzxMTS/?igsh=eXBudHA1d3R5ZmVm
https://www.instagram.com/p/DJdBqpHxjjP/?igsh=MW1icDFsbGRpeGlqYw==
https://www.instagram.com/reel/DJdlIrStUqt/?igsh=MTEyYzRuOW50YWJ4Mw==
https://www.instagram.com/reel/DJdlIrStUqt/?igsh=MTEyYzRuOW50YWJ4Mw==
https://www.instagram.com/reel/DJk0vMjR25c/?igsh=MXZxZGF4OWh1d2M3eQ==
https://www.instagram.com/reel/DJk0vMjR25c/?igsh=MXZxZGF4OWh1d2M3eQ==
https://www.instagram.com/reel/DJ9YWtwxBy2/?igsh=MWg2NGlxOWpxaXU5MA==
https://www.instagram.com/reel/DJ9YWtwxBy2/?igsh=MWg2NGlxOWpxaXU5MA==
https://www.instagram.com/reel/DKF1T9iSUH4/?igsh=Z3V3Y3p0cGF4MDZw
https://www.instagram.com/reel/DKKg7o2xas1/?igsh=N25xbW4wNnhodzY=
https://www.instagram.com/reel/DKUsgPbRMW3/?igsh=MWhpdTEzZnQydjI1OA==
https://www.instagram.com/reel/DKUsgPbRMW3/?igsh=MWhpdTEzZnQydjI1OA==
https://www.instagram.com/reel/DKnSZB4y8Q2/?igsh=ZXZwdG1vNDIya3hm

Programa Radial
Conductor de programas radiales diarios con avances,
entrevistas y promocion de las actividades.

Objetivo:
Mantener informada a la comunidad y motivar la asistencia.

Acciones realizadas:

e Produccion de contenido en vivo.
o Entrevistas a artistas invitados y organizadores.

click3G6o
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Desfile Inaugural

Evento de apertura oficial del Festival Francisco el Hombre 2025,
con participacion de artistas invitados, comparsas folcloricas,
agrupaciones culturales y la comunidad en general. El desfile
recorrid las principales calles de Riohacha, marcando el inicio de la
celebracion bajo el lema “La fiesta es de todos™.

Objetivo:
Convocar masivamente a la ciudadania, promover la apropiacion
del festival y proyectar su identidad cultural hacia todo el territorio.

Acciones realizadas:

e Cobertura previa: Disefo y publicacion de piezas
promocionales para invitar a la comunidad a participar y
asistir.

e Registro integral: Acompafiamiento audiovisual y
fotografico desde la concentracion inicial de los grupos
participantes, durante todo el recorrido por las calles de
Riohacha y hasta la culminacion del desfile.

e Cubrimiento en tiempo real: Transmisiones en vivo, clips
y publicaciones instantineas a través de las redes sociales
oficiales para que la comunidad, incluso quienes no
pudieron asistir presencialmente, pudieran disfrutar del
desfile.

e Captura de contenido de todas las comparsas, carrozas,
agrupaciones artisticas y publico asistente.

e Produccion de galerias fotograficas, reels y clips resumen
para difusion posterior en medios y plataformas digitales.

Resultados destacados:

e Alcance en redes sociales:

e Reproducciones de videos en vivo

e Interacciones, reacciones, comentarios y compartidos.

e Notas de prensa y menciones en medios locales y regionales.

https://www.instagram.com/p/DLGFK fayxcC/?igsh=dGl4e
m9odDBjcGVu

https://www.instagram.com/p/DLbYpF2ul-
o/?1gsh=MTd5dzNreWI5aXMyMQ==
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https://www.instagram.com/p/DLGFKfayxcC/?igsh=dGI4em9odDBjcGVu
https://www.instagram.com/p/DLGFKfayxcC/?igsh=dGI4em9odDBjcGVu
https://www.instagram.com/p/DLbYpF2uJ-g/?igsh=MTd5dzNreWI5aXMyMQ==
https://www.instagram.com/p/DLbYpF2uJ-g/?igsh=MTd5dzNreWI5aXMyMQ==

https://www.instagram.com/p/DLbjKkbt2fN/?igsh=MTJsY3

VwamdhcTRsdg==

https://www.instagram.com/reel/DLc5tZZu_E1/?igsh=MW
V2c21nN3VxNnhlew==

https://www.instagram.com/reel/ DLADSKiO753/2igsh=MT
BjcmlzdzcdemlwY g==

click3Go
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https://www.instagram.com/p/DLbjKkbt2fN/?igsh=MTJsY3VwamdhcTRsdg==
https://www.instagram.com/p/DLbjKkbt2fN/?igsh=MTJsY3VwamdhcTRsdg==
https://www.instagram.com/reel/DLc5tZZu_E1/?igsh=MWV2c21nN3VxNnhlcw==
https://www.instagram.com/reel/DLc5tZZu_E1/?igsh=MWV2c21nN3VxNnhlcw==
https://www.instagram.com/reel/DLdDSKiO753/?igsh=MTBjcm1zdzc4emlwYg==
https://www.instagram.com/reel/DLdDSKiO753/?igsh=MTBjcm1zdzc4emlwYg==

Final Festival Francisco el Hombre Juvenil fue el evento
que dio apertura oficial al Festival Francisco el Hombre 2025,
reuniendo a jovenes talentos de la region en una jornada que
combind musica, cultura y gastronomia. Este evento se llevo a cabo
en un espacio abierto al publico, con una feria gastronémica,
presentaciones musicales y la gran final de la categoria juvenil.

Acciones realizadas:

e Promocion previa: Creacion y difusion de piezas graficas y
videos invitacionales para redes sociales y medios locales.

e Cobertura integral: Registro audiovisual y fotografico
antes, durante y después del evento, destacando momentos
clave de la feria gastrondmica, la tarima y la premiacion de
los ganadores.

e Cubrimiento en tiempo real: Produccion de contenido
instantaneo y publicacion de un minuto a minuto de la gran
final a través de las redes sociales oficiales del festival.

o Entrevistas a participantes juveniles, familiares,
organizadores y publico asistente.

e Resumen final del evento para difusion en prensa y
plataformas digitales.

https://www.instagram.com/p/DLYul FHOwW-
/?hl=es&img _index=1
https://www.instagram.com/p/DLZD8ahOFg4/?hl=es&i
mg_index=1
https://www.instagram.com/p/DLZRADPOKrv/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLZvd4rOIt6/?hl=es&im
g_index=3
https://www.instagram.com/p/DLZQcbZuXm /?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLV57x0y4Gt/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLZQtFhODHh/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLZRADPOKrv/?hl=es
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https://www.instagram.com/p/DLVVZhHxlLN/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLDFAHCRud_/
https://www.instagram.com/reel/DKxHV4gRDrn/
https://www.instagram.com/reel/DJ4WsoERyfx/
https://www.instagram.com/p/DLYu1FHOwW-/?hl=es&img_index=1
https://www.instagram.com/p/DLYu1FHOwW-/?hl=es&img_index=1
https://www.instagram.com/p/DLZD8ahOFg4/?hl=es&img_index=1
https://www.instagram.com/p/DLZD8ahOFg4/?hl=es&img_index=1
https://www.instagram.com/p/DLZRADPOkrv/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLZvd4rOIt6/?hl=es&img_index=3
https://www.instagram.com/p/DLZvd4rOIt6/?hl=es&img_index=3
https://www.instagram.com/p/DLZQcbZuXm_/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLV57xOy4Gt/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLZQtFhODHh/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLZRADPOkrv/?hl=es
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Pasarela AMA
Evento de moda local para visibilizar disenadores y la
cultura.

Objetivo:
Reforzar la identidad cultural del festival.

Acciones realizadas:
e Produccion de fotografias de pasarela.

e Videos de resumen.
e Publicacion de albumes y reels.

https://www.instagram.com/reel/DLeHvd4s3Ne/?igsh=M
TJzeHcOcWpsanJmaw==

https://www.instagram.com/p/DLelRf2s9aB/?igsh=d2E3
ZnRO0OGdwa3Bm

https://www.instagram.com/reel/DLAMWQCy5zp/?igsh
=eW0Q0ZGVxeWo3dXlz
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https://www.instagram.com/reel/DLeHvd4s3Ne/?igsh=MTJzeHc0cWpsanJmaw==
https://www.instagram.com/reel/DLeHvd4s3Ne/?igsh=MTJzeHc0cWpsanJmaw==
https://www.instagram.com/p/DLeIRf2s9aB/?igsh=d2E3ZnR0OGdwa3Bm
https://www.instagram.com/p/DLeIRf2s9aB/?igsh=d2E3ZnR0OGdwa3Bm
https://www.instagram.com/reel/DLdMWQCy5zp/?igsh=eWQ0ZGVxeWo3dXlz
https://www.instagram.com/reel/DLdMWQCy5zp/?igsh=eWQ0ZGVxeWo3dXlz

Feria Empresarial Juvenil Gastronomica — Festival del
Marisco

Espacio disefiado para resaltar la cocina local y la riqueza
gastronémica de La Guajira, fomentando la apropiacion cultural a
través de la comida tipica. De forma simultanea se llevo a cabo la
Feria de Emprendimiento Juvenil, generando un ambiente
dinadmico en el que confluyeron la gastronomia, la innovacion y el
talento joven local.

Objetivo:

Visibilizar emprendimientos locales, apoyar a pequefios
empresarios y fortalecer la identidad cultural gastronémica como
parte de la experiencia del festival.

Acciones realizadas:

e Registro fotografico y audiovisual de ambos espacios: feria
de emprendimiento y feria gastronémica.

e Produccion de entrevistas a expositores, emprendedores y
asistentes.

o Elaboracion de clips y cépsulas para redes sociales,
destacando la oferta de productos, la participacion juvenil y
la variedad gastrondmica.

e Cobertura del flujo de visitantes para evidenciar la masiva
asistencia.

https://www.instagram.com/p/DLgEfNry47c¢/?img_index=6&igs
h=d2VsODhnOHhqZzFq
https://www.instagram.com/p/DKzlcAARDMd/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLTVLv3Sdo7/?hl=es&img_inde
x=1
https://www.instagram.com/p/DLZvd4rOlIt6/?hl=es&img_index
=1

https://www.instagram.com/p/DLauSxqyCLL/?hl=es
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https://www.instagram.com/p/DLgEfNry47c/?img_index=6&igsh=d2VsODhnOHhqZzFq
https://www.instagram.com/p/DLgEfNry47c/?img_index=6&igsh=d2VsODhnOHhqZzFq
https://www.instagram.com/p/DKzlcAARDMd/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLTVLv3Sdo7/?hl=es&img_index=1
https://www.instagram.com/p/DLTVLv3Sdo7/?hl=es&img_index=1
https://www.instagram.com/p/DLZvd4rOIt6/?hl=es&img_index=1
https://www.instagram.com/p/DLZvd4rOIt6/?hl=es&img_index=1
https://www.instagram.com/p/DLauSxqyCLL/?hl=es

Feria del Café

La Feria del Café fue uno de los espacios tematicos del
Festival Francisco el Hombre 2025, creado para destacar la
produccion cafetera de la region, visibilizar pequefios
productores y promover la cultura del café como parte de la
identidad local.

Objetivo:

Brindar a los asistentes una experiencia sensorial y cultural
alrededor del café, fomentando el consumo local y generando
oportunidades de promocion para caficultores y emprendedores.

Acciones realizadas:

e Registro fotografico y audiovisual de toda la feria: stands de
productores, catas, demostraciones y publico asistente.

o Entrevistas a caficultores, emprendedores y visitantes.

e Clips y reels para redes sociales, mostrando la diversidad de
productos y la experiencia de los asistentes.

e Publicacion de contenido previo y durante la feria para
invitar a la comunidad a visitarla.

https://www.instagram.com/p/DKhY4Hoxo076/?hl=es

https://www.instagram.com/p/DLYPLu7SVal/?hl=es&img_

index=1

https://www.instagram.com/p/DLaCTGzONnc/?hl=es
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https://www.instagram.com/p/DKhY4Hoxo76/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLYPLu7SVa1/?hl=es&img_index=1
https://www.instagram.com/p/DLYPLu7SVa1/?hl=es&img_index=1
https://www.instagram.com/p/DLaCTGzONnc/?hl=es

Jornada Académica — “Dialogos de Compositores: De la
tradicion a la nueva ola”

Espacio académico y cultural que reuni6 a compositores y musicos
para reflexionar y dialogar sobre la evolucion del folclor vallenato,
sus raices tradicionales y su proyeccion hacia nuevas generaciones y
corrientes musicales. Esta jornada busco acercar al publico a la
historia viva de la composicion y fortalecer la identidad cultural de
La Guajira.

Objetivo:

Promover el intercambio de saberes entre generaciones de
compositores, dar visibilidad a la importancia de la creacion musical
y motivar a las nuevas generaciones a preservar y transformar la
tradicion.

Acciones realizadas:

e Registro fotografico y audiovisual de toda la jornada
académica: panel de invitados, conversatorios,
intervenciones musicales y publico asistente.

e Clips y reels para redes sociales destacando frases clave,
reflexiones y momentos representativos del didlogo.

e Publicacion y promocion previa en redes para invitar a la
comunidad a asistir.

e Produccion de contenido post-evento para fortalecer la
memoria cultural del festival.
https://www.instagram.com/p/DLZxKYGMCRE/?hl=es&im
g_index=1
https://www.instagram.com/p/DLZONrwRh4W/?hl=es
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https://www.instagram.com/p/DLZxKYGMCRE/?hl=es&img_index=1
https://www.instagram.com/p/DLZxKYGMCRE/?hl=es&img_index=1
https://www.instagram.com/p/DLZ0NrwRh4W/?hl=es

Jornada Académica — “Dialogos para la transformacion
cultural y social”

Espacio de reflexion y conversacion abierta para abordar temas de
transformacion social y cultural en La Guajira, vinculando a
mujeres, hombres, jovenes, artistas y gestores culturales.

Objetivo:

Fomentar el didlogo entre actores sociales y culturales para
promover inclusion, igualdad de oportunidades y fortalecer la
identidad local.

Acciones realizadas:

e Promocion y convocatoria previa a través de redes sociales y
medios locales.

e Registro fotografico y audiovisual de las intervenciones,
paneles y participacion de asistentes.

o Entrevistas y testimonios de lideres y participantes para clips
de redes.

https://www.instagram.com/p/DLBF0BVy2xp/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLaV7kogyaq/?hl=es&img_i
ndex=1
https://www.instagram.com/p/DLacx7RgQ1p/?hl=es
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https://www.instagram.com/p/DLBF0BVy2xp/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLaV7kogyaq/?hl=es&img_index=1
https://www.instagram.com/p/DLaV7kogyaq/?hl=es&img_index=1
https://www.instagram.com/p/DLacx7RgQ1p/?hl=es

Feria Artesanal

Espacio para promover el talento de artesanos locales y
resaltar la riqueza cultural de La Guajira a través de
productos hechos a mano.

Objetivo:
Dar visibilidad a los artesanos, fomentar el consumo local y
fortalecer la identidad cultural de la region.

Acciones realizadas:

e Promocion previa en redes sociales.

e Cobertura fotografica y audiovisual de los stands, productos
y publico asistente.

o Entrevistas a artesanos para clips y publicaciones.

e Difusion de contenido post-evento para ampliar el alcance.

https://www.instagram.com/p/DKsjROMyKD1/?hl=es

https://www.instagram.com/p/DLdDrgrxc2N/?hl=es&img_inde

x=1
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https://www.instagram.com/p/DKsjR9MyKD1/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLdDrgrxc2N/?hl=es&img_index=1
https://www.instagram.com/p/DLdDrgrxc2N/?hl=es&img_index=1

Eliminatorias y Gran Final — Concurso Principal

Evento realizado durante tres dias consecutivos (27, 28 y 29 de
junio) con rondas clasificatorias en las playas de Riohacha y la gran
final en el estadio Federico Serrano Soto, donde se seleccionaron
los ganadores del concurso principal del Festival Francisco el
Hombre 2025.

Objetivo:

Promover la participacion masiva, garantizar la transparencia del
concurso y proyectar a los finalistas como nuevos talentos del
folclor.

Acciones realizadas:

e Promocion anticipada con piezas graficas y clips
invitacionales.

e Cobertura en tiempo real de cada jornada: viernes y
sadbado en las playas, y domingo gran final en estadio.

e Registro fotografico y audiovisual integral de todas las
etapas.

o Entrevistas a participantes, finalistas y publico en diferentes
momentos de la competencia.

e Clips, reels y transmisiones para redes sociales, manteniendo
a la comunidad informada minuto a minuto.

Resultados:

e Alta asistencia de publico en las playas y en la final.

e Amplio alcance digital y engagement durante los tres dias.

o Participantes y comunidad satisfechos con la visibilidad
lograda.

https://www.instagram.com/p/DKu9Vw8ytMG/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLDKzL.cRRB0/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLDqz9JS98W/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLFpOZnRMKa/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLGOLSNSngc/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLIyY4fyi-b/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLK yigRAuR/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLNkBYiRwQf/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLF5_bVxrCR/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLbFBXSJFw_/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLbXr vOSpS/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLbXiKUOhnf/?hl=es&img_index=
1
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https://www.instagram.com/p/DKu9Vw8ytMG/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLDKzLcRRB0/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLDqz9JS98W/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLFpOZnRMKa/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLGOLSNSngc/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLIyY4fyi-b/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLK_yiqRAuR/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLNkBYiRwQf/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLF5_bVxrCR/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLbFBXSJFw_/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLbXr_vOSpS/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLbXiKUOhnf/?hl=es&img_index=1
https://www.instagram.com/p/DLbXiKUOhnf/?hl=es&img_index=1

https://www.instagram.com/p/DLbUZXBOGsG/?hl=es&img_index
=1

https://www.instagram.com/p/DLdimj 1 RAVt/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLd5uHsxxur/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DL{fdNcjxvWi/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLgByTnSBPqg/?hl=es

https://www.instagram.com/p/DLgCetmSrZq/?hl=es

https://www.instagram.com/p/DLgDi0UyLuV/?hl=es

https://www.instagram.com/p/DLgD _6-yUXJ/?hl=es

https://www.instagram.com/p/DLgcW2hOJ9i/?hl=es

click36o

82


https://www.instagram.com/p/DLbUZXBOGsG/?hl=es&img_index=1
https://www.instagram.com/p/DLbUZXBOGsG/?hl=es&img_index=1
https://www.instagram.com/p/DLdimj1RAVt/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLd5uHsxxur/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLfdNcjxvWi/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLgByTnSBPq/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLgCgtmSrZq/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLgDi0UyLuV/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLgD_6-yUXJ/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLgcW2hOJ9i/?hl=es
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Cabalgata Francisco el Hombre

Evento tradicional que recorri6 las principales calles de
Riohacha, sumando cultura, tradicion y participacion de
caballistas locales y visitantes como parte de la programacion
del festival.

Objetivo:

Fortalecer el sentido de identidad cultural y generar apropiacion de
la comunidad alrededor de actividades que resaltan la tradicion
local.

Acciones realizadas:

e Promocion y convocatoria previa en redes sociales
oficiales, invitando a la ciudadania a participar y acompafiar
la cabalgata.

e Cobertura fotografica y audiovisual del recorrido
completo, desde la salida hasta el cierre.

e Produccion de video resumen y fotografias para redes
sociales y archivo del festival.

Resultados:

e Buena participacion de caballistas y publico a lo largo del
recorrido.

e Contenido compartido generd interacciones y comentarios
positivos en redes sociales.

e La comunidad disfrut6 y se apropio6 de esta actividad
tradicional.

https://www.instagram.com/p/DLAZObyRKoN/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLd83nHRKUO0s/?hl=es&img inde
x=1

https://www.instagram.com/p/DLftrCjvkAC/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLgAQhKuE2h/?hl=es&img ind
ex=1

https://www.instagram.com/p/DKNoslJyW25/?hl=es



https://www.instagram.com/p/DLAZObyRKoN/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLd83nHRK0s/?hl=es&img_index=1
https://www.instagram.com/p/DLd83nHRK0s/?hl=es&img_index=1
https://www.instagram.com/p/DLftrCjykAC/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLgAQhKuE2h/?hl=es&img_index=1
https://www.instagram.com/p/DLgAQhKuE2h/?hl=es&img_index=1
https://www.instagram.com/p/DKNoslJyW25/?hl=es

Conciertos Festival Francisco el Hombre 2025

Los conciertos realizados en el Estadio Federico Serrano Soto
fueron uno de los espacios mas representativos del Festival
Francisco el Hombre 2025, reuniendo a reconocidos artistas y
agrupaciones para celebrar la cultura musical de la region.

Objetivo:

Impulsar la venta de boleteria, garantizar la asistencia masiva y
proyectar el festival como un evento de gran impacto cultural y
econdémico para la ciudad.

Acciones realizadas:

o Estrategias de promocion y masificacion del mensaje a
través de redes sociales, medios locales y piezas graficas
disefiadas especialmente para cada noche de concierto.

o Campaiias digitales para impulsar la venta de entradas,

generando expectativa y recordacion constante en el publico.

e Cubrimiento fotografico, audiovisual y en tiempo real
durante cada presentacion de artistas, logrando contenido
instantaneo y publicaciones minuto a minuto.

o Entrevistas, clips y reels para redes sociales, mostrando la
emocion de los asistentes y el ambiente en el estadio.

Resultados:

e Conciertos con excelente respuesta de publico y boleteria
agotada en varias categorias.

e Alto alcance e interacciones positivas en redes sociales.

e Posicionamiento del festival como uno de los eventos
musicales mas importantes de La Guajira.

https://www.instagram.com/p/DLaH2uAxbBO/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLcro91gNS4/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLfaleExClp/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLaUALog-6U/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLfvxewS27d/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLdRtQzSgAa/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DL9mZEyopx/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLIwPjCOJu3/?hl=es
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https://www.instagram.com/p/DLaH2uAxbBO/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLcro9lgNS4/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLfaleExCIp/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLaUALog-6U/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLfvxewS27d/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLdRtQzSqAa/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLf9mZEyopx/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLlwPjCOJu3/?hl=es
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Desfile de Autos Clasicos

Evento iconico que reunid autos cldsicos y antiguos en un recorrido
por las principales calles de Riohacha, sumando atractivo cultural y
nostalgico a la agenda del festival.

Objetivo:

Ofrecer una experiencia diferente para la comunidad, fomentando la
participacion de coleccionistas y publico amante de los autos
clasicos, y enriquecer la programacion del festival.

Acciones realizadas:

e Promocion y convocatoria previa a través de redes sociales
y piezas graficas.

e Cobertura fotografica y audiovisual de todo el recorrido,
capturando detalles de los autos, participantes y publico.

o Clips y publicaciones para redes sociales mostrando la
variedad de autos y la respuesta de la comunidad.

Resultados:

o Participacion destacada de coleccionistas y buena asistencia
de publico durante el recorrido.

e Generacidn de contenido visual atractivo para redes,
fortaleciendo la imagen del festival como evento diverso y
culturalmente rico.

o Interacciones y comentarios positivos en redes sociales.

https://www.instagram.com/p/DLgYqLsRXIL.6/?hl=es&img ind
ex=10

https://www.instagram.com/p/DLf36p3v5-O/?hl=es

https://www.instagram.com/p/DLgZOidRLoA/?hl=es

https://www.instagram.com/p/DLLrgHINNSC/?hl=es
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https://www.instagram.com/p/DLgYqLsRXL6/?hl=es&img_index=10
https://www.instagram.com/p/DLgYqLsRXL6/?hl=es&img_index=10
https://www.instagram.com/p/DLf36p3y5-O/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLgZOidRLoA/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLLrgHINNSC/?hl=es

Activacion digital, pagina web e Influencers

e Concursos digitales: trivias, retos, votaciones, entradas
gratis.

e Influencers regionales y nacionales: se sumaron a la
campafa bajo el mismo concepto de identidad.

e Pégina web actualizada diariamente con boletines,
programacion

e C(Canales activos: Instagram, TikTok, Facebook.

https://www.instagram.com/p/DLArs8ZMIz8/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLDMjxXRR2y/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLKww2ARrGk/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLOUA7_xM79/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLVAWZOxsYv/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLX54Vtxh3N/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLVbW6Pypbg/?hl=es
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https://www.instagram.com/p/DLArs8ZMlz8/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLDMjxXRR2y/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLKww2ARrGk/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLOUh7_xM79/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLVAWZOxsYv/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLX54Vtxh3N/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DLVbW6Pypbq/?hl=es

Resultados medibles
1. Redes sociales

o Instagram:

o Crecimiento: +11.000 seguidores

o Alcance: +8.000.000 de personas
o TikTok:

o Crecimiento: +6.000 seguidores

o Interaccion alta en videos de artistas y cultura guajira
e Facebook y Twitter:

o Transmisiones con mas de 100.000 vistas

acumuladas
o Interaccion directa con comunidades locales

2. Pagina web oficial

e +100.000 clics durante el mes de junio
e Secciones mas visitadas: programacion, boleteria, artistas,
noticias

3. Medios convencionales

e Menciones en mas de 30 medios nacionales y regionales

o Entrevistas en vivo, especiales de television, notas en radio,
reportajes escritos

e Coordinacion con periodistas acreditados en sitio

VI. Impacto y conclusiones

El trabajo de comunicaciones para el Festival Francisco el Hombre
2025 no solo cumpli6 con sus objetivos: los supero.

Logramos convertir el evento en una tendencia regional, una
conversacion nacional y una fiesta colectiva real, donde la gente no
solo asistio: se sinti6 parte. Comunicamos con estrategia, pero
también con corazén. Con profesionalismo, pero también con
identidad.
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Festival Francisco El Hombre

@ffhombrerioh
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Proyecto cultural que exalta la musica Vallenata {Te
esperamos, primo!
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