Villavicencio, 31 de julio de 2025

Doctor:

TULIO MONTENEGRO SILVA

Supervisor
Secretaria de Ambiente
GOBERNACION DEL META

ASUNTO: INFORME N°5 DE ACTIVIDADES EJECUTADAS EN EL PERIODO 21 DE JUNIO AL 20 DE JULIO DE 2025

INFORME DE ACTIVIDADES
CONTRATO No.: 0579 de 2025 -
CLASE PRESTACION DE SERVICIOS PROFESIONALES
DE CONTRATO:
CONTRATISTA: CESAR ENRIQUE VILLAR ROJAS
OBJETO: FORTALECER LA EDUCACION AMBIENTAL A TRAVES DE 30 CAMPANAS

PERMANENTES, MEDIANTE LA DIFUSION SOCIAL EN MACRO Y MICRO MEDIOS,
EN EL DEPARTAMENTO DEL META.

CONDICIONES INICIALES

VALOR
DEL CONTRATO:

CATORCE MILLONES QUINIENTOS MIL PESOS, MCTE ($14.500.000)

PLAZO DE EJECUCION:

CINCO (5) MESES

FECHA DE INICIO:

21 DE FEBRERO DE 2025

|

A continuacion, se dan a conocer las actividades realizadas durante el PERIODO No, 5 Del 21 de JUNIQ al 20 de JULIO
de 2025, para su respectiva certificacion y cobro,

Durante el periodo antes mencionado se realizaron las siguientes actividades:

OBLIGACION ESPECIFICA No. 1

No. 1 Elaboracion y entrega de un plan de accién y cronograma sobre las diferentes actividades a

desarrollar dentro del objeto del contrato, previa aprobacion del supervisor.

Por medio del siguiente cuadro, registré cronograma a ejecutar en el periodo de 21 de junio al 20 de julio del
presente afo, indicando las distintas actividades realizadas dentro del objeto del contrato.

Anexo:
FECHA ACTIVIDADES REALIZADAS

20/06/2025 Se realizd publicacién en redes soc?aies sobre Seguimos acompafandao el
fortalecimiento de los PRAE, de Lejanias o
Se realizdé publicacion en redes sociales sobre una jornada de

20/06/2025 capacitacién en normativa sanitaria y rotulado de alimentos para
emprendedores de Negocios Verdes.
Se realizé publicacion en redes sociales sobre el 4to Festival del Agua en

20/06/2025 Cumaral, un espacio para reflexionar sobre la importancia de nuestro

- liquido vital }

Se realizé Boletin de Prensa sobre Meta, ratificado como presidente del

20/06/2025 Sistema Regional de Areas Protegidas de la Orinoquia, y publicacion en
la pagina web.




FECHA ACTIVIDADES REALIZADAS

27/06/2025 Asistencia a Consejo de Redacciéon en comunicaciones.
Se realizo pub!icac_ién en redes sociales sobre acompanamiento a la
~AHIBETRS Asamblea del Meta, informe de gestion.
28/06/2025 Se realizo publicacion en redes sociales Dia Mundial del Arbol.
07/07/2025 Se realizo publicacion en redes sociales Dia de Cacao.
11/07/2025 Se_ realizo publ_lcamon en redes sociales sobre la jornada de Bienestar
animal en Acacias.
11/07/2025 Se realizo publ:cacpn en redes sociales sobre sociabilizacion de Caodigo
T de Colores en Acacias. ) )
Se realizé Boletin de Prensa sobre, Jornadas de educacion ambiental y
12/07/2025 ; ; y
salud animal en barrios y albergues de Acacias.
17/07/2025 Asistencia a Consejo de Redaccion en comunicaciones.
18/07/2025 iﬁir;za;hzo texto para cufas radiales externas e internas de Bienestar
18/07/2025 iﬁi;p;c[)yo con produccion cufas radiales externas e internas de Bienestar
19/06/2025 izcrj?:shzo texto para cufas radiales externas e internas de proteccion de
20/06/2025 Se apoyo con produccion cufias radiales externas e internas de proteccion
de predios.

N Apoyar la realizacion de 30 campanas de educacion ambiental para la difusion de las
0.2 <% . B
actividades que desarrolle la secretaria de Ambiente.

En mi funcion de contratista, apoyé en la realizacion de 11 camparias de educacion ambiental para la difusion
de las actividades desarrolladas por la Secretaria de Ambiente en el periodo de 21 de junio al 20 de julio del
presente afio asi:

Anexo:

Nombre de la Campana: Campariia “Fortalecimiento de los PRAE en Lejanias”

Objetivo:

Fortalecer la educacion ambiental en la Institucion Educativa de Lejanias mediante la sensibilizacion sobre
proteccion del medio ambiente, la socializacion de la Ley 2111 de 2021 (delitos contra los recursos naturales)
y la ensefianza practica de la creacién de capsulas de vida, fomentando la participacion estudiantil en acciones
de restauracion ecologica.

Publico objetivo:
Estudiantes y docentes de la Institucion Educativa de Lejanias y audiencia digital interesada en practicas
sostenibles, educacién ambiental y restauracion ecologica sensibilizada con piezas graficas y audiovisuales.

Analisis del pablico en redes sociales:

La campana fue difundida activamente a través de las plataformas oficiales de la Gobernacion del Meta
(Instagram, Facebook y Twitter/X), utilizando recursos visuales y educativos, Publicaciones con imagenes de
la jornada educativa donde obtuvieron reacciones positivas, especialmente por combinar educacion,
participacion y creatividad.




Conclusién:

La campana “Fortalecimiento de los PRAE en Lejanias” consolidé la educacién ambiental como un eje central
de la politica publica, promoviendo en estudiantes y docentes valores de corresponsabilidad, restauracion y
respeto por los recursos naturales. La articulacion entre teoria (normativa ambiental) y practica (capsulas de
vida) generd alto nivel de recordacion y motivacion, mientras que la difusion en redes amplificé el alcance
institucional.

Contenidos:

Gobernacidn del Meta

Seguimars acompananda et tortalecimiento de jos PRAE

" Hay eria LE. de TWItter {x}

amts ey

hitps://x.com/GobMeta/status/1935852063906574643

Nombre de campaia: Capacitacion en Normativa Sanitaria y Rotulado para Negocios Verdes

Objetivo:

Brindar a los emprendedores de Negocios Verdes conocimientos técnicos sobre normativa sanitaria y rotulado
de alimentos, con el fin de garantizar productos seguros, competitivos y sostenibles, fortaleciendo la economia
verde en el departamento.

Publico objetivo:
Emprendedores de Negocios Verdes del Meta, especialmente del sector agroalimentario usuarios digitales
interesados.

Analisis del publico en redes sociales:
La campafia se difundié activamente a través de las plataformas oficiales de la Gobernacion del Meta,
priorizando mensajes educativos y visuales:

Instagram y Facebook:
Las publicaciones destacaron la articulacion interinstitucional y la capacitacién técnica, generando reacciones
positivas entre emprendedores y usuarios interesados en negocios sostenibles.

Twitter (X):
El mensaje fue amplificado gracias a la mencién de @invimacolombia y @Cormacarena, logrando mayor
alcance en redes de aliados institucionales.

Conclusion:

La jornada de capacitacion en normativa sanitaria y rotulado de alimentos fortalecid las capacidades
empresariales de los emprendedores verdes, alineando sostenibilidad ambiental con cumplimiento normativo
y estandares de calidad. La estrategia digital permitio dar visibilidad a la alianza institucional, promoviendo
confianza y respaldo a iniciativas que transforman el territorio mediante produccion responsable.



Contenido

Gobernaclon del Meta
; @ luntoa L realizamos una Jomdads de capacitacion
en nomativa zanitarka y rotutado de alis

aemprendedores de

sty SoMmibies ¥ eoh Twitter (X)

5, Imptsando productos mas o

https://x.com/GobMeta/status/1936103977214513568

Nombre de campana: Campana “4to Festival del Agua en Cumaral”

Objetivo:

Promover la educacién ambiental y la cultura del cuidado del agua a través de un evento participativo que
incluye charlas pedagdgicas, muestras de biodiversidad y actividades IUdicas, sensibilizando a la comunidad
sobre la importancia de conservar este recurso vital,

Publico objetivo:

Comunidad educativa, nifios, jovenes y familias del municipio de Cumaral, lideres comunitarios, organizaciones
ambientales y autoridades locales y audiencia digital interesada en sostenibilidad, biodiversidad y recursos
hidricos.

Analisis del ptblico en redes sociales:

Instagram:

Las publicaciones en historias con imagenes del festival, incluyendo actividades con nifios y muestras
ambientales, obtuvieron alta interaccion y comentarios positivos por su caracter educativo y comunitario.

Twitter (X):
El mensaje institucional fue reforzado con hashtags ambientales (#FestivalDelAgua, #CuidemosElAgua) v
menciones a entidades aliadas, logrando buena difusion entre cuentas oficiales y ciudadania.

Conclusion:

El 4to Festival del Agua en Cumaral fue una actividad con fuerte impacto educativo y social, al integrar
pedagogia, recreacion y cultura ambiental en torno al recurso hidrico. La articulacion institucional y la
participacion ciudadana consolidaron este espacio como un referente en la promocién del uso responsable del
agua y la conservacion de la biodiversidad. La estrategia digital amplificd el mensaje, generando conciencia
mas alla del ambito local.



Contenido

Gobernacion del Meta
Aco rfiarmos
serflesid|aning
L

wal del Agiia en Cumaral, un espacio parm

Twitter (X)

hitps:/ix.com/GobMeta/status/1936218604757766631

Nombre de la Campafa: Campana Informe de Gestiéon: Conservacion y Monitoreo Ambiental en el Meta

Objetivo:

Socializar ante la Asamblea Departamental los avances de la Secretaria de Ambiente del Meta en la
implementacion de acciones concretas para la conservacion de ecosistemas estratégicos, mediante la gestion
de 259 acuerdos vigentes, |a realizacion de 18 visitas de campo y 18 analisis SIG, fortaleciendo la gobernanza
ambiental y la proteccion de los recursos naturales.

Publico objetivo:
Diputados de la Asamblea del Meta, Entidades de control, medios de comunicacion regionales, lideres sociales
y Ciudadania interesada en gestion ambiental y transparencia institucional, audiencia digital en redes oficiales.

Analisis del publico en redes sociales:

(X):

La publicacion con cifras concretas tuvo buena acogida entre medios locales y usuarios que siguen la agenda
ambiental y politica. El uso de hashtags (#MetaVerde, #GestionAmbiental) y menciones institucionales reforzéd
el posicionamiento.

Conclusion:

El Informe de Gestion en la Asamblea del Meta posiciond a la Secretaria de Ambiente como una entidad
comprometida con la conservacion y monitoreo de ecosistemas estratégicos mediante resultados verificables.
La combinacion de acciones en territorio y tecnologia SIG fortalecié la confianza ciudadana y la gobernanza
ambiental. La estrategia comunicativa permitio amplificar los avances institucionales, generando respaldo y
legitimidad ante actores politicos y la comunidad.,

Contenido

Twitter (x)

https://x.com/GobMetalstatus/1937555290141958345




Nombre de la campafia: Camparia “Dia Mundial del Arbol”

Objetivo:

Conmemorar el Dia Mundial del Arbol mediante jornadas simultaneas de reforestacion en varios municipios del
Meta, sensibilizando a la comunidad sobre la importancia de los arboles en la regulacién climatica, proteccion
del agua y bicdiversidad. La accion busco fortalecer la cultura ambiental y la participacién comunitaria frente al
cambio climatico y la deforestacion.

Publico objetivo:
Comunidades rurales, estudiantes, organizaciones comunitarias y lideres locales y Ciudadania digital
interesada en iniciativas verdes, cambio climatico y restauracion ecoldgica.

Analisis del publico en redes sociales:

Instagram y Facebook:

Las publicaciones con fotografias y videos de la sembraton tuvieron alto nivel de interaccién organica,
generando comentarios positivos sobre la accion comunitaria y la union interinstitucional.

(X): )
El uso de etiquetas como #DiaDelArbol, #MetaVerde y menciones a entidades aliadas permitio un buen alcance
y fortalecié la percepcion de compromiso colectivo por el ambiente.

Conclusion: ]

La campana del Dia Mundial del Arbol tuvo un impacto social y ambiental significativo, logrando integrar
acciones practicas de reforestacién con educaciéon ambiental y participacion comunitaria. Esta iniciativa
fortalecio la conciencia ciudadana sobre la urgencia de enfrentar la deforestacion y posiciond a la Secretaria
de Ambiente del Meta como un actor clave en la restauracion ecologica. La estrategia digital amplifico la
campafia, fomentando una percepcion positiva y generando apoyo a futuras acciones similares.

Contenido:

Gobermnacion del Meta

Twitter (x)

https://x.com/GoblMeta/status/1838921308835709401

Nombre de la campania: Campana “Dia del Cacao en el Meta”

Objetivo:

Conmemorar el Dia del Cacao promoviendo su produccion sostenible, destacando su importancia econémica,
cultural y ambiental para el Meta. La campafia tuvo como propésito fortalecer los Negocios Verdes, incentivar
el consumo responsable y posicionar el cacao como un producto asociado a la conservacion de los
ecosistemas y al desarrollo rural sostenible.

Publico objetivo:
Productores de cacao, asociaciones campesinas, emprendedores agroindustriales, Audiencia digital interesada
en productos sostenibles, gastronomia local y economia verde.



Analisis del publico en redes sociales:

(X):
El mensaje institucional se difundid con hashtags como #DiaDelCacao, #NegociosVerdes, logrando
interacciones con gremios agricolas y cuentas de desarrollo sostenible.

Conclusion:

La camparia del Dia del Cacao no solo visibilizé la importancia de este producto como motor econémico
sostenible, sino que también fortalecio la conexion entre produccién agroecolégica y conservacion ambiental.
La articulacidn con productores y aliados institucionales proyecté al Meta como un territorio que impulsa la
agricultura sostenible y contribuye a los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS 12 y 15). La estrategia
digital amplifico el impacto, generando orgullo territorial y motivando el consumo consciente.

Contenido

Twitter (X)

https://x.com/GobMetalstatus/1942228695575400648

Nombre de la camparia: Campana “Acciones por el Bienestar Animal en Acacias”

Objetivo:

Fortalecer el bienestar animal en Acacias mediante la entrega de 120 kilos de alimento y la realizacion de
jornadas de desparasitacion en albergues municipales, contribuyendo a la salud y proteccion de animales en
situacion de vulnerabilidad, en cumplimiento de las politicas departamentales de proteccion animal.

Publico objetivo:
Albergues y cuidadores de animales en Acacias.

Analisis del publico en redes sociales:

(X): ) '

El mensaje tuvo buen alcance con hashtags como #BienestarAnimal y menciones a la Alcaldia de Acacias,
fortaleciendo la articulacion institucional y el posicionamiento de la Secretaria como garante de la proteccion
animal.

Conclusion:

La camparia en Acacias por el bienestar animal generd un impacto positivo en la salud y calidad de vida de
animales en condicion de vulnerabilidad, fortaleciendo la relacién con albergues y organizaciones comunitarias.
La estrategia comunicativa amplificd el mensaje, posicionando a la Secretaria de Ambiente como lider en la
implementacion de acciones reales y sostenibles en favor de la proteccién animal, con un componente social
y ambiental articulado.



Contenido:

Gobernacian do
Lirgamos a A
ehitied

Alergen del

Twitter (X)

htips://x.com/GobMeta/status/1943727172901871816

Nombre de la campana: Campafia Sensibilizacion Ambiental: Cédigo de Colores para la Separacion de
Residuos”

Objetivo:

Promover la correcta separacion de residuos en la fuente mediante jornadas de sensibilizacién puerta a puerta,
explicando el cédigo de colores establecido en la Resolucion 2184 de 2019, fortaleciendo la cultura ambiental,
el manejo adecuado de residuos y la economia circular en el municipio de Acacias.

Publico objetivo:
Habitantes de Acacias, especialmente familias en zonas urbanas, Lideres comunitarios, asociaciones de
recicladores, entidades educativas, Audiencia digital interesada en buenas practicas ambientales y reciclaje.

Analisis del publico en redes sociales:

Instagram:
Publicaciones con imagenes del equipo sensibilizando puerta a puerta y mostrando el cédigo de colores
generaron comentarios positives y preguntas sobre su aplicacion, demostrando interés ciudadano.

Twitter (X):

El mensaje con menciones a Gobierno Presente y el uso de etiquetas como #CulturaAmbiental y
#CodigoDeColores tuvo alcance en cuentas institucionales y usuarios comprometidos con la gestion de
residuos.

Conclusion:

La camparia en Acacias para la correcta separacion de residuos en la fuente logro fortalecer la conciencia
ciudadana sobre el manejo de residuos y la implementacion del codigo de colores, contribuyendo a la economia
circular y al cumplimiento de la normativa ambiental. La accion puerta a puerta generé un impacto directo en
la comunidad, mientras que la estrategia digital amplifico el alcance, promoviendo el cambio de habitos y la
responsabilidad compartida.



Contenido:

(X)

https:/ix.com/GobMeta/status/1943727643259527404

Nombre de la Campafa: Campaia “Meta ratificado como presidente del Sistema Regional de Areas
Protegidas (SIRAP) Orinoquia”

Objetivo:

Informar y posicionar el liderazgo del Meta en la conservacion y gobernanza de las areas protegidas de la
Orinoquia, destacando su ratificacion como presidente del SIRAP, lo que consolida el compromiso
departamental en la articulacion de politicas, planes y acciones estratégicas para la biodiversidad y la
sostenibilidad regional.

Publico objetivo:

Instituciones ambientales, autoridades territoriales, actores del SIRAP y aliados estratégicos, lideres
comunitarios, organizaciones ambientales, academia y sectores productivos, audiencia digital interesada en
biodiversidad, areas protegidas y gobernanza ambiental.

Analisis del publico en redes sociales:

Instagram y Facebook:

Las publicaciones destacando el liderazgo del Meta en el SIRAP Orinoquia, acompafadas de imagenes
institucionales y mensajes sobre conservacion, generaron alta interaccion y reconocimiento de la gestion
regional.

(X):
El mensaje con menciones a @ParquesColombia y hashtags como #SIRAPOrinoquia, #MetaVerde, amplifico
el alcance y fortalecio el posicionamiento institucional a nivel nacional.

Boletin de prensa:
Profundizo en la relevancia estratégica del SIRAP y el impacto que tendra para la planificacion territorial y la
proteccién de ecosistemas en el Meta y la Orinoquia.

Conclusion:

La ratificacion del Meta como presidente del SIRAP Orinoquia consolidé su papel como lider regional en
conservacion y sostenibilidad, fortaleciendo la articulacion interinstitucional y el desarrollo de politicas que
protejan la biodiversidad. La estrategia de comunicacion logré proyectar este logro como un hito institucional,
generando confianza y reconocimiento social.



Contenidos:

Boletin y pagina web

hitps://meta.gov.co/noticias/meta,-ratificado-
como-presidente-del-sistema-regional-de-
%C3%A1reas-protegidas-de-la-orinoquial3746

Nombre de la campara: Campana “;Un pacto por la vida! Inicio del primer vivero satelital contra la
P p i
deforestacion en el sur del Meta”

Objetivo:

Socializar la puesta en marcha del primer vivero satelital en el sur del Meta, como estrategia para producir y
distribuir especies forestales nativas, contribuyendo a la restauracién ecologica vy la reduccién de la
deforestacion, fortaleciendo la resiliencia ambiental y el desarrollo sostenible en el territorio.

Publico objetivo:
Comunidades rurales del sur del Meta, lideres comunitarios, asociaciones campesinas.

Analisis del publico en redes sociales:

Instagram:

Publicaciones con imagenes del vivero y mensajes sobre restauracion ecolégica lograron alto alcance organico
y reacciones positivas, resaltando el compromiso de la Gobernacion con la proteccion de los bosques.

(X):
La informacion compartida con etiguetas como #MetaVerde, #ContralLaDeforestacion y menciones
institucionales amplificé la visibilidad del proyecto a nivel regional y nacional.

Boletin de prensa:
Presento detalles técnicos sobre la capacidad del vivero, especies a producir y el impacto esperado en la
restauracion de areas degradadas, fortaleciendo la percepcion de un proyecto innovador y sostenible.

Conclusion:

El lanzamiento del primer vivero satelital en el sur del Meta representa un avance estratégico en la lucha contra
la deforestacion, promoviendo la restauracion ecolégica y la generacion de conciencia ambiental. La
comunicacion efectiva en medios digitales e institucionales posicioné el proyecto como una accion concreta de
la Gobernacion para proteger los ecosistemas y mitigar los efectos del cambio climatico.

Contenido
=) i Boletin y pagina web
E-—i s https://x.com/gobmeta/status/19336138683388519287s=4
= | o treard , D e 5
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Nombre de la camparfa: Campana “Jornadas de Educacion Ambiental y Salud Animal en Acacias”

Objetivo:

Promover la proteccion ambiental y el bienestar animal mediante jornadas en barrios y albergues del municipio
de Acacias, que incluyeron sensibilizacion sobre manejo responsable de fauna, reciclaje, y acciones de salud
animal como vacunacion y desparasitacion, fomentando la tenencia responsable y la conservacion de
ecosistemas urbanos.

Publico objetivo:
Habitantes de Acacias, cuidadores y albergues de animales, familias con mascotas.

Analisis del pablico en redes sociales:

(X):
Se destaco la accién institucional con hashtags como #BienestarAnimal, #EducaciénAmbiental, generando
alcance entre cuentas de entidades publicas y ciudadanos comprometidos.

Boletin de prensa:
Amplié la informacion sobre el impacto social y sanitario de la jornada, resaltando la integracion entre salud
publica, proteccion animal y educacién ambiental,

Conclusion:

La campafia en Acacias fortalecio la conciencia ambiental y la tenencia responsable de animales, logrando un
impacto positivo en la salud animal y comunitaria. La articulacion con organizaciones y la participacion
ciudadana consolidaron la iniciativa como una accion integral que une bienestar, educacion y sostenibilidad.
La estrategia digital amplifico el alcance y posicion¢ a la Secretaria como lider en acciones concretas por la
fauna y el ambiente.

Contenido:

Boletin y pagina web

hitps://meta.gov.co/noticias/jornadas-de-
educaci%C3%B3n-ambiental-y-salud-animal-en-
barrios-y-alberques-de-acac%C3%ADas/3832

Contribuir con la actualizacion del Drive de la secretaria de Ambiente, con cada una de las
No. 3 | camparias elaboradas y asi garantizar el archivo digital de cada una de las actividades
desarrolladas.

Anexo
Como contratista durante el periodo del 21 de junio al 20 de julio del presente afio, realicé el cargue de la
informacion en el respectivo drive. A continuacion, relaciono el link:

https://docs.google.com/document/d/1aBO tnvEWPBpSJXmfAXVoKGWzs 1wRIQ/edit?usp=drive link&ouid=
104427116631801297064&rtpof=truedsd=true
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Fortalecer el analisis del impacto social que genera cada una de las campanas de educacion

No.4 | mbisntal difundidas.

Dando cumplimiento al fortalecimiento de las campanas lideradas por la Secretaria de Ambiente del Meta, se
desarrollé una estrategia de difusion activa que integrd contenidos educativos en plataformas digitales y medios
institucionales, con el objetivo de sensibilizar, movilizar y generar apropiacion comunitaria sobre temas
ambientales clave.

Analisis del Impacto Social de las Campafas de Educacion Ambiental

Participacion y Empoderamiento Comunitario
Las campanas impulsaron la participacion activa de comunidades rurales y urbanas, estudiantes,

lideres sociales y asociaciones. Acciones como jornadas de siembra, PRAE, sensibilizacion
puerta a puerta y restauracion ecologica fortalecieron el sentido de pertenencia y el compromiso
ciudadano en la proteccion de recursos naturales.

Impacto Digital
La difusion a traveés de Instagram, Facebook, X y boletines de prensa logré un alto alcance
organico, interaccion positiva y amplificaciéon del mensaje. El uso de imagenes, videos y
hashtags estratégicos posicioné los temas ambientales en la conversacion publica,
aumentando la conciencia y el interés por practicas sostenibles.

Visibilidad Institucional
Las campanas proyectaron a la Secretaria de Ambiente del Meta como lider en sostenibilidad vy
conservacion, destacando su capacidad de gestion y articulacion con alcaldias, Cormacarena, fuerzas
militares, academia y sociedad civil. Este posicionamiento fortalecio la confianza en la institucionalidad y la
percepcion de resultados concretos.

Conclusion

Las campafias generaron un impacto social positivo al educar, movilizar y empoderar a la comunidad,
complementado con un fuerte posicionamiento institucional y alta visibilidad digital. Estas acciones contribuyen
a la gobernanza ambiental, fomentando cambios de comportamiento sostenibles y consolidando la imagen del
Meta como un departamento comprometido con el ambiente.

21 DE JUNIO AL 20 DE JULIO
PLATAFORMAS USADAS DISTRIBUCION DE LOS CONTENIDOS

Instagram 8 videos

X 8 textos con registro fotografico.

Boletin 3 con audio y fotografias

Pagina web 3 publicaciones en la pagina institucional
Facebook 2 publicaciones

No. 5 | Apoyar otras actividades relacionadas con el objeto contractual del contrato.

Apoye actividades relacionadas con el objeto contractual del contrato con la creacion de piezas graficas, la
edicion y produccion de videos, asi como el desarrollo de productos para radio.
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Anexo

En el Mota, coda arbal e un simbolo
de esperanza, un quordian
silenciono que pro
sueio y la vida,

tn

Articulo 3.2.7.5 del Decreto 780 de 2016 modificado por el Decreto 1273 de 2018, en
relacion con el pago y retencion de aportes al Sistema de Seguridad Integral y

Parafiscales.

Nota: Esta informacion debe estar en el informe del contratista

El contratista:

Concepto

Si

No

Detalle

¢Ostenta la calidad de pensicnado o tiene requisitos
cumplidos para la pension o por disposiciones legales no
esta obligado a cotizar a pensiones?

X

Si su respuesta es Si,
adjunte certificacion.

¢ Cotiza por otros ingresos provenientes de vinculacion
laboral y/o reglamentaria, mesadas pensionales,
independiente por cuenta propia u otros contratos?

Si su respuesta es Si,
registre el valor del IBC de
cada uno de ellos

$

$

¢La totalidad de los ingresos mensuales son iguales o

superiores a cuatro (4) salarios minimos mensuales
legales vigentes, producto de los ingresos provenientes de
vinculacién laboral y/o reglamentaria, independiente por
cuenta propia u otros contratos?

¢ El valor total de sus IBC es superior a 4 salarios mininos
mensuales legales vigentes?

Si su respuesta es Si,
adjuntar el pago del fondo
de solidaridad pensional
FSP

¢ Cotiza por el limite maximo de cotizacion de veinticinco
(25) salarios minimos mensuales legales?

¢ Efectia aportes por un Ingreso Base de Cotizacion (IBC)
superior al 40% del valor mensualizado del contrato?

¢Pertenece a un Regimen Especial o de Excepcion en
salud?

(Cotiza a salud de manera directa a la Entidad
Administradora de los Recursos del Sistema General de
Seguridad Social en Salud (ADRES) de conformidad con
lo establecido por el Articulo 2.1.13.5?

(Efectia de forma voluntaria aportes a una Caja de
Compensacion Familiar?

¢ Realiza aportes voluntarios a pension?

13



Pago de Seguridad Social
(Perscna Natural)

Datos

Datos

Periodo Cotizado Junio de 2025 ~ Julio de 2025
Numero de Planilla 9488052820 9489249235
IBC (Ingreso Base de Cotizacion) $1,423,500 $1,423,500
Valor pagado a SALUD $178,000 $178,000
Valor pagado a PENSION $227,800 $227,800

| Valor pagado a ARL $14,900 $14,900
Valor pagado_é FSP N/A NA

CESARE

E VILLAR ROJAS

C.C. 86.088.835 de Villavicencio
CPS No. 0579 de 2025
Secretaria de Ambiente



Villavicencio, 31 de julio de 2025

Doctor:

TULIO MONTENEGRO SILVA
Supervisor

Secretaria de Ambiente
GOBERNACION DEL META

INFORME GENERAL DE ACTIVIDADES

Contrato No. y Fecha: 0579 DEL 20 DE FEBRERO 2025

Clase de Contrato: PRESTACION DE SERVICIOS

Regisito PresupuestailNo.y 1031 DEL 07 DE FEBRERO DE 2025

Fecha:

Contratista: CESAR ENRIQUE VILLAR ROJAS | Nit./c.c. 86.088.835
Representante Legal: N/A c.c. N/A
Supervisor:

(Insertar filas cuando en el cc.

periodo de pago se presenten TULIO MONTENEGRO SILVA 17.309.539
varios supervisores)

Acto administrativo de
designacion supervisor: No. y OFICIO 20000-057 DEL 21 DE FEBRERQ DE 2025
Fecha

Objeto:

FORTALECER LA EDUCACION AMBIENTAL A TRAVES DE 30 CAMPANAS PERMANENTES,
MEDIANTE LA DIFUSION SOCIAL EN MACRO Y MICRO MEDIOS, EN EL DEPARTAMENTO
DEL META

Valor inicial del contrato: CATORCE MILLONES QUINIENTOS MIL PESOS, MCTE
(Letras y Ndmeros) ($14.500.000)
Término Inicial de Ejecucion: CINCO (05) MESES
Fecha de Inicio T
21/02/2025 | Fecha  Finalizacion | 50005055

seglin Acta de Inicio: segun Acta de Inicio:




1. Obligaciones Contractuales y Cumplimiento

Obligacion 1:

Elaboracién y entrega de un plan de accién y cronograma sobre las diferentes actividades a
desarrollar dentro del objeto del contrato, previa aprobacién del supervisor.

Cumplimiento:

« Se entrego el plan de accién y cronograma, ajustado y validado por el supervisor,
garantizando el desarrollo oportuno de las actividades.

Obligacion 2:

Apoyar la realizacién de campanas de educacion ambiental para la difusion de las
actividades que desarrolle la Secretaria de Ambiente.
Cumplimiento:

e Se desarrollaron 47 campanas de educacion ambiental, superando la meta inicial.
e Las campanas abordaron tematicas clave:
o Conservacion de fauna y flora.
o Restauracion ecologica y lucha contra la deforestacion (siembras, vivero satelital,
capsulas de vida).
Manejo responsable de residuos (Cddigo de Colores).
Educacién ambiental en instituciones (PRAE, PROCEDA).
Bienestar animal (jornadas en albergues y barrios).
Economia verde (Negocios Verdes, PSA).
Conmemoraciones ambientales (Dia del Arbol, Dia del Agua, Dia de la Tierra, Dia
de las Abejas, Dia del Cacao).
¢ Canales de difusién utilizados:
o Redes sociales (Instagram, Facebook, X) — publicaciones con alto impacto visual.
o Boletines institucionales y notas web — contenidos educativos y comunicados
oficiales.
o Cunas radiales — mensajes ambientales en medios locales y comunitarios.
o Publicacién en pagina web institucional — visibilidad y archivo informativo.

e 000

Obligacion 3:

Contribuir con la actualizacién del Drive de la Secretaria de Ambiente, con cada una de las
campafias elaboradas y asi garantizar el archivo digital de cada una de las actividades
desarrolladas.

Cumplimiento:

e Se consolidé un archivo digital en Drive con evidencias gréficas, boletines, cufias
radiales y piezas disefiadas.



Obligacion 4:

Fortalecer el analisis del impacto social que genera cada una de las campafias de educacion
ambiental difundidas.
Cumplimiento:

» Se realizé un analisis por campaia y uno general, evaluando:
o Participacién comunitaria: estudiantes, comunidades rurales, emprendedores,
asociaciones productivas.
o Impacto digital: aumento en interacciones, compartidos y alcance organico.
o Visibilidad institucional: fortalecimiento de la imagen de la Secretaria como lider
ambiental en el Meta.

Obligacion 5:

Apoyar otras actividades relacionadas con el objeto contractual.
Cumplimiento:

e Participacion en foros ambientales, mesas técnicas y ferias.
e Apoyo logistico y comunicativo en eventos masivos.
» Elaboracion de boletines, cuiias y contenidos audiovisuales complementarios.

Resultados Globales

e 47 campanas ejecutadas en 5 meses (superando la meta).

o Difusiéon en multiples canales: redes sociales, boletines digitales, cufias radiales, pagina
web institucional.

e Impacto territorial en mas de 10 municipios del Meta (Acacias, Granada, Cumaral,
Lejanias, San Juan de Arama, Vista Hermosa, Cubarral, entre otros).

¢ Inclusion de sectores comunitarios, educativos, productivos y autoridades locales.

Impacto Social Consolidado

» Participacién Comunitaria: Se logro integrar comunidades educativas, asociaciones
campesinas, emprendedores y lideres locales, aumentando la apropiacion ambiental.

= Impacto Digital: Mas de 100 publicaciones con interaccion positiva, posicionando
hashtags ambientales.

¢ Visibilidad Institucional: Reforzamiento del liderazgo de la Secretaria de Ambiente en
educacién ambiental, conservacion y desarrollo sostenible.



Conclusioén

El contrato cumplié y superé las metas establecidas, logrando 47 campaiias efectivas que
fortalecieron la educacién ambiental y la gobernanza institucional, con un impacto social
significativo a nivel territorial y digital. Estas acciones consolidaron al Meta como un departamento
comprometido con la sostenibilidad y la proteccion de los ecosistemas.

Pago de Seguridad Social
Datos Datos
(Persona Natural)
Periodo Cotizado Junio de 2025 Julio de 2025
Numero de Planilla 9488052820 9489249235
IBC (Ingreso Base de Cotizacion) $1,423,500 $1,423,500
Valor pagado a SALUD $178,000 $178,000
Valor pagado a PENSION $227,800 $227,800
Valor pagado a ARL $14,900 $14,900
Valor pagado a FSP N/A N/A

CESAR ENRIQUE VILLAR ROJAS
C.C. 86.088.835 de Villavicencio
CPS No. 0579 de 2025
Secretaria de Ambiente
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Villavicencio, 31/07/2025

Doctor: ’

OMAR JAVIER MARTINEZ MACHADO
Secretario de Ambiente
GOBERNACION DEL META

INFORME DE SUPERVISION

Objetivo del Informe

Mantener informada a la Gobernacién del Meta sobre el desarrollo del contrato objeto de este informe,
presentar evidencias de su ejecucion y verificar que las actividades realizadas sean hechas con calidad
y en los términos adecuados.

Contrato No. y Fecha: 0579 DEL 20 DE FEBRERO 2025
Clase de Contrato: PRESTACION DE SERVICIOS

,’f:g'fg_m Presupuestal No..y 1031 DEL 07 DE FEBRERO DE 2025

Contratista: CESAR ENRIQUE VILLAR ROJAS | Nit/cc. | 86.088.835
Representante Legal: N/A c.c. N/A
Supervisor:

(Insertar filas cuando en el
periodo de pago se presenten TULIO MONTENEGRO SILVA
varios supervisores)
Acto administrativo de
designacion supervisor: No. y OFICIO 20000-057 DEL 21 DE FEBRERO DE 2025
Fecha
Objeto:
FORTALECER LA EDUCACION AMBIENTAL A TRAVES DE 30 CAMPANAS PERMANENTES, MEDIANTE
LA DIFUSION SOCIAL EN MACRO Y MICRO MEDIOS, EN EL DEPARTAMENTO DEL META

CL; 17.309.539

Valor inicial del contrato: CATORCE MILLONES QUINIENTOS MIL PESOS, MCTE
(Letras y NUmeros) ($14.500.000)

Termino Inicial de Ejecucion: CINCO (05) MESES

Fecha de Inicio Fecha Finalizacién

segulin Acta de Inicio: SHAZES seguln Acta de Inicio: 2Ren20en

Modificaciones (Adiciones, Prérrogas, Suspensiones, Cesiones, Reinicios, Reducciones y

Otras)
Tipo de Modificacién Valor de la Fecha de expedicién M-Eg;;'.po c.l;ﬂ
P Modificacion del documento (Cu:::t;
(Cuando Apligue) Aplique)
N/A N/A N/A N/A
*Si no existen modificaciones diligencie casillas con N/A
**Inserte filas si requiere
Término Total de Ejecucién: Fecha Finalizacién:
(Solo cuando existan N/A (Solo cuando existan N/A
modificaciones) modificaciones)
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Valor total del contrato +/- las
modificaciones: N/A
(Solo cuando existan

modificaciones) (Letras y Numeros)
*Si no existen modificaciones diligencie casillas con N/A

Periodo de Del 21/06/2025 Al 20/07/2025
Pago:
Tipo de Pago: | Anticipo | Parcial Final | X [No.dePago | 5 |

Valor Total Autorizado a Pagar (Letras y

nimeros Méximo 2 Decimales) Dos millones novecientos Mil pesos Micte. ($2.900.000).

Se me designé como supervisor del contrato objeto de este informe, asi para dar cumplimiento al
Decreto N° 075 de 2021 por medio de la cual se adopta el Manual de Contratacién, Supervision e
Interventoria del Departamento del Meta, me permito informar el desarrollo correspondiente al presente
periodo de pago en los siguientes aspectos:

Cumplimiento de los requisitos de ejecucién del contrato:
REQUISITOS Si | No | N/A

Registro Presupuestal X

Otorgamiento oportuno de las garantias tanto al inicio como a lo largo de la vida del contrato, X

de la aprobacién de dichas garantias y las demas que correspondan seqgun el contrato y la

Ley

Existencia de las licencias y/o autorizaciones que se requieran contractual y legalmente para X

proceder a suscribir el acta de inicio del contrato)

Afiliacion a Administradora de Riesgos Laborales ARL

Publicaciones en Secop

Publicaciones en SIA Observa

Carpeta fisica actualizada en la Gerencia de Asuntos Contractuales

RKIXK[XK| X

Ejecucidn de las actividades en cumplimiento de las obligaciones especificas en el periodo del
informe:

ACTIVIDADES REALIZADAS

1. Elaboracién y entrega de un plan de accién y cronograma sobre las diferentes actividades a
desarrollar dentro del objeto del contrato, previa aprobacion del supervisor.

El contratista elaboro el plan de accién y cronograma ejecutado en el periodo del 21 de junio al 20 de
julio del presente afio, indicando las distintas actividades realizadas dentro del objeto del contrato.

Anexo:

FECHA ACTIVIDADES REALIZADAS

Se realizé publicacién en redes sociales sobre Seguimos acomparando el
fortalecimiento de los PRAE, de Lejanias

Se realizé publicaciéon en redes sociales sobre una jornada de
20/06/2025 capacitacion en normativa sanitaria y rotulado de alimentos para
emprendedores de Negocios Verdes.

Se realizd publicacion en redes sociales sobre el 4to Festival del Agua en
20/06/2025 Cumaral, un espacio para reflexionar sobre la importancia de nuestro
liquido vital

20/06/2025
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FECHA ACTIVIDADES REALIZADAS
Se realizé Boletin de Prensa sobre Meta, ratificado como presidente del
20/06/2025 Sistema Regional de Areas Protegidas de la Orinoquia, y publicacién en
la pagina web.
27/06/2025 Asistencia a Consejo de Redaccién en comunicaciones.
Se realizd publicacion en redes sociales sobre acompafamiento a la
24/06/2025 Asamblea del Meta, informe de gestidn.
28/06/2025 Se realizé publicacién en redes sociales Dia Mundial del Arbol.
07/07/2025 Se realizé publicacién en redes sociales Dia de Cacao.
11/07/2025 Se_ realizé publjcacién en redes sociales sobre |la jornada de Bienestar
animal en Acacias.
11/07/2025 Se realizd publlcam_on en redes sociales sobre sociabilizacién de Codigo
de Colores en Acacias.
12/07/2025 Se realizo Boletin de Prensa sobre, Jornadas de educacién ambiental y
salud animal en barrios y albergues de Acacias.
17/07/2025 Asistencia a Consejo de Redaccién en comunicaciones.
18/07/2025 iﬁin:ze:iizé texto para cufias radiales externas e internas de Bienestar
18/07/2025 iﬁigg.?yé con produccion cufas radiales externas e internas de Bienestar
19/06/2025 E:ee;?c?:zé texto para cufas radiales externas e internas de proteccion de
20/06/2025 Se apoyé con produccién cufias radiales externas e internas de proteccion
de predios.

2. Apoyar la realizacién de 30 campafnas de educacion ambiental para la difusion de las
actividades que desarrolle la secretaria de Ambiente.

El contratista, apoyd la realizacién para este periodo de 11 campaiias de educacién ambiental para la
difusion de las actividades desarrolladas por la Secretaria de Ambiente en el periodo del 21 de junio al
20 de julio del presente afio, en PRAES y PROCEDAS, entrega de material vegetal, negocios verdes,
cambio climatico y bienestar animal.

CONOOOBA LN =

10.

11.

Camparia "Fortalecimiento de los PRAE en Lejanias”

Capacitacion en Normativa Sanitaria y Rotulado para Negocios Verdes
Camparna “4to Festival del Agua en Cumaral”

Campaiia Informe de Gestion: Conservacion y Monitoreo Ambiental en el Meta

Campaiia “Dia Mundial del Arbol"

Campana "Dia del Cacao en el Meta”

Campana “Acciones por el Bienestar Animal en Acacias”

Campaia Sensibilizacién Ambiental: Cédigo de Colores para la Separacién de Residuos”
Campana “Meta ratificado como presidente del Sistema Regional de Areas Protegidas (SIRAP)
Orinoquia”

Campainia "jUn pacto por la vida! Inicio del primer vivero satelital contra la deforestacion en el
sur del Meta”

Campaiia "Jornadas de Educacién Ambiental y Salud Animal en Acacias”
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3. Contribuir con la actualizaciéon del Drive de la secretaria de Ambiente, con cada una de las
campafas elaboradas y asi garantizar el archivo digital de cada una de las actividades
desarrolladas.

El contratista durante el periodo del 21 de junio al 20 de julio del presente afio actualiza el Drive de la
Secretaria de Ambiente; dejando el material audiovisual y fotografico de cambio climético, procedas,
entrega de material vegetal y negocios verdes.

4, Fortalecer el analisis del impacto social que genera cada una de las campafias de educacién
ambiental difundidas.

El contratista dando cumplimiento al fortalecimiento de las campanas lideradas por la Secretaria de
Ambiente del Meta, se desarrollé una estrategia de difusién activa que integré contenidos educativos en
plataformas digitales y medios institucionales, con el objetivo de sensibilizar, movilizar y generar
apropiacién comunitaria sobre temas ambientales clave.

Dando cumplimiento al fortalecimiento de las campaiias lideradas por la Secretaria de Ambiente del
Meta, se desarrollé una estrategia de difusion activa que integré contenidos educativos en plataformas
digitales y medios institucionales, con el objetivo de sensibilizar, movilizar y generar apropiacion
comunitaria sobre temas ambientales clave.

Analisis del Impacto Social de las Campafas de Educacién Ambiental

Participacién y Empoderamiento Comunitario

Las campanas impulsaron la participacion activa de comunidades rurales y urbanas, estudiantes, lideres
sociales y asociaciones. Acciones como jornadas de siembra, PRAE, sensibilizacién puerta a puerta y
restauracion ecologica fortalecieron el sentido de pertenencia y el compromiso ciudadano en la
proteccion de recursos naturales.

Impacto Digital

La difusion a través de Instagram, Facebook, X y boletines de prensa logré un alto alcance organico,
interaccion positiva y amplificacion del mensaje. El uso de imagenes, videos y hashtags estratégicos
posiciono los temas ambientales en la conversacion publica, aumentando la conciencia y el interés por
practicas sostenibles.

Visibilidad Institucional

Las campanas proyectaron a la Secretaria de Ambiente del Meta como lider en sostenibilidad y
conservacion, destacando su capacidad de gestién y articulacion con alcaldias, Cormacarena, fuerzas
militares, academia y sociedad civil. Este posicionamiento fortalecié la confianza en la institucionalidad
y la percepcion de resultados concretos.

Conclusién

Las campafias generaron un impacto social positivo al educar, movilizar y empoderar a la comunidad,
complementado con un fuerte posicionamiento institucional y alta visibilidad digital. Estas acciones
contribuyen a la gobernanza ambiental, fomentando cambios de comportamiento sostenibles y
consolidando la imagen del Meta como un departamento comprometido con el ambiente.

5. Apoyar otras actividades relacionadas con el objeto contractual del contrato.

El contratista Apoy6 actividades relacionadas con el objeto contractual del contrato con la edicién y
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produccion de videos, asi como el desarrollo de productos para radio y creacién de piezas graficas para
las convocatorias que realiza la secretaria como negocios verdes, SIRAD, cédigo colores y custodia

predios.

Evaluacion y Reevaluacion del Contratista

Rango de Calificacién

El contratista superd las especificaciones técnicas establecidas de los productos y/o
Excelente Sorvicing
Bueno El contratista cumplio las especificaciones técnicas establecidas de los productos y/o

Servicios.
Reqular El contratista en el desarrollo del contrato presenté inconformidades que no son graves, ni

g se considera que incumplié el mismo.
No Camble El contratista en el desarrollo del contrato presentd inconformidades graves y se considera
P que incumplié el mismo,
Evaluacién y Reevaluacion del Contratista Calificacion
CUMPLIMIENTO: (Oportunidad en la entrega de los productos y/o servicios; Atencién a BligHiG
compromisos adquiridos)
CALIDAD: (Grado en el que el producto y/o servicio cumple las necesidades y Bijans
expectativas contractuales)
COMUNICACION: (Comunicacién asertiva durante la ejecucion del contrato) Bueno
EVALUACION GENERAL: (Percepcion general sobre el producto ylo servicio B
LT ueno

suministrado)

Cumplimiento de las Obligaciones de Seguridad Social:

Certifico que verifiqué el cumplimiento del pago de aportes a la seguridad social (salud, pension y ARL)
y parafiscales correspondiente al periodo del presente informe como se establece en el F-BS-16
Certificado del Supervisor Autorizando el Pago.

Certificacion de Cumplimiento General
De acuerdo con la informacion anteriormente suministrada y la contenida en el F-BS-16 Certificado del
Supervisor Autorizando el Pago, certifico que durante el periodo objeto de este informe, el contratista

cumplié a satisfaccion las obligaciones del contrato, y cumplié con el pago del sistema de seguridad
social, la cual fue verificada fisica y documentalmente por el suscrito.

Cordialmente;

Firma:
Nombre: Tulio Montenegro Silva
Cargo: Profesional Especializado

Supervisor




