INFORME
TECNICO
GENERAL

OBJETO: AUNAR ESFUERZOS PARA LA
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA
DELIMITACION, DEMARCACION,
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL
DEL ESPACIO PUBLICO EN EL MUNICIPIO DE
MAICAO.

CONSORCIO MANAVI AITAYAA 2.

DEL 01 DE MAYO AL 31 DE MAYO DE
2025




)

RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO
No. CRE-MM-002-2025

INFORME PARCIAL DE EJECUCION
MES: MAY0/2025

CONVENIO DE ASOCIACION PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION,

N° DE CONTROLES OPERATIVOS Y DE

PROTECCION DEL ESPACIO DE USO 19
N° DE CONVENIO CRE-MM-002-2025 PUBLICO.
ESPACIO PUBLICO DELIMITADO Y T
DEMARCADO. ’
CONTRATISTA CONSORCIO MANAVI AITAYAA 2 NUMERO DE IDENTIFICACION TRIBUTARIA 901941154-1
OBJETO IMPLEMENTACION DE AQCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, RECUPERACION, ADECUACION Y
CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO EN EL MUNICIPIO DE MAICAOQ.
NOMBRE DEL REPRESENTANTE ESDRAS VILLERO CONTRERAS NUMERO DE IDENTIFICACION 15.208.244
FECHA DE :
FECHA DE INICIO 30/04/2025 FINALIZACION 30/12/2025 DURACION 8 MESES
VALOR CONTRATADO OCHOCIENTOS CUARENTA Y NUEVE MIL NOVECIENTOS VEINTISIETE MIL SEISCIENTOS DIECIOCHO. ($849.927.618)
VALOR VALOR PORC{I?IEITAJE
COMPONENTE CONTRATADO MAYO JUNIO | JULIO | AGOSTO | SEPTIEMBRE | OCTUBRE | NOVIEMBRE | DICIEMBRE | . \-ritano OE
| EJECUCION
COMPONENTE 1
TALENTO HUMANO $518.988.000 | $64.873.500 $64.873.500 12.5%
COMPONENTE 2
LOGISTICA Y TRANSPORTE $220.061.568 | $27.507 696 B $27.507.606 12,5%
COMPONENTE 3
JORN. DE SOCIALIZACION $76.500.320 | $36.741.350 $36.741.350 4797%
| Y SENSIBILIZACION B
COMPONENTE 4 o
PUBLICIDAD Y COMUNICACION $30.083.100 | §27.702.300 § 27.702.300 92,09%

CARRERA 15 # 5 13 BARRIO BOSCAN- Celular: 3013947153
E-mail: Correo: Espaciopublicomaicao2024@gmail.com
Maicao - La Guajira - Colombia
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CONVENIO DE ASOCIACION PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION,
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO

No. CRE-MM-002-2025

CELEBRADO ENTRE EL MUNICIPIO DE MAICAQ Y LA ENTIDAD SIN ANIMO DE LUCRO CONSORCIO MANAVI AITAYAA 2

COMPONENTE 5 P
DOTACION E INDUMENTARIA $4.204.630 | $4.204.630 | $4.204.630 100%
Tohil s840.027.51 | 161029476 $161.029.476 18.95%
INFORME DE OBLIGACIONES CONTRACTUALES ESPECIFICAS
OBLIGACIONES N
: ACCIONES DESARROLLADAS DURANTE EL PERIODO REPORTADO PARA ; % DE
ITEM CONTRACTUALES EL CUMPLIMIENTO DE LA OBLIGACION FUENTE DE VERIFICACION AVANCE
ESPECIFICAS
Durante la ejecucion del periodo correspondiente cumplimos con el objeto y | «  Acta 1: Mesa de trabajo
alcance del convenio, conforme & los estipulado en los documentos del mismo, (anexos)
mediante el desarrollo de las siguientes actividades:
» Acta 2: Reconocimiento y
Actividad 1: 02,05 Y 06 /05/2025 definicién de las zonas
priorizadas (mercado
e Mesa de trabajo para planificacion operativa, alistamiento del equipo y publico, el parque Boscan,
Siialial Shisth ¢ aleafivs estructuracion de estrategias de comunicacion del proyecto el parque Sagrado Corazdn
v siee & Durante esta semana se llevaron a cabo mesas de trabajo orientadas a de Jesus, el bulevar Julia
del convenio, de acuerdo con : o : s
: planificar el cronograma de actividades y preparar al personal, con el fin de Garcia y el corregimiento de
lo estipulado en los i Asinda sig e sl A P hon. (A
documentos garantizar una agecua d ejecucion del proyeclo. araguac on.( HEXOS)‘ a2
1.1 5%

precontractuales, las
clausulas del convenio y la
oferta presentada por el
contratista.

Actividad 2: 07, 08 Y 09 /05/2025

Reconocimiento y definicion de las zonas prioritarias para la
demarcacion y recuperacion del espacio publico
Se realiz6 un reconocimiento detallado de las areas a intervenir, incluyendo el
centro del municipio, el mercado plblico, el parque Boscan, el parque Sagrado
Corazon de Jesus, el bulevar Julia Garcia y el corregimiento de Paraguachon.

Actividad 3: 07, 08 Y 09 /05/2025

o Acta 3: Socializacion con
actores locales. (anexos)

e Acta 4: Campana de
sensibilizacion y
pedagogica (Anexos
volantes, pendén,
pasacalle,  guion  de
perifonec/cuiias radiales y
video publicitario).

CARRERA 15# 5 13 BARRIO BOSCAN- Celular: 3013947153
E-mail: Correo: Espaciopublicomaicac2024@gmail.com
Maicao - La Guajira - Colombia




CONVENIO DE ASOCIACION PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION,

RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO
No. CRE-MM-002-2025

CELEBRADO ENTRE EL MUNICIPIO DE MAICAO Y LA ENTIDAD SIN ANIMO DE LUCRO CONSORCIO MANAVI AITAYAA 2

INFORME DE OBLIGACIONES CONTRACTUALES ESPECIFICAS

OBLIGACIONES

‘ ACCIONES DESARROLLADAS DURANTE EL PERIODO REPORTADO PARA % DE
ITEM CONTRACTUALES EL CUMPLIMIENTO DE LA OBLIGACION FUENTE DE VERIFICACION AVANCE
ESPECIFICAS
» Socializacion con actores locales e Acta 5: Alineamiento y
Se entregaron oficios y cartas informativas a administradores de los sitios, coordinacion técnica para la
lideres comunitarios y a la corregidora del corregimiento, con el proposito de entrega  efectiva  de
socializar el alcance y los objetivos del proyecto. informes y evidencias del

proyecto. (Anexos).
Actividad 4: 14 /05/2025
o Acta 6: Aplicacion de

e Campana de sensibilizacion y pedagogia ciudadana sobre el uso encuestas. (Anexos)
del espacio publico y cultura ciudadana en la zona del Mercado
Publico de Maicao e Acta 7: Recuperacion del
Se ejecutaron actividades de sensibilizacion a la comunidad mediante antiguo CAl en el Mercado
perifoneo, cufias radiales, pasacalles, vallas y entrega de volantes para Publico. (Anexos)

promover el cuidado y uso adecuado del espacio publico.
e Acta 8: Intervencion en el

Actividad 5: 14 /05/2025 Mercado Plblico. (Anexos)
s Alineamiento y coordinacion técnica para la entrega efectiva de e Acta 9: Delalle de areas
informes y evidencias del proyecto recuperadas en el Mercado
Se desarrollo un proceso de coordinacién técnica para asegurar la Publico. (Anexos).
correcta generacion y entrega de los informes y evidencias
correspondientes.

Actividad 6: 15'Y 16 /05/2025

s Aplicacion de encuestas de percepcion en el Mercado Publico
Con el objetivo de identificar problematicas y recoger informacion clave
para la intervencion, se realizaron encuestas de percepcion entre los
asistentes al mercado.

CARRERA 15 # 5 13 BARRIO BOSCAN- Celular: 3013947153
E-mail: Correo: Espaciopublicomaicao2024@gmail.com
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CONVENIO DE ASOCIACION PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION,
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO

No. CRE-MM-002-2025

CELEBRADO ENTRE EL MUNICIPIO DE MAICAQ Y LA ENTIDAD SIN ANIMO DE LUCRO CONSORCIO MANAVI AITAYAA 2

INFORME DE OBLIGACIONES CONTRACTUALES ESPECIFICAS

OBLIGACIONES
: ACCIONES DESARROLLADAS DURANTE EL PERIODO REPORTADO PARA % DE
ITEM CONTRACTUALES EL CUMPLIMIENTO DE LA OBLIGACION FUENTE DE VERIFICACION AVANCE
ESPECIFICAS
Actividad 7: 15 AL 21 /05/2025
e Recuperacion del antiguo CAl en el Mercado Publico Se llevaron a
cabo labores de limpieza, restauracion, pintura y adecuacion del espacio
con el objetivo de recuperar el antiguo CAl para su uso en el proyecto.
Actividad 8: 22 AL 29 /05/2025
e Intervencion en el Mercado Publico
Se avanzo en actividades de delimitacion, demarcacion, recuperacion,
adecuacion y control en los tramos comprendidos entre la carrera 17 y
las calles 11y 12, asi como en la calle 11 entre las carreras 17 y 18.
Actividad 9: 29 Y 30 /05/2025
s Detalle de areas recuperadas en el Mercado Publico de Maicao
Se documentaron las areas intervenidas con soporte grafico que
evidencia el progreso en la recuperacion y mejora del espacio publico.
e Oficio de Solicitud de
Ejecutar el objeto de acuerdo | El equipo mantuvo coordinacién constante con la Secretaria de planeacion del tg‘fr:;?;m?m‘rlecgﬁ?es z
en coordinacion con la | municipio de Maicao, participando en reuniones de seguimiento, entregando i Informé)s Ee\’.ridencigts
1.2 | Alcaldia de Maicac a través | informes de avance, acatando observaciones, y cumpliendo con los lineamientos y 12,5%

de la  Secretaria de
Planeacion Municipal.

establecidos para el tramite de cuentas de cobro. Esta articulacion permitio un
desarrollo organizado y supervisado del convenio.

del Proyecto.
e Respuesta a la Solicitud

de Lineamientos
Técnicos para la
Elaboracion y
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CONVENIO DE ASOCIACION PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION,
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO

No. CRE-MM-002-2025

CELEBRADO ENTRE EL MUNICIPIO DE MAICAO Y LA ENTIDAD SIN ANIMO DE LUCRO CONSORCIO MANAVI AITAYAA 2

INFORME DE OBLIGACIONES CONTRACTUALES ESPECIFICAS

OBLIGACIONES
‘ ACCIONES DESARROLLADAS DURANTE EL PERIODO REPORTADO PARA % DE
ITEM CONTRACTUALES EL CUMPLIMIENTO DE LA OBLIGACION FUENTE DE VERIFICACION AVANCE
ESPECIFICAS
Presentacion de Informes
del Proyecto
e Acta de reunion con la
Secretaria de Planeacion.
e Informes de avance.
| o Formato de asistencia
Realizar e apote de El Consorcio MANAVI AITAYAA 2 realizara a cabalidad el aporte de cofinanciacion
coﬁnlanciacif)n ofre?:i s it i ofrecido en su propuesta econdmica, destinando recursos humanos (personal N/A 0%
1.3 o técnico vy operativo), para el desarrollo de las actividades contempladas en el ’
propuesta economica. .
convenio.
o Informe financiero del
El Consorcio MANAVI AITAYAA 2 ejecutt los recursos girados por la Alcaldia de petodo, -
. : : : o Factura electrénica
Maicao conforme al presupuesto oficial aprobado, con el fin de cumplir cabalmente
. : 2 generada por el
el objeto contractual. En el presente informe se detallan las acciones desarrolladas e
Ei irad durante el mes de mayo, asi como los componentes contractuales que, segin lo Certif - b .
]ecutir Icizﬂreguraog gira IUS estipulado, seran facturados en su totalidad. Se incluyen observaciones sobre el * ertiiicacion bancaria ¢e
porla Alcaldia de Maicaoy 10s | gqaq ge ejecucion y las evidencias correspondientes para cada caso. RO,
aportados por la ESAL con el e  Documentos del
14 | Proposito de que cumplan | o oo nente de Talento Humano, actividad ejecutada al 12,5% del consorcio y  del | 44050

cabalmente el objetivo para
los cuales fueron
comprometidos.

presupuesto (En ejecucion progresiva y programada para fases posteriores).

« Componente de Logistica de Transporte, actividad ejecutada al 12,5% del

presupuesto (En ejecucion progresiva y programada para fases posteriores).

¢ Jornadas de socializacién y sensibilizacion, actividad ejecutada al 47,97%

del presupuesto.

o Materiales para delimitacion para zonas de espacio publico,

facturado al 100% la cual sera entregada segun las necesidades y
requerimientos del consorcio.

representante legal del

consorcio.

e Seguridad social del
Representante legal del
CONSOrcio,

e Certificado de aportes a
parafiscales.

e Documentos del
contador.

CARRERA 15 # 5 13 BARRIO BOSCAN- Celular: 3013947153
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CONVENIO DE ASOCIACION PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION,
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO

No. CRE-MM-002-2025

CELEBRADO ENTRE EL MUNICIPIO DE MAICAO Y LA ENTIDAD SIN ANIMO DE LUCRO CONSORCIO MANAVI AITAYAA 2

INFORME DE OBLIGACIONES CONTRACTUALES ESPECIFICAS

iTEM

OBLIGACIONES
CONTRACTUALES
ESPECIFICAS

ACCIONES DESARROLLADAS DURANTE EL PERIODO REPORTADO PARA

EL CUMPLIMIENTO DE LA OBLIGACION

FUENTE DE VERIFICACION

% DE
AVANCE

o]

Hidratacion, facturado al 50% y el restante sera cobrado segun las
necesidades y requerimientos del consorcio.

Elementos Publicitarios y de comunicacién, actividad ejecutada al 92,09%
del presupuesto.

(o]

o

(6]

Pendon tipo PVC de 2 metros por 3 mefros con ojetes metalicos
incluye disefio, facturade al 100%, son seis (6) en total, durante este
periodo se entregd un (1) pendon, cuyas evidenclas fotograficas se
encuentran anexadas y su instalacion se encuentra en la Estacion
del CAl del mercado publico (El resto se entregara progresivamente
y programada para fases posteriores).

Volantes informativos media carta en papel bond de 75 GRS full
color se facturo al 100%, son ocho mil (8000) en total, durante este
periodo se entregaron mil (1000) volantes, que forman parte de la
entrega total contratada (El resto se entregara progresivamente y
programada para fases posteriores).

Pasacalles de 5 mts por 80 cmt a full color alusivo a la prevencion
del mal uso del espacio publico color se facturo al 100%, son ocho
(8) en total, durante este periodo se entregé un (1) pasacalles, cuyas
evidencias fotograficas se encuentran anexadas y su instalacion se
encuentra en la Esacion del CAl del mercado publico (El resto se
entregara progresivamente y programada para fases posteriores).
Perifoneo informativo 4 horas por dia con mensajes en temas de
cultura ciudadana, convivencia y espacio publico se facturo al 50%,
son ocho (8) en fotal, uno (1) mensual, durante este periodo se
realizo un (1) perifoneo (El resto se entregara progresivamente y
programada para fases posteriores).

Disefio y elaboracion de videos promocionales y de sensibilizacion
para redes sociales se facturo al 100%, son siete (7) en total,
durante este periodo se entregaron dos (2) videos, cuyas evidencias

» (Contrato y propuesta
economica  oficial  del

proyecto.

e Acta de inicio del
proyecto.

e Plan de inversion de
anticipo.

s  Polizas de cumplimiento y
responsabilidad civil.

»  Aprobacion de pdlizas.

e CDPyRP.

o Consolidado de ejecucion
del talento  humano,
vehiculos y proveedores.

» Contratos, facturas
electronicas, camara de
comercio, documentos
legales de los
proveedores y de sus
representantes legales.

e Claves de pago de la
seguridad  social  del
talento humano.

e Contratos, Cuentas de
cobro, documentos del
T.H, seguridad - social,
certificado a satisfaccion,
Soportes  de  pago,

CARRERA 15 # 5 13 BARRIO BOSCAN- Celular: 3013947153
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CONVENIO DE ASOCIACION PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION,
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO
No. CRE-MM-002-2025

CELEBRADO ENTRE EL MUNICIPIO DE MAICAQ Y LA ENTIDAD SIN ANIMO DE LUCRO CONSORCIO MANAVI AITAYAA 2

INFORME DE OBLIGACIONES CONTRACTUALES ESPECIFICAS
OBLIGACIONES
ACCIONES DESARROLLADAS DURANTE EL PERIODO REPORTADO PARA % DE
ITEM CONTRACTUALES EL CUMPLIMIENTO DE LA OBLIGACION EIEREEDE SRRERROR ||\
ESPECIFICAS
se encuentran anexadas. (El resto se entregara progresivamente y comprobantes de egresos
programada para fases posteriores). del T.H y vehiculos.

o Cufas radiales de 30 segundos, con mensajes alusivos a la » Soporte de seguridad
estrategia a desarrollar, para informar a la comunidad y masificar el social del apoyo
impacto de las actividades se facturo al 50%, son treinta y dos (32) profesional a la ejecucion
en total, cuatro (4) mensuales, durante este periodo se realizaron del contrato.
cuatro (4) cufias (El resto se entregara progresivamente y e Anexo con todas las hojas
programada para fases posteriores). de vida de todo el recurso

humano.
o FElementos de dotacion e indumentaria, actividad ejecutada al 100% del e Anexo con todas las hojas
presupuesto. de vida del recurso

o Facturada al 100% y se completd la entrega de gorras bordadas, humano.
chalecos tipo periodista, carnets en PVC y suéteres tipo polo (dos | e  Actas de entrega de
por persona), a cada uno del personal del Talento Humano. elementos de dotacion

(camisetas, chalecos y
carnet).

» Actas de ejecucion de
actividades con anexos
fotograficos.

e Formatos de encuestas
diligenciadas.

» Soportes visuales
(fotografias) de  los
materiales impresos
utilizados: pasacalle,

- pendon, volantes.
Realizar las acciones u 0
L1'5 actividades necesarias, » Acta1: Mesa de trabajo 125%

CARRERA 15 # 5 13 BARRIO BOSCAN- Celular: 3013947153
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CONVENIO DE ASOCIACION PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION,
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO

No. CRE-MM-002-2025

CELEBRADO ENTRE EL MUNICIPIO DE MAICAQ Y LA ENTIDAD SIN ANIMO DE LUCRO CONSORCIO MANAVI AITAYAA 2

INFORME DE OBLIGACIONES CONTRACTUALES ESPECIFICAS

OBLIGACIONES
‘ ACCIONES DESARROLLADAS DURANTE EL PERIODO REPORTADO PARA % DE
ITEM CONTRACTUALES EL CUMPLIMIENTO DE LA OBLIGACION FUENTE DE VERIFICACION AVANCE
ESPECIFICAS )
encaminadas a la | Durante el periodo reportado, el Consorcio MANAVI AITAYAA 2 adelanté acciones

implementacion de acciones
para el fortalecimiento
operativo en la defensa del
espacio de uso publico para la
libre movilidad en el municipio
de Maicao.

orientadas al fortalecimiento operativo para la defensa del espacio publico y la libre
movilidad en el municipio de Maicao.

Actividad 1. Mesa de trabajo para planificacion operativa, alistamiento del
equipo y estructuracion de estrategias de comunicacién del proyecto:
Durante la primera semana de implementacion del proyecto, se desarrollo una
jornada continua de trabajo orientada a la organizacion estratégica y operativa de
las acciones contractuales. Esta jornada tuvo como proposito garantizar una
adecuada estructuracion del cronograma, fortalecer la comprension del objeto
contractual entre los miembros del equipo y disefiar las estrategias de intervencion
comunitaria que acompanaran el proceso.

En este espacio se realizé la presentacion general del convenio, abordando su
alcance, objetivos, actividades clave y fases de ejecucion. El equipo técnico facilitd
el analisis detallado del cronograma de trabajo, lo que permiti6 su ajuste en funcion
de los tiempos, recursos y sectores priorizados.

De forma paralela, se llevo a cabo el alistamiento del equipo de facilitadores,
incluyendo la verificacion de disponibilidad, la asignacion de funciones especificas
y la organizacion interna por zonas de intervencion. El equipo recibio una primera
capacitacion sobre el enfoque del proyecto, la normativa relacionada con el espacio
plblico, las dinamicas de interaccion comunitaria, el componente comunicacional
y los mecanismos de articulacion institucional, orientados a brindar un servicio
efectivo a la Administracion Municipal, especialmente a través de la Secretaria de
Planeacion como entidad responsable del sequimiento del convenio.

Ademas, se avanzo en la formulacién de estrategias de comunicacion y
sensibilizacion ciudadana, estableciendo lineamientos para la produccion de
materiales informativos y la implementacion de acciones como perifoneo, cufias
radiales, pasacalles y entrega de volantes.

e Acta 2: Reconocimiento y

definicion de las zonas
priorizadas. (mercado
publico, el parque Boscan,
el parque Sagrado Corazon
de Jesus, el bulevar Julia
Garcia y el corregimiento de
Paraguachon.

e Acta 1: Mesa de trabajo

(anexos)

Acta 2: Reconocimiento y
definicién de las zonas
priorizadas (mercado
publico, el parque Boscan,
el parque Sagrado Corazén
de Jesus, el bulevar Julia
Garcia y el corregimiento de
Paraguachon. (Anexos).

e Acta 3: Socializacion con

actores locales. (anexos)

Acta 4: Campafa de
sensibilizacion y
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CONVENIO DE ASOCIACION PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION,
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO

No. CRE-MM-002-2025

CELEBRADO ENTRE EL MUNICIPIO DE MAICAQ Y LA ENTIDAD SIN ANIMO DE LUCRO CONSORCIO MANAVI AITAYAA 2

INFORME DE OBLIGACIONES CONTRACTUALES ESPECIFICAS

OBLIGACIONES
ACCIONES DESARROLLADAS DURANTE EL PERIODO REPORTADO PARA % DE
ITEM Ll EL CUMPLIMIENTO DE LA OBLIGACION FUENTE DE VERIFICACION | yancE
Actividad 2. Reconocimiento y Definicion de Zonas Prioritarias pedagégica (Anexos
Durante los dias 7, 8 y 9 de mayo de 2025 se realizo un ejercicio de reconocimiento volantes, pendon,

en campo para identificar las zonas prioritarias de intervencion en el marco del
proyecto. Esta actividad fue liderada por el equipo de facilitadores, quienes
realizaron recorridos a pie con registros fotograficos en los principales puntos
definidos: zona centro, zona del mercado, parque Boscan, parque Sagrado
Corazon de Jesus, bulevar Julia Garcia y el corregimiento de Paraguachon.
Durante los recorridos se documentaron las condiciones actuales de cada uno de
estos espacios, evidenciando problematicas como la ocupacién informal del
espacio publico (especialmente en el centro y el mercado), la ausencia de
sefializacion en areas peatonales y parques, el deterioro del mobiliario urbano y la
desorganizacion en el uso del espacio por parte de actores locales. En
Paraguachon se identificaron puntos criticos con alta congestién en zonas
comerciales y falta de control en las areas comunes.

Este ejercicio permitio levantar insumos visuales y observacionales clave para la
comprension del estado actual del espacio publico y la preparacion de futuras
acciones operativas del proyecto.

Actividad 3. Socializacion con Actores Locales

De manera articulada con la actividad de reconocimiento, durante los dias 7, 8 y 9
de mayo de 2025 se llevo a cabo una jornada de socializacion con actores locales
mediante la entrega formal de oficios informativos en los sectores del municipio de
Maicao que serian intervenidos.

El objetivo de esta accion fue informar de manera directa y fransparente a los
responsables comunitarios y administrativos sobre el proyecto, su alcance y
etapas, asi como obtener su aval, observaciones o comentarios como parte del
proceso de articulacion institucional y comunitaria.

El dia 7 de mayo se realizo la entrega de los oficios en la zona centro y zona del
mercado; el 8 de mayo en los parques Boscan y Sagrado Corazén de Jesus, y en

pasacalle,  guion de
perifoneo/cufias radiales y
video publicitario).

Acta 5: Alineamiento vy
coordinacion técnica para la
entrega  efectiva  de
informes y evidencias del
proyecto. (Anexos).

Acta 6: Aplicacion de
encuestas. (Anexos)

Acta 7: Recuperacion del
antiguo CAl en el Mercado
Plblico. (Anexos)

Acta 8: Intervencion en el
Mercado Piblico. (Anexos)

Acta 9: Detalle de areas
recuperadas en el Mercado
Publico. (Anexos)

CARRERA 15 # 5 13 BARRIO BOSCAN- Celular: 3013947153
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CONVENIO DE ASOCIACION PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION,
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO

No. CRE-MM-002-2025

CELEBRADO ENTRE EL MUNICIPIO DE MAICAO Y LA ENTIDAD SIN ANIMO DE LUCRO CONSORCIO MANAVI AITAYAA 2

INFORME DE OBLIGACIONES CONTRACTUALES ESPECIFICAS

iTEM

OBLIGACIONES
CONTRACTUALES
ESPECIFICAS

ACCIONES DESARROLLADAS DURANTE EL PERIODO REPORTADO PARA
EL CUMPLIMIENTO DE LA OBLIGACION

FUENTE DE VERIFICACION

% DE
AVANCE

el bulevar Julia Garcia; y finalmente, el 9 de mayo en el corregimiento de
Paraguachon. Durante cada visita se explico brevemente el contenido del oficio, se
socializé el alcance del proyecto y se dejo constancia de recibido mediante firma
de los representantes o responsables de cada zona. Esta actividad fortalecio el
vinculo con los actores locales y garantizé transparencia en la implementacion del
contrato,

Actividad 4. Campaiia de Sensibilizacion en el Mercado Piblico

Entre los dias 12 y 14 de mayo de 2025 se llevd a cabo una jornada de
sensibilizacion ciudadana en la zona del mercado publico del municipio de Maicao,
como parte de la estrategia de pedagogia sobre el uso adecuado del espacio
plblico. Esta actividad incluyo la entrega directa de volantes informativos a
comerciantes, usuarios y transetintes del sector, asi como la implementacion de
acciones de perifoneo, cunas radiales, pasacalles y vallas.

El objetivo fue informar a la comunidad sobre el proyecto y las proximas
intervenciones, promoviendo el respeto por el espacio piblico, el ordenamiento
urbano y la convivencia ciudadana. Los mensajes transmitidos buscaban fomentar
el compromiso colectivo con el cuidado del entorno, la movilidad peatonal y el
cumplimiento de las normas establecidas. La actividad se desarrollo en un
ambiente de dialogo abierto, con buena acogida por parte de la comunidad.

Actividad 5. Alineamiento Técnico para Entrega de Informes

El 14 de mayo de 2025 se realizé una reunion de coordinacion técnica con el
proposito de establecer las directrices necesarias para la generacion, validacion y
entrega oportuna de los informes y evidencias del proyecto. Esta reunion respondio
ala necesidad de clarificar el procaso de reporte técnico y administrativo.

Durante el encuentro, se definieron aspectos clave como la estructura de los
informes, los tipos de evidencias a adjuntar, los formatos requeridos, los plazos de

entrega y los canales oficiales para su remision. Se brindaron orientaciones claras |
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CONVENIO DE ASOCIACION PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION,
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO

No. CRE-MM-002-2025

CELEBRADO ENTRE EL MUNICIPIO DE MAICAQ Y LA ENTIDAD SIN ANIMO DE LUCRO CONSORCIO MANAVI AITAYAA 2

INFORME DE OBLIGACIONES CONTRACTUALES ESPECIFICAS

iTEM

OBLIGACIONES
CONTRACTUALES
ESPECIFICAS

ACCIONES DESARROLLADAS DURANTE EL PERIODO REPORTADO PARA
EL CUMPLIMIENTO DE LA OBLIGACION

FUENTE DE VERIFICACION

% DE
AVANCE

al equipo operativo y se resolvieron dudas especificas, fortaleciendo la
planificacién y ejecucion del proceso documental del convenio. La reunion concluyo
con acuerdos concretos para garantizar calidad, claridad y oportunidad en la
presentacion de los productos técnicos.

Actividad 6. Aplicacion de Encuestas de Percepcion

Los dias 15 y 16 de mayo de 2025 se aplicaron 150 encuestas de percepcion a
vendedores y usuarios del mercado publico. Esta accion tuvo como finalidad
recopilar informacion sobre las condiciones actuales del espacio publico, asi como
identificar las principales probleméaticas y percepciones de la comunidad frente a la
intervencion proyectada.

La recoleccion de datos se realizd presencialmente, bajo protocolos que
aseguraron la calidad metodoldgica y el adecuado trato a los encuestados. Los
resultados permitiran orientar las acciones del proyecto y ajustar las estrategias de
intervencion en funcion de las expectativas de la poblacién beneficiaria. Como
compromiso, se procederd a la elaboracién de un informe técnico con los
resultados cuantitativos y cualitativos derivados de esta actividad.

Actividad 7. Recuperacion del Antiguo CAl del Mercado

Entre los dias 19, 20 y 21 de mayo de 2025 se realizo la recuperacion del antiguo
CAl ubicado en la zona del mercado publico, con el objetivo de mejorar sus
condiciones fisicas, contribuir al ordenamiento del entorno y reforzar su
funcionalidad como punto estratégico para el control territorial.

Las actividades desarrolladas incluyeron limpieza general del area, remocion de
escombros, pintura exterior e interior y pequenas adecuaciones estructurales.
Estas labores fueron ejecutadas por el equipo territorial del proyecto con el apoyo
de un técnico en albafileria. La comunidad expresd su aprobacion frente a la
mejora del entorno, reconociendo Ia importancia de recuperar espacios funcionales
en beneficio de |a seguridad, el orden y la convivencia ciudadana.

CARRERA 15 # 5 13 BARRIO BOSCAN- Celular: 3013947153
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No. CRE-MM-002-2025

RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO \t

>\ CONVENIO DE ASOCIACION PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, ,)"i

CELEBRADO ENTRE EL MUNICIPIO DE MAICAQ Y LA ENTIDAD SIN ANIMO DE LUCRO CONSORCIO MANAVI AITAYAA 2

INFORME DE OBLIGACIONES CONTRACTUALES ESPECIFICAS

ITEM

OBLIGACIONES
CONTRACTUALES
ESPECIFICAS

ACCIONES DESARROLLADAS DURANTE EL PERIODO REPORTADO PARA
EL CUMPLIMIENTO DE LA OBLIGACION

FUENTE DE VERIFICACION

% DE
AVANCE

Actividad 8. Intervencion en el Mercado Publico

Del 22 al 29 de mayo de 2025 se llevé a cabo una intervencion fisica en el mercado
piblico, en cumplimiento de las acciones establecidas en el contrato. Las
intervenciones se desarrollaron en zonas especificas, incluyendo la Carrera 11
entre calles 11y 12, y la Calle 11 entre carreras 16 y 18.

Las labores realizadas incluyeron limpieza general, delimitacion fisica de espacios
de circulacion, demarcacion con pintura, instalacion de sefializacion 'y
adecuaciones menores orientadas a la mejora del entorno urbano. Estas acciones
fueron ejecutadas por el equipo de facilitadores, quienes ademas mantuvieron una
comunicacién activa con los actores locales durante la jornada. La intervencion fue
bien recibida por la comunidad, que reconocio la utilidad de contar con espacios
organizados y funcionales.

Actividad 9. Registro Técnico de Areas Recuperadas
Como resultado de las intervenciones fisicas realizadas, se consolidé un registro
técnico de las areas recuperadas en el entorno del mercado publico. El
levantamiento incluyo la cuantificacion de los metros cuadrados recuperados en
los siguientes tramos:

e Calle 11, entre carreras 16 y 17: 320 m?

e Carrera 17, entre calles 11y 12: 325 m*

e Calle 11, entre carreras 17 y 18: 350 m*

o Entrada del cementerio (zona contigua al mercado): 15 m?
En total, se logré la recuperacion de 1.010 metros cuadrados de espacio publico.
Este registro fue complementado con un croquis técnico que representa
graficamente las zonas intervenidas, brindando precision

1.6

Entregar un Informe Tecnico
donde se relacionen todas |as
actividades ejecutadas.

Durante el periodo reportado, se elabord el Informe Técnico detallado que
consolida todas las actividades ejecutadas en el marco del proyecto. Este informe,

Informe Técnico de avance.

12.5%
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CONVENIO DE ASOCIACION PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION,
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO

No. CRE-MM-002-2025

CELEBRADO ENTRE EL MUNICIPIO DE MAICAO Y LA ENTIDAD SIN ANIMO DE LUCRO CONSORCIO MANAVI AITAYAA 2

INFORME DE OBLIGACIONES CONTRACTUALES ESPECIFICAS

OBLIGACIONES
ACCIONES DESARROLLADAS DURANTE EL PERIODO REPORTADO PARA % DE
ITEM s o EL CUMPLIMIENTO DE LA OBLIGACION FUENTE DE VERIFICACION | yancE
que sera entregado con sus respectivos soportes y evidencias, garantiza la
transparencia y el seguimiento del avance contractual.
Informar oportunamente a la
E:gﬁ{:;ﬁgg g sot;rje cus;lgg:de; Durante el desarrollo de las actividades no se presentaron eventualidades que
1.7 sobrevenir y por ende pueda afectaran el cumplimiento del conlvenio, por lo cual no fue necesario activar N/A 12.5%
antr @l desaroll  dal reportes extraordinarios a la Supervision.
convenio.
Informar de forma inmediata a
los supervisores del Municipio
de Maicao sobre | No se identificaron irregularidades durante la ejecucion del objeto contractual, por
18 |imegularidades que se | lo cual no fue necesario realizar reportes extraordinarios a la Supervision del N/A 12.5%
puedan presentar en el | Municipio de Maicao.
proceso de ejecucion del
objeto.
= Cronograma de ejecucion
actualizado.
S;rirg;z?; dill C%unrﬂgxglecrgﬁ Se asegurara la _correcta ejecucién._sopoﬂe documental y finalizacion de todas las o LHJ;T: Teoikn 8
19 | e actividades debidaments actividades previstas en el convenio, conforme a los cronogramas establ_e;idcs, . Registr&: folografico 12.5%
sleouteas Sonoadas cumpher?do con los objetivos y_rqelas pactadas, para este periodo se garantizo este ‘Aebas e actividad ! ‘
JeCliBEEs,. P Y| cumplimiento mediante las actividades desarrolladas en el ITEM 1.5. * reiase aCiVIoales,
terminadas. e Evidencias documentales
(listas, informes, soportes
financieros).
o Certificados de pago a
110 Presentar los certificados de | Se presentaron oportunamente los certificados de pago correspondientes al seguridad social (EPS, 12.5%

pago de aportes al sistema
general de seguridad social y

sistema general de seguridad, social del representante legal del consorcio, los
vehiculos, parafiscales del Representante Legal de la Entidad Consorcio MANAVI

AFP 'y ARL) del
Representante legal del

CARRERA 15# 5 13 BARRIO BOSCAN- Celular: 3013947153
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CONVENIO DE ASOCIACION PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION,

RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO
No. CRE-MM-002-2025

CELEBRADO ENTRE EL MUNICIPIO DE MAICAO Y LA ENTIDAD SIN ANIMO DE LUCRO CONSORCIO MANAVI AITAYAA 2

INFORME DE OBLIGACIONES CONTRACTUALES ESPECIFICAS
OBLIGACIONES
ACCIONES DESARROLLADAS DURANTE EL PERIODO REPORTADO PARA % DE
iTEM CONTRACTUALES EL CUMPLIMIENTO DE LA OBLIGACION FUENTE DE VERIFICACION | »\/\\cE
ESPECIFICAS
de parafiscales de | AITAYAA 2, documentos del contador y aporte de Seguridad social del personal Consorcio, del TH vy
conformidad a la normatividad | vinculado al proyecto, cumpliendo con la normatividad vigente y los requerimientos vehiculos.
vigente. contractuales. e Certificado de
Parafiscales del
Representante Legal de
la Entidad).
o Documentos del
Contador (Copia de la
Cedula de ciudadania,
Tarjeta  profesional vy
Certificado de la Junta
Central de Contadores).
« Oficio de compromiso de
Mantener la reserva sobre la | Se mantuvo estricta confidencialidad y reserva sobre toda la informacion recibida reserva firmado por el
111 | informacion que le sea | durante la ejecucion del proyecto, protegiendo datos sensibles y cumpliendo con personal, 12.5%
suministrada. las disposiciones contractuales y legales. e Registro de capacitacion
o instruccion  sobre
manejo de informacién.
Describa aqui las principales situaciones de riesgos presentadas para el cumplimiento de las obligaciones:
Durante el periodo de ejecucion del proyecto no se presentaron situaciones de riesgo que afectaran el cumplimiento de las obligaciones contractuales. El equipo mantuvo
un adecuado seguimiento y control para garantizar el desarrolio efectivo de las actividades programadas.
El presente informe se expide a los 31 dias del mes de mayo del afio 2025, en la cuidad de Maicao a solicitud del supervisor del convenio.
z i
- \
Ii-._- -‘_‘_}h Ly, kul-tb[\_. A\.-‘L
Firma del Representante Legal
ESDRAS VILLERO CONTRERAS
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CONSOLIDADO DE EJECUCION
Entidad : Maicao N* de convenio CRE-MM-002-2025 .
Nombre del contratista: CONSORCIO MANAVI ATTAYAA 2 Proceso: CA-ESAL-002-2025
N de actividades: 19 Duracién 8 MESES B
Plaxo de Desde: 01 DE MAYO DE 2025 ) Desde: 01 DE MAYO DE 2025
Periodo sobre el cual se reporta
ejecucién Hasta: 30 DE DICEMBRE DE 2025 Hasta: 31 DE MAYO DE 2025
1, PRESUPUESTO
Tiem,
Componente Descripcién Und Cantidad | m’:: Valor unitario Mayo junio | Julio | Agosto | Septiembre | Octubre | Noviembre | Diciembre Total
Coordinador Del Proyecto Pers 1 8 S 5665000005 5.665.000,00 | § s s s - 5 - 5 - 5 - s 5.665.000,00
Trabajador Social Pers 1 8 S  4.102.800,00 | § A.102.80000 (S5 - |5 - ] $ $ - IS = & 5 4.102.800,00
o Abogado Pers 1 B $ 431320000 |$ 43132000008 - [$ - [$ $ $ - |s - |'s - | s a31320000
Salubrista Pers 1 B 5 4.102.800,00 | 5 4.102.800,00 | = 5 5 S - 5 . 5 - s - S 4.102.800,00
Profesional De Apoyo A ativo Financiero Pers 1 B 5 431320000 | § 431320000 | & - & = S S 5 - S - S - $  4.313.200,00
Facilitadores Pers 18 B § 235425000 % 4237650000 | 5 - 5 S 5 5 S - S - §  42.376.500,00
Vehiculo todo terreno, campero o camioneta o pick
Logisticay  |up, ya sea cabinados o doble cabina o de vagon, P 3 8 & 3 .
3.573.848,00 | 5 27.507.696,00 | S - - - - - -
Transporte |con capacidad minima de 4 pasajeros, full equipo e s $ s $ $ $ §  27.507.696,00
incluye conductor y combustible (Por mes)
caracterizacion de vendedores informales zona
centro del municipio de Maicao (Calle 10a 15y cra
UND 1 N/A $ 38.500.000,00 | $ - 5 - - - =
10 a 15) Incluye encuestas, planilleros, material de / $ 5 $ 5 $ s
papeleria, digitalizacion e hidratacidn
materiales para delimitacion de zonas de espacio
Jornadas de  |publico en el municipio de Malcao como lo es la
soclalizaciony [zona centro, zona del mercado, parque Boscan,
sencibilizacion |paraue sagrado corazdn de Jesus y bolevar julia N “
GLOBAL 1 N/A S 3540000000 | 5  35.400.000,00 - s - s = - R
Garcia y en el corregimiento de paraguachon /i s 3 ’ s E $  35.400.000,00
incluye materiales y mano de obra {pinturas,
rodillos, brochas, cinta de enmascarar, elementos
distintivos para la delimitacion del espacio publico)
Hidratacion: pacas de botellas de agua de 300 m| UND 139 N/A | S 19.300,00 | § 1.341.350,00 | & - $ 5 S - 5 § s 5 1.341.350,00

9,



| Pendén tipo pvc de 2 metros por 3 metros con
ojetes metdlicos incluye disefio.

UND

775.000,00

$

4.650.000,00

4.650.000,00

Volantes informativos media carta en papel Bond
de 75 GRS full color (volantes para entregar a la
poblacion Maicaera con conceptos y descripciones

UND

1.820,00

$

14.560.000,00

14.560.000,00

Pasacalles de S mts por 80 ctm a full color alusivo a
la prevencion del mal uso del espacio publico

UND

480.000,00

s

3.840.000,00

3.840.000,00

F ivo 4 horas por dia con mensajes
en temas de cultura ciudadana, convivencia y
espacio pablico. (incluye vehiculo, sonido, chofer y
|combustible)

DIA

390.000,00

s

1.560.000,00

1.560.000,00

Disefio y elaboracidn de videos promocionales y de
sensibilizacién para redes sociales

UND

N/A

324.500,00

5

2.271.500,00

2.271.500,00

Cufias de 30 segundos, con j
alusivo a la estrategia a desarrollar, para informar a
la comunidad y masificar el impacto de las

UND

51.300,00

s

820.800,00

820.800.00

LV



Nombre completo del revisor fis

o contador de la entidad

Gorras bordadas en dril liviano de excelente
calidad. - visera de 6 costuras, boton forrado, frente
UND 3 A 7 ;| -
fusionado, encintado interior, tafilete absorbente % 28.43000| 3 653.890,00 | § § 5 5 653.890,00
en poliester algodén, cierre velcro
Chalecos: (topo de prenda: chaleco en dril nacional
UND 79.430, 826,890, ¥ . . =
para dotacién tipo periodista; tallas, § -M - L - XL) = 9.43000 | § 182689000 | § $ $ S 1.826.890,00
[~ Elementos de
dotacion e
indumentaria
Carnets: en PVC, con la identificacion, fotos, Ins
logos y diferentes distintivos de los programas y la UND 2 12.500,00 | § 287.50000 | § - $ - s - 5 287.500,00
administracion municipal; incluye porta carnets.
Suéter tipo polo estampados con distintives y logos
de la administracidn (para el personal
ND 4 - N

administrativo  los facilitadores) (2 suéteres a cada Y 7 6245000 | & 143635000 § § e $ 143635000
persona adscrita al proyecto durante la ejecucién)

161.029.476,00 | $ - 5 * ] $ - $ 161.029.476,00

Firma del representanre !ega&l‘l“ Firma del reviso? dor de la entidad

p3 %



T
CONSOLIDADO DE EJIECUCION
Entidad : Maicao N* de convenio CRE-MM-002-2025
ombre co! a: TONSORCIO TWANAVT ATTATAR Z Pr EA-ESAL=002-2025
N° de actividades: 19 Duracién 8 MESES
Plazo de Desde: 01 DE MAYD DE 2025 " Desde: 01 DE MAYO DE 2025
Periodo sobre el cual se reporta
ejecucidn Hasta: 30 DE DICEMBRE DE 2025 Hasta: 31 DE MAYO DE 2025
2. RECURSO EJECUTADO Y PAGADO
Componente Descripcién Und Mayo Junio Julio A Octubre | Noviembre Diciembre Total
Coordinador Del Proyecto Pers $ S s S S S - 5 S
Trabajador Social Pers $ 5 $ - $ $ $ 5 $ S
- » Abogado Pers 5 s S S S s - 5 3
L] r
Salubrista Pers 5 5 5 5 5 - 5 5 5
Profesional De Apoyo Administrativo Financiero Pers S - $ - s - 5 S s 5 s - s
Facilitadores Pers S § - S 5 5 = 5 S 3
Vehiculo todo terreno, campero o camioneta o
Logisticay  |pick-up, ya sea cabinados o doble cabina o de
Pers & u
Transporte  |vagén, con capacidad minima de 4 pasajeros, full s ¥ s s $ s s s 5
equipo incluye conductor y combustible (Por mes)
caracterizacion de vendedores informales zona
centro del municipio de Maicao (Calle 10a 15y cra
UND i -
10 a 15) Incluye encuestas, planilleros, material de 5 s $ $ s > s 5 $
papeleria, digitalizacion e hidratacion
materiales para delimitacién de zonas de espacio
Jornadasde |publico en el municipio de Maicao como lo es la
socializacion y |zona centro, zona del mercado, parque Boscan,
; i i
sencibilizacion parqllje sagrado cnra'zag de Jestis y bolevar julia GLOBAL ¢ s - ¢ ¢ ¢ " N . s
Garcia y en el corregimiento de paraguachon
incluye materiales y mano de obra (pinturas,
rodillos, brochas, cinta de enmascarar, elementos
distintivos para la delimitacion del espacio publico)

|

‘.



D

Hidratacion: pacas de botellas de agua de 300 ml

UND

Penddn tipo pvc de 2 metros por 3 metros con
ojetes metalicos incluye disefio.

UND

Elementos

Volantes informativos media carta en papel Bond
de 75 GRS full color (volantes para entregar a la
poblacién Maicaera con conceptos y descripciones
del espacio publico)

UND

Pasacalles de 5 mts por 80 ctm a full color alusivo a
la prevencion del mal uso del espacio publico

UND

|Publicitarios y de
comunicacion

Perifoneo informativo 4 horas por dia con
mensajes en temas de cultura ciudadana,
convivencia y espacio publico. (incluye vehiculo,
sonido, chofer y combustible)

DIA

Diseiio y elaboracion de videos promocionales y de
sensibilizacion para redes sociales

UND

Cufias radiales de 30 segundos, con mensajes
alusivo a la estrategia a desarrollar, para informar a
la comunidad y masificar el impacto de las
actividades

UND

ol



D

Gorras bordadas en dril liviano de excelente
calidad. - visera de 6 costuras, boton forrado,
frente fusionado, encintado interior, tafilete
absorbente en poliéster algoddn, cierre velcro

UND

Chalecos: (topo de prenda: chaleco en dril nacional

Elementos de
dotacion e
indumentaria

para dotacion Upo periodista; tallas, S -M - L- XL]

Carnets: en PVC, con la identificacion, fotos, los
logos y diferentes distintivos de los programas y la
administracion municipal; incluye porta carnets.

UND

Suéter tipo polo estampados con distintivos y logos
de |la administracién (para el personal
administrativo y los facilitadores) (2 suéteres a
ctada persona adscrita al proyecto durante la
ejecucion)

UND

Total

T

Y

Firma del representante legal

Nombre completo del representate legal

L4

| o contador de la entidad

Nombre completo del revisor fiscal o contador de la entidad

\2



CONSOLIDADO DE EJECUCION
Entidad : Maicao N* de convenio CRE-MM-002-2025
CONMSORCICWANAYATTAYAR2 P SAETA 0022025
N* de actividades: 19 Duracién 8 MESES
Plazo de Desde: 01 DE MAYO DE 2025 Desde: 01 DE MAYO DE 2025
Periodo sobre el cual se reporta
ejecucion Hasta: 30 DE DICEMBRE DE 2025 Hasta: 31 DE MAYO DE 2025
3. RECURSO EJECUTADO Y PENDIENTE A PAGO
Componente Descripcitn Und Mayo Junio Julio Agosto Septiembre Octubre | Noviembre Dici Total
Coordinador Del Proyecto Pers $ 5.665.000,00 | § $ - s * s = S S $  5.665.000,00
Trabajador Social Pers $  4.102.800,00 | § 5 = 18 5 - |15 - 1% s S 4.102.800,00
ralento i Abogado Pers $  4313.200,00 | 5 s $ S $ $ 5 §  4.313.200,00
Salubrista Pers s 4,102.800,00 | $ S ) 5 5 5 S 5 4,102.800,00
Profesional De Apoyo Administrativo Financiero Pers s 4.313.200,00 | L 5 - s 5 (3 i 3 3 4.313.200,00
Facilitadores Pers S 42.376.500,00 | S - - S - S s s _ 5 $  42.376.500,00
Vehiculo todo terreno, campero o camioneta o
Logisticay  |pick-up, ya sea cabinados o doble cabina o de
Transporte  |vagdn, con capacidad minima de 4 pasajeros, full For § DSWemm Y - ¥ - S - s B s $ Li $ $ 27.507.696,00
equipo incluye conductor y combustible (Por mes)
|caracterizacion de vendedores informales zona
centro del municipio de Maicao (Calle 10 a 15y cra
10 a 15) Incluye encuestas, planilleros, material de e $ 3 ; s % = S > - 5 : S 5 .
papeleria, digitalizacidn e hidratacion
materiales para delimitacion de zonas de espacio
Jornadas de  |piblico en el municipio de Maicao como lo es la
socializacion y |zona centro, zona del mercado, parque Boscin,
sencibilizacion |parque sagrado corazon de Jesds y bolevar julia
L 5. R -
Garcia y en el corregimiento de paraguachon Shns ¥ 3500000003 $ s $ S s $ $ 35.400.000,00
incluye materiales y mano de obra (pinturas,
rodillos, brochas, cinta de enmascarar, elementos
distintivos para la delimitacién del espacio publico) ~




o |

Hidratacion: pacas de botellas de agua de 300 ml

UND

1.341.350,00

1.341.350,00

Penddn tipo pvc de 2 metros por 3 metros con
ojetes metdlicas incluye disefio.

UND

4,650.000,00

4.650.000,00

Volantes informatives media carta en papel Bond
de 75 GRS full color (volantes para entregar a la
poblacidn Maicaera con conceptos y descripciones
del espacio publico)

UND

14.560.000,00

o

14.560.000,00

Pasacalles de 5 mts por 80 ctm a full color alusivo a
la prevencién del mal uso del espacio publico

UND

3.840.000,00

3.840.000,00

[Publicitarios y de
comunicacion

Perifoneo informativo 4 horas por dia con
mensajes en temas de cultura ciudadana,
convivencia y espacio pablico. (incluye vehiculo,
sonido, chofer y combustible}

DIA

1.560.000,00

1.560.000,00

Disefio y elaboracién de videos promocionales y de
sensibilizacion para redes sociales

UND

2.271.500,00

2.271.500,00

Cufias radiales de 30 segundos, con mensajes
alusivo a la estrategia a desarrollar, para informar a
la comunidad y masificar el impacto de las
actividades

UND

820.800,00

820.800,00

W



D

Gorras bordadas en dril liviano de excelente
calidad. - visera de 6 costuras, boton forrado,
frente fusionado, encintado interior, tafilete
absorbente en poliéster algodan, cierre velero

UND

653.890,00

653.890,00

Chalecos: (topo de prenda: chaleco en dril nacional

Elementos de
dotacion e
indumentaria

UND

1.826.890,00

1.826.890,00

para dotacion Lipo periodista; talas, o -W - L- XL]

Carnets: en PVC, con la identificacion, fotos, los
logos y diferentes distintivos de los programas y la
administracion municipal; incluye porta carnets,

UND

287.500,00

287.500,00

Suéter tipo polo estampados con distintivos y logos
de la administracion (para el personal
administrativo y los facilitadores) (2 suéteres a
cada persona adscrita al proyecto durante la
ejecucion)

UND

1.436.350,00

1.436.350,00

Total

161.029.476,00

161.029.476,00

-

\TR V=

nte Tegal

Nombre completo del representate legal

Nombre completo del reviso

fiscal o contador de la entidad

A1)



CONSOLIDADO DE EJECUCION
Entidad Maicao N* de convenio . CRE-MM-002-2025
Mmmsines ol eambeaticta CONSORCIO MANAVLAITAYAS D Be CA-ESAL.002.2035
N* de actividades: 19 Duracion 8 MESES
Desde: 01 DE MAYO DE 2025 Desde:
de i period e: 01 de Mayo
FIRBN A% Sy Hasta: 30 DE DICEMBRE DE 2025 e — Hasta: 31 de Mayo
4, CONSOLIDADO AVANCE DE EJECUCION
%) 3
Componente Descripcién Und Valor Presupuestado Valor Ejecutado a la fecha Porcentaje de Valor pendiente a ejecutar
ejecucion :
Coordinador Del Proyecto Pers $ 45.320.000 S$ 5.665.000 12,5% § 39.655.000
Trabajador Social Pers $32.822.400 $4.102.800 12,5% $28.719.600
Abogado Pers 5 34.505.600 $4.313.200 12,5% $30.192.400
Talento Humano |Salubrista Pers $32.822.400 $4.102.800 12,5% $ 28.719.600
Profesional De Apoyo Administrativo Financiero Pers $ 34.505.600 $4.313.200 12,5% $30.192.400
Facilitadores Pers $339.012.000 $42.376.500 12,5% $ 296.635.500
SUB TOTAL 5 518.988.000 % 64,873,500 12,5% $454.114.500
Vehiculo todo terreno, campero o camioneta o
pick-up, ya sea cabinados o doble cabina o de
i oai 220.061.568
‘Ir.ogimc:y vagon, con capacidad minima de 4 pasajeros, full Fors s RS 12,3% 192553872
Forspare equipo incluye conductor y combustible (Por mes)
SUB TOTAL 5 220.061.568 $27.507.696 12,5% $192.553.872
caracterizacién de vendedores informales zona .
centro del municipio de Maicao (Calle 10a 15y cra
‘ ¥ UND $ 38,500,000 $0 0,0% $ 38,500,000

10 a 15} Incluye encuestas, planilleros, material de
papeleria, digitalizacién e hidratacion

(131



Jornadas de
socializacion y
sencibilizacion

3

materiales para delimitacion de zonas de espacio
publico en el municipio de Maicao como lo es la
zona centro, zona del mercado, parque Boscdn,
parque sagrado corazon de Jesus y bolevar julia
Garcia y en el corregimiento de paraguachon
Hrchryerrteriate Ty et ohre- it aeey:

GLOBAL

$ 35.400.000

$ 35.400.000

100,0%

$0

rodillos, brochas, cinta de enmascarar, elementos
distintivos para la delimitacion del espacio pablico)

Hidratacion: pacas de botellas de agua de 300 mi

UND

5 2.690.320

$1.341.350

49,9%

$1.348.970

SUB TOTAL

5 76.590.320

$36.741.350

48,0%

$39.848.970

Elementos
Publicitarios y de
comunicacion

Penddn tipo pvc de 2 metros por 3 metros con
ojetes metalicos incluye disefio.

UND

$4.650.000

$ 4.650.000

100,0%

50

Volantes informativos media carta en papel Bond
de 75 GRS full color {volantes para entregar a la
poblacion Maicaera con conceptos y descripciones
del espacio ptblico)

UND

5 14.560.000

$ 14.560.000

50

Pasacalles de 5 mts por 80 ctm a full color alusivo a
la prevencion del mal uso del espacio publico

UND

5 3.840.000

$ 3.840.000

S0

Perifoneo informative 4 horas por dia con
mensajes en temas de cultura ciudadana,
tonvivencia y espacio publice. (incluye vehiculo,
sonido, chofer y combustible)

DIA

$3.120.000

$ 1.560.000

50,0%

$ 1.560.000

Disefio y elaboracion de videos promocionales y
de sensibilizacién para redes sociales

UND

$2.271.500

52.271.500

50

Cufias radiales de 30 segundos, con mensajes
alusivo a la estrategia a desarrollar, para informar
a la comunidad y masificar el impacto de las
actividades

UND

5 1.641.600

$ 820.800

50,0%

$ 820.800

SUB TOTAL

$ 30.083.100

$27.702.300

92,1%

$ 2.380.800




d

Gorras bordadas en dril liviano de excelente
calidad, - visera de 6 costuras, botén forrado,
frente fusionado, encintado interior, tafilete
absorbente en poliéster algodon, cierre velcro

UND

$ 653.880

5 653.890 100,0% 50

Chalecos: (topo de prenda: chaleco en dril
nacional para dotacidn tipo periodista; tallas, 5 -M UND
Elementos de L-XL)

dotacion e

51.826.890

4 1,826.890 100,0% $o

indumentaria

Carnets: en PVC, con la identificacion, fotos, los
logos y diferentes distintivos de los programas y la UND
administracién municipal; incluye porta carnets.

$ 287.500

5 287.500 100,0% 50

Suéter tipo polo estampados con distintivos y

logos de |a administracion (para el personal

administrativo y los facilitadores) (2 suéteres a UND

cada persona adscrita al proyecto durante la
i i6n)

5 1.436.350

51.436.350 100,0% 50

SUB TOTAL

$4.204.630

$4.204.630 100,0% $o

$ 849.927.618

N2

Tirma del represer;{ame legal

$.161.029.476 19% $ 688.898.142

L

fiscal o contador de la entidad

Nombre completo del representate legal

Nombre complto del revisor fiscal o contador de la entidad

LV



S e i ) S A e WA R WS 1 2712 A3 £ 0 (BN . S

Coordinador del Proyecto 1 MELQUISEDEC BORJAS OROZCO $ 5.665.000,00 $ 5.665.000,00 31

Trabajador Social 1 MERLS LILIANA ARISMENDY LOBATO $ 4.102.800,00 $ 4.102.800,00 31

Abogado 1 HINTON FREDY SARMIENTO FLORES $4.313.200,00 $4.313.200,00 31

Salubrista 1 YINAIRA MARIA MEJIA PUA $ 4.102.800,00 $ 4.102.800,00 31

profusins) 8o Apoyo 1 FRANCISCO JAVIER ACOSTA SOLANO $ 4.313.200,00 $ 4.313.200,00 31
Administrativo Financiero

MARIA CELINA CERPA SAMORA $ 2.354.250,00 $ 2.354.250,00 31

SAMIA YULIETH SIOS| GOMEZ $ 2.354.250,00 $ 2.354.250,00 31

DANILO ANDRES MENDOZA ARREGOCES $ 2.354.250,00 $ 2.354.250,00 31

JHON CARLOS MALAGON CAEZ $ 2.354.250,00 $ 2.354.250,00 31

FABIAN ENRIQUE CAEZ CORREA $ 2.354.250,00 $ 2.354.250,00 31

JHON LUIS GOMEZ SALGUEDO $ 2.354.250,00 $ 2.354.250,00 31

JOSE CARLOS GOMEZ HERNANDEZ $ 2.354.250,00 $ 2.354.250,00 31

Fecilitadores para las KEVIN DANILO HERNANDEZ ORTEGA $ 2.354.250,00 $ 2.354.250,00 31

acciones logisticas y I~ OVIDIO MEJIA COTES $ 2.354.250,00 $ 2.354.250,00 31

mantenimiento (Titulo de VICTOR MANUEL MENCO SOLORZANO $ 2.354.250,00 $ 2.354.250,00 31

bachiller) WILLIAM FONSECA LOPEZ $ 2.354.250,00 $ 2.354.250,00 31

ENRIQUE LUIS CAMARGO MEJIA - $ 2.354.250,00 $ 2.354.250,00 31

DALGIS ARENILLA MORA $ 2.354.250,00 $ 2.354.250,00 31

LUZSIBETH GUERRERO EPALZA $ 2.354.250,00 $ 2.354.250,00 31

ISAMAR DE JESUS BALDELAMAR MEJIA $ 2.354.250,00 $ 2.354.250,00 31

JUAN CARLOS GONZALEZ SUAREZ $ 2.354.250,00 $ 2.354.250,00 31

JESUS ALBERTO CAMELO MEJIA $ 2.354.250,00 $ 2.354.250,00 31

CAROLINA SABALZA TURRIAGO $ 2.354.250,00 $ 2.354.250,00 31




7 MANAVI

W

DEMARCACION, RECUPERACION, ADECUACION w 1)
Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO No. CRE-MM-002-2025 =5

CELEBRADO ENTRE EL MUNICIPIO DE MAIICAO Y LAENTIDAD SIN ANIMO DE LUCRO CONSORCIO MANAVI

AITAYAA 2
ACTA DE ACTIVIDAD
ACTA N° 0001
LUGAR Y FECHA: 02,05 Y 06 DE MAYO DE 2025 CONSORCIO | - -
MANAVI AITAYAA 2 HORA: 9 :00 AM |

TEMA: Mesa de trabajo para planificacion operativa, alistamiento del equipo vy |
estructuracion de estrategias de comunicacion del proyecto.

OBJETIVO: Coordinar la planeacion operativa del proyecto, garantizar el alistamiento del
equipo de trabajo y disefiar estrategias de comunicacion efectivas, con el fin de asegurar
una implementacién organizada, coherente y articulada de las acciones orientadas a la
recuperacion, control y uso adecuado del espacio publico en el municipio de Maicao, la
Guaijira.

AGENDA:

| DESARROLLO DE LA ACTIVIDAD:

1. Reunién de mesas de trabajo
2. Proceso de alistamiento encuentros de capacitacion del equipo de facilitadores

Durante la primera semana de implementacién del proyecto, se desarroll6é una jornada
continua de trabajo orientada a la organizacion estratégica y operativa de las acciones
contractuales. El espacio tuvo como propdsito garantizar una correcta estructuracion
del cronograma, fortalecer la comprension del objeto contractual entre el equipo
operativo y disefiar las estrategias de intervenciéon comunitaria que acompanaran el
proceso.

Se realizé la presentacion general del convenio, abordando su alcance, objetivos,
actividades clave y fases de ejecucion. El equipo técnico facilito el analisis detallado del
cronograma de trabajo, permitiendo su ajuste en funcion de los tiempos, recursos y
zonas priorizadas.

Simultaneamente, se realizo el alistamiento del grupo de facilitadores, incluyendo
verificacién de disponibilidad, asignacion de funciones especificas y organizacion
interna por sectores de intervencion. El equipo recibié una primera capacitacion sobre
el enfoque del proyecto, la normativa relacionada con el espacio publico, la interaccion
comunitaria, el componente comunicacional y los mecanismos de articulacion
institucional, orientados a brindar un servicio efectivo a la Administracion Municipal, en
especial a través de la Secretaria de Planeacién, como sector responsable del
seguimiento y apoyo al cumplimiento de las metas del convenio.

CONSORCIO MANAVI AITAYAA 2
Oficina Proyecto Espacio Plblico Maicao 2025
Carrera 15 N°5-45 Barrio Boscan Segundo piso

E-mail: espaciopublico2024@gmail.com
Municipio de Ubicacién — La Guajira - Colombia

CONVENIO DE ASOCIACION PARA LA DELIMITACION, f s




CONVENIO DE ASOCIACION PARA LA DELIMITACION,
DEMARCACION, RECUPERACION, ADECUACION
Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO No. CRE-MM-002-2025 &

CELEBRADO ENTRE EL MUNICIPIO DE MAICAQ Y LA ENTIDAD SIN ANIMO DE LUCRO CONSORCIO MANAVI
AITAYAA 2

\f \

Se avanzé ademas en la formulacién de estrategias de comunicacion y sensibilizacion |
ciudadana, estableciendo lineamientos para la produccién y difusiéon de materiales |
informativos, asi como el despliegue de acciones como perifoneo, cunas radiales, |
pasacalles y volantes.

DESCRIPCION DEL COMPROMISO RESPONSABLE PLAZO DE EJECUCION
Ajustar y consolidar el cronograma | Coordinador del proyecto | Del 02 al 06 de mayo
del proyecto segun zonas del 2025
priorizadas y disponibilidad de
recursos.

Coordinar la asignacion de | Coordinador del proyecto | Del 02 al 06 de mayo
funciones especificas a los del 2025
facilitadores por sector de

intervencion

Ejecutar las funciones asignadas | Facilitadores Del 02 al 06 de mayo
en sus sectores de intervencion y del 2025

reportar avances periddicos al

coordinador.

La presente acta se expide a los 06 dias del mes de mayo del afio 2025, en la cuidad de Maicao, la Guajira.

NOMBRE COMPLETO ENTIDAD e J.FIRMA
Melqui Sedec Borjas Orozco MANAVI AITAYAA 2 B N | L/
@ 373

!

CONSORCIO MANAVI AITAYAA 2
Oficina Proyecto Espacio Publico Maicao 2025
Carrera 15 N°5-45 Barrio Boscan Segundo piso

E-mail: espaciopublico2024@gmail.com
Municipio de Ubicacién — La Guajira - Colombia



CONVENIO DE ASOCIACION PARA LA DELIMITACION, /=~
DEMARCACION, RECUPERACION, ADECUACION |
Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO No. CRE-MM-002-2025 \

CELEBRADO ENTRE EL MUNICIPIO DE MAICAO Y LA ENTIDAD SIN ANIMO DE LUCRO CONSORCIO MANAVI
AITAYAA 2

EVIDENCIAS FOTOGRAFICAS —‘

Mesa de trabajo para planeacion operativa, alistamiento del equipo y estructuracion de
comunicacion del proyecto

Lugar y Fecha: Oficina Espacio publico 02/05/2025 Lugar y Fecha: Oficina Espacio publico 05/05/2025
= S B B e — W:_-A. =

Lugar y Fecha: Oficina Espacio publico 06/05/2025 Lugar y Fecha: Oficina Espacio publico 06/05/2025

CONSORCIO MANAVI AITAYAA 2
Oficina Proyecto Espacio Plblico Maicao 2025
Carrera 15 N°5-45 Barrio Boscan Segundo piso

E-mail: espaciopublico2024@gmail.com
Mounicipio de Ubicacidn — La Guajira - Colombia



FORMATO DE ASISTENCIA

FECHA
PROYECTO IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, RECUPERACION,
ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.
CONTRATISTA N° CONVENIO
CONSORCIO MANAVI| AITAYAA 2 CRE-MM-002-2025

UBICACION ZONA /BARRIO

ACTIVIDAD

EQUIPO OPERATIVO
NOMBRE COMPLETO N° IDENTIFICACION CARGO

ARENILLA MORA DALGIS

52,991,820 DE BOGOTA

FACILITADOR(A),

1,124,047 503 DE MAICAO

=

2 BALDELAMAR MEJIA ISAMAR DE JESUS FACILITADOR(A)
3 84,071,046 DE MAICAO
CAEZ CORREA FABIAN ENRIQUE FACILITADOR(A)
. 17,957,910 DE FONSECA
CAMARGQO MEJIA ENRIQUE LUIS FACILITADOR(A)
o 1,006,895,403 DE MAICAO
CAMELO MEJIA JESUS ALBERTO FACILITADOR(A)
. 1,124,032,409 DE LORICA
CERPA SAMORANO MARIA CELINA FACILITADOR(A)
¥ 1,124,050,905 DE MAICAO
FONSECA LOPEZ WILLIAM FACILITADOR(A)
8
1,006,896,944 DE MAICAO
GOMEZ GONZALEZ JOSE CARLOS eaciumAzionts) | Q) 9 corme
84,074,627 DE MAICAO L G
9 GOMEZ SALGUEDO JHON LUIS FACILITADOR(A} JLLO n L. omey
n 1,005,662,399 DE SINCELEJOS \ C , G‘
GONZALEZ SUAREZ JUAN CARLOS FaciuTADOR(A) | { Juau N\l € Vandaldz -
Y
i 1,121,530,115 DE MAICAO \ {5(\/\_)
GUERRERQ EPALZA LUZ SIBETH = ] _ FACILITADOR(A) v YD)
12 1,.001,943,002 DE BARRANQUILLA
HERNANDEZ ORTEGA KEVIN DANILO FACILITADOR(A) :
13 1,124,010,827 DE MAICAO '
MALAGON CAEZ JHON CARLOS FACILITADOR(A) l
1
14 V4
1,006,888,644 DE MAICAO O |
MEJIA COTES OVIDIO FACILITADOR(A) Ui d. 0 el
15 J
2,739,755 DE MAICAO o
MENCO SOLORZANO VICTOR MAUEL FACILITADOR(A) (/ (7Y e (C
B 1,124,062,442 DE MAICAO { ) ot 7
MENDOZA ARREGOCES DANILO ANDRES FACILITADOR(A) ;
1,124,030,056 DE MAICAO (© e =
17 | SABALZA TURRIAGO CAROLINA FACILTADOR(A) §_ o 0o~
18

SIOS| GOMEZ SAMIA YULIETH

1,010,099,390 DE MAICAO

FACILITADOR(A)

s Bl

—

CONSORCIO MANAVI AITAYAA 2
Oficina Proyecto Espacio Publico Maicao 2025
Carrera 15 con Calle 5 — Esquina 2° Piso Barrio Bosca Maicao — La Guajira
ConsorciomanaviaitayaaZ2@amail.com

Cel. 301 3947153



FORMATO DE ASISTENCIA

FECHA
2re) 0| 2628
PROYECTO IMPLEMENTACION DE ACCIONES PAR_A LA DELIMITACION, DEMARCACION, RECUPERACION,
ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.
CONTRATISTA N° CONVENIO
CONSORCIO MANAYVI AITAYAA 2 CRE-MM-002-2025

UBICACION ZONA /BARRIO

ACTIVIDAD

EQUIPO OPERATIVO
NOMBRE COMPLETO N° IDENTIFICACION CARGO FIRMA
1 . i i 72
52,991,820 DE BOGO1A o
ARENILLA MORA DALGIS FACILITADOR(A) ‘@Zf‘”gj‘&ﬂé

1,124,047 503 DE MAICAO

2 | BALDELAMAR MEJIA ISAMAR DE JESUS FACILITADOR(A)
3 84,071,046 DE MAICAO
CAEZ CORREA FABIAN ENRIQUE FACILITADOR(A)
4 17,957,910 DE FONSECA .
CAMARGO MEJIA ENRIQUE LUIS FACIITADOR(A) |/
s 1,006,895,403 DE MAICAO
CAMELO MEJIA JESUS ALBERTO FACILITADOR(A)
g 1,124,032,409 DE LORICA ,
CERPA SAMORANO MARIA CELINA FACILITADOR(A)
& 1,124,050,905 DE MAICAO
FONSECA LOPEZ WILLIAM FACILITADOR(A) f
8 )
1,006,896,944 DE MAICAO e e
GOMEZ GONZALEZ JOSE CARLOS FACILITADOR(A) J 058 gomeEZ, |
84,074,627 DE MAICAO L é ‘
GOMEZ SALGUEDO JHON LUIS FACILITADOR(A) J Lw n L. ome
19 1,005,662,399 DE SINCELEJOS \d ( ] G
GONZALEZ SUAREZ JUAN CARLOS Faciaoor(®) | e\ ailes (| one
a1 1,121,530,115 DE MAICAO '\hl C L,at
.. _GUERREROEPALZA LUZSIBETH FACILITADOR(A) W o
s |
12 1,001,843,002 DE BARRANQUILLA ) |
HERNANDEZ ORTEGA KEVIN DANILO FACILITADOR(A) -
13 1,124,010,827 DE MAICAO
MALAGON CAEZ JHON CARLOS FACILITADOR(A) 7
14 1,006,888,644 DE MAICAO 0 Y
MEJIA COTES OVIDIO raciuTapor(a) V1ol fl[l 1O
15
2,739,755 DE MAICAO
MENCO SOLORZANO VICTOR MAUEL FACILITADOR(A) (} 1 CTO" Hen o
8 1,124,062,442 DE MAICAO i
MENDOZA ARREGOCES DANILO ANDRES FACILITADOR(A) _B>\.Xp~
1,124,030,056 DE MAICAO (" o B
17 | SABALZA TURRIAGO CAROLINA FACILITADOR(A) |\ 7 e i ,
18

SI0S| GOMEZ SAMIA YULIETH

1,010,099,390 DE MAICAC

FACILITADOR(A)

CONSORCIO MANAVI AITAYAA 2
Oficina Proyecto Espacio Publico Maicao 2025
Carrera 15 con Calle 5 — Esquina 2° Piso Barrio Bosca Maicao — La Guajira
Consorciomanaviaitayaa2@gmail.com

Cel. 301 3947153

i 58

8



FORMATO DE ASISTENCIA

>

W

it 06 0S1202S.
PROYECTO IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, RECUPERACION,
ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.
CONTRATISTA N° CONVENIO
CONSORCIO MANAVI AITAYAA 2 CRE-MM-002-2025

UBICACION ZONA /BARRIO

ACTIVIDAD

EQUIPO OPERATIVO i
NOMBRE COMPLETO N° IDENTIFICACION CARGO FIRMA

ARENILLA MORA DALGIS

52,991,820 DE BOGOTA

Fﬁcwwow%@@m&.z

2 BALDELAMAR MEJIA ISAMAR DE JESUS

1,124,047,503 DE MAICAO

FACILITADOR(A)

l

a 84,071,046 DE MAICAO
CAEZ CORREA FABIAN ENRIQUE FACIITADOR(A)
4 17,957,910 DE FONSECA
CAMARGO MEJIA ENRIQUE LUIS FACILTADOR(A) /2
o 1,006,895,403 DE MAICAO
CAMELO MEJIA JESUS ALBERTO FACILITADOR(A)
. 1,124,032,409 DE LORICA ,
CERPA SAMORANO MARIA CELINA FACILITADOR(A)
r 1,124,050,905 DE MAICAO J;TAC@@?
FONSECA LOPEZ WILLIAM FACILITADOR(A) 1
8

GOMEZ GONZALEZ JOSE CARLOS

1,006,896,944 DE MAICAO

FACILITADOR(A)

Jos¢ 6o/7€2

9 GOMEZ SALGUEDO JHON LUIS

84,074,627 DE MAICAO

FACILITADOR(A) |

J-l'lgn L éanwa-

fa 1,005,662,399 DE SINCELEJOS ) ( p
GONZALEZ SUAREZ JUAN CARLOS FACILITADOR(A) | Jodtn m 53 glg
" 1,121,530,115 DE MAICAO
| GUERRERO EPALZA LUZ SIBETH e | FACILITADOR(A)
12 1,001,843,002 DE BARRANQUILLA 4
HERNANDEZ ORTEGA KEVIN DANILO FACILITADOR(A)
13 1,124,010,827 DE MAICAO %_,
MALAGON CAEZ JHON CARLOS FACILITADOR(A) e
1% 1,006,888,644 DE MAICAO D \
MEJIA COTES OVIDIO raciutanor(a) | UVidig ?l Loy
15
2,739,755 DE MAICAO -
MENCO SOLORZANO VICTOR MAUEL raciumavoriy) | U1 € To Men (0
16 —
1,124,062,442 DE MAICAO
MENDOZA ARREGOCES DANILO ANDRES FACILITADOR(A) Ba.‘,Q M
1,124,030,056 DE MAICAO (b . ==
17 | SABALZA TURRIAGO CAROLINA racuraoor(d) o\ na=,
o 1,010,099,390 DE MAICAO > o
SI0S| GOMEZ SAMIA YULIETH FACILTADOR(A) {7/ N UDS S

CONSORCIO MANAVI AITAYAA 2

Oficina Proyecto Espacio Publico Maicao 2025

Carrera 15 con Calle 5 — Esquina 2° Piso Barrio Bosca Maicao — La Guajira
Consorciomanaviaitayaa2@gmail.com

Cel. 301 3947153



ACTA DE REUNION
N° ACT- 00101052025

INTERNA ( /f/ EXTERNA( )

PROCESO: CAPACITACION Y/O SOCIALIZACION. FECHA: 01/ 05 /2025

LUGAR: OFICINA COSORCIO MANAVI AITAYAA 2 MUNICIPIO: MAICAO

TEMA: MANEJO DE INFORMACION Y

CONFIDENCIALIDAD DEL CONSORCIO MANAVI
AITAYAAA 2 EN PROYECTOS Y CONVENIOS.

HORA DE INICIO: HORA FINAL:
10:00 AM 12:00 AM

OBJETIVO DE LA REUNION: informar al personal sobre la confidencialidad de la informacion que se

maneja en el consorcio y los convenios interinstitucionales.

DESARROLLO DE LA REUNION: se orient6 al personal que ingresa al "PROYECTO IMPLEMENTACION DE
ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO" sobre la importancia y confidencialidad de toda la informacién de la contratacion y
actividades relacionadas con el convenio con la alcaldia municipal de Maicao, y se entrega el formato de
autorizacién y compromiso de confidencialidad, consentimiento para uso de numero de WhatsApp en la
vigencia del contrato, se hace lectura de los contratos donde se resaltan las actividades propias del proyecto

y se procede a firmar los contratos y actas.

El personal con esto se compromete a cumplir con sus actividades y a mantener reserva y confidencialidad

con la informacién suministrada.

ANEXOS:

e Listado de asistencia de fecha 01/ 05/2025
« Registro fotografico de fecha 01/ 05 / 2025

QUIEN DIRIGE LA REUNION:

e
Nombr

v . .
hgesspoec S

S 10 MANAVI AITAYAA
Oficina Proyecto Espacio Publico Maicao 2025

Carrera 15 calle 5 esquina Barrio Boscan Maicao La Guajira
espaciopublicomaicao2024@gmail.com

Cel. 301 3947153




CONVENIO DE ASOCIACION PARA LA DELIMITACION,
DEMARCACION, RECUPERACION, ADECUACION
Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO No. CRE-MM-002-2025

CELEBRADO ENTRE EL MUNICIF’IO DE MAICAQ Y LA ENTIDAD SIN ANIMO DE LUCRO CONSORCIO MANAVI
AITAYAA 2

ACTA DE ACTIVIDAD
ACTA N° 0002

| LUGAR Y FECHA: 07, 08 y 09 DE MAYO DE 2025 HORA: 8 :30 AM

TEMA: Reconocimiento y Definiciéon de las zonas prioritarias para la demarcacion y
recuperacion del Espacio Publico.

OBJETIVO: Identificar y definir, a través de un ejercicio de reconocimiento territorial, las
zonas prioritarias para la demarcacion y recuperacion del espacio publico en el
municipio de Maicao, incluyendo la zona Centro, zona del Mercado, Parque Boscan,
parque Sagrado Corazén de Jesus, Bulevar Julia Garcia y el Corregimiento de
Paraguachon, con el propésito de orientar de manera estratégica y focalizada las
acciones operativas contempladas en el marco del proyecto.

AGENDA:

Reuniodn de apertura para socializacion del objetivo del recorrido.
Desplazamiento a zonas urbanas priorizadas: zona Centro, zona del Mercado.
Parque Boscan, Parque Sagrado Corazon de Jesus y Bulevar Julia Garcia.
Reconocimiento territorial en el corregimiento de Paraguachon.

Identificacion de puntos criticos y zonas con potencial de intervencion.
Observacion y levantamiento preliminar de informacion.

Revision de condiciones actuales del espacio publico en los sectores visitados.
Reunién de cierre

0 SOR e Ol N9l

DESARROLLO DE LA ACTIVIDAD:

Durante los dias 7, 8 y 9 de mayo de 2025 se desarrollo un ejercicio de reconocimiento
en campo, orientado a identificar las zonas prioritarias de intervencion para las acciones
de recuperacion del espacio publico, conforme a lo estipulado en el proyecto.

La actividad fue liderada por el equipo de facilitadores del proyecto, quienes realizaron
recorridos a pie y registros fotograficos en los principales puntos definidos: zona centro,
zona del mercado, parque Boscan, parque Sagrado Corazén de Jesus, bulevar Julia
Garcia y el corregimiento de Paraguachén.

Durante el desarrollo de la actividad se documentaron condiciones actuales de cada
uno de estos espacios, evidenciando problematicas tales como:

« Ocupacion informal del espacio publico, especialmente en el centro y el mercado.
« Ausencia de senalizacion y delimitacion en areas peatonales y parques.

CONSORCIO MANAVI AITAYAA 2
Oficina Proyecto Espacio Publico Maicao 2025
Carrera 15 N°5-45 Barrio Boscdn Segundo piso

E-mail: espaciopublico2024@gmail.com
Municipio de Uhicacion — La Guajira - Colombia




CONVENIO DE ASOCIACION PARA LA DELIMITACION,
DEMARCACION, RECUPERACION, ADECUACION
Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO No. CRE-MM-002-2025

CELEBRRDO ENTRE EL MUNICIPIO DE MAICAO Y LA ENTIDAD SIN ANIMO DE LUCRO CONSORCIO MANAVI
AITAYAA 2

« Deterioro del mobiliario urbano y desorganizacion en el uso del espacio por parte
de actores locales.

« Presencia de puntos criticos en Paraguachon, con alta congestion en zonas
comerciales y falta de control en areas comunes.

Este ejercicio permitié levantar insumos visuales y observacionales clave para la
comprension del estado actual del espacio publico y la preparacion de futuras acciones
operativas por parte del proyecto.

DESCRIPCION DEL COMPROMISO RESPONSABLE PLAZO DE EJECUCION
Consolidar la informacién | Equipo de facilitadores Del 7 al 9 de mayo
recolectada (registros fotograficos de 2025
y observaciones) durante el
recorrido en Maicao y
Paraguachon.

La presente acta se expide a los 09 dias del mes de mayo del afio 2025, en la cuidad de Maicao, la Guajira.

NOMBRE COMPLETO ENTIDAD FIRMA|
Melqui Sedec Borjas Orozco MANAVI AITAYAA 2 L«—/Ji’ "
o=

CONSORCIO MANAVI AITAYAA 2
Oficina Proyecto Espacio Plblico Maicao 2025
Carrera 15 N°5-45 Barrio Boscan Segundo piso

E-mail: espaciopublico2024@gmail.com
Municipio de Ubicacién — La Guajira - Colombia




CONVENIO DE ASOCIACION PARA LA DELIMITACION,
DEMARCACION, RECUPERACION, ADECUACION
Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO No. CRE-MM-002-2025

CELEBRADO ENTRE EL MUNICIPIO DE MAICAQ Y.LA ENTIDAD SIN ANIMO DE LUCRO CONSORCIO MANAVI
AITAYAA 2

EVIDENCIAS FOTOGRAFICAS

Reconocimiento y definicion de las zonas prioritarias para la demarcacion y
recuperacion del Espacio Publico

Lugar y Fecha: Parque sagrado corazén 07/05/2025

| Lugar y Fecha: Parque Boscan 07/05/2025 | Lugar y Fecha: Parque Boscén 07/05/2025

CONSORCIO MANAVI AITAYAA 2
Oficina Proyecto Espacio Publico Maicao 2025
Carrera 15 N°5-45 Barrio Boscan Segundo piso

E-mail: espaciopublico2024@gmail.com
Municipio de Ubicacidn — La Guajira - Colombia



@@@W@@

CONVENIO DE ASOCIACION PARA LA DELIMITACION,
DEMARCACION, RECUPERACION, ADECUACION
Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO No. CRE-MM-002-2025

CELEBRADO ENTRE EL MUNICIPIO DE MAICAO Y LA ENTIDAD SIN ANIMO DE LUCRO CONSORCIO MANAVI
AITAYAA 2

EVIDENCIAS FOTOGRAFICAS

Reconocimiento y definicion de las zonas prioritarias para la demarcacion y
recuperacion del Espacio Publico

MANAVI

CONSORCIO MANAVI AITAYAA 2
Oficina Proyecto Espacio Publico Maicao 2025
Carrera 15 N°5-45 Barrio Boscan Segundo piso

E-mail: espaciopublico2024@gmail.com
Municipio de Uhicacién — La Guajira - Colombia
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A AVAN DEMARCACION, RECUPERACION, ADECUACION \:, --
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\> CELEBRADO ENTRE EL MUNICIPIO DE MAICAQ Y LA ENTIDAD SIN ANIMO DE LUCRO CONSORCIO MANAV|
AITAYAA 2

EVIDENCIAS FOTOGRAFICAS

Reconocimiento y definicion de las zonas prioritarias para la demarcacion y
_recuperacion del Espacio Publico

o |
, b ! l . H‘ [+
-

e

Lugary Fecha: Bulevar julia Garcia 08/05/2025 ) Lugar y Fecha: Bulevar julia Garcia 08/05/2025

CONSORCIO MANAVI AITAYAA 2
Oficina Proyecto Espacio Publico Maicao 2025
Carrera 15 N°5-45 Barrio Boscan Segundo piso

E-mail: espaciopublico2024@gmail.com
Municipio de Ubicacion — La Guajira - Colombia
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CELEBRADO ENTRE EL MUNICIPIO DE WEICAO Y LA ENTIDAD SIN ANIMO DE LUCRO CONSORCIO MANAVI
AITAYAA 2

EVIDENCIAS FOTOGRAFICAS

Reconocimiento y definicion de las zonas prioritarias para la demarcacion y
recuperacion del Espacio Publico

Lugar y Fecha: Mercado publico calle 11 carrera 16 Lugar y Fecha: Mercado publico calle 11 carrera 16
08/05/2025 08/05/2025

Lugar y Fecha: Mercado publico calle 11 carrera 16 Lugar y Fecha: Mercado publico calle 11 carrera 16
08/05/2025 _ 08/05/2025

CONVENIO DE ASOCIACION PARA LA DELIMITACION, j’g

Lugar y Fecha: Mercado publico carrera 17 calle 11 Lugary Fecha: Mercado publico (cai)08/05/2025 J

| 08/05/2025

CONSORCIO MANAVI AITAYAA 2
Oficina Proyecto Espacio Plblico Maicao 2025
Carrera 15 N°5-45 Barrio Boscan Segundo piso

E-mail: espaciopublico2024@gmail.com
Municipio de Ubicacidn — La Guajira - Colombia




CONVENIO DE ASOCIACION PARA LA DELIMITACION,
DEMARCACION, RECUPERACION, ADECUACION
Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO No. CRE-MM-002-2025

CELEBRADO. ENTRE EL MUNICIPIO DE MAICAO Y LA ENTIDAD SIN ANIMO DE LUCRC CONSORCIO MANAVI
AITAYAA 2

EVIDENCIAS FOTOGRAFICAS

Reconocimiento y definicion de las zonas prioritarias para la demarcacion y
recuperacmn del Espacm Publico

Lugar y Fecha: Paraguachon- casa ludica 09/05/2025 Lugar y Fecha: Paraguachon 09/05/2025

CONSORCIO MANAVI AITAYAA 2
Oficina Proyecto Espacio Publico Maicao 2025
Carrera 15 N°5-45 Barrio Boscdn Segundo piso

E-mail: espaciopublico2024@gmail.com
Municipio de Ubicacién - La Guajira - Colombia




FORMATO DE ASISTENCIA

FECHA

07 0S 2015 =

PROYECTO IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, RECUPERACION,
ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO EN EL MUN{ClPlO DE MAICAO.

CONTRATISTA N° CONVENIO

CONSORCIO MANAVI AITAYAA 2 CRE-MM-002-2025
UBICACION ZONA /BARRIO
ACTIVIDAD

EQUIPO OPERATIVO
NOMBRE COMPLETO N° IDENTIFICACION CARGO FIRMA

52,991,820 DE BOGOTA

ARENILLA MORA DALGIS FACILITADOR(A) 228
=
1,124,047.503 DE MAICAO
2 | BALDELAMAR MEJIA ISAMAR DE JESUS FACILITADOR(A) a
3 84,071,046 DE MAICAO
CAEZ CORREA FABIAN ENRIQUE FACILITADOR(A)
Z
4 17,957,910 DE FONSECA
CAMARGO MEJIA ENRIQUE LUIS FACILITADOR(A)
5 Y = /
1,006,895,403 DE MAICAO -
CAMELO MEJIA JESUS ALBERTO FACILITADOR(A) %gxﬂ W
% 1,124,032,409 DE LORICA - /7
CERPA SAMORANO MARIA CELINA FACILITADOR(A) p}g_,eab
¥ 1,124,050,905 DE MAICAO ‘m 6
FONSECA LOPEZ WILLIAM FACILITADOR(A) ;
8
1,006,896,944 DE MAICAO
GOMEZ GONZALEZ JOSE CARLOS exaitimaconik. | J OS5 € BomMEZ
84,074,627 DE MAICAO l - L _
9 | GOMEZ SALGUEDO JHON LUIS FACILITADOR(A) ‘S n 6"”‘(‘}
10
1,005,662,399 DE SINCELEJOS
GONZALEZ SUAREZ JUAN CARLOS FACILITADOR(A) Lau Owlmj (“0
\|
" 1,121,530,115 DE MAICAO R
o GUERRERO EPALZA LUZ SIBETH . FACILTADOR(A) | 2
12 1,001,843,002 DE BARRANQUILLA
HERNANDEZ ORTEGA KEVIN DANILO FACILITADOR(A)
13 1,124,010,827 DE MAICAO
MALAGON CAEZ JHON CARLOS FACILITADOR(A)
74
14 1,006,888,644 DE MAICAO 0 \
MEJIA COTES OVIDIO raciuTabor(a) [{ JUidig ?{ i
15
2,739,755 DE MAICAO
MENCO SOLORZANO VICTOR MAUEL FACILITADOR(A) dm ToY end
18
1,124,062,442 DE MAICAO
MENDOZA ARREGOCES DANILO ANDRES FACILITADOR(A) Beds M
1,124,030,056 DE MAICAO U
17 | SABALZA TURRIAGO CAROLINA FACILITADOR(A) Cz‘}( o\(ﬂ QS )
18

SIOS| GOMEZ SAMIA YULIETH

1,010,089,390 DE MAICAO

FACILITADOR(A)
—

prite St

CONSORCIO MANAVI AITAYAA 2
Oficina Proyecto Espacio Publico Maicao 2025
Carrera 15 con Calle 5 - Esquina 2° Piso Barrio Bosca Maicao La Guajira

Cel. 301 39471 53



FORMATO DE ASISTENCIA
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OR o5 72025 :
PROYECTO IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, RECUPERACION,
ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.
CONTRATISTA N° CONVENIO
CONSORCIO MANAVI AITAYAA 2 CRE-MM-002-2025
UBICACION ZONA /BARRIO
ACTIVIDAD
EQUIPO OPERATIVO
NOMERE COMPLETO N° IDENTIFICACION CARGO
1 52,991,820 DE BOGOTA
ARENILLA MORA DALGIS FACILITADOR(A) 4
1,124.047.503 DE MAICAO
2 BALDELAMAR MEJIA ISAMAR DE JESUS FACILITADOR(A)
3 84,071,046 DE MAICAO
GAEZ CORREA FABIAN ENRIQUE FACILITADOR(A)
4 17,957,910 DE FONSECA
CAMARGO MEJIA ENRIQUE LUIS FACILITADOR(A) ¢
. 1,006,895,403 DE MAICAO
CAMELO MEJIA JESUS ALBERTO FACILITADOR(A)
s 1,124,032,409 DE LORICA
CERPA SAMORANO MARIA CELINA FACILITADOR(A)
7 1,124,050,905 DE MAICAO
FONSECA LOPEZ WILLIAM FACILITADOR(A)
8

GOMEZ GONZALEZ JOSE CARLOS

1,006,896,944 DE MAICAO

FACILITADOR(A)

Jo5€ Eomez.

9 GOMEZ SALGUEDO JHON LUIS

84,074,627 DE MAICAO

FACILITADOR(A)

Thon L. Gomea

N/

kL 1,005,662,399 DE SINCELEJOS \ ( l (
GONZALEZ SUAREZ JUAN CARLOS FaciuaDor(A) | \iam \ ay \os\ lovgdé?
Lo 1,121,530,115 DE MAICAQ Q; ), ‘é(]/v
GUERRERO EPALZA LUZ SIBETH FACILITADOR(A) =
12 1,001,843,002 DE BARRANQUILLA - -
HERNANDEZ ORTEGA KEVIN DANILO FACILITADOR(A) -
13 1,124,010,827 DE MAICAO ‘Z@/, '
MALAGON CAEZ JHON CARLOS FACILITADOR(A) 4 |
14 1,006,888,644 DE MAICAO D H
MEJIA COTES OVIDIO raciutaoor(a) |LNidig efia
15 o
2,739,755 DE MAICAO
MENCO SOLORZANO VICTOR MAUEL FACILITADOR(A) (J IcTov JT+1¢
18 1,124,062,442 DE MAICAO v
MENDOZA ARREGOCES DANILO ANDRES FACILITADOR(A) {D-»-.oér
1,124,030,056 DE MAICAO =
17 | SABALZA TURRIAGO CAROLINA eacumaooria) | P s .
18
1,010,089,390 DE MAICAO - - z
SI0SI GOMEZ SAMIA YULIETH FACILITADOR(A) {f;‘fﬂmb S

CONSORCIO MANAVI AITAYAA 2
Oficina Proyecto Espacio Publico Maicao 2025
Carrera 15 con Calle 5 — Esquina 2° Piso Barrio Bosca Maicao — La Guajira
Consorciomanaviaitayaa2@gmail.com

Cel. 301 3947153



FORMATO DE ASISTENCIA

FECHA
09 05 |20LS" .
PROYECTO IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, RECUPERACION,
ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.
CONTRATISTA N° CONVENIO
CONSORCIO MANAVI AITAYAA 2 CRE-MM-002-2025
UBICACION ZONA /BARRIO
ACTIVIDAD
EQUIPO OPERATIVO
NOMBRE COMPLETO N° IDENTIFICACION CARGO FIRMA
4 52,991,820 DE BOGOTA
ARENILLA MORA DALGIS FACILITADOR(A)

1,124,047 503 DE MAICAO

b,

2 BALDELAMAR MEJIA ISAMAR DE JESUS FACILTADOR(A)
3 84,071,046 DE MAICAO
CAFEZ CORREA FABIAN ENRIQUE FACILITADORI(A)
4 17,957,910 DE FONSECA
CAMARGO MEJIA ENRIQUE LUIS FACILITADOR(A)
» 1,006,895,403 DE MAICAO / r /
CAMELO MEJIA JESUS ALBERTO FACILITADOR(A) 7
s 1,124,032,409 DE LORICA .
CERPA SAMORANO MARIA CELINA FACILITADOR(A)
! 1,124,050,905 DE MAICAO m
FONSECA LOPEZ WILLIAM FACILITADOR(A) .
8
1,006,896,944 DE MAICAO
GOMEZ GONZALEZ JOSE CARLOS FACILITADOR(A) J o '5 € 6 om le
84,074,627 DE MAICAO LL L
9 GOMEZ SALGUEDO JHON LUIS FACILITADOR(A) :j on L. 6 om €,
0 1,005,662,399 DE SINCELEJOS ) (t LQS@)
GONZALEZ SUAREZ JUAN CARLOS FACILITADOR(A) vap | s \ ,ﬁab
L 1,121,530,115 DE MAICAO L J/.Sl/‘
GUERRERO EPALZA LUZ SIBETH FACILITADOR(A) /S _
12 1,001,843,002 DE BARRANQUILLA
HERNANDEZ ORTEGA KEVIN DANILO FACILITADOR(A) i
3 1,124,010,827 DE MAICAO M«
MALAGON CAEZ JHON CARLOS FACILITADOR(A)
N
14 1,006,888,644 DE MAICAO O H
MEJIA COTES OVIDIO raciumanor(A) | iglig elia
J
15
2,739,755 DE MAICAO ,
MENCO SOLORZANO VICTOR MAUEL FACILITADOR(A) (J 10T v (el
16
1,124,062,442 DE MAICAO f
MENDOZA ARREGOCES DANILO ANDRES FACILITADOR(A) ’Dﬂwo/i»’ 4
1,124,030,056 DE MAICAO (ﬁ \¢ ‘%‘
17 SABALZA TURRIAGO CAROLINA FACILITADOR(A) 0o \Wa .
18

SIOS| GOMEZ SAMIA YULIETH

1,010,099,390 DE MAICAO

FACILITADOR(A)

=

jﬂm Folle) DAY

CONSORCIO MANAVI AITAYAA 2
Oficina Proyecto Espacio Publico Maicao 2025
Carrera 15 con Calle 5 — Esquina 2° Piso Barrio Bosca Maicao — La Guajira
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ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025.

PROYECTO IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, RECUPERACION,
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Oficina Proyecto Espacio Publico Maicao 2025
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uk

Cel. 301 3947153



O X

FORMATO
INFORME DE ACTIVIDADES

[ recna [ § [ 5 [Dpis]

PROYECTO IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, RECUPERACION,
ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025.
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CELEBRADO ENTRE EL MUNICIPIO DE MAICAQ Y LA EN'i'IDAD SIN ANIMO DE LUCRQO CONSORCIO MANAVI
AITAYAA 2

ACTA DE ACTIVIDAD
ACTA N° 0003

LUGAR Y FECHA: 07, 8 y 9 DE MAYO DE 2025 HORA: 9 :00 AM

TEMA: Socializacién con actores locales (entrega de oficios y cartas a administradores,
lideres y corregidora).

OBJETIVO: Socializar el propdsito y alcance del proyecto con actores locales clave
. mediante la entrega formal de oficios y cartas informativas a administradores, lideres
| comunitarios y la corregidora, con el fin de promover su articulacion, compromiso y
participacion activa en las acciones a desarrollar.

AGENDA:

1. Reunidn del equipo de trabajo para indicaciones de entrega de oficios.

2. Desplazamiento a los sectores priorizados.

3. Entrega de oficios informativos a administradores, lideres y encargados
zonales

4. Socializacion breve del contenido del oficio y explicacion del proceso

5. Registro de firmas y/o constancias de recibido de los oficios

6. Cierre de jornada y consolidacion de entregas realizadas

DESARROLLO DE LA ACTIVIDAD:

Durante los dias 7, 8 y 9 de mayo de 2025 se realizé una jornada de socializacion con
actores locales mediante la entrega de oficios informativos en distintos sectores del
Municipio de Maicao. Esta actividad tuvo como objetivo informar de manera formal a los
responsables de las zonas a intervenir sobre el desarrollo del proyecto, asi como
obtener su aval, observaciones o comentarios como parte del proceso de articulacién y
gestion local.

El dia 7 de mayo se realizé la entrega de los oficios en la zona Centro y la zona del
Mercado; el dia 8 de mayo se continu6 con la entrega en los parques Boscan y Sagrado
Corazén de Jesus, asi como en el bulevar Julia Garcia; y finalmente, el dia 9 de mayo
se realiz6 la entrega del oficio correspondiente en el corregimiento de Paraguachon.
Durante cada encuentro, se socializé brevemente el alcance del proyecto, se explico el
contenido del oficio y se procedid a su entrega directa a administradores, lideres
comunitarios o responsables locales, quienes firmaron o dejaron constancia de recibido.
Esta actividad permitié dejar evidencia del proceso de informacion y coordinacion previa |
a la implementacion de las acciones de delimitacion, demarcacion, recuperacion,
adecuacion y control del espacio publico contempladas en el contrato, fortaleciendo asi .
el vinculo con la comunidad y garantizando transparencia en la ejecucion del mismo. |

CONSORCIO MANAVI AITAYAA 2
Oficina Proyecto Espacio Publico Maicao 2025
Carrera 15 N°5-45 Barrio Boscan Segundo piso

E-mail: espaciopublico2024@gmail.com
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o

CELEBRADO ENTRE EL MUNIC[PIO DE MAICAO Y LA ENTIDAD SIN ANIMO DE LUCRO CONSORCIO MANAVI

@@ MANA

AITAYAA 2
DESCRIPCION DEL COMPROMISO RESPONSABLE PLAZO DE EJECUCION
Como compromiso, se acordd | Coordinador Del 7 al 9 de mayo
mantener una comunicacion de 2025
activa con los actores locales para
resolver dudas, recibir

observaciones y garantizar la
socializacion oportuna de las
siguientes fases del proyecto. Asi
mismo, se establecio el
compromiso de informar con
antelacion el inicio de las
intervenciones fisicas en cada
zona, de manera gue los lideres y
responsables estén debidamente
preparados y puedan colaborar en
la articulacion comunitaria.

La presente acta se expide a los 09 dias del mes de mayo del afio 2025, en la cuidad de Maicao, la Guajira.

NOMBRE COMPLETO ENTIDAD |, FIRMA
I Melqui Sedec Borjas Orozco MANAVI AITAYAA 2 ( %MZ 2 (o

LY
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_ o7 8
CELEBRADO ENTRE EL MUNICIPIO DE MAICAO Y LA ENTIDAD SIN ANIMO DE LUCRO CONSORCIO MANAVI
AITAYAA 2
EVIDENCIAS FOTOGRAFICAS

Socializacion con actores locales (entrega de oficios y cartas a administradores,
lideres y corregidora)

|
Lugar y Fecha: Administrador de los parques Jama rada | Lugar y Fecha: Presidente comunal sector centro Surely
- 07/05/2025

Lugar y_Fecha: secre Lugary Fecha: Adminisadé;a ceeﬁt.erio central Laida
| 08/05/2025 Magdaniel 08/05/2025

Lugar y Fecha: Administrador del mercado publico Yair | Lugar y Fecha: Corregidora de Paraguachon Katerin
Ramos 09/05/2025 | Cera Aleman 08/05/2025

CONSORCIO MANAVI AITAYAA 2
Oficina Proyecto Espacio Publico Maicao 2025
Carrera 15 N°5-45 Barrio Boscan Segundo piso

E-mail: espaciopublico2024@gmail.com
Municipio de Ubicacién — La Guajira - Colombia



CONSORCIO MANAVI AITAYAA 2
Nit. 901941154-1

Maicao, 07

de mayo del 2025

Sra. LAIDA MAGDANIEL

Administrador Cementerio Central.

‘Maicao — La Guajira

iAsunto: Inicio de actividades del equipo de Espacio Publico.

Cordial saludo. |

|

Por medio del presente, me permito informar que desde el presente mes de Mayo de la
presente anualidad, el equipo de trabajo del proyecto de Espacio Publico iniciaré actividades
‘operativas en el icipio, con el fin de llevar a cabo labores de reorganizacion, recuperacion
'y control del espacio publico de este importante sector del municipio como lo es el
‘cementerio cen

Estas acciones fo
oorientado a mejor
afluencia comerc
Central de Maica

an parte del plan integral de recuperacion y organizacion del mercado,
las condiciones de seguridad, movilidad y salubridad en esta zona de alta
| y reiterar el apoyo a su gestion que como administradora del Cementerio
ha venido realizando.

Agradecemos su apoyo y quedamos atentos cualquier accion adicional que sea necesaria para
el -a]:ccuado desarrollo de estas actividades.

E(IcorI ialmente,

-] o
= , - IKKI
C i do 8 el
=T KA/
MELQ DE@ BORJAS

Coordinador Proyecto Espacio Publico
(Contacto: 3013947153

Espaciopublicomaicao2024@gmail.com

CONSORCIO MANAVI AITAYAA

Oficina Proyecto Espacio Piblico Maicao 2024

Carrera 11° # 9- 39 local # 1 Zona Centro Maicao La Guajira
espaciopublicomaicao2024/@gmail.com
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CONSORCIO MANAVI AITAYAA 2
Nit. 901941154-1

Maicao, 07 de mayo del 2025

Sr. YAIR RAMOS
Administrador Mercado Piblico.
‘Maicao — La Guajira

‘Asunto: Inicio de actividades del equipo de Espacio Publico en el Mercado Publico de
Maicao

| Cordial saludo.

Por medio del presente, me permito informar que a partir del presente mes de mayo de esta
anualidad, el equipo de trabajo de Espacio Publico iniciara actividades del proyecto:
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION,
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO EN EL
MUNICIPIO DE MAICAO, estas incluyen intervenciones en el mercado publico del
municipio, con el fin de llevar a cabo labores de delimitaciones, demarcaciones y actividades
pedagogicas en cultura ciudadana sobre el uso adecuado del espacio publico en dicho sector.

gy%decemos su gpoyo y quedamos atentos cualquier accion adicional que sgﬁ'écesana para

el adecuado desarrollo de estas actividades. . If/ g 3%
. 7= W
. Cordialmente, ' . ,_\‘-\ Y i o
| N\ ¥ r‘;."}: ,k _'
L YV VA [ . .‘>‘<, /s \ \J ‘h(,." L /
N > 0 &7 W !
MELQ DE&ZB AS - \“,»;' 7 Y'
\Coordin dor Proyecto Espacio Publico ' \\ N\ N
Contacto: 3013947153 X { V
Espaciopublicomaicao2024@gmail.com
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CONSORCIO MANAVI AITAYAA

Oficina Proyecto Espacio Publico Maicao 2024

Carrera 11° # 9- 39 local # 1 Zona Centro Maicao La Guajira
espaciopublicomaicao2024@gmail.com

Cel. 301 3947153

o\
N



CONSORCIO MANAVI AITAYAA 2
Nit. 901941154-1

de mayo del 2025

Sra. SURELY SANTIAGO
Presidente comunal sector centro.

Maicao —

Guajira

Asunto: Inicio de actividades del equipo de Espacio Publico en el municipio de Maicao

Cordial saludo.

Por medio del presente, me permito informar que a partir del presente mes de mayo, el equipo
de trabajo de Espacio Publico iniciara actividades del proyecto: IMPLEMENTACION DE
ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, RECUPERACION,
ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO EN EL MUNICIPIO DE
MAICAQ, estas incluyen intervenciones en los siguientes puntos del municipio: PLAZA
SIMON BOLIVAR Y BULEVAR JULIA GARCIA, con el fin de llevar a cabo labores de
delimitaciones, djmarcaciones y actividades pedagdgicas en cultura ciudadana sobre el uso
adecuado del espacio piblico en dicho sector.

'mejorar las condi

iones de seguridad, movilidad y salubridad en esta zona de alta afluencia

Estas acciones fElan parte del plan integral de recuperacion y organizacion, orientado a

comercial y reite

Agradecemos su zj;)oyo y quedamos atentos cualquier accion adicional que sea Qe{ﬁsana para

el -adecuado des

Cordialmente,

f‘ ] Iﬁ@ﬁ } %-jm"i;v' H (0
AR - \r

el apoyo a su gestion que como lider comunal ha venido realizando.

ollo de estas actividades.

! \'L Lll bJL ("-" ’

| a .W“ e T A

- &

~

MELQUI SBDEC BORJAS
Coordinador Proyecto Espacio Publico

Contacto: 3013

947153

Espaciopublicom:

1ca02024@gmail.com

CONSORCIO MANAVI AITAYAA
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CONSORCIO MANAVI AITAYAA 2
Nit. 901941154-1

Administrador Parques Municipales.
Maicao — Lia Guajira

Asunto: Inicio dd actividades del equipo de Espacio Publico en el Mercado Publico de
Maicao

Cordial saludo.

Por medio del presente, me permito informar que a partir del mes de mayo de la presente
anualidad, el equipo de trabajo de Espacio Publico iniciara actividades del proyecto:
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION,
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO EN EL
MUNICIPIO DE MAICAO, estas incluyen intervenciones en los siguientes puntos del
municipio: PARQUE BOSCAN Y PARQUE SAGRADO CORAZON DE JESUS, con el
fin de llevar a cabo labores de delimitaciones, demarcaciones y actividades pedagogicas en
ccultura ciudadana sobre el uso adecuado del espacio publico en dicho sector.

[Estas acciones forman parte del plan integral de recuperacion y organizacion, orientado a
‘mejorar las condiciones de seguridad, movilidad y salubridad en esta zona de alta afluencia
‘comercial y reiterar el apoyo a su gestion que como administrador de los parques municipales
ha venido realizando.

st i I - -—
‘Agradecemos sﬁﬂyo y quedamos atentos cualquier accion adicional que sea necesaria para

el adecuado desarrollo d|e estas actividades.

Cordialmente,

\:/’ 7 Q 2 ;’2‘7 // E7 / /,_;7:?’- J— S
MELQUHBEDE® BORJAS '
Coordinador Proyecto Espacio Publico

Contacto: 3013947153

Espaciopublicomaicao2024(@gmail.com
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espaciopublicomaicao2024@gmail.com
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KATERII\q CERA ALEMAN
Corregidora
CORREGIMIENTO DE PARAGUACHON

Asunto: Inicio de

Cordial saludo.

Por medio del pr

CONSORCIO MANAVI AITAYAA 2
Nit. 901941154-1

actividades del equipo de Espacio Publico.

esente, me permito informar que a partir del mes de mayo de la presente

anualidad, el equipo de trabajo de Espacio Publico iniciara actividades del proyecto:
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION,
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO EN EL
MUNICIPIO DE|MAICADO, estas incluyen visitas al corregimiento d¢ PARAGUACHON,
con el fin de llevar a cabo labores de delimitaciones, demarcaciones y actividades
pedagogicas en cultura ciudadana sobre el uso adecuado del espacio piiblico en dicho sector.

Estas acciones fo
y corregimientos,

rman parte del plan integral de recuperacion y organizacion del municipio
orientado a mejorar las condiciones de seguridad, movilidad y salubridad

en esta zona de alta afluencia comercial.

Agradecemos su ¢
adidional que sea

Cordialmente,

NS

solaboracion y quedamos atentos a cualquier requerimiento o coordinacion
necesaria para el adecuado desarrollo de estas actividades.

/\C)
A .

T 7
MELQUI'BEDE

Coordinador P

C BORJAS
royecto Espacio Publico

Contacto: 3013947153

tzspaciopublicomaica02024@gmail.com
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S WANAYE % CONVENIO DE ASOCIACION PARA LA DELIMITACION,

DEMARCACION, RECUPERACION, ADECUACION
Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO No. CRE-MM-002-2025

AITAYAA 2

ACTA DE ACTIVIDAD
ACTA N° 0004
LUGAR Y FECHA: 12, 13 y 14 DE MAYO DE 2025 | HORA: 9 :00 AM

TEMA: Campafa de Sensibilizacién y pedagogia ciudadana sobre el uso del espacio
publico y cultura ciudadana en la zona del Mercado publico del Municipio de Maicao.
(Perifoneo, cufias, pasacalles, vallas y entrega de volantes).

OBJETIVO: Desarrollar una campafia de sensibilizacion y pedagogia ciudadana en la
zona del Mercado Publico del Municipio de Maicao, con el fin de promover el uso
adecuado y responsable del espacio pUblico, fortalecer la cultura ciudadana y dar a
conocer la intervencién que se llevara a cabo en el marco del proyecto de recuperacion
del espacio publico.
AGENDA:

1. Reunién del equipo operativo y logistica

2. Entrega de volantes a transelntes y comerciantes del mercado

3. Cierre de la jornada y consolidacion de registros

DESARROLLO DE LA ACTIVIDAD:

En el marco del contrato mencionado, se llevé a cabo, entre el 12 y el 14 de mayo de |
2025, una jornada de socializacién en la zona del Mercado publico del municipio de
Maicao, como parte de la campafia de sensibilizacién y pedagogia ciudadana sobre el
uso adecuado del Espacio Publico y la cultura ciudadana. Esta actividad se realizé
mediante la entrega directa de volantes informativos a comerciantes, transetintes y
actores locales presentes en el sector.

El objetivo de esta jornada fue informar de manera clara y accesible a la comunidad
sobre el proyecto que se ejecuta en el municipio, cuyo fin es la delimitacion,
demarcacion, recuperacioén, adecuacion y control del espacio publico. A través del
o material entregado, se compartié informacion sobre el alcance del proyecto, su
' proposito principal y las intervenciones préximas a realizarse en el 4rea del mercado
publico.

Durante la entrega de los volantes, el equipo socializé con los ciudadanos los objetivos
de la intervencion, destacando la importancia de la recuperacion del espacio publico
para el ordenamiento del municipio, la mejora de la movilidad peatonal, y la promocion
de la convivencia y cultura ciudadana. Los mensajes transmitidos también estuvieron
orientados a fomentar el compromiso de la comunidad con el uso responsable del
espacio publico y el respeto por las normas establecidas.

CONSORCIO MANAVI AITAYAA 2
Oficina Proyecto Espacio Puiblico Maicao 2025
Carrera 15 N°5-45 Barrio Boscdn Segundo piso

E-mail: espaciopublico2024@gmail.com
Municipio de Ubicacién — La Guajira - Colombia
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MU \M DEMARCACION, RECUPERACION, ADECUACION
% : k@ Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO No. CRE-MM-002-2025

@ CELEBRADO ENTRE EL MUNICIPIO DE MAICAO Y LA ENTIDAD SIN ANIMO DE LUCRO CONSORCIO MANAVI
AITAYAA 2

' La actividad se desarroll6 en un ambiente de didlogo y apertura, permitiendo el
intercambio de informacion y la recepcion de inquietudes por parte de los ciudadanos,
quienes fueron receptivos frente al proceso. Esta accion hace parte de la estratedia de
articulacion social del proyecto y constituye una fase importante para la preparacion del
terreno previo al inicio de las intervenciones fisicas. '

Nota

Como parte de la campafia de sensibilizacién, se realizé también la emisién de cuatro
cunas radiales, distribuidas estratégicamente durante los dias 12, 13 y 14 de mayo de
2025. El dia 12 de mayo se difundio la primera cufia, centrada en el inicio del proyecto
en el Mercado Publico, acompafiada de una jornada de perifoneo en el sector para
reforzar el mensaje entre la comunidad. El dia 13 de mayo se emitieron dos cufias: una
sobre la importancia del espacio publico y otra enfocada en la cultura ciudadana vy el
compromiso comunitario. Finalmente, el dia 14 de mayo, se emiti6 la cuarta cufia, que
comunico a la comunidad sobre la proxima fase de recuperacion del espacio publico en
M el Mercado, destacando la relevancia de su participacion activa y el respeto por las
' normas en este proceso. Estas acciones comunicativas complementaron la entrega de
volantes y fortalecieron el proceso de socializaciéon con la comunidad.

DESCRIPCION DEL COMPROMISO RESPONSABLE PLAZO DE EJECUCION
Mantener la socializacién vy e Coordinador Del 12 al 14 de mayo_4-
comunicacion constante con la e Facilitadores del 2025.
comunidad, garantizando

transparencia y participacion.

m La presente acta se expide a los 14 dias del mes de mayo del afio 2025, en la cuidad de Maicao, la Guajira
NOMBRE COMELETO ENTIDAD f__fflRMgA o
I i i MANAVI AITAYAA 2 P 2 (. .
| Melqui Sedec Borjas Orozco _ A% %

CONSORCIO MANAVI AITAYAA 2
Oficina Proyecto Espacio Publico Maicao 2025
Carrera 15 N°5-45 Barrio Boscén Segundo piso

E-mail: espaciopublico2024@gmail.com
Municipio de Ubicacién — La Guajira - Colombia



CONVENIO DE ASOCIACION PARA LA DELIMITACION, A\ 2,
DEMARCACION, RECUPERACION, ADECUACION . O k-'r )
Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO No. CRE-MM-002-2025 - = - :

CELEBRADO ENTRE EL MUNICIPIO DE MAICAQ Y LA ENTIDAD SIN ANIMO DE LUCRO CONSORCIO MANAVI
AITAYAA 2

EVIDENCIAS FOTOGRAFICAS

Campafia de sensibilizacion y pedagogia ciudadana sobre el uso del espacio publico
cultura ciudadana en la zona

Lugar y Fecha: Mercado Publico 13/05/2025 Lugar y Fecha: Mercado Publico 13/05/2025
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EVIDENCIAS FOTOGRAFICAS

Campaiia de sensibilizacion y pedagogia ciudadana sobre el uso del espacio publico
cultura ciudadana en la zona

r -

I
=7

| Lugary Fo;.-cha: Mercado Publico 14/05/2025 Lugar y Fecha: Mercado Publico 15!2025

Lugar y Fecha: Mercado Publico 14/05/2025
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PROYECTO IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, RECUPERACION,
ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.
CONTRATISTA N' CONVENIO
CONSORCIO MANAVI AITAYAA 2 CRE-MM-002-2025
UBICACION ZONA /BARRIO
ACTIVIDAD
EQUIPO OPERATIVO
NOMBRE COMPLETO N’ IDENTIFICACION CARGO
1 52,991 620 DE BOGOTA
ARENILLA MORA DALGIS FACILITADOR(A)
1,124,047,503 DE MAICAO
2 BALDELAMAR MEJIA ISAMAR DE JESUS FACILITADOR(A)
3 84,071,046 DE MAICAO
CAEZ CORREA FABIAN ENRIQLUF FACILITADOR(A)
4 17,957,910 DE FONSECA
CAMARGO MEJIA ENRIQUE LUIS FACILITADOR(A)
5 1,006,895,403 DE MAICAO
CAMELO MEJIA JESUS ALBERTO FACILITADOR(A)
e 1,124,032,409 DE LORICA
CERPA SAMORANO MARIA CELINA FACILITADOR(A)
7 1,124,050,905 DE MAICAO
FONSECA LOPEZ WILLIAM FACILITADOR(A)
s 1,006,896,944 DE MAICAO
GOMEZ GONZALEZ JOSE CARLOS FACI LITADOR[AJ
84,074,627 DE MAICAO
9 GOMEZ SALGUEDO JHON LUIS FACILITADOR(A)
10 1,005,662,399 DE SINCELEJOS
GONZALEZ SUAREZ JUAN CARLOS FACILITADOR(A)
i 1,121,530,115 DE MAICAO
| GUERRERO EPALZA LUZ SIBETH I FACILITADOR(A) |
12 1,001,943,002 DE BARRANQUILLA
HERNANDEZ ORTEGA KEVIN DANILO FACILITADOR(A)
13 1,124,010,827 DE MAICAO
MALAGON CAEZ JHON CARLOS FACILITADOR(A)
14 1,006,888,644 DE MAICAO
MEJIA COTES OVIDIO FACILITADOR(A) D uidwo Mefia
15 ¥
2,739,755 DE MAICAO -
MENCO SOLORZANO VICTOR MAUEL FACILITADOR(A) (j 1CTOV  Hem(l
16
1,124,062,442 DE MAICAO
MENDOZA ARREGOCES DANILO ANDRES FACILITADOR(A) Q-Mf H.
1,124,030,056 DE MAICAO ( E : <
17 SABALZA TURRIAGO CAROLINA FACILITADOR(A) ~< o\ Yo, — .
18
1,010,099,390 DE MAICAC _ ;
SI0S| GOMEZ SAMIA YULIETH FACILITADOR(A) éﬂyw % Sh-tfl

CONSORCIO MANAVI AITAYAA 2
Oficina Proyecto Espacio Publico Maicao 2025
Carrera 15 con Calle 5 — Esquina 2° Piso Barrio Bosca Maicao — La Guajira

Consorciomanaviaitayaa2(@gmail.com
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Cel. 301 3947153



Folleto:

PROYECTO ESPACIO PUBLICO
2025

La Alcaldia Municipal de Maicao informa a todos los
ciudadanos sobre el inicio del proyecto “Implementacién
de acciones para la delimitacién, demarcacién,
recuperacion, adecuacién y control del espacio piblico”,
como parte del ordenamiento territorial en el mercado

pﬁblloo

Este proyecto busca mejorar la convivencia, recuperar los
- espacios piiblicos para todos y promover la cultura
clldadam Invitamos a comerciantes, vendedores y

A S

aD _,_‘hsacuwdadesquebmﬁcianatodah

Dorg _awdsmndm
-,Wd-wﬁ%dsw

PRONTO ESTAREMOS
DESARROLLANDO ACTIV]DADES.

\". NV A 4
Alcaldia de Maicao Contratista
Socre‘tlrla de planeacion CONSORCIO MANAVI AITAYAA 2

elordeny la oonﬂvencu NIT. 901941154-1




Pendon:

Maccao avanza con onden gy compromize ciudadano

for gue ol tempo de avansar en el cuidado g el nespeto el espacio publice de todos

* Respeta las zonas delimitadas. % No ensucies.
v * No arrojes basura. * Respeta las zonas comunes.
-/ * Cuida el mobiliario urbano. % Se parte de la cultura cuidadana.
% Promueve el buen uso del espacio.

Una iniciativa de la ALCALDIA DE MAICAO a travez de la SECRETARIA DE PLANEACION y
en convenio con el consorcio MAVI AITAYAA 2 para garantizar espacios seguros,
organizados y accesibles para todos.

PRONTO ESTAREMOS DESARROLLANDO ACTIVIDADES
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Pasacalle:

PROYECTO ESPACIO PUBLICO 2025

. 1 ¢ LALCALDIA MUNICIPAL DE MAICAD INFORMA A TODOS LOS CIUDADANOS SOBAE EL INICI0 DEL PROYECTO _
* “IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL ~ Unidos por el orden 4
EL ESPACIO PUBLICO", COMO PARTE DEL ORDENAMIENTO TERRITORIAL MERCADO POBLICO. '

(e monnge en of cuidads y resplls al espacio pibice do fodbs!




CUNA #1
Inicio del proyecto

{ATENCION, MAICAO!
Desde la Alcaldia Municipal y la Secretaria de Planeacion, damos inicio al
proyecto:

“Implementacion de acciones para la delimitacion, demarcacion,
recuperacion, adecuacion y control del espacio publico en el municipio de
Maicao”,
con intervencion prioritaria en el Mercado Publico.

Un lugar clave para la economia y la vida cotidiana de nuestro municipio, que hoy
empieza a transformarse para el bienestar de todos.
Gracias al trabajo conjunto con el Consorcio Manavi Aitayaa 2, inicia una nueva
etapa para ordenar, recuperar y dignificar este espacio.

iEl cambio ya comenzd!
Maicao crece, Maicao avanza... con orden, respeto y cultura ciudadana.
Invita: Alcaldia de Maicao y Secretaria de Planeacion.

Nota: programada 12 de mayo 2025

CUNA #2
Importancia del espacio publico

iMAICAO, ESCUCHA!
El Mercado Publico no es solo un lugar de comercio. Es un espacio de
encuentro, de tradicion y de vida.
Por eso, protegerlo, ordenarlo y adecuarlo es una tarea de todos.

Desde la Secretaria de Planeacion y con el apoyo del Consorcio Manavi
Aitayaa 2, trabajamos para devolverle al Mercado su funcion principal:
Ser un espacio seguro, accesible, limpio y digno para vendedores, compradores
y visitantes.

Un espacio publico organizado mejora la movilidad, impulsa el comercio formal y
eleva nuestra calidad de vida.
iMaicao es de todos, cuidarlo es nuestro deber!

Nota: programada 13 de mayo 2025 en horas de la manana




CUNA #3
Cultura ciudadana y corresponsabilidad

iMAICAEROS Y MAICAERAS!
El verdadero cambio empieza cuando todos nos comprometemos.
El Mercado Publico se esta transformando, pero para sostener ese cambio
necesitamos cultura ciudadana.

No invadir el espacio publico.
Mantener la limpieza.
Respetar a los demas.

Cumplir las normas.

Son acciones simples, pero poderosas.
Cuidar el Mercado es cuidar el corazén comercial de Maicao.
iEl orden y el respeto son también parte de nuestra identidad!

Nota: programada 13 de mayo del 2025 en la tarde

CUNA #4
Recuperacion del espacio publico

iMAICAO SE RECUPERA!
Gracias al trabajo articulado entre la Alcaldia Municipal, la Secretaria de
Planeacion y el Consorcio Manavi Aitayaa 2,
el Mercado Publico ya muestra avances significativos en su recuperacion.

Zonas peatonales despejadas, mayor seguridad, limpieza constante y mejor
organizacion para comerciantes y visitantes.
Un espacio publico mas humano, mas digno, mas nuestro.

Pero el reto continua. Mantener lo logrado depende del compromiso de todos.
iCuidemos lo que hemos recuperado!
Maicao avanza... y lo hace con la fuerza de su gente.

Nota: programada14 de mayo del 2024




PERIFONEO

JATENCION COMUNIDAD DE MAICAO!

El Municipio de Maicao y el Consorcio MANAVI AITAYAA 2
invitan a toda la ciudadania a ser parte activa del proyecto:
"IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA
DELIMITACION, DEMARCACION, RECUPERACION,
ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO EN
EL MUNICIPIO DE MAICAO",

Especialmente en el centro y el mercado del municipio.

Este proyecto busca recuperar nuestros espacios publicos,
organizar el comercio, mejorar la movilidad y fortalecer el
sentido de pertenencia por nuestra ciudad.

Tu participacion es clave. Respetar las zonas delimitadas,
mantener el orden y cuidar el entorno es parte de una cultura
ciudadana que nos beneficia a todos.

RECUERDA: el espacio publico es de todos, y con cultura
ciudadana lo podemos conservar y disfrutar mejor.

iMaicao avanza contigo, con orden y respeto!

Nota: programada 12 de mayo del 2025
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PROYECTO IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, RECUPERACION,

ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025.
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CONSORCIO MANAVI AITAYAA 2

Oficina Proyecto Espacio Publico Maicao 2025

Carrera 15 con Calle 5 — Esquina 2° Piso Barrio Boscan Maicao - La Guajira
consorciomanaviaitayaa2@gmail.com

Cel. 301 3947153
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PROYECTO IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, RECUPERACION,

ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025.
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CONSORCIO MANAVI AITAYAA 2
Oficina Proyecto Espacio Publico Maicao 2025

Carrera 15 con Calle 5 — Esquina 2° Piso Barrio Boscan Maicao - La Guajira
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Cel. 301 3947153
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PROYECTO IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, RECUPERACION,

ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025. 2
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%f*'mjﬂg Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO No. CRE-MM-002-2025

CELEBRADO ENTRE EL MUNICIPIO DE MAICAQ Y LA ENTIDAD SIN ANIMO DE LUCRO CONSORCIO MA

CONVENIO DE ASOCIACION PARA LA DELIMITACION, /77
DEMARCACION, RECUPERACION, ADECUACION

NAVI
AITAYAA 2

ACTA DE ACTIVIDAD
ACTA N° 0005

LUGAR Y FECHA: 14 DE MAYO DE 2025 A_LCALDiA
MUNICIPAL, SECRETARIA DE PLANEACION DEL*
MUNICIPIO DE MAICAO '

HORA: 10 :00 AM

TEMA: Alineamiento y Coordinacion Técnica para la Entrega Efectiva de Informes y
Evidencias del Proyecto

OBJETIVO: Establecer un marco de alineamiento y coordinacién técnica que permita
garantizar la correcta generacion, estructuracion y entrega de los informes y evidencias
relacionados con el proyecto en ejecucion, mediante la orientacion oportuna de los
responsables técnicos y operativos, asegurando asi la calidad, pertinencia y
cumplimiento de los requerimientos establecidos.

AGENDA:

Presentacion del propésito de la reunion.

Socializacién de pautas para la entrega de informes y evidencias.
Explicacion de la estructura, formato y plazos.

Clarificacién de roles y responsabilidades.

Resoluciéon de dudas y observaciones.

Acuerdos y compromisos.

O O B L e

DESARROLLO DE LA ACTIVIDAD:

En fecha 14 de mayo de 2025, se llevd a cabo una reunién de alineamiento y
coordinacion técnica con el propdsito de establecer las directrices necesarias para la
adecuada generacién y entrega de los informes y evidencias correspondientes al
proyecto actualmente en ejecuciéon. Esta reunion se desarrolld como respuesta
inmediata a la solicitud presentada para clarificar el proceso de reporte, mostrando un
alto nivel de disposicion y compromiso por parte de los responsables técnicos y
operativos involucrados.

Durante el encuentro, se brindaron orientaciones precisas respecto a la estructura que
deben seguir los informes, los tipos de evidencias que deben adjuntarse, asi como los
plazos y formatos requeridos para su presentacion. Ademas, se aclararon aspectos
fundamentales relacionados con la organizacién de la informacion, los criterios técnicos
de validacion y los canales formales de entrega, con el fin de asegurar coherencia,
claridad y cumplimiento de los objetivos del proyecto.

CONSORCIO MANAVI AITAYAA 2
Oficina Proyecto Espacio Publico Maicao 2025
Carrera 15 N°5-45 Barrio Boscén Segundo piso

E-mail: espaciopublico2024@gmail.com
Municipio de Ubicacién — La Guajira - Colombia
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CONVENIO DE ASOCIACION PARA LA DELIMITACION,
DEMARCACION, RECUPERACION, ADECUACION
Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO No. CRE-MM-002-2025

* CELEBRADO ENTRE EL MUNICIPIO DE MAICAO Y LA ENTIDAD SIN ANIMO DE LUCRO CONSORCIO MANAVI
AITAYAA 2

| Este espacio permiti6 una articulacion efectiva entre los actores participantes,

facilitando la comprension de las responsabilidades individuales y colectivas en el
proceso de consolidacion de informes. Asimismo, se resolvieron inquietudes puntuales,
lo cual fortalecié la planificacion y ejecucién del proceso de reporte.

La reunién concluyd con acuerdos claros orientados a mantener una comunicacion
constante y una revision periodica del cumplimiento de los lineamientos establecidos,
con el objetivo de garantizar una entrega oportuna, ordenada y conforme a los
estandares requeridos.

DESCRIPCION DEL COMPROMISO RESPONSABLE PLAZO DE EJECUCION
Los participantes se e CONSORCIO 14 de mayo del 2025.
comprometieron a cumplir con las MANAVI AITAYAA 2
pautas establecidas para la | e Secretaria de
generacion y entrega de informes y Planeacion.

evidencias, siguiendo la estructura,
formatos y plazos acordados
durante la reuniéon. Asimismo,
asumieron la responsabilidad de
mantener una comunicacion fluida
y oportuna entre los equipos
técnicos y operativos, para
garantizar la calidad y coherencia
de los documentos entregados, asi
como para facilitar la revision y
validaciéon del proceso conforme a
los lineamientos establecidos. |

La presente acta se expide a los 14 dias del mes de mayo del afio 2025, en la cuidad de Maicao, la Guajira

NOMBRE COMPLETO ENTIDAD . FIRMA

Melqui Sedec Borjas Orozco MANAVI AITAYAA 2 | r,' W 6(/

!

CONSORCIO MANAVI| AITAYAA 2
Oficina Proyecto Espacio Publico Maicao 2025
Carrera 15 N°5-45 Barrio Boscan Segundo piso

E-mail: espaciopublico2024@gmail.com
Municipio de Ubicacion — La Guajira - Colombia
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CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES PROYECTO IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL

ESPACIO PUBLICO EN EL MUNICIPIO DE MAICAO CONVENIO DE ASOCIACION

MAYO
ACTIVIDAD RESPONSABLE
SEMANA
2 3 4

Mesa de trabajo para planificacién operativa, alistamiento del equipo y estructuracién de estrategias de Equipo dé trabajo
comunicacién del proyecto EP

Equipo de trabajo
Reconocimiento y Definicién de las zonas prioritarias para la demarcacion y recuperacion del espacio publico. EP
Socializacién con actores locales (entrega de oficios y cartas a administradores, lideres y corregidora)

Equipo de trabajo
Campana de Sensibilizacion y pedagogia ciudadana sobre el uso del espacio publico y cultura ciudadana en la EP
zona del Mercado publico del municipio de Maicao. ( perifoneo, cufas, pasacalles, vallas y entrega de volantes).

Equipo de trabajo
Alineamiento y Coordinacién Técnica para la Entrega Efectiva de Informes y Evidencias del Proyecto. EP
Aplicacién de encuestas de percepcién en el Mercado Publico Equipo de trabajo

EP
Recuperacion del antiguo CAl en el Mercado Publico ( actividades de limpieza, restauracién, pintura y adecuacion Equipo de trabajo
del espacio). EP

Equipo de trabajo
Intervencién en el mercado publico (delimitacién, demarcacion, recuperacién, adecuacion y control en zonas EP

especificas)

Detalle de areas recuperadas en el Mercado Publico de Maicao, con soporte grafico de los espacios intervenidos

-
|




CONSORCIO MANAVI AITAYAA 2
Nit. 901941154-1

Al CALDIA MUNIGIPAL

| i - (=
. Maicao, 05 de mayo de 2025 froHa QS=OD
HoRA__ LSS [ov

|

Dra. MARGARITA CRESPO RECHB. ‘\Cj;\% ~
Secretaria De H’Ianeacién Municipal. =

MAICAO - LA GUIAJIRA

Asunto: Solicitud de lineamientos para la entrega de informes de actividades.

| Cordial saludo.

. Por medio del| presente, me permito solicitar de manera atenta y formal los
n lineamientos, formatos, sugerencias y fechas establecidas para la entrega de
informes  actividades correspondientes al convenio CRE-MM-002-2025,
IMPLEMENTA¢ION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION,
| RECUPERACICPN, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO EN EL
- MUNICIPIO DE MAICAO, suscrito entre al MUNICIPIO DE MAICAQ y el consorcio

i MA|NAVI AITAYAA 2.

La presente solicitud tiene como objetivo garantizar el cumplimiento oportuno y
adecuado de los compromisos administrativos y de rendicion de cuentas, en
conformidad con las directrices establecidas por la administracién municipal.

! 5 o s
‘ Agradezco de antemano la atencion prestada a la presente solicitud y quedo atento
a su pronta respuesta, la cual permitira a nuestra dependencia ajustar nuestros
‘procesos conforme a los requerimientos establecidos.

ECordialmente,

i l! {/
C s Ul Jf—
ESDRAS VILLERO CONTRERAS

Representante Legal
CONSORCIO MANAVI AITAYAA 2

o
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CONSORCIO MANAVI AITAYAA

Oficina Proyecto Espacio Publico Maicao 2024

Carrera 11* # 9- 39 local # 1 Zona Centro Maicao La Guajira
espaciopublicomaicao2024@gmail.com

Cel. 301 3947153
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Maicao, La Guajira 14 de mayo de 2025

Sefior

ESDRAS VILLERO CONTRERAS

Representante Legal

Consorcio Manavi Aitayaa

NIT: 901941154-1

Correo electrénico: fundacionaitayaapula@gmail.com
Maicao — La Guajira

ASUNTO: Respuesta a “solicitud de lineamientos para la entrega de informes de actividades”.

La suscrita secretaria de Planeacién en mi calidad de supervisora designada del CONVENIO DE ASOCIACION
CELEBRADO CON ENTIDAD SIN ANIMO DE LUCRO N° CRE-MM-002-2025 ENTRE EL MUNICIPIO DE MAICAO
Y CONSORCIO MANAVI AITAYAA 2, cuyo objeto es: “AUNAR ESFUERZOS PARA LA IMPLEMENTACION DE
ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL
ESPACIO PUBLICO EN EL MUNICIPIO DE MAICAO”; por medio del presente me dirijo ante ustedes, con el fin
F ) de hacer claridad de todos los aspectos técnicos y operativos necesarios para lograr una correcta generacién
' de los informes de actividades. Se eleva la presente respuesta en aras de evitar traumatismos que afecten la
correcta ejecucién del convenio en mencidn.

OBSERVACIONES PARA LA PRESENTACION DEL INFORME DE ACTIVIDADES:

- Elconsorcio deberd presentar informe de actividades mensuales junto con la ejecucidn financiera del
respectivo periodo, independientemente de cuando decida realizar los cobros respectivos; el
consorcio contard con un plazo de cinco (5) dias calendarios para presentar los informes ante la
supervision.

- Deben cumplir con la presentacién de los documentos enumerados segun la lista de chequeo oficial.

- Elinforme de actividades debe describir frente a cada responsabilidad contractual, las acciones que
el operador haya realizado, durante el periodo de ejecucién, incluyendo las evidencias que den
cuenta efectiva del cumplimiento y que puedan ser evaluadas por el profesional responsable.

Las evidencias pueden incluirse dentro del informe o en el documento: "Anexos de Informe de
Actividades".

ANEXO AL INFORME DE ACTIVIDADES:

Se adjuntaran legibles: Copias, documentos, tablas, registro fotografico o actas que demuestren el trabajo
realizado con titulos que se relacionen de forma directa con el item del informe de las actividades que se
quiere evidenciar.

Adicionalmente se generaran los formatos:

- Consolidado de ejecucion del recurso
- Relacion de personal contratado

INFORME FINANCIERO

- Todas las erogaciones en la que incurra el consorcio para cumplimiento del objeto contractual deben
estar justificada con su factura electrénica, aquellos terceros que no tengan la responsabilidad en el
RUT de facturar electrénicamente, el consorcio debera soportarlo adicionandole a la cuenta de cobro
el documento soporte,

- lLa ejecucién financiera debe estar firmada por el representante legal y el profesional de apoyo
financiero asignado al proyecto.

- Para presentar la cuenta de cobro del personal de talento humano relacionado al proyecto en la
primera cuenta de cobro el contratista debe aportar las planillas pagadas de seguridad social y ARL
con relacién a su I1BC.

Calle 12 # 11 - 36 Centro Administrati
Municipal C/

(5) 7268233 ~ Fax 89
www.maicao-laguajira.gov
secretariadeplaneacion@maicao-laguajira.gov



MU“C'F'O i cODIGO FOR-PC-17 N
DE MA'CAO FECHA 4/02/2024
Nit. 892.120.020-9 VERSION 02

\_ SECRETARIA DE PLANEACION - 1100 Y,

Cada cuenta de cobro del talento humano debe venir acompafiada de la cedula, la planilla de
seguridad social y ARL, documento soporte electrénico (para los que no estan obligados a facturar)
o factura electrénica (para quien tenga esta responsabilidad) y adicionar el comprobante de egreso.
Toda erogacién debe estar respaldada por el comprobante de egreso respectivo, que acredite el pago
de dichos compromisos.

La factura electrénica global que emite el consorcio debe ser presentada con los componentes
desagregados que se ejecuten en el periodo reportado.

Para efectos de ejecucidn presupuestal los periodos que manejara el consorcio estaran
comprendidos desde los 30 a los 29 dias del mes siguiente.

El consorcio entregara en un plazo de ocho (8) dias calendarios las hojas de vida del personal
vinculado al proyecto para su respectiva validacion.

El consorcio entregara a la supervisién cronograma de actividades programas para cada mes, donde
deberan incluir: acciones a realizar, fecha, lugar a intervenir y tiempo estimado a estar en el lugar de
intervencidn.

El consorcio realizara reunién de inicio con el equipo de trabajo asignado en el proyecto y avisara a
la supervisién para realizar acompafiamiento y tener un primer acercamiento con el equipo de
trabajo.

~ e (A

MARGARITA ROSA CRESPO HABIB
Secretaria de Planeacién Municipal

Anexos: Lista de chequeo oficial, Informe parcial, Consolidado de ejecucién del recurso, Acta de actividades, Relacién de personal

contratado.

ELABORO Luis Mercado Castrillo
Apoyo en la revision de Cuenta

REVISO Fredy Correa Palmar
Profesional de apoyo juridico

APROBO Margarita Crespo Habib@A_
secretaria de Planeacién Municipal

Calle 12 # 11 - 36 Centro

Administrati
Municipal C/

(5) 7268233 -~ Fax 89
www.maicao-laguajira.gov
secretariadeplaneacion@maicao-laguajira.gov
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CONVENIO DE ASOCIACION PARA LA DELIMITACION,
DEMARCACION, RECUPERACION, ADECUACION Ui/
Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO No. CRE-MM-002-2025 ,_L

CELEBRADO ENTRE EL MUNICIPIO DE MAICAO Y LA ENTIDAD SIN ANIMO DE LUCRO CONSORCIO MANAVI
AITAYAA 2

ACTA DE ACTIVIDAD
ACTA N° 0006

LUGAR Y FECHA: MERCADO PUBLICO 15y 16 DE MAYO DE

2025 HORA: 8 :00 AM

TEMA: Aplicacién de encuestas de percepcién en el Mercado Publico

OBJETIVO: Recopilar informacion sobre las percepciones y opiniones de los vendedores
y usuarios del Mercado Publico del municipio de Maicao, con el fin de identificar
problematicas, necesidades y aspectos clave para orientar las acciones de intervencion
en el espacio publico.

AGENDA:

1. Reunién del equipo de trabajo y logistica

2. Inicio de recorrido y aplicacién de encuestas en zona del mercado
3. Verificacién y organizacion de informacion recolectada

4. Cierre de la jornada y conclusiones del equipo

DESARROLLO DE LA ACTIVIDAD:

En el municipio de Maicao, los dias 15 y 16 de mayo de 2025, se llevo a cabo la
aplicacion de 150 encuestas de percepcion dirigidas a vendedores y usuarios del
Mercado Publico. Esta actividad tuvo como finalidad recopilar informacion relevante
sobre las condiciones actuales del espacio publico en dicha zona, con el proposito de
identificar las principales necesidades, problematicas y percepciones de la comunidad
antes de implementar la intervencion proyectada.

La recoleccién de datos fue realizada de manera presencial por el equipo de
facilitadores asignado, cumpliendo con los protocolos establecidos para garantizar la
calidad de la informacién y el adecuado trato a los encuestados.

Los resultados obtenidos seran insumo clave para orientar las acciones del proyecto,
permitiendo ajustar las estrategias de intervencion segun las expectativas y realidades
manifestadas por la comunidad.

Como compromiso, se procedera con el andlisis detallado de los datos recolectados y
la elaboracion de un informe técnico que contenga los resultados cuantitativos y
cualitativos de las encuestas aplicadas.

-

CONSORCIO MANAVI AITAYAA 2
Oficina Proyecto Espacio Publico Maicao 2025
Carrera 15 N°5-45 Barrio Boscan Segundo piso

E-mail: espaciopublico2024@gmail.com
Municipio de Ubicacién — La Guajira - Colombia



CONVENIO DE ASOCIACION PARA LA DELIMITACION,
DEMARCACION, RECUPERACION, ADECUACION _.
Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO No. CRE-MM-002-2025 =5&

e

CELEBRADO ENTRE EL MUNICIPIO DE MAICAQ Y LA ENTIDAD SIN ANIMO DE LUCRO CONSORCIO MANAVI

AITAYAA 2
|
!
DESCRIPCION DEL COMPROMISO RESPONSABLE PLAZO DE EJECUCION
Analizar los resultados de las e Coordinador 15y 16 de mayo del
encuestas aplicadas y consolidar 2025.
' un informe técnico que sirva de |
insumo para la toma de decisiones
en la intervencion del espacio
publico.
La presente acta se expide a los 16 dias del mes de mayo del afio 2025, en la cuidad de Maicao, la Guajira
NOMBRE COMPLETO ENTIDAD _; FIRMA
Melqui Sedec Borjas Orozco MANAVI AITAYAA 2 ( /#@\#1 e
== T/;_,,»-u
|

CONSORCIO MANAVI AITAYAA 2
Oficina Proyecto Espacio Publico Maicao 2025
Carrera 15 N°5-45 Barrio Boscan Segundo piso

E-mail: espaciopublico2024@gmail.com
Municipio de Ubicacién - La Guajira - Colombia



CONVENIO DE ASOCIACION PARA LA DELIMITACION, j

DEMARCACION, RECUPERACION, ADECUACION .
Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO No. CRE-MM-0022025 5t N2/
CELEBRADO ENTRE EL MUNICIPIO DE MAICAQ Y LA ENTIDAD SIN ANIMO DE LUCRO CONSORCIO MANAVI o
AITAYAA 2
EVIDENCIAS FOTOGRAFICAS

Aplicaciones de encuestas diagnosticas

Lugar y Fecha: r\i‘lgrc_ado__ii‘u_b[(_:o_ 15/05/2025 Lugar y Fecha: Mercado Publico 15/05/2025

CONSORCIO MANAVI AITAYAA 2
Oficina Proyecto Espacio Publico Maicao 2025
Carrera 15 N°5-45 Barrio Boscan Segundo piso

E-mail: espaciopublico2024@gmail.com
Municipio de Ubicacidn — La Guajira - Colombia
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CONVENIO DE ASOCIACION PARA LA DELIMITACION, /', £ =
T - DEMARCACION, RECUPERACION, ADECUACION o [ &5
% 3 @@1@ Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO No. CRE-MM-0022025 =527 “‘r .
CELEBRADO ENTRE EL MUNICIPIO DE MAICAQ Y LA ENTIDAD SIN ANWO DE LUCRO CONSORCIO MANAVI v
AITAYAA 2
EVIDENCIAS FOTOGRAFICAS

Aplicaciones de encuestas diagnosticas

". ot £ P k

Lugar y Fecha: Mercado Publico 16/05/2025

Lugar y Fecha: Mercado Publico 16/05/2025 Lugar y Fecha: Mercado Publico 16/05/2025

CONSORCIO MANAVI| AITAYAA 2
Oficina Proyecto Espacio Publico Maicao 2025
Carrera 15 N°5-45 Barrio Boscan Segundo piso

E-mail: espaciopublico2024@gmail.com
Municipio de Ubicacién — La Guajira - Colombia



FORMATO DE ASISTENCIA

FECHA
15 0512025
PROYECTO IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, RECUPERACION,
ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.
CONTRATISTA N° CONVENIO
CONSORCIO MANAVI AITAYAA 2 CRE-MM-002-2025
UBICACION ZONA /BARRIO
ACTIVIDAD
EQUIPO OPERATIVO
NOMBRE COMPLETO N° IDENTIFICACION CARGO
1 52,091,820 DE BOGOTA
ARENILLA MORA DALGIS FACILITADOR(A)
1,124,047,503 DE MAICAO
2 | BALDELAMAR MEJIA ISAMAR DE JESUS FACILITADOR(A)
3 84,071,046 DE MAICAO
CAEZ CORREA FABIAN ENRIQUE FACILITADOR(A)
4 17,957,910 DE FONSECA
ﬁ CAMARGO MEJIA ENRIQUE LUIS FACILITADOR(A)
- 1,008,895,403 DE MAICAO : Z/'
CAMELO MEJIA JESUS ALBERTO FACIUTADOR(A) ;
6 1,124,032,409 DE LORICA / »
CERPA SAMORANO MARIA CELINA FACIITADOR(A) | | ,
4 1,124,050,905 DE MAICAO (Af—S—
FONSECA LOPEZ WILLIAM FACILITADOR(A)
8
1,006,896,944 DE MAICAO
GOMEZ GONZALEZ JOSE CARLOS FACILTADORA) | J ©05€ M2
84,074,627 DE MAICAO L\ C
9 GOMEZ SALGUEDO JHON LUIS FACILITADOR(A) ¢ ) YO N ™ 9
10 1,005,662,399 DE SINCELEJOS
GONZALEZ SUAREZ JUAN CARLOS FACILITADOR({A) ¢/ m\e:g_
" 1,121,530,115 DE MAICAO g
GUERRERO EPALZA LUZ SIBETH FaCiLTADOR(A) | Y\ % 1/
12 1,001,943,002 DE BARRANQUILLA
HERNANDEZ ORTEGA KEVIN DANILO FACILITADOR(A)
b 1,124,010,827 DE MAICAO
MALAGON CAEZ JHON CARLOS FACILITADOR(A)
f ) e 1,006,888,644 DE MAICAO O
e MEJIA COTES OVIDIO raciuTaporia) |\JVidio ng
15 X
2,739,755 DE MAICAO ) |
MENCO SOLORZANO VICTOR MAUEL FACILITADOR(A) Ijl ctoy Heny)
18 1,124,062,442 DE MAICAO r‘ ; [ (> |
MENDOZA ARREGOCES DANILO ANDRES FACILITADOR(A) {
1,124,030,056 DE MAICAO \ g
17 SABALZA TURRIAGO CAROLINA FACILITADOR(A) O (MG
18 1,010,099,390 DE MAICAO ’@n <
SI0S| GOMEZ SAMIA YULIETH FACILITADOR(A) lea =

CONSORCIO MANAVI AITAYAA 2

Oficina Proyecto Espacio Publico Maicao 2025

Carrera 15 con Calle 5 — Esquina 2° Piso Barrio Bosca Maicao — La Guajira
Consorciomanaviaitayaa2@gmail.com

Cel. 301 3947153




FORMATO DE ASISTENCIA

FECHA
16 DS 12025 |
PROYECTO IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, RECUPERACION,
ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.
CONTRATISTA N° CONVENIO
CONSORCIO MANAVI AITAYAA 2 CRE-MM-002-2025
UBICACION ZONA /BARRIO
ACTIVIDAD
EQUIPO OPERATIVO
NOMBRE COMPLETO N° IDENTIFICACION CARGO FIRMA
1 52,991,820 DE BOGOTA / _
ARENILLA MORA DALGIS FACILITADOR(A) )
1,124,047,503 DE MAICAO
2 | BALDELAMAR MEJIA ISAMAR DE JESUS FACILITADOR(A) 'aMar m b
L")
3 84,071,046 DE MAICAO (&
CAEZ CORREA FABIAN ENRIQUE FACILITADOR(A)
4 17,957,910 DE FONSECA -
CAMARGO MEJIA ENRIQUE LUIS FACILITADOR(A)
8 1,006,895,403 DE MAICAO .
CAMELO MEJIA JESUS ALBERTO FACILITADOR(A) .
8 1,124,032,409 DE LORICA / .
CERPA SAMORANO MARIA CELINA FACILITADOR(A)
/
? 1,124,050,905 DE MAICAO Q
FONSECA LOPEZ WILLIAM FACILITADOR(A) .|
8 =
1,006,896,944 DE MAICAO mEe
GOMEZ GONZALEZ JOSE CARLOS EACILITADOR(A) Jose &0 2
84,074,627 DE MAICAO 'ij L é
9 GOMEZ SALGUEDO JHON LUIS FACILITADOR(A) on L.Oom Ly
/]
10 1,005,662,399 DE SINCELEJOS
GONZALEZ SUAREZ JUAN CARLOS FACILITADOR(A)
1 1,121,530,115 DE MAICAO
GUERRERO EPALZA LUZ SIBETH FACILITADOR(A)
12 1,001,843,002 DE BARRANQUILLA
HERNANDEZ ORTEGA KEVIN DANILO FACILITADOR(A)
13 1.124,010,827 DE MAICAO
MALAGON CAEZ JHON CARLOS FACILITADOR(A)
u L"d
14 1,006,888,644 DE MAICAO 0 H
MEJIA COTES OVIDIO FACILITADOR(A) U:dm o
15 v
. 2,739,755 DE MAICAO
MENCO SOLORZANO VICTOR MAUEL eaciumacori) |1 €TV A e (9
16
1,124,062,442 DE MAICAO
MENDOZA ARREGOCES DANILO ANDRES FACILITADOR(A) @owU H
1,124,030,056 DE MAICAO (D .
17 | SABALZA TURRIAGO CAROLINA FACILITADOR(A) Jans A\ D,
18
1,010,098,390 DE MAICAQ o~
SI0S| GOMEZ SAMIA YULIETH FACILITADOR(A) 6;:1&. cji’zj'

CONSORCIO MANAVI AITAYAA 2
Oficina Proyecto Espacio Publico Maicao 2025
Carrera 15 con Calle 5 — Esquina 2° Piso Barrio Bosca Maicao — La Guajira

Cel. 301 3947153
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PROYECTO IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, RECUPERACION,

ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025.
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CONSORCIO MANAVI AITAYAA 2

Oficina Proyecto Espacio Publico Maicao 2025

Carrera 15 con Calle 5 — Esquina 2° Piso Barrio Boscan Maicao - La Guajira
consorciomanaviaitayaa2@gmail.com

Cel. 301 3947153
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PROYECTO IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, RECUPERACION,

ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025.
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CONSORCIO MANAVI AITAYAA 2

Oficina Proyecto Espacio Publico Maicao 2025

Carrera 15 con Calle 5 — Esquina 2° Piso Barrio Boscan Maicao - La Guajira
consorciomanaviaitayaa2@gmail.com

Cel. 301 3947153




ENCUESTAS
- REALIZADAS
EL MES DE
MAYO

- (MERCARCO)



o

PROYECTO

IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, —

RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO /
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.

CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

> -
/ ENCUESTA
FECHA: Ié LIS P63ZS

OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: [ Masculino M Femenino [ Otro / Prefiere no decirlo. p
Edad: [ Menorde 18 [ 18-25 M 26-35 [136-45 []46-60 [ Masde 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

X Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

O Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
O] Estacionarics.

0 Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: margue con una “x” la opcién que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e X Diariamente
e [JSemanalmente
e [ Mensualimente
e [1Raravez

2. Organizacién del Mercado: : Cémo calificarias |a organizacién del mercado publico en términes de disposicion de los puestos y dreas?

e [ Muydesorganizado
e XK Desorganizado

e  [INeutral

e [JOrganizado

e [ Muy organizado

3. Accesibilidad: ; Consideras que el mercado piblice es accesible para todas las personas, incluyendo aquelias con movilidad reducida?

¢ [ Muyinaccesible
e  [Jlnaccesible

e [ Neutral

e [JAccesible

e [ Muy accesible

4, Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y comodo/a al transitar por el mercado publico?

s X Muy inseguro
e  [llinseguro
e [ Neutral
e [JSeguro
e [ Muyseguro.

/@mw’&:pu%pwm/
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PROYECTO
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, .,

EN EL MUNICIPIO DE MAICAO. [
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025 !\\: o

.

ENCUESTA 74 BN
secans 1.5/ @S /w -
OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado plblico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: [ Masculino &l Femenino [0 Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [0 Menorde 18 [J18-25 [ 26-35 ,qr 36-45 [J46-60 [ Masde 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

% Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

[0 Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
O Estacionarios.

O Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: marqgue con una “x" |a opcién que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
« [ Diariamente
e []Semanalmente
e [ Mensualmente
e [IRaravez

2. Organizacién del Mercado: ¢ Cémo calificarias |a organizacion del mercado publico en términos de disposicion de los puestos y areas?

e X Muy desorganizado
e [ Desorganizado

e [ Neutral

e [1QOrganizado

e [ Muy organizado

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que el mercade publico es accesible para todas las personas, incluyendo aguelias con movilidad reducica?

o [® Muy inaccesible
e [JlInaccesible

e [ Neutral

e [ Accesible

e [0 Muy accesible

4, Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y comodo/a al transitar por el mercado publico?

s X Muyinseguro
e [linseguro
. [ Neutral
e [JSeguro
e [ Muyseguro.

/6mew’5:ﬁaﬁily@mu/
ﬁwwWWwWdew&p«é&w& P leieae
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PROYECTO
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, ,—,
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO
EN EL MUNICIPIO DE MAICAOQ.
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

/2. ENCUESTA
FECHA: 15/05 ) 2075

OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: [ Masculino & Femenino [ Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [0 Menorde 18 [118-25 [26-35 ™ 36-45 [146-60 [ Masde 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

B Vendedar(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

O Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
O Estacionarios.

O Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: marque con una “x” la opcién que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e W Diariamente
e []Semanalmente
e [JMensualmente
e [IRaravez

2. Organizacién del Mercado: ¢Cémo calificarias |a organizacion del mercado publico en términos de disposicion de los puestos y areas?

o [ Muy desorganizado
e [ Desorganizado

e [ Neutral

e [JOrganizado

e [ Muy organizado

3. Accesibilidad: : Consideras que el mercado publice es accesible para todas las personas, incluyendo aquellas con movilidad reducida?

¥ Muy inaccesible
e [JlInaccesible
e [JNeutral
e []Accesible
e [ Muy accesible

4, Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y comodo/a al transitar por el mercado publico?

e 3 Muy inseguro

O Inseguro
e [INeutral
e [Seguro

e [ Muy seguro.

/@fmw'&:fa@m«./
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PROYECTO g
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, =
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

£ 3

ENCUESTA
recha: 1.5/ 05 / AYo
OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: [ Masculino & Femenino [ Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [ Menorde18 [118-25 [126-35 B¢ 36-45 [146-60 [ Masde 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

™ Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

O Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
T Estacionarios.

T Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: margue con una “x" la opcion que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e SxDiariamente
e [ Semanalmente
e [ Mensualmente

e [IRaravez
2. Organizacién del Mercado: { Como calificarias |a organizacion del mercado publico en términos de disposicién de los puestos y dreas?

s N¥Muy desorganizado
e [ Desorganizado

. ] Neutral

e [10rganizado

e 1 Muy organizado

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que e} mercade publico es accesible para todas las personas, incluyendo aquelias con movilidad reducida?

e N¢Muy inaccesible
e [Tinaccesible
s [INeutral
[ Accesible
* [ Muy accesibie

4, Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y comodo/a al transitar por el mercado publico?

1 Muy inseguro

. | Inseguro
e [INeutral
s M Seguro

e I Muyseguro.

/&rmwﬁp@m/
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PROYECTO
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION.
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

E 3

ENCUESTA

FECHA: 15/05’_/2 028

OBJETIVO: conacer la percepcién de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: [ Masculino X Femenino O Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [0 Menorde 18 [118-25 [026-35 X'36-45 [146-60 [ Masde60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

I Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

¥ Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
T Estacionarios.

O Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: margue con una “x” Ia opcién que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado pablico?
» [1 Diariamente
e T Semanalmente
e [ Mensuzalmente
e [IRaravez

2. Organizacién del Mercada: ¢ Cémo calificarias la organizacion del mercado publico en términos de disposicidn de los puestosy dreas?

] Muy desorganizado
° ﬁ Desorganizado

e [ Neutral

T1 Organizado

I Muy organizado

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que el mercade publico es accesible para todas las personas, incluyende aquellas con movilidad reducida?

e [] Muy inaccesible
e il Inaccesible

e [ Neutral

o [ Accesibie

e [0 Muy accesibie

4, Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y comodo/a al transitar por el mercado publico?

e 1 Muyinseguro
e inseguro
. I Neutral
s [ISeguro
e [ ] Muyseguro.

/@mwﬁfc@mx/
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PROYECTO
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION. DEMARCACION. .
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

T

/ ENCUESTA
rechn: 25 /05 / 2028

OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

. GENERALIDADES:
Sexo: [J Masculino X Femenino 1 Otro / Prefiere no decirlo. .
Edad: [ Menorde 18 [118-25 [026-35 X 36-45 [J46-60 [ Masde 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

O Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

X Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
O Estacionarios.

0 Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: margue con una “x” la opcion que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
o [ Diariamente
s K Semanalmente
e [0 Mensuaimente
e [TRaravez

2. Organizacién del Mercado: ¢ Cémo calificarfas la organizacién del mercado piblico en términos de disposicion de los puestos y dreas?

. S{Desorgamzaco
s [1Neutral

e [ Organizado

e [ Muy organizado

I)

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que =l mercado publico es accesible para todas las personas, inciuyende aguelias con mevilidad reducica?
& [ Muy inaccesible

e Hinaccesible

e  [INeutral

e [ Accesible

o [T Muy accesibie

4, Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y comodo/a al transitar por el mercado publico?
¢ I Muy inseguro
o  inseguro
e [1Neutral

e [JSeguro
e [ Muyseguro.

/ Graees. por B peslspecion!
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PROYECTO

IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, .,
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO s
EN EL MUNICIPIO DE MAICAOQ. '

CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

T

ENCUESTA
FECHA: J'.ﬁ‘/QS"/ 028
OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicaao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: [ Masculino ¥ Femenino [ Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [0 Menorde 18 [118-25 [26-35 5 36-45 [J46-60 [ Masde 80

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

[0 Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

e Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
1 Estacionarios.

D Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: margue con una “x” la opcion que refieje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e [ Diariamente
e YO Semanalmente
e [ Mensuzlmente
e [JRaravez

2. Organizacién del Mercado: { Cémo calificarias |a organizacion del mercado publico en términos de disposicidn de los puestos y areas?

3 Muy desorganizado
¢ Desorganizado
[ Neutral

I Organizado
e 1 Muyorganizado

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que ! mercado piblico es accesible parz todas las persenas, incluyendo aquelias con movilidad reducica?

0 Muy inaccesible
Kl Inaccesible

e [ Neutral

e [J Accesible

e [0 Muy accesible

4, Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y comodo/a al transitar por el mercado publico?

I Muy inseguro
o 3 inseguro

e [ Neutral

e [JSeguro

¢ [ Muy seguro.
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PROYECTO

S, IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, .,
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO [/ K
EN EL MUNICIPIO DE MAICAOQ.

" MANAVI €]

ATAYAA S CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025
r 2 @ x
Nl

ENCUESTA
FEGHA:fiS/OS /20 (X9 ,
OBJETIVO: conocer la percepcion de |la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir). e

GENERALIDADES:
Sexo: [ Masculino ¥ Femenino [ Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [ Menorde 18 [118-25 []26-35 B 36-45 [46-60 [ Masde&g0

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

O Vendedor(a) fermal (puesto fijo o local autorizado)

X Vendedor{a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
[ Estacionarios.

O Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: margue con una “x” Ia opcion que refieje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e [IDiariamente
e X Semanalmente
L [ Mensuaimente
e [JRaravez

.

2. Organizacién del Mercado: ¢ Cémo calificarias la organizacidn del mercado publico en términos de disposicion de los puestos y areas?

I Muy desorganizado
e SFDesorganizado

e [ Neutral

e [ QOrganizado

e [ Muy organizade

e

3. Accesibilidad: :Consideras gue e! mercado publice es accesible para todas las personas, incluyendo aguellas con movilidad reducica

e [ Muyinaccesible
o XlInaccesible

e [ Neutral

e [ Accesible

e [ Muy accesible

4, Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y comodo/a al transitar por el mercado publico?

e [ Muyinseguro
o Finseguro
e [ INeutral
e [lSeguro
e [ Muyseguro.
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PROYECTO

IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, ,

RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO f
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.

CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

T L3

FECHA:jS/OS"/?)O'Z.S\

OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

S U,
@'&10’\ NAVI

ENCUESTA

GENERALIDADES:
Sexo: [ Masculino M Femenino [J Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: O Menorde 18 [J18-25 [J126-35 T036-45 [146-60 [ Masde 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

[ Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

¥ Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
O Estacionarios.

O Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: margue con una “x” |la opcicn gue reflgje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e [ Diariamente
e 4y Semanalmente
e [ Mensuglmente
e [ Raravez

2. Organizacién del Mercado: { Cémo calificarias |a organizacion del mercado publico en términos de disposicion de los puestos y dreas?

e [ 1Muy desorganizado
~f Desorganizado
O Neutral

e [10Organizado

o 1 Muyorganizado

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que el mercade publico es accesible para todas las persenas, incluyendo aquellas con movilidad reducida?

e [ Muy inaccesible
K Inaccesivle

e [ Neutral

e [ Accesible

e [ Muy accesibie

4, Seguridad y Comodidad: (T sientes seguro/a y comodo/a al transitar por el mercado publico?

e  1Muy inseguro
e —HAlnseguro
e I Neutral
e []Seguro
e [ Muy seguro.

/Cfrwag/nr'ﬁﬁu%fm/
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PROYECTO

IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, ,

RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO j
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.

CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

E 3

ENCUESTA
FECHA:jj/ os/ 2025
OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: [ Masculino ™ Femenino [ Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [ Menorde 18 [118-25 [126-35 KX 36-45 [46-60 [ Mas de 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

L Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

X Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
[ Estacionarios.

[ Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: margue con una “x” la opcion que refieje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e [0 Diariamente
e X Semanalmente
e [ Mensuzlmente
e [JRaravez

2. Organizacién del Mercado: ¢ Cémo calificarias la organizacidn del mercado publico en términos de disposicion de los puestos y areas?

o [ Muy desorganizade
e T Desorganizado

e [Neutral

e [ Organizado

e [ Muy organizado

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que e! mercade pablico es accesible para todas las personas, incluyendo aqueilas con movilidad reducida?

e [T Muy inaccesible
e ~{inaccesible

¢ [ Neutral

e [ Accesible

e [ Muy accesible

4. Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y comedo/z al transitar por el mercado publico?
e [ Muy inseguro
o ~Hinseguro
e [ Neutral

e [JSeguro

e ] Muyseguro.
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PROYECTO
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, ,—,

RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO
MANAYI EN EL MUNICIPIO DE MAICAO. @
MMAA@ CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025
%@@@@@ = B

ENCUESTA
FECHA: ‘iS/DS/&DZS“
OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: [J Masculino ¥ Femenino O Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [0 Menorde 18 [118-25 [126-35 X 36-45 [146-60 [ Masde 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

O Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado) i
X Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)

O Estacionarios.

O Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: margue con una “x” la opcion que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con gué frecuencia visitas el mercado publico?
[0 Diariamente
e [ Semanalmente
I Mensualmente
e [JRaravez

2. Organizacién del Mercado: ¢ Cémo calificarias la organizacién del mercado publico en términos de disposicion de los puestos y dreas?

e [0 Muy desorganizado
e ¥ Desorganizado

e [ Neutral

e [1Organizado

e 7 Muy organizado

3. Accesibilidad; ; Consideras que ¢! mercado publico es accesible para todas las persenas, incluyende aguellas con movilidad reducida?

e [ Muy inaccesible
e K Inaccesible

e []Neutral

e  []Accesible

e [ Muy accesibie

4. Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y cémaodo/a al transitar por el mercado publico?

s T1Muy inseguro
e Y Inseguro
e [ Neutral

e [JSeguro

e [ Muy seguro.

/ﬁrmw’&:pc%«fw»/
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PROYECTO
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, .,
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO
EN EL MUNICIPIO DE MAICADO.
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

E 2

ENCUESTA
FECHA: 15 / Q 5/ 2025
OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: [ Masculino M Femenino [ Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [ Menorde 18 [J18-25 [ 26-35 X 36-45 [J46-60 [ Masde 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

O Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

A Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
O Estacionarios.

U Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: margue con una “x” la opcicn gue refieje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: {Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
ﬁ e [ Diariamente
e Ty Semanalmente
. O Mensualmente

e [JRaravez

2. Organizacién del Mercado: ¢ Como calificarias la organizacion del mercado publico en términos de disposicion de los puestos y dreas?

e [ Muydesorganizado
e [X Desorganizado

e [ Neutral

e [JOrgznizado

e 7 Muy organizado

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que el mercadeo piblico es accesible para todas las personas, incluyendo aquellas con movilidad reducida?

e [ Muyinaccesible
o T Inaccesible

e [JNeutral

e [ Accesible

ﬁ ¢ [ Muy accesibie

4. Seguridad y Comodidad: ;Te sientes seguro/a y comodo/z al transitar por el mercado publico?

o [ Muy inseguro
. ? Inseguro

s [ Neutra!

e []Seguro

e ] Muy seguro.

[ Greses. por B peslpeein!
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PROYECTO
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, .,
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO f

2 EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.
f*”ﬂjﬁﬂg CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

T

N s

ENCUESTA
FECHA: 15/0 s-/702%
OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

’ GENERALIDADES:
Sexo: [ Masculino & Femenino [ Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [ Menorde 18 [J 18-25 [J26-35 [¥36-45 [146-60 [ Masde&0

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

O Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)
Ei‘(\fendedor{a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
O Estaciconarios.

[J Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: marque con una “x” la opcion que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con gué frecuencia visitas el mercado publico?
e [ Diariamente
® g Semanalmente
. T Mensuaimente

e [IRaravez

2. Organizacién del Mercado: ¢ Cémo calificarias la organizacion del mercado publico en términos de disposicion de los puestos y dreas?

I Muy desorganizado
"¢ Desorganizado
e [ Neutral

I Crganizado
e [ Muyorganizado

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que el mercade publico es accesible para tedas les personas, incluyendo aquellas con movilidad reducida?

e [ Muyinaccesible
e ¢ Inaccesible

e [ Neutral

e [ Accesible

e [ Muy accesibie

4. Seguridad y Comodidad: ( Te sientes seguro/a y coémodo/a al transitar por el mercado publico?

s I Muyinseguro
e Winseguro
e [INeutral
e  lSeguro
e 1 Muyseguro.

/@mmﬁf@mw/
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PROYECTO
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, ,
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO f ”\N :
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO. X
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025 e\:

S
' MA ‘JA\«'

ENCUESTA
recua: 25/05 /2005
OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: [ Masculino B Femenino [ Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [ Menorde 18 [J18-25 [126-35 X 36-45 [146-60 [ Mas de 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

[ Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

& Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
O Estacionarios.

[J Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: margue con una “x" la opcién que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e [ Diariamente
e X Semanalmente
e [ Mensualmente
e [JRaravez

2. Organizacién del Mercado: ¢ Como calificarias |la organizacion del mercado publico en términos de disposicion de los puestos y dreas?

] Muy desorganizado
s X Desorganizado

e [ Neutral

e [ QOrganizado

e [ Muy organizado

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que el mercado publico es accesible para todas las personas, incluyendo aguellas con movilidad reducida?

e [ Muy inaccesible
o  T[¥inaccesible
e  [INeutral
[J Accesible
e [ Muy accesible

4. Seguridad y Comodidad: ( Te sientes seguro/a y comodo/a al transitar por el mercado publico?

L]

0 Muy inseguro
¥ Inseguro
1 Neutral

[ Seguro

. »

e [J Muy seguro.

/armagp&r'&:ﬁa@cw/
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PROYECTO
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, .,
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

£ ]

ENCUESTA
FEcHa: 15 /05 / 201
OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: [J Masculino & Femenino [ Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [ Menorde 18 [ 18-25 [126-35 &136-45 [146-60 [0 Mas de 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

] Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

B Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
[ Estacionarios.

J Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: margue con una “x" la opcion que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercade publico?
e [¥ Diariamente
[J Semanalmente
O Mensuzlmente
e [JRaravez

2. Organizacion del Mercado: ¢ Como calificarias la organizacion del mercado ptblico en términos de disposicion de los puestos y dreas?

e [ Muy desorganizado
e ™. Desorganizade

e [ Neutral

e [JOrganizado

e [ Muyorganizado

3. Accesibilidad: i Consideras que el mercado publico es accesible para todas las personas, incluyendo aquellas con movilidad reducida?

e [] Muy inaccesible
e  [Jlnaccesible

e [1Neutral

e MlAccesible

e [0 Muy accesible

4, Seguridad y Comodidad: i Te sientes seguro/a y cdmodo/z al transitar por el mercado publico?

e [ Muyinseguro
o [dinseguro

e [ Neutral

e  NSeguro

e [ Muy seguro.

/ﬁmmﬁp@ccwu/
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PROYECTO
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, o,
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

/ ENCUESTA
FECHA: jS/ 03 /2025

OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: [ Masculino ¥ Femenino [ Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [0 Menorde 18 [ 18-25 [026-35 [ 36-45 [046-60 [ Masde 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

UJ Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

X Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
OJ Estacionarios.

[0 Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: marque con una “x” la opcion que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e [ Diariamente
e [JSemanalmente
e [ Mensualmente
e [JRaravez

2. Organizacion del Mercado: ¢ Como calificarias |a organizacion del mercado publico en términos de disposicion de los puestos y dreas?

e [ Muy desorganizado
e [ Desorganizado

e [ Neutral

o K] Organizado

e [ Muy organizado

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que el mercado publico es accesible para todas las personas, incluyendo aguelias con movilidad reducida?

e [ Muy inaccesible
e  [Jlnaccesible

e [ Neutral

e [ Accesible

e [ Muy accesible

" 4. Seguridad y Comodidad: i Te sientes seguro/a y comodo/a al transitar por el mercado publico?

O Muy inseguro
e [Jinseguro
e [JNeutral
e [JSeguro
e 5 Muy seguro.

| Gresias: por T peilieppecin!
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PROYECTO

IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, — e

RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO ! ' '
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.

CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

: ) ) ENCUESTA -
FEcHA: 1.5, / O 5‘/ 2018 |
OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado pdb{ica de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: [ Masculino Xl Femenino [ Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [J Menorde 18 [118-25 [026-35 X 36-45 [J46-60 [ Masde 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

O Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

[0 Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
] Estacionarios.

® Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: margue con una “x" la opcion que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e [A Diariamente
e [JSemanalmente
e [ Mensuzlmente
e [1Raravez

2. Organizacién del Mercado: ¢ Coémo calificarias |a organizacion del mercado publico en términos de disposicién de los puestos y dreas?

e [ Muy desorganizado
e [ Desorganizado

e  [INeutral

e X Organizado

e I Muy organizado

3. Accesibilidad: ; Consideras gue el mercade publice es accesible para todas las persenas, incluyendo aquellas con movilidad reducida?

e [ Muy inaccesible
e X Inaccesible

e [INeutral

e [ Accesible

e [ Muy accesibie

4, Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y comodo/a 2! transitar por el mercado publico?

O Muy inseguro

L]

O Inseguro
I Neutral
W Seguro
e 1 Muy seguro.
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PROYECTO -

IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, .

RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO /)’
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.

CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

T

ENCUESTA
FECHA: 15 / oS /2018
OBJETIVO: conocer la percepcidn de la comunidad frente a las condiciones mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: [J Masculino & Femenino [J Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [ Menorde 18 [J18-25 [ 26-35 ﬁ36-45 [0 46-60 [ Masde 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

O Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

0 Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
[ Estacionarios.

&t Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: marque con una “x” la opcién que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: { Con gué frecuencia visitas el mercado publico?
e % Diariamente
e [JSemanalmente
e [ Mensualmente
e [JRaravez

2. Organizacién del Mercado: ¢ Como calificarias la organizacion del mercado publico en términos de disposicion de los puestos y dreas?

e  [1Muydesorganizado
. ﬁDescrganizado

e [JNeutral

e []Organizado

e [J Muy organizado

3. Accesibilidad: ¢ Consideras gue el mercado publicc es accesible para todas las personas, incluyendo aquellas con movilidad reducida?

. ﬁaMuv inaccesible
e [Jlinaccesible

¢ [ Neutral

e [ Accesible

e [ Muy accesibie

4. Seguridad y Comodidad: : Te sientes seguro/a y comodo/a al transitar por el mercado publico?

s #Muyinseguro
e [Jinseguro

e [JNeutral

e [Seguro

e ] Muyseguro.

| (resias ’Zc:,bcl%fuwk/
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PROYECTO
7. IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, ..
2 RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO
EN EL MUNICIPIO DE MAICAOQ.
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

ENCUESTA Z 2 S N
FECHA: 15/05/ 2025
OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: [ Masculino M Femenino [ Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [1Menorde 18 [118-25 [126-35 M 36-45 [146-60 [ Masde 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

[ Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

I Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
[0 Estacionarios.

X Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: marque con una “x" la opcion que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e ¥ Diariamente
e [JSemanalmente
e [] Mensualmente
e [ Raravez

2. Organizacién del Mercado: ¢ Como calificarias la organizacién del mercado publico en términos de disposicion de los puestos y areas?

[0 Muy desorganizado
[@ Desorganizado

[ Neutral

[ Organizado

] Muy organizado

3. Accesibilidad: {Consideras que el mercado publico es accesible para todas las personas, incluyendo aquellas con movilidad reducida?

e [J Muy inaccesible
e [®Inaccesible

O Neutral

O Accesible

[J Muy accesible

4. Seguridad y Comodidad:  Te sientes seguro/a y comodo/a al transitar por el mercado publico?

e [ Muyinseguro
e [ Inseguro
e [ Neutral
e [JSeguro
e [J Muy seguro.
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PROYECTO

IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, .,
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO fk P
: «

EN EL MUNICIPIO DE MAICAOQ.
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

ENCUESTA

*

OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado plblico actual (antes de intervenir).

Sexo:

J Masculino

GENERALIDADES:
R Femenino [ Otro / Prefiere no decirlo.

Edad: [0 Menorde 18 [118-25 [126-35 & 36-45 [146-60 [ Mésde 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

[ Vendedar(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

O Vendedor{a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
[0 Estacionarios.
X Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: margue con una “x” |a opcion que refieje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢{Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
X Diariamente
[ Semanalmente

[ Mensualmente

[J Rara vez

2. Organizacién del Mercado: ¢ Cémo calificarias la organizacion del mercado publico en términos de disposicion de los puestos y areas?

00 Muy desorganizado
™ Desorganizado

[ Neutral
] Organizado

I Muy organizado

3. Accesibilidad: i Consideras que e! mercado piblico es accesible para todas las personas, incluyendo aquellas con movilidad reducida?

[0 Muy inaccesible

[ Inaccesible
[ Neutral
¢ Accesible

[ Muy accesibie

4. Seguridad y Comodidad: Te sientes seguro/a y comodo/a al transitar por el mercado publico?

O Muy inseguro

[ Inseguro

O Neutral

X Seguro

O Muy segura.
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PROYECTO
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION. DEMARCACION, ,

RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO f x p
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO. >
N\

CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

T L 3

ENCUESTA
cecna: | S/ 05 /2R
OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

; GENERALIDADES:
Sexo: [J Masculino 2 Femenino [0 Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [0 Menorde 18 [ 18-25 [126-35 []36-45 ®46-60 [ Masde&0

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

[ Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

$ Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
O Estacionarios.

[J Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: marque con una “x” la opcion que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: {Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e M\Diariamente
e [1Semanalmente
e [T Mensualmente
e [JRaravez

2. Organizacién del Mercado: ¢ Cémo calificarfas la organizacién del mercado publico en términos de disposicion de los puestosy areas?

e M'Muy desorganizado
e [ Desorganizado

e []Neutral

e [ Organizado

s I Muyorganizado

3. Accesibilidad: ¢ Consideras gue el mercado publico es accesible para todas las personas, incluyendo aquellas con movilidad reducida?

e [ Muy inaccesible
o  D¥naccesible

e  [INeutral

e [ Accesible

e [ Muy accesible

4, Seguridad y Comodidad: ¢Te sientes seguro/a y comodo/a al transitar por el mercado publico?
e I Muyinseguro
e  SRinseguro
o O Neutral

e [JSeguro
¢ [J Muyseguro.
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PROYECTO

IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, ..

RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO f‘
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.

CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

> .
FECHA: 1.5 / (93“/ 20528 ENCUESTA

OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: [ Masculino ¥ Femenino 1 Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [0 Menorde 18 [118-25 (126-35 [136-45 ¥ 46-60 [ Masde 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

U Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

X Vendedar(a) informal (ambulante, semiestacionario, acasional)
T Estacionarios.

O Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: margue con una “x" la opcion que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: (Con gué frecuencia visitas el mercado publico?
- x Diariamente
e [Semanalmente
e I Mensuaglmente
e [JRaravez

2. Organizacion del Mercado: i Cémo calificarias la organizacidn del mercado publico en términos de disposicidn de los puestos y areas?

. gM uy descrganizado

e [0 Desorganizacdo
& [ Neutral
e [JQOrganizado
e [ Muy arganizado
3. Accesibilidad: i Consideras que el mercado piblice es accesible para todas las persenas, incluyendo aguellas con meovilidad reducida?

e [ Muyinaccesible
. g!naccesible

e [ Neutral

e [ Accesibie

e [ Muy accesibe

4. Seguridad y Comodidad: i Te sientes seguro/a y cdmodo/a al transitar por el mercado publico?

s 1 Muyinseguro
e  Xinseguro
e [ Neutral
e [JSeguro
e 1 Muyseguro.
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PROYECTO

/77 IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, . .

) RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO f
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.

CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

] / ENCUESTA
recha: 1.5/05/ 20728

OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publlco de Maicao.
ENFOQUE: situacién del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: [ Masculino X Femenino O Otro/ Prefiere no decirlo.
Edad: [0Menorde 18 ([118-25 [126-35 [136-45 [46-60 [ Masde60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

O Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

IR Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
O Estacionarios.

[0 Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: marque con una “x" la opcion que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: i Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e [X Diariamente

[ Semanalmente

[0 Mensualmente

[J Rara vez

2. Organizaci6n del Mercado: i Como calificarias la organizacion del mercado piiblico en términos de disposicion de los puestos y dreas?

¢ [ Muydesorganizado
e [J Desorganizado

e [X Neutral

e [JOrganizado

e [ Muy organizado

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que el mercado publico es accesible para todas las personas, incluyendo aquellas con movilidad reducida?

[0 Muy inaccesible
K Inaccesible

J Neutral

O Accesible

[ Muy accesible

4, Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y comodo/a al transitar por el mercado publico?

O Muy inseguro
BB Inseguro

[ Neutral

[ Seguro

[ Muy seguro.

| Gireesas por T peitieypasion!
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PROYECTO
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, .,
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO }
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

T T

FECHA: 1.5 /05/2025

OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

ENCUESTA

GENERALIDADES:
Sexo: [ Masculino ¥ Femenino [ Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [ Menorde 18 [J118-25 [ 26-35 [J 36=45 j46~60 [0 Mas de 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

O Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)
Svendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
T Estacionarios.

_ Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: marque con una “x” la opcién gue refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: {Con gué frecuencia visitas el mercado publico?
o 5S¢ Diariamente
e [JSemanalmente
e [ Mensuzimente
e [JRaravez

2. Organizacién del Mercado: ¢ Cémo calificarias la organizacidn del mercado publico en términos de disposician de los puestos y areas?

e X Muy desorganizado
s [ Desorganizado

e [ 1Neutral

e [Organizado

e 1 Muyorganizado

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que e! mercado publice es accesible para todas las personas, incluyendo aquellas con movilidad reducida?

2 w Muy inaccesible
e  [Jlnaccesible

e [ Neutral

e [JAccesible

e [ Muy accesible

4. Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y comodo/a al transitar por el mercado publica?

e 3fMuyinseguro
e [inseguro

s [1Neutral

e [ ]Seguro

e [ ] Muyseguro.

/ﬁmwﬁp@%%/
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PROYECTO
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, .,
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO f’
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE- MM-DD2-20\%5

£ 3

ENCUESTA
visciigy 1.5/ o3 / 17020
OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

e
GENERALIDADES:

Sexo: [ Masculino ’%Femenino O Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [ Menor de 18 18-25 [J26-35 [136-45 IX46-60 [ Mascde 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

J Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

O Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
[ Estacionarios.

J& Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: margue con una “x” la opcicn que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con gqué frecuencia visitas el mercado publico?
¢ [ Diariamente
e [JSemanalmente
e X Mensualmente
e []Raravez

2. Organizacién del Mercado: ¢ Cémo calificarias |a organizacién del mercado publico en términos de disposicion de los puestos y areas?

e [ Muy desorganizado
X! Desorganizado

& [ 1Neutral

¢ [10rganizado

e 1 Muyorganizado

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que el mercade publice es accesible para todas las personas, incluyendc aquellas con movilidad reducida?
e [ Muyinaccesible
e  [Minaccesible
e [JNeutral
e [J Accesible

e [ Muy accesible
4, Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y cémodo/a al transitar por el mercado publico?
s X Muy inseguro
e [linseguro
o [INeutral

e [JSeguro
e [ Muyseguro.

/ﬁrmw’ﬁﬁ@%/
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PROYECTO
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, .,

. B RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO f x {":q ;
. EN EL MUNICIPIO DE MAICAO. ) &=
VN« \\
AN
d N

AITAYAA CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025
ZEsS

FECHA: 15/ oS / LOLY

OBJETIVO: conocer la percepcidn de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

T

GENERALIDADES:
Sexo: [l Masculino 1 Femenino O Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [ Menorde 18 [118-25 [126-35 [J36-45 X 46-60 [ Masde 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

[J Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)
O Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
[ Estacionarios.

Xl Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: marque con una “x” Ia opcion gue refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e [ Diariamente
¢ K Semanalmente
e [ Mensualmente
e [JRaravez

2. Organizacién del Mercada: ¢ Cémo calificarias |a organizacion del mercado publico en términos de disposicion de los puestosy dreas?

e [J Muydesorganizado
o 1 Desorganizado

e [ Neutral

e [1O0rganizado

e [1Muyorganizado

3. Accesibilidad: ; Consideras que e mercado piblice es accesible para todas las personas, incluyendo aquellas con movilidad reducida?

e [J Muyinaccesible
¢ [Jlinaccesible

e T Neutral

e [JAccesible

e [0 Muy accesibie

" 4. Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y cémodo/a al transitar por el mercado publica?

e [ Muy inseguro
e Xiinseguro
e [INeutral
e [Seguro
e [ Muyseguro.

/@rmxgw'ﬁp@%/
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PROYECTO
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, .,
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

ENCUESTA
FECHA:
OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: [ Masculino 34 Femenino [0 Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [ Menorde 18 [J18-25 [J26-35 [J36-45 X 46-60 [J Mas de 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

I Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

[0 Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
O Estacionarios.

3R Usuario(a) dei mercado (ciiente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: margue con una “x” ia opcién que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: {Con gué frecuencia visitas el mercado publice?
e [ Diariamente
s S¢oemanalmente
e [ Mensuzimente

e [JRaravez

2. Organizacion del Mercado: ¢ Cédmo calificarias la organizacién del mercado ptblico en términos de disposicion de los puestos y dreas?

I Muy desorganizado
[ Desorganizado
[ Neutral

%Jrgar‘.:’zado

— Muy organizado

. & 9

3. Accesibilidad: ; Consideras que e mercade publice es accesible para todas las personas, incluyendo aquellas con movilidad reducida?

. YMUV inaccesible
e [inaccesible

e [ Neutral

e [T Accesible

¢ T Muy accesibie

4. Seguridad y Comodidad: (Te sientes seguro/a y cémodo/a al transitar por el mercado publico?

e I Muy inseguro
e linseguro
s " Neutral
e X sSeguro
e I Muy seguro.
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PROYECTO
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, .,
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

T

ENCUESTA
FECHA: | 5/05 ] 20?%
OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: [ Masculino [ Femenino [ Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [0 Menorde 18 [118-25 [26-35 [136-45 [X46-60 [ Masde60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

[ Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

O Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
[ Estacionarios.

& Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: margue con una “x" Ia opcién que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con que frecuencia visitas el mercado publico?
e @ Diariamente
e []Semanalmente
e [ Mensualmente
e [JRaravez

2. Organizacién del Mercado: ¢ Como calificarias la organizacidn del mercado publico en términos de disposicion de los puestos y dreas?

o X Muy desorganizado
e [ Desorganizado

e [ ]Neutral

e [ QOrganizado

e [ Muy organizado

e [ Muyinaccesible
e T Inaccesible

e [ Neutral

e [ Accesible

e [ Muy accesible

4. Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y comodo/a al transitar por el mercado publico?

e [JMuy inseguro
e [inseguro
e X Neutral
e [JSeguro
e [ Muy seguro.

/drmwﬁf@%/
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PROYECTO
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, —,
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO j
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025 x

3 ®

ENCUESTA

FECHA: 15/05 /?&DQ-\

OBJETIVO: conacer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: [ Masculino ﬁFemenino [1 Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [ Menorde 18 18-25 [126-35 [136-45 X146-60 [ Mas de 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

J Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizada)

J Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
0O Estacionarios.

% Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: marque con una “x” la opcién que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e I Diariamente
e [JISemanalmente
e [0 Mensualmente
o [JRaravez

2. Organizacién del Mercado: ¢ Como calificarias |a organizacién del mercado publico en términos de disposicion de los puestos y areas?

1 Muy desorganizado
[J Desorganizado
‘F('Neutrai

] Organizado

1 Muy organizado

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que el mercado ptiblico es accesible para todas lzs personas, incluyendo aquellas con movilidad reducida?

¢ % Muy inaccesible
e [Jlnaccesible

e [JNeutral

e [JAccesible

e [0 Muy accesible

4, Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y comodo/a al transitar por el mercado publico?

* X Muyinseguro

e [linseguro
e [ Neutral
e [JSeguro

e ] Muy seguro.

/drmg/bwﬁfu:&w/
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PROYECTO

77 IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, ., ’

. RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.

CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

A ENCUESTA
FECHA: \5\/05\ //ZQ?T
OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: [ Masculino Kl Femenino O Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: COMenorde 18 [J18-25 [026-35 [J36-45 X 46-60 [ Masde60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

[0 Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

O Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
[X] Estacionarios.

[0 Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: marque con una “x” la opcién que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢{Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
{4 Diariamente

[ Semanalmente

[ Mensualmente

[ Rara vez

2, Organizacion del Mercado: ¢ Como calificarias la organizacion del mercado piblico en términos de disposicidn de los puestos y dreas?

[] Muy desorganizado
[¥ Desorganizado

[ Neutral

[ Organizado

[ Muy organizado

3. Accesibilidad: iConsideras que el mercado publico es accesible para todas las personas, incluyendo aquellas con movilidad reducida?

e [] Muy inaccesible
o [® Inaccesible

e [ Neutral

e [JAccesible

e [ Muy accesible

4. Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y comodo/a al transitar por el mercado publico?

O Muy inseguro
¥ Inseguro
L] Neutral
[ Seguro
e [] Muy seguro.

| Gireesas pov T paitiepacion!
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PROYECTO

IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, .,

RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO /
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO. g

CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

E 2

MANAVI €

ENCUESTA
recrin: 1.5/ 05 2025
OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes dé intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: [ Masculino M Femenino [ Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [ Menorde 18 [ 18-25 [0 26-35 [136-45 DBg46-60 [ Masde 80

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

®'Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

O Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
O Estacionarios.

O Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: marque con una “x’ la opcién que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: {Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e [ Diariamente
e [JSemanalmente
e [0 Mensualmente

e [JRaravez

2. Organizacién del Mercado: ¢ Como calificarias la organizacion del mercado publico en términos de disposicion de los puestos 'y areas?

e [ Muydesorganizado
e [ Desorganizaco

. I&Neulral

e [1QOrganizado

¢ [ Muyorganizado

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que el mercado piblico es accesible para todas las personas, incluyendo aguelias con mevilidad reducica?

o [WMuy inaccesible
e [Tlnaccesible

« [ Neutral

e [ Accesible

e [ Muy accesible

4, Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y comodo/z al transitar por el mercado publico?

s [ Muy inseguro

e Ninseguro
e [ Neutral

o [JSeguro
e [ Muy seguro.

| Gretias. por T peifiapesicn
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PROYECTO
T 1MPLEMENTAC!ON DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, P o o
2 RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO )’" . i j: :
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO. RS it B

CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

rrenn: 1.5 /05 / 2025 ENCUESTA

OBJETIVO: conocer |a percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: [ Masculino X Femenino [ Otro / Prefiere no decirio.
Edad: [ Menorde 18 [118-25 [126-35 [136-45 [X46-60 [1Masde860

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

¥ Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

O Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
[J Estacionarios.

[0 Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: marque con una “x” la opcion que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: i Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e [@ Diariamente
e [JSemanalmente
o [ Mensualmente
o [JRaravez

2. Organizacién del Mercado: §Como calificarias la organizacion del mercado piiblico en términos de disposicion de los puestos y areas?

[X] Muy desorganizado
[ Desorganizado

[ Neutral

[ Organizado

J Muy organizado

3. Accesibilidad: { Consideras que el mercado piblico es accesible para todas las personas, incluyendo aquellas con movilidad reducida?

* § Muyinaccesible
e [Jinaccesible

e [ Neutral

e [J Accesible

e [J Muy accesible

4. Seguridad y Comodidad: {Te sientes seguro/a y cémodo/a al transitar por el mercado ptblico?

e T Muy inseguro
s [Jlinseguro

e [J Neutral

e [1Seguro

e [J Muy seguro.

| Gresies por T paitiegpecion!
Toe opinion o8- wnpoilaile pare msjorar el meveade publico de PV feicac
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PROYECTO
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, .,
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO f
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

T E 3

FECHA: 2 r//OT /2015‘\

OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao,
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

ENCUESTA

GENERALIDADES:
Sexo: [ Masculino X Femenino [ Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [ Menorde 18 [J18-25 [126-35 [136-45 K 46-60 [1 Mas de 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

X Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

U Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
O Estacionarios.

O Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: margue con una “x” la opcién que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e X Diariamente
e [JSemanalmente
e [ Mensualmente
e [JRaravez

2. Organizaci6n del Mercado: ¢ Como calificarias |2 organizacidn del mercado publico en términos de disposicién de los puestos y areas?

o [® Muy cesorganizado
e [ Desorganizado

e [ Neutral

e [Organizado

e [ Muy organizado

3. Accesibilidad: ;(Consideras que el mercado publico es accesible para todas las personas, incluyendo aquelias con movilidad reducida?

e X Muyinaccesible
e [Jinaccesible

e  [JNeutral

e [J Accesible

e [ Muy accesible

4. Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y cdmodo/z al transitar por el mercado publico?

e X Muyinseguro
e Oinseguro
e [JNeutra )
e [JSeguro
e [ Muy seguro.

/armgﬁrﬁpcﬂfufw/
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PROYECTO
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, .
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO '
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

T

ENCUESTA
recHa: 1.5 / OF = 2025
OBJETIVO: conacer la percepcién de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: [ Masculino X Femenino [0 Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [0 Menorde18 [118-25 [J26-35 [136-45 M 46-60 [ Mas de 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

¥ Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

O Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
O Estacionarios.

0 Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: marqgue con una “x” la opcion que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢Con queé frecuencia visitas el mercado publico?
¢ [BDiariamente
e [JSemanalmente
e [ Mensualmente
e [JRaravez

2. Organizacién del Mercado: {Cémo calificarias la organizacion del mercado publico en términos de disposicion de los puestos y areas?

e A Muydesorganizado
[J Desorganizado

e [ Neutral

e [JOrganizado

e  [J Muyorganizado

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que el mercado publico es accesible para todas las personas, incluyendc aguellas con movilidad reducida?

¢ M Muyinaccesible
e [Jinaccesible

¢ [ Neutral

e [ Accesible

e [ Muy accesible

4. Seguridad y Comodidad: i Te sientes seguro/a y comodo/a al transitar por el mercado publico?

s B Muyinseguro
e  [Jinseguro
e [ Neutral
e []Seguro
e [JMuyseguro.
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pecia: 15 =05 - 2027

PROYECTO

IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, .,

RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO
EN EL MUNICIPIO DE MAICAOQ.
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

E 3 E 3

ENCUESTA

OBJETIVO: conocer la percepcidn de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

Sexo: [ Masculino
Edad: [l Menorde 18 [118-25 [J26-35 [ 36-45 ,E 46-60 [ Mas de 60

GENERALIDADES:
& Femenino 7 Otro / Prefiere no decirlo.

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGtIN LA LEY 1988 DE 2019

B4 Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

O Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
O Estacionarics.
O Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: margue con una “x” la opcidn que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?

NDiariamente

I Semanalmente

2. Organizacién del Mercado: ¢ Cémo calificarias la organizacién del mercado pliblico en términos de dispesicién de los puestos y dreas?

[ Mensualmente

[ Rara vez

iﬂ‘.‘:uy desorganizado
J Desorganizado

[ Neutral

O Muy organizado

oucid

3. Accesibilidad: ({Consideras que el mercado publico es accesible para todas las personas, incluyends agquellas con movilidad reducida?

% Muy Inaccesible

I Inaccesible
] Neutral
J Accesible

T Muy accesibie

4. Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y cdmodo/a al transitar por el mercade publico?

5 Muy inseguro

 Inseguro
O Neutral

[0 Seguro

I Muy seguro.

/&rmw’ﬁ:f@%/
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PROYECTO
Witz A IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION

$ BN ey - I_‘I"_'.
A g
@ a N Dol 67
I s

RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025 -

— ENCUESTA
pecha: 1.5 -07-200 T
OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: [ Masculino X Femenino O Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: COMenorde 18 [118-25 [126-35 [136-45 Kl 4660 [1Mas de 80

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

[ Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

1 Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
[ Estacionarios.

[J Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: marque con una “x" la opcién que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢Con qué frecuencia visitas el mercado ptblico?
e [® Diariamente
¢ [JSemanalmente
o  [J Mensualmente
e [JRaravez

2. Organizacién del Mercado: {Cémo calificarias la organizacién del mercado publico en términos de disposicién de los puestos y areas?

¥ Muy desorganizado
[ Desorganizado

O Neutral

O Organizado

J Muy organizado

a & & & @

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que el mercado publico es accesible para todas las personas, incluyendo aquellas con movilidad reducida?

B Muy inaccesible
[ Inaccesible

[ Neutral

[ Accesible

[ Muy accesible

4. Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y cémodo/a al transitar por el mercado piiblico?

O Muy inseguro
X Inseguro
[ Neutral
[ seguro
e [ Muy seguro.
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PROYECTO
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, .
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO f ’\m :
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO,
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025 X,

o
ENCUESTA LS " %
FECHA: 25 - OS5 - 2025
OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao,
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: [ Masculino & Femenino [0 Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [0 Menorde 18 [118-25 [126-35 [J36-45 X 46-60 [1Mas de 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

A Vendedor(a) formal (puesto fijo o local auterizado)

U Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
O Estacicnarios.

0J Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: margue con una “x” la opcion que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: {Con gué frecuencia visitas el mercado publico?
¢ §¢Diariamente
ﬁ e [JSemanalmente
' e [IMensualmente
e [JRaravez

2. Organizacién del Mercado: ¢ Como calificarias la organizacion del mercado publico en términos de disposicion de los puestos y dreas?

o [J Muy desorganizado
*  $¢Desorganizado

e [ Neutral

] Orgarizado

T Muy organizado

3. Accesibilidad: {Consideras que el mercade publico es accesible para todas las personas, inclt uyende aquelias con movilidad reducida?

e %{Muyinaccesible
e  inaccesible

o [ Neutral

e  [JAccesible

e [ Muy accesibie

n

4. seguridad y Comodidad: :Te sientes seguro/a y comodo/a al transitar por el mercado publico?

e X Muy inseguro

e  linseguro
e INeutra
e  JSeguro
e [ Muyseguro,
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PROYECTO
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO. f
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025 X:
T -

, ENCUESTA
FEcHA: [ B / O
OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao,
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: It Masculino [ Femenino [ Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [ Menorde 18 [118-25 [126-35 [J36-45 X46-60 [ Més de 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

U Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

U Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
U Estacionarios.

X Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: marque con una “x’ la opcion que refleje su experiencia actual,

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
¢ TH Diariamente
h e [1Semanalmente
e [1Mensualmente
e [JRaravez

2. Organizacion del Mercado: ¢ Cémo calificarias la organizacion del mercado publico en términos de disposicién de los puestos y dreas?

. WMUV desorganizado
® [] Desorganizado

e [ Neutral

e [ QOrganizado

e [1] Muy organizado

3. Accesibilidad: ; Consideras que el mercado plblico es accesible para todas las personas, incluyendo aquellas con movilidad reducida?

X Muy inaccesible
O Inaccesible

O Neutral

O Accesible

C Muy accesibie

* & & @

.

o

~ 4. Seguridad y Comodidad: ( Te sientes seguro/a y cémodo/a al transitar por el mercado publico?

s X Muy inseguro
e [Jinseguro
e [1Neutral
s [lSeguro
e [ Muy seguro.
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PROYECTO
<§© 7775, IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, ¢,
@‘?Qn N “@{,3 RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO
= MR EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.
1“”*”“_‘53] CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-$02-2025 Y
56 L - \

ENCUESTA
FECHA: l

OBJETIVO: conocer la percepcién de la comunidad frente a las condiciones del m?ado publico de Maicao,
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: K Masculino O Femenino [J Otro 1 Prefiere no decirlo.
Edad: [ Menorde 18 [018-25 [026-35 [136-45 [®46-60 [ Mas de 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

0 Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

O Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
O Estacionarios.

Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: marque con una “x” la opcién que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e B4 Diariamente
e [JSemanalmente
o [JMensualmente
e [JRaravez

2. Organizacién del Mercado: ¢ Como calificarias |a organizacidn del mercado publico en términos de disposicion de los puestos y dreas?

o B Muy desorganizado
e [] Desorganizado

¢ [JNeutral

¢ [JOrganizado

e [ Muy organizado

3. Accesibilidad: i Consideras que el mercado publico es accesible para todas las personas, incluyendo aquellas con movilidad reducida?

e [ Muy inaccesible
e [Jlinaccesible

s X Neutral

e [JAccesible

e [J Muy accesible

" 4, Seguridad y Comodidad: i Te sientes seguro/a y cdmodo/a al transitar por el mercado publico?

e [JMuy insegurd
e [Jinseguro
e [ Neutral
o ¥l Seguro
e [ Muyseguro.
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PROYECTO
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, ,—,
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO J°
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

L R

o
ENCUESTA
FECHA: O

OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacién del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: [ Masculino O Femenino [ Otra / Prefiere no decirlo.
Edad: [ Menorde 18 [118-25 [126-35 [136-45 B46-60 [ Méasde 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

[ Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

O Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
O Estacionarios.

% Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: margue con una “x” la opcion que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
s« ™ Diariamente
e [JSemanalmente
e [ Mensualmente
e [JRaravez

2. Organizacién del Mercado: ¢ Cémo calificarias |a organizacién del mercado publico en términos de disposicion de los puestos y areas?

e R Muy desorganizado
e [ Desorganizado

e [ Neutral

e [1Organizado

e [ Muy organizado

3. Accesibilidad: ; Consideras que el mercado publico es accesible para todas las personas, incluyendo aquellas con movilidad reducida?

e [ Muy inaccesible
e  [llInaccesibie

e [ Neutral

e [FAccesible

o [0 Muy accesible

4. Seguridad y Comodidad: (Te sientes seguro/a y cémodo/a al transitar por el mercado publico?
o HMuy inseguro
e [linseguro
. [ Neutral

e [JSeguro
e [J Muyseguro,
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PROYECTO
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, .,
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO. ’
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

Ll L

ENCUESTA
FECHA: 1 ’
OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.

ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: K Masculino [0 Femenino O Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [ Menorde 18 [118-25 [J26-35 [0 36-45 X 46-60 [J Masde 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

[0 Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

U Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
O Estacionarios.

M Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: margue con una “x” la opcion que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e [X Diariamente
e [I]Semanalmente
e [0 Mensuslmente
e [IRaravez

2. Organizacion del Mercado: ¢ Como calificarias la organizacion del mercado publico en términos de disposicion de los puestos y dreas?

e & Muy desorganizado
[J Desorganizado

[ Neutral

[0 Organizado

O Muy organizado

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que el mercado publico es accesible para todas las personas, incluyendo aguellas con movilidad reducida?

e [] Muyinaccesible
e [(®inaccesible

s [ Neutral

e [ Accesible

e [ Muy accesible

4. Seguridad y Comodidad: ( Te sientes seguro/a y comodo/a al transitar por el mercado publico?

e X Muyinseguro
e [Jinseguro
e [ Neutral
e [Seguro
s [ Muy seguro.
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PROYECTO
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, ., ~
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEO}SPACIO PUBLICO f. _v.:-\"'_'
ff

EN EL MUNICIPIO DE MAICA
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

B> *
ENCUESTA
FECHA: 15/05' /2307%"

OBJETIVO: conocer la percepcién de la comunidad frente a las condiciones del mercad\iwbhco de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: N Masculino [0 Femenino O Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [0 Menorde 18 [118-25 [126-35 [J36-45 [X46-60 [ Masde 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

O Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

0 Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
X Estacionarios.

[ Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: marque con una “x" la opcion que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e [JDiariamente
e [ISemanalmente
e XMensualmente
e  [1Raravez

2. Organizacién del Mercado: ¢ Cémo calificarias la organizacidn del mercado publico en términos de disposicidn de los puestos y dreas?

o [ Muy desorganizado
e ] Desorganizado

® ‘N Neutral

e []QOrganizado

s [1Muyorganizado

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que el mercado ptblico es accesible para todas las personas, incluyendo aquelias con movilidad reducida?

e [ Muy inaccesible
e  [Jlinaccesible

e X Neutral

e [JAccesible

e [0 Muy accesible

4. Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y comodo/a al transitar por el mercado publico?

s [ Muy inseguro
e [inseguro
e X Neutral
e [JSeguro
e [ Muyseguro.

/&)rmpw'&?pa@cmk/
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PROYECTO
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITAGION, DEMARCACION, .,
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO )‘ ‘g
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO. m
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

ENCUESTA
recha: 4S5 /0 S /20 25
OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: K Masculino [ Femenino [ Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [0 Menorde 18 [118-25 [126-35 ' 36-45 X 46-60 [ Mas de 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

O Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

O Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
X Estacionarios.

O Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: margue con una “X” la opcién que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e [ Diariamente
e []Semanalmente
e X Mensualmente
e [Raravez

2. Organizacion del Mercado: {Como calificarias |a organizacién del mercado publico en términos de disposicion de los puestos y areas?

o [ Muydesorganizado
o [ Desorganizado

L] q MNeutral

e [10Organizado

e [ Muyorganizado

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que el mercado publico es accesible para todas las personas, incluyende aquellas con movilidad reducida?

e [ Muy inaccesible
e  [Jlnaccesible

L] ﬂ'NeutraI

e [JAccesible

e [] Muy accesible

4, Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y cdmodo/a al transitar por el mercado publico?

e []Muy inseguro
e [JlInseguro
. &] Neutral
e [Seguro
e [ Muy seguro.
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PROYECTO

IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, ,—,
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO f ‘\@ L

EN EL MUNICIPIO DE MAICAO. N

CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025 v\:

@@@@‘@ ‘
FECHA: 75 /O<'//ZOZS'

OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

ENCUESTA C? &Y

GENERALIDADES:
Sexo: ¥ Masculino [ Femenino [ Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [0 Menorde 18 [118-25 [126-35 [136-45 X 46-60 [JMas de 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

1 Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

[ Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
X Estacionarios.

[ Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: margue con una “x” la opcion que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e [ Diariamente
e []Semanalmente
e X Mensualmente
e [JRaravez

2. Organizacién del Mercado: ¢ Como calificarias la organizacion del mercado publico en términos de disposicion de los puestos y areas?

e [ Muy desorganizado
e [J Desorganizado

e X Neutral

e [ Organizado

e [ Muy organizado

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que el mercado puiblice es accesible para todas las personas, incluyendo aquelias con movilidad reducida?

O Muy inaccesible
e [Jinaccesible
s (X Neutral
e [JAccesible
e [ Muy accesible

4. Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y comodo/a al transitar por el mercade publico?

e [JMuyinseguro
e [linseguro
e X Neutral
e [Seguro
e [ Muy seguro.

| Gresies: por T peilieipasion!
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PROYECTO
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, ,

RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO h}' ; ’\@ P
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO. S
ol
7 {.

CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025 \\:

k] T

—
ENCUESTA

FECHA: /5 /05 /20 isi

OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.

ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: (X Masculino [J Femenino 0 Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [ Menorde 18 [J18-25 [J26-35 [ 36-45 X 46-60 [ Mas de 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

O Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

[0 Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
X Estacionarios.

[ Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: margue con una “x" la opcién que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e [ Diariamente
n e [JSemanalmente
. HMensualmente
e [IRaravez

2. Organizacion del Mercado: ¢ Como calificarias la organizacion del mercado publico en términos de disposicion de los puestos y dreas?
>,
e [ Muy desorganizado
e [ Desorganizado
o X Neutral
e [ QOrganizado
e [ Muyorganizado

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que el mercado publico es accesible para todas las personas, inctuyendo aquellas con movilidad reducida?

e [J Muyinaccesible
¢ [Jlinaccesible

. N Neutral

s [ Accesible

e [ Muy accesible

&)

X 4. Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y comodo/a al transitar por el mercado pUblico?

e [ Muy inseguro
e [inseguro
. x Neutral
e [JSeguro
e [ Muy seguro.
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PROYECTO
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, .,
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO jﬁ% __

EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025 o\:

AITAYAAS

FECHA: 15 /OS /2025

OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

ENCUESTA

GENERALIDADES:
Sexo: K Masculino 0 Femenino [ Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [IMenorde 18 [118-25 [26-35 [136-45 X 46-60 ¥ Mas de 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES/SEGUN LA LEY 1988 DE 2019
O Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado) ~/
O Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
X Estacionarios.
O Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: marque con una “x” |a opcion que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e [ Diariamente
e [JSemanalmente
. K Mensualmente
e [JRaravez

2. Organizacién del Mercado: ¢ Como calificarias la organizacidn del mercado publico en términos de disposicion de los puestos y dreas?

e [ ] Muy desorganizado
e [ Desorganizado
o X Neutral
e [ 0Organizado
e [ Muy organizado
-
3. Accesibilidad: ¢ Consideras gue el mercado publico es accesible para todas las personas, incluyendo aquellas con movilidad reducida?

e [J Muyinaccesible
e [Jinaccesible

s X Neutral

e []Accesible

e [ Muy accesible

4, Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y comodo/a al transitar por el mercado publico?

s [ Muy inseguro
e [Jinseguro
o X Neutral
e [JSeguro
s [J Muy seguro.

/@rmwﬁf@%/
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PROYECTO ¥

IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, —_—
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO f '

EN EL MUNICIPIO DE MAICAO. !

%MM AAS] CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

s> ’
- ENCUESTA
FECHA: 15 /05/ 20725

OBJETIVO: conocer la percepcién de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacién del mercado publico actual (antes de intervenir).

$
@@ lefe\w@@

GENERALIDADES:
Sexo: @. Masculino I Femenino [0 Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [] Menorde 18 [118-25 [126-35 [136-45 K 46-60 [ Masde 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

[0 Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

0 Vendedar(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
X Estacionarios.

[l Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: marque con una “x" la opcién que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e [ Diariamente
e [.Semanalmente
. K Mensualmente
e [IRaravez

2. Organizacién del Mercada: { Como calificarias |a organizacion del mercado publico en términos de disposicién de los puestosy areas?

[J Muy desorganizado
o [ Desorganizado
o XNeutral

[ Organizado

e [ Muyorganizado

3. Accesibilidad:  Consideras que el mercado publico es accesible para todas las personas, incluyendo aquellas con movilidad reducida?

e [ Muy inaccesible
e [lInaccesible

. kNeutral

s [ Accesible

e [ Muy accesible

4. Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y comodo/a al transitar por el mercado publico?

e [1Muyinseguro
e [linseguro

. M Neutral

e [JSeguro
e [0 Muy seguro.

/drwwmﬁfcﬁzlfmﬁ/
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ANS
PROYECTO

L IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, - e
S0 m@@ RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO * W 2N
& MANAYI ) EN EL MUNICIPIO DE MAICAO. m ST 1
) S CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025 i«

. ] bl >N

- — s

| ENCUESTA
recHa: 1S /05 /2025

OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

- GENERALIDADES:
Sexo: & Masculino [0 Femenino [ Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [0 Menorde 18 [018-25 [0 26-35 [ 36-45 ,m’46-60 0 Méas de 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

[ Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

[ Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
X Estacionarios.

[0 Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: margue con una “x” la opcién que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e [ Diariamente
e [J]Semanalmente
. K] Mensualmente
e [JRaravez

2. Organizacién del Mercado: {Como calificarias la organizacion del mercado publico en términos de disposicion de los puestos y dreas?

0 Muy desorganizado
1 Desorganizado

bﬁ Neutral

[0 Organizado

e & & @

O Muy organizado

3. Accesibilidad: { Consideras que el mercado publico es accesible para todas las personas, incluyendo aquellas con movilidad reducida?

e [ Muy inaccesible
e [Jlnaccesible

. *’Neutral

e [JAccesible

e [1Muy accesible

4. Seguridad y Comodidad: {Te sientes seguro/a y cdmodo/a al transitar por el mercado publico?

e [ Muy inseguro
e [Jinseguro
& Neutral
e [JSeguro
e [ Muy seguro.

f@rmwﬁf@wm/
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PROYECTO _
__ IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, .,
S  RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO  f
[ MANAYI S EN EL MUNICIPIO DE MAICAO. s
%éﬂ{"'ﬂﬂg! CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

sy !
recua: 1S /03 / 20726

ENCUESTA

OBJETIVO: conocer la percepcién de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: K Masculino O Femenino 0J Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [ Menorde 18 [118-25 [126-35 | 36-45 X 46-60 [ Masde60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

O Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

O Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
A Estacionarios.

O Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: margue con una “x” la opcion que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e [] Diariamente
e [JSemanalmente
e (X Mensuzlmente
e [JRaravez

2. Organizacién del Mercado: ; Como calificarias la organizacion del mercado publico en términos de disposicion de los puestos y areas?

e  [J Muy cesorganizado
e [ Desorganizado

L] a Neutral

e [ QOrganizado

e ] Muy organizado

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que el mercado publico es accesible para todas las personas, incluyendo aquellas con movilidad reducida?

e [ Muy inaccesible
e [Oinaccesible

. ﬂ Neutral

e [ Accesible

e  [J Muy accesibie

4, Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y comodo/a al transitar por el mercado publico?

e [ Muyinseguro
e [Jinseguro
- ﬁ Neutral
e []Seguro
e [ Muy seguro.

/dmwﬁf@%/
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PROYECTO

IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, .,

RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO f
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.

CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

E 4

MANAVI €]

ENCUESTA
eecnns 157 0% / 2025
OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: B Masculino 0 Femenino [0 Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [J Menorde 18 [0 18-25 [J26-35 [0 36-45 t[@-so [0 Mas de 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

0 Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

[0 Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
X Estacionarios.

O Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: margue con una “x" |la opcion que refieje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e [ Diariamente
¢ [JSemanalmente
e X Mensualmente
e [JRaravez

2. Organizacion del Mercado: ¢ Como calificarias |a organizacion del mercado publico en términos de disposicion de los puestos y areas?

[J Muy desorganizado
[] Desorganizado

X Neutral

O] Organizado

] Muy organizado

. * @ @

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que el mercado publico es accesible para todas las personas, incluyende aquellas con movilidad reducida?

e [ Muy inaccesible
e [Jlinaccesible

. ﬂ Neutral

e [JAccesible

e [ Muy accesibie

" 4. Seguridad y Comodidad: iTe sientes seguro/a y comodo/a al transitar por el mercado publico?

s [1Muyinseguro
s [Jlinseguro
. m Neutral
e [lSeguro
e [ Muy seguro.
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PROYECTO
. IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, .,

£ MANAYE G EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

- ENCUESTA Z S
FEcHA: 15 /05 /’Z 025
OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: Kl Masculino O Femenino O Otro / Prefiere no decirio.
Edad: [OMenorde 18 [118-25 [126-35 [136-45 M46-60 [ Mas de 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

[0 Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

O3 Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
B4 Estacionarios.

[0 Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: margue con una “x" la opcion que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ;{Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e {2 Diariamente
e [JSemanalmente
¢ [J Mensualmente
e [ Raravez

2. Organizacion del Mercado: iCémo calificarias la organizacién del mercado piiblico en términos de disposicion de los puestos y dreas?

e [ Muydesorganizado
e [ Desorganizado

s {7 Neutral

s [ Organizado

e [ Muy organizado

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que el mercado publico es accesible para todas las personas, incluyendo aquellas con movilidad reducida?

[0 Muy inaccesible
¥ Inaccesible

[ Neutral

[ Accesible

e [ Muy accesible

4. Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y comodo/a al transitar por el mercado publico?

O Muy inseguro
B Inseguro
U Neutral
[ Seguro
e [J Muy seguro.

/&’mm&pw’&ff@wm/
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PROYECTO
S22 IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, .., s )
2 RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO 3 &
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO. g S
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

i ENCUESTA
reune 15 /05 /2025~
OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: X Masculino O Femenino O Otro / Prefiere no decirio.
Edad: [JMenorde 18 (11825 [126-35 [136-45 446-60 [ Mas de 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

0 Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

[ Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
B Estacionarios.

[0 Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: marque con una “x” la opcion que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: i Con qué frecuencia visitas el mercado piblico?
* [l Diariamente
e [JSemanalmente
[0 Mensualmente
e [JRaravez

2. Organizacién del Mercado: { Cémo calificarias la organizacién del mercado publico en términos de disposicién de los puestosy areas?

e ¥ Muy desorganizado
e« [J Desorganizado

e [ Neutral

e [ Organizado

[0 Muy organizado

3. Accesibilidad: i Consideras que el mercado puiblico es accesible para todas las personas, incluyendo aquellas con movilidad reducida?

[0 Muy inaccesible
& Inaccesible

O Neutral

[ Accesible

] Muy accesible

4. Seguridad y Comodidad: { Te sientes seguro/a y cdmodo/a al transitar hor el mercado publico?

O Muy inseguro
A Inseguro
[ Neutral
[ Seguro
e [J Muy seguro.

] Grecias: por T paitiegpacion!
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PROYECTO
777 IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, , . "

" . RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO | e
=~ - EN EL MUNICIPIO DE MAICAO. »
AT {E; CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

- , ENCUESTA
FECHA: 15/05/202-_?
OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: [ Masculino O Femenino O Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: COMenorde 18 [118-25 [126-35 [136-45 ¥ 46-60 [JMas de 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

O Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

O Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
X Estacionarios.

[J Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: marque con una "x" la opcion que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: i Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e J¥ Diariamente
e [JSemanalmente
e [J Mensualmente
e [JRaravez

2. Organizacién del Mercado: ¢ Como calificarias la organizacién del mercado publico en términos de disposicion de los puestos y dreas?

¥ Muy desorganizado
[ Desorganizado

[ Neutral

[ Organizado

[ Muy organizado

3. Accesibilidad: ; Consideras que el mercado publico es accesible para todas las personas, incluyendo aquellas con movilidad reducida?

0 Muy inaccesible
X Inaccesible

[ Neutral

O Accesible

] Muy accesible

4, Seguridad y Comodidad: { Te sientes seguro/a y cémodo/a al transitar por el mercado publico?

O Muy inseguro
T Inseguro

[J Neutral

[ Seguro

e [ Muy seguro.

" & 8 @
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PROYECTO
/. IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, , .,
. RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO f 'k

EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

- : ENCUESTA
piciia 15/ 05 /2025
OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: W Masculino [ Femenino [ Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: (O Menorde 18 [118-25 [126-35 [136-45 K 46-60 [ Mas de 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

[0 Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

[0 Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
¥ Estacionarios.

[0 Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: marque con una “x” la opcion que refieje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: {Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
s X Diariamente
e [JSemanalmente
e [J Mensualmente
e [JRaravez

2. Organizacion del Mercado: i Como calificarias la organizacién del mercado publico en términos de disposicion de los puestos y dreas?

[0 Muy desorganizado
T Desorganizado

[ Neutral

[J Organizado

0 Muy organizado

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que el mercado publico es accesible para todas las personas, incluyendo aquellas con movilidad reducida?

[J Muy inaccesible
[ inaccesible

X Neutral

O Accesible

[0 Muy accesible

~

4, Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y comodo/a al transitar por el mercado publico?

O Muy inseguro
& Inseguro

O Neutral

[ Seguro

e [ Muy seguro.

| Girecias: por T peiiaipasion!
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PROYECTO
177, IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, .,
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO f
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO. f
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

£ 4

A D

, ENCUESTA £
FEcHA: 15 /05 /ZOZY
OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: & Masculino [J Femenino [0 Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [ Menorde 18 [J18-25 [26-35 K 36-45 [146-60 [ Masde 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

X Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

O Vendedor{a) informal {ambulante, semiestacionario, ocasional)
O Estacionarios.

[ Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: margue con una “x" la opcion que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e T Diariamente
e [JSemanalmente
e ] Mensualimente
e [JRaravez

2. Organizacién del Mercado: ¢ Cémo calificarias la organizacidn del mercado publico en términos de disposicion de los puestos y dreas?

e ] Muy desorganizado
e [ Desorganizado

s [ |Neutral

s X Organizado

e [ Muy organizado

3. Accesibilidad: i Consideras que el mercade publico es accesible para todas las personas, incluyende aquellas con mevilidad reducida?

e [ Muy inaccesible
e  [Jlinaccesible

e  [JNeutral

e [ Accesible

e [ Muy accesibie

" 4, Seguridad y Comodidad: ( Te sientes seguro/a y comodo/a al transitar por el mercado publico?

e [IMuyinseguro
e [linseguro
s [ Neutral
e [X Seguro
o [J Muyseguro.
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PROYECTO
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, ,—,
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO j’g

EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

]

/ _ ENCUESTA
FECHA: O 0

OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: M Masculino [ Femenino [ Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [ Menorde 18 [0 18-25 [126-35 $436-45 [J46-60 [0 Masde60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

O Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

O Vendedor(a) informal {ambulante, semiestacionario, ocasional)
[ Estacionarios.

%7 Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: margue con una “x” la opcion que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e X Diariamente
e [JSemanalmente
e [ Mensualmente
e [JRaravez

2. Organizacién del Mercado: ¢ Como calificarias la organizacidn del mercado publico en términos de disposicion de los puestos y dreas?

e [JMuy desorganizado
e [J Desorganizado

e [ Neutral

e [ Organizado

e  H Muy organizado

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que el mercado publico es accesible para todas las personas, incluyendo aquellas con movilidad reducida?

[ Muy inaccesible
O Inaccesible

o B Neutral

[ Accesible

[ Muy accesible

L]

4, Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y cdmodo/a al transitar por el mercado publico?

e [JMuyinseguro
e [llnseguro
[ Neutral

e B Seguro
e [ Muy seguro.
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PROYECTO
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, ., S—
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO  f /\* ?ﬁ

EN EL MUNICIPIO DE MAICAO. | S :
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

ENCUESTA
FECHA: 15/(7":7 /’ZO 25
OBJETIVO: conacer la percepcién de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: X Masculino [0 Femenino 1 Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [0 Menorde 18 [J18-25 [126-35 B 36-45 [146-60 [ Mas de 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

O Vendedaor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

O Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
O Estacionarios.

X Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: marque con una “x” la opcién que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
. Diariamente
ﬁ' ¢ [JSemanalmente
e [ Mensualmente
e [JRaravez

2. Organizacién del Mercado: {Cémo calificarias |a organizacian del mercado pUblico en términos de disposicion de |os puestos y dreas?

e #l Muy desorganizado
e [ Desorganizado

e [ Neutral

e [1Organizado

e [ Muyorganizado

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que el mercado publico es accesible para todas las personas, incluyendo aguellas con movilidad reducida?

e [® Muy inaccesible
e [Jinaccesible

e [ Neutral

e [JAccesible

e [0 Muy accesible

' 4. Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y comodo/a al transitar por el mercado publico?

e T Muy inseguro
e [inseguro
s [1Neutral
e [JSeguro
e [J Muy seguro.

f@ram,pw’&:faﬂiifm«/
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PROYECTO
/7. IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, , .

§ WU RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO V- \E
g b EN EL MUNICIPIO DE MAICAO. » g=
Wl \
ca

.NTA)’M;' CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

FECHA: 5/ 0s /20?,5\

OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

ENCUESTA

GENERALIDADES:
Sexo: M Masculino O Femenino [ Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [0 Menorde 18 [J18-25 [026-35 [ 36-45 [46-60 [ Masde 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

»® Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

[0 Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
O Estacionaries.

0 Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: margue con una “x” Ia opcién que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: { Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e ™ Diariamente
e [JSemanalmente
e [ Mensuzalmente
e [JRaravez

2. Organizacién del Mercado: ¢ Cémo calificarias la organizacidn del mercado publico en términos de disposicidn de los puestos y dreas?

s [1Muydesorganizado
e  PXDesorganizado

e [ Neutral

e [ Organizado

e [ Muyorganizado

e [ Muyinaccesible
o Wlinaccesible

e [ Neutral

e [ Accesible

e [JMuy accesible

4. Seguridad y Comodidad: i Te sientes seguro/a y comodo/z al transitar por el mercado publico?

s 1 Muy inseguro

o  DMinseguro
e []Neutral
e [JSeguro

e [ Muy seguro.

] Greeins pot T peiieipesion
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PROYECTO
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, , —,
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO f
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.
%@NW ALS CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

k]

S
> MANAY ;%

ENCUESTA
FECHA: 15 /O(/ 20028
OBJETIVO: conocer la percepcién de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: [ Masculino O Femenino OJ Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: O Menorde 18 [0 18-25 [126-35 H36-45 O 46-60 [ Mas de 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

O Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

H Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
O Estacionarios.

0 Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: margue con una “x" la opcion que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e [ Diariamente
e [XSemanalmente
e [ Mensualmente
e [JRaravez

2. Organizacion del Mercado: ¢ Como calificarias la organizacion del mercado plblico en términos de disposicion de los puestos y dreas?

e [ Muydesorganizado
. ] Desorganizado

e [ Neutral

e [JOrganizado

e [J Muy organizado

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que el mercado publico es accesible para todas las personas, incluyendo aquellas con movilidad reducida?

[J Muy inaccesible
Q Inaccesible

[0 Neutral

[ Accesible

e [0 Muy accesible

* 4. Seguridad y Comodidad: (Te sientes seguro/a y comodo/a al transitar por el mercado publico?

e [ Muyinseguro

° ﬁ'lnseguro
e [ Neutral
e [JSeguro

e [ Muy seguro.

/grmwﬁpc@m/
mewfmfmwwdwmw& W leicze



PROYECTO
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, .,
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO j \n
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO. @
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025 b

/ ENCUESTA 79 §° <l
FECHA: 1{5/05 2028

OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.

ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

: GENERALIDADES:
Sexo: [ Masculino [ Femenine [ Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [ Menorde 18 [118-25 [026-35 A 36-45 [ 46-60 [ Masde 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

O Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

X Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
00 Estacionarios.

00 Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO )
INSTRUCCIONES: margue con una “x" la opcion que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: {Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e [ Diariamente
h o  [X'semanalmente
e [ Mensualmente

e [IRaravez

2. Organizacion del Mercado: ¢Cédmo calificarias la organizacién del mercado publico en términos de disposicion de los puestos y areas?

[0 Muy desorganizado
¥ Desorganizado

0 Neutral

[ Organizado

¢ [ Muy organizado

e * @

3. Accesibilidad: ¢ Consideras gue el mercado publico es accesible para todas las personas, incluyendo aquellas con movilidad reducida?

e [ Muy inaccesible
e [Xinaccesible

e [ Neutral

e [JAccesible

e [O Muy accesible

o

4, Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y cdmodo/a al transitar por el mercado publice?

s [1Muy inseguro
e  HAinseguro
e [ Neutral
e [1Seguro
e [ Muy seguro.

/drmwﬁfcﬂi&fm«m/
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(]

PROYECTO
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, ,—,
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO '
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

L T

/ _ ENCUESTA
FECHA: 15/05/ 2028

OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

; GENERALIDADES:
Sexo: X Masculino [ Femenino [0 Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [ Menorde 18 [J18-25 [ 26-35 R! 36-45 []46-60 [ Masde 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

O Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

X Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
O Estacionarios.

0 Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: margue con una “x” la opcion que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: { Con qué frecuencia visitas el mercade publico?
e [ Diariamente
e  Xisemanalmente
e [ Mensualmente
e [JRaravez

2. Organizacion del Mercado: ¢Cémo calificarias la organizacidn del mercado publico en términos de disposicion de los puestos y dreas?

¢ [1Muydesorganizado
e (X Desorganizado

e [ Neutral

e [JOrganizado

e [ Muyorganizado

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que el mercado publico es accesible para todas las personas, incluyendo agquellas con movilidad reducida?

[J Muy inaccesible
i Inaccesible

[J Neutral

[ Accesible

[ Muy accesible

. 8 @

' 4. Seguridad y Comodidad: (Te sientes seguro/a y comodo/a al transitar por el mercado publico?

e [JMuyinseguro
. m Inseguro
e [ Neutral
e [JSeguro
e [ Muy seguro.

f@rmm%pu%w/
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)

PROYECTO

IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, .,

RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO j
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.

CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

T

3 ENCUESTA
FECHA: 15/ 0S5 /QO 5

OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: K Masculino [ Femenino [ Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: O Menorde 18 [J18-25 [J26-35 [3'36-45 [046-60 [J Masde 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

O Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

& Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
O Estacionarios.

[J Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: marque con una “x” la opcién que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e [ Diariamente
e (¥ Semanalmente
s [ Mensualmente
e [IRaravez

2. Organizacién del Mercada: ¢ Cémo calificarias |a organizacién del mercado publico en términos de disposicidn de los puestos y dreas?

e [JMuydesorganizado
e X Desorganizado

e [ Neutral

e []Organizado

e [ Muy organizado

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que el mercado publico es accesible para todas las personas, incluyendo aquelias con movilidad reducida?

e [ Muy inaccesible
e [¥inaccesible

e [JNeutral

e [JAccesible

e [J Muy accesible

" 4. Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y comodo/a al transitar por el mercado publico?

O Muy inseguro
X Inseguro

[ Neutral

[ Seguro

e [ Muy seguro.

/@rmw—p&r'ﬁ?ﬁcﬂ}itfamh/
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PROYECTO
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, .,
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO /. E
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO. m
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

ENCUESTA

FECHA: :‘[?/0‘5 /ZOZ\?

OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: [ Masculino O Femenino [ Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [ Menorde 18 [018-25 [J26-35 (X 36-45 [J46-60 0[O Mas de 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

0 Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

X Vendedor(a) informal {ambulante, semiestacionario, ocasional)
O Estacionarios.

OJ Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: margue con una “x" la opcion que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e [J Diariamente
e X Semanalmente
L [ Mensuzlmente
e [JRaravez

2. Organizacién del Mercado: ¢ Cémo calificarias |a organizacion del mercado publico en términos de disposicion de los puestos y areas?

e [ Muydesorganizado
e [ Desorganizado

e [ Neutral

e []Organizado

e [ Muy organizado

3. Accesibilidad: ; Consideras que el mercado plblico es accesible para todas las personas, incluyendo aquellas con movilidad reducica?

e [ Muy inaccesible
e K Inaccesible

e [ Neutral

e [ Accesible

e [0 Muy accesible

|4 Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y comodo/a al transitar por el mercado publico?

] Muy inseguro
s X Inseguro
e [Neutral
e [dSeguro
o [ Muyseguro.

/ﬁrmwﬁf@%/
[ opinicty es- wnpeiAaile peve msjeres el meveade publics de P feieas



m

PROYECTO
S [ @@ IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, .
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO 6_}°

S x%
Yopmieipdit EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.
S AITAYAA CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

> )
. ENCUESTA
FECHA: 15 / oOR .f/’ZO 53

OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: K Masculino 0 Femenino (1 Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [ Menorde 18 [J18-25 [J26-35 X 36-45 [146-60 [ Mas de 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

0 Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

N Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
T Estacionarios.

0 Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: margue con una “x” la opcion que refigje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e [] Diariamente
e [¥MSemanalmente
e [0 Mensualmente
e [1Raravez

2. Organizacion del Mercado: i Como calificarias la organizacion del mercado publico en términos de disposicidn de los puestos y dreas?

e [J Muy desorganizado
e X Desorganizaco

e [JNeutral

e [ Orgznizado

e 1 Muy organizado

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que el mercade piiblico es accesible pars todas las persenas, incluyendo aquellas con movilidad reducida?

7 Muy inaccesible
® Inaccesible

[ Neutral

e [ Accesible

e [ Muy accesibie

4. Seguridad y Comodidad: {Te sientes seguro/a y comodo/a al transitar por el mercado publico?

¢ [OMuy inseguro

. Q’Inseguro

e [ Neutral
e [Seguro
e [ Muy seguro.

/gmwgw'ﬁfuﬁxyo%/
ﬁwwWWaWwJWW&Mm




PROYECTO
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, .,

RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO /%
: EN EL MUNICIPIO DE MAICAO. |
%ﬁlﬂi) ARG CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025 w\ )
S 1 b\
ENCUESTA ‘?

FECHA: if/DS/ZOZT

OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: [X Masculino O Femenino 0 Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [OMenorde18 [118-25 [126-35 ¥ 36-45 [J46-60 [ Masde 80

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

[0 Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

& Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
[ Estacionarios.

O Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: marque con una “x" la opcién que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: {Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e [ Diariamente
ﬁ e [ semanalmente
' e [ Mensualmente
e [JRaravez

2. Organizacion del Mercado: ¢ Como calificarias la organizacidn del mercado publico en términos de disposicion de los puestos y dreas?

e [ Muydesorganizado
o X Desorganizado

e [ Neutral

e []Organizado

e [JMuy organizado

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que el mercadoe publice es accesible para todas las personas, incluyendo aquellas con movilidad reducida?

e [ Muy inaccesible
. H Inaccesible

e [INeutral

e [JAccesible

e [ Muy accesible

o

y
4. Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y comodo/a al transitar por el mercado publico?

e  [1Muy inseguro

e Xinseguro
e [ Neutral
e []Seguro

e [ Muy seguro.

/&mmﬁp@m«/
Jow opiticn. 5 ol oile peve wejerer ol meveade publice de [Vleiear



PROYECTO
ST @ IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, T
e MANAY !@@ RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO '
(=78 via EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.
% “‘ CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

S £
FEcHA: 1.5 /O. 5-/’20@

OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

ENCUESTA

; GENERALIDADES:
Sexo: X Masculino 0 Femenino [ Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [0 Menorde 18 [ 18-25 [126-35 K 36-45 [146-60 [J Masde 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

0O Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

ﬂ Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
O Estacionarios.

O Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: margue con una “x" la opcién que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e [ Diariamente
m ¢ X Semanalmente
¢ [1]Mensualmente
e [JRaravez

2. Organizacion del Mercado: ¢ Coémo calificarias la organizacion del mercado publico en términos de disposicion de los puestos y dreas?

e [ Muy desorganizado
e [ Desorganizado

e [ Neutral

e [JOrganizado

e [JMuy organizado

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que el mercado publico es accesible para todas las personas, incluyendo aquellas con movilidad reducida?

e [ Muy inaccesible
e [Inaccesible

e [ Neutral

e [ Accesible

e [0 Muy accesible

' 4. Seguridad y Comodidad: i Te sientes seguro/a y comoda/z al transitar por el mercado publico?

e [ Muyinseguro
e [¥inseguro
e [INeutral
e []Seguro
e [ Muy seguro.

/&mwﬁp@%/
T opinict o5 unperlaile peve mejoves el meveads publioe de |Veiens
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PROYECTO
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, ., —;
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO G/’

§ MANAYI 2} _-
S AITAYAA §J

s> o
FECHA: 15/05-/20 A

OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025 \:
! T

&
\
«
.\._\. / \
7 N

GENERALIDADES:
Sexo: [ Masculino [0 Femenino O Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [0 Menorde 18 [118-25 [126-35 [X36-45 [146-60 [J Mas de 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

[0 Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

Kl Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
0O Estacionarics.

O Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: margue con una “x” la opcién que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e [ Diariamente
s X Semanalmente
e [ Mensualmente
e [JRaravez

2. Organizacion del Mercado: ¢ Cémo calificarias |a organizacién del mercado publico en términos de disposicién de los puestos y areas?

] Muy desorganizado
X Desorganizado

[ Neutral

[ Organizado

0 Muy organizado

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que el mercado publico es accesible para todas las personas, incluyendo aquelias con movilidad reducida?

e [ Muy inaccesible
e [XInaccesible

o [ Neutral

e [JAccesible

e [ Muy accesible

4. Seguridad y Comodidad: ( Te sientes seguro/a y comodo/a al transitar por el mercado publico?

e [ Muy inseguro

. m Inseguro
e [ Neutral
e [JSeguro

o [ Muyseguro.

| Gresias: por T pedfitipesion!
Ji et o8 wnpoTaale peve psjoves el meveads publice de |V leiens
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PROYECTO

IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, ,—,
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO f x

EN EL MUNICIPIO DE MAICAO. m
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

S
S mANAYI 2]

: ENCUESTA €7 &> v
FECHA: 15_/05\/ 2085~
OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: B Masculino [ Femenino [0 Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [ Menorde 18 [118-25 [126-35 K 36-45 [146-60 [ Mas de 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DF 2019

0 Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

¥ Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
O Estacionarios.

O Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: margue con una “x” la opcion que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
« [ Diariamente
e X semanalmente
e [ Mensualmente
e [JRaravez

2. Organizacién del Mercado: ¢ Como calificarias |a organizacion del mercado plblico en términos de disposicion de los puestos y dreas?

[0 Muy desorganizado
K Desorganizado

[ Neutral

] Organizado

e [ Muy organizado

*e @ @ 9

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que el mercado publico es accesible para todas las personas, incluyendo aguellas con movilidad reducida?

e [ Muy inaccesible
e [KInaccesible

s [ Neutral

e [JAccesible

e [JMuy accesible

4. Seguridad y Comodidad:  Te sientes seguro/a y comoda/a al transitar por el mercado publico?

s [ Muy inseguro
. N Inseguro
e [INeutral
e [Seguro
e [ Muy seguro.

/ﬁrmwﬁﬁa@m/
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PROYECTO o

IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, .,

RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO j‘
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.

CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

@*@7@@@,@ ®
FECHA: 1.5 /05 /20 s

OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

ENCUESTA

GENERALIDADES:
Sexo: [ Masculino [0 Femenino O Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [JMenorde 18 [118-25 [126-35 [X36-45 [J46-60 L[] Masde 80

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

O Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

@ Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
O Estacionarios.

O Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: margue con una “x" la opcién que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e [ Diariamente
e X semanalmente
e [ Mensuzimente
e [JRaravez

2. Organizacién del Mercado: ¢ Como calificarias |a organizacion del mercado publico en términos de disposicion de los puestos y areas?

O] Muy desorganizado
X Desorganizado

O Neutral

[ Organizado

I Muy organizado

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que e! mercade publice es accesible para todas las personas, incluyende aguellas con movilidad reducica?

e [ Muyinaccesible
o X Inaccesible

e [JNeutral

e [JAccesibie

e [ Muy accesibie

ﬂ- ' 4, Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y cdmodo/z 2l transitar por el mercado publico?

e [ Muyinseguro
e Xinseguro
e  [INeutral
e [lSeguro
e [ Muy seguro.

/@mwﬁﬁ@%/
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PROYECTO .

IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION,
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO f

EN EL MUNICIPIO DE MAICAO. i

CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

ENCUESTA
FECHA: jﬁ’/ [OhY / 2018
OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: & Masculino [0 Femenino O Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [0 Menorde 18 [118-25 [026-35 ¥ 36-45 [146-60 [ Mésde 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

O Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

$ Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
O Estacionarios.

O Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: marque con una “x” la opcién gue refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e M Diariamente
ﬁ e [JSemanalmente
' e [ Mensualmente
e [JRaravez

2. Organizacién del Mercado: ¢ Coémo calificarias la organizacion del mercado publico en términos de disposicion de los puestos y areas?

e [ Muydesorganizado
e X Desorganizado

¢ [ Neutral

e [JOrganizado

e [ Muyorganizado

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que el mercado publico es accesible para todas las personas, incluyendo aquellas con movilidad reducida?

X Muy inaccesible
[ Inaccesible

[J Neutral

[ Accesible

¢ [ Muy accesible

.« o @

‘._ .I- 4. Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y comodo/a al transitar por el mercado publica?

s A Muyinseguro
e [Jinseguro
e [INeutral
e [JSeguro
e [ Muy seguro.

/drmwﬁﬁa%p%/
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PROYECTO a
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, ., —
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO j X P o
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO. SN e
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025 . s \ated |
= X %R\ =7/
ENCUESTA 272 S \?

recHa: 1.5 / 05 / 2025

OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacién del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: ¥ Masculino 00 Femenino O Otro / Prefiere na decirlo.
Edad: [0Menorde 18 [118-25 [126-35 M36-45 [ 46-60 [ Mésde 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

[ Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

& Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
O Estacionaries.

O Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: marque con una “x” la opcién que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e MDiariamente
e []Semanalmente
e [ Mensualmente
e [JRaravez

2. Organizaci6n del Mercado: ¢ Como calificarias |2 organizacion del mercado publico en términos de disposicién de los puestos y dreas?

KMuy desorganizado
[0 Desorganizado

I Neutral

[0 Organizado

L ]

O Muy organizado

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que e! mercado publice es accesible para todas las personas, incluyendo aguelias con movilidad reducida?
Bl

. R’Muy inaccesible
o [OlInaccesible

e [ Neutral

e [ Accesible

e [0 Muy accesibie

4. Seguridad y Comodidad: i Te sientes seguro/a y comodo/a a! transitar por el mercado publico?

8§ Muy inseguro
e [dlinseguro
e [JNeutra
e [JSeguro
e [ Muyseguro.

| Gresizs: po T peiliapesion.!
Jo opisian. o5 unpeaile peve mejores el meveade publics de [Veieas
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PROYECTO

IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, .,

RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO f
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.

CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

z

ENCUESTA
FECHA: 15 / o8 / 2095
OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: & Masculino 0O Femenino [ Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [0 Menorde 18 [J18-25 [J26-35 % 36-45 [J46-60 [ Masde 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

[ Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

R Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, acasional)
O Estacionarios.

O Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: marque con una “x” la opcién que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: {Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e W Diariamente
e []Semanalmente
e [0 Mensualmente
e [JRaravez

2. Organizacién del Mercado: ¢ Como calificarias |la organizacidn del mercado publico en términos de disposicion de los puestos y dreas?

o ¥ Muy desorganizado
e [ Desorganizado

e [ Neutral

e []Organizado

» [ Muy organizado

-

3. Accesibilidad: {Consideras que e! mearcado publico es accesible para todas las personas, incluyendo aquellas con movilidad reducida?

e [ Muy inaccesible
e [Jinaccesible

e [JNeutral

o Td Accesible

e [ Muy accesible

4. Seguridad y Comodidad: (Te sientes seguro/a y cdmodo/a al transitar por el mercado publice?

e (A Muyinsequro
e [linseguro
e [JNeutral
e [JSeguro
e [ Muyseguro.

| Gresies por I peitiipesion
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PROYECTO :

IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, .,

RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO j‘
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.

CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

T

ENCUESTA
FECHA: '13/ O5 / 2025
OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: P Masculino 1 Femenino [0 Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [0 Menorde 18 [ 18-25 [126-35 [A36-45 [J46-60 [ Mas de 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

0 Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

& Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
O Estacionarios.

[ Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: marque con una “x” la opcién que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e ™ Diariamente
ﬁ e [JSemanalmente
¢ [ Mensualmente
e [JRaravez

2. Organizacién del Mercado: {Como calificarias |a organizacion del mercado publico en términos de disposicién de los puestos y dreas?

e 2 Muy desorganizado
e [ Desorganizado

e [INeutral

e [1Organizado

e [ Muyorganizado

3. Accesibilidad: {Consideras que el mercado publico es accesible para todas las personas, incluyendo aquelias con movilidad reducida?

¢ [ Muy inaccesible
e Binaccesible

e [JNeutral

e  [JAccesible

e  [J Muy accesible

€ 4. Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y cémodo/a al transitar por el mercado publico?

e [ Muyinseguro
O Inseguro
e [ Neutral
e [Seguro
o B Muy Seguro.

| CGresizs '&Ifcﬁﬁfumu/
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PROYECTO :
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, .,
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO. -
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

ENCUESTA
FECHA: 15/05‘/20?..5
OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: [® Masculino 0 Femenino [ Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [ Menorde 18 [ 18-25 [126-35 M 36-45 [J46-60 [0 Masde 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

O Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

B Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
[0 Estacionarios.

O Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: marque con una “x” |la opcién que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e [®Diariamente
e [JSemanalmente
e [ Mensualmente
s [IRaravez

2. Organizacion del Mercado: ¢ Como calificarias la organizacion del mercado publico en términos de disposicion de los puestos y dreas?

e T Muydesorganizado
e X Desorganizado

e [ Neutral

e [ QOrganizado

e 1 Muyorganizado

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que el mercado publico es accesible para todas las personas, incluyendo aguellas con movilidad reducida?

e [0 Muy inaccesible
e Minaccesible
o [ Neutral
e [ Accesible
CJ Muy accesible

4. Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y comodo/a al transitar por el mercado publico?

e I Muyinseguro
s inseguro
e [ Neutral
e []Seguro
e [ Muyseguro.

] Grasies: por T peilieipecion!
[ opisian. o5 unpeAaile pave msjorer ol meveads publies de |Veiees



PROYECTO
Qs IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, ., S
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO f "k - '@f";«
@ PRI, 2 &

EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

' ENCUESTA
{7 LAk A 4. Nl
FECHA: '15/05 /AOZ <
OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: X Masculino O Femenino [J Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: OOMenorde 18 [118-25 [026-35 [®36-45 [146-60 [ Masde 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

O Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

¥ Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
[J Estacionarios.

[0 Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: marque con una “x” la opcion que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢{Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
s [X Diariamente
e [JSemanalmente
¢ [J Mensualmente
e [JRaravez

2. Organizacion del Mercado: ¢Coémo calificarias la organizacion del mercado piblico en términos de disposicion de los puestos y dreas?

e [J Muy desorganizado
® [X Desorganizado

e  [J Neutral

s [ Organizado

e [ Muy organizado

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que el mercado publico es accesible para todas las personas, incluyendo aquellas con movilidad reducida?

[0 Muy inaccesible
¥ Inaccesible

O Neutral

[ Accesible

[J Muy accesible

4. Seguridad y Comodidad: {Te sientes seguro/a y comodo/a al transitar por el mercado piblico?

O Muy inseguro
B Inseguro
[ Neutral
[ Seguro
e [ Muy seguro.

[ Greesopor B peslappecon
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PROYECTO

IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, .,

RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO f
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO. b

CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

E 4

ENCUESTA
FECHA:
OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: M Masculino 0 Femenino 0 Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [ Menorde 18 [J18-25 [126-35 [J36-45 & 46-60 [ Mas de 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

A Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

U Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
O Estacionarios.

U Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: margue con una “x" la opcion que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
o X Diariamente

f \ ¢ [JSemanalmente

e [J Mensualmente
. [J Rara vez

2. Organizacién del Mercado: ¢ Como calificarias la organizacion del mercado publico en términos de disposicién de los puestos y dreas?

# Muy desorganizado
e [ Desorganizado

e [ Neutral

e [ Organizado

e [J Muy organizado

3. Accesibilidad: ¢{Consideras que el mercado publico es accesible para todas las personas, inciuyendc aquellas con movilidad reducida?

e [ Muyinaccesible
o K Inaccesible

e [ Neutral

e [ Accesible

e [ Muy accesible

o

4, Seguridad y Comodidad: {Te sientes seguro/a y comodo/z al transitar por el mercado publico?

e 3 Muy inseguro
e [Jlinseguro
e [ Neutral
e [JSeguro
* [0 Muy seguro.

I Gireeias por e pasleqpesion|
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PROYECTO
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, , .,
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO f 1
7 MANAVI EN EL MUNICIPIO DE MAICAO. @
NTA*ng CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

%@@@ ™

ENCUESTA
FECHA: O

OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: [MMasculino [ Femenino [ Otro/ Prefiere no decirlo.
Edad: [0 Menorde 18 [J18-25 [026-35 [ 36-45 W 46-60 [ Mas de 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

X' Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

[ Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
O Estacionarios.

O Usuario(a) dei mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: margue con una “x” la opcién que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: {Con queé frecuencia visitas el mercado publico?
e BNyDiariamente
e [JSemanalmente
e [ Mensuzimente
e [JRaravez

2. Organizacién del Mercado: ¢ Como calificarias |a organizacion del mercado pliblico en términas de disposicion de los puestos y dreas?

J Muy desorganizado
° gvDesorgamzado
e  [Neutral

J Organizade

o [ Muyorganizado

3. Accesibilidad: i Censideras que el mercade publico es accesible para todas las personas, incluyende aguellas con movilidad reducida?

e §¢Muyinaccesible

e [Jlnaccesible
e [ Neutral
e [ Accesibie

e [ Muy accesibie

4. Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes segure/a y comodo/z al transitar por el mercado publico?
s 3Muy inseguro ’
e  [inseguro
e [ Neutral
e [JSeguro
e [ Muyseguro.

/@wwﬁp«@%/
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PROYECTO
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, ,—,

RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO  f X ¢ :
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO. =
? .

CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025 3\;

ENCUESTA P BT
cecuas 15 /05 /ZO 25
OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: ¥ Masculino [J Femenino [0 Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [ Menorde 18 [118-25 [126-35 [136-45 M 46-60 [ Mas de 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

X Vendedor(a) fermal (puesto fijo o local autonizado)
O Vendedor{a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
[ Estacionarios.
[ Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: margue con unz “x" la opcion gue refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e I Diariamente
e [JSemanalmente
e [ Mensualmente

e [JRaravez

2. Organizacién del Mercado: ¢ Cémo calificarias la organizacidn del mercado puiblico en términos de disposicién de los puestos y areas?

X Muy desorganizado
e [ Desorganizado

e [ |Neutral
e [ QOrganizado

e I Muyorganizado

9

3. Accesibilidad: ( Consideras gue el mercado publice es accesible pars todas las persenas, inciuyende aquelias con movilidad reducida

¢ & Muy inaccesible
e [linaccesible

o [ Neutral

e [J]Accesible

e [ Muy accesible

4, Seguridad y Comodidad: ; Te sientes seguro/a y comodo/a al transitar por el mercado publico?
s 3 Muy inseguro
e [linseguro
s [ 1Neutra

e [Seguro
e [ Muy seguro.
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ﬁw-ww%wwwwdwu&pé&a& [ eicze



(&

PROYECTO
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, .,
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO
EN EL MUNICIPIO DE MAICAOQ.
CONVENIO DE ASOCIACION Na. CRE-MM-002-2025

’!

i.

ENCUESTA
FECHA: 15 / o5 / 207.5
OBJETIVO: conacer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: R Masculino [] Femenino [J Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [ Menorde 18 [0 18-25 [126-35 [J36-45 $#46-60 [ Masde 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

W Vendedor(a) farmal (puesto fijo o local autorizada)

[ Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
[ Estacionarios.

O Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: marque con una “x” la opcion que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e & Diariamente
e [lSemanalmente
e [ Mensualmente
e [JRaravez

2. Organizacién del Mercado: ¢ Como calificarias la organizacion del mercado publico en términos de disposicion de los puestos y dreas?

e X Muy desorganizado
e [ Desorganizado

e [ Neutral

e [1QOrganizado

e 1 Muy organizado

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que el mercado publico es accesible parz todas las personas, incluyendo aquellas con movilidad reducida?

e [ Muy inaccesible
e D&inaccesible
e [1Neutral
[0 Accesible
e [0 Muy accesible

4, Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y comodo/a al transitar por el mercado publico?

e [1Muy inseguro
o  Minseguro
o [ Neutra
e [JSeguro
e [J Muy seguro.

| Gireeos: por T pesliégpecon!
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PROYECTO
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, .,
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

T k3

S
ENCUESTA
FECHA: [Sj[[Q,S / 2025

OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir). u

GENERALIDADES:
Sexo: K Masculino [0 Femenino [0 Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [0 Menorde 18 [018-25 [126-35 [0 36-45 X 46-60 [0 Masde 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

B Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

O Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
O Estacionarios.

0 Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: margue con una “x" la opcién que refieje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢Con queé frecuencia visitas el mercado publico?
e @ Diariamente

f \ e [ISemanalmente

e [ Mensualmente
e [JRaravez

2. Organizacién del Mercado: ¢ Cémo calificarias la organizacion del mercado publico en términos de disposicion de los puestos y areas?

* M Muy desorganizado

[ Desorganizado
[ Neutral
[ Orgznizado

I Muy organizado

. e

3. Accesibilidad:  Consideras que el mercado publico es accesible para todas las personas, incluyendo aguellas con movilidad reducida?

e [ Muyinaccesible
& [Jinaccesible

e [X Neutral

e [JAccesible

e [0 Muy accesibje

! ' 4, Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y comodo/a al transitar por el mercado publico?

e [ Muy inseguro
e [inseguro
e  [INeutral
e M Seguro
e [ Muy seguro.

/ Greess.por B peslipeciond
[ apitict o8 unpeileile peve psjerar ol pmeveade publice de W feieee



PROYECTO
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, .,
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO f"

EN EL MUNICIPIO DE MAICAOQ.
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025 o{

£ 3 £ 3

] @@
& { ENCUESTA
FECHA: /

OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: [ Masculino 1 Femenino [ Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [0 Menorde 18 [118-25 [026-35 [J36-45 54 46-60 [ Masde 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

[ Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

T Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
T Estacionarios.

& Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTICNARIO
INSTRUCCIONES: margue con una “x” la opcion que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e [ Diariamente
- &Semanalmente
e [ Mensualmente

e [JRaravez
2. Organizacién del Mercado: ¢ Coma calificarias la organizacidn del mercado publico en términos de disposicidn de fos puestos y areas?

e X Muy desorganizado
e [ Desorganizado

. Ll Neutral

e [ Organizado

e [ Muyorganizado

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que el mercade publice es accesible para todzs lzs personas, incluyende aquellas con mevilidad reducica?
o 3 Muyinaccesible
e [Jinaccesible
e [ Neutral

e [ Accesible
e [ Muy accesibie

‘- .’ 4. Seguridad y Comodidad: ;Te sientes seguro/a y comodao/a al transitar por el mercado publica?

A Muy inseguro
e [lnseguro

s [1Neutra

e [JSeguro

e [ Muyseguro.

| Giresies. por T peifitipesicn
T vt s uupoiTeile peve wsjovas el meveade publice de [ leieae



PROYECTO
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, ., -
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO j : "\m P
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO. . @
3/
/7

CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025 v\:

k]
7 8O

S
Lo
ENCUESTA
recia: 15 /05 [/ 2025

OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: K Masculino [0 Femenino [ Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [ Menorde 18 [118-25 [126-35 [136-45 ¥ 46-60 [ Masde 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

0 Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

O Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
{0 Estacionarios.

%2 Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: marque con una “x” la opcion que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e [ Diariamente
ﬁ e [MSemanalmente
e [1Mensualmente
e [JRaravez

2. Organizacién del Mercado: ¢ Cémo calificarias |a organizacidn del mercado publico en términos de disposicion de los puestosy areas?

o D& Muy desorganizado
e [ Desorganizado

e [ Neutral

e []Organizado

e [ Muy organizado

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que el mercada publico es accesible para todas las personas, inciuyendo aguellas con movilidad reducica?

e [ Muy inaccesible
e [ Inaccesible

e [ Neutral

e [JAccesible

e  [JMuy accesible

f ) 4, Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y cémodo/a al transitar por el mercado publico?

e [JMuy inseguro
e M inseguro
s  [INeutral
e [Seguro
e [ Muy seguro.

/ﬁrmwﬁp@m«/
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PROYECTO
077 IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, ;. .a_ L
i RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO j. R

EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

ENCUESTA
recHa: 15/ 05/ 2015

OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado pubhco de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: [XMasculino O Femenino [ Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: (0 Menorde 18 [118-25 [J26-35 [136-45 kl 46-60 [ Mas de 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

J Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

O Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
O Estacionarios.

Y Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: marque con una “x” la opcion que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢{Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e [ Diariamente
¢ W Semanalmente
e [J Mensualmente
e [JRaravez

2. Organizacion del Mercado: ¢ Como calificarias la organizacién del mercado piiblico en términos de disposicién de los puestos y areas?

K1 Muy desorganizado
[J Desorganizado

[ Neutral

[ Organizado

O Muy organizado

3. Accesibilidad: { Consideras que el mercado publico es accesible para todas las personas, incluyendo aquellas con movilidad reducida?

[ Muy inaccesible
X Inaccesible

[ Neutral

O Accesible

[J Muy accesible

4. Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y comodo/a al transitar por el mercado publico?

O Muy inseguro
& Inseguro
[J Neutral
[ Seguro
s [ Muy seguro.

| Grecias por T paitiepasion!
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PROYECTO

ST IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION,
: RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO j
r. S

) MANAVI €]

EN EL MUNICIPIO DE MAICAO
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025 t
T

s

\:
7

/ ENCUESTA
FECHA: |5 /05 / jZQZS

OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: 4% Masculino [0 Femenino [ Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: O Menorde 18 [ 18-25 [0 26-35 [J 36-45 m 46-60 [ Mas de 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

O Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

O Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
[ Estacionarios.

X Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: margue con una “x” la opcion que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e [ Diariamente
m e [¥Semanalmente
e [ Mensuaimente
e [JRaravez

2. Organizacién del Mercado: ¢ Como calificarias |a organizacion del mercado piblico en términos de disposicion de los puestos y dreas?

e [ Muy desorganizada
e X Desorganizado

e [ Neutral

e [ QOrganizado

e [J Muy organizado

3. Accesibilidad: ; Consideras que el mercado publico es accesible para todas las personas, incluyendo aquellas con movilidad reducica?

e [ Muy inaccesible
. Mmaccesible

s [ Neutral

e [ Accesible

e [0 Muy accesible

{ .-!' 4, Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y comodo/a al transitar por el mercado publico?

e X Muy inseguro
e [linseguro
e [ Neutral
e [JSeguro
s [J Muy seguro.

/drmwﬁfa%fam/
ﬁwww%pw&my‘wwdwmw& Y feioze



PROYECTO
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, ,—, <
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO )’.’g A

S an v%
MANAVI EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.
AT ‘“.;‘Aﬁg CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

E 2

ENCUESTA £
FECHA: | & / oS / 20153
OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: Q\Mascunno [0 Femenine [ Otro / Prefiere na decirlo.
Edad: [ Menorde 18 [118-25 [126-35 [36-45 N 46-60 [ Masde 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

0 Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

O Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
O Estacionarios.

X Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: margue con una “x” ia opcion que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢Con gué frecuencia visitas el mercado publico?
e [X Diariamente
ﬁ e [JSemanalmente
' e O Mensualmente
e [JRaravez

2. Organizacién del Mercado: ¢ Cémo calificarfas la organizacién del mercado publico en términos de disposicion de los puestos y dreas?

e [ Muy desorganizado
e ¥ Desorganizado

e [ Neutral

e [IQOrganizado

e ! Muy organizado

3. Accesibilidad: ¢ Consideras gue ol mercade niblice es accesible para todas las personas, incluyendoe aguelizs con movilidad reducida?

e [ Muy inaccesible
e W Inaccesible

e  [INeutral

e [ Accesible

e [~ Muy accesible

‘. ) 4. Seguridad y Comodidad: ;Te sientes seguro/a y comodo/a al transitar por el mercado publico?
e [0 Muyinseguro

e Minseguro
e [ Neutral

e [JSeguro
e [ Muy seguro.

| Gresies: por T peilieipasion!
Twwwfomwawwdwmﬁé&w& Y eicac



&

PROYECTO
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, .,
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO f ’g
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.

'\ \Y/ CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025
ENCUESTA
FECHA: 2 [.Q § [2(225‘

OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: 30 Masculino [ Femenino [ Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: O Menorde 18 [118-25 XI26-35 [136-45 [146-60 [IMasde 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

X Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

[ Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
O Estacionarios.

[ Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: margue con una “x” la opcion gue refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: {Con gué frecuencia visitas el mercado publico?
o [ Diariamente
e [JSemanalmente
e [ Mensuzimente
e [JRaravez

2. Organizacion del Mercado: ¢ Cémo calificarias |a organizacion del mercado publico en términas de disposicion de los puestos y areas?

e [ Muydesorganizado
e N Desorganizado

e [1Neutral

e [1QOrganizado

e [ Muy organizado

3. Accesibilidad: ; Consideras que el mercado publicc es accesible para todas las personas, incluyendo aquellas con movilidad reducida?

e [J Muy inaccesible
. ﬂ Inaccesible

e [ Neutral

e []Accesible

e [ Muy accesible

4, Seguridad y Comodidad: ( Te sientes seguro/a y comodo/a al transitar por el mercado publico?

s [ Muyinseguro
e  Yinseguro
e [ Neutral
e []Seguro
e [ Muyseguro.

/'grmgm'ﬁpcr’&@f%/
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FECHA: 74/ ~S§ A’o? <

IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, .,

PROYECTO

EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025 \,

E 3 T

RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO j. \
7 X

ENCUESTA

OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

Sexo:

® Masculino

GENERALIDADES:
[J Femenino [J Otro / Prefiere no decirlo.

Edad: [OMenorde 18 [118-25 [126-35 [136-45 X 46-60 [ Méas de 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

K Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

U Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
O Estacionarios.
[ Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: marque con una “x” la opcién que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
W Diariamente
[J Semanalmente

I Mensualmente

] Rara vez

2. Organizacién del Mercado: ¢ Codmo calificarias |a organizacién del mercado publico en términos de disposicion de los puestos y areas?

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que el mercado publico es accesible para todas las personas, incluyende aquellas con movilidad reducida?

O Muy desorganizado
X Desorganizado

[J Neutral
TJ Organizado

1 Muy organizado

I Muy inaccesible

I Inaccesible
M Neutral
J Accesible

O Muy accesible

4. Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y cémodo/a al transitar por el mercado publico?

O Muy inseguro

O Inseguro
X Neutral
LI Seguro

T Muy seguro.

f@rmwﬁp@m/
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PROYECTO
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, .,
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO f
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

ENCUESTA
recHa: 78/05 /2625
OBJETIVO: conocer la percepcién de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: KiMasculino  [JFemenino [ Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [0 Menorde 18 [118-25 2 26-35 [136-45 [J 46-60 [ Mas de 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

¥ Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

0O Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
O Estacionarios.

O Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: marque con una “x’ la opcion que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e ™ Diariamente
e [1Semanalmente
e [ Mensualmente
e [IRarave:

2. Organizacién del Mercado: i Cémo calificarias |a organizacién del mercado publico en términos de disposicién de los puestos y dreas?

e [ Muy desorganizade
e X} Desorganizado

e [ Neutral

e [JOrganizado

e [ Muyorganizado

3. Accesibilidad: ¢ Consideras gue el mercado publico es accesible para todas las personas, incluyendo aguellzs con movilidad reducida?

e [ Muyinaccesible
e [Dinaccesible

s X Neutral
e  [JAccesible
" g N
e [ ] Muy accesible ~—

4. Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y comodo/a al transitar por el mercado publico?

e [ Muy inseguro
o N inseguro
e []Neutral
e [Seguro
e [ Muy seguro.

| Cresies 'Z;:/;M%Eaf;mm/
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PROYECTO \

IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO /

EN EL MUNICIPIO DE MAICAO. :

CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

£ ]

ENCUESTA
recha /S /202 € _
OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: % Masculino O Femenino [ Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [0 Menorde18 [J18-25 R 26-35 []36-45 [146-60 [ Mas de 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

U Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

X Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
O Estacionarios.

O Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: margue con una “x” la opcién que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e ®Djarilamente
e [ISemanalmente
e [ Mensuzlmente
e [JRaravez

2. Organizacién del Mercado: ¢ Cémo calificarias la organizacién del mercado publico en términos de disposicion de los puestos y dreas?

e 3Muy desorganizado
e ] Desorganizado

e [ Neutral

e [ Organizado

e [ Muyorganizado

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que el mercado publico es accesible para todas las personas, incluyendo aquellas con movilidad reducida?

e [ Muyinaccesible
e & Inaccesible

e  [INeutral

e [JAccesible

e  [J Muy accesible

4. seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y cémodo/a al transitar por el mercado publico?
e [ Muyinseguro
e [inseguro
e [ Neutra

. !’Seguro
e [ Muy seguro.

/ﬁrmwﬁp@%/
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o

PROYECTO
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, ..
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO. ¢
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

FECHA: V4 1 /. 2025 SHCUESTA

OBJETIVO: conacer la percepcidn de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.,
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: WMascuIinc [l Femenino [0 Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [ Menorde 18 [118-25 B{ZG-SS [0 36-45 [146-60 [O Mas de 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

ﬂ Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)
O Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
0 Estacionarios.

O Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: marque con una “x* la opcion que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
¢ [¥ Diariamente
e [JSemanalmente
e [ Mensualmente
e [JRaravez

2. Organizacién del Mercado: { Como calificarias |a organizacion del mercado publico en términos de disposicién de los puestos y dreas?

. ﬁ! Muy desorganizado
e [ Desorganizado
[ Neutral
® [ Organizado
* [1Muy organizado

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que el mercado publico es accesible para todas las personas, incluyendo aquellas con movilidad reducida?

e B Muyinaccesible
e  [linaccesible

e [ Neutral

e [JAccesible

e [J Muy accesible

4. Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y cdmodo/a al transitar por el mercado publico?

o HrMuy inseguro
e [linseguro
e [JNeutral
e []Seguro
e [ Muy seguro.
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ﬁwwwwmfmmmwwdmﬁé&wa& " leieae




PROYECTO
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, ,
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO f
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025
T

ENCUESTA
recna: 724 /o5 /202 5
OBJETIVO: conacer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: X Masculino 1 Femenino [ Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [J] Menorde 18 [ 18-25 HT 26-35 [136-45 [146-60 [ Masde 80

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

X Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

0 Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
[ Estacionarios.

U Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: marque con una “x” la opcién que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: { Con queé frecuencia visitas el mercado publico?
. ﬁ Diariamente
* [ISemanalmente
e [ Mensualmente
e [JRaravez

2. Organizacién del Mercado: { Cémo calificarias la organizacion del mercado publico en términos de disposicidn de los puestos y dreas?

e X Muy desarganizado
e [ Desorganizado

e [ Neutral

e [ Organizado

e [ Muy organizado

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que el mercade publico es accesible para todas las personas, incluyendo aquellas con movilidad reducida?

L m’ Muy inaccesible
o [Tlnaccesible

e [ Neutral

e [JAccesible

e [ Muy accesibie

", Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y cdmodo/a al transitar por el mercado publico?

o ¥ Muy inseguro
[ O Inseguro
e [ Neutral
e []Seguro
e [ Muyseguro.

/@fmgps-r’&:/w%f%/
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PROYECTO (3
OF IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, , o
A4WW0% .  RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO 7 P
— PN EN EL MUNICIPIO DE MAICAO. Sy
@.NT»“;*M@ CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025 -
s> ’ go
ENCUESTA

FECHA: 74 /655 /70 2S

OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: [N Masculino [l Femenino [ Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [OMenorde 18 [J18-25 [ 26-35 [J36-45 [ 46-80 [ Mas de 60

CLASIF!C;‘\CION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

U Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

0 Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
O Estacionarios.

XX Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: marque con una “x" la opcion que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publica?
e X Diariamente
¢ [JSemanalmente
* [ Mensualmente
e [JRaravez

2. Organizacion del Mercado: ¢ Como calificarias la organizacion del mercado publico en términas de disposicion de los puestos y dreas?

e [ Muy desorganizado
* [ Desorganizado

. \Ki Neutral

e [ Organizado

¢ [ Muy organizado

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que el mercado piiblico es accesible para todas las personas, incluyendo aquelias con movilidad reducida?

e [0 Muyinaccesible
e  [Jlinaccesible

o [dneutral

e [ Accesible

¢ [ Muy accesible

4. Seguridad y Comodidad: ( Te sientes seguro/a y cémodo/a al transitar por el mercado publico?

e [ Muy inseguro
s [ Inseguro
e [1Neutral
e [1Seguro
e [ Muy seguro.

/arcaa&ﬁw'ﬁzﬁa%fmh/
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O

PROYECTO

IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION. DEMARCACION,

O\ RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO f
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.

CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

ENCUESTA

FEcHA: 74/p5 /202 S

OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: W Masculino [ Femenino [ Otro / Prefiere no decirlo.

Edad: [0 Menorde18 [18-25 H 26-35 [136-45 [J46-60 [ Mas de 60
CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

O Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)
U Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
O Estacionarios.

P Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: margue con una “x" la opcidn que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ( Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e X Diariamente
e [1Semanalmente
e [ Mensuzimente
e [JRaravez

2. Organizacion del Mercado: i Como calificarias |a organizacion del mercado publico en términos de disposicion de los puestos y dreas?

e W Muy desorganizado
® ] Desorganizado

e [ Neutral

e [1Qrganizado

¢ [ Muy organizado

3. Accesibilidad: (Consideras que el mercade piblico es accesible para todas las personas, incluyende aquellas con movilidad reducida?

* 3 Muy inaccesible
e  [Jlnaccesible

e [JNeutral

e [JAccesible

e [ Muy accesible

4. Seguridad y Comodidad: (Te sientes seguro/a y comodo/a 2l transitar por el mercado publico?

e ¥ Muy inseguro
e [linseguro
e [ Neutral

e  [JSeguro
e T Muy seguro.

| (resies ’ﬁlmfﬁrfwcwﬁ./
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PROYECTO
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, e
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO (f
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

E 4

ENCUESTA
FecHA: /4/05/ 702 S
OBJETIVO: conacer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: R Masculino [ Femenino O Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: OOMenorde 18 [118-25 5§ 26-35 [136-45 [ 46-60 [ Mas de 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

[0 Vendedor(a) fermal (puesto fijo o local autorizado)

0 Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
7 Estacionarios.

& Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: margue con una “x” |a opcion que refigje su experiencia actual.

|
1. Frecuencia de Visita: ¢Con qué frecuencia visitas el mercado publico?

e [ Diariamente
e [ISemanalmente

s  DiMensuzimente

e [JRaravez
2. Organizacién del Mercado: : Como calificarias |a organizacion del mercado pliblico en términos de disposicidn de los puestos y areas?

° ;Uv‘.uy desorganizado
1 Desorganizado
LI Neutra!

O Organizado

O Muy organizado

3. Accesibilidad: ;Consideras gue ef mercado pUblice es accesible para todas las personas, incluyende aguellas con movilidad reducida?

* M Muyinaccesible
e  [Jlinaccesible

e [JNeutral

o  [JAccesibie

e [ Muy accesible

" 4. Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y comodo/z al transitar por el mercado publico?

*  SgMuy inseguro
e [inseguro
e [INeutra
e [1Seguro
e [J Muyseguro,

X&)mmmﬁfa@m/
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(17
PROYECTO S B
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, ., e
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO :
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

L ]

\%
ENCUESTA
FECHA: 74 /5§ / 20 25

OBJETIVO: conacer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: X Masculino [0 Femenino O Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [JMenorde 18 [18-25 [X26-35 [136-45 [J46-60 [ Mas de 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

X Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

[0 Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
O Estacionarios.

[0 Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: marque con una “x" |a opcién que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
o [¥ Diariamente
e [JSemanalmente
o [JMensualmente
e [JRaravez

2. Organizacion del Mercado: {Cémo calificarias la organizacién del mercado publico en términos de disposicién de los puestos y areas?

. Q"Muv desorganizado
¢ [ Desorganizado

e [ Neutral

e [ Organizado

e [ Muy organizado

3. Accesibilidad: ¢Consideras que el mercado piblico es accesible para todas las personas, incluyendo aquellas con movilidad reducida?

e [ Muy inaccesible
e [Jinaccesible

e [ Neutral

e [ Accesible

e [ Muy accesible

4. Seguridad y Comodidad: (Te sientes seguro/a y comodo/a al transitar por el mercado publica?

.#Muy inseguro
e [Jinseguro

e [ Neutral

e [JSeguro

e [ Muy seguro.
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PROYECTO
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, o
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO /
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

g 4 L ]

cecha: Z2/pr /2.5 ENCUESTA

OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: [ Masculino [0 Femenino 0 Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [J Menorde 18 [J18-25 X 26-35 [136-45 [146-60 [ Mas de 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

X Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

U Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
[ Estacionarios.

U Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: marque con una “x” la opcion que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: { Con gué frecuencia visitas el mercada publico?
¢ X Diariamente
e [JSemanalmente
¢ [IMensualmente
e [JRaravez

2. Organizacion del Mercado: ¢ Cédmo calificarias la organizacién del mercado puiblico en términos de disposicion de los puestos y dreas?

s ¥'Muy desorganizado
® [J Desorganizado

e [ Neutral

® [ Organizado

¢ ] Muy organizado

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que el mercado publico es accesible para todas las personas, Incluyendo aquellas con movilidad reducida?

* X Muy inaccesible
e  [Jlinaccesible

e [ Neutral

e [ Accesible

¢ [ Muy accesible

4. Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y comodo/a al transitar por el mercado publico?
e ®Muyinseguro
e [llinseguro
e [ Neutral

e [JSeguro
e [ Muyseguro.
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PROYECTO e
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, . _

@@@@@

A0 > RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO o\

Ef NANAY 8 EN EL MUNICIPIO DE MAICAO. S

%fumg e CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025 N\
ENCUESTA AR 2

FEcHA: 70/ ¢ Lo2s

OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacién del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: K Masculino [0 Femenino [0 Otro / Prefiere no decirlo. -
Edad: [0 Menorde 18 [18-25 X 26-35 [J 36-45 ] 46-60 [ Mas de 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

NVendedor(a} formal (puesto fijo o local autorizado)

0 Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasianal)
O Estacionarios.

O Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: marque con una “x’ la opcion que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e .[¥ Diariamente
e [1Semanalmente
e [JMensualmente
e [Raravez

2. Organizacion del Mercado: ¢ Cémo calificarias la organizacion del mercado publico en términos de disposicién de los puestos y areas?

* X Muy desorganizado
e [] Desorganizado

e [ Neutral

e [JOrganizado

e [ Muy organizado

3. Accesibilidad: ; Consideras que el mercado publico es accesible para todas las personas, incluyendo aquellas con movilidad reducida?

. CX Muy inaccesible
e [Jlinaccesible

e [ Neutral

e [ Accesible

e [ Muy accesible

4. Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y cémodo/a al transitar por el mercado publico?

o X Muy inseguro
e [linseguro
s [ Neutral
e  [ISeguro
e [ Muy seguro.

/drmmﬁfc@mm/
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PROYECTO

IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, ,

RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO f ’g
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025
.

ENCUESTA

OBJETIVO: conocer la percepcién de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

Sexo:

X Masculino

GENERALIDADES:
[0 Femenino [1 Otro / Prefiere no decirlo.

Edad: [JMenorde 18 [118-25 [X26-35 [136-45 [J46-60 [] Mas de 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

A Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

O Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
O Estacionarics.
U Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: margue con una “x" la opcion que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publice?
X Diariamente

[J Semanalmente

O Mensualmente

[l Rara vez

2. Organizacién del Mercado: ¢Cémo calificarias |a organizacién del mercado publico en términos de disposicién de los puestos y dreas?

X Muy desorganizado
[ Desorganizado

[ Neutral
[J Organizado

O Muy organizado

3. Accesibilidad: ¢{Consideras que el mercado publico es accesible para todas las personas, incluyendo aquelias con movilidad reducida?

X Muy inaccesible

[ Inaccesible
[J Neutral
[ Accesible

0 Muy accesible

4. Seguridad y Comodidad: { Te sientes seguro/a y cémodo/a al transitar por el mercado publico?

W Muy inseguro

O Inseguro
O Neutral
[ Seguro

O Muy seguro.




PROYECTO

IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, ,
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO Vi

EN EL MUNICIPIO DE MAICAO. il

CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

ENCUESTA
recha: 7L A5/20 06
OBJETIVO: conacer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao,
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: X Masculino [0 Femenino [ Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [JMenorde 18 [J18-25 N26-35 [ 36-45 [146-60 [ Masde 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

IX Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

O Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
0 Estacionarios.

U Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: marque con una “x" la opcién que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
¢ [ Diariamente
m e [JSemanalmente
e [ Mensualmente
e [JRaravez

2. Organizacion del Mercado: ¢ Como calificarias |a organizacion del mercado publico en términos de disposicién de los puestos y dreas?

. W Muy desorganizado
e [] Desorganizado

e [ Neutral

e [JOrganizado

* [1Muy organizado

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que el mercado publico es accesible para todas las personas, incluyendo aquellas con movilidad reducida?

¢ (& Muy inaccesible
e [Oinaccesible

e [JNeutral

e [JAccesible

e [J Muy accesible

! 4. Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y comodo/a al transitar por el mercado publico?

. MMUV inseguro
e [linseguro
e [ Neutral
e [JSeguro
e [ Muy seguro.
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PROYECTO
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, , N
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO L g\%@
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO. = =
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

ENCUESTA
recha: 766 /2025
OBJETIVO: conacer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao,
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual {antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: X Masculino  [IFemenino [ Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [J Menorde 18 [J 18-25 w26-35 [0 36-45 [J46-60 [ Mas de 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

X Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

O Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
O Estacionarios.

0 Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: marque con una “x" la opcion que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e X Diariamente
e [JSemanalmente
e [1Mensualmente
e [1Raravez

2. Organizacién del Mercado: { Cémo calificarias la organizacion del mercado publico en términos de disposicién de los puestos y areas?

e X Muy desorganizado
e [ Desorganizado

e [ Neutral

e [ Organizado

e  [J Muy organizado

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que el mercado publico es accesible para todas las personas, incluyendo aquellas con movilidad reducida?

e X Muyinaccesible
e  [Jinaccesible

e []Neutral

e [ Accesible

e  [J Muy accesible

4. Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y cémodo/a al transitar por el mercado publico?

. Q’Muy inseguro
s [dinseguro
e [ Neutral
e [JSeguro
¢ [ Muy seguro.
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PROYECTO
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION,
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO f N\
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO. (
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

ENCUESTA
FECHA: 74 /05 /2025
OBJETIVO: conocer la percepcién de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: @’ Masculino [0 Femenino O Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [ Menorde 18 [18-25 K 26-35 [J36-45 [J 46-60 [0 Mas de 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

P_'Q Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

U Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
U Estacionarics.

0 Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: marque con una “x" la opcién que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e Al Diariamente
e [JSemanalmente
e [ Mensualmente
e [JRaravez

2. Organizacién del Mercado: {Cémo calificarias |a organizacién del mercado publico en términos de disposicién de los puestos y dreas?

. Eﬁ'l\.’luy desorganizado
® [] Desorganizado

e [ Neutral

e []Organizado

¢ [ Muy organizado

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que el mercado publico es accesible para todas las personas, incluyendo aquellas con movilidad reducida?

e X Muyinaccesible
e [Jinaccesible

e [ Neutral

e [JAccesible

e [0 Muy accesible

4. Seguridad y Comodidad: ¢Te sientes seguro/a y cémodo/a al transitar por el mercado publica?

e X Muy insequro
e [Jlinseguro
e [ Neutral
e [OSeguro
e [ Muyseguro.

[ Greess por B peilagpeeon]
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PROYECTO
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, .,
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO rf '
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

ENCUESTA

" 2
S MANAYI 2

FECHA: 7470 /20 25

OBJETIVO: conacer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.,
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: [X Masculino O Femenino [ Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [0 Menorde18 [118-25 X 26-35 [J36-45 []46-60 [ Mas de 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

X' Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

O Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
O Estacionarios.

O Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: margue con una “x’ la opcion que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
¢ X Diariamente
ﬁ e [JSemanalmente
. ¢ [ Mensualmente
e [JRaravez

2. Organizacién del Mercado: (Cémo calificarias |a organizacién del mercado publico en términos de disposicién de los puestos y dreas?

. ,’xMuy desorganizado
e []J Desorganizado

e [ Neutral

e []Organizado

¢ [ Muy organizado

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que el mercado publico es accesible para todas las personas, incluyendo aquellas con movilidad reducida?

e X Muyinaccesible
e  [Jlinaccesible

e [ Neutral

e [ Accesible

e [ Muy accesible

()

4. Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y cémodo/a al transitar por el mercade publico?

e X Muy inseguro
e [Jinseguro
e [ Neutral
e [Seguro
* [ Muy seguro.
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PROYECTO
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, e
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO S %
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO. q
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025 ’i
€

ENCUESTA CZ 5°

FECHA: 7K /1) /2025

OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao,
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: K Masculino [J Femenino [0 Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [0 Menorde 18 [J18-25 054 26-35 [ 36-45 00 46-60 [ Mas de 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

& Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

O Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasiaonal)
T Estacicnarios.

0 Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: margue con una “x" |a opcion que refleje su experiencia aciual,

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
¢ 34 Diariamente
e [ Semanalmente
e [T Mensualmente

e [JRaravez

2. Organizacién del Mercado: ¢ Cémo calificarias la organizacion del mercado publico en términos de disposicidn de los puestos y areas?

e [ Muy desorganizado
e 7 Desorganizado
e S Neutral

e [Organizado

e T Muy organizado

3. Accesibilidad: ;Consideras que o mercado piblice 2c accesible para todas las personas, incluyendo aquelias con movilidad radurida?
e [ Muy inaccesible
¢  [Tlnaccesible
e [ Neutral

o [BdfAccesible
® [ Muy accesible

4. Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y cémodo/z al transitar por el mercado piblico?

L Muy inseguro

e  [linseguro
e [ Neutra
» HSeguro

e 1 Muyseguro,
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PROYECTO
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, ., o
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO f“‘\
i B

EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

E 3

PN =

ENCUESTA
rEcHA: 74 /ps /202 5
OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado piblico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: [®Masculino O Femenino [J Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [JMenorde 18 [118-25 3 26-35 [136-45 [146-60 [ Mas de 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

BgVendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

U Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
T Estacionarios.

U Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: marque con una “x’ Ia opcion que refieje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con queé frecuencia visitas el mercada publico?
e W Diariamente
e [ Semanalments
e [ Mensusimente

e [IRaravez
2. Organizacién del Mercado: i Como calificarias la organizacidn del mercado publico en términos de disposicidn de los puestos y dreas?

o ] Muydesorganizado
* XDesorganizaco

e  [INeutral

e [l QOrganizado

¢ I Muy organizado

3. Accesibilidad: {Consideras que e! mercado publico es accesible para todas las personas, incluyende aguelias con mevilidad reducida?

*  [qMuy inaccesible
¢ [inaccesible

e [ Neutral

* [ Accesible

e [ Muyaccesinie

4. Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y comoda/a al transitar por el mercado publico?

e 1 Muyinseguro
e [linseguro

o ¥ Neutral

e  [JSeguro

e [0 Muy seguro.
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KW@U}WMW@WMJWMW& [ eiece



ﬂ

~

PROYECTO (c
S IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, .,
@@wwm ’% RECUPERACION ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO
= " EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.
= N fm“‘«§' CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

.

ENCUESTA
recHA: 74/0S /2 2. 5
OBJETIVO: conocer la percepcién de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: -?'Masuulino O Femenine [ Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: O Menorde 18 [118-25 [X26-35 [136-45 []46-60 [l Mas de 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)
0 Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
O Estacionarios.
O Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: marque con una “x" Ia opcién que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e B Diariamente
e [JSemanalmente
e [ Mensualmente
e [Rarave:

2. Organizacién del Mercado: ¢ Como calificarias |a organizacién del mercado publico en términos de disposicién de los puestos y dreas?

e [JMuydesorganizado
e N Desorganizado

e []Neutral

¢ []Organizado

e [] Muy organizado

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que el mercado publico es accesible para todas las personas, incluyendo aguellas con movilidad reducida?

e K Muy inaccesible
e  [Jinaccesible

e [JNeutral

e [ Accesible

e [JMuyaccesible

4. Seguridad y Comodidad: (Te sientes seguro/a y cémodo/a al transitar por el mercado publico?

¢ & Muyinseguro
e  [Jinseguro
¢ [JNeutral
e []Seguro
e [J Muy seguro.

/&rmmﬁﬁaﬁfwm/
memmwawwdmma& P leieas
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PROYECTO
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, , .
‘ RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO /
f MANAVI EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.

nane 9
S AITAYAA S CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025
RS

ENCUESTA

SR,
&

FECHA: 74 /H L /2025

OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: & Masculino [ Femenino [ Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: O Menorde 18 [118-25 R 26-35 [136-45 [146-60 [JMas de 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

[0 Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

¥ Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
O Estacionarios.

U Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: marque con una “x” la opcién que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publica?
¢ 1§ Diariamente
* [ISemanalmente
e [ Mensualmente
e [JRaravez

2. Organizacién del Mercado: é Como calificarias la organizacion del mercado publico en términos de disposicién de los puestos y dreas?

e [ Muydesorganizado
e [ Desorganizado

e [ Neutral

e ¥ Organizado

¢ [ Muyorganizado

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que el mercado publico es accesible para todas las personas, incluyendo aquelias con movilidad reducida?

e M Muy inaccesible
¢ [Jlinaccesible

e [ Neutral

e  [JAccesible

e [0 Muy accesible

4. Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y cémodo/a al transitar por el mercado publico?

¢ [JMuyinseguro
e [linseguro
I Neutral
e ¥ Seguro
e [J Muy seguro.

/drmwfﬁrrﬁ?f@wm/
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PROYECTO

IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, ,
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO f

EN EL MUNICIPIO DE MAICAO. ¢

CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

ENCUESTA
recHa: 7465/ 202 S
OBJETIVO: conocer la percepcidn de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: Masculino O Femenino 1 Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [OMenorde 18 [118-25 @ 26-35 [J236-45 [J146-60 [ Mas de 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

U Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

# Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
0 Estacionarios.

O Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: marque con una “x" la opcién que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ( Con gué frecuencia visitas el mercado publico?
. Diariamente
e [JSemanalmente
e [0 Mensuzlmente
e [JRaravez

2. Organizacién del Mercado: ¢ Cémo calificarias la organizacidn del mercado publico en términos de disposicion de los puestos y dreas?

e [ Muy desorganizado
e ¥ Desorganizado

e [ Neutral

e [ Qrganizado

e [] Muy organizado

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que el mercado publice es accesible para todas las personas, incluyendo aquellas con movilidad reducida?

¢ [0 Muyinaccesible
e [Jlinaccesible

e [ Neutral

e [ Accesible

e [ Muy accesible

~ 4.Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y cémodo/a al transitar por el mercado publico?

e [ Muy inseguro

. O Inseguro
e [ Neutral
e M@ Seguro

e [ Muy seguro.

| (resics ﬁf@%/
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PROYECTO 7%
, IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, .
), RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO. 4
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025
=

\AITAYA
N
%" o

FEcHA:f//G'f/Zo 2.5

OBJETIVO: conacer la percepcién de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

ENCUESTA

GENERALIDADES:
Sexo: W Masculino [J Femenino I Otro / Prefiere no decirlo.

Edad: (0Menorde18 [118-25 [126-35 [136-45 [J 46-60 A& Mas de 60
CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

X Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)
T Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
T Estacionarios.

U Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: margue con unz “x” Ia opcion que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: {Con qué frecuenciz visitas el mercado publico?
® M Diariamente
e [1Semanaimente
e [0 Mensuzimente

e [JRaravez

2. Organizacion del Mercado: ¢ Cémo calificarias la organizacion del mercado publico en términos de disposicién de los puestos y dreas?

* [1Muy desorganizado
e X Desorganizado
e [ ]Neutral
e ] Organizado
s 1 Muy organizado
3. Accesibilidad. ¢ Consideras que el merczde niblico es accesible para todas las personas, incluyende aquellas con movitidad reducida?

e [1 Muy inaccesible
®  [Oinaccesidle

e [ Neutral

o MAccesibie

e [] Muy accesibie

4. Seguridad y Comodidad: : Te sientes seguro/a y cémodo/a 2! transitar por el mercado publico?

s X Muy inseguro
e inseguro

e Neutrz

e  [JSeguro

s ] Muyseguro,

f&’rm@p«:—r’&:{w%pm/
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PROYECTO

IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION,
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO f

EN EL MUNICIPIO DE MAICAO. i

CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

E T

rFecHA: 74 /) 2025

OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado puiblico actual (antes de intervenir).

. |

ENCUESTA

GENERALIDADES:
Sexo: [Masculino O Femenino O Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [0Menorde18 [118-25 [126-35 [136-45 [146-60 'ﬂMés de 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

U Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

¥ Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
O Estacionarios.

U Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: marque con una “x” la opcion que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e §) Diariamente
e [JSemanalmente
e [IMensualmente
e [JRaravez

2. Organizacion del Mercado: ¢ Cémo calificarias la organizacion del mercado publico en términos de disposicién de los puestos y areas?

* [0 Muy desorganizado
e M Desorganizado

e [ Neutral

e [ Organizado

¢ [0 Muy organizado

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que el mercado publice es accesible para todas las personas, incluyendo aquellas con movilidad reducida?

e [] Muyinaccesible
e  Binaccesible

s [ Neutral

e [ Accesible

e [0 Muyaccesible

4. Seguridad y Comodidad: (Te sientes seguro/a y cémodo/a al transitar por el mercado publico?

e [ Muy inseguro
e [dinseguro
e [ Neutral
e WSeguro
e [J Muy seguro.

/armm'ﬁfaﬁipm/
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PROYECTO

IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, ,
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO S '

_ EN EL MUNICIPIO DE MAICAO. i
@*'--‘_f-”«f'_)'ﬂf*@ CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

s ) '
ENCUESTA
FECHA: Z /05 /20 25

OBJETIVO: conacer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

- GENERALIDADES:
Sexo: B Masculino [J Femenino O Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: U Menorde 18 [J118-25 [J26-35 [0J36-45 [ 46-60 ¥ Mas de 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

0 Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)
P\endedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
O Estacionarios.

[ Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: marque con una “x" la opcidn gue refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: {Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e DM Diariamente
¢ [ISemanalmente
s  [OMensuzlmente
e [IRaravez

2. Organizacion del Mercado: ¢éCémo calificarfas la organizacién del mercado publico en términos de disposicién de los puestos y dreas?

e [JMuy desorganizado
» X Desorganizado

e [ Neutral

e [ Organizado

e [ Muyorganizado

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que el mercado publico es accesible para todas las persenas, incluyendo aquellas con movilidad reducida?

¢ [0 Muyinaccesible
e [Jlnaccesible

e [JNeutral

e [ Accesible

. ﬂ Muy accesible

4. Seguridad y Comodidad: (Te sientes seguro/a y cémodo/a al transitar por el mercado publico?

e [ Muy inseguro
e [linseguro
e [ Neutral
e “¥Seguro
e [J Muy seguro.

/@rwa&pw’ﬁp@wf
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PROYECTO
@@3 @@ IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, .,
@ MANAV ;@@ RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO

el

..f'm_'&

EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.
@MHAM S/ CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

> '
ENCUESTA

FECHA: O, o
OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: @ Masculino O Femenino O Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: O Menorde 18 [118-25 [126-35 [036-45 [ 46-60 [xMas de 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

LI Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autarizado)’

.4 Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
U Estacionarios.

0 Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: marque con una “x” la opcién que refleje su experiencia actual,

1. Frecuencia de Visita: ¢Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e [ Diariamente
e [ISemanalmente
e [ Mensualmente
e [JRaravez

2. Organizacién del Mercado: { Como calificarias |a organizacién del mercado publico en términos de disposicion de los puestos y dreas?

e [J Muy desorganizado
e [] Desorganizado

e Xl Neutral

e [ Organizado

e [0 Muy organizado

3. Accesibilidad: ¢Consideras que el mercado publico es accesible para todas las personas, incluyendo aquellas con movilidad reducida?

e [J Muy inaccesible
e [Jinaccesible

e  [JNeutral

. m Accesible

e [ Muy accesible

4. Seguridad y Comodidad: (Te sientes seguro/a y cémodo/a al transitar por el mercado publico?

e [Muy inseguro
o [dinseguro
o [ Neutral
o X seguro
e [ Muyseguro.

| Grecies por T peititipsion!
Tme&mmmawwdwmw& Y leieae




PROYECTO )
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, .
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO s
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025 i
k3

ENCUESTA Yo
rEcHA: 78705/ 2628
OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: [ Masculino [0 Femenino [ Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [ Menorde 18 [118-25 [126-35 [J36-45 [J 46-60 [R Mas de 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 019

LI Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)
B¢Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
[0 Estacionarios.

O Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: marque con unza “x" la opcion que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e [ Diariamente
e [ISemanalmente
e [ Mensualmente
¢ [JRaravez

2. Organizacion del Mercado: i Cdmo calificarias la organizacién del mercado publico en términos de disposicidn de los puestos y dreas?

* [1Muydesorganizado
e X Desorganizado

e [ Neutral

e [ Organizado

¢ [ Muy organizado

3. Accesibilidad: ( Consideras que el mercado publico es accesibie para todas las personas, incluyendo aquellas con movilidad reducida?

e [ Muyinaccesible
e Dinaccesible

e [ Neutral

o [ Accesible

e [ Muy accesible

4. Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y comodo/a al transitar por el mercado publico?

e [ Muyinseguro
e X inseguro
e [INeutral
e [1Seguro
e [J Muy seguro.
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PROYECTO ;
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION _
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO f K
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO. & T-
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025
: ]

ENCUESTA
FECHA: 7670 (/202 S
OBJETIVO: conacer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: X Masculino O Femenino  [J Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [0 Menorde 18 X 18-25 [126-35 [136-45 [J 46-60 [0 Mas de 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

O Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

LI Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
[ Estacionarios.

X Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: marque con una “x” la opcién que refleje su experiencia actual,

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
s [ Diariamente
e [JSemanalmente
o K Mensualmente
e [TRaravez

2. Organizacién del Mercado: {Como calificarias |a organizacion del mercado publico en términos de disposicion de los puestos y dreas?

e [ XMuy desorganizado
[ Desorganizado

£l Neutral

O Organizado

0O Muy organizado

. o 9

3. Accesibilidad: ¢Consideras que el mercado publico es accesible para todas las personas, incluyendo aguellas con movilidad reducida?

e  [J Muyinaccesible
. ﬂ Inaccesible

e [ Neutral

o [ Accesible

e [J Muy accesible

4. seguridad y Comodidad: ¢Te sientes seguro/a y comado/a al transitar por el mercado piblico?

O Muy inseguro

L ﬁlnseguro
s [1Neutral
e [JSeguro

* [ Muy seguro.

| Grasias. por T peitiaipecin!
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PROYECTO

r\i& T IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION. DEMARCACION,

: RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO (’3
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.

CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

y 53 -
ENCUESTA
FECHA: Z{Z}zs L2025

OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicaa.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: K Masculino [J Femenino [ Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [ Menorde 18 W 18-25 [0 26-35 [136-45 [146-60 [ Masde 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

C Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)
Wendedor{a} informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
O Estacionarios.

U Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: marque con una “x” la opcicén que refleje su experiencia actual,

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con gué frecuercia visitas el mercado publica?
. K Diariamente
e [ Semanaimente
o [IMensuzlmente
e [JRaravez

2. Organizacion del Mercado: ¢ Como calificarias |a organizacion del mercada piblico en términos de disposicion de los puestos y dreas?

. XMJ\; desorganizad
e [ Desorganizado
e [ Neutral

® ] Organizado

e T[] Muy organizado

Sy

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que el mercado piblico es accesible para todas las personas, incluyende zquelias con movilidad reducida?

e [ Muyinaccesible
o ¥ inaccesible

e [JNeutral

e [T Accesible

e [ Muy accesible

4. Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y cdmodo/z al transitar por el mercado publico?

= I Muy inseguro
. ; inseguro
s I Neutral
e [JSeguro
e 1 Muy seguro.
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PROYECTO
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, .,
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO j
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

o
2 4

%

ENCUESTA
FECHA: 76 /05 /2625
OBJETIVO: conacer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: [X Masculino O Femenino [ Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [ Menorde 18 m 18-25 [026-35 [036-45 [46-60 [ Mas de 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

1 Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

U Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, acasional)
O Estacionarios.

[& Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: marque con una “x” la opcion que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e [ Diariamente
e X Semanalmente
e [ Mensualmente
e [JRaravez

2. Organizacién del Mercado: éCémo calificarias la organizacién del mercado piblico en términos de disposicion de los puestos y dreas?

¢ [ Muy desorganizado
e [ Desorganizado

L] H Neutral

e []Organizado

e [ Muy organizado

3. Accesibilidad: ¢Consideras que el mercado publico es accesible para todas las personas, incluyendo aquelias con movilidad reducida?

. q Muy inaccesible
e  [Jinaccesible

o [ Neutral

e [ Accesible

e [0 Muy accesible

4. Seguridad y Comodidad: {Te sientes seguro/a y comodo/a al transitar por el mercado publico?

. .@{Muy inseguro
e  [Jlinseguro
s [ Neutral
e [Seguro
e [ Muy seguro.
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PROYECTO
o @@ IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, , -,

@ MANA w%

RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLACO
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.
MTA‘*M@ CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025
]

!

o

Vi
FECHA: Z4/p S /202§

OBJETIVO: conocer la percepcidn de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

ENCUESTA

GENERALIDADES:
Sexo: [FMasculino [0 Femenino [J Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [0 Menorde 18 [0 18-25 [J26-35 [136-45 X 46-60 [ Mas de 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

C Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

™ Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
[0 Estacionarios.

[ Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: marque con una “x" |a opcion que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e ‘fADiariamente
e [JSemanalmente
e []Mensualmente
e [JRaravez

2. Organizacién del Mercado: { Como calificarias |z organizacion del mercado publico en términos de disposicion de los puestos y dreas?

e [ Muy desorganizado
e TADesorganizado

e [ Neutral

e []Organizado

e ] Muy organizado

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que el mercado publico es accesible para todas las personas, incluyendo aquellas con mevilidad reducida?

e [0 Muy inaccesible
e [Jlnaccesible

O Neutral

M Accesible
e [0 Muy accesible

4. Seguridad y Comodidad: ¢Te sientes seguro/a y cdmodo/a al transitar por el mercado publico?

e [ Muy inseguro

s Hlinseguro
e [ Neutral
e [Seguro

* [ Muyseguro.
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PROYECTO AN
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, . .
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO.
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

T

ENCUESTA
recHa. 74 /A5/2028
OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: [KMasculino 1 Femenino O Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [0 Menorde 18 [ 18-25 [026-35 [ 36-45 Nj46-60 [0 Mas de 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

L1 Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

¥ Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
O Estacionarios.

O Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: marqgue con una “x” la opcién que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢Con qué frecuencia visitas el mercado pdblica?
« & Diariamente
n e [JSemanalmente
e [ Mensualmente
e [JRaravez

2. Organizacion del Mercado: ¢ Como calificarias la organizacion del mercado publico en términos de disposicién de los puestos y areas?

o MMuy desorganizado
e [ Desorganizado

¢ [ Neutral

e [JOrganizado

e [ Muy organizado

3. Accesibilidad: ¢{Consideras que el mercado publico es accesible para todas las personas, incluyendo aquellas con movilidad reducida?

W Muy inaccesible
O Inaccesible

[ Neutral

[0 Accesible

e [ Muy accesible

L

. 4. Seguridad y Comodidad: ¢Te sientes seguro/a y cémodo/a al transitar por el mercadao publico?

00 Muy inseguro

AInseguro

O Neutral
e [Seguro

* [ Muy seguro.
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PROYECTO
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, .
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO f k
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO. ¢ (& T-
CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025
t 3

ENCUESTA
FECHA T4 /D¢ 250 §
OBJETIVO: conacer la percepcién de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicaa.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: X Masculino 0 Femenino I Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [0 Menorde18 [X18-25 [126-35 [136-45 [J46-60 0 Mas de 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

[ Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

I Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
O Estacionarios.

#& Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: marque con una “x" la opcién que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: { Con qué frecuencia visitas el mercado publica?
* [1 Diariamente
e [JSemanalmente
e [ Mensualmente
e XRaravez

2. Organizacién del Mercado: ¢ Cémo calificarias la organizacién del mercado publico en términos de disposicion de |os puestos y dreas?

¢ [ Muy desorganizado
e X Desorganizado

o [ Neutral

e [JOrganizado

e  [J Muy organizado

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que el mercado publico es accesible para todas las personas, incluyendo aquellas con movilidad reducida?

m Muy inaccesible
O Inaccesible

[ Neutral

O Accesible

e [ Muy accesible

4. Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y cémodo/a al transitar por el mercado pablico?

s [ Muyinseguro

e  Hlinseguro
e [1Neutral
e [1Seguro

e [ Muy seguro. '
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PROYECTO -

IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO f

EN EL MUNICIPIO DE MAICAO. i

CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

£ 3

ENCUESTA
FEcHA: 74 /65 /2028
OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: M Masculino O Femenino O Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [0 Menorde 18 [118-25 [J26-35 [736-45 346-60 [ Mas de 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

I Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

X Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
0 Estacionarios.

O Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: marque con una “x” la opcién que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado publico?
e X¢Diariamente
e [JSemanalments
e [ Mensualmente
e [JRaravez

2. Organizacién del Mercado: ¢ Cémo calificarias |2 organizacion del mercado publico en términos de disposicidn de los puestos v dreas?

e [ Muy desorganizado
s [ Desorganizado

e [ Neutral

*  XOrgenizado

s 1 Muy organizado

3. Accesibilidad: ¢Consideras que el mercade publico es accesible para todas las personas, incluyendo aguellas con movilidad reducida?

* B¢ Muyinaccesible
e [Jinaccesible

e [ Neutral

e  [JAccesible

e [ Muyaccesibe

4. Seguridad y Comodidad: (Te sientes seguro/a y cdmodo/a al transitar por el mercado publico?

e [ Muy inseguro

e Jinseguro
e I Neutral
e 3Seguro

o [ Muyseguro.
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PROYECTO

IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, .,
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO /P
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO. 1

CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025

ENCUESTA
FecHA: 74 /0 [ /10 25
OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

GENERALIDADES:
Sexo: aﬂp Masculino O Femenino [0 Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: 0 Menorde 18 [118-25 [126-35 [ 36-45 ¥46-60 [ Mas de 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

L Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

[0 Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
0 Estacionarios.

X Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO

INSTRUCCIONES: marque con una “x” la opcién que refleje su experiencia actual.
1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado piblico?
e [ Diariamente
e [JSemanalmente
* X Mensualmente
e [JRaravez

{

2. Organizacion del Mercado: éComo calificarias la organizacion del mercado publico en términos de disposicion de los puestos y dreas?

¢ [ Muydesorganizado
* M Desorganizado

e [ Neutral

* [ Organizado

e [ Muyorganizado

3. Accesibilidad: ¢ Consideras que el mercade publico es accesible para todas las personas, incluyendo aquellas con movilidad reducida?

[ Muy inaccesible
K Inaccesible

O Neutral

[J Accesible

e [JMuy accesible

" a. Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y cémodo/a zl transitar por el mercado piblico?

0 Muy inseguro

. “ﬁlnseguro
e [ Neutra!
e []Seguro

e [ Muy seguro.
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PROYECTO
IMPLEMENTACION DE ACCIONES PARA LA DELIMITACION, DEMARCACION, ., <
RECUPERACION, ADECUACION Y CONTROL DEL ESPACIO PUBLICO j x P
EN EL MUNICIPIO DE MAICAO. e X
/7

CONVENIO DE ASOCIACION No. CRE-MM-002-2025 \:

E 3 k4

FECHA: | @/Q}f /?OZE

OBJETIVO: conocer la percepcion de la comunidad frente a las condiciones del mercado publico de Maicao.
ENFOQUE: situacion del mercado publico actual (antes de intervenir).

ENCUESTA

GENERALIDADES:
Sexo: [J Masculino ﬁFemenino [ Otro / Prefiere no decirlo.
Edad: [ Menorde 18 T[] 18-25 [ 286-35 [ 36-45 /'E'46-60 [0 Mas de 60

CLASIFICACION DE VENDEDORES SEGUN LA LEY 1988 DE 2019

0 Vendedor(a) formal (puesto fijo o local autorizado)

U Vendedor(a) informal (ambulante, semiestacionario, ocasional)
[ Estacionarios.

X Usuario(a) del mercado (cliente, visitante)

CUESTIONARIO
INSTRUCCIONES: margue con una “x” la opcién que refleje su experiencia actual.

1. Frecuencia de Visita: ¢ Con qué frecuencia visitas el mercado pdblico?
e X Diariamente
e [ISemanalmente
e [JMensualmente

e [1Raravez
2. Organizacion del Mercado: ¢ Como calificarias |a organizacién del mercado publico en términos de disposicidn de los puestos y areas?

e [ Muy desorganizado
e ¥ Desorganizado

e [ Neutral

e [JOrganizado

e [ Muy organizado

3. Accesibilidad: ( Consideras que el mercade publico es accesible para todas las persenas, incluyende aquellas con movilidad reducida?

e [ Muyinaccesible
e Ninaccesible

e [ Neutral

e [ Accesible

e [ Muy accesible

4. Seguridad y Comodidad: ¢ Te sientes seguro/a y comodo/a al transitar por el mercado publica?

s R Muy inseguro
e [Jlinseguro

. [ Neutral

o [Seguro

e [ Muyseguro.
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