FORMATO ANALISIS DEL SECTOR
1. OBIJETO:

41 1010_193 Prestar servicio de operacién logistica para el desarrollo de encuentros empresariales
regionales de la Agencia Publica de Empleo y jornadas nacionales de sembradores de paz del SENA
Regional Huila.

2. CLASIFICACION UNSPSC:

El objeto contractual se clasifica en el siguiente cédigo del Clasificador de Bienes y Servicios, asi:

UNSPSC - DECRETO 1082 DE 2015

iTEM GRUPO SEGMENTO| FAMILIA CLASE PRODUCTO DESCRIPCION
SERVICIOS DE
1 E) PRODUCTO DE | 90000000 | 90150000 | 90151800 90151802 ORGANIZACION O
USO FINAL ADMINISTRACION DE
FERIAS
2 F) SERVICIOS 55000000 | 55120000 | 55121700 55121715 |BANDERAS O ACCESORIOS

3. ANALISIS DEL MERCADO:

El SENA Regional Huila, realizoé el Analisis del Sector en cumplimiento con lo establecido en el articulo
2.2.1.1.1.6.1. Del Decreto 1082 de 2015, el cual sefala que:

“Articulo 2.2.1.1.1.6.1. Deber de analisis de las Entidades Estatales. La Entidad Estatal debe hacer,
durante la etapa de planeacion, el andlisis necesario para conocer el sector relativo al objeto del
Proceso de Contratacién desde la perspectiva legal, comercial, financiera, organizacional, técnica, y
de analisis de riesgo. La Entidad Estatal debe dejar constancia de este analisis en los Documentos del
Proceso”.

Esta medida se basa en parametros establecidos por Colombia Compra Eficiente, teniendo en cuenta
lo dispuesto en la Guia para la Elaboracion de Estudios de Sector G-EES-, para lo cual el andlisis del
Sector a realizar cubre las siguientes areas:

¢ Analisis del mercado.
¢ Analisis de la demanda.

¢ Analisis de la oferta.

Aspectos Generales
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Las ferias logisticas son un medio destacado de comunicacidn al establecer contacto entre expositores
y visitantes. El dialogo que se establece entre ellos tiene un gran valor afadido, no solo, porque son
uno de los principales motores para desarrollar relaciones comerciales de largo plazo, sino porque
transmiten conocimiento mediante la informacién activa acerca de los productos y servicios, que se
exhiben en la feria logistica.

Una feria logistica, en su definicién fundamental, se corresponde con la cadena de valor y el encuentro
entre los distintos actores de la cadena de suministro extendida de diferentes sectores econdmicos
“consumidores > operadores logisticos > distribuidores > fabricantes > proveedores”, organizados en
torno a un espacio que hace posible y facilita la reunién presencial, la comunicacién y las relaciones
entre todos los actores.

Hoy en dia las ferias logisticas son de gran importancia no solo para el comercio internacional, sino
especialmente para las pequefias y medianas empresas (Pymes), dado que tienen la posibilidad de
exhibir sus productos y servicios a un universo de clientes potenciales de otros paises y regiones con
la intencién de hacer negocios.

La eficacia de las ferias en el proceso de venta segln los estudios del Center for Exhibition Industry
Research (CEIR) es del 81%, casi al mismo nivel que la venta directa. Asi mismo las fuentes mas eficaces
de reunir informacion, segun estudios de Simmons Market Research Bureau, son las ferias con un 91%,
muy por encima de los congresos y seminarios 59%.

Entre las principales razones que tenemos los profesionales para acudir a las ferias logisticas estan las
siguientes:

En primer lugar, para los visitantes y profesionales:

- Obtenerinformacion sobre el estado del arte de la logistica y sus novedades

- Conocer las tendencias del sector, asi como la cultura del pais

- Visitar y comparar proveedores actuales y potenciales

- Comprobar in-situ las caracteristicas y de los productos ofertados

- Obtener descuentos importantes por comprar durante la feria

- Asistir a seminarios y eventos paralelos, para recoger informaciéon y conocimiento sobre la
evolucidn y transformacion del sector

- Evaluar posibilidades de convertirse en expositor de sus propios productos y servicios.

También los expositores tienen sus importantes razones para exhibir en la feria:

- Tomar el pulso al sector, a través de las tendencias, conductas, informacién y precios mostrados
por la competencia

- Establecer, interactuar y mantener relaciones de largo plazo con los visitantes y compradores

- Aumentar los contactos comerciales con nuevos clientes potenciales

- Ganar cuota de mercado y reforzar la imagen de marca en términos de internacionalidad y calidad

- Acelerar los procesos de compra

- ldentificar otros actores como potenciales proveedores locales, contratistas, importadores o
“partners” para el negocio

- Transmitir imagen, conocimiento y cultura de empresa propia al participar en seminarios donde
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comunicar y compartir informacién.

En resumen, las ferias logisticas cumplen los objetivos siguientes de: Comunicacion y relaciones
comerciales > Informacidon al comprador de precios y condiciones > Distribuciéon de productos y
servicios > Imagen de Marca, y sobre todo, no olvidemos el objetivos fundamental > Creacién temporal
de empleo que con el tiempo se fija y se incrementa.

Entendiendo los eventos de encuentros empresariales

Un evento de networking empresarial es un tipo de evento o conferencia de networking disefiado
especificamente para conectar personas, empresas U organizaciones con oportunidades comerciales
mutuamente beneficiosas.

Estos eventos generalmente se organizan para facilitar reuniones individuales o interacciones entre
participantes que tienen intereses, productos o servicios complementarios.

El objetivo principal de un evento de encuentro empresarial es crear una plataforma donde los
participantes puedan identificar posibles socios comerciales, inversores, clientes, proveedores o
colaboradores.

Definicidn del propésito y el alcance de los eventos de emparejamiento

Los eventos de emparejamiento sirven como plataformas Unicas disefiadas para conectar a diversas
partes interesadas dentro del ecosistema empresarial. Estos eventos rednen a participantes de
diversos origenes, como vendedores, compradores, inversores, proveedores y revendedores, para
facilitar conexiones significativas y fomentar relaciones mutuamente beneficiosas.

El propdsito de estos eventos es crear un entorno donde los participantes puedan participar en
reuniones individuales, oportunidades de networking y sesiones de colaboraciéon para explorar
posibles asociaciones, intercambiar conocimientos e impulsar el crecimiento del negocio.

Participantes clave y sus objetivos
Los eventos de encuentro empresarial atraen a una amplia gama de participantes, cada uno con sus
objetivos especificos.

Los vendedores buscan presentar sus productos o servicios, generar oportunidades de negocio y
captar nuevos clientes o clientes potenciales. Los compradores asisten a estos eventos para descubrir
soluciones innovadoras, adquirir productos o servicios y establecer alianzas sdlidas con proveedores.
Los inversores buscan oportunidades para conectar con startups o empresas prometedoras para
posibles inversiones o alianzas. Los proveedores y revendedores participan para expandir sus redes de
distribucién y encontrar nuevos mercados para sus ofertas.

Comprender a los participantes clave y sus objetivos especificos es esencial para la planificacién y
ejecucion exitosa de un evento de emparejamiento.

Beneficios de los eventos de encuentros empresariales
Los eventos de encuentros empresariales ofrecen una gran cantidad de beneficios para todos los
participantes involucrados.
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Para los vendedores, estos eventos ofrecen una plataforma eficiente para presentar sus ofertas a un
publico objetivo, lo que genera mayor visibilidad, reconocimiento de marca y posibles oportunidades
de venta. Los compradores se benefician de la oportunidad de explorar una amplia gama de productos
o servicios en un entorno concentrado, lo que les permite identificar proveedores o vendedores
adecuados. Los inversores pueden descubrir proyectos prometedores y establecer contactos con
emprendedores o empresas innovadoras, lo que fomenta posibles oportunidades de inversion. Los
proveedores y distribuidores pueden ampliar su alcance comercial forjando alianzas y asegurando
canales de distribuciéon en nuevos mercados.

En general, los eventos de encuentro empresarial crean un entorno propicio para la creacidn de redes,
el intercambio de conocimientos, la colaboracién y las asociaciones estratégicas, lo que en ultima
instancia impulsa el crecimiento y el éxito del negocio.

Las caracteristicas y objetivos clave de los eventos de encuentros empresariales pueden incluir:

Redes
Estos eventos proporcionan un entorno estructurado para que los participantes se retnan e
interactuen con otras personas que pueden ayudarlos a alcanzar sus objetivos comerciales.

Reuniones individuales

Un sello distintivo de los eventos de encuentros empresariales es la oportunidad de que los
participantes programen reuniones individuales con otros en funcién de sus necesidades y
preferencias comerciales.

Coincidencia dirigida

Los organizadores suelen usar algoritmos o procesos manuales para conectar a los participantes segin
sus perfiles, intereses y objetivos, garantizando asi que las reuniones sean relevantes y productivas. El
uso de software de emparejamiento de reuniones puede mejorar considerablemente este proceso.

Enfoque de la industria
Muchos eventos de encuentros empresariales son especificos de una industria o estan dirigidos a
nichos especificos, lo que permite a los participantes conectarse con otros en su campo.

Intercambio de conocimientos
Ademas de las reuniones, estos eventos pueden incluir talleres, seminarios o presentaciones para
facilitar el intercambio de conocimientos y el desarrollo de habilidades.

Negociacion de acuerdos
Los participantes a menudo asisten a estos eventos para formar asociaciones, asegurar inversiones,
realizar ventas o encontrar proveedores, haciendo de la negociacién un foco central.

Eficiencia

Los eventos de encuentro empresarial estan disefiados para ahorrar tiempo y esfuerzo a los
participantes organizando con antelacién reuniones con socios potenciales, lo que reduce la necesidad
de establecer contactos aleatorios.

Resultados medibles
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Los organizadores generalmente rastrean y miden el éxito de estos eventos a través de métricas como
la cantidad de acuerdos cerrados, asociaciones formadas o conexiones comerciales realizadas.

Conclusién

Los eventos de encuentro empresarial pueden adoptar diversas formas, como presenciales, virtuales
o hibridos (que combinan componentes presenciales y en linea). Se utilizan comUnmente en sectores
como el comercio, la tecnologia, las startups y el desarrollo empresarial. Estos eventos ofrecen una
forma estructurada y eficiente para que empresas y profesionales amplien sus redes y exploren nuevas
oportunidades.

Fuente:
https://es.linkedin.com/pulse/importancia-de-las-ferias-logisticas-ralog-gcjwf
https://invitepeople.com/en/insights/understanding-business-matchmaking-events/

Aspecto Econémico

En julio de 2025 la variacién mensual del IPC fue 0,28%

Variacion mensual, afio corrido y anual del indice de Precios al Consumidor (IPC)
Total, nacional
2024 - 2025 (julio)

Variacion Mensual Variacion Afio corrido

IPC total 0,20 0,28 432 4,02 6,86 4,90

Fuente: DANE, IPC.

® Enjulio de 2025 la variacion mensual del IPC fue 0,28%, la variacidn afio corrido fue 4,02% y la anual 4,90%.

e En julio de 2025 la variacion anual del IPC fue 4,90%, es decir, 1,96 puntos porcentuales menor que la
reportada en el mismo periodo del afio anterior, cuando fue de 6,86%.

El comportamiento mensual del IPC total en julio de 2025 (0,28%) se explicé principalmente por la variacion
mensual de las divisiones Alimentos y bebidas no alcohdélicas y Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros
combustibles. Las mayores variaciones se presentaron en las divisiones Alimentos y bebidas no alcohdlicas
(0,82%) y Salud (0,39%).
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Variacién mensual del indice de Precios al Consumidor (IPC)
Por Divisiones
2025 (julio)
m Julic 2025

0,82

0,35 0,39

0,19
. 015 0,14
0,04 0,08 .
. S — 0.00 _—
-0.08
Alojamiento,  Alimentos y  Transpore Restaurantes  Blenes y Educacion  Informacion ¥ Mueblas Prendas de  Recreacion y Salud Bebidas.
ua, babidas no ¥ hoteles servicios comunicacidn articulos paras vstin y culura alcohdlicas y

g
electricidad,  alcohdlicas diverses & hogar y calzado tabaco
qas para la
consarvacion

Fuente: DANE, IPC
Nota: el orden de las divisiones responde a su ponderacion dentro de la canasta del IPC (izg — der).

Enjulio de 2025 la variacién mensual del IPC fue 0,28%, frente a junio de 2025. La divisién Alimentos y bebidas
no alcohdlicas registrd una variacién mensual de 0,82%, siendo esta la mayor variacién mensual. En julio de
2025 los mayores incrementos de precio se registraron en las subclases: tomate de arbol (19,51%), zanahoria
(19,38%) y cebolla (10,50%). Las mayores disminuciones de precio se reportaron en las subclases: papas (-
6,82%), arracacha, fiame y otros tubérculos (-3,58%) y bananos (-2,78%).

La division Salud registré una variacion mensual de 0,39%, siendo esta la segunda mayor variacién mensual.
En julio de 2025 los mayores incrementos de precio se registraron en las subclases:

productos farmacéuticos y dermatoldgicos (0,59%), examenes de laboratorio para particulares: de sangre,
bacterioldgicos, etc. (0,55%) y elementos implementos médicos (0,48%). Las mayores disminuciones de
precio se reportaron en las subclases: servicios médicos auxiliares no hospitalarios (-0,69%), servicios
odontoldgicos con odontdlogos particulares: consultas, profilaxis, exodoncias (extraccién), amalgamas,
sellantes, fluorizacion. (-0,15%).

La division Prendas de vestir y calzado registrd una variacion mensual de -0,08%, siendo esta la menor
variacion mensual. En julio de 2025 las mayores disminuciones de precio se reportaron en las subclases:
prendas de vestir para hombre (-0,36%), lavado y planchado de ropa (-0,10%) y prendas de vestir para bebés
(-0,04%). Los mayores incrementos de precio se registraron en las subclases: calzado para mujer (0,30%),
calzado para nifio y nifia (0,05%) y otros articulos y accesorios de vestir para hombre y mujer, incluyendo
articulos de vestir para adulto y bebé y materiales (0,03%).

En julio de 2025 las mayores contribuciones a la variacién mensual en las doce divisiones del IPC Total se
registraron en las siguientes subclases: frutas frescas con 0,04 puntos porcentuales, arriendo imputado con
0,04 puntos porcentuales y arriendo efectivo con 0,03 puntos porcentuales. Las subclases con las menores
contribuciones fueron: papas con -0,02 puntos porcentuales, gas con -0,01 puntos porcentuales y arroz con
-0,01 puntos porcentuales.
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Fuente: https://www.dane.gov.co/files/operaciones/IPC/jul2025/cp-IPC-jul2025.pdf

Grafico 1. IPC Variaciones
Total Nacional
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Fuente: DANE, IFC_

Comportamiento de la variacion mensual del IPC seguin divisiones y subclases
Variacién y contribucién mensual por divisiones de gasto

En el mes de julio de 2025, el IPC registré una variacion de 0,28% en comparacion con junio de 2025, tres
divisiones se ubicaron por encima del promedio nacional (0,28%): Alimentos y bebidas no alcohdlicas (0,82%),
Salud (0,39%) y por ultimo, Restaurantes y hoteles (0,35%). Por debajo se ubicaron: Informacién vy
comunicacion (0,22%), Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles (0,19%), Muebles, articulos
para el hogar y para la conservacidn ordinaria del hogar (0,15%), Bebidas alcohdlicas y tabaco (0,14%),
Recreacién y cultura (0,05%), Bienes y servicios diversos (0,04%), Transporte (0,01%), Educacién (0,00%) y
por ultimo, Prendas de vestir y calzado (-0,08%).

Cuadro 1. IPC Variacion y contribucién mensual
Segun divisiones de gasto
Julio 2024 - 2025

2024 2025
Divisiones de Gasto Peso (%) Variacion (%) m&:‘:ﬂ“ﬁ:ﬁt‘m Variacion (%) c"":::::x:l;':m
Alimentos y bebidas no alcohdlicas 15,05 0,21 0,0 0,82 0,15
Salud 1,71 0,24 0,00 0,39 0,01
Restaurantes y hoteles 943 0,22 0,02 0,35 0,04
TOTAL 100,00 0,20 0,20 0,28 028
Informacién y comunicacién 4,33 -0.15 0,00 0,22 0,01
Alcjamiznto, agua, electricidad, gas y otros combustibles 3312 0,45 0,14 0,19 0,06
hl-:ga::es. articulos para el hogar y para la conservacion ordinaria del 419 006 0.00 0,15 0,01
Bebidas alcohdlicas y tabaco 1,70 0,33 0,01 0,14 0,00
Recreacion y cultura 3,79 0,02 0,00 0,05 0,00
Bienes y servicios diversos 538 010 0,01 0,04 0,00
Transporte 1293 -0.028 -0.01 0,01 0,00
Educacion 441 0,00 0,00 0,00 0,00
Frendas de vesfir y calzado 3,08 -0.08 0,00 -0.02 0,00

Fuente: DANE, IPC
Mota: La diferencia en la suma de las variables obedece al sisterna de aproximacion en el nivel de digitos trabajados en el
indice.
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Los mayores aportes a la variacion mensual del IPC (0,28%), se ubicaron en las divisiones de: Alimentos y
bebidas no alcohdlicas, Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles y Restaurantes y hoteles,
las cuales aportaron 0,25 puntos porcentuales a la variacién total.

Variaciones y contribuciones de las subclases en el mes

En julio de 2025 en comparacion con junio de 2025, la variacidn de las subclases que mds aportaron al indice
total fueron: frutas frescas (3,11%), arriendo imputado (0,32%), arriendo efectivo (0,32%), cebolla (10,50%),
comidas en establecimientos de servicio a la mesa y autoservicio (0,36%), café y productos a base de café
(6,34%), hortalizas y legumbres frescas (3,49%), carne de res y derivados (0,76%), tomate de arbol (19,51%)
y tomate (5,17%). Las subclases con mayores aportes negativos a la variacion fueron: papas (-6,82%), gas (-
1,19%), arroz (-0,73%), carne de cerdo y derivados (-1,24%) y electricidad (-0,19%).

Cuadro 2. IPC Variacién y contribucion mensual
Por principales subclases

Julio 2025
Subclase Variacion (%) m“p‘g?;‘::ﬂ;‘:m

Frutas frescas an 0.04
Arriendo imputado 0,32 0,04
Arriendo efectivo 0,32 0,03
Cebolla 10,50 0,03
Corridas en eslablecimientos de servicio a la mesa y autoservicio 0,36 0,03
Café y productes a base de café 6,34 0.02
Hortalizas y legumbres frescas 3,49 0.02
Carne de res y derivados 0,76 0,02
Tomate de arbol 19,51 0,02
Tomate 517 0,02

Fuente: DANE, IPC.
Nota: La diferencia en la suma de las variables obedece al sistema de aproximacion en el nivel de digitos trabajados en el
indice.

Comportamiento de la variacion anual del IPC segtin divisiones y subclases
Variacidén y contribucién anual por divisiones de gasto

En lo corrido del afio, (enero - julio), cinco divisiones de bienes y servicios se ubicaron por encima del
promedio nacional (4,02%): Educacion (5,69%), Alimentos y bebidas no alcohdlicas (5,65%), Restaurantes y
hoteles (5,17%), Transporte (4,39%) y por ultimo, Salud (4,17%). El resto de las divisiones se ubicaron por
debajo del promedio: Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles (3,59%), Bebidas alcohdlicas
y tabaco (3,42%), Bienes y servicios diversos (2,89%), Muebles, articulos para el hogar y para la conservacién
ordinaria del hogar (2,86%), Prendas de vestir y calzado (1,45%), Recreacién y cultura (0,92%) y por ultimo,
Informacién y comunicacion (-0,42%).
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Cuadro 3. IPC Variacion y contribucion ano corrido
Segun divisiones de gasto
Julio 2024 - 2025

2024 2025
Divisiones de Gasto Peso (%) Wariacion (%) Contribucién Puntos Wariacion (%) Contribucion Puntos
Porcentuales Porcentuales
Educacion 441 8,70 0,33 569 0,23
Almentos y bebidas no alcohdlicas 15,05 4,01 077 5,65 1,08
Restaurantes y hoteles 943 544 0,59 517 0,57
Transporie 12.93 4,22 057 4,39 0.58
Salud 1,71 4,38 0,07 417 0,07
TOTAL 100,00 4,32 4,32 4,02 4,02
Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles 33,12 557 1,71 350 1,12
Babidas alkcohdlicas y tabaco 1,70 4,04 0,07 342 0,08
Bienas y servicios diversos 5368 287 0,14 280 0,15
::.::es. articulos para el hogar y para la conservacion ordinaria del alg 1.80 0.08 2,86 012
Prendas de vesfir y calzado 3908 1.4 0,04 1,45 0,04
Recreacion y cultura 379 -0.99 -0.,03 0,92 0,03
Informacicn y comunicacion 4,33 -0.25 -0.m -0.42 -0,01

Fuente: DANE, IPC.
MNota: La diferencia en la suma de las variables obedece al sistema de aproximacion en el nivel de digitos trabajados en el
indice.

Los mayores aportes a la variacién en lo corrido del afio (enero - julio), se ubicaron en las divisiones de
Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles, Alimentos y bebidas no alcohdlicas, Transporte y
Restaurantes y hoteles, las cuales en conjunto contribuyeron con 3,34 puntos porcentuales a la variacion
total.

Fuente: https://www.dane.gov.co/files/operaciones/IPC/jul2025/bol-IPC-jul2025.pdf

SECTOR PERTENECIENTE AL OBJETO DEL CONTRATO:

SECTOR ECONOMICO
Sector Terciario

DESEMPENO DEL SECTOR:

Los sectores econdmicos de Colombia se dividen en tres: el sector primario o sector agricola, el sector
secundario o sector industrial y el sector terciario o sector de prestacion de servicios. Esta division y
diferenciacidon es acorde a lo planteado por los estudios en economia clasica. Cada uno de estos
sectores posee actividades econémicas en comun dentro de cada grupo y se diferencia de los demas.
En otras palabras, las categorias estan divididas de esta manera de acuerdo con las actividades
econdmicas que se llevan a cabo en cada una. Esto quiere decir que cada sector guarda caracteristicas
en comun, posee una unidad y se diferencia de los otros sectores precisamente debido a lo anterior.

Segln la economia cldsica, se considera al sector primario y al sector secundario como productores de
bienes tangibles. Esto quiere decir que, gracias a su funcionamiento, se obtienen bienes y productos
fisicos.

Por su parte, el sector terciario, al tratarse de servicios, no produce bienes tangibles y no es
considerado como un sector productivo. Sin embargo, es necesario aclarar que, a pesar de no producir

bienes tangibles, el sector terciario contribuye a la formacidn del producto y del ingreso nacional.

En el caso del objeto contractual del proceso que es materia de estudio, nos referimos al sector de
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servicios, que enmarcan todas las actividades que prestan algln servicio a la comunidad, a las
empresas y a las personas en general. Dentro de este sector se encuentran actividades como las
telecomunicaciones, el transporte, la medicina, la ensefianza, el comercio, el turismo, el gobierno, el
sector financiero, administrativo y el sector de sanidad. Se incluyen también todas las actividades
directamente relacionadas con el ocio, las artes y la cultura. Por ultimo, es necesario aclarar que el
comercio es un servicio que no solo se presta a nivel nacional, sino también internacional en lo que se
conoce como comercio exterior.

A pesar de no producir por si mismo mercancias, el sector terciario se caracteriza por ser fundamental
para el correcto desarrollo de la economia, pues se enfoca en la distribucion y el consumo de
mercancia, en la prestacion de servicios personales tales como servicios publicos, salud, educacién,
entre otros. Gracias a la organizaciéon y administracién prestada por el sector terciario, el sector
primario y el secundario pueden ser mas productivos para Colombia.

3.2 Andlisis de la Demanda

El Servicio Nacional de Aprendizaje SENA en sus diferentes Regionales, realizé procesos de
contrataciones similares en vigencias anteriores por la modalidad de minima cuantia, por su
presupuesto asignado, mismo que fue definido a través de un estudio de mercado y el cual fue
publicado en el desarrollo de los procesos de contratacion en la pagina de Colombia Compra Eficiente,
como se muestra a continuacion:

Numero Entidad/ . CONTRATO Depart-a_m.entoy Plazo de Valor del
de . Objeto Municipio de . .
Regional . ., Ejecucién Contrato
Proceso Ejecucion
CONTRATAR LA PRESTACION DE
SERVICIOS COMO OPERADOR
LOGISTICO PARA LA
veat | SN | s Y e
0029- REGILONA MICRO FERIAS Y JORNADAS | CO1.PCCNTR.6240538 BA:_:_RL'Z'\,LC_I):IUCI:)LA 237 dias $49.745.688
2024 ATLANTI ESPECI’ALES EN EL MARCO DE LA
co GESTION DE EMPLEO Y DE
EMPRENDIMIENTO CON
ENFOQUE DIFERENCIAL DEL
SENA REGIONAL ATLANTICO.
41 _1010_203 Realizar  dos
MC-HIL- SENA Ferias de emprendimiento de
Regional | poblacidn victima de la violencia | CO1.PCCNTR.6239681 Neiva - Huila 180 dias $42.025.000
001-2024 .
Huila "Sembradores de Paz" -
Economia Popular.
Link:

https://community.secop.gov.co/Public/Tendering/OpportunityDetail/Index?noticeUID=CO1.NTC.43

96397&isFromPublicArea=True&isModal=False

Link:

https://community.secop.gov.co/Public/Tendering/OpportunityDetail/Index?noticeUID=CO1.NTC.59

74456&isFromPublicArea=True&isModal=False

Asi mismo y haciendo uso de la herramienta de Andlisis de la Demanda dispuesta por Colombia
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Compra Eficiente www.colombiacompraeficiente.gov.co a través del Modelo de Abastecimiento

Estratégico, se consultaron los procesos de contratacion que se ha llevado a cabo en el Servicio
Nacional de Aprendizaje SENA, con objetos similares al del presente proceso, para determinar el
comportamiento de los mismos, aclarando que existen infinidad de variables que hacen
completamente heterogéneo un proceso de otro, por ser especifico para cada entidad dependiendo
las necesidades y caracteristicas propias.

Para el analisis de la demanda se tomaron como referencia las categorias del segmento 90 arrojando
la siguiente informacion:

L4

Agencia Nacional

ANALISIS DE LA DEMANDA

(© Atras.

de Contratacién Publica
Colombia Compra Eficiente

Walor Tetal
Gasto Mensual 51,243 72539582

junia agosto nawiembre

Afio @2024

Contratos Total
Cantidad de contratos - Mensual e

£ 1,0 mil
0.5 mil 8
£ 0,0 mil 8
abr
atril
®\alor @Contratos
% 1.4 mil M
$ 1.2 mil M
£ 1.0mil M
$ 0.8 mil M
5
]
=
$ 0.6 mil M
$ 0.4 mil M
$0.2mil M
$0.0mil M

Total

Clasificador de Bienes y Servicios - Familia Contratos

= 8015 - Servicios de entretenimiento |

agosta naviembre

ARo ®2024

“alor Total

Cantidad de contratos

Valor Total Estimado por Familia

24

7 51.248.728.932 100.00%

| 7 %1.248728.982 100,00%

£ 0,0 mil M

L
Gasto Anual
[En bian. _[En bian.{En bla... (En blan. S 345 myL (En by
£ 1,0 mil M
5 0,45 mil W

£ 0,5 mil M

Afo

Fuente @SECOP_|

Cantidad de contratos - Anual

[Enbia. {Enbia... [Enblan. {Enblan.. 4  (En blanca)
1
202 2022 2023 2024
Afo
Fuents @SECOF|

w
=
7 B
€
=
a

Comportamiento contratacion por bienes y servicios de UNSPSC

Total

Participacién Contratos
-

7 §1248728982 100,00%

7 §1248728982 100,00%

FILTROS:

) Reiniciar

Seleccione el ano:

Seleccione la Fecha
Fecha lirma

01/01/2024  31/12/2024

O O

Departamento de Entidad

Todas

Nombre de Entidad (agregado)
* ingrese &l nambre sin tide
A2 SERVICIO NACIONAL DE APRENDIZAJE
H SERVICIO MACIONAL DE APREMDIZAIE - SEMA

Plataforma:z

SECOP_Il

Nombre de Entidad (plataforma)

SENA REGIONAL PUTUMAYC Grupo de Apoyo Ad..

SERWICIO NACIONAL DE APRENDIZAJE SENA REGL

Seleccione una categoria:

Familia ane)

Valor contratado:

58860.015 §B230.501.862

O O

Modalidad de seleccidn

Competitiva Enajenacian

Directa Especial
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Nombre de Proveedor

Proveedor
seleccionado

Origen del Proveedor

No
identificado

MNumero de Contratos del
Proveedor

Valor Total Estimado para el
Proveedor

$ 1 milM 7

i :
=]
= :
|
o MR LUCIS, ALVARET FUEMTES I
PABLO VICENTE MEDINA ALONSO !
SELWA VIAJES ¥ TURISMO SAS I
£0.0 mil M £0.5 mil M $1.0milM
Walor Total Estimada
Valor Total Estimado por Origen de Froveedores
£ 42 mill.
3,37
$ 95 mall 5
£ 127 mill. (10,193,

Departamento estandar
@ Putumayo

@ Antioguia
@Boyaca
§128 ot Cérdoba
@ 5antander
Origen de Proveedores - Nivel Internacional
@Vzlor @Contratos
S $10miM
] m
o £
51 mil M
o &
'?35 HE
E e
3 E $05milM
£
5 0 mil M $ 0.0 mil M

Macional

Origen

Niumero de Contratos por Proveedores

Proveedores

Mimero de Contratas

Origen de Proveedores

Departamento estandar
Cardoba

@ Putumayo

@ Antioguia

®Boyaca

@ Sanmandar

1(14,29%

Valor Total Estimado por Modalidad de Seleccion

$1mil M

Modalidad de Seleccion
Minima cuantiz

@ 3zlzcrion Abrevizda de Menor Cuantiz

Competitha

Modalidad general

scuerdo con el arficulo 3 de |a Ley 1712 de 20114, sobre el principio de calidad de |a informacién, las Entidades Estatales son responsables de la oportunidad, objetividad y veracidad de la

‘macion que publican.

gencia Macional de Contratacion Plblica - Colombia Compra Eficiente no es responsable por la informacion publicada en el SECOP. Si requiere informacion o Documentos del Proceso

= solicitarlos a la Entidad Estatal que adelanté el Proceso de Contratacion respeciivo.

EENCIA NACIONAL DE CONTRATACION PUBLICA - COLOMBIA COMPRA EFICIENTE - (&)

Subdireccion de Estudios de Mercado y Abastecimiento Esiratégico (EMAE)

hitps:/fwww.colombiacompra.gov.co/

informacion_emae@colombiacompra.gov.co

Agencia Macional
de Contratacidn Puiblica
Colombia Compra Eficiente

De las graficas podemos concluir que en lo corrido del afo 2024 se llevaron a cabo 7 contratos con
categorias similares al presente Estudio Previo. Podemos observar que para el afio 2024 se presento
un aumento significativo comparado con el afio 2023 respecto en la adquisicion del servicio, los
departamentos donde se encontraban la mayor cantidad de proveedores fueron Cérdoba y Putumayo
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mientras que para Boyaca Santander fue menor cantidad de proveedores. El presente analisis hace
referencia a la modalidad de contratacién Minima Cuantia, Seleccién abreviada menor Cuatia.

Fuente:
https://www.colombiacompra.gov.co/content/herramienta-de-visualizacion-para-el-analisis-de-la-
demanda-y-de-la-oferta

Andlisis de la Oferta

La Entidad identifico que la necesidad puede ser satisfecha por persona natural o juridica que cumpla
con los requisitos exigidos en el Estudio Previo y que ofrezca el menor precio sin que este sea
artificialmente bajo, para el cumplimiento del objeto contractual y en este caso serian personas o
empresas que presten el servicio de apoyo para la prestacioén del servicio.

Ahora bien, se identificaron a través de la herramienta de Clasificador de Bienes y Servicios dispuesta
por Colombia Compra Eficiente www.colombiacompraeficiente.gov.co, los proveedores nacionales en
el mercado que han apoyo para la prestacion del servicio para lo cual se tomé como referencia las
categorias del segmento 90 arrojando el siguiente listado.

o A :
ANALISIS DE LA OFERTA il
Agencia Nacional
de Contratacidn Publica —
Colombia Compra Eficiente () Reiniciar
— Walor Total
FILTROS:
Gasto Mensual % 165.968_387.702 Gasto Anual
[En blanca¥En blancajEn blanca) $ & mil WS 23 mil M S 23 mil M Seleccione el ano:
£ 166 m
Seleccione la Fecha
= Fecha firma
= 02/01/2024 31M12/2024
= O O

Seleccione una categoria:

S22
Ao

Afio ®2024 Fuente @SECOR

Cantidad de contratos - Mensual Cantidad de contratos - Anual

{En blanca){En blanciin blanca) =

e 130

Afio

Cantidad de contratos

‘ Plataforma: ‘

Afio ®2024
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Valor Contratacion

Mamero de Proveedores

Numero de Contratos

A2 Buscar
H Selzccionar toda 1
$ 166 mil M 157 H 199 Seleesion i
UNDESIS
Valor Total Estimado por Proveedor 303 LA OFICINA
®zlor Total Estimado @Mimars de Contrazos 903 GROUP SAS
; = Documento de Proveedor [ Plataforma)
- =
= 5
E $ 0.1 bill E todo I
= e
= E Valor contratado:
= sooem 0 =
N o 9 = - 50 $ 117.700.000 000
gz & =
23 z o —O
E Modalidad de seleccion
3 = =
3 2 Competitiva
= g
Diirecta Especis
Valor Total Estimado por Proveedor Numero de Contratos por Proveedor
DESARRCLLO SOSTENIBLE O T |
correpatmira i B
[= s  Espectaculo: 1 T S
1 I S
1 I T
5 1 5 I
H \ PROMOCION DE LA CULTURA ¥ .. | 2 =
3 e | g —— —
= I = I
A PUBLICA DE M. | =2 |
COMITE DE GA 05 DEL TOLIMA | = |
FUNDACKIN SONRISAS VISIBLES PARA TODOS | =
REFIQUE | I
| Lo
50 mil M £ 50 mill M 5 100 mil M o 5
Valor Total Estimado Mamero de Contratos
Cantidad de Contratos con proveedores Valor de Contratos con proveedores Walor Total Estimado por Modalidad de Seleccién
plurales en SECOP Il plurales en SECOP 11 $ 150 mil M _
S 132 mil M
3 § 1 mil M (057
g . . Modalidad de Seleccién
£ 31omin ® Contratacién directa
= - .
w citacion Publica
g ® Minima cuantia
E £ 50 mil M @ Régimen Especial
Z ® Seleccion Abreviada de M.
5 20 mil M ® Seleccion abreviada subast_
199 (98.51%)
§.0mil M
Directa

Tipo: @MNo lural @Proponante plural

® \zlor Total Estimado @ Nimero de Contratos

£ 100 mil M

$ 50 mil M

Walor Total Estimado

$0mil M

RATC BERRIC

0 DE AGUA

PAL SAN JUAN

ALCALDIA DEL M

5 DE LA CALERA

@No es plural @Proponznte plural

Valor Total Estimado por Entidad

Ch

10 DE GUEBRADANEGRA,

=
=
=

1 WU

NS
NSTITUTE

Entidad

NDEFORTES TOLIMA

Modalidad general

Ch

PIO DE SAMA

w
=1

]
]

-
=]

=]

Nimera de Contratos

vepartamento de Entidad

Todas

Mombre de Entidad (agregado)

ambre =i tide

ionar todo
ANTICQUIA - AMAGA - ALCALDIA
ANTIOQUIA - BETULIA - ALCALDIA
ANTICQUIA - ENVIGADD - ALCALDIA
ANTIOOUIA - GIRARDOTA - ALCALDIA
ANTIOQUIA - PUERTO BERRIO - ALCALDIA

Nombre de Entidad (plataforma)

nar todo
CALDIA CERRITO SAMTANDER
LCALDIA DE AGUACHICA

ALCALDIA DE FLANDES

LCALDIA DE FLORIDABLANCA
ALCALDIA DE GAMA,
ALCALDIA DE GIRARDOTA

Clasificador de Bienes y Servicios - Familia Contratos

Comportamiento contratacion por bienes y servicios

ipacién | Contratos

de UNSPSC

Participacién

9015 - Servicios de entretenimiento
Total

Fuente:

198 $ 165868 387 702
199 $ 165968 387 702

100,00%

100,00%

199 $ 165 968 387 702
199 S 165 968 387 702

100,00%

100,00%

https://www.colombiacompra.gov.co/content/herramienta-de-visualizacion-para-el-analisis-de-la-

demanda-y-de-la-oferta
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Aspecto Legal

El marco legal del presente proceso de minima cuantia y del contrato que se derive de su adjudicacién,
estd conformado por la Constitucién Politica, las leyes de la Republica de Colombia y en especial por
las siguientes disposiciones:

a) Ley 80 de 1993, Ley 1150 de 2007,

b) Disposiciones de los Cédigos Civil, de Comercio, la invitacidon pubica, aclaraciones, adendas,
formatos y anexos.

c) Las demas normas concordantes con la materia, que rijan o lleguen a regir los aspectos del proceso
de minima cuantia.

d) Las normas vigentes que resulten pertinentes de acuerdo con la Ley Colombiana se presumen
conocidas por todos los proponentes

En caso de contradicciones entre la invitacidn publica y la Ley, primara lo establecido en la Ley y demas
normas legales.

Para esta contratacién, se cuenta con la regulacidn del siguiente marco normativo:

e Ley 80 de 1993

e Ley 1150 de 2007

e Ley 1474 de 2011

¢ Decreto 1082 de 2015

¢ Decreto 1860 de 2021

¢ Resoluciones No. 223 del 25 de febrero de 2021, No. 392 del 25 de marzo de 2021, No. 777 del 02
de junio de 2021- Minsalud.

Analisis de Precios

Para este proceso, se publicé el dia 12 de agosto de 2025 la solicitud de informacidn a proveedores
con No. SIP-HIL-021-2025 a través de la plataforma del SECOP I, la cual estuvo vigente hasta el dia 29
de agosto de 2025, invitando al proveedor a presentar su cotizacion, estableciendo expresamente que
ni la formulaciéon de la solicitud ni la presentacion de la cotizacidn generan compromiso u obligacién
por parte del SENA, pues no corresponden a un procedimiento de seleccién, para lo cual a través de
la plataforma SECORP I, se recibié cotizaciones por parte de las empresas EVENTOS EL ROSAL, SERGIO
ALBERTO SANCHEZ GONZALEZ - SERVICIO Y LOGISTICA, FIESTA DE LA COLINA, CASA BONITA
SANDWICH & MAS S.A.S las cuales fueron objeto de analisis e precios a través de promedio aritmético,
como se muestra en la siguiente tabla:

ITEM

COTIZACION No. 2

SERGIO ALBERTO COTIZACION No. 4

DESCRIPCION DETALLADA

UNIDAD
DE
MEDIDA

CANTIDAD

COTIZACION No. 1
EVENTOS EL ROSAL

SANCHEZ GONZALEZ -
SERVICIO Y LOGISTICA

COTIZACION No. 3
FIESTA DE LA COLINA

CASA BONITA
SANDWICH & MAS S.A.S

VALOR VALOR
UNITARIO TOTAL
CON IVA CON IVA

VALOR VALOR
UNITARIO TOTAL
CON IVA CON IVA

VALOR VALOR
UNITARIO TOTAL
CON IVA CON IVA

VALOR VALOR
UNITARIO TOTAL
CON IVA CON IVA

PRECIO
UNITARIO
PROMEDIO

CON IVA

PRECIO TOTAL
PROMEDIO
CON IVA
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Pago por
concepto
arrendamiento.

Locacion de la feria: serd en el municipio de la
Plata — Huila para las 30 unidades, en la fecha
del 17 de octubre de 2025.

NOTA: La Feria de la ciudad de Neiva, no
requiere pago por concepto de arrendamiento.

UNIDAD

2.380.000

2.380.000

2.000.000

2.000.000

6.000.000

6.000.000

5.000.000

5.000.000

2.190.000

2.190.000

Compra de
stand tipo
muebles.

Medidas: 100 cm ancho 45 cm de profundidad y
100 cm de alto.

Materiales: Mdp Rh de 15mm en frontal,
entrepafio y tapa superior, liston de pino
cepillado de 4.5 cm de ancho por 2cm de grosor
en marcos laterales.

Herrajes: bisagras tipo libro de 1 % pulgadas en
marcos laterales, deslizadores plasticos en la
parte inferior.

Logo: SENA estampado en vinilo de color verde.

UNIDAD

10

390.000

3.900.000

400.000

4.000.000

1.100.000

11.000.000

1.000.000

10.000.000

722.500

7.225.000

Transporte de
personal de los
emprendedores

Pago por concepto de transporte para el
desplazamiento de los emprendedores
intermunicipales y urbanos.

UNIDAD

60

90.000

5.400.000

100.000

6.000.000

140.000

8.400.000

180.000

10.800.000

95.000

5.700.000

Carpa Plegable.

Carpas tipo kiosco, con estructura plegable de
3mts x 3mts, techo, estructura sin cortinas
laterales con publicidad segun disefio
suministrado por el supervisor.

Caracteristicas:

LONA: Lona nacional, confeccionada en lona
100% impermeable, PVC por ambas caras, 450
gramos / mt2, 05mm, resistente a rayos solares
UV, proteccién biacida anti-hongos, fabricada
en alta frecuencia totalmente vulcanizada con
retardante al fuego, reforzada en sus uniones y
terminales para mayor garantia y durabilidad,
color: Blanca, con disefio logo SENA y APE en
sus 4 caras.

ESTRUCTURA: Fabricada en tubo rectangular de
1" % calibre 18, Crucetas de 12 x 25 calibre 18,
tubo central de 1” calibre 18, parales en tubo de
1” % calibre 18, ensamble en 1” calibre 18,
Tornilleria cincada para ensambles, Soldadura
“mig”, toda la estructura pintada de color negro
en pintura electroestatica.

UNIDAD

450.000

1.800.000

500.000

2.000.000

2.700.000

10.800.000

2.400.000

9.600.000

2.550.000

10.200.000

Compra de
Soporte Para
Pendén Roll Up
Portatil Y
Retractil y
pendones.

Medidas de 100cm x 200cm

Material: Aluminio resistente

Color: Plateado

Caracteristicas: Porttil, retractil y enrollable,
con estuche de nylon con cierre. Disefio de la
Agencia Publica de Empleo suministrado por el
supervisor del contrato.

UNIDAD

833.000

3.332.000

700.000

2.800.000

380.000

1.520.000

350.000

1.400.000

365.000

1.460.000

Alquiler de
Sonido

Consola mezcladora digital de 40 canales,
Interfaz de audio USB 2.0, dos micréfonos
inaldmbricos con distribuidor de antenas, base
para micréfono y accesorios, cabinas de 1000
watts, cada evento tendrd una persona de
sonido durante todo el evento, al igual un
locutor, amenizando desde el inicio del evento
hasta el final del mismo. NOTA: el alquiler debe
ser en uso a partir de las 7:30 am hasta las 5:30
pm. En el lugar de la feria y a todo costo. NOTA:
Un sonido para cada feria.

UNIDAD

1.350.000

2.700.000

1.500.000

3.000.000

2.700.000

5.400.000

2.500.000

5.000.000

1.425.000

2.850.000
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Alquiler de
material
logistico

CARPAS: Alquiler de 15 carpas blancas para la
feria en el Municipio de La Plata - Huila, con
medidas de 3 metros x 3 metros, incluye
instalacion, cargue y descargue. Montaje en el
sitio definido para el evento a las 6:00 am.
Desmontaje a las 8:00pm en el lugar que
disponga el supervisor del contrato. Con
extensiones eléctricas con multitomas para
conectar cada uno de los stands.

SILLAS: Alquiler de 30, treinta sillas de plastico,
blanca sin brazos, por cada feria.

STAND: Alquiler de 30, treinta stands de
madera, metal, Mdp Rh, o plastico, todos del
mismo disefio y medidas con el fin de brindar
uniformidad al evento, cada uno con un puto
eléctrico, por cada feria, instalados en el lugar
definido para cada Feria.

ALQUILER DE BANO PORTATIL: Contratar el
servicio de alquiler de bafio portatil tipo cabina,
durante 1 dia, incluido el servicio de limpieza. Se
utilizara en la Feria del Municipio de La Plata —
Huila.

NOTA: Dentro del alquiler se debe incluir el
transporte de llevada y recogida, |a instalacién y
desinstalacion del material logistico. el alquiler
debe ser por el horario de 6 am a 8 pm.
Instalados en el lugar definido para cada Feria:
(Centro Comercial Santa Lucia Plaza de la ciudad
de Neiva y en el Municipio de La Plata — Huila).

UNIDAD

12.500.000

25.000.000

12.100.000

24.200.000

15.000.000

30.000.000

13.100.000

26.200.000

12.300.000

24.600.000

Compray
elaboracién de
habladores

Habladores acrilicos trasparentes de 3 mm 20
cm x 20 cm en acrilico material P.O.P, con
disefio autorizado por el supervisor del
contrato.

UNIDAD

60

49.000

2.940.000

40.000

2.400.000

20.000

1.200.000

25.000

1.500.000

22.500

1.350.000

Elaboracién de
Identificacién

Tamafio 8cm x 13cm: Impresion digital a color,
excelente calidad en vinilo adhesivo, de acuerdo
con el modelo entregado por el supervisor del
contrato.

UNIDAD

90

5.000

450.000

7.000

630.000

9.000

810.000

10.000

900.000

6.000

540.000

10

Evento Cultural

Presentacion de evento cultural (baile, canto,
musica, danzas, muestras folcldricas).

UNIDAD

2.800.000

5.600.000

3.000.000

6.000.000

1.800.000

3.600.000

2.000.000

4.000.000

1.900.000

3.800.000

11

Suministro de
Refrigerios

Suministro de refrigerios para los
emprendedores y empresarios que participan
de la rueda de negocios:

Opcién 1: empanada de harina mixta (arroz,
pollo, huevo) peso 150 - 200 gramos + jugo tetra
pack de 200 ml, sabores surtidos, entregados en
el sitio definido para el evento;

Opciodn 2. Sandwich de pollo, con jamén, queso
y lechuga, peso 150 - 200 gramos + jugo tetra
pack de 200 ml, sabores surtidos, entregados en
el sitio definido para el evento.

En 2 momentos.

1) De 10am a 10:30am, 30.
2) De 3pm a 3:30pm, 30.

Deben entregarse en empaque biodegradable,
la cantidad establecida en cada feria.

UNIDAD

150

15.200

2.280.000

15.000

2.250.000

17.000

2.550.000

16.000

2.400.000

15.800

2.370.000

12

Hidratacién

HIDRATACION: Botella con agua de 350 MI, 200
unidades para cada evento ferial, con disefio de
la APE en la botella definido por el supervisor
del contrato.

UNIDAD

400

2.500

1.000.000

3.000

1.200.000

2.000

800.000

1.900

760.000

1.950

780.000

13

Suministro de
alimentacién —
Almuerzos.

o de
para los emprendedores y empresarios que
participan de la rueda de negocios, se deben
entregar calientes
horarios comprendidos entre 11:30am a
12:30pm.
Recipiente independiente asi:

(sopa, seco y postre. Jugo)

Porcién de sopa de verduras (10 oz); una
porcién de 100 gr. de carne asada (res, cerdo,
pollo o chorizo); una porcién de arroz (100 gr).

Principio: Frijoles, garbanzos o verduras
calientes (100gr.).

Acompafiamiento: Tajada de platano maduro
40gr.

Ensalada criolla (Lechuga, tomate y zanahoria
70gr.)

Postre: Arroz con leche (40 gr).

Jugo: Vaso de 7 oz. (1 opcién de jugo natural de

UNIDAD

80

25.000

2.000.000

25.000

2.000.000

23.000

1.840.000

22.000

1.760.000

22.500

1.800.000
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mora preparados con agua filtrada y
alcalinizada).

Tres Encuentros Empresariales

Pago por
1 concepto
arrendamiento.

Locacion del Encuentro Empresarial: Se
realizaran dos en la ciudad de Neiva y uno en el
municipio de Garzén — Huila, cada sitio con
capacidad para 30 empresarios.

NOTA: Para un encuentro empresarial en la
ciudad de Neiva, no se requiere pago por
arrendamiento.

UNIDAD

2.380.000

4.760.000

2.000.000

4.000.000

1.200.000

2.400.000

1.000.000

2.000.000

1.100.000

2.200.000

Compra de
Soporte Para
Pendén Roll Up
Portatil Y
Retractil y
pendones

Medidas de 100cm x 200cm

Material: Aluminio resistente.

Color: Plateado

Caracteristicas: Portatil, retractil y enrollable,
con estuche de nylon con cierre. Disefio de la
Agencia Publica de Empleo suministrado por el
supervisor del contrato.

UNIDAD

833.000

1.666.000

700.000

1.400.000

380.000

760.000

350.000

700.000

365.000

730.000

Suministro de
caféy agua.

Una (1) estacion de café y Agua, con capacidad
para 100 tintos, 50 arométicas para cada
encuentro empresarial. Con los insumos
necesarios para su consumo.

UNIDAD

238.000

714.000

200.000

600.000

400.000

1.200.000

500.000

1.500.000

219.000

657.000

Suministro de
refrigerios.

de refrigerios consi: en:
Refrigerio
Opcion 1: 1Jugo natural de 9 onzas (mango,
mandarina, fresa, cholupa, naranja), crepe de
pollo con champifiones de 150 gramos, 1
porcién de fruta en fresco (mandarina,
manzana,
pera).
Opcion 2: 1 jugo natural de 9 onzas (mango,
mandarina, fresa, cholupa, naranja), 1 sandwich
de jamén de cerdo, de pavo y queso tajado con
lechuga y tomate en pan artesanal de 12 cms, 1
porcién de fruta en fresco (mandarina,
manzana, pera). Opcién 3: 1 Jugo natural de 9
onzas (mango, mandarina, fresa, cholupa,
naranja), 2 brochetas de pollo de 80 gramos
cada una, 1 porcidn de fruta en fresco
(mandarina, manzana, pera). Las tres opciones
con sobre de salsa tartara y rosada.

UNIDAD

105

15.200

1.596.000

15.000

1.575.000

23.000

2.415.000

24.000

2.520.000

15.100

1.585.500

Suministro de
5 alimentacién —
Almuerzos

Suministro de Almuerzos para los empresarios
que participan del encuentro empresarial, se
deben entregar calientes horarios
comprendidos entre 11:30am a 12:30pm.
Recipiente de loza, servidos en el lugar del
evento:Opcién 1: Dos carnes: Crema de
(cebolla, tomate, pollo, espinaca, ahuyama,
brécoli). Carne de res en salsa de champifiones
y tocineta, y Pechuga rellena de queso en salsa
de maracuya. Arroz con ajonjoli, Croquetas de
papa. Ensalada de verduras al vapor
(habichuela, zanahoria, maiz tierno y de grano
grande, arveja verde, cebolla cabezona,
cilantro). Jugo natural de 9 onzas (mora, mango,
pifia, limon, maracuya, guanabana). Postre: Mus
de fresa.Opcidn 2: Dos carnes: Crema de
(cebolla, tomate, pollo, espinaca, ahuyama,
brocoli). Lomo de cerdo en salsa de tamarindo,
y Pechuga rellena de vegetales en salsa de
champifiones. Arroz bicolor (apio y zanahoria),
Papa a la parmesana. Ensalada de lechuga'y
mango (hojas de lechuga, mango picado en
cuadritos, miel de abejas, cilantro, pimienta,
aceite de oliva). Jugo natural de 9 onzas (mora,
mango, pifia, limén, maracuya, guandbana).
Postre: Durazno en almibar con queso.

UNIDAD

105

25.000

2.625.000

25.000

2.625.000

26.000

2.730.000

27.000

2.835.000

25.750

2.703.750

6 Bandera

BANDERA DE COLOMBIA: tipo interior con
medidas de 2.00 mts x 1.40 mts en tela poezua,
doble faz con amarres y reforzada con reata,
con escudo bordado por un frente con un
didmetro de 42 cms. PEDESTAL: en madera MDF
de 9 milimetros de espesor base de 35 cms x 35
cms y altura de 27cms de forma piramidal,
acabados con laca color miel. ASTA: bolillo en
madera de 3 cms de didmetro y una altura de
2.20 mts

UNIDAD

1.200.000

1.200.000

1.000.000

1.000.000

1.350.000

1.350.000

1.400.000

1.400.000

1.100.000

1.100.000

7 Bandera

BANDERA DEPARTAMENTO DEL HUILA: tipo
interior con medidas de 2.00 mts x 1.40 mts en

UNIDAD

1.200.000

1.200.000

1.000.000

1.000.000

1.350.000

1.350.000

1.400.000

1.400.000

1.100.000

1.100.000
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tela poezua, doble faz con amarres y reforzada
con reata. PEDESTAL: en madera MDF de 9
milimetros de espesor base de 35 cms x 35 cms
y altura de 27cms de forma piramidal, acabados
con laca color miel. ASTA: bolillo en madera de
3 cms de didametro y una altura de 2.20 mts

BANDERA DEL SENA: tipo interior con medidas
de 2.00 mts x 1.40 mts en tela poezua, doble faz
con amarres y reforzada con reata. con escudo
bordado por un frente con un diametro de 42

Bandera cms. PEDESTAL: en madera MDF de 9 UNIDAD 1 1.200.000 | 1.200.000 | 1.000.000 | 1.000.000 | 1.350.000 | 1.350.000 | 1.400.000 | 1.400.000 | 1.100.000 | 1.100.000
milimetros de espesor base de 35 cms x 35 cms
y altur; de Z7cm’:de forma pirjrf\idal, acziadcs
con laca color miel. ASTA: bolillo en madera de
3 cms de didmetro y una altura de 2.20 mts
TOTAL 73.743.000 71.680.000 97.475.000 93.075.000 $76.041.250
Se recibieron cotizaciones por parte de las empresas EVENTOS EL ROSAL, SERGIO ALBERTO SANCHEZ
GONZALEZ - SERVICIO Y LOGISTICA, FIESTA DE LA COLINA, CASA BONITA SANDWICH & MAS S.A.S las
cuales fueron objeto de analisis por parte de area técnica, encontrando lo siguiente:
1. Que los valores entregados por las empresas en algunos items no se encuentran de acuerdo
con los precios del mercado, evidencidandose una dispersidn significativa.
2. Que de acuerdo a lo anterior se tomara para el valor promedio lo subrayado de color
amarillo los valores que el area técnica considera se encuentran conforme al mercado para obtener el
valor promedio.
3. Que, una vez analizadas las cotizaciones, se toma la formula del valor promedio para determinar los
precios unitarios de cada item, obteniendo un presupuesto oficial por un valor SETENTA Y SEIS
MILLONES CUARENTA Y UN MIL DOSCIENTOS CINCUENTA PESOS $ $76.041.250 M/CTE. valor que
supera el presupuesto asignado para el presente proceso el cual es de SETENA Y UN MILLONES
NOVECIENTOS SESENTA MIL PESOS $71.960.000 M/CTE.
COTIZACION No. 2
. SERGIO ALBERTO . COTIZACION No. 4
EvenroseLnosa, | SNGMEZGOWzsz- | iR, | csABONTA
PRECIO
ITEM DESCRIPCION DETALLADA UN[I)[;AD CANTIDAD PL:":)ITMAE':)IIOO P:ROEI\;IEODTUOEAUI;\I
MEDIDA IVA
VALOR VALOR VALOR VALOR VALOR VALOR VALOR VALOR CON IVA
UNITARIO | TOTAL | UNITARIO | TOTAL | UNITARIO | TOTAL | UNITARIO | TOTAL
CON IVA CON IVA CON IVA CON IVA CON IVA CON IVA CON IVA CON IVA
Locacion de la feria: serd en el municipio de la
Pago por Plata — Huila para las 30 unidades, en la fecha
1 concepto del 17 de octubre de 2025. UNIDAD 1 2.380.000 | 2.380.000 | 2.000.000 | 2.000.000 | 6.000.000 | 6.000.000 | 5.000.000 | 5.000.000 | 2.190.000 2.190.000
arrendamiento. NOTA: La Feria de la ciudad de Neiva, no
requiere pago por concepto de arrendamiento.
Medidas: 100 cm ancho 45 cm de profundidad y
100 cm de alto.
Materiales: Mdp Rh de 15mm en frontal,
entrepafio y tapa superior, liston de pino
2 C‘:;:sﬁg:;;asnd cepillado de 4.5 cm de ancho por 2cm de grosor | UNIDAD 10 390.000 | 3.900.000 400.000 | 4.000.000 | 1.100.000 | 11.000.000 | 1.000.000 | 10.000.000 | 722.500 7.225.000
. n marcos laterales.
:erraaiesu:sbis;egr:se:ipo libro de 1% pulgadas en
marcqs \a@ra\es, deslizadores plasticos en la
Ezé:)e: ISnEfflloe!tampado en vinilo de color verde.
Transporte de Pago por concepto de transporte para el
3 personal de los desplazamiento de los emprendedores UNIDAD 60 90.000 | 5.400.000 100.000 6.000.000 140.000 | 8.400.000 180.000 | 10.800.000 95.000 5.700.000
emprendedores intermunicipales y urbanos.




FORMATO ANALISIS DEL SECTOR

Carpa Plegable.

Carpas tipo kiosco, con estructura plegable de
3mts x 3mts, techo, estructura sin cortinas
laterales con publicidad segun disefio
suministrado por el supervisor.

Caracteristicas:

LONA: Lona nacional, confeccionada en lona
100% impermeable, PVC por ambas caras, 450
gramos / mt2, 05mm, resistente a rayos solares
UV, proteccién biacida anti-hongos, fabricada
en alta frecuencia totalmente vulcanizada con
retardante al fuego, reforzada en sus uniones y
terminales para mayor garantia y durabilidad,
color: Blanca, con disefio logo SENA y APE en
sus 4 caras.

ESTRUCTURA: Fabricada en tubo rectangular de
1" % calibre 18, Crucetas de 12 x 25 calibre 18,
tubo central de 1” calibre 18, parales en tubo
de 1” % calibre 18, ensamble en 1” calibre 18,
Tornilleria cincada para ensambles, Soldadura
“mig”, toda la estructura pintada de color negro
en pintura electroestatica.

UNIDAD

450.000

1.350.000

500.000

1.500.000

2.700.000

8.100.000

2.400.000

7.200.000

2.550.000

7.650.000

Compra de
Soporte Para
Penddn Roll Up
Portatil Y
Retractil y
pendones.

Medidas de 100cm x 200cm

Material: Aluminio resistente

Color: Plateado

Caracteristicas: Portétil, retractil y enrollable,
con estuche de nylon con cierre. Disefio de la
Agencia Publica de Empleo suministrado por el
supervisor del contrato.

UNIDAD

833.000

3.332.000

700.000

2.800.000

380.000

1.520.000

350.000

1.400.000

365.000

1.460.000

Alquiler de
Sonido

Consola mezcladora digital de 40 canales,
Interfaz de audio USB 2.0, dos micréfonos
inaldmbricos con distribuidor de antenas, base
para micréfono y accesorios, cabinas de 1000
watts, cada evento tendrd una persona de
sonido durante todo el evento, al igual un
locutor, amenizando desde el inicio del evento
hasta el final del mismo. NOTA: el alquiler debe
ser en uso a partir de las 7:30 am hasta las 5:30
pm. En el lugar de la feria y a todo costo. NOTA:
Un sonido para cada feria.

UNIDAD

1.350.000

2.700.000

1.500.000

3.000.000

2.700.000

5.400.000

2.500.000

5.000.000

1.425.000

2.850.000

Alquiler de
material logistico

CARPAS: Alquiler de 15 carpas blancas para la
feria en el Municipio de La Plata - Huila, con
medidas de 3 metros x 3 metros, incluye
instalacion, cargue y descargue. Montaje en el
sitio definido para el evento a las 6:00 am.
Desmontaje a las 8:00pm en el lugar que
disponga el supervisor del contrato. Con
extensiones eléctricas con multitomas para
conectar cada uno de los stands.

SILLAS: Alquiler de 30, treinta sillas de plastico,
blanca sin brazos, por cada feria.

STAND: Alquiler de 30, treinta stands de
madera, metal, Mdp Rh, o pléstico, todos del
mismo disefio y medidas con el fin de brindar
uniformidad al evento, cada uno con un puto
eléctrico, por cada feria, instalados en el lugar
definido para cada Feria.

ALQUILER DE BANO PORTATIL: Contratar el
servicio de alquiler de bafio portétil tipo cabina,
durante 1 dia, incluido el servicio de limpieza. Se
utilizara en la Feria del Municipio de La Plata —
Huila.

NOTA: Dentro del alquiler se debe incluir el
transporte de llevada y recogida, la instalacion y
desinstalacion del material logistico. el alquiler
debe ser por el horario de 6 am a 8 pm.
Instalados en el lugar definido para cada Feria:
(Centro Comercial Santa Lucia Plaza de la ciudad
de Neiva y en el Municipio de La Plata — Huila).

UNIDAD

12.500.000

25.000.000

12.100.000

24.200.000

15.000.000

30.000.000

13.100.000

26.200.000

12.300.000

24.600.000

Compray
elaboracion de
habladores

Habladores acrilicos trasparentes de 3 mm 20
cm x 20 cm en acrilico material P.O.P, con
disefio autorizado por el supervisor del
contrato.

UNIDAD

60

49.000

2.940.000

40.000

2.400.000

20.000

1.200.000

25.000

1.500.000

22.500

1.350.000

Elaboracién de
Identificacion

Tamafio 8cm x 13cm: Impresion digital a color,
excelente calidad en vinilo adhesivo, de acuerdo
con el modelo entregado por el supervisor del
contrato.

UNIDAD

90

5.000

450.000

7.000

630.000

9.000

810.000

10.000

900.000

6.000

540.000
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11

Suministro de
Refrigerios

Suministro de refrigerios para los
emprendedores y empresarios que participan
de la rueda de negocios:

Opcion 1: empanada de harina mixta (arroz,
pollo, huevo) peso 150 - 200 gramos + jugo
tetra pack de 200 ml, sabores surtidos,
entregados en el sitio definido para el evento;
Opcion 2. Sandwich de pollo, con jamén, queso
y lechuga, peso 150 - 200 gramos + jugo tetra
pack de 200 ml, sabores surtidos, entregados en
el sitio definido para el evento.

En 2 momentos.

1) De 10am a 10:30am, 30.
2) De 3pm a 3:30pm, 30.

Deben entregarse en empaque biodegradable,
la cantidad establecida en cada feria.

UNIDAD

150

15.200

2.280.000

15.000

2.250.000

17.000

2.550.000

16.000

2.400.000

15.800

2.370.000

12

Hidratacién

HIDRATACION: Botella con agua de 350 MI, 200
unidades para cada evento ferial, con disefio de
la APE en la botella definido por el supervisor
del contrato.

UNIDAD

2.500

1.000.000

3.000

1.200.000

2.000

800.000

1.900

760.000

1.950

780.000

13

Suministro de
alimentacién —
Almuerzos.

Suministro de Alimentos Almuerzo completo
para los emprendedores y empresarios que
participan de la rueda de negocios, se deben
entregar calientes

horarios comprendidos entre 11:30am a
12:30pm.

Recipiente independiente asi:

(sopa, seco y postre. Jugo)

Porcion de sopa de verduras (10 oz); una
porcién de 100 gr. de carne asada (res, cerdo,
pollo o chorizo); una porcién de arroz (100 gr).

Frijoles, garbanzos o verduras
calientes (100gr.).

Acompafiamiento: Tajada de platano maduro
40gr.

Ensalada criolla (Lechuga, tomate y zanahoria
70gr.)

Postre: Arroz con leche (40 gr).
Jugo: Vaso de 7 oz. (1 opcién de jugo natural de

mora preparados con agua filtrada y
alcalinizada).

UNIDAD

80

25.000

2.000.000

25.000

2.000.000

23.000

1.840.000

22.000

1.760.000

22.500

1.800.000

Tres Enci

uentros Empresariales

Pago por
concepto
arrendamiento.

Locacién del Encuentro Empresarial: Se
realizaran dos en la ciudad de Neiva y uno en el
municipio de Garzén — Huila, cada sitio con
capacidad para 30 empresarios.

NOTA: Para un encuentro empresarial en la
ciudad de Neiva, no se requiere pago por
arrendamiento.

UNIDAD

2.380.000

4.760.000

2.000.000

4.000.000

1.200.000

2.400.000

1.000.000

2.000.000

1.100.000

2.200.000

Compra de
Soporte Para
Pendédn Roll Up
Portatil Y
Retractil y
pendones

Medidas de 100cm x 200cm

Material: Aluminio resistente.

Color: Plateado

Caracteristicas: Porttil, retractil y enrollable,
con estuche de nylon con cierre. Disefio de la
Agencia Publica de Empleo suministrado por el
supervisor del contrato.

UNIDAD

833.000

1.666.000

700.000

1.400.000

380.000

760.000

350.000

700.000

365.000

730.000

Suministro de
caféy agua.

Una (1) estacion de café y Agua, con capacidad
para 100 tintos, 50 aromdticas para cada
encuentro empresarial. Con los insumos
necesarios para su consumo.

UNIDAD

238.000

714.000

200.000

600.000

400.000

1.200.000

500.000

1.500.000

219.000

657.000
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Suministro de
refrigerios.

de refrigerios consi: en:
Refrigerio
Opcién 1: 1Jugo natural de 9 onzas (mango,
mandarina, fresa, cholupa, naranja), crepe de
pollo con champifiones de 150 gramos, 1
porcién de fruta en fresco (mandarina,
manzana,
pera).
Opcion 2: 1 jugo natural de 9 onzas (mango,
mandarina, fresa, cholupa, naranja), 1 sandwich
de jamén de cerdo, de pavo y queso tajado con
lechuga y tomate en pan artesanal de 12 cms, 1
porcién de fruta en fresco (mandarina,
manzana, pera). Opcién 3: 1 Jugo natural de 9
onzas (mango, mandarina, fresa, cholupa,
naranja), 2 brochetas de pollo de 80 gramos
cada una, 1 porcidn de fruta en fresco
(mandarina, manzana, pera). Las tres opciones
con sobre de salsa tartara y rosada.

UNIDAD

105

15.200

1.596.000

15.000

1.575.000

23.000

2.415.000

24.000

2.520.000

15.100

1.585.500

Suministro de
alimentacion —
Almuerzos

Suministro de Almuerzos para los empresarios
que participan del encuentro empresarial, se
deben entregar calientes horarios
comprendidos entre 11:30am a 12:30pm.
Recipiente de loza, servidos en el lugar del
evento:

Opcion 1: Dos carnes: Crema de (cebolla,
tomate, pollo, espinaca, ahuyama, brécoli).
Carne de res en salsa de champifiones y
tocineta, y Pechuga rellena de queso en salsa de
maracuya. Arroz con ajonjoli, Croquetas de
papa. Ensalada de verduras al vapor
(habichuela, zanahoria, maiz tierno y de grano
grande, arveja verde, cebolla cabezona,
cilantro). Jugo natural de 9 onzas (mora, mango,
pifia, limon, maracuya, guanabana). Postre: Mus
de fresa.

Opciodn 2: Dos carnes: Crema de (cebolla,
tomate, pollo, espinaca, ahuyama, brécoli).
Lomo de cerdo en salsa de tamarindo, y
Pechuga rellena de vegetales en salsa de
champifiones. Arroz bicolor (apio y zanahoria),
Papa a la parmesana. Ensalada de lechuga y
mango (hojas de lechuga, mango picado en
cuadritos, miel de abejas, cilantro, pimienta,
aceite de oliva). Jugo natural de 9 onzas (mora,
mango, pifia, limén, maracuya, guanabana).
Postre: Durazno en almibar con queso.

UNIDAD

105

25.000

2.625.000

25.000

2.625.000

26.000

2.730.000

27.000

2.835.000

25.750

2.703.750

Bandera

BANDERA DE COLOMBIA: tipo interior con
medidas de 2.00 mts x 1.40 mts en tela poezua,
doble faz con amarres y reforzada con reata,
con escudo bordado por un frente con un
diametro de 42 cms. PEDESTAL: en madera MDF
de 9 milimetros de espesor base de 35 cms x 35
cmsy altura de 27cms de forma piramidal,
acabados con laca color miel. ASTA: bolillo en
madera de 3 cms de didmetro y una altura de
2.20 mts

UNIDAD

1.200.000

1.200.000

1.000.000

1.000.000

1.350.000

1.350.000

1.400.000

1.400.000

1.100.000

1.100.000

Bandera

BANDERA DEPARTAMENTO DEL HUILA: tipo
interior con medidas de 2.00 mts x 1.40 mts en
tela poezua, doble faz con amarres y reforzada
con reata. PEDESTAL: en madera MDF de 9
milimetros de espesor base de 35 cms x 35 cms
y altura de 27cms de forma piramidal, acabados
con laca color miel. ASTA: bolillo en madera de
3 cms de didmetro y una altura de 2.20 mts

UNIDAD

1.200.000

1.200.000

1.000.000

1.000.000

1.350.000

1.350.000

1.400.000

1.400.000

1.100.000

1.100.000

Bandera

BANDERA DEL SENA: tipo interior con medidas
de 2.00 mts x 1.40 mts en tela poezua, doble faz
con amarresy reforzada con reata. con escudo
bordado por un frente con un didmetro de 42
cms. PEDESTAL: en madera MDF de 9
milimetros de espesor base de 35 cms x 35 cms
y altura de 27cms de forma piramidal, acabados
con laca color miel. ASTA: bolillo en madera de
3 cms de didmetro y una altura de 2.20 mts

UNIDAD

1.200.000

1.200.000

1.000.000

1.000.000

1.350.000

1.350.000

1.400.000

1.400.000

1.100.000

1.100.000

TOTAL

67.693.000

65.180.000

91.175.000

86.675.000

$ 69.691.250
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Se recibieron cotizaciones por parte de las empresas EVENTOS EL ROSAL, SERGIO ALBERTO SANCHEZ
GONZALEZ - SERVICIO Y LOGISTICA, FIESTA DE LA COLINA, CASA BONITA SANDWICH & MAS S.A.S las
cuales fueron objeto de analisis por parte de drea técnica, encontrando lo siguiente:

1. Que los valores entregados por las empresas en algunos items no se encuentran de acuerdo con
los precios del mercado, evidencidandose una dispersion significativa.

2. Que de acuerdo a lo anterior se tomara para el valor promedio lo subrayado de color amarillo los

valores que el area técnica considera se encuentran conforme al mercado para obtener el valor
promedio.
3. Que, una vez analizadas las cotizaciones, se toma la férmula del valor promedio para
determinar los precios unitarios de cada item, obteniendo un presupuesto oficial por un valor
SETENTA Y SEIS MILLONES CUARENTA Y UN MIL DOSCIENTOS CINCUENTA PESOS $ $76.041.250
M/CTE. valor que supera el presupuesto asignado para el presente proceso el cual es de SETENA
Y UN MILLONES NOVECIENTOS SESENTA MIL PESOS $71.960.000 M/CTE.

4. Que una vez revisado el presente analisis de cotizacidon el area técnica toma la decisidon de
eliminar el item No.10 denominando evento cultural - Presentacion de evento cultural (baile,
canto, musica, danzas, muestras folcldricas). y disminuir cantidades asi: del item 4: de 4 unidades
a 3 unidades.
Por lo anterior, y una vez analizadas las cotizaciones, se toma la férmula del valor promedio para
determinar el presupuesto oficial y definir los precios unitarios de cada item, definiendo el
presupuesto del proceso por un valor de SESENTA Y NUEVE MILLONES SEISCIENTO NOVENTA Y
UN MIL DOSCIENTOS CINCUENTA PESOS M/CTE. ($69.691.250,00).

3.4.1. Acuerdos Comerciales:

En observancia del numeral 8 del Articulo 2.2.1.1.2.1.1., del Decreto 1082 de 2015, establece: “...Las
entidades Estatales no deben hacer el analisis de acuerdos comerciales para los procesos de
Contratacion adelantados por las modalidades de Seleccién de contratacidn directa y de minima
cuantia...”. Firmado
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