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1. OBJETO

CONTRATAR LOS SERVICIOS TECNICOS, IDONEOS DE BIENES Y SERVICIOS PARA EL
DESARROLLO DEL PLAN DE ACCION CUATRIENAL, EL AGUA NOS UNE, ES TIEMPO DE
LA SEGURIDAD HIDRICA, EN ESPECIAL, EL CUMPLIMIENTO DEL PROYECTO
EDUCANDO PARA LA GOBERNANZA EN EL TERRITORIO Y DE SUS ACTIVIDADES, A
TRAVES DE LA ADQUISICION DE INSUMOS Y SERVICIOS LOGISTICOS, PUBLICITARIOS
Y MEDIOS DE DIFUSION PARA EL FORTALECIMIENTO, IDENTIDAD, PROMOCION Y
DIVULGACION DE LAS ESTRATEGIAS DE PROYECTOS Y ACTIVIDADES REALIZADAS
POR LA CORPORACION AUTONOMA REGIONAL PARA LA DEFENSA DE LA MESETA DE
BUCARAMANGA.

ASPECTOS GENERALES

La Corporacion Auténoma Regional para la Defensa de la Meseta de Bucaramanga, es un
ente publico, encargado de la gestion y conservacién del medio ambiente y los recursos
naturales renovables, como autoridad ambiental, en el area de su jurisdiccién. Su desempefio,
basado en la excelencia y articulado con los diferentes actores sociales, garantiza la calidad
de vida y contribuye efectivamente al desarrollo sostenible. En cumplimiento de las funciones
asignadas por el orden juridico vigente, la Corporacion Auténoma Regional para la Defensa
de la Meseta de Bucaramanga debe contratar los servicios técnicos, idoneos de bienes y
servicios para el desarrollo del plan de accién cuatrienal, el agua nos une, es tiempo de la
seguridad hidrica, en especial, el cumplimiento del proyecto educando para la gobernanza en
el territorio y de sus actividades, a través de la adquisicion de insumos y servicios logfsticos,
publicitarios y medios de difusién para el fortalecimiento, identidad, promocion y divulgacion
de las estrategias de proyectos y actividades realizadas por la Corporacion Auténoma
Regional para la Defensa de la Meseta de Bucaramanga, por tal motivo y teniendo en cuenta
que el presente estudio del sector se hace con base a lo indicado en el requerimiento técnico
No. 712 del 14 de agosto de 2025 realizado por a Oficina de Gestién Social y Ambiental, y el
presupuesto realizado en dicha oficina mediante cotizaciones, de acuerdo con las
especificaciones descritas en el pliego de condiciones.




El &rea de jurisdiccion de la Corporacion Autdbnoma Regional para la Defensa de la
Meseta de Bucaramanga esta compuesta por los siguientes municipios, Bucaramanga, El
Playon, Floridablanca, Girén, Piedecuesta, Lebrija, Rionegro y Tona que conformen la
provincia Metropolitana, y por otra parte California, Charta, Matanza, Surata y Vetas de la
Provincia de Soto Norte.

Imagen 1. Jurisdiccion CDMB

Fuente: Tomada de internet

2.1 ANALISIS DEL MERCADO

En Colombia las actividades econdmicas estan divididas en sectores, y cada uno de ellos

se refiere a una parte de la actividad econdmica donde los elementos tienen caracteristicas
comunes, guardan unidad y se diferencian de los demas grupos. Determinado por la economia
clasica, los sectores se agrupan y definen de la siguiente manera:

SECTORES

- ECONOMICOS -

DEFINICION

ACTIVIDADES DEL. SECTOR

SECTOR
PRIMARIO O
AGROPECUARIO

ES EL SECTOR QUE OBTIENE EL FRODUCTC DE SUS ACTIVIDADES
DIRECTAMENTE DE LA NATURALEZA, SIN NINGUN PROCESC DE
TRANSFORMACION. DENTRO DE ESTE SECTOR SE ENCUENTRAN
LA AGRICULTURA, LA GANADERIA, LA SILVICULTURA, LA CAZA Y
LA PESCA. NO SE INCLUYEN DENTRO DE ESTE SECTOR A LA
MINERIA ¥ A LA EXTRACCION DE PETROLEC, LAS CUALES SE
CONSIDERAN PARTE DEL SECTOR INDUSTRIAL.

AGROPECUARIO, CAZAY PESCA

COMPRENDE TODAS LAS ACTIVIDADES ECONOMICAS DE UN
PAIS RELACIONADAS CON LA TRANSFORMACICN INDUSTRIAL
DE LOS ALIMENTOS Y OTROS TIPCS DE BIENES C©

SECTOR MINERIA




. EcoNomeos | oo DEFMICION | ACTIVIDADES DEL SECTOR
MERCANCIAS, LOS CUALES SE UTILIZAN COMO BASE PARA LA
SECTOR FABRICACION DE NUEVOS PRODUCTOCS. SECTOR
SECUNDARIO G SE DIVIDE EN DOS SUB-SECTORES: INDUSTRIAL EXTRACTIVO CONSTRUCCION
INDUSTRIAL & INDUSTRIAL DE TRANSFORMACION:
INDUSTRIAL EXTRACTIVO: EXTRAGCION MINERA Y DE
PETROLEO.
INDUSTRIAL DE  TRANSFORMACION: ENVASARO DE aiCNL?;T\&{E;L%SE;RAIA
LEGUMBRES Y FRUTAS, EMBOTELLADO DE REFRESCOS, -
FABRICACION DE ABCNOS Y FERTILIZANTES, VEHICULOS, | SECTCR ELECTRICO, GASY
CEMENTOS, APARATOS ELECTRODOMESTICOS, ETC. VAPQOR
SE DIVIDE EN DOS SUB-SECTORES: INDUSTRIAL EXTRACTIVO
E INDUSTRIAL DE TRANSFORMACION;
INDUSTRIAL EXTRACTIVO: EXTRACCION MINERA Y DE
PETROLED,
INDUSTRIAL DE  TRANSFORMACION: ENVASADGC  DE
LEGUMBRES Y FRUTAS, EMBOTELLADC DE REFRESCOS,
FABRICACION DE ABONOS Y FERTILIZANTES, VEHICULOS,
CEMENTOS, APARATOS ELECTRODOMESTICOS, ETC
INCLUYE TODAS AQUELL/’-\S ACTIVIDADES QUE NO SECTOR TRANSPORTE
SECTOR PRODUCEN UNA MERCANCIA EN Si, PERO QUE SON NICACIONE
TERCIARIO O DE | NECESARIAS PARA EL FUNCIONAMIENTO DE LA SECTOR COMUNICACIONES
SERVICIOS ECONOMIA, COMO EJEMPLOS DE ELLO TENEMOS EL | SECTOR COMERCIO,
COMERCIO, LOS RESTAURANTES, LOS HOTELES, EL | RESTAURANTES Y HOTELES
TRANSPORTE, LOS SERVICIOS FINANCIEROS, LAS | SECTOR FINANCIERO
COMUNICACIONES, LOS SERVICIOS DE EDUCACION, LOS
SERVICIOS PROFESIONALES, EL GOBIERND, ETC.

De esta manera, el objeto a contratar “CONTRATAR LOS SERVICIOS TECNICOS, IDONEOS
DE BIENES Y SERVICIOS PARA EL DESARROLLO DEL PLAN DE ACCION CUATRIENAL,
EL AGUA NOS UNE, ES TIEMPO DE LA SEGURIDAD HIDRICA, EN ESPECIAL, EL
CUMPLIMIENTO DEL PROYECTO EDUCANDO PARA LA GOBERNANZA EN EL
TERRITORIO Y DE SUS ACTIVIDADES, A TRAVES DE LA ADQUISICION DE INSUMOS Y
SERVICIOS LOGISTICOS, PUBLICITARIOS Y MEDIOS DE DIFUSION PARA EL
FORTALECIMIENTOQ, IDENTIDAD, PROMOCION Y DIVULGACION DE LAS ESTRATEGIAS
DE PROYECTOS Y ACTIVIDADES REALIZADAS POR LA CORPORACION AUTONOMA
REGIONAL PARA LA DEFENSA DE LA MESETA DE BUCARAMANGA”, se encuentra
ubicado en el sector terciario.

2.2 VARIABLES ECONOMICAS QUE AFECTAN AL SECTOR

Para el presente estudio se tendran en cuenta las variables econémicas que influyen de
manera significativa en su proceso:

El indice de precios al consumidor (IPC) mide la evolucion del costo promedio de una canasta
de bienes y servicios representativa del consumo final de los hogares, expresado en relacién
con un periodo base. El dato del IPC, en Colombia, lo calcula mensualmente el Departamento
Administrativo Nacional de Estadistica (DANE).




El IPC es una estimacion estadistica, es decir se construye con los precios de una muestra de
articulos representativos cuyos precios se recogen periédicamente.

IPC interanual: Se trata de la variacién que ha sufrido el IPC desde la misma fecha del afio
anterior, es decir se compara el ditimo dato con el de 12 meses antes.

IPC anual o IPC acumulado: Nos indica cémo va la inflacién en lo que va del afio, es decir en
el periodo que ha transcurrido desde el mes de diciembre del afio anterior hasta la fecha en la
due estamos.

Se expresa en porcentaje, en caso de ser positivo indica el tanto por ciento que han subido
los precios, inflacién, de lo contrario, si se trata de una cifra negativa indica el porcentaje de
descenso de los precios, deflacién.

Imagen 2. IPC 2024-2025 {julio)

IPC total 4,20 .28 432 4,02 6,26 490

En julio de 2025 la variacion mensual del IPC fue 0,28%, la variacién afio corrido fue 4,02% y
la anual 4,90%. En julio de 2025 la variacién anual del IPC fue 4,90%, es decir, 1,96 puntos
porcentuales menor que la reportada en el mismo periodo del afio anterior, cuando fue de
6,86%. El comportamiento mensual del IPC total en julio de 2025 (0,28%) se explico
principalmente por la variacién mensual de las divisiones Alimentos y bebidas no alcohdlicas y
Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles. Las mayores variaciones se
presentaron en las divisiones Alimentos y bebidas no alcohélicas (0,82%) y Salud (0,39%). (ver
imagen 2).

2.2.41°VARIACION Y CONTRIBUCION MENSUAL POR DIVISIONES DE GASTO

En el mes de julio de 2025, el IPC registré una variacion de 0,28% en comparacién con junio
de 2025, tres divisiones se ubicaron por encima del promedio nacional (0,28%): Alimentos y
bebidas no alcohdlicas (0,82%), Salud (0,39%) y, por Ultimo, Restaurantes y hoteles (0,35%).
Por debajo se ubicaron: Informacién y comunicacion (0,22%), Alojamiento, agua, electricidad,
gas y otros combustibles (0,19%), Muebles, arficulos para el hogar y para la conservacion
ordinaria del hogar (0,15%), Bebidas alcohdlicas y tabaco (0,14%), Recreacion y cultura
{0,05%), Bienes y servicios diversos (0,04%), Transporte (0,01%), Educacién (0,00%) y por
Ultimo, Prendas de vestir y calzado (-0,08%). (ver tabla 1).




Tabla 1. Variacién y contribucién mensual segin divisiones de gasta 2024 ~ 2025 (julio)
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Fuente: DAME IPC

Los mayores aportes a la variacion mensual del IPC (0,28%), se ubicaron en las divisiones de:
Alimentos y bebidas no alcoholicas, Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles
y Restaurantes y hoteles, las cuales aportaron 0,25 puntos porcentuales a la variacion total.

VARIACION Y CONTRIBUCION DE LAS SUBCLASES EN

En julio de 2025 en comparacién con junio de 2025, la variacién de las subclases que mas
aportaron al indice total fueron: frutas frescas (3,11%), arriendo imputado (0,32%), arriendo
efectivo (0,32%), cebolla (10,50%), comidas en establecimientos de servicio a la mesa y
autoservicio (0,36%), café y productos a base de café (6,34%), hortalizas y legumbres frescas
(3,49%), carne de res y derivados (0,76%), tomate de arbol (19,51%) y tomate (5,17%). Las
subclases con mayores aportes negativos a la variacion fueron: papas (-6,82%}), gas (-1,19%),
arroz (-0,73%), carne de cerdo y derivados (-1,24%) y electricidad (-0,19%). (ver tabla 2).

Tablz 2. Variacién y confribucidn mensual por principales subclases julio 2025

Subclase Voriazien (%) Contrisgién Puntes

Frutas Irescas 311 " 004
Ariends imputado 932 0,04
Artiendn gleclne 432 ooz
Ceboky 10.50 6.02
Carrsdas en eatableamionloys de servicis o o mesa y dulosorydi 035 Q.02
Cafir y productos a ass da caléh 4.3 a0z
Hortoizars ¥ Jesrmbres foscus 149 0.02
Carne de res y derhvodos .18 2.02
Tomite de drbel 1951 0402
Tomale 517 .02

Fuente. DANE, IPC.

EMPLEO

En el mes de junio de 2025, el nimero de personas ocupadas en el total nacional fue 23.753
miles de personas. Las ramas que mas aportaron positivamente a la variacién de la poblacion
ocupada fueron Industrias manufactureras (1,4 puntos porcentuales); Administracién pdblica y




defensa, educacion y atencién de la salud humana (1,1 puntos porcentuales) y Suministro de
electricidad, gas, agua y gestién de desechos” (0,6 puntos porcentuales). (ver tabla 3).

Tabla 3. Distribucion porcentual, variacion absoluta y contribucion a la variacion de la poblacion ocupada segdn rama de
actividad, tofal nacicnal junio (2024 - 2025)

Fuerie: DANE GE

En junio de 2025, Trabajador por cuenta propia y Obrera, empleado particular fueron las
posiciones ocupacionales que mas aportaron positivamente a la variacion de los ocupados en
el total nacional con 1,9 y 1,3 puntos porcentuales, respectivamente. (ver tabla 4).

Tabla 4. Distribucion porcentual, variacidn absoluta y confribucion a la variacion de fa poblacion ocupada segun posicién
ocupacional, total nacional junic (2024 - 2025)

Poblacids séupids

Faente; DamE GEME

2:2:3 DESEMPLEO

Para el mes de junio de 2025, la tasa de desocupacion del total nacional fue 8,6%, lo que
represento una disminucion de 1,7 puntos porcentuales respecto al mismo mes de 2024
(10,3%). La tasa global de participacion se ubico en 683,9%, mientras que en junio de 2024 fue
63,7%. Finalmente, la tasa de ocupacion fue 58,4%, lo que representé un aumento de 1,3
puntos porcentuales respecto al mismo mes de 2024 (57,2%). (ver grafica 1).




Grdfica 1. Tasa global de participacién (TGP), Tasa de ocupacion (TO) y Tasa de desocupacion (TD), total nacional junio {2017
- 2025)
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Fuente: DANE, GEIM,
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22:3.4 RANKING DE CIUDADES SEGUN'T
- JUNIO 2025;

SA DE DESOCUPACION TRIMESTRE ABRIL

Para el trimestre abril - junio 2025, de las 23 ciudades y 4reas metropolitanas, las que
presentaron mayores tasas de desocupacion fueron: Quibdé (26,2%), Riohacha (14,5%) e
Ibagué (12,9%). Las ciudades con menor tasa de desocupacion fueron: Santa Marta (7,7%),
Medellin A.M. (7,6%) y Bucaramanga A.M. (7,3%). (ver grafica 2)

Grdfica 2. Tasa de desocupacion segtin ciudades Total nacional y 23 ciudades y éreas metropolitanas abril - junio 2025
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En el segundo trimestre de 2025pr, el Producto Interno Bruto en su serie original, crece 2,1%
respecto al mismo periodo de 2024pr (ver tabla 5). Las actividades econdmicas que mas
contribuyen a la dindmica del valor agregado son:

« Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y
motocicletas: Transporte y almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida crece 5,6%
(contribuye 1,1 puntos porcentuales a la variacion anual).

» Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca crece 3,8% (contribuye 0,4 puntos
porcentuales a la variacion anual).

o Administracion publica y defensa; planes de seguridad social de afiliacion obligatoria;
Educacién; Actividades de atencion de la salud humana y de servicios sociales crece 1,8%
(contribuye 0,3 puntos porcentuales a la variacion anual).

Durante el primer semestre de 2025pr respecto al mismo periodo de! afio anterior, el Producto
Interno Bruto presenta un crecimiento de 2,4% (ver tabla 5). Las actividades econdmicas que
mas contribuyen a la dindmica del valor agregado son:

e Comercio al por mayor y al por menor; reparacién de vehiculos automotores y
motocicletas: Transporte y almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida crece 4,8%
(contribuye 1,0 puntos porcentuales a la variacién anual).

« Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca crece 5,3% (contribuye 0,5 puntos
porcentuales a la variacion anual).

s Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacién y otras actividades de servicios;
Actividades de los hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no
diferenciadas de los hogares individuales como productores de bienes y servicios para uso
propio crece 11,4% (contribuye 0,5 puntos porcentuales a la variacion anual).

Respecto al trimestre inmediatamente anterior, el Producto Interno Bruto en su serie ajustada
por efecto estacional y calendario crece 0,5%. Cuando se observa el comportamiento de las
actividades econémicas relacionadas:

s Informacidn y comunicaciones crece 2,3%.

e Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca crece 1,5%.

e [ndustrias manufactureras crece 1,0%.




Tabla 5. Valor agregado por actividad econémica, segundo trimestre 2025

Tasas de crecimiento {96}

Serie djustada por

Serie original efecto estacional y
Actividad scondmica calendario
Anual Ado corvido Trimesteal
20257-1/ 2025"Y 2025711/
2024°-11 2024™ 2025
Agricuitura, ganaderia, caza, silvicuitura y pesca 38 53 15
Explotacion de minas y canteras =102 -6 -51
Industrias manufactureras 08 11 10
Suministro de eleciricidad, gas. vapory aire acondicionadn” 09 -G3 10
Constrycgion 35 -33 -1
Comarcio 3 por mayory al par menor’ 5.6 48 603
Infarmacion y comunicaciones 30 18 23
Actividades financieras y de seguras 28 i0 5.8
Actividades inmobiisrias 20 Z0 06
Actividaces profesionales, cienlificas y téenicas® 15 13 ar
Administrzcian pablica defensa, educacion v satud® 18 47 -0
Actividadies artisticas, de entretanimiente y recreacion y otras
el - 7.5 1.4 224
actividades de servicios
Valor agregado bruto 21 24 9,3
I puestos menos subvenciones sobee los prodactes 24 23 23
Producto interno Bruto 21 24 05

Fuente; DANE PIB T

1A (ISE)

DICE DE SEGUIMIENT

El Indicador de Seguimiento a la Economia (ISE) es un indice sintético mensual, cuyo fin es
proporcionar una medida de la evolucién de la actividad econémica del pais en el corto plazo;
el cual es construido a partir de un conjunto heterogéneo de indicadores representativos de
cada actividad econdmica.

Este indicador permite identificar la estacionalidad, la tendencia y el ciclo de la dinamica
econdémica a lo largo del tiempo, a través de un analisis coherente y comparativoe por medio
de la informacion de las siguientes series:

» Serie original: serie generada a partir de la informacion basica y el proceso de sintesis, a la
cual no se le ha eliminado el efecto estacional.

- Serie ajustada por efecto estacional y calendario: aquella a la cual se le ha eliminado el
componente estacional y de efecto dia calendario; permitiendo comparar evoluciones entre
periodos sucesivos, libre de los efectos que se repiten con alguna periodicidad en el afio.

*» Serie tendencia-Ciclo: esta serie permite comparar evoluciones entre periodos de mediano
plazo ¢ superiores a un afo.

Para el mes de junio de 2025pr el ISE en su serie original, se ubicé en 122,50, lo que
representd un crecimiento de 2,94% respecto al mes de junio de 2024pr (119,01). (ver grafica
3).




Crdfica 3. Tasa de crecimiento anual 2023 — 2025 (junio)

Fuente: DanE 5

Para el mes de junio de 2025pr el indice de las actividades primarias, en su serie original se
ubico en 100,21, lo que representd un crecimiento de 2,53% respecto al mes de junio de
2024pr (97,74). En cuanto a la serie ajustada por efecto estacional y calendario, para el mes
de junio de 2025pr, se ubicé en 104,20, lo que representd un crecimiento de 2,38% respecto
al mes de junio de 2024pr (101,77). (ver grafica 4).

Grdfica 4. Tasa de crecimiento anual del indice de actividades primarias 2023 — 2025 (junio)

Fuente: D8 158

Para el mes de junio de 2025pr el indice de las actividades secundarias, en su serie original
se ubicd en 93,04, lo que representé un crecimiento de 2,60% respecto al mes de junio de
2024pr (90,68). En cuanto a la serie ajustada por efecto estacional y calendario, para el mes
de junio de 2025pr, se ubicd en 96,60, lo que representé un crecimiento de 2,27% respecto
al mes de junio de 2024pr (94,46) (ver grafica 5).
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Grdfica 5. Tasa de crecimiento anual del indice de actividades secundarias 2023 — 2025 (junio)
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Para el mes de junio de 2025pr el indice de las actividades terciarias, en su serie original s¢
ubicé en 136,67, lo que representd un crecimiento de 3,37% respecto al mes de junio de
2024pr (132,22). En cuanto a la serie ajustada por efecto estacional y calendario, para el mes
de junio de 2025pr, se ubicé en 138,22, lo que representd un crecimiento de 3,53% respecto
al mes de junio de 2024pr (133,52). (ver grafica 6).

Grdfica 6. Tasa de crecimiento anual del indice de actividades ferciarias 2023 — 2025 (junioc)
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TIVIDAD COMERCIAL CliU

La Clasificacion Industrial Internacional Uniforme de todas las actividades econémicas (CliU)
es la clasificacion internacional de referencia de las actividades productivas. Su objetivo
principal es proporcionar un cenjunto de categorias de actividades que puedan utilizarse para
la recopilacion y presentacidn de informes estadisticos de acuerdo con esas actividades.

Desde la aprobacion de la version original de ClIU en 1948, la mayoria de los paises en todo
el mundo la han utilizado para clasificar actividades econémicas, o han desarrollado
clasificaciones nacionales derivadas; por lo fanto, la CIIU siempre se ha constituido en un
referente para los paises en el desarrollo de sus clasificaciones nacionales de actividades,

y se ha convertido en una importante herramienta para la comparabilidad de datos
estadisticos sobre actividades econdmicas a nivel internacional.
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Esta cuarta version de la ClIU es el resultado de un proceso de revision que abarco varios
afios y que involucra las contribuciones de muchos expertos en clasificaciones y usuarios de
todo el mundo. Este proceso dio lugar a una estructura de ClIU, que es mas detallada que la
version anterior, en respuesta a la necesidad de identificar separadamente muchas industrias
nuevas. Esto se aplica especialmente en el caso de los servicios.

También se ha mejorado la comparabilidad con otras clasificaciones regionales de
actividades econémicas, lo que hace de esta version de la CHlU una herramienta muy Util para
la comparacién de datos Acatando las recomendaciones internacionales proporcionadas
por la Comision de Estadistica de Naciones Unidas, el Departamento Administrativo
Nacional de Estadistica (DANE), en cabeza de la Direccién de Regulacién, Planeacion,
Estandarizaciéon y Normalizacion, consolida un Sistema de Nomenclaturas y Clasificaciones
actualizado, lo cual se evidencia en el desarrollo del proceso de adaptacion para Colombia
de la CllU Rev. 4, constituyéndose en una de las herramientas basicas para la produccion
de las estadisticas oficiales generadas por las entidades pertenecientes al Sistema
Estadistico Nacional.

2.2.7 TASA REPRSENTATIVA DEL MERCADO ~ TRM

Corresponde al promedio aritmético simple de las tasas ponderadas de las operaciones de
compra y de venta de ddlares estadounidenses a cambio de moneda legal colombiana,
efectuadas por bancos comerciales, corporaciones financieras, sociedades comisionistas de
bolsa, compafiias de financiamiento, la Financiera de Desarrollo Nacional (FDN) y el Banco
de Comercio Exterior de Colombia (Bancoldex), pactadas para cumplimiento en ambas
monedas el mismo dia de su negociacion. Esta tasa se expresa en moneda legal por un dolar
de los Estados Unidos de América. La TRM vigente para cada dia es calculada y certificada
por la Superintendencia Financiera de Colombia con |as operaciones del dia anterior.

2.3 PERSPECTIVA TECNICA

La Corporacion Auténoma Regional para la Defensa de la Meseta de Bucaramanga ~ CDMB,
creada mediante la Ley 99 de 1993, es una entidad corporativa de caracter publico y de orden
nacional con patrimonio propio, personeria juridica y autonomia administrativa y financiera,
La CDMB establece sus mecanismos de planificacién y en general su accionar institucional,
bajo los lineamientos establecidos por la Ley 99 de 1983 y el Decreto 1076 de 2015 por
medic del cual se expide el Decreto Unico reglamentario del sector ambiente y desarrollo
sostenible.

Es de recalcar, que la Corporacion Autdonoma Regional para [a Defensa de la Meseta de

Bucaramanga — CDMB, esté obligada a cumplir con los parametros sefialados en la Ley 1757
de 2015, para el cumplimiento con promocién y proteccion del derecho a la participacion
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democratica y, del plan de accién cuatrienal “El agua nos une es tiempo de la seguridad
hidrica 2024-2027", en especial, dirigido a sus partes interesadas tales como, la asamblea
corporativa, consejo directivo, servidores publicos, clientes o usuarios, agentes sociales,
entidades publicas, entes de control y recursos naturales y biodiversidad.

Por lo tanto, en el marco de la ejecucién del plan de accién cuafrienal “El agua nos une es
tiempo de la seguridad hidrica 2024-2027, se requieren los servicios de bienes y elementos
logisticos, publicitarios v medios de difusidn para el fortalecimiento, identidad, promocién y
divulgacién de las estrategias de proyectos y actividades realizadas por la Corporacién
Auténoma Regional para la Defensa de la Meseta de Bucaramanga, asi como su
participacién en labores relacionadas con el proceso de cultura ambiental, proyecto
educando para la gobernanza en el territorio.

Se debe tener en cuenta las siguientes especificaciones:

1. Suministrar de forma oportuna los bienes y elementos logisticos necesarios para el
correcto cumplimiento de los indicadores institucionales y metas del plan de accién
2024-2027, garantizando la calidad, cantidad y condiciones adecuadas segln lo
solicitado.

2. Suministrar los servicios de talento humano idéneo y pertinente con experiencia en el
area de logistica para que sea el enlace directo enfre la CDMB y el contratista, y se
encargue de recibir, operar y suministrar todas las solicitudes necesarias para
garantizar la correcta ejecucion de las actividades desarrolladas por la Oficina de
Gestién Social y Ambiental con el objetivo de cumplir las metas trazadas en el PAC
2024-2027.

3. Suministrar el servicio logistico en eventos, jornadas ambientales, técnicas y demés
acciones desarrolladas por la oficina GESA, en cumplimientce de los indicadores
institucionales y las metas del plan de accién 2024-2027 de la CDMB.

4. Suministrar un plan de medios para [a CDMB por medio de la difusion de contenidos
a través de medios radiales, televisivos, impresos y digitales, priorizando el alcance
en los municipios del area de la jurisdiccién y la efectividad comunicativa.

5. Suministrar material para la promocién de programas educativos ambientales de la
CDMB que refuerce la identidad visual la entidad.

6. Alguiler de equipos y elementos necesarios para la ejecucién logistica de las
diferentes estrategias, proyectos y actividades desarrolladas por la oficina de gestion
social y ambiental.

7. Suministrar los equipos y logistica necesaria para generar productos audiovisuales y
recolectar datos durante las actividades, garantizando el cumplimiento de la Ley 1581
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

de 2012 sobre proteccién de datos personales y la proteccion de la imagen de los
nifios, nifas y adolescentes.

Suministrar los elementos necesarios para apoyar el desarrollo de programas de uso
eficiente y ahorro del agua (PUEAA) en la jurisdiccion de la CDMB en concordancia
con la meta No. 33 del PAC.

Disefar, desarrollar y gestionar la comunicacion visual de fa CDMB mediante piezas
graficas, contenidos digitales y materiales impresos, elaborados por personal idoneo,
cumpliendo el manual de identidad visual de la CDMB, para el apoyo de campafas
pedagogicas, logisticas, ambientales y de divulgacion institucional.

Suministrar el catering necesario, en condiciones higiénico-sanitarias optimas,
garantizando las cantidades y entrega oportuna en las actividades desarrolladas de
acuerdo a las especificaciones técnicas.

Asegurar que los elementos suministrados y/o alquilados, sean entregados en el sitio
solicitado por el supervisor, designado de la CDMB de acuerdo a las proyecciones de
eventos y actividades programadas en el marco del cumplimiento de PAC 2024-2027
e indicadores de gestion.

Reemplazar los bienes y/o servicio dentro del plazo que establezca el supervisor
cuando estos presenten defectos de calidad o funcionamiento, o cuando no cumplan
con las especificaciones y/o condiciones técnicas exigidas en los documentos del
proceso.

Garantizar el transporte, almacenamiento y vigilancia de los bienes y elementos que
conforman el material a suministrar y/o alquilados.

Rendir informes mensuales sobre la ejecucion del presente contrato.

Atender a los requerimientos del supervisor (a) del presente contrato para revisar la
ejecucion de las obligaciones contractuales.

Cumplir con las especificaciones y/o condiciones técnicas, asi como las actividades
contenidas en el anexc del requerimiento técnico.

Responder a los reclamos, consultas y/o solicitudes presentadas por la entidad
contratante, eficaz y oportunamente.

Cumplir con las obligaciones frente al sistema de seguridad social integral.
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El proponente debera acreditar experiencia conforme a la descripcion técnica que se especifica
en los estudios previos, en el requerimiento técnico No. 712 del 14 de agosto de 2025 y en los

demas documentos que formen parte del proceso de seleccién, con el fin de ejecutar el objeto
materia de este estudio:

"“CONTRATAR LOS SERVICIOS TECNICOS, IDONEOCS DE BIENES Y SERVICIOS PARAEL
DESARROLLO DEL PLAN DE ACCION CUATRIENAL, EL AGUA NOS UNE, ES TIEMPO DE
LA SEGURIDAD HIDRICA, EN ESPECIAL, EL CUMPLIMIENTO DEL PROYECTO
EDUCANDO PARA LA GOBERNANZA EN EL TERRITORIO Y DE SUS ACTIVIDADES, A
TRAVES DE LA ADQUISICION DE INSUMOS Y SERVICIOS LOGISTICOS, PUBLICITARIOS
Y MEDIOS DE DIFUSION PARA EL FORTALECIMIENTO, IDENTIDAD, PROMOCION Y
DIVULGACION DE LAS ESTRATEGIAS DE PROYECTOS Y ACTIVIDADES REALIZADAS

POR LA CORPORACION AUTONOMA REGIONAL PARA LA DEFENSA DE LA MESETA DE
BUCARAMANGA”.

Presupuesto estimado: SEISCIENTOS VEINTE MILLONES DE PESQOS ($620.000.000) el cual
fue establecido y es responsabilidad de la Cficina de Gestidn Social y Ambiental. (ver tabla 6).

Tabla 6. Presupuesto requerimiento
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2,4 PERSPECTIVA LEGAL
El presente estudio se hace en base a lo indicado en:

« Ley 80 de 1993, la presente Ley tiene por objeto disponer las reglas y principios que
rigen los contratos de las entidades estatales.

s Ley 1150 de 2007, por medic del cual se introducen medidas para la eficienciay la
transparencia en la L.ey 80 de 1993, y establece las modalidades de seleccién de
contratistas y disposiciones legales para la contratacién de recursos publicos.

» Ley 1474 de 2011, Ley anticorrupcion que consagra medidas orientadas a fortalecer
los mecanismos de prevencion, investigacion y sancion de actos de corrupciéon, v la
efectiva de del control de la gestion publica.

e Decreto 1082 de 2015, por medio del cual se expide el Decreto Unico Reglamentario
del Sector Administrativo de Planeacion Nacicnal.

s Decreto 1076 de 2015, esta version incorpora las modificaciones introducidas al
Decreto Unico Reglamentario del Sector Ambiente y Desarrollo Sostenible a partir de
[a fecha de su expedicién.

o Ley 1757 de 2015, por la cual se dictan disposiciones en materia de promocidn y
proteccion del derecho a la participacion democratica.

o Ley 1581 de 2012, por la cual se dictan disposiciones generales para la proteccion
de datos personales.

Dentro de los estudios realizados por la supersociedades en el sistema integrado de
informacion societaria, para evaluar los indices financieros que se estudiaran y asi definir
segun el comportamiento del sector, se tomé una muestra de empresas que a nivel nacional
se encuentran suscritos a dicha entidad, dentro del sector y el cdédigo G4742 - Comercio al por
menor de equipos y aparatos de sonido y de video, en establecimientos especializados, M7310
— Publicidad, N8230 - Organizacién de convenciones y eventos comerciales, las siguientes
empresas son:
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siicacién Industiial internacional Uniorme Viersidn

AL (Cow)

800034053

AGENCIA ESPUMADOS LTDA

G4742 - Comerclo af por menor de equipos y aparatos de
senide y de video, en establecimientes especializades

200089548

SURT| STEREQ 5.8.5

G4742 - Comercio al por menar de equipos y aparates de
sonido y de videa, en establacimientos especlalizados

805002135

DE LA PAVA Y COMPARNIA SAS

G4742 - Comerclo al por menor de equipos y aparatos de
sonlde y de video, en establecimientes especializados

205014974

ESPANA ELECTRON!IC SAS

GA747 - Comaercio al par menor de equipos y aparatos de
sanido vy de videa, en establecimientos especlalizados

830051441

PC MAC SERVICIOS Y VENTAS SA

G4742 - Comercio at por menar de equipos y aparatos de
sonido y de video, en establecimientos especializados

G4742 - Comercio 3] por menar de equipos y aparates de

830073033[IMPORTADDRA GORR SAS sonido y de video, en astablecimientos especiallzados
54742 - Comercic al por menor de equipos y aparatos de

£30502987; ABANNA 545 sonido y de vides, en establecimlentos especlalizados
GA4742 - Comercio al por menor de equipos y apatatos de

290507290 JARAMILLO MERING S5A5 sonldo v de video, en establecimientas especializados

830941592

£RAELECTRONICA

G4742 - Comercla al por menor de equipos y aparatos de
sonldo y de video, en establecimientos especializados

200085533

SMART DEVELOPMENT SYSTEMS CORP

G4742 - Comercio al por menar de eguipos y aparatos de
sonido y de video, en establecimientos aspeclalizados

800156875

Gomez Naranjo & Cla itda.

G4742 - Comercio al per mener de equipes y sparatas de
sonido y de video, en establecimientos especializados

200325928

SUPER DISTRIBUIDCOR 3AS

Ga742 - Comercle al por menor de equipos y aparates de
sonldo y de video, en establecimientos especializados

900496036

NATIVA SHOP SAS

34742 - Comercio al por menar de equipos y aparatos de
sonide v de vides, en establecimientas especlalizados

900865457

DYNAMICS MEDIA GROUP COLOMBILA
SAS

54742 - Comercio al por menor de equipes y aparatos de
sonlde y de video, en establecimlentos especiallzados

ACOMEDIOS PUBLICIDAD Y MERCADED

800000457 SAS M7310 - Publicidad
BOOO33055{MF PUBLICIDAD MERCADEQ LIMITADA  |M7310 - Publicldad
BOQDASETR| SERVIMEDIQS SAS M7310 - Publicldad
800086186 | LOGROS PUBLICITARIOS SAS M7310 - Publicidad

800099468

TEXPOIDEAS LTDA

M7310 - Publicidad

800144334

VISHON Y MARKETING $AS

M7310 - Publicidad

200146415 | FUBLICIDAD Y ALGO MAS SAS WM7310 - Publicidad
S0016788%|JH HOYQS & ASOCIADOS 5A5 M7310 - Publicidad
200193477 IMAGEN VIRTUAL SAS Mi7310 - Publicidad
202013501 INMOV 3.A.5 M7310 - Publicidad
802014640{ DAVILA P&M SAS 7310 - Publicidad
202021318315IGND 21 525 M7310 - Publicidad
205000085 METROVIA SAS B7310 - Publicidad

805023055

SOCIEDAD INNCVACIONS GRAFICAS SAS

M7310 - Publicldad

805030145

STP NETWORKS SAS

M7310 - Publicidad

811025635

FEELING COMPANY SAS

M7310 - Pyblicidad

811045004 | MQRALESCOM SAS M7310 - Publicidad
830004707 | MBASAS M7310 - Publicidad
830005640 KOALA ANDINA LTDA M7310 - Publicidad

830013805

SILVA PUBLICIDAD SAS

M7310 - Publicidad

830026959

STRAZA 5AS

M7310 - Publicidad

830028713 |FEOPLE MARKETING SAS M7310 - Publicidad
830039532 [CENTRAL REGIONAL DE MEDIQS SAS M7310 - Publicidad
830047108 |GRUPD ZEA SAS M7310 - Publicidad

830054555

EDITORIAL GLOBAL DE PUBLICACIONES §
AS-GLOBSA

M7310 - Publicidad

830054838

ESPACIO Y MERCADEQ SAS

M7310 - Publicidad

830057131

EDICIONES MEDICAS
LATINOAMERICANAS SAS

M7310 - Publicidad

830059566

OPTIMA T 505

BM7310 - Publicidad

830067529

DISENO MDC 545

7310 - Publicidac

830073417

CINEVISION DE COLOMBIA LTDA

M7310 - Publi d

830075011

CENTURY MEDIA SAS

M7 310 - Publicidad

R3007E788

£ MARKETTOOLS SAS - EN
REQRGANIZACION

M7310 - Publicidad

830081480

FWNIX MEDIA GROUP SAS

M7310 - Publicidad

830093398

INTERA MARKETING L TDA.

M7310 - Publicidad

B30096789

IMAGINARIA FILMS 5.AS.

M7314d - Publicldad
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820058558 | CYAN VISIBILIDAD DE MARCAS SAS M7310 - Publicidad

830108759 CONSTRUCTORA DE MARCAS SAS M7310 - Publicidad
RGS EXPANSION GROLUP BTL COLOMB|A

830105356 | 5.A.5. M7310 - Publicidad

830114289 AD ORANGE SAS M7310 - Publicidad

830114417 BEE GROUP SAS M7310 - Publicidad

B30118816|5M DIGITAL M7310 - Publicidad

830122431 | MARKETING SERVICES DE COLOMBLA SAS [M7310 - Publicidad

530125837 [MASS DIGITAL S.A.5, M7310 - Publicidad
830127077 [IDEANDINA 545 M7310 - Publicidad
830134474 VOLUTION PLASTIC SAS M73106 - Publicidad
830133377 IMERCADED EFECTIVO M7310 - Pyblicidad
FUBLICIDAD Y MEDIOS ASOCIADOS
£30137308[TELEV|SION 5A M7310 - Publicidad
830138621 jCENTRAL FILMS 5A5 7310 - Publicidad
830503745 {ON BRAND EXPERIENCE SAS h7310 - Publicldad
830511773|BRM 54 WM7310 - Publicidad
860033744 {LOPEZ PUBLICIDAD EXTERIOR SAS W7310 - Publicidad
£60039334|SOCIEDAD DIGUEL LTDA M7210 - Publicidad
MEDICS PUBLICITARIOS PUBLIMEHOS
860052606 |LTDA NM7310 - Publicidad
8600765863 | IDEAMOS PUBLICICAD LTDA M7210 - Publicidad

PUBLIK TECNCLOGIAS INFORMACION
COMUNICACIONES Y MEDIO AMBIENTE

591902435543 M73210 - Publicidad
900007882 | MARKETING TQOLS AGENCY. 5.A.5 M7310 - Publicidad
900010096 | MARKETING VALLAS SAS M7310 - Publicidad
900011228 |EVO FORMA IMAGEN CORPORATIVA SAS |M7310 - Publicidad
900047559 | LAMUVI FILMS SAS M7310 - Publicidad
900052405 |OPEN MIND LTDA M7310 - Publicidad
90DDSBESZ| DIALSA SAS M7310 - Publicidad
200066487 | ELEMENT DESING LTDA M7310 - Publicidad
SUDOBOURL[ MARCAS VITALES BMV SAS M7310 ~ Publicld
S000B4944|VC MEDIOS COLOMBIA SA M7310 - Publicidad
500092620} AUREA DISENO ARQUITECTURA SAS 7310 - Publicidad
S00110B42 SOADRA TEAM SAS 7310 - Publicidad
200111204] BOMBA| SAS M7310 - Publicidad
900122664 AYZ PUBLICIDAD SAS 47310 - Publicidad
900135415 | CREAR PUBLICIDAD EXTERICR 5AS M7310 - Publicidad
900147111 | GRUPO NACIONAL DE MEDIOS $.A. M7310 - Publicidad
900147578 ESPACIOS ALTERNOS SAS M7310 - Publicidad
900162575 PCN PUBLICIDAD LTDA M7310 - Publicidad
900202565 MARCA REGISTRADA MR SAS M7310 - Publicidad
UN{VERSAL GROUP AGENCIA DE
900204473 [COMUNICACIONIES 5.A.5 M7310 - Publicidad
200209047 FERANDEX GLOBAL SAS BIC 7310 - Publicidad
900212132 |BrainHub SAS WM7310 - Publicidad
900214217 | GO0GLE COLOMBEA LIMITADA WI7310 - Publicidad
900218414 |XP COLOMBIA SAS 7310 - Publicidad
9500224569 | BIOMARIN COLOMBIA LTDA M7210 - Publicidad
900247333 |WHISKEY FILM SAS V7320 - Publicidad
900253395 | EDELMAN COLOMBIA $.A.5, M7310 - Publicidad,
900280136| ANTHROFOLOGIC 5. A5 M7310 - Publicidad
900264562 | TALK WORD OF MOUTH SAS M7310 - Publicidad
800273623 |HIFERA S EN © M7310 - Publicidad
900282003 [GO SPORTS MEDIA SAS M7310 - Publisidad
METALVISUAL SGCIEDAD POR ACCIONES
900297403 | SIMPLIFICADA M7310 - Publicidad
ASYLUM MARKETING 5AS EN
900324019 RECRGANIZACION M7310 - Publicidad
900340181 GALEANG CAMAGHO E HUOS 5A5 M7210 - Publicidad

900360619 | INTERNATIONAL AIRMEDIA GROUP LTDA (M7310 - Publicidad

900363376 LUMEN GRAPHICSS A S M7210 - Publicidad
960365358 | DOBLEFECTO 5A8 M7310 - Publicidad
900266218 | CROMATICAPEX SAS M7310 - Publicidad
800373595 | JAIME URIBE ¥ ASQCIADOS 5.AS. M7310 - Pul

900374048 |ZORE PUBLICIDAD 5A3 M7330 - Pul

S00378858|INVERSIONES GABD SAS M7310 - Publicldad
S06389753 | PYP MEDIQS SAS M7310 - Publicidad
5003942101 HERCAS PUBLICIDAD EXTERIOR 5.A.5, M7330 - P iad
800357996 PUBLICITY SAS M7210 - Publicidad
900410870 VALLAS ¥ PUBLICIDAD JAC SAS M7310 - Publicidad

PRENSA & ENTRETENIMIENTO AGENCIA
200423752 | DE COMUNICAGCIQONES SAS M7310 - Publicidad
900425718 | TARGET MEDIOS COLOMBIA 5.A.5 M7310 - Publicidad
GRUPD EMPRESARIAL ZAPATA MARTINEZ

900443180 SAS : M7310 - Publicldad
900454459 [FANTASTICA SAS M7310 - Public/dad
200483066 | INTERACTIVE MEDIA SAS M7310 - Publicidad
900511702 |SUIMAGEN CREATIVA S.A.5. M7210 ~ Publicidad
900515542 |CONTEN|BAS EL REY SAS 7310 - Publicidad
900522541 | NEGOCIOS ESTRATEGICOS NE SAS M7310 - Publicidad
900524265 | AIRFACTORY COLOMBIA LTRA M7310 - Publicidad
S00548289 | DIGHVIARKETING SAS M7310 - Publicidad

500559491 | MARKETEAM OPTIONS COLOMBIA $AS 7310 - Publicidad
INTERNET MERIA SERVICES COLOMBIA

S00559638]SAS M7310 - Publicidad

S00618786{LOS GOODFELLASBICSAS M7210 - Publicidad
900621477 | PLANEAR COMUNICACIONES SAS M7310 - Publicicad
900626852 DENSUT COLOMBIA SAS V7310 - Publicidad
900635543 | FINDASENSE COLOMBIA SAS M7319 - Publicidad

19 de 29




900639612 . RED MAS COLOMBIA 5AS

M7310 - Fublicidad

900655 748] ADGLOW COLOMBIA 545 M7310 - Publicidad
SDOEERITY | HEADWAY DIGITAL COLOMBIA SAS M7310 - Publicidad
GOO7ON061 | IPROSPECT COLOMBIA SAS M7310 - Put Jad
900706422 | BUENTIPO ANCHOR WORLDWIDE SAS MF310- 7 d
900713342 | TAPTAP ADVERTISING SAS M7310 - Publicldad
900731768 MARKET DYNAMO SAS M7310 - Publicldad
007535031 LA FABRIQUE ATELIER CREATIF SRS M7310 - Publicldad
200784306 | PLUG COLOMBIA SAS M7310 - Publicidad
900797268 | LATIR EXPERIENCES SAS MY310 - Publicidad

COMARCA MARKETING ADVERTISING $ A

SO0BDEGE6|S EN REQRGANIZACION 7310 - Publicidad
900812 7B7 [TWENTY AGENCIA CREATIVA 5AS M7310 - Publicidad
900827343 |SENSEBOX SAS M7310 - Publickdad
900844025 | ARETE LATIN AMERICA (COLOMBIA] §.4.5|M7310 - Publicidad

BURSON COHN & WOLFE COLOMEIA

900908443 |5,A.5 V7310 - Publicldad
900949438 [ ADBID LATINOAMERICA S.A.5. M7318 - Publicldad
A00972188{GRUPC ADE SAS M7310 - Publlicidad
SO0983654 | IWALL COLOMBIA SAS M7310 - Publicidad
S01007920| Pangea MTD SASPangea MTD SAS M7210 - Publicidad
901027355 |BIG FORMATS SAS M7310 - Publicidad
901033787 | OWAK SAS M73L0 - Publicidad
501069185 MACARENA & CO SAS M7310 - Publicidad

NBCUMIVERSAL NETWORKS

903135214 INTERNATIONAL COLOMBIA SAS M7310 - Publicidad

901264146 THE JUIU SAS M?310 - Publicidad
INTELLIGENT CUSTOMER ACQUISITION

901264539 |SAS M7310 - iad

901362102 | FALCON PUBLICIDAD SAS #7310 - Pyblicidad

CENTRO DE FERIAS EXPOSICIONES ¥
300131720

CONVENCIONES DE BUCARAMANGA 5.A.

N8230 - Organizaclén de convenclones y eventas
comerclales

202022098 MERCADEQ ESTRATEGICO SAS

N8Z30 - Drgankzackin de convenslones y eventos
camerciales

204003785 |SONIDD TECKICO SONOTEC LTDA

N8230 - Organizacién de convenclones y eventos
comercialos

N2230 - Organjzaclon de convenciones y eventes

811027537 PANELCO SAS comerelales
NE230 - Organizaclén de convenclones y eventos
830043325 |SPHERA PRODUCCIONES 5.A. comerclales

£30071623 {OPEN LOGISTICA SAS

N8230 - Qrganizaclén de convenclones y eventos
comerciales

830076044 | PIDAMOS MARKETING TOTAL SAS

N8230 - Organizacion de convencgianes y eventos
comerclales

830141135 |SATIZABAL PRODUCCIONES SAS

NE230 - Qrpanizacien de convenclones y eventas
eomerelales

EXCURSIONES AMISTAD 5.A.5. Y/
ADESCUBRIR TRAVEL & ADVENTURE

29980222115.A.5.

NE230 - Organizackdin de convenclones y eventas
comerciales

PLAZA MAYOR MEDELLIN

2890309297 | CONVENCIONES Y EXPQSICIONES S.A.

18230 - Organizaclon de convenciones y eventos
comerclales

200031345 | G12 CONGRESOS Y CONVENCIONES SAS

NB230 - Organlzaclédn de convenclenas y eventos
camerciales

N8230 - Organizacion de convenclones y ¢ventos

900057442 | EVENTS PRODUCCIONES 5.AS comerciales

N8230 - Orpanlzacion de convenclones v evenios
500072392 | FIERA SAS comerclales

N8230 - Qrganlzaclén de cenvenclones y cventos
900075 108 | IMAGROUP COLOMBIA SAS comerelnles

NE230 - Organizacién de convenclanes y eventos
900072051 {PUBLICIDAD MOVIL DE COLOMBIA 5AS  {romerciales

N8230 - Organizacidn de convenciones y eventes
9003524851 SHOCK PRODUCCIONES SAS comerciales

N8230 - Organizaclén de convenciones y eventas
500163048 | MARATHON DISTRIBUCIQONES SAS comerclales

500154333 | OPEN GROUP BTL SAS

N2230 - Organizaglén de convenclones y evenios
comerclales

200159025 | PROBUCCION DE FVENTOS 911 5.A.8

N&230 - Organlzaclén de convenglones y eventos
comerelales

900209622 IBANCA DE PROYECTOS SAS

N&230 - Grgankacion de conventlanes y eventos
comerciales

900215666

EVENTOS EXTREMO PRODUCCIONES 5AS

N8230 - Organizacién de canvenciones y eventos
comerciales

900229431 [SOLUGISTIK SAS

N8230 - Organizacion de conventiones y svantos
comarclales

900237865 | QRBIT EVENTOS SAS

N2230 - Qrganizacién de convenclones y eventas
eomerclales

200275221| DU BRANDS SAS

N8230 - Urganlzacién de conwvenclones y eventos
comerclales

900285485} GRUPC COMETA §.8.5

N8230 - Drganizacién de canvenclanes y eventos
comerciales

COMERCIALIZADORA BE FRANGUICIAS

N§230 - Organizaclén de convenciones y eventos

300287972 |5.A.5 comerclales
N8230 - Organizaclan de convenclones y eventes
500343131 | QUACE DE COLOMBLA SAS comarclaies

NB823¢ - Organizacién de convenclones y eventos

S00365212 14E SAS comerciales
NS230 - Organizacion de convenciones y gventos
900391053 |QUINTA GENERACIGN 545 comerclales

A2 MARKETING PRODUCCION DE
EVENTOS CONCIERTOS ¥ PUBLICIDAD
SAS

300407205

N2230 - Qrganlzaclén de convenclonas y eventos
comerclales
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NB230 - Organizaclén de convenclones y eventos
900420627 ELINK MARKETING & SERVICIOS 5,A.5. e

N8230 - Organizacidn de canvencliones y eventas
900454188]SOTAVENTO GROUP 5A5 comerciales
PUBLICIDAD Y EVENTOS CORPORATIVOS {N8230 - Organizacidn de convenciones y evantos
900647940548 camerciales
N£230- Organzaclén de cotivencionss y eventos
ol )| EZ COLOMBIA 5.A.5. comerclales
NA230- Organizaclén de convenciones y eventos
800731276 | ALCUEC PRODUCCIONES SAS BIC comerclales
8230 - Organizaclén de convenciones y eventos
900759954 |SUR HOLDING COLOMBIA UNO 5,48, comerclales

WB8230- Organizaclén de convenclones y eventos
900813982 [SOLUCIONES DLP S.A.S I

N 3230 - Qrpanizaclén de sonvenclones y eventos

900908406 PIXELL GROUP SAS comerclales
NA230 - Organizaclén de convenclones y eventos

SOF03I65671SENORA DE LA PAZ SAS comerclales
CARDENAS ENTERTAINMENT AND 2230 - Orgamizactdn de convenclones y eventos

3011217300 MARKETING GROUP SAS comercialss

De acuerdo con el régimen contractual aplicable y especialmente a lo establecido en el Decreto
1082 de 2015, se debe acreditar la capacidad financiera y organizacional del proponente a
través del Registro Unico de Proponentes RUP, el cual debera cumplir con los requisitos
minimos fijados a continuacién.

Para realizar el andlisis de la oferta, la entidad tomo como referencia la informacién
suministrada por la supersociedades en el sistema integrado de informacién societaria, para
evaluar los indices financieros que se estudiaran y asi definir segin el comportamiento del
sector, los indices que se requieran para esta contratacion, de esta manera, los indices que se
estudiaran son:

INDICE DE LIQUIDEZ: (2 1,82)

Es el resultado de dividir el activo corriente en el pasivo corriente; el indicador de liquidez se
utiliza para determinar la capacidad que tiene una empresa para enfrentar las obligaciones
contraidas a corto plazo. Cuanto mas elevadc es el indicador de liquidez, mayor es la
posibilidad de que la empresa consiga cancelar las deudas a corto plazo.

ACTIVO CORRIENTE
PASIVO CORRIENTE

INDICE DE LIQUIDEZ =

Es el resultado de dividir el pasivo total sobre el activo total, es una relacion de deuda que sirve
para medir el apalancamiento financiero de una empresa, este indicador de endeudamiento se
utiliza para determinar el grado y la modalidad de participacion de los acreedores de una
empresa en su provision pecuniaria. Permite los riesgos en los que incurren los acreedores y
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los propietarios de la empresa, asi como la conveniencia o la inconveniencia de cierto nivel
deudor de la empresa, cuanto mas elevado es el indicador de endeudamiento, menor es la
posibilidad de que el propenente cumpla con las obligaciones adquiridas.

PASIVO TOTAL
ACTIVO TOTAL

NIVEL DE ENDEUDAMIENTO =

3.2.3 RAZON DE COBERTURA DE INTERESES: (2:3,89) 0 INDETERMINADO

Es el resultado de dividir la utilidad operacional sobres los gastos de intereses; la razén de
cobertura de intereses determina la capacidad que tiene la empresa para cubrir el costo
financiero de sus pasivos este indicador es muy Gtil para es muy util para conocer el grado de
apalancamiento financiero de una compafiia y ver si tiene mayor capacidad de endeudamiento.

UTILIDAD OPERACIONAL
GASTOS DE INTERESES

RAZON DE COBERTURA DE INTERESES =

3.24 RENTABILIDAD DEL PATRIMONIO: (2 0,16)

Es el resultado de dividir la utilidad operacional sobre el patrimonic total; la rentabilidad del
patrimonic se utiliza para determinar qué tan rentable es una empresa respecto de su
patrimonio, cuanto mas elevada es la rentabilidad del patrimonio, mayor es la rentabilidad de
los accionistas y mejor la capacidad organizacional del proponente.

UTILIDAD OPERACIONAL
TOTAL PATRIMONIO

RENTABILIDAD DEL PATRIMONIO =

3.2.5 RENTABILIDAD DEL ACTIVO; (2 0,09)

Es el resultado de dividir la utilidad operacional sobre el activo fotal; la rentabilidad del activo
se utiliza para determinar qué tan rentable es una empresa respecto de sus activos, cuanto

mas elevada es la rentabilidad del activo, mayor es la eficiencia del proponente usando los
mismos.

UTILIDAD QPERACIONAL
ACTIVO TOTAL

RENTABILIDAD DEL ACTIVO =
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En virtud del articulo 3 del Decreto 1860 de 2021, que adicioné los articulos 2.2.1.2.4.2.15 y
2.2.1.24218 al Decreto 1082 de 2015, Criterios diferenciales para emprendimientos,
empresas de mujeres y Mipymes en el sistema de compras plblicas, La Corporacién Auténoma
Regional para la Defensa de la Meseta de Bucaramanga CDMB, como garante y cumplidor del
ordenamiento juridico, y atendiendo las exigencias de las normas antes mencionadas, generd
consulta previa desde la perspectiva del estudio de los bienes y servicios que se requieren
conforme alcance contractual, en busqueda de la potencial representaciéon de empresas cuya
naturaleza juridica o categoria legal cumplen con las condiciones descritas en los articulos
mentados.

Que, asi las cosas, es de mencionar gue a la fecha no se cuenta con bases de datos certeras
que puedan generan |a categorizacion de las empresas bajo los criterios establecidos por el
Decreto 1860 de 2021, sin embargo y agctandose todos los medios conducentes, se realizé la
busqueda de las empresas dedicadas al desarrollo del sector, bajo consulta de los cédigos
CllU afines a nuestro alcance contractual. Consulta realizada bajo los términos y
recomendaciones dadas por Colombia compra eficiente, remitiéndonos asi a la Base de datos
de la Superiniendencia de Sociedades.

Los resultados obtenidos por fa entidad, aplicadas al sector econdmico objeto de estudio, que
pudiesen tener interés y capacidad para presentar su participacion, sin embargo, los resultados
arrojados por dichas bases de datos son muy endebles frente a ia informacién requerida, pues
en ella no se visualizada la naturaleza juridica de la empresa que nos indica pueda tener o no
una potencial representacién de empresas de mujeres el sector objeto de analisis.

La Corporacién Auténoma Regional para la Defensa de la Meseta de Bucaramanga CDMB,
establecio los siguientes indicadores de capacidad financiera diferenciales para los cuales se

realizd una disminucién del 5% sobre los indicadores financieros establecidos para
EMPRENDIMIENTOS Y EMPRESAS DE MUJERES y MYPIMES:

INDICE DE LIQUIDEZ: (z 1,72)
NIVEL DE ENDEUDAMIENTO: (< 0,53)
RAZON DE COBERTURA DE INTERESES: (2 3,69) O INDETERMINADO

3.3 ANALISIS ESTADISTICO

A continuacidn, se encuentra el estudio estadistico para esta contratacion:
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- 5 il s ot M | operackn -
GATAZ - Comeitlo a5 par menor de equipas y aparatos de
BOOD24053 [AGEMEIA ESPUMADOS LTDA sonido ¥ de wides, on establocimientos espoclalizades L277.085 7048 s0% 2.580.634 2.406.643 1,642,462 795,936 221715
64742 - Camercic al par menor de equlpes y agarates de
BO00KSI44 [SURTI STERED 5. A.5 senlde v de vidaa, en establecimientos especlallzadoy 1,135,631 T.957.392 1,439,806 4,075 406 3.91] 986 572.670 214.657
GA742 - Cometcio 3l por menar de wguipes y aparatos de
S05002135 [DE LA PAVAY COMPARIA SAS sanide ¥ de videa, en establecimiontas especilizadas 21.920.547 5.096.712 1. 184825 4684820 411,846 |- 16637
G4742 - Comercla al par menor do equipas y aparates de
05012974 ESPANA ELECTRONIC SAS sanida y U viden, en ostablecimlzntas wipecializados 1739.423 13.378.103 SA5. 340 2.833.403 11.0#4.700 199681 182603
GA743 - Comescla ab pormenct de equipos y aparates do
£3I00514431PC MAL SERVICIOS ¥ VENTAS SA sonida y de vides, on establsglmisntos especlalizadas 1,385 860 19.883. 407 193650 4.539.426 10.283,905 1361686
G4742 . Camercla at prrmenor de aqulpat y apatatos de
#30073032/IMPORTABGRA GORK 545 annlda y do vidao, en estabieclmlentas sypoclalizados 3,164,731 23.061.164 2,844 BGY 38483458 10.212.812 1.866.956 174,136
GA742 - Camarcla a1 por menor de equlpas y aparates de
BADSO2AR2 | ABANNA SAS snnido y de video, en establecimlentos sspeclalizados 1E&fa.515 1057.003 564,284 203.71% 1.053.286 126,435 56,852
G742 - amwrcin 4l por menar de enuipos y aparates de
BO0SOT290 | FARAMELLO ME RERQ SAS aohldy v de vide, en sstablecimientos especlallzados 402,590 ¥4.355.828 2.127.317 2.177.317 22.23R.511 £30.357 28,692
GATAZ - Comarcia al par menar éo equipes y Aparatos de
850941542 | ERA FLFCTRON ICA sanlde v de vlduo, en establecimienios gspocialzades 4.533.539 73,361 6RO 15,564,492 10.782.835 13 558, 7HS 2.144.233 #3474
G742 - Comercio al por menor de cquipss y aparatos de
5000ES530| SMART DEVELOPMENT SYSTEMS CORP  |sanldo yde viden, pn esperiallzados 3.663.235 15.752 566 2.242.893 4,242,893 13,503 673 1.836.744 57.59%
G474% - Comescla al por monor de equigos y aparatas de
O 156879 Gomez Naranjo & Cla Ltda. snnido y de vidoo, on extabiec mientes especlafizados £.450.A66 13,193,030 4.286.143 A.756.321 B.A3G. V0D 1.886. 1480 43.246
GAPAZ - Camarclo al por menor de equlpas y apatatas de
SC0325928 |5UPER DISTRIBUIDOR SAS sirnlda y de widna, en ertablosimlentos especlalizados 4.384.879 5,036,117 1.948.385 2373489 2.762.678 92554
GAYA2 - Comercho al por menor di equipes y aparatos de
VA SHOP SAS sanlde y de video, en eatablocimionsas szpecfalizidos 1132.951 2,145,957 1.338,3%3 1341908 AG4.CAY 44.099 15.000
DYNAMICS MIDIA GROUP COLOMEBIA GA?42 - Cemecio al por tmenor de equipos ¥ aparatss de
FO0ZE5AS [ SAS sanldo y de video, en fitas | 1061370 2.043.846 08,992 1.ha3 858 399,988 391014 128.474
ACGMEDIOS PUBLECIDADN Y MERCADE D

BOODGOAST[SAS 18,760,706 13875, 685 #.167.533 2,963,330 10,912, 348 5,735,146 313,529
A00033058[MF PURLICIDADR MERCADEQ LIMITADA _ [M7310 - Fublicidad ELERD) 1129 046 1729 127.294 1.001.752 127.091
BOC05H U SERVIMETHOS SAS MFI10 - Publicidad WAL 3L 13.051.444 5565414 5.565.416 TAUE. 018 3152 878

BOOPBGIRE |LOGROS PLIELICI TARIES SAS 7053051 3,636,201 PR 3277905 a13.357 333,740  $35:200
800099954 | TEXPOIOEAS LTOA, M7310 - Pudicidid 3501891 4016524 Ta71 7ot L7810 290700 ] 1119.639 76,117
06144914 [VISION ¥ MARKETIA G SAS WI7310 - Putiicidhd A8A1E BT AT AE P I IOGSE | 36.A33.073 B.739.074 | G.i705361 4637040
BODIAE 18| AUBLICIOAD ¥ ALGD MBS $A5 7310 . Publicidad 7722178 15751017 977878 F.879.016 G.87L.01 Aisges | 330911
00157858 |13 HHOYDS & ASOLIADOS 545 7310 - Publided 5664407 5.700.162 3aies] 3,703,761 3.056.401 206311
8001924 77| IVAGEN. VIRTUAL SAS M7300.+ Publicidad 130,758 TE0387 | 2216084 530638 |- 719151 |- £50.53G| 179571
07013501] NMOV 5AS M7310. Publicklad 18614605 TS.IRADAL | 19332013 | 13237.383 | 11066658 | 317848 | 932.43%
8020146A0| DAVILA P M SAS M7FAL0- Pblicking S 3a0.658 BESLEGE | 3,074,562 2.BH7.562 5603507 | 7.158.567 -
802021163]5/GNG 2L 505, M7310- Publicldad 3.177.048 3300785 | 1.099.702 1197.096 | 7058289 77830 | 187,788

METROVIA SAS F7310- Publicidad T957.753 T5 3132 | 6361102 9,809,353 S7L0E0 | 14371
0502 3055 SICIEDAD INNOWACIGNS GRATICAS SAS | M7310 - Fublicidnd 1.221.819 +.711.30 G4 9L EIETY] ey 337433 | 307871
EGSDID145|STT HETWORKS SAS M7310 - Publicitad 4781516 6.375.137 | 33434007 483300 574,896 | 109080 | A74.826
BLI03565 5 F LELING COMPANY S, 7310 Putilcfaad 10,051,028 11575747 | 3.979.601 ENEEEE) kTG | 1,105,683 -
811045004 MORAL ESCOM, 5% RA7I10 - Fobticinad WHoa7a o BhT 11563 46,200 76,567 43354 R
30004707 [MBAEAS 7310 - Pubilsidad 4.733.908 5 528,951 574911 2355658 3373353 o552 | 21Ls0%
BIOV0LGAG|< DAL A ANDINA LIGA 7330 - Publicidad 5558883 G.750.565 | 3.557.436 3649770 3,106,795 301,630 ] 101,285
30015805 SIL7A PUBLICIDAD 505 17350 - Putdicidad i73a.662 7507577 | 2.032,079 3032909 A7a.6E 75,555, .
M7350 - Prbiciiad 6.425.162 050,698 2355517 5971667 387,769 | T743076 | TzEs.eh
717316 - Publlcidad 27479.940 39018645 | 14.717.641 | 74,639,678 484,171 | 232879 | Z175001
47316 - Publicldad 202,236 1,242,613 547,376 31805988 |- 1938375 |- 5,840,178
[ 830047308 |GRUPO 7EA EAS 17310 - Pubitcidag 6089312 708503 | . G105 5 110,559 575875 315,963
EGHTGRIAL GLOBA. DE PUBLIGACIONES S
B30054555]A 5 - GLOBSA M7310- Publiclda 90.067 202,643 12,665 2430620 | 2527997 |- vavsany 22,798
SPACIOY NERCADED 3 A% 17310 Publicjdad 5033677 9,368,130 | 6351767 6251707 7917463 | 2043513 | . 985,029
EDICIGNES MEDICAS
30057131 LATINDAMERICANAS SAS MI310- Publiciiag 438473 5,005,548 1.430.398 1448345 1557241 soa0se | 317410
S30059566| OPTIMA TM SA5 [M7310- Fubliclag Ta08374 5,600,747 T250.EHD 3.203.709 508,943 233,674
§30067529| DISCRO MRC SAS W7310 - Publlcigad 3396857 543,075 173551 7428.477 3,000,990 35,631 135806
A30073417| CINEVISION DE COLOMEI LTUA H7310 - Publl Ead 33308 483,390 336822 316,408 70,426 :
$30075611| CENTURY MEDIA SAS W7310 - Futllc /i 14301822 16,676,010 RETATE] 5.807.947 E.473.063 i6Red
E MARKLTTOOLS SAS - EN
830075 ZACIOn 1370626 3,420,337 1.347,900 2,908,012 02,205} 1186800 70,680
B3G0H 1450, FWN X MEDIA GRDUP SAS 7310 - Publlc]dad 3,926,973 5,019 841 1597 67 3717897 2291944 14,711 70.015
530093556} NTERA MARKETING LTOA, M7310 - Prieidar] 1953683 3335747 1,445,378 1.K94.363 ai5.a53 | ieo.2rE
B3009E785 | MAGINARA FILMS 5,45 7310 - Pubilc idad 1073734 1072238 6.7 Le03.011 |- 32.708
H3O09AS08|CYAN VISIBILIDAD DE MARCAS SAS WI7350 - Puidlcidad 1087 857 FEITRZE) 1309372 203,355 171794
BIDIOATEY | CONSTRUCTDRA DE MARCAS 545 M/310 - Publlcidad 13 h6%.J8R 12.000.369 6K 5,031,201 5.772.9G3 -
RGS EXPFANSION GROUP BT, COLUMBIA
830105396 5.4.5. M7310 Publicidid 10982852 12,171 861 2,523,957 RS0 | saman 50761 | 1,565.273
430114255 A DRANGE SAS M7310 - Publickiad 77850 1,617 742 1.397.570 TA16,555, 700,757 134325
8301144 L7| BEL SROUP SAS M7210 - Publicidd Tid5.507 1319.089 574,570 1835.006 |- 3ts.ma7 y573s S350
8201185 16| 5 BIGITAL M7310 - Publicidnd 7,160,021 7450719 | 3771448 3771847 3Greyro L 18003
830127433 MARKET|N G SEHVICES DE COLOMBIA SAS | M7310 - Publicldad 3.375.798 agi09 | 130260 LG4 2938105 Gaeo1s | 143705
§307125037] MASS DIGITAL 5.A.5. 7310 - Publietiad 11254905 3617570 | S e Ed RPSH B89 | 2.549.736 977
E30LI 7077 {DEANDINA A% 7310~ Ptflcidad 35.033,540 33187959 | 2.053.8%5 | 15347162 | 1695777 |  LESFIfEL  EAA0R1
BI0130474 |YOLUION PLASHIC SRS M7330 - Puifcidad 7073953 T5.a98.007 | 3700087 8233348 7460729 | 7.538.811 | L363.855
BID135377|WERCAGED £7ECTIVD 7310 - Publividad 30.250.116 25018397 | IL193.482 | 14.317.740 |  10.700.652 | 9.413.184 | A.062035
FUBLICIIAD ¥ MEDI0S ASOCIADDS
B30337308[ TRLEVISION 54 87310~ Publicidad 1.464.651 2.716.507 45879 945,539 L2706 |- s34z 0
3013867 1| CENTRAL TILMS 5AS #7310~ Fublicidad 2538208 4,300,357 603 452 551,012 3,a15.a05 772,280
WI7310 - Puitcidad 2.518.439 3337475 4,112,790 THLIRG |- G1T.450 Tha8
W7310- Eublicidad SL.a0,148 555,305 A9.696.599 | A5.SSHUNG | S.6ALGGA | 344100
S60033744| LOPEZ PUBLICI DAD EXTEHEOR SAS WT31D- Publicidar 567,205 Tianyans [ 3 3.284.713 8202 556 611035 | 05518
$000393134(SOTIEBAD DIGUELI LTOA MF310 - Publle|dad J51 89K 1.565.292 SH3.G53 1.341.640 16,318 17419
MERIOS FUBLICITARIOS PUBLIMEDDS
a0052508[LToR |70 - Publichtss 1745237 4,614,377 w5680 3310933 1303148 uesey | 109127
[ B50576AFAl DEAMAS FUTLICIDAD 1TOA W73 10 - Fubilc ided ) 9078 PREEN2] 2,876,266 5.512.812 ) 1019016 | 320,141
[PUBLIK TECROLOGraS FRFORMACIOT
LEOMUNICACIONES ¥ MEDIO AMBIENTE
2919039351545 MT310 - Publleidsd 3812563 L5.415.437 ay2087 | 10336481 3079.95% |- 8ras7s
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50000788] | MARKETING TGOLS AGEMCY 5.A.S M7310. Publicidag’ 11223687 13.329.668 | £.512.700 £.312.09 5,516,950 1134772
S00010096] MARKE TING VALLAS SAS 17310 - Pubficidad £.240.380 3,318,398 2958915 374,528
5000117228] VO FOAMA [MAGEN CORPORATIVA SAS (147310 - Publicidad. 4.D18.557 5,024,156 2,865,571 325,826
000475 55| LAMUYI FILME Sh8 WAT3E - PuBliciag. 2,853,540 2048356 1.985,867 07,158
S00052805[OPEN MND LTDA W7510 Pubilcldsd 5,163,900 7ATEE70 A35L988 | LIL09%1 _ mojol
‘S00058B5Z] DIALSA SAS W7310 - Fublicldsd. 52,354,001 32.692.765 | 11696235 20854518 | 1376452 15
500066487 ELEMENT OESTNG 1TDA M2310- Publleldad 1980325 SBL56E | 1204177 FRFFET) 89,350
JOO0ACCE ] | MARCAS VITALES BV $As MZ310 - Publicidud 13.477.602 13.546.663 7.320,241 6232 138 1.740.887 320 937
S00032544[VE MEDIOS COLOMHIASA 17310 Publicidad 6.852.637 12854527 | 5270353 2684.200 | _ 2,499,953 | 137,770
900092620 AUREA DISERO ARQUITECTURA SAS m —Fublicidad 1.568.386 735,625 369,700 1365.534 SELI43 ALY
500110842 [ SQADRA TEAM 5AS, Uic/dad 1.956.326 2377428 | 1.230.414 997,011 45,030
S01112047 BOMBAI SAS Ublhe|day 9.969.887 14,578, 704 4477343 10,149,361 5635478
00122654 FAVT PUBLICIDAD SAS 'ublic|dal 4.575.574 7268810 1.715,388 5,553,624 1936161 86.538
S0D135415]CREAR PUBLICIDAD ETERICR 565, ublicida. 1.903.061 3316712 FRLECT 1.345.044 243,619 36211
900137111 [GRGPQ NATIONAL DE MEDITS 5.5, 7330 Pualicis 1.756.270 2810521 | _ 2.395.535 #1536 [~ 303,908 20077
5001475 78| ESPACIOS ALTERNDS SAS #7310 - Publicidad a2 3R4655 4ET.E87 852891 1tR.521
S0DT62573|FCN PUBLICIDAB LTDA M7310- publleltad L956.570 6B, 184 £68.404 2,820,780 225050 | 03,008
‘SOD202565| MARCA REGISTRADA MR $45 V7310 Publieitad 1832587 7,926,071 78,587 2230307 $35.783
UNIVERSAL GROUF AGENCIA DE
900204473 | COMUNICACIONIES 5.4.3 MT310 - Publicidag 8735851 6593366 | 3.729.530 | a867.424 | ATRS0M2| 1298452  274.990
900200047 | BRANDEX GLOBAL 5AS BIC N3G - Pubilcidad 6.593.958 6733508 | 307aEEd LaeLor 3542376 | 15120821 _ 570,605
200732132 Beainkiuh SAG M7310- Publicldad 536,234 535,654 243,135 448115 91538 154,565 54068
300214217 | GODGLE COLOMAIA LINHTADA 17210~ Publicldad 137,370,008 | 1E1GSEAS | S77a5adz| 877454t | 134213202 |- 5736609 -
5002184 14]XF COLOMBIA SA5 7310 - Publicldal 8056431 TL451.571 | 3517846 | 30047371 3304200 | B3830 | 315,656
300224569 BIOMARI COLEMBIA LTDA MI330 - Publicidad 1,688,510 12,502,666 | 4.368,475 §.959.563 6543083 | 3,001,669 | Ay iad
247251 WHISKEY FILM 585 7310 - Publlc et 2297893 3LM0.655 | 2511606 2,511,606 F9B.A4S 154107
900253395] EDELMAN COLOMEIA 5,A5. 7310~ Publlcidad 8.884,180 74.852,730 | Be25077 | 0500170 | 18951550 | 6726349
900766136| ANTHROPOLOGIC S.A5 7310 - Publicldad 2.B05.158 293345 221025 32890 | 7500563 380,513 -
IXI264562| TALK WORD OF MOUTH 5AS NIT3A0 - Publicldad 513021 915,375 564,362 534,362 TWLAIE [ 121254 g
9003 73523 HIFERA 5 ENC 7330 - Publlcidad 3,663,158 ,238.048 HEBA 6.138.576 98,464 |- 146,795 P
CAR82001[GO SPOATS MEDIA SAS MT31G - Publicldad 5.358.389 6.366. G35 3.904.794 3,906,410 LA60.276 18¥5.371 237.40%
METALVISUAL SOTIEDAD POR ACCIGNES
IS 7403 SIMPLIFICADA M 7340 - Publicldad B20.665 748,003 DBG.7DL 11735875 |- A25.972 |- 1B L7E 41.532
[ASYLUM MARKETING 5AS EN
9M32M1§EREQRGMI2ACIDN MI7310 - Publicldad 4.383.088 4.857.30% 2060916 4,060,016 796,386 52735
SO03401 51 GALEAND CAMACKC E UGS 345 M7310 - Publicidad 2832183 7.839.297 T7.435 GiE52 [ Z18h245 N 6172
I013606191NTERNATIONAL AIRMEDIA GROUP LTOA [M7319 - Publickiad 5.330.791 5518935 | 3.967.294 4,326,556 Lisaary 73550 | 1r7ser
003633 76]LUMEN GRAFHICS SAS Wi7310 - publicklad 5.265.336 15809970 | 2200550 5.774.068 4.035.802 | 4,111,408 | 1E74.391
500363358 | D08 LEFECTD SAT WI7310 - Publichdad T37.3%6 743,924 374531 512183 #1731 108,765 56,718
506366218 CAOMATICAPEX SAS W7310 - Pusblicldon TEI5L257 12,5395 | 1042346 5,355,515 143,617 934336,
500373595 IAMIE URIDE ¥ ASCCIADQS SAS, M7310 - Publictdad 2.630.076 5215486 | L6287l 160,714 591751 | z;say
H00374048 | JORE PUBLICIDAD SAS 7310 - Publieidad 5.111.328 £.257.434 2.4532.99 6.413.631 844,303 643,158 -
SOB378858| INVERSIONLS GABO 585 147310 - Publicidag £24.782 5,431,187 18| x7a9.35% 701836 133,406 | 168,008
900385 753] PP MEDIOS SAS 147310 - Pubfieidag. 3.588.909 52539971 286,667 2.526.667 1.477.3350 STLE20 | 95.383
500354 210] HERCAS PUBLICIDAD EXTEMOR A3, _ |M7310 Pubficidzd 3,243,569 4,301,693 384,132 1306824 | 3081865 510,521 | 107,608
506397356| PUBLICITY A3 147310 - Publicidog 155,257 1.738,074 755,547 1,631,905 06,165 |- 395031  1anead
9004108 70| VALLAS Y PIELICIDAD JAC SAS 147316 - Publlcidog i XEH 75437 596,294 S 794 175.883 |- 467367
PREMSA & ENTRETENIMIENTO AGENCIA
500523757| DE COMUNICACIONES $A5 M7200 - Publicided 14,370,643 16281751 | 224128 7021351 | 9.260.400 444,197
9004757 1| TARGET MEDIOS COLOMBIA SAS M7310: Publieldad 5.996.292 GA 7| 2592310 25545 | 5512766 | 2223419 17338
[GRUPD ENPRESARIAL ZAPATA MARTINEZ
$004431B05AS M7310 - Publie|dad 2.049.642 2,325,703 263.060 1.181.744 1.142.959 187,754 AE.208
SB04544 50 FFANT ASTICA 345 NT320- Publicidad B.384.755 8,643,676 | 2.593,024 2,593,024 G.0SD.652 | 1,120,657
GOTRE30GE T ERACTIVE SAEDIA SA5 147330 Publicidad 5,141,228 6AELTH | 5.717.285 5,896,362 15,308 PR CEN YT
500511703 |SUIMAGEN CREATIVAS A.S, 7310 Fublicidad 5,351,069 7.889.130 | Z.508.860 SOLBGD | 3.349.270 |  1.166,300 | _ 136,606
900515542 | CONTENIDOS Et AEY SAS M7310_ Publicilad 1.580.164 2084523 | 1372393 1.380.119 704,603 B78577 | 151561
50D 276a1 | NEGOTIOS ESTRATEGHCOS NE 503, WA7310 - Pubiiciad 7,419,050 6,282,175 29,296 7.029.641 45138 [ LATTA7 | s2.40
500524265 | AIRFACTORY COLOMBIA 1T0A 17310 Publicidad 1055.338 1.059,338 265,848 765,828 753,450 208,544 70,801
PADSAELE| DIGHMARKETING SAG 7310 Publicidag 2334236 2570870 | L308.553 1.306,553 166317 ¢ nesitan | a7ad
SO0555451| MARKETE AN OPTIONS COLGMBIASAS | 17310 - Publlcidad 5315463 © 375,651 876183 5.372.556 53,085 7.280
INTERNET MEDIA SERVICES COLOMBIA
545 M7210 - Publicidad 15,562,600 15927.412 | 15.606.785 |  15.606.785 21,026 126,965 ] 14819 |
0615 796| LOS GOUDFELLAS BICS AS 7310 - Publicidad 2,408,031 7526772 | 1638301 1.638.301 E86.471 518,386 15,648
3006214 77| PLANEAR COMUNICACIONES 5A% 7310 - Publicidad 2995, 3.326.65 951,233 TYLOAT 2,356,612 609,911
900626E52| DENSUT COLOMBIA SAE NI7310 - Publlc ldad 11,365,377 58.158.044 | 13824603 | 3LEJA.600 |  §4,373.435 | 5,160,775 | 392108
9(K1635943] FINDAGENZE COLOWIBIA SAS 7310 - Publicidad 5.117,879 5733043 | 282070 | 3137051 |- 5,635,448 |- 4.534.387
633612} RED MAS COLOMBIA 5AS 7310 Publicldad 4,630,381 2736565 | 2,476,473 9,338,467 |- a.162.007 |- 734347 15,458
JRO655 758! ADGLOW COLITABIA S5 M7310 - Publicldud 52,773 1.352.036 100,059 1479610 [+ La27.574 |- 60037 -
SD0RENA 72 [HEADMIAY DIGITAL COLONIEIA SAS W7310 - Pubheldad 1126.960 3276036 4238509 4288599 |- LOI0.563 |- D36,E08 N
S00TDO0G] | IPROSPECT COLOMBUA SAS WI7310 - Puaiciday 14.338.223 14,520,355 | 281705 B.9BL 705 | 6238550 |  1.059.421 | 53a5sE
SOD7D6AE| BUENTIPO ANCHOR WORLOWIDE SA5 | 7310 - PubBieldad 8945438 10,890,561 | 6.736.000 6.598.473 | 4,376,088 asz387
SOBTL3342| TAPTAP ADVERTISING $A5 WT310 - Pubiicidar 16.548.220 19,195,773 | 11739955 | _ 12012765 ¢  Ai/io/e|  z.536.avr | 1301580
500731768 | MARKET DYNAMD SA5 M7310 - Publleidad 1.283.151 1.283.151 534.508 534,509 748,642 258318 -
500753503 L FABRIGIVE ATELIER CREATH 648 WMF310+ Publicidad 637,745 637,735 35b.442 SEEANT 261,303 23,063 T136
906764306] PLUG COLDMBIA SAS 7310+ Fublicidad 256,534 256,768 £55.153 355153 |- 595,384 b 315,784
S0B7OYZ6E| LATHR EXPERIENCES SAS W70 Publicidar 7,342,157 EANA07] 4,136,189 5,265,356 205,051 - 210,106
COMARCA MARKETING AGVERTISING 5 A
2OBRORE6)$ EN REQRGANIZACION M7310- Publieidsd 1,061,202 1,085,219 166,786 523,961 462,258 93,757 5,083
SOGETI787| TWENTY AGENCIA CREAT VA SA M73E- Pubilcliot 610061 1.595,944 150,774 1120 184 865,760 268,804
‘BONE27343| SENSERG 5A6 M7310 - Publle dat 250.753 XI5 233,825 353,626 |- 162473 135149 { 250919
SO0B43925 | ARETE LATIN AMERICA {COLOMELA] 5.4 SIM73LD - Public|dod BBE.372 642,133 759373 1.142.549 |- 450,427 |- 16T T4 117.63%
BURSEN CON B WOLFE COLOMBIA
50090843/ A5 147310 Fublicidad 4.507.082 4.720.062 | 2.668,204 2,668,204 2,070,258 | _ 2.528.991
S00A49435 | ADBID LATINOAMERICA S.A S, M7310 - Pyblic|dad 54,608,587 57.320.471 A3.607.803 43,607.803 13621668 5,925,200 312.459
GEX572188:GRUPO ADE SAS |M7330 - Publcldad 1537378 1.607.860 | 1195384 186,354 421576 235332
900983654 WALL COLAMBIA GAS N7310- Publiclead 1.634.334 1743315 438733 9845 |, 3155118 55118
901007970 Pangon VD SASPanged MTD 545 147340 Publicidad 6752371 T68ANAT7 | Tamsd3l| 7260315 | 9S4GEE2 | 492287
01027255816 FORMAT« 545 7310 - Publickiad 298207 311344 643,397 63,397 I 372053 - i8.148
S01633787|OWaK A% W7310.- Publicleiad 2.696.735 4506686 | 3.135.51% 3535512, [ azimt|  islsyz
G0705G1RS [MACARENA & GO SAS M7314 - Publicidad 7,300 130 TADA 32D 5.285.241 5.205.241 2108.381 1.312.270
[NBCUNIVERSAL NETWORKS
S01I35214[INFERNATICNAL COLOMDIA SAS M7310 - Publicidad 2902415 10.548.645 6,788,701 5.785. 201 4,062, 944 1.432.529 17.664
$01264136| THE JUJL 5A8 MT310 » Publicidad 5,274,640 5706008 | | 8.159.857 | £.169,905 1,536,193 $7a258 | 3sLdal
INTECLIGENT CUSTOMER ACGASITEON
01265539 5A% M7319- Publicidad 0011322 0.063.9% | 5301559 5.357.375 ATS6E1S | 4703420 |  densdr
Da1362102 [FALCON PUSLICIDAD SRS M7314 . Publicidad 773.280 1355766 460,770 596,065 P 355,753 16.103
CENTAO DE FERIAS EXPOSICIONES Y N8230 - Organitaclén de convenclongs y ewentas
#00151720] CONVENCIONES DE DUCARAMANGAS.A. |comorelales 2454508 24,132,125 | LELBT4S 1,818,749 | 22.313380 538,172 14,568
8210 - Drganiacln fe canventianes ¥ eventas
302023198 MERCADEO ESTRATEGICE 545 : 5.057.624 5274428  3.185.53) 3.331303 5925205 | 1.9rs.m1| 361216
HE230 - Drganasion de convengancs y cventos
muunj?xs‘sumou TECNICO SONDTEC LIDA comerciales 4,147,453 7,019,950 984,487 2358210 | 4EILTE| L5101} 1iaazs
NA230 - Qrganlzacidn de cohveliclanas  aventos
11027597 PANELCO $AS camerclales 2170861 2058.613 | 107617 1191375 177,238 527,052 28,705
Nu23 - OIganization d¢ conventionas y eventos
BI0033325 | SPHERA FRODUCCIONES S,A camerclales 12.192.303 12 655,850 7.587.591 1678865 4.977.025 2129.810 51,185
NH280 - Drganizacon 4 comvenciones y eventas
BAONTIEIS| OPEN LOGISTECA SA5 cornesclales 7.657.037 4.336 384 2782047 4.077.598 4,258 786 2410402 156,347
NB230 - Drgankiacieh de CONVGICHNEE ¥ SVARLES
30076044 1 PIDAMOS MARKETING TOTAL SAS $.143.510 11.057.785 2156777 3.252.080 7.505.705 457,035 |
NE23Q - Qeganlzacain de canvenciones ¥ evenltas
830191135 SATIZABAL PRODUCCIONES 545 i 216 463,689 536,662 953,809 |- Bad20 | poTe
EXCURSIONES AMISTAD S.A.5. /0
ADESCUBRIR TRAVEL B ADVENTURE | NE230- Organlzacitn de convenclonox y eventos
290802221 |5. A5, 20.710927 30570006 | 6554419 | 23302496 | 21208410 | 4180039 1577808
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PLAZA MAYOR MEDLLEN NAIIO - frganizackin de cahwenclones y svantos
E‘JDENQ“_JE“B‘.Z CONVENCIONES ¥ EXPOSICIONES 3.4, crrmere|ales 40,334,130 AL 6RT Y56 50.613.049 1051 m, 11E I7E.4A1 238 5423173 A4, 746
n G230 - Drianizaclin e convenciones y ovenfos
000 1345|632 CONGRESDS Y CONVENCIONES SAS {romestlales 872750 3 ART.Aa0 3,032,335 LINN22S 1.500 624 1113 838 EREN)
NA230 - Qeganlzacitn gn comenclones y eventos.
G005 744 [ EVENTS PRODULCCIONES .85 comerciales 4,194,254 B 751468 271350 A 546403 1.705.467 246.15_'2
NBZAE - Organizacion de Corves Ones ¥ PVARIDs
LO00723021F I_RI\SAS camerchilen 6,094 590 6429248 | 2091955 4003 294 3,375,904 LAZ5.ATE #5045
NA230 - Qrpanizaclan da comvenclones y evenios
900075108 [ IMAGROUP COLOMEIA SAS enmerelyles 21925685 27,005, D06 4,952.333 9952123 11092883 4.159.536 1.189.454
MRLI0 - Organizacitn de convenclones y evenlon
Pkl PLIBLICIDAD ML DE COLOMBIA SAY  |eomerelabes 14, 7HG.597 18 GHZ.0Y 4.114.604 W72 504 6.831.420 2752143 | 355974
NK230 - Drganizacion de comvenchones y eventas
BA015H 45 SHOCK PRODU CCHONES SAS eumesel ales 12515164 ILA3377 3 M7, H1 3.847.021 8,040,156 995,950
NE230 - Drganlzacton e carverciones y eventos
0163046 MARATHAN DISTAINUCIONES SAS comeictale 5040, 102 11.176.490 5. 329, 590 6. 0. tid A.465 626 BI7.516 JpuBad
NE230 - Organlsacion de comveeiones y oventos
OI194 25 EOPEN GIWIHUIR BTL SAS 4 5,194,078 12 03A.455 3495909 £.450, 136 5.4E0.372 595819 166,381
N424T - Coganizacion g convenclanes y eventas.
O] S4HS |PROTLC CION DE CVENTOS %11 5.05 31.626,504 36 N162, 245 1734307 16.524.933 11537 312 3401528 1 2037638
N¥230 - Qrganiracion de comvenclones ¥ evestol
QA2 CHE22BANCA DE PROYECTEIS S8 cnrmercldles 2451615 6.012512 419.00% 1564555 4, 40K Y5 Y 795.202 144142
N#230 - Organizatlan de canvenclnes ¢ oventos,
| 300215668 CYENTLS EXTREMO PRODUCCIONES SAS [cnreorclales 2,500,930 4,513 480 E22.743 1264621 3 AR 457 |- 1.763.015 201134 |
NKZI0 - CrgatlAckan e Canwenciones g #veneos
00220431 |STLUGISTIK SAS comerclales 11,143,546 14,105 262 3.904.447 TEINITL 5-561‘4QE_ 1.G38.544 1118.720
NE230 - Crganlznclon fe convenctonss y eventos
302, CVENTOS A5 AA75R13 18,5237 358 2618 or 4.563.4% JAULLEHD 1416802 374,009
NB230 - Drganl7ackin de copwenclenss y sventas
DOO2FH221[ ML DRANDS SAS comerclales. 57.373.590 726 276 25,674,568 46, 345.352 14337874 11.576.362
HA730 - Qrganizacitnade corvrncienes y eventos.
SR RSE40) GRL_!_['E_E_UM[TA A5 comercimlvs 5,936,919 B.033,3%4 A200.885 3.B08 646 2,414,704 1,397,762 I
COMERCIALIZADORA DE FIANGUICIAS NH230 - Drganliacién de Comvern [2A0 ¥ BVENTos
S0028797245 A5 comerciales KT, AT B.I77.587 GRO.TES 10,008,499 |- 1.370.002 b L 360338
I HT130. Drgerrariom d comeere lames ¥ mverion
0433171 31| QUACE BE COLOMAIA SAS cattergiales 5, JRBTE 7,585,653 2.848. 779 A 106 045 EX Al #5122
NAZID - Qrgamaaclin de conwenclones y eventos
DONAGEF212IE SAS cammerclale 27.053.170 34,395,343 18,441,645 21735 312 10.760.071 L6585 1 1.336.910
NE230 - Organszacion de canvene bhes ¥ evefieay
Mﬁ?]ﬂ_ﬁ:ﬁQUlNTAGENEHACIONW comerclales 10,624,057 11,266,255 1.267.721 5211543 G.0%3, 717 1782951 323,411
A7 MARKE TENG PROGUCCION DE
ENERTOS CONCITRTOS Y PUBLICIDAL INE230 - Orgsnlzachin de canvenciones y eeritas.
KHAOTI05 | 5AS cemercinias H2a R4S 4.332.190 67,251 4, AR50 #1221 |- 126,240
WE230 - Drpanltactin de corventianes y sventas
ERKIATDGATELINK MARKETING K SERVICIOS S A S camerciale H.947 BQS 13.136.6M A #3176 P ELHE] 5162007 1113217 | 1890558
NE231- Degasiizacion do Corvenclones y evertos
D053 THEFSOTAVENTO GROUP SAS I 21971732 22753079 aim. 673 13.504.504 20,225,515 6,229,407 110,195
PLOLICINAR ¥ EVEN DS CORPORATIVOS |NS230 - Organtiaclin de ¢envenclones y cwenhtos
AT 2.030.408 2 He61Y 116.040 116,050 619 577 SB5.AY7 3108
MNHAL0 - Drganizaclon de convenclanes y pvantos
SOTEEE0CH | DIEE COLOMBIA 54,5, comerclales 31.950.572 4,007,029 1.BEG.801 FAERL PN 1.382.042 aa.0at 241,541
NK230 - Orpanizacion fle convenclanes y cvantes
20731276 (ALCLIOE PRADUCTIONES SAS BIC comerciales. 7.ME.S1R 13,600, 884 4.709 659 G BHGEAT TAID A 1,540,143 20,34
NK230 - Organizacisn go coRyereicnes p evanios
UK HOLDIMG COLOMBIA LING %A 8, 1 a%3,702 2790794 AG1.360 A61, 360 2,818,034 |- 99,645 L9
NH230 - Drganizacien de comeenelones y aventas
S0M13042 | SOLUCIONES DILP S.AS comerciales 517974 S98.118 1703834 1,HBA 7Y |- 1 198, 382
ﬁ NH2H0 - Geanizas jon de comvenelones ¥ evertas =
SGHYA0GPIXTLL GROUR Sa% cametetales 2EM IS A03 430 144 6BD A1 - 252073
N3730 - Organizaclén de conveaclones y sventas
001036567| SENGRA DE LA PAZ 3% CarHarclles 20,419 4%.870.974 103,557 104,557 45,717,471 |- 1.423.513
CAKDENAS INTEATAINMENT AND MBZ30 - Grgamzacién de canvehdlohet ¥ eventay
D011 17 100IMARKE T ING GIDUP SAS camarclales 31039.153 38.935.611 23.100. 640 23.G24.357 15.307.254 |- 549.970 378,453
1oTAL 1527732419 | 1.480.102.171 437361072 | 1.275.333.660 | 1,335 778,461 | 111 198.560 | 44,042 427
Tabla 7. Indicadores financieros
[uouipez [ACTIVG coRRigNTE [$ 1.527.732.318 | 102
PASIVO CORRIENTE s sar.361077 .
{NIVEL DE ENDEUBAMIENTO [PASIVO TOTAL 13 1.275.323.660 | cos1 I
[acTivOoTOTAL i3 2.480.102.121 | i
[RAZON COBERTURA DE INTERESES [UTILIDAD OPERACIONAL [ S 211.18.960 | 2 349
| GASTOS DE INTERES 15 52242427 ’

[RENTABILIDAD PATRIMON:G

JUTILIDAD OPERACICNAL

[5s 2117108060]

|parrIMOIIO

5 1.33a.778.461 |

=016 |

[RENTABILIDAD DE ACTIVO

[UTILIDAD GPERACIONAL

[ACTIVO TOTAL

[s 231&5.9&] 2008
['s 2480102021

Tabla 8. Indicadores para emprendimientos, empresas de muyjeres y Mipymes

LIQUIDEZ

21,72

NIVEE DE ENDEUDAMIENTO

50,53

COBERTURA DE INTERESES

23,69 O INDETERMINADC
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Para realizar el andlisis de la demanda la entidad tomo como referencia el
comportamiento de los procesos contractuales desarrollados con anterioridad para contratar el
respective servicio y teniendo como referencia los siguientes aspectos:

ONTRATACIONES SIMILARE

Proceso 1: CDMB

No. Proceso: SA-Si-020-2024

Mcodalidad de seleccion: Seleccién abreviada inversa subasta

Estado del proceso: Liguidado

Objeto: SUMINISTRO DE SERVICIOS, BIENES Y ELEMENTOS LOGISTICOS,
PUBLICITARIOS Y MEDIOS DE DIFUSION PARA EL FORTALECIMIENTO, IDENTIDAD,
PROMOCION Y DIVULGACION DE LAS ESTRATEGIAS DE PROYECTOS Y
ACTIVIDADES REALIZADAS POR LA CDMB (GESA-CA-LOGISTICA-01).

Contratista: UNION TEMPORAL LOGISTICA CDMB 2024

Identificacién del contratista: Namero de documento 901879949

Pais y Dpto. / municipio de ubicacion del Contratista: Bucaramanga

Valor: $499.993.071 pesos colombiano.

Fecha de inicio de gjecucién del contrato: 28 de octubre de 2024

Plazo: 3 meses.

Fecha de terminacion del contrato: 20 de diciembre de 2024

Fecha de liquidacion del contrato: 24 de diciembre de 2024

Proceso 2: CDMB

No. Proceso: SA-51-18-2019

Modalidad de seleccion: Seleccion abreviada inversa subasta

Estado del proceso: Liquidado

Objeto: CONTRATAR EL SUMINISTRO DE BIENES Y SERVICIOS Y EL APOYO
LOGISTICO QUE PERMITAN DAR CUMPLIMIENTO A LAS METAS PROPUESTAS EN
EL PROYECTO DE EDUCACION AMBIENTAL Y COMUNICACION, PAC 2016-2019
"UNIDOS POR EL AMBIENTE", COMO TAMBIEN LA LOGISTICA PARA LAS
ACTIVIDADES COLECTIVAS DEL BIENESTAR SOCIAL CDMB VIGENCIA 2019
Contratista: UT ZERO

Identificacion del contratista: Nimero de documento 901302009

Pais y Dpto. / municipio de ubicacion del Contratista: Bucaramanga

Valor: $2.201.297.385 pesos colombiano.

Fecha de inicio de ejecucion del contrato: 18 de julio de 2019

Plazo: 5 meses.

Fecha de terminacidon del contrato: 23 de diciembre de 2019
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Fecha de liquidacion del contrato: 23 de diciembre de 2019

41.2 CONTRATACIONES SIMILARES REALIZADAS POR OTRAS ENTIDADES:

Entidad: SANTANDER - ALCALDIA MUNICIPIO DE MALAGA

No. Proceso: SASI-004-2024

Modalidad de seleccion: Subasta

Estado del proceso: Liquidado )

Objeto: “PRESTAR LOS SERVICIOS COMO OPERADOR LOGISTICO PARA LA
ORGANIZACION Y EJECUCION DE EVENTOS, Y FORTALECIMIENTO DE LA GESTION
INSTITUCIONAL, EN TODOS LOS ESPACIOS, EVENTOS Y ACTIVIDADES QUE
REALICE LAS DIFERENTES SECRETARIAS DEL MUNICIPIO DE MALAGA
SANTANDER".

Contratista: GLOBAL INGENIERIA, SUMINISTROS Y TECNOLOGIA BIOCMEDICA SAS
Identificacion del contratista: Nit de Persona Juridica No. 900483816

Pais y Dpto. / municipio de ubicacion del Contratista: Santander

Valor: $100.000.000 pesos colombiano.

Fecha de inicio de ejecucion del contrato: 24 de agosto de 2024

Plazo: 124 dias.

Fecha de terminacién del contrato: 20 de diciembre de 2024

Fecha de liquidacion del contrato: 20 de diciembre de 2024

Entidad: ANTIOQUIA - TECNOLOGICO DE ANTIOQUIA - MEDELLIN

No. Proceso: 04 SA 2023

Modalidad de seleccidon: Subasta

Estado del proceso: Liguidado .
Objeto: EL CONTRATISTA PRESTARA AL TECNOLOGICO DE ANTIOQUIA -
INSTITUCION UNIVERSITARIA, LOS SERVICIOS COMO OPERADOR LOGISTICO EN
DIFERENTES EVENTOS TANTO INSTITUCIONALES COMO EN EL MARCO DE LOS
CONVENIOS SUSCRITOS CON OTRAS ENTIDADES A NIVEL DEPARTAMENTAL Y
NACIONAL.

Contratista: CORPAIS

Identificacién del contratista: Nit de Persona Juridica No. 811044797

Pais y Dpto. / municipio de ubicacion del Contratista: Antioguia

Valor: $2.300.000.000 pesos colombiano.

Fecha de inicio de ejecucion del contrato: 01 de marzo de 2023

Plazo: 301 dias.

Fecha de terminacion del contrato: 31 de diciembre de 2023

Fecha de liquidacion del contrato: 12 de abril de 2024

Entidad: CESAR - ALCALDIA MUNICIPIO DE VALLEDUPAR

No. Proceso: SAS| 013 DE 2019
Modalidad de seleccion: Subasta
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Estado del proceso: Liguidado

Objeto: CONTRATAR LA PRESTACION DE SERVICIOS DE APOYO LOG[STECQ EN LA
ORGANIZACION Y EJECUCION DE EVENTOS PARA LA PROMOCION DE
ACTIVIDADES Y PROGRAMAS REALIZADOS POR EL MUNICIPIO DE VALLEDUPAR-
VIGENCIA 20189.

Contratista: FUNDACION CRECIENDO CON CULTURA

Identificacion del contratista: Nit de Persona Juridica No. 800346427

Pais y Dpto. /f municipio de ubicacién del Contratista: Cesar

Valor: $1.000.000.000 pesos colombiano.

Fecha de inicio de ejecucidn del contrato: 06 de junio de 2019

Plazo: 6 meses.

Fecha de terminacién del contrato: 31 de diciembre de 2019

Fecha de liquidacién del contrato: 31 de diciembre de 2019

5. ANALISIS DE RIESGO

Se anexa la matriz de riesgo como documento adicional de este informe.

PROYECTO ASPECTOS FINANCIEROS . |

P Fecha R

DD . MM AN

ANDRES FELIPE MENESES PEDRAZA — [ 09 | 2025
APROBADO JEFE DE OFICINA® -

Fecha L
DD MM [ AA
CHANEL ROCIO LOPEZ ALDANA 08 2025
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