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ANALISIS DEL SECTOR
SELECCION ABREVIADA DE MENOR CUANTIA No 008 DEL 2025 -

OBJETO: “SERVICIOS EN LA PROMOCION Y DIFUSION DE LOS PROCESOS INSTITUCICNALES DEL
MUNICIPIO DE SONSON, ANTIOQUIA, A TRAVES DE MEDIOS TRADICIONALES, DIGITALES Y
ALTERNATIVOS”

1. OBJETIVO.

De conformidad con el articulo 2.2.1.1.1.6.1. del Decreto 1082 de 2015 iy con la Guia para la Etaboracion de Estudios del
Sector elaborada por Colombia Compra Eficiente, el Municipio de Sonsdn por medio de [as diferentes dependencias de fas
cuales surge la necesidad, pone a disposicionel analisis del sector econdmico con el cual determing las reglas de
participacion en los estudios previos y en el pliego de condiciones de la presente convocatoria,

De igual manera de conformidad con el articulo 209 de la Constitucion Politica de Colombia, la funcion administrativa esta
al servicio de los intereses generales y se desarrolla con fundamento en los principios de igualdad, moralidad,-eficacia,
‘economia, celeridad, imparcialidad y publicidad, mediante la descentralizacion, la delegacion y la desconcentracion de
funciones. . ’

Por otra parte, el articulo 32 de la Ley 80 de 1993 sefiala que son contratos estatales todos los actos juridicos generadores
de obligaciones que celebren las entidades, previstos en el derecho privado o en disposiciones especiales, o derivados
del ejercicio de la autonomia de la voluntad, asi como los que, a fitulo enunciativo define la norma. -

El articulo 2° de la constitucion politica de Colombia sefiala que son fines esenciales del Estado: servir a la comunidad,
promover la prosperidad general y garantizar la efectividad de los principios, derechos y deberes consagrados en la
Constitucion; en concordancia con el articulo 209 de la Constitucion Politica de Colombia en cuanto establece que la
funcién administrativa esta al servicio de los intereses generales en el mismo sentido destaca que las autoridades
administrativas deben coordinar sus actuaciones para el adecuado cumplimiento de los fines del Estado. El articulo 4 de
la ley 489 de 1998 sefiala que son Finalidades de la funcion administrativa, busca la satisfaccion de las necesidades
generales de todos [os habitantes, de conformidad con los principios, finalidades y comefidos corisagrados en la
Consfitucién Politica. Al Municipio de Sonson, acorde a lo normade en el articulo 311 de la Constitucion Politica de
Colombia, "le corresponde prestar los servicios publicos que determine fa ley, construir [as obras que demande el progreso
local; ordenar el desarrollo de su teritorio, promover la participacion comunitaria, el mejoramiento social y cultural de sus
habitantes y cumplir las demas funciones que le asignen la Constitucidn y las leyes”; de la norma 'de,_raig'anibre
Constitucional en precedencia, se colige que la Entidad Territorial tiene la obligacién de coordinar los programas de la
Administracidn fendientes a la proteccion de la vida, honra y bienes de los ciudadanos mediante el cumplimiento eficaz
de la constitucion, las leyes y las normas vigentes.

La Administracién Municipal, no cuenta dentro de su planta con personal ni con los recursos técnicos especializados para
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disefiar, planear y ejecutar estrategias de difusion efectivas que permitan divulgar adecuadamente las actlwdades
programas, proyectos y polmcas plblicas adelantadas por el Municipio de Sonsén - Antioquia.

Es fundamental garantizar una adecuada visibilidad de la gestion piiblica que adelante el Municipio de Sonson ¥ sUs:
diferentes dependencias, de manera que los ciudadanos estén debidamente informados y se fortalezca la transpar'encia
institucional. Asimismo, resulta esencial fomentar la parficipacion ciudadana a través de-una comunicacion efeclwa ¥
accesible. R .
Por [o tanto, se requiere contratar, a través de un proceso de licitacion plblica, la prestacian de servicios de un Plan de
Medios, que incluya la planificacién, ejecucion, monitoreo y evaluacion de campafias de comunicacion institucional,
mediante el uso de medios tradicionales, digitales y alternativos. Este servicio deberé garantizar la cobettura y el impacto
necesario para lograr una efectiva divulgacion de la gestion piblica. :

Asi, el Municipio de Sonsén, en cumplimiento de lo que dicta el articulo 2.2.1.1.1.6.1 del Decreto 1082 de 2015, la entidad,
a partir del objeto del contrato, debe hacer el analisis necesario para conocer el sector relativo al objeto de! Proceso de_
Contratacion desde la perspectiva legal,comercial, financiera, organizacional, técni¢a, y de analisis de Riesgo, sin que
sea relevante la modalidad de seleccion, toma la informacion pertinente del SIREM, Por tal razon, analiza el informede Ia
Superintendencia de Sociedades que da a conocer la situacion econdmica y financiera de lasempresas pertenecientes al
sector concerniente al presente proceso de contratacion, que desarrollan su actividad en el pais, por medio del analisis
comparafivo de los Ultimos afios.

2. ANALISIS DEL SECTOR

Es esencial y de gran importancia que la administracion municipal lleve a cabo todos los procedimientos necesanos para
la contratacién de un Plan de Medios que permita fa correcta difusion de la gestion institucional, los programas, proyectos
y actividades adelantadas por fas diferentes dependencias del municipio. La ausencia de una estrategia comunicacional
clara y estructurada impide que Ia ciudadania acceda de manera ‘oportuna y adecuada a la informacion publica, 1o que
limita la transparencia, la participacion ciudadana y el fortalecimientd del vinculo entre ef Estado y la comunidad.

La ejecucion de un Plan de Medios integral es crucial para garantizar que cada area de la administracion pueda comunicar
eficazmente su labor, asegurando asi el adecuado funcionamiento de la administracion piiblica y el fortalecimiento de la
confianza institucional. Ademas, permite crear un ambiente propicio para el ejercicio de control social y la inlerapcién
permanente con la ciudadania, contribuyendo de forma directa al cumplimiento eficaz de las funciones del ente territarial,

El sector de medios y comunicacion en Colombia ocupa un lugar estrateglco dentro del desarrollo econdmico y social deI
pais, consolidandose como un canal fundamental para la educacion, la informacion y la participacion democratica. Este
crecimiento ha sido impulsado por la expansion de plataformas digitales, el acceso a nuevas tecnologias y una ciudadania
cada vez mas conectada e interesada en procesos de gobernanza abiertos y participativos.

Estas caracleristicas representan oportunidades clave para el desarrollo de estrategias de comunicacion publica
innovadoras, que integren medios fradicionales y digitales, y que permitan a las enfidades territoriales adaptarse a Ias
nuevas dinamicas de consumo de informacion. E! entorno digital ofrece hay un abanico de herramientas que, bien
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implementadas, pueden elevar significativamente el impacto de la comunicacion institucional y la percepc:on mudadana-
sobre ia gestion plblica.

Colombia, al contar con un ecosistea mediatico en expansion y una alta penetracién de internet, se encusnira en una
posicion favorable para aprovechar los medios como un vehiculo de transformacion social y fortalecimiento institucional.
El uso estratégico de canales como radio comunitaria, television local, prensa escrita y plataformas digitales contribuye a
garantizar la inclusion comunicacional, especialmente en territorios rurales y comunidades vulnerables. ’

En resumen, el sector de medios en Colombia ofrece un contexto altamente favorable para el disefio y ejecucion de planes
de medios desde el sector plblico, permitiendo mejorar Ia visibilidad de la gestion gubernamental, fomentar la participacion -
ciudadana, promover la transparencia y fortalecer la comunicacion entre el Estado y la sociedad. Por lo tanto, la
contratacion de un Plan de Medios no solo responde a una necesidad administrativa, sino que representa una oportunidad
estrategica para consolidar una administracion mas abierta, eficiente y cercana a la ciudadania.

2.1 DESCRIPCION GENERAL DEL SECTOR

El sector de medios y comunicacion en Colombia cumple un papel fundamental en la consclidacion de la democracia, la
promocion de la transparencia institucional y e! fortalecimiento de fa relacion entre el Estado y la ciudadania. Este sectar
abarca un conjunto de actividades econdmicas y soclales vinculadas a la produccitn, distribucién y difusion de contenidos
informativos, educativos y publicitarios, a través de diversos canales como medios tradicionales (radio, prensa, television),
medios digitales (redes sociales, plataformas web, etc) y medios comunitarios. o

La evolucion tecnolégica, la masificacién del acceso a internet y el auge de las plataformas digitales han transformado
profundamente el panorama mediatico del pais, abriendo nuevas oportunidades para las entidades plibficas en términos
de alcance, segmentacién de audiencias y efectividad comunicacional,

211 Contexto Nacional .

Colombia cuenta con un ecosistera mediatico robusto y en constante crecimiento. Segiin datos del Ministerio TIC y la
ANTV, el pais tiene cobertura de television cercana at 30%, un crecimiento sostenido del acceso a internet (més del 70%
de penetracion a nivel nacional) y un incremento notable en el uso de redes sociales, donde mas del 80% de los
colombianos acceden diariamente a contenidos digitales.

Ademés, existe una amplia oferta de medios comunitarios y alternativos, particularmente en regiones rurales y municipios
intermedios, o que representa una oportunidad estratégica para llegar a piblicos especificos con mensajes mshtumonales
adaptados a sus contextos locales. . _ - :

El sector de agencias de publicidad y medios en Colombia esta compuesto por empresas espemallzadas en plamftcac:lon
estratégica, compra de medios, preduccidn de contenidos y andlisis de impacto de campafias. Muchas. de, estas
organizaciones cuentan con experiencia en el desarrollo de estrategias de comunicacion para entidades pUblicas,
ajustadas a los principios de legalidad, economia y eficiencia de la contratacion estatal.
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21.2  Oferta del Mercado ‘
Actuaimente, el mercado colombiano cuenta con una amplia oferta de proveedores especializados en la ejecucion de
planes de medios, tanto a nivel nacional como regional. Estas empresas ofrecen servicios integrales que incluyen:

- Diagnostico y planificacién de estrategias de comunicacion institucional.
- Produccion de piezas gréficas, audiovisuales y digitales.
- Compra y gestion de espacios en medios de comunicacion.
"= Administracion de campaiias en plataformas digitales.
- Evaluacion de resultados e impacto mediante métricas e indicadores.
- Segmentacion de audiencias y analisis de consumo de medios.

La mayoria de estos proveedores estan legalmente constitlides como agencias de publicidad; centrales de medios,
productoras audiovisuales o consultoras en comunicacion estratégica, lo que les permite participar en procesos_
contractuales.

2.1.3  Demanda Institucional

La contratacion de planes de medics ha sido una practica comdn entre entidades del orden nacional, departamental y
municipal, en la blsqueda de mejorar la difusién de su gestion y fomentar la participacion ciudadana. En los titimos afios,
diferentes entidades han estructurade proyectos de comunicacién plblica que incluyen campafias de informacion sobre
salud, educacion, convivencia cludadana, programas sociales y rendicidn de cuentas, entre otros.

Esta demanda institucional ha impulsado una mayor profesmnallzamon del sector y ha permitido el desarrollo de buenas
practicas en materia de comunicacion gubernamental.

2.1.4 Tendencias del Sector -

- Digitalizacion: Aumento de la inversion en publicidad digital y migracion de estrategias hacia'plataformas como
digitales.

- Segmentacion de piblicos: Uso de herramientas de anahtlca para identificar audiencias especifi cas y adaptar los
mensajes. o

- Comunicacion incluyente: Creciente uso de lenguajes accesibles, traduccion a lenguas nativas y comunicacion con
enfogue diferencial.

- Medicion de |mpacto Incorporacidn de indicadores de gestion y resultados para evaluar la efectw:dad de Ias
campaiias. .

El sector de medios y comunicacion en Colombia ofrece un entorno propicio para la contratacion de un Plan de Medios

por parte de la administracién municipal, en virfud de la existencia de una gferta amplia y calificada de proveedores, la

experiencia del mercado en el desarrollo de estrategias para el sector piblico, y €l crecimiento sostenido de los canales

digitales y tradicionales en el pais. K

La contratacion de este servicio permitird garantizar el cumplimiento de los principios de eficiencia, transparencia y
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participacion que rigen la administracion publica, y contribuira a mejorar la percepcién ciudadana sobre la gestlon
institucional.

215  Anilisis Sector desde punto vista Técnico ‘ N

La administracion municipal requiere implementar una estralegia integral de comunicacién que permita garantizar. la.
adecuada difusion de sus programas, proyectos, servicios y resultados de gestion, mediante la articulacion de medlos de
comunicacién tradicionales, digitales y comunitarios. R

Técnicamente, se ha identificado que la entidad no cuenta con la infraestructura, el parsonal es;pecializado{ni: lds
herramientas necesarias para planear, ejecutar, monitorear y evaluar campaiias de comunicacion institucional de manera
efectiva, o que hace indispensable contratar un Plan de Medios a traves de un proveedor externc con experiencia
comprobada,

a) Capacidad Técnica del Mercado

El mercado colombiano cuenta con una amplia oferta de empresas legalmente constituidas y con experiencia especifica en
el disefio y ejecucion de planes de medios. Estas empresas ofrecen soluciones técnicas que incluyen:

Diagnéstico comunicacional y analisis de publicos objetivo

Disefio de estrategias mullicanaf con enfoque territorial y diferencial
Produccion de piezas publicitarias (graficas, radiales,audiovisuales y digitales).
Compra de espacios en medios nacionales, regionales y comunitarios.
Gestion de campanas digilales (redes sociales,buscadores, portales web).

il

Muchas de eslas empresas cuentan con certificaciones de calidad, equipos técnicos multidisciplinarios {comunicadores,
disefiadores, realizadores, community managers, planners) y experiencia en contratacion plblica, lo que les permite
adaptarse a los requerimientos normativos y operativos del sector publico . ‘ .

b) Capacidades Técnicas Relevantes

Desde el punto de vista técnico, un proveedor iddneo para ejecutar un Plan de Medios debera contar, como mmlmo 'con
las siguientes capacidades:

1. Planificacion estratégica: Habilidad para traducir los objetivos institucionales en lineas de comunicacion concretas,
claras y medibles

2. Cobertura multicanal: Capacidad para ejecutar camparias en diversos formatos (TV, radio, prensa,ddlgltal) con
amplia cobertura geografica. :

3. Produccidn de contenidos: Infraestructura y equipo humano para producir piezas comumcatwas de.calidad téenica
y ajustadas a los lineamientos de la entidad

4. Compra de medios: Relaciones con medios de comunicacion y capacidad de gestionar de forma transparente y
eficiente la compra de espacios publicitarios

5. Seguimiento y evaluacion: Herarnientas de monitoreo que permitan valorar la efectividad de las campafas mediante
indicadores de alcance, engagement, visualizaciones, frecuencia, entre otros. '

6. Tecnologia para la Gestion del Inventario: Existen herramientas digitales que permiten a fas cafeterias hacer un
seguimiento en tiempo real de sus inventarios, lo que facilita la reposicion automatica de insumos y reduce: el riesgo
de desabastecimiento ¢ desperdicio,
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Desde el punto de vista técnico, el sector de medios y comunicacion en Colombia presenta las condiciones necesarias para
garantizar una conlratacion eficiente, con plurafidad de oferentes calificados, soluciones técnicas acordes a las necesidades
institucionales y herramientas adecuadas para evaluar el impacto de la comunlcacmn publica,

En consecuencia, se recomienda adelantar el proceso de contratacién de un Plan de Medlos bajo un esquema que
contemple criterios técnicos rigurosos, mecanismos de control y evaluacion, y condiciones claras que aseguren la calidad,
oportumdad y efectividad del servicio. .

22,  LAPUBLICIDAD DIGITAL EN COLOMBIA

El mundo de! marketing digital en Colombia esta en plena expansion. En el segundo trimestre de 2024, la inversion en
publicidad digital alcanz6 la impresionante cifra de $722.357 millones, reflejando un crecimiento dei 4,1% con respecto al afio
anterior. Este aumento evidencia la confianza de las empresas en los canales digitales para conectar con sus audiencias y
fortalecer sus marcas. (mragencia, 2025).

Dentro de esta gran inversion, e! video se posiciona como el formato estrella, capturando $207.585 millones de [a inversian
total. No es una sorpresa: el contenido audiovisual tiene una capacidad dnica para generar emogciones y captar la atencion
del publico en plataformas como Instagram, TikTok y YouTube. Ademas, su versatilidad permite a las marcas: adaptarse a
diferentes audiencias y contextos, desde anuncios cortos hasta formatos méas largos para contenido educatwo 0 lnformatwo

-Otra fendencia en ascenso es el marketing de influencers, que experimenté un crecimiento del 32%, consolidéndose como

una estralegia efectiva para llegar a audiencias especificas de manera mas auténtica y persuasiva. Cada vez mas
consumidores confian en las recomendaciones de personas que siguen y admiran, lo que convierte & los influencers en
aliados estratégicos para las marcas. -

.

221, Pymes y su Transicion al Mundo Digital

Las pequefias y medianas empresas (pymes) no se quedan atras en esta transformacion digital. Un dato reve'radpr,‘indica
que el 93% de las pymes sih sitio web planean lanzarlo en los proximos 12 meses. Esto demuestra el compromiso del sector
con [a digitalizacién y el interés creciente en aprovechar el potencial del internet para expandir su alcance y atraer nuevos
clientes. Contar con una presencia en linea sblida ya no es una opcién, sino una necesidad para seguir siendo competltlvos
en el mercado. (mragencia, 2025)

Ademas, muchas pymes estan empezando a implementar estrategias de comercio electrdnico, integrando plataformas de
pago digital y optimizando sus paginas web para mejorar la experiencia del usuario. Esto no solo les permite vender mas,
sino también fidelizar clientes mediante contenido relevante y personalizado.

2.2.2, Redes Sociales: El Epicentro del Marketing

Las redes sociales siguen siendo el canal predilecto para la publicidad digital. En Colombia, WhatsApp Ildera Ia llsta con una
penetracion del 92,2%, seguido de Facebook (89,2%) e Instagram (86,7%). Estas plataformas permiten a las marcas construir
comunidades, generar engagement y, lo mas importante, convertir seguidores en clientes. (miragencia, 2025)

Un aspecto clave para las marcas es la correcta segmentacion de sus campafias en redes sociales. Con herramientas
avanzadas de analisis, es posible conocer los intereses y comportamientos de los usuarios, permitiendo optimizar los
anuncios para obtener mejores resultados. Ademas, los formatos de contenido interactivo, como encuestas y transmisiones
en vivo, son cada vez més populares y efectivos,
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Para 2025, se proyecta un crecimiento total del mercado publicitario. colombiano del 9 por ciento. En 2024, 'Collombla registrd
un crecimiento publicitario del 8,3 por ciento, con los medios digitales representando el 45 por ciento de los presupuestos
publicitarios, impulsados por un incremento del 19,2 por ciento, liderado por redes sociales y video digital.

2.2.3. Desempeiio Publicitario

En 2024, Colombia expefimentd un crecimiento publicitario del 8,3 por ciento, alcanzando ingresos de 6,1 mil millones de
pesos colombianos (1,6 mil millones de dolares), lo que la posiciond como el 38° mercado publicitaric mundial. Este
crecimiento fue impulsado por sectores como el gobierno, cuidado personal y telecomunicaciones. Los medios digitales
representaron el 45 por ciento de los presupuestos publicitarios, con un crecimiento de! 19,2 por ciento, destacando las redes
sociales (+31,8 por ciento) y el video digital (+17,2 por ciento). A pesar de este avance, los medios tradicionates mostraron
un crecimiento minimo del 0,8 por ciento, liderados por la television tradicional, que alin conserva una audiencia significativa.

2.2.4. Factores que Iimpulsaren la industria en 2024

El crecimiento de la publicidad digital estuvo respaldado por la integracion de innovaciones tecnologicas como [a inteligencia
artificial (IA), la adopcion de la 6G y las soluciones programaticas que mejoraron la escalabilidad y transparencia en las
estrategias publicitarias. Estos avances, combinados con un entorno de alta penetracién de internet, posicionaron a los
medios digitales como un pitar clave en la transformacion de la industria publicitaria en Colombia. Ademas, la-publicidad en
radio online y el OOH crecieron, aprovechando nuevas plataformas y formatos ‘

2.2.5. Proyecciones para 2025

En 2025, se espera que los ingresos publicitarios totales crezcan un 9 por ciento, alcanzando 6,6 mil millones dé. pesos
colombianos (1,7 mil millones). Los medios digitales continuaran liderando, con un aumento del 21,6 ‘por ciento,
representando el 50 por ciento de los prestpuestos publicitarios. Se prevé gue las redes sociales crezcan un 35,4 por ciento,
alcanzando 1,3 mil millones (300 millones de délares), mientras que la publicidad en video digital aumentara un 15 por clento,
generando 1,1 mil millones (300 millones de ddlares). Por otro lado, los medios tradicionales mostraran una leve contraccion
del 1,3 por ciento, siendo publishing {-5,7 por ciento) y television {-2,7 por ciento) los mas afectados.

2.2.8. Tendencias impulsadas por [a digitalizacién

El auge de los medios digitales sera reforzado por fa creciente demanda de personalizacion y avances tecnoldgices.como la
IA. La publicidad mévil y las plataformas programaticas continuaran transformando la industria, mientras que el OOH innovara
con el uso de fransporte y plataformas como Uber y Didi para alcanzar audiencias de manera mas efectiva. La publicidad en
audio y radio online mantendra su expansion, reflejando cambios en los habilos de consumo de los colombianios. '

Hacia 2029, el mercado publicitario colombiano crecera a una TCAC (Tasa Compuesta Anual de Crecimiento} del 7-por
ciento, alcanzando el 31° lugar mundial. Los ingresos de medios digitales lideraran con un crecimiento anual del 12,3 por
ciento, representando una mayor proporcion de los presupuestos. En contraste, los medios tradicionales mostraran un
crecimiento minimo, con una TCAC del 0,8 por ciento. Para ese afio, los ingresos publicitarios per cépita alcanzaran 41
délares, consolidando a Colombia como un mercado emergente clave en la region. (Adlatina, 2025)

2.3.  ANALISIS DEL SECTOR ECONOMICO.

Con el abjetivo de realizar un analisis econémico e identificar las principales variables que podrian influir'en la dihamica
econdmica, se procedera a realizar un andlisis de la economia, enfatizando en el comportamiento de Ios sectores econdmicos
que mas se relacionan con el objeto del presente proceso. . C
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Para abordar el siguiente estudio de sector, es preciso y necesario definir el resultado de una actividad econdmica que se
refiere a cualguier proceso en el que se producen o intercambian bienes y servicios con el fin de satisfacer las necesidades
de una poblacién. En ofras palabras, son aquellas actividades que generan riqueza para las comunidédes mediante la
creacion de bienes o servicios que se ofrecen a un mercado local, regional o global, compuesto por personas o enhdades
que los requieren {demanda).

Las actividades econdmicas en Colombia estan divididas en sectores economicos. Cada sector se refiere a una parte de la
actividad economica cuyos elementos tienen caracteristicas comunes, guardando una unidad-y se diferencian de otras
agrupaciones. Los seclores econdmicos son categorias en las que se dividen las actividades productivas de una economia.
Tradicionalmente, se dividen en tres sectores principales: -

SECTORES ECONOMICOS
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Sector primario: )
Se refiere a las actividades relacionadas con la extraccion de recursos naturales. Incluye 1a agricultura, la ganadena la pesca
la mineria, y la silvicultura, Este sector es fundamental para la produccién de materias primas.

Sector secundario:

Incluye las actividades industriales y de manufactura que transforman las materias primas en productos. acabados o
semiacabados. Esto abarca la industria manufacturera, la construccion, la energia, y la produccién de bienes de consumo.

Sector terciario:

También conocido como sector de los servicios, engloba todas las actividades econdmicas que no producen bienes tangibles,
sino que ofrecen servicios. Incluye el comercio, la educacion, la salud, el turismo, el transporte Ias f inanzas, las
telecomunicaciones, entre otros.

El sector terciario de la economia agrupa todas aquellas actividades relacionadas con la prestacion de servicios. Los servicios
comprenden alojamiento, restaurantes, agencias de viaje, auxiliares al transporte, postales y correo, inmobiliarias y alquiler
de maquinaria y equipo, publicidad, obiencién y suministro de personal, informatica, telecomunicaciones, attividades
empresariales, salud privada, servicios de educacion y actividades de entretenimiento. El sector, econdmico de! presente
estudio del sector que tiene como objeto propuesto “SERVICIOS EN LA PROMOCION Y DIFUSION DE LOS PROCESOS
INSTITUCIONALES DEL MUNICIPIO DE SONSON, ANTIOQUIA, A TRAVES DE MEDIOS TRADICIONALES DIGITALES
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Y ALTERNATIVOS" esta ubicado en el sector terciario de la economia.

Este sector es fundamental para el desarrollo de fa economia de muchos paises, incluyendo Colombia, ya que genera una
parte importante del Producto Interno Bruto (PIB} y emplea a tna gran cantidad de personas. Ademas, el sector terciario ha

ido adquiriendo mayor relevancia con el paso del tiempo, espemalmente en economias cada vez més. onentadas hacia Ios
servicios.

e

2.3.1.  Andlisis del sector terciario en Colombia.
La Encuesta Mensual de Servicios es una operacion.estadistica por medio de la cual el Departamento Admmlstratlvo Nacmnal
de Estadistica (DANE) obtiene la informacion de las variables principales del sector servicios para el andlisis de su evolucion
en el corto plazo.

A continuacion, se presentan los tres subsectores de servicios con las variaciones de ingresos nominales posmvas mas altas
y el subsector con la variacion negativa

De acuerdo con el Departamento Administrativo Nacional de Estadisticas de Colombia (DANE}, el sector terciario aloja méas
del 80 % de la fuerza laboral del pais. En economia, ef sector terciario es aquel que se encarga de las actividades de
comercio, servicios y transporte. A diferencia de los sectores primario y secundario, el sector terciario no se encarga de
producir sino de ofrecer y distribuir productos. En Colombia, segin el DANE (Departamento Administrativo Nacicnal de
Estadistica), del total de establecimientos econdmicos que existen en el pais, el 48% corresponde al comercao el 40% a
prestacion de servicios y el 12% a la industria.

Tambign refiete que, del fotal nacional de empleos en el sector econdmico, el 51% se encuentran en estabiecnmlentos de
‘servicios, mientras que el 30% en comercio y el 19% en la industria, :

La Encuesta Mensual de Servicios es ura aperacion estadistica por medio de la cual el Departamento Administrativo Nacional
de Estadistica {DANE) obtiene la informacién de |as variables principales del sector servicios para el andlisis de su evolumon
en el corto plazo en los siguientes aspectos.

Evolucion general de los subsectores de servicios.
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En junio de 2025, cuatro de los dieciocho subsectores de servicios presentaron variacion positiva en el personal ocupado
total, en comparacién con junio de 2024

Variacién anual de los ingresos y contribucion por tipo de ingresos, segiin subsector de servicios
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En junio de 2025, quince de los dieciocho subsectores de servicios presentaron variacion positiva en los i lngresos Iotales :
en comparacién con junio de 2024

Variacién anual del personal ocupado total y contribucién por tipo de contratacién, segin subsector de serwclos
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En junio de 2025, cuatro de los dieciotho subsectores de servicios presentaron variacion positiva en el personal ocupado

total, en comparacion con junio de 2024, )

Variacion anual de los salarios y contribucion por tipo de contratacion, segtin subsector de serwc.-os (funio 2025p/
~ junio 2024)
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En junio de 2025, todos los subsectores de servicios presentaron variacion positiva en los salarios, en comparac

junio de 2024,

ion con

Variacion afio corrido de los ingresos nominales, personal ocupado total y salarios, segtin subsector de servicios
{enero - junio 2025p / enero - junio 2024). '
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En Io corrido de 2025, diecisiete de los dieciocho subsectores de servicios presentaron variacion pbsitiva en los ingresos,
tres presentaron aumento en el persanal ocupade total y todos los subsectores presentaron incremento en Ios salarlos, en
comparacion con el mismo periodo de 2024, .

2.3.1.1. Evolucion por subsector de servicios.

Subsectores de servicios con [as tres variaciones positivas mas representativas T
En junio de 2025, los servicios de desarrollo de sistemas informaticos y-procesamiento de datos registraron un, crecimignto
-de 21,7% en los ingresos nominales, el personal ocupado total presentd una disminucion de 1,5% y los salanos regls!raron
un incremento de 7,1%, en comparacion con junio de 2024. :
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Fuente: DANE, EMS.

En-comparacitn con el mismo mes de 2024, en junio de 2025 los ingresos totales presentaron un aumento de 21,7%, que
se explica por los incrementos de 22,4% en los ingresos por servicios y de 8,5% en la venta de mércancias. Por su pate, los
olros ingresos operacionales registraron. una disminucion de 15,6%. En junio de 2025 el personal ocupado total presenté una
variacion negativa de 1,5%, en comparacion con junio de 2024, que sé explica por las distinuciones de 1,1% en el'personal
permanente, de 3,5% en el personal temporal directo y de 12,1% en el personal contratado a través de agencias. Mientras
que, los salarios en junio de 2025 presentaron un aumento de 7,1%, en comparacion con junio de 2024, que se explica por
los incrementos de 6,7% en los salarios del personal permanente y de 13,3% en los salarios del personal temporal directo.

2.3.1.2. Servicios de enfretenimiento y otros servicios.
En enero de 2025, los servicios de otros servicios de entretenimiento y otros servicios registraron un creclmlenio de 18,8%
én los ingresos nominales, el personal ocupado total presenié una disminucion de 2,2% y los salarios reglstraron una
vafiacion positiva de 10,3%, en comparacion con enero de 2024.

Enero 202’.-3’J

__In Ingresos totales n

- Ay Ingresos pcr servicos presiados 174
: J\,_,-/\/ AN A Y Ingresos par venta de mercandfas
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%“ = . Parsonalocupado total* g Par:on"a‘!hg‘_q'qpndo total*
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- JAgengias v s )
; -
L galarios personal ocupado sitragenclas - . Salarios personal écupado'sin agenclas 10,3 ‘iﬁ AR R é,‘
-t Salarios persosial permanente <80 N a IR
M Salarios temparalidirenio 157 - © BE iEM <.

Fuente: DANE, EMS

Mientras que los salarios en enero de 2025 presentaron un aumento de 10,3%, en comparacion con enero de.2024 J-qué’ée
‘explica por el incremento de 15,7% en los salarios del personal temporal directo y de 8,0% en los salarios de! personal
permanente. (DANE, 2025).
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Gréfico: Tasas de cobertura & imputacion por variable de ingresos, personal ocupado y costos de personal ccupado sin ingluir
costos de personal contratado a través de agencias especializadas en suministro de personal, seglin subsector de SErvicios.

|Ctros semvicios de ‘ .
entretenimiento y  otros| 988 97,5 97.7 1.2 2.5 23

servicios
Fuente: DANE, EMS

En enero de 2025 el personal ccupado tolal presento una variacién negativa de 2,2%, en comparacion con enero de 2024,
que se explica por una disminucion de 2,4% en el personal permanente y de 15,2% en el personal contratado a traves de
agencias. En contraste, el personal temporal directo presentd un incremento de 0,8%. (DANE, 2025)

De acuerdo con el Departamento Administrativo Nacional de Estadisticas de Colombia (DANE), el sector terciario aloja mas
del 80 % de la fuerza laboral del pais. En economia, el sector terciario es aquel que se encarga de las actividades de
comercio, servicios y transporte. A diferencia de los sectores primario y secundario, el seclor terciario. no se encarga de
producir sino de ofrecer y distribuir productos. En Colombia, segiin el DANE (Departamento Administrativo Nacional de
Estadistica), del fotal de establecimientos econdmicos que existen en el pais, el 48% corresponde al comercio, el 40% a
prestacion de servicios y el 12% a la industria.

También refiere que, del total nacional de empleos en el sector economico, el 51% se encuentran en establec:mlentos de
servicios, mientras que el 30% en comercio y el 18% en la industria. :

2.3.2. Analisis del sector terciario entorno internacional.

El sector terciario, o sector de los servicios, ha experimentado un crecimiento notable en tedo el mundo en las Oltimas
décadas. Este comportamiento esta influenciade por varios factores econdmicos, sociales y tecnoldgicos que varian entre
diferentes regiones, pero a nivel global, hay ciertas tendencias comunes. _

. Crecimiento del sector de los servicios: A medida que las economias se desarrollan, hay una tendencia a que el
sector servicios se haga més grande que los sectores primarios {agricultura, mineria) y secundario (industria y manufactura).
Esto se debe a la urbanizacion, la globalizacion y la mayor demanda de servicios especializados como educaclon salud,
tecnologia, entretenimiento y consultoria.

. Digitalizacion: La tecnologia ha transformado profundamente el sector terciario. La digitalizacién ha facilitado el
crecimiento de los servicios financieros, el comercio electrdnico, el marketing digital, el entretenimiento en linea, entre otros.
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La transformacion digital también ha permmdo la globalizacién de muchos servicios, donde [as empresas pueden ofrecer
productos y servicios a nivel mundial a través de plataformas en linea. ‘

. Globalizacion: La interconexién de los mercados glebales ha favorecido: el crecimiento de los semcnos
internacionales, como los servicios financieros, de consulloria y de tecnologia. Las empresas pueden operar en mltiples
paises sin fa necesidad de presencia fisica en cada uno de ellos, lo que permite economias de escala, y expanslon de
mercado. - ‘ . ) .
Tendencfas del consumidor: Los cambios en las preferencias y comportamientos de los corisumidores {ambién: afectan al
sector terciario. El aumento de la demanda de servicios personaljzados la sostenibilided 'y la responsabilidad sacial
corporativa estan influenciando el fipo de servicios que se ofrecen 'en muchas regiones. Los consumidores también.buscan
cada vez méas experiencias (nicas, lo que ha impulsado dreas como el turismo y el entretenimiento. T

. Servicios de salud y bienestar: Con el envejecimiento de la poblacién en muchos paises, los servicios de salug,
bienestar y cuidado de personas mayores se han expandido. La telemedicina, la salud digital y los servicios relacionados con
ei bienestar personal también han crecido.

+  El sector terciario ha mostrade un comporiamiento expansivo en todo el mundo, impulsado por la digitalfzécién la
globalizagcion, los cambios demograf‘ cos ¥ la evolucidn de las preferencias de los consumidores. Esto S|gue S|endo un-area
clave de crecimiento econdmico, especialmente en economias avanzadas :

:3. INDICADORES ECONOMICOS NACIONALES -

El analisis de los indicadores econdmicos nacionales constituye un insumo fundamenta! para comprender &l contexto
macroecondmico en el cual se desarrollan las actividades del Estado, las decisiones de- polltlca publica y;los. procesos
- contractuales. Estos indicadores permiten evaluar el comporiamiento general de la economia, proyectar tendenc;as,
identificar riesgas y orientar la asignacion eficiente de los recursos publicos. : :

Variables como el Producto Interno Bruto (PIB); la inflacién medida a través del indice de Precios al Corisumidof (IPC) la
tasa de desempleo, el comportamiento del salario minimo, la tasa representativa del mercado (TRM) y los niveles deinversion
publica y privada, ofrecen una vision integral de la estabilidad y capacidad adquisitiva del pais. Asuvez, influyen di irectamente
en los precios de los bienes y servicios, en la planeacién presupuestal y en los coslos de ejecucion de proyectos estatales.

Este andlisis cobra especial relevancia en el marco de la contratacién plblica, ya que permite ajustar p'royecciones
financieras, comparar ofertas-con condiciones reales de mercado, sustentar actualizaciones de precios y garantizar que los
procesos administrativos respondan a las condiciones econdmicas wgentes De estamanera, se promueve una contratacion
transparente, eficiente y ajustada al contexte socioecondmico del pais. S

31 Participacién del sector en el PIB Nacional S g

La participacién de un sector en el Producto Interno Bruto (PIB) nacional refleja el aporte que realiza unaactividad economica
especifica al total de la produccion de bienes y servicios de un pais. Este indicador es fundamental para entender la estructura
econdmica, identificar los sectores mas dindmicos y establecer polltlcas publicas orientadas al crecimiento equmbrado y
sostenible. Analizar la participacion sectorial permite reconocer las areas estratégicas que impulsan el desarrollo, asi, como
aquellas gque requieren mayor fortalecimiento para diversificar [a economia y generar mayores opertunldades de empleo e
inversion. -
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14,0~

Variacidn porcentual (%)

Fuente; DAME PIB T : ' . . : Lo

En el segundo trimestre de 2025pr, el Producto Interno Bruto en su serie original, crece 21% respecto al mismo penodo de
2024pr . Las actividades econdmicas que més contribuyen a la dinamica del valor agregado son:

» Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y motocicletas; Transporte y a!macenamlento
Alofamiento y servicios de comida crece 5,6% (contribuye 1,1 puntos porcentuales a la variacion anual). '

» Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca crece 3,8% (contribuye 0,4 puntos porcentuales a la variacion anual),

* Administracion plblica y defensa; planes de seguridad social de afiliacion obligatoria; Educacién; Actividades de atencién
de la salud humana y de servicios sociales crece 1,8% (contribuye 0,3 puntos porcentuales a la variacion anual)' Durante el.
primer semestre de 2025 pr , respecto al mismo periodo del afio anferior, el Producto Interno Bruto presenta un crecimiento
de 2,4%. Las actividades economicas que mas contribuyen a la dindmica del valor agregado son: T

+ Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y motocicletas: Transporte y alrnacenamlento
Alojamiento y servicios de comida crece 4,8% {contiibuye 1,0 puntos porcentuales a la variacion anual).

» Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca crece 5,3% (contribuye 0,5 puntos porcentuales a la variacion anu'ai).‘
+ Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacién y otras actividades de servicios: Actividades de los “hogares
individuales en calidad de empleadores; actividades no diferenciadas de los hogares individuales como productores de btenes
y servicios para uso propio crece 11,4% (contribuye 0,5 puntos porcentuales a la variacién anual). . L




Codigo: 110.19.01

MUNICIPIO DE SONSON

SECRETARIA DE GOBIERNO DE FECHA DE ACTUALIZACION

PARTICIPACION CIUDADANA Acuerdo 005.21/10/2011
VERSION:3 '

e
Tasas de crecimiento [56) :
Serie original Serle.a?ustada_-por gfef;go ‘
estacional y calendario .
Actividad econdmica ~
Anual Ao corrido ~ Trimestral -
20257117 ,2025%% . ..2025Phi7 - Lol
‘ 2024™-11 2024 20257 -
Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras 91 130 i 15 Ry
actividades de servicios : > L
Actividades de los hogares individuales en calidad de o : , ‘
3 -1 32 -6,7
empleadores
Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y
) R 7.5 114 2,4 :
otras actividades. = -
Fuente: DANE PIE T

Actividades artisticas, de entrefenimiento y recreacion y otras actividades de servicios

En el segundo timestre de' 2025pr, el valor agregado de las actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras’
actividades de servicios; actividades de los hogares individuales en calidad de-empleadores; actividades no diferenciadas de
los hogares individuales como productores de bienes y servicios para uso propio crece 7,5% en su serie original, respecto al
mismo periodo de 2024pr. Esta dinamica se explica por los siguientes compartamientos.

.

"
[

- Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y ofras actividades de servicios crece 9,1% . = -« <

- Actividades de los hogares individuales -en calidad de empleadores; actividades no dlferenmadas de Ios hogares
individuales como productores de bienes y servicios para uso propio decrece 1,1%

Respecto al trimestre inmediatamente anterior en su serie ajustada por efecto estacional y calendario, el valor agregado de

las actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y ofras actividades de servicios; actividades de los hogares

individuales en calidad de empleadores actividades no diferenciadas de los hogares individuales como productores de biehes

y servicios para uso propio decrece en 2,4%, cuando se observa el comportamiento de las actividades economtcas

a

relacionadas: .

- Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y ofras actividades de servicios crece 1,5%. _
- Actividades de los hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no diferenciadas de los hogares
individuales como productores de bienes y servicios para uso propio decrece 6,7%.

PIB desde el enfoque del gasto.

En el segundo trimestre de 2025pr, el Producto Interno Bruto en su serie original crece 2,1% respecto al mismo perlodo de
2024pr. Esta drnamlca se explica por los siguientes comportamientos del componente del gasto. :

. Gasto en consumo final crece 3,8%. . - S

. Formacién bruta de capital crece 6,4%. Y
. Exportaciones decrecen 1,6%.

. Importaciones crecen 9,7%
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Respecto al trimestre inmediatamente anterior, el Producto Interno Bruto crece en 0,5%, en su serig aJustada por* efeclo
estacional y calendario. Cuando se observa el comportamiento de stis componentes:

Fars

. Gasto en consumo final crece 0,7%.

. Formacion bruta de capital crece 2,7%.
. Exportaciones decrécen 0,3%.

. Importaciones crecen 2,6%.

Tasas de crecimiento (%)

Serie ajustada por efecto

Serie original \ .
estacional y calendario

Componentes del gasto

Anual Aﬁo corrido Trimestral

2025"-n/s 202577 2025711/

2024711 2024 20257
Gasto de consumo final® 38 38 07
Formacién bruta de capital® 6.4 7.3 27
Exportaciones -1,6 07 0,3
Importaciones 97 ’ 10,7 2.6 ’
Producto Interno Bruto 2,1 2,4 :“ 0.5

| Fuente: DANE PIB T

. Gasto de consumo final.

En el segundo trimestre de 2025pr.el gasto de consumo final crece 3,8% en su serie original, respecto al misma penodo de
2024pr. Los componentes del gasto que explican este comportamlento son; -
. Gasto de consumo final individual de los hogares crece 3,7% :

. Gasto de consumo final del gobierno general crece 3‘9%

Respecto al trimestre inmediatamente. anterior, el gasto de consumo final crece en 0,7% en su serie ajustada por efecto
estacional y calendario. Cuando se observa el comportamiento de sus componentes: . .

. Gasto de consumo final individual de los hogares crece 0,1%. -
. Gasto de consumo final del gobierno general crece 2,6% . T
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Tasas de craecimiento en volumen'
Segundo trimestre 2025P°

Tasas de crecimiento (%) oo

Serie ajustada por efecto

Serie original - .
. 9 estacional y calendario, -

Componentes del gasta de consumo final

Anual Afio corrido Trimestral
2025P-11 7  2025°7 202571/ ¢
2024P"1) 2024 20257 )
Gasto de consumo final individual de los ' '
23 37 38 0,1
hogares ‘ *
Gasto de consumo final del gobierno general 39 38 26
Gasto de consumo final 3,8 38 ' 07
Fuente; DARNE PIR T
3.2.  Indices del precio al consumidor(ipc)

De acuerdo con lo informado por el DANE, el indice de Precios al Consumidor (IPC), es un indicador macroecondiico externo
~que afecta al objeto del presente estudio, por cuanto aumenta los costos de los servicios a adquirir

Gréfico 1. IPC Variaciones
Total Nacional
Marzo 2024 - 2025

8,00
7,00
6,00
500

4,00

Por¢entaje %

3,00

2,00

1,00

0,00
Mensual Aflg corrido

2024 82025

ot

En el mes de marzo de 2025, el IPC registra una variacion de 0,52% en comparacion con febrero.de 2025, ‘ciﬁco di\f_iéiones
se ubicaron por encima del promedio nacional {0,52%): Salud (1,01%), Alimentos y t_;ebidas no alcohdlicas (0,86%),
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Restaurantes y hoteles (0,57%), Bebidas alcohdlicas y tabaco (0,57%) y, per Giltimo, Alojamiento, agua, electnmdad gasy
otros comhbustibles (0,56%). Por debajo se ubicaron: Muebles, articulos para el hogar y para la conservacion ordinaria.del
hogar (0,42%), Transporte (0,41%), Bienes y servicios diversos (0,34%), Recreacion y cultura (0, 19%), Prendas de vestlr ¥
calzado (0,18%}, Educacion (0,08%) y, por ultimo, Informacion y comunicacion (-0,20%). :

* La variacion y contribucion afio corrido por divisiones de gasto tiene seis divisiones de bienes y servicios se ublcaron por
encima del promedio nacional (4,72%): Educacion {10,62%), Restaurantes y hoteles (6,81%), Alojamiento, agua, electricidad,
gas y otros combustibles (6,34%), Salud (5,39%), Bebidas alcohdlicas y tabaco (5,11%) y por dltimg, Transporte (4,79%)..Ef
resto dé'las divisiones se ubicaron por debajo del promedio: Bienes y servicios diversos {3,15%), Alimentos y bebitlas no
alcohdlicas (2,77%), Muebles, articulos para el hogar y para la conservacion ordinaria del hogar (2,07%), Prendas de vestir
y calzado-(1,93%), Recreacion y cultura (0,02%} y por (ltimo, Informacion y comunicacion {-0,83%). . .

IPC ANO CORRIDO.

En lo corrido del afio, (enero - marzo), cuatro divisiones de bienes y servicios se ubicaron por encima del promedio nacional
(2,62%): Educacion (5,65%), Transporte (3,74%), Restaurantes y hoteles (3,33%) v, por Gltimo, Alimentos y bebidas no
alcohdlicas (3,11%). El resto de las divisiones se ubicaron por debajo del promedio: Salud (2,61%), Bebidas alcohélicas y
tabaco {2,20%), Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles (2,12%), Muebles, articulos para el hogar y para la
conservacion ordinaria del hogar (1,78%), Bienes y servicios diversos (1,71%), Recreacion y cuitura (0,94%), Prendas de
vestir y calzado (0,58%) y por Ultimo, Informacion y comumcamon (-0,42%),

[PC VARIACION Y CONTRIBUCION ANUAL POR PRINCIPALES SUBCLASES

Segin divisiones-de gasto
Marzo 2024 - 2025
2024 2025
Oivisiongs de Gasto Feso (%) Varazhn (%) Conirbucin Pastos” Vaniacks (%) Conlritixcin Punios -
. Forcentuzies - Poreentualss .
Ecucacion 24 8.5 035 L 589 bR
Transporte 1293 4085 0,54 374 .\ . %=1
Restawraes y hotales 8.3 38 241 33 Sy
Abmeszos y bebidas na afechifoss 1505 178 034 341 0.53
TOTAL 100,00 273 2713 252 e
$aud L 2485 0,05 251 * 001
Bevidas alcohdlicas y labuce 1,70 105 0,05 220 084
Abjamiento, agua, efecticiad, Gas ¥ ciros combustbles 33,12 275 085 PR 4 065!
:::es, aticus para el hegar y para la conservacion ordinaria del 419 i.,:!a 006 178 opr ‘
Biengs y servicios divorsos 53 151 008 wmo e
Recreacion y cutura 379 -0 B1 0,03 094 G.DZ:L ,
Frendas da vesit y eslzade 385 12 0,04 R . 058 L _Q.eé
Infommeidny comunicacdn 13 - ) ) 080 042 T,
Fuente; DANE, IPC. - ;
Nota: La diferéncia en la suma de las variables obedece al sistema de aproximacion en el nivel de digitos Lrabajadcus enel.
indice.

3.3. Analisis monetario

En el marco del presente estudio del sector, y con el fin de garantizar [a idoneidad técnica y economica de' los anlisis
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realizados, se incorpora a continuacion un componente de andlisis monetario actualizado. Este componente tlene como
objetivo contextualizar las condiciones econdmicas actuales que inciden directamente en la estructurac:on de] premos costos
y'tarifas relacionados con la prestacion de servicios.

La evaluacion considera variables clave como la Tasa Representativa del Mercado {TRM), el Salatio Minimo Legal Vigenta
(SMLV) y los precios promedio observados tanto a nivel nacional, departamental y municipal, perrnmendo asi establecer
rangos de referencia coherentes con la realidad econdmica vigente. .

Este enfoque garantiza que las decisiones contractuales y presupuestales estén soportadas en. criterios lecmcos actuales,
ajustados a las dindmicas reales del mercado y alineados con los principios de eficiencia, economla ¥ razonabifidad deI gasto
piiblico.

3.3.1. TRM {tasa representacion del mercado

La tasa de cambio representativa del mercado (TRM) es |a cantidad de pesos colombianos por un délar de los Estados
Unidos. La TRM se calcula con base en las operaciones de compra y venta de divisas entre intermediarios ﬁnanmeros que
transan en el mercado cambiario colombiano, con cumplimiento el mismo dia cuando se realiza la negociacion de las dlwsas
Actualmente la Superintendencia Financiera de Colombia es fa que calcuta y certifica diariamente la TRM con base en las
operaciones registradas el dia habil inmediatamente anterior.

Se muestra la evolucidn histérica de la Tasa de Cambio Representativa del Mercado (TRM) en Colombia, alcanzando un
valor de 3,903.18 pesos 12 Septiembre de 2025, Este valor refleja un entorno econdmico en- el que el peso colomblano se
ha devaluado significativamente frente al dolar estadounidense en el Iargo plazo.

Para el sector asegurador, esta TRM elevada tiene implicaciones importantes. Primero, incrementa los costos asociados a
la contratacion de coberturas internacionales y reaseguros, ya que estas gperaciones suelén pactarse en moneda extranjera.
Ademas, puede aumentar el valor de las primas para pélizas que cubren activos o riesgos denominados. en dolares
impactando directamente a los asegurados.

Por otro fado, la alta TRM favorece a aguellas aseguradaras que poseen activos financiercs invertidos en déiares mejorando
" la rentabilidad de sus reservas intemnacionales. Sin embargo, también expone al sector a.una mayor volatlildad camblana y
aumenta la incertidumbrée en la proyeccion de siniestros y primas futuras. ..

*

PRECIO DEL DOLAR DESDE EX 13 DE AGOSTO DE 2025 HASTA EL 11 DE SEFTIEMBRE DE 2025

3980 | LT -

4060 -

4640

4020

4060

3960

3946 ° : N |

W, - -4 m e mEe i o - - S e es Seoa s “ns ef moes .o 3-411U59-3921 SECOPFQ
: i . > &IOSephembre 2005 !
L '-e——w—w'«*‘—"-!”

3900 .. oo s s ) - |
12.08.2025 15.08.2025 18.08.2025 21.08.2025 24.08.2005 77.00.2025 30.08.2025 2.09.2025 5.09.2025 8092025 .09 °




Cédigo: 110.19.01

MUNICIPIO DE SONSON

SECRETARIA DE GOBIERNO DE FECHA DE ACTUALIZACION  :

PARTICIPACION CIUDADANA Acuerdo-005 211012011
_ : VERSIONS N

3.3.2.  Mercado Laboral

Indicadores de mercado laboral mes, trimestre y afio para el total nacional y total 13 ciudades y areas melropolitanas:

Para el mes de diciembre de 2024, la tasa de desocupacion del fotal nacional fue 9,1%, lo que representd una disminugion
de 0,3 puntos porcentuales respecto al mismo-mes de 2023 (10,0%). La tasa global de participacion se ubicé en, 54,4%,
mientras que en diciembre de 2023 fue 63,8%. Finalmente, la tasa de ocupacion fue 58,5%, lo que represento un: aumento
de 1,1 puntos porcentuales respecto al mismo mes del afio anterior {57,4%). Y

Grafica 2. Tasa global de. partitipacién '(TGP), Tasa de ocupacién (TO) y Tasa de desocupacmn {TD)
Tatal nacional
Ditiembre (20167~ 2024)
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Fuerits: DANE, GEH.

i

Para el 2024, la tasa de desocupacion del total nacional fue 10,2%,: mantenlendose igual a la registrada en el afio 2023 La
tasa global de participacion se ubico en 63,9%, lo que significé una disminucion de 0,2 puntos porcentuales respecto al 2023
(64,1%). Finalmente, |a tasa de ocupacion fue 57,4%, [o que representd una reduccidn dé 0,2 puntos porcentuales respecto
al'2023 (57,6%) :
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4, CLASIFICACION SEGUN EL CATALOGO DE BIENES Y SERVICIOS DE NACIONES UNIDAS, CODIGO UNSPSC

Productos incluidos dentro del sector:

Algunos de Jos productos identificados por en este sector son los siguientes segin la clasificacionde los bienes y

servicios, objeto del Proceso de Contratacion: 801015, 801116, 801416, 801615, 811115 811121 811617 821015
821017, 821018, 821019, 821119, 821215, 821218, 821415, 821416,

5. ANALISIS DE'LA DEMANDA

La Entidad ha identificado la necesidad de garantizar la divulgacion y socializacion de sus programas, proyectos y- acciones
institucioniales a través de un plan de medios que permita alcanzar de manera efectiva a la ciudadania en el ambito municipal
y regional. En vigencias ariteriores, esta necesidad se atendio mediante la suscripcion de contratos directos, a través de los
cuales se efecutaron estrategias de difusion y promacion institucional, en cumplimientd de los principios: de- publtcldad

participacion ciudadana y transparencia que rigen la gesfian plblica.

El afic pasado se.realizé a través de proceso de seleceion, razdn, por la cual teniendo en cuenta la planeacion estrateglca ¥
" la obligacion de adelantar procesos de seleccion objetiva en la contratacion estatal, para la vigencia actual la- Entldad se
encuentra en la necesidad de adelantar un proceso.contractual que permita garantizar la continuidad de estas actividades

de eomunicacion y difusion, asegurando ademas la pluralidad de oferentes y la participacion del mercado en cond|C|ones de
igualdad.

De otra parte, de acuerdo con el Sistema Electronico de Confratacion Piblica (SECOP l), varias entidades pﬂbli&aé'« han
adelantado procesos de seleccion referente al objeto que se pretende contratar, entre las que se encuentran: .

ENTIDAD

ALCALDIA DE ALCALDIA DEL DISTRITO MINISTERIQ DEL [NTERIOR
BUCARAMANGA TURISTICO Y CULTURAL ST
DE CARTAGENA DE .
INDIAS . y
Departamento Entidad Santander Bolivar Cundinamarca. .
Ciudad Entidad Bucaramanga Cartagena Bogota
Nimero del Proceso SA-SA-LP-003-2025 SAMC-SEGD-002-2024 CAR !_P-003-2025
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PAUTARY DIVULGAR EN. +
| LOS DIFERENTES MED]OS
" MASIVOSDE . - .
COMUNICACION, :
| INCLUIDOS LOS MEDIOS
: ' ) DIGITALES,
oS a4 PRESTACION DE ALTERNATIVOS, EN
EJECUCION DE LOS SERVICIOS PARA LA EXTERIORES Y NUEVOS
EJECUCION DEL PLAN DE MEDIOS
DIFERENTES PLANES DE :
o MEDIOS DE - MEDIOS ESTRATEGICO '(MULTIPLATAFORMA) PE. L7
Descripsion del COMUNICACION " DEL DISTRITO DE ORDEN
Procedimiento ESTRATEGICOS PARA LA CARTAGENA DE INDIAS ‘NACIONAL, REGIONAL j
DIFUSION DE LA OFERTA CON LA FINALIDAD DE "LOCALY COMUNITARIO,
INSTITUCIONAL DE LA FORTALECER LA LOSPLANES, - -~
ALCALDIA DE VISIBILIDAD DE LAS PRQGRAMAS, ‘
BUCARAMANGA ACCIONES DE GOBIERNO  § Y LOS PROYECTOSY
; ’ OFERTA INSTITUCIONAL
- DEL MINISTERIO DEL
INTERIOR
COMO PLATAFORMA'Y -
HERRAMIENTA
ESTRATEGICA. .
dz Publicacion de! Proceso 1770312025 £/09/2024 10/010/2024
Fecha de publicacion (Fase | 07/04/2025 * 1610912024 5/03/2025
seleccidn) )
Precio Base 2.939.748.083 COP . 1.144.250.522 COP $1.973.796.144
Modalidad de contratacion Licitacién plblica Seleccion abreviada menor Licitacion plblica
cuantia .
Duracion 8 100 87
Unidad de Duracion Mes (s Dia(s) dia(s)
1_Departamento Proveedor Santander Bolivar Bogota
URL Proceso, https:/lecmmunity.secop.gov. | https:/fwww.secop.gov.colCO | tips: J'Iacorlar I1nkld9269v
cofPublicTendering/Contract | 1BusinessLinefTendering/Co - . ,
NoticePhases/View?PPI=CO | ntractNoliceView/Index?prev P
1.PP1.37865735&isFromPubli | CixLbl=Buscar+procesos&pr -
cArea=True&isModal=False | evCtxUrl=hitps%3a%2{%2w
" ww.secop.gov.co%3ad43%2f
CO1BusinessLine%2fTenderi
ng%2{ContractNoticéManage
: ment%2findex&notice=CO1.
NTC.6773168 . ;
Estado Resumen Adjudicado Adjuicado Adjudicado

Analizando el cuadro anterior, podemos concluir que la modalidad de contratacion en los procesos anteriormente descritos
de desarrollaron por la modalidad de licitacion-ptiblica cuyo objeto descrito esta relacionado con PLAN-DE MEDIOS,.ya que
permite ponderar no solo el aspecto econdmico sino también los aspeclos técnicos que son fundamentales en'la prestamon
del servicio con un plaze de ejecucion entre 1 a 3 afios. :

De acuerde con la demanda de estudios relacionados con el objeto a contratar se concluye que se presenta gran demanda-
de proyectos similares, en otras entidades publicas que permite evidenciar Ia importancia de ejecutar este tlpo de ob elos.

. Forma de pago: Se evidencio que la forma de pago mas utllizada por la entidad y [as entidades estatales para
contrato que se relacionan directamente con el objeto contractual es mediante pagos parciales segin el servicio reahzado
en las instalaciones del: Municipio de Sonsén - Antioquia. . .
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. GARANTIAS: Otras Entidades estatales toman como garantia el cuniplimiento y la calldad de Jos: hienes

suministrados equivaléntes al porcentaje establecido en cada uno de los contratos sobre el valor total del contrato y Gue se
encuentre dentro de-la vigencia del plazo del contrato mas el tiempo que cada uno de los contratos establece.

a) GARANTIA DE SERIEDAD DE LA OFERTA: El proponente debe presentar con la propuesta na garantla de
seriedad de la oferta que cumpla con los parmetros, condiciones y requisitos que se mdlcan en este numera{

b) GARANTIADE: ‘CUMPLIMIENTO Y OTRAS: Cumphm;ento general del contrato y €l pago de las multas y Ia cfausula
penal pecuniaria que se le impongan.
- Pago de salarios, prestaciones sociales legales e indemnizaciones laborales del personal que el contratlsla haya de
utilizar en el territorio nacional para la ejecucion del contrato .

- Calidad del Servicio
-~ Garantia de responsabilidad civil extracontractual

¢) GARANTIA DE RESPONSABILIDAD CIVIL EXTRACONTRACTUAL
ACUERDO MARCO DE PRECIOS.

Es preciso acotar que la entidad en ejercicio del deber de verificar si al momento de adelantar un proceso de cont'ratacion
existe un Acuerdo Marco de Precios Vigente para el bien o servicio que pretende adquirir; por ello y.de acuerdo con lo
establecido en el articule 2.2.1.2.1.2.9. del Decreto Reglamentario 1085 de 2015, el cual |nd|ca

“(...) ARTICULO 2.2.1.2.1.2.9. Utilizacién del Acuerdo Marco de Precios. Colombia Compra Eficiente debe publicar el
Catélogo para Acuerdos Marco de Precios, y la Entidad Estatal en la etapa de planeacion-del Proceso de Contratacion esta
obligada a verificar si existe un Acuerdo Marco de Precios vigente con el cual 1a Entidad Estatal pueda satisfacer la necesidad
identificada. Si el Catalogo para Acuerdos Marco de Precios contieng el bien o servicio requerido, la Enfidad Estatal de que
trata el inciso 1 del articulo 2.2.1.2.1.2. 7 del presente decrelo esté obligada a suscribir el Acuerdo Marco dé- Precios, en la
forma que Colombia Compra Eficiente disponga, y luego puede colocar la orden de compra correspondiente en Ios termlnos
establecidos en el Acuerdo Marco de Precios. (...)"

De conformidad a lo anterior, se realizd revision del ACUERDO MARCO DE PRECIOS y se encontro €} proceso #CCE 103-
AMP-2021 “Suministro de Servicios de Impresion” pero no contempla id oferta de Publicidad y Plan de Medios, e5:asi,‘que
la enfidad ha determinado que dicho acuerdo no seria pertinente: Revisado el Acuerdo Marco de Precios #CCE-103- AMP-
2021, la Entidad encuentra que el mismo no contiene todos los servicios y especificaciones técnicas que se requieren, por fo
tanto, no satisface integralmente la necesidad, sin embargo, no fue posible 1a realizacion de un RFI.u orden de compra,
debido a que dicho aguerdo vencié el dia 25 de julio de 2023. Lo que evidencia que el AMP Suministro de Servicios de
Impresion, NO se encuentra vigente, En concordancia con lo anterior, la entidad adelantara el procedimiento de $eleccion a
través del cual se satisfaga de mejor manera su necesidad, empleando uno de los mecanismos consagrados por la
normatividad vigente en la materia. .

ADQUISICION POR BOLSA MERCANTIL.

Presupuesto Oficial de fa Entidad compradora incluye costo de servicio e :mpuestos tasas, contribuciones y descuentos de"
caracter Nacional y Departamental y municipal que la ejecucion del confrato conlleve.

El valor del Presupuesto Oficial a través de la Bolsa Mercantil se debe incluir los costos de intermediacion mas ei IVA
Comision, costos que no se generarian si la Administracién contratara directamente el servicio. o
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. Comision Maxima Bolsa; 0,51% +IVA
. Comisidn vendedor maximo 3% + IVA.

Como se puede ver el valor adicional de la modalidad por bolsa de producto debe ser sumado al presupuesto oficial de este
proceso, lo cual incrementarfa el costo de la necesidad rompiendo la ecuacion de la oferta més favorable para la entidad
porgue no se obtendria el mayor beneficio al menor costo, por lo que se concluye que esta no es la opcion mas favorable
para adelantar el proceso de contratacion,

En consecuencia, de conformidad con lo establecido en el articulo 2 de ta Ley 1150 de 2007, modificado por ef articulo-96
de la Ley 1474 de 2011, la Corporacion seleccionara al contratista a través de otra modalidad de contratacion.

Lo anterior, en consonancia con lo sefialado en el Literal A Numeral 1° del Articulo 2° de la Ley 80 de 1993, el articulo 30 de
la ley 80 de 1993, el numeral 1 del articulo 2 de la ley 1150 de 2007 y en los articulos 2.2.1.2.1.1.1. y 2.2.1.2.1.1.2 del Decreto
1082 de 2015, disposiciones que permiten sefialar que la entidad en su gestion contractual se rige por el Estatuto General
de Contratacion.

En cumplimiento de lo dispuesto en el articulo 25 de la Ley 80 de 1993 y del articulo 2.2.1.1.2.1.5 del Decreto 1082 de 2015,
asi como de los lineamientos contenidos en la Guia para el Analisis del Sector de Colombia Compra Eficiente, la'Entidad
adelanto la verificacion de la demanda en el marco del presente proceso de contratacion. .

Para tal efecto, se acudié a la Herramienta de visualizacién para el analisis de la demanda y de la oferta del Modelo de
Abastecimiento Estratégico de la Agencia Nacional de Contratacién Piblica. :

Gasto anual en servicios objeto del contrato

€ Vokmratinictme | GASYO ANUAL
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2620 | $3.579.562.051.521
2021 { §6.735.291.349.699
(022 ] $5.685.846.236.5662
2023 | £2.100.685.236425

12024 | $3.317.015.886.582
=025 | $942.364.125.043

Cantidad de contratos anual en objeto del contrato
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Componamlento contratacion po por bienes y semclos de GNS

Comportamlento contratacion por bienes y servicios objeto del contrato

a 811.6 Entrega de servicios de tecnclogia de micrm:mn I 1175 3355027 974735 13.35% 845978 Si3.71 N BB% ) 17 0 94 008 17 !
a 8210 - Puplitidae i [ W smucEe0r AT6 $63.937416308  4.45% 70 5340851708 485%
= g2 - Servicios de l‘eproducoén l 200 359853472123 347% 405 545032242294 2.43% 471 S107478192147  570%
W 8211 - Escritura ytaducdiones 55 $3312568523  0,18% $0 S0.037294288 0835 82 30020261048  048%
1 8214 - Disefic qrafico | I 4327412408 023% 42 $585563123 031% 43 §7188236088.  0,38%
Total 900 $469.685.210.280  24,8%% 1416 $204.980.321.800  10,86% 1539 $515310.482.312 ° 27,31%

6. ANALISIS DE LA OFERTA

Para el presente proceso de seleccion, la entidad convoca a MIPYES del orden departamental, ya que verificadas laé
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empresas con Ia actividad comercial m7010, domiciliadas en el departamento, se encuentra que existen suficientes para
restar el senvicio.

- | DEPARTAM | MUN- RAZON FEC- FEC- ULT- ACTIVO- | Cllu- TAM- | ORGANIZA
ENTO CCOMER | SOCIAL MATRIC | RENOVA | ANO_ | TOTAL ) EMPRE |-CION
‘ CIAL ULA CION REN | A !
Antioguia 05440 - | LOS 2016103 | 20180131 | 2018 2,000,000 | M7010 ** | Sin 18- -
MARINIL | ANGELES 1 Actividad | Clasifica | Sociedad
LA DEL es dé | cién | por

TRIUNFO administr | - | Acciones

SAS acion " . | Simplificada

’ . empresari -1s
al

Antioquia 05607 - | ASEPAL 2016121 | 20220324 | 2022 5,944,473, | M7010 ** | MICRO { 16-
1 EL COLOMBIA 5 885 Actividad | EMPRE | Sociedad
1 RETIRO | SAS es de|SA " por’

, administr Acciones
acion - | Simplificada
empresari '8 -
Kl

Antioquia 05615 - | GRUPO 20168121 { 20220328 | 2022 1,945,585, | M7010 ** { MICRO }.16-
RICNEG | TRANVIA 6 497 Actividad | EMPRE 'f Sociedad
RO SAS es . de| SA por
administr Acciones
acion Simplificada
empresari 's
_ al :
| Antioquia 05378 - | BERVI 2016122 | 20220329 | 2022 1,459,229, | M7910 ** | MICRO | 16- .
: LACEJA | GROUP 1 217 Actividad | EMPRE | Sociedad

FOUR S.A.S €5 de { SA . | por .

. adminisfr -| Acciones
acion | Simplificada
empresari |'s
al -

Antioquia 05607 - [ ATIVA 2017022 | 20220330 | 2022 327,443,0 | M7010 ** | MICRO | 18-~ -
EL GROUPSAS |7 00 Actividad | EMPRE | Sociedad
RETIRO es de | SA .- por
administr ‘| Acciones
acion Simplificada”
empresari S
al
Antioquia 05615 - | SALUDABLE | 2017030 | 20220621 | 2022 14,976,43 | M7010 * | MICRO | 16-
RIONEG | MENTE 6 6 Actividad | EMPRE | Sociedad
RO PRODUCTIV es de | SA por

OSSAS. administr | . Acciones
acion Simplificada
empresari s
al 1.

| Antioguia 05615 - | OLOMEGA 2017030 | 20220318 7 2022 53,360,71 | My(10 * | PEQUE |.18- ~
RIONEG | 8A.8 7 4,991 Actividad | NA ‘Sociedad
RO ' es de | EMPRE | por °
administr | SA- Acciones
acion Simplificada
S
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Antioquia 05607 - | PRIMOSAN 2017040 | 20220325 | 2022 | 14,387,46 | M7010 * | PEQUE {416-" = -
EL SAS 5 © (4212 | Actividad | NA . " { Sociedad'.
RETIRO es de EMPRE por .
administr | SA” Acciones
acion | Simplificada
empresar| . $
a I
| Antioguia 05607 - | INVERSIONE | 2017051 | 20190328 | 2019 6,000,001 | M7010 ** | Sin "~ | 16-
EL 31098 SAS 7 Actividad' | Clasifica | Somedad
RETIRO és de|cion |por -
administr | Acciones
acion ' Simplificada
. empresasi ' '
: __ | al
Antioquia 05607 - | RELLINARS | 2017102 | 20220325 | 2022 . | 7,980,020, | M7010 ** | PEQUE | 18-
EL SAS. 3 000 - Actividad | NA Sociedad
RETIRO ' es de | EMPRE | por ...
administr | SA® Acciones
acion : Simplificada
empresari 5
al

6.1. Andlisis de precios

‘Dado el comportamiento cambiante de los precios en los sectores, la entidad debe contar con informacion’ real'y vigente que
refleje las condiciones actuales del mercado. Ei uso de cotizaciones historicas o descontextualizadas puede-conduicir a una
estimacion inadecuada del valor del contrato, lo cual puede afectar tanto la eficiencia en la contratacidn comota participacion
de oferentes iddneos.

.

En cumplimiento de los principios de planeacion y responsabilidad establecidos en el Estatuto General de ‘Contrétacion
Puiblica, se justifica la necesidad de actualizar los precios de referencia med|ante cotizaciones solicitadas, como parte integral
del analisis de' mercado para el proceso de contratacion. ‘

Para este analisis se realizd la solicitud formal de cotizaciones, garantizando la transparencia del proceso y la posibilidad de
‘participacion abierta por parte de los. proveedores. Como resultado, se obtuvieron tres cotizaciones véiidas y comparables,
que permitieron establecer un rango de precios realista, representativo y conforme a los requenmlentos tecnlcos def-objeto
a contratar,

Este procedimiento no solo asegura un valor estimado técnicamente fundamentado, sino que también fortalece Ia trazabllldad»
documental del estudio de mercado, en concordancia con la Guia para la Elaboracion de Estudios de Mercado de Colomtna
Compra Eficiente, permitiendo asi estructurar un proceso de contratacion con informacion objetiva, verificable y aimeada con
el contexto econdmico vigente. -

Se llevo a cabo un analisis de precios con el objetivo de comparar los valores de las. cotizaciones solicitadas. Este'anlisis
se realizo tomando en cuenta los valores unitarios, los cuales seran descontados por la entidad de acuerdo ¢on sus
necesidades especificas hasta agotar el presupuesto estimado para la contratacidn. . o

r

El proceso de evaluacion de la oferta economica de los participantes se llevara a cabo en funcién de los valores techo
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NOTA 1. En el presente andlisis de contratacion, [a Entidad ha eslablemdo los valores unitarios de los bnenes requendos
incluyendo el IVA y demas gravamenes a que haya lugar.

"Para efectos de transparencia, comparacmn y analisis de las ofertas, la Enfidad ha definido como criterio umforme que Ios-

proponentes deben presentar los precios unitarios con IVA y demas gravamenes incluidos, sin que ello implique una
~ afectacion al principio de equidad tributaria, dado que el tratamiento fiscal de cada bien dependera de su clamﬂcacmn

-especifica y sera verificado durante el anélisis de las propuestas, . .

NOTA 2.Con el objetivo de facilitar la interpretacion y comparacion de la informacion, contenida-en el presente analssws de
fprec:os se ha aplicado un criterio de aproximacion y redondeo a ciertos valores numéricos. Esta medida responde & la
neceSIdad de presentar datos consolidados de manera clara y operativa, evitando fraccionamientos que no representan una
variacion significativa desde el punto de vista #cnico o econdmico. El redondeo se ha efectuado de manera uniforme y
metodologicamente coherente, manteniendo la trazabilidad frente a los datos exactos reglstrados en-las- cotrzacnones-
estudios de mercado o fuenles oficiales.

NOTA 3. Los valores techo definidos para este analisis corresponden a los valores obtenidos Iluego de aplicar dicha
aproximacion de los valores unitarios incluidos [VA y ios gravamenes correspondientes, por lo cual deben entenderse. como
maximos de referencia derivados de cifras previamente consolidadas y estandarizadas.

NOTA4. Enlos valores se debe contemplar impuestos y gravamenes nacionales, departamentales y municipales de acuerdo
“con la norma legal vigente y demds retenciones de ley a que haya lugar, :

VALOR |

VALOR

VALOR UNITARIO " UNITARIO | -TOTAL.
PRODUCTO , | Fuente 3:| CANT | PROMED] | ~
Fuente 1: | Fuente 2: Bhive ‘ o .
MiOriente | Avanti _ A

Publicacibn ~ de  mensajes Banner unf - |° -
institucionales en  plataforma | $100.000 $105.000 $103.000 | dia $102:666 *  |-$102.666
virtual. . R
Publicacion ~ de  mensajes Cufia un ) S
instifucionales en programa radial . ; dia I R
de alta cobertura en @l Oriente $78.000 $90.000 $85.000 $84.333 :$§4:333
Antioquefio ' '
‘Publicacion de mensajes . Banner un .
instiftucionales  en . periddico | $3.300.000 | $4.100.000° | $3.800.000 | dia $3.733.333 -| $3.733.333
regional R T
Publicacidon ~ de  mensajes . Cufia Lo
institucionales en medio radial con |  $21.000 $32.000 $24.000 | individual | $25.666 | $25.666
cobertura en la zona rural : : s
Publicacidn de banner y articulo Bariner un A
‘publicitario en periédico local de La | $3.300.000 |  $3.500.000 $3.500.000 | dia $3.433.333 | $3:433.333
Ceja ' S D
Publicacion ~ de  mensajes ‘ Articulo ™ ; N oan i
institucionales, banners y articulos $81.000 $92.000 $85.000 individual $§6'000. $.853000_ '
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| en portal web regional
Publicacion ~ de mensajes Media el
| institucionales a través de medios |  $75.000 $87.000 $80.000 | pagina $80,686 . | $80.666
especializados en deportes : ) L
-Realizacion de estrategias de Individual 1 -
Programa TV regional $4.500.000 | $5.300.000 $5.000.000 | Programa | $4.933.333 | $4.933.333
| Retransmision en directo de los Transmisio ERIN Y
| live  rediizados  por  la n Individual
administracion ~ Municipal  en : : ’
plataformas  web digitales del | $1.100.000 |  $1.900.000 $1.700.000 $1.566.666 | $1.566.666
evento  establecido por Ia : - b
administracion, a través de la
pagina oficial de Facebook
Transmision de videos Banner ‘un . "
institucionales en plataformas web | $1.200.000 | $2.100.000 | $1.500.000 | dia $1.600.000 | $1,600.000
regionales,5min : oo
Pauta en redes sociales para Media
fortalecer  las  plataformas | $4.500.000 | $6.000.000 $5.500.000 | pagina $5.333.333"| $5.333. 333
institugionales de la Alcaldia . |
$ $48.6486,00.
TOTAL 43,955 000 $53.306.000 | $49.377.000 0 $48 646 000

¥

Presupuesto estimado del contrato: el presupuesto oficial corresponde a CIENTO-SESENTA MILLONES DE PESOS,MCTE
(160.000.000,00), IVA incluido. Valor del cual se iran descontando unitariamente, segin el item de que se trate y el valor
unitario establecido en la oferta finalmente aceptada por la entidad y autorizada por la supervision hasta agotar eI valor del
presupuesto.

El Municipio de. Sonson, solo pagara los precios del contrato y, por tanto, no reconocera suma alguna por concepto-de
impuestos u otros gravamenes. En materia de impuestos no se aceptaran salvedades de ninguna naturaleza: EI Municipio
efectuard a las cuentas del contratista las retenciones que, en materia de impuestos, tenga establecida. la ley, 'las
devoluciones o exenciones a que crea tener derecho el contratista deberan ser tramitadas por éste a ‘su-costo; ante la
respectiva Administracion de Impuestos, sin responsabilidad alguna por parte del Municipio. ‘

7. ANALISIS DE FACTORES DIFERENCIALES " C .

En la estructuracion del presente analisis, cuyo objeto corresponde a la contratacion de servicios para la mplementamon de
un plan de medios, la Administracién Municipal de Sonsén - Antioquia ha realizado un analisis sobre la pertinencia de aplicar
factores diferenciales, en concordancia con la normatividad vigente y las directrices establecidas en materia de contratamon
pliblica. Dicho andlisis considera tres componentes principales: factores diferenciales poblacionales, apoyo a la industria
nagional y participacion de Mipymes. o
En primer lugar, respecto a los factores diferenciales poblacionales (enfoque de género, etario, étnico o de dlscapéc'ldad) se.
determina que no resultan aplicables en este proceso, en la medida en que el objeto contractual corresponde a la adquisicion

de servicios de pauta y divulgacion en medios de comunicacion, sin que se configure una relacion directa con poblacnones

especificas ni se generen impactos diferenciados sobre comunidades vulnerables. ' .
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En segundo lugar, en cuanto ai Apoyo a la Industria Nacional, se precisa que este criterio tampoco resulta procedente-en el
marco del presente proceso, dado que se trata de un servicio cuya prestacion se fundamenta en la capacidad operativa.y
técnica de los medios de comunicacion, los cuales pueden tener tanto cobertura nacional como regional o local. No obstane,
se dara prevalencia a la utilizacion de medios con presencia en el territorio nacional, siempre que se garant[ce la plurahciad
de oferentes y 1a eficiencia en la inversion de los recursos plblicos.

Finalmente, frente a la participacion de Mipymes, se observa que en ¢! mercado de servicios de comunicacion y publicidad
existen empresas de este tipo que cuentan con capacidad técnica y operativa para desarrollar actividades de difusion y
ejecucion de planes de medios. Por tal motivo, si bien no se establecen puntajes diferenciales, se re¢onoce la pertinencia de
verificar [a existencia de oferentes de este segmento empresarial dentro de la etapa de planeacion, de manera que se asegure
una amplia participacion y se fortalezca el principio de pluralidad de la contratacion estatal.

8. ANALISIS DE INDICADORES FINANCIEROS

Indicadores financieros del proponente

El proponente debe cumplir con los siguientes indicadores financieros

Indicador Formula Indice Requerido
Indice De Liquidez Activo Corriente/Pasive Corriente 20
indice De Endeudamiento Pasivo Total/Activo Total 0,40
Razan De Cobertura De Intereses Utilidad Qperacional / Gastos De | 0,07
Intereses
Rentabilidad Sobre Patrimonio Utilidad Operacional / Patrimonio 0,20
Rentabilidad Sobre Activos Utilidad Operacional / Activo Total 0,10

La evaluacién financiera de las propuestas, se efectuard a partir de la informacion contenida en el Regisiro Unico de
Proponentes (RUP) vigente, siempre y cuando la informacion documental haya sido objeto de verificacidn por parte de la
Camara de Comercio respefiva, segin conste en el certificado que al efecto se expida. Rk
NOTA 1: En caso de consorcios o uniones temporales la informacion financiera debe ser acred:tada por cada uno dé los
integrantes que conforman el consorcio o la unién temporal. .

NOTA 2: La propuesta sera aceptada siempre que al aplicar cada uno de los |nd|cadores antenomlente enunmados su
restiltado cumpla la condicidn de aceplada. .

NOTA 3: Cuando el proponente no cumpla con alguno de los indices en la verificacion financiera, esta sera consnderada
como NO HABILITADA, por lo tanto, no continua en el proceso de seleccion.

NOTA 4: Los propanentes cuyos gastos de intereses sean cero (0) o indeterminados, no podran calcular el mdlcador de
cobertura de intereses. En este caso el proponente cumple el indicador, salvo que la utilidad operacional sea negatlva caso
en el cual no cumple con el indicador de razén de cobertura de intereses. Si el proponente es plural debe acreditar este
- indicador, a menos que uno de sus miembros tenga gastos de intereses igual a cero (0) por lo cual no'se puede hacer la
ponderacion del indicador. Ademas de los indicadores anteriores, los oferentes singulares y todos los. integrantes de
propuesta conjunta deben acreditar capital de trabajo y patrimonio igual o superior a dos veces &l presupuesto oﬂqiai. En
caso que la propuesta no cumpla con alguno de los indicadores financieros requeridos, la propuesta sera NO ADMISIBLE.
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INDICE DE LIQUIDEZ
Indice de Liquidez = Active Corriente / Pasivo Corriente

INDICE DE ENDEUDAMIENTO
~ Indice de endeudamiento = (Total Pasivo / Total Activo} x 100

RAZON DE COBERTURA DE INTERESES = UTILIDAD OPERACIONAL [ GASTOS DE INTERESES
La Razdn de Cobertura de Intereses refleja la capacidad del proponente de cumplir con sus obligaciones ’r" inanciéras: A mayor
cobertura de intereses, menor-es |a probabilidad de que el proponente incumpla sus oblagacnones financieras.

) EI estud io financiero de las propuestas no tiene puntuacion alguna sé efectiia.con el fin de garantizar [a solvenma economlca'
y patrimonial del proponente e indica si la propuesta es habil o no para continuar en el présente proceso de selecczon
HABILITAO INHABILITA la propuesta. RO
Las condiciones financieras son el mecanismo gue le permite al MUNICIPIO, revisar la. liquidez de los proponenies. cbn'la
cual.aminora el riesgo de que los recursos que se giren del contrato- por concepto de anticipo y los pagos parc;ales aiuendan
los pasivos del contratista y por lo tanto no se inviertan en la ejecucion del contrato. S
EL MUNICIPIO verificara la informacion stuministrada por el oferente en su propuesta integral
Indicadores de capacidad organizacional
Rentabilidad Sobre Patrimonio = Utilidad Operacional / Patrimonio X 100
La Rentabilidad Sobre Patrimonio determina la rentabilidad del patrimonio del proponente, es decir, la- capacibiad de
generacion de utilidad operacional por cada peso invertido en el patrimonio. A mayor rentabilidad sobre el patrimonio,; mayor
es la rentabilidad de los accionistas y mejor la ¢apacidad organizacional del proponente. . o .
Rentabilidad Sobre Activos
Rentabilidad Sobre Activos = Utilidad Operacional / Activo Total x 100
La Rentabilidad Sobre Activos determina la rentabilidad de los activos. del proponente, es decir, la'capac"i'jdad'de generacion
de utilidad operacional por cada peso invertido en el activo, A mayor rentabilidad sobre activos, mayor es la rentabilidad del

negocio y mejor la capacidad organizacional del proponente. Este indicador debe ser siempre menor. o igual que el de
rentabilidad schre patrimanio. .

8. NORMATIVIDAD APLICABLE

REGLAMENTACION FECHA . . DENOMINACION

Ley 80 28 de octubre de 1993 Por la cual se expide el Estatuto General' de Contralacwn de Ia ;
, Administracion Pdblica B
Ley 99 22 de diciembre de Ambiente, se redrdena el Sector Plbliso encargado de Ia geslnon y,‘_i o
1693 conservacian dal medio ambiente ¥ los recursos naturales renovables, se™|”
organiza el Sistema Nacional Ambiental, SINA y se dxc!an otras' .
disposiciones. . .
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| Ley 105

30 de diciembre de 1993

Por la cual se dictan disposiciones béasicas sobre el transpprtq, se|
redistribuyen competencias y recurses entre la Nacion y las Entidades.” [

Tenitoriales, se reglamenta la planeacion en el-sector transporte y se
dician otras disposmlones

Ley 361

7 de febrero de 1997

Por la cual se establecen mecanismos de integracion ‘sociat de Ias :

personas con limitacion y se dictan otras disposiciones. . i

Cey 590

10 de julio de 2000

Por la cual se dictan disposiciones para promover el desarrollo de las

micro, pequefias y medianas empresa.. ol

Ley 816

07 da julio de 2003

Por medio de la cual se apoya a la industiia.nacional a Traves de la:
contratacion piblica

Ley 850

18 de noviembre de 2003

Por medio del cual se reglamentan las veedurias ciudadanas

Ley 1150

| 16 dejulio de 2007

Por medio de la cual se introducen medidas -para la eficieficia 'y la |
iransparencia en ‘la tey 80 de 1593 y se distan atras disposicicnes v

generales sobre la contratacién con Recursos Pdblicos.

Ley 1474

12 de Julio de 2011

Per la cual se dictan normas origntadas a fortalecer los mecanismos de
prevencion, investigacion y sancion de actos de corrupcion y la efectlvzdad
del control de la gestion pablica.

Decreto 4170

03 de noviembre de 2011

Por €l cual se crea la Agencia Nacional de Contratacién Publ:ca -

Colombia Compra Eficiente— , se determinan stis objetivos y estructura.

Cecreto 019

10 de enero de 2012

Por el cual se dictan notmas para suprifair o reformar reglacicnes, .

procedimientos y trémites innecesarios existentes en la Admlnlstramérs .

Plblica

Cecreto 1082

26 de mayo de 2015

Por €} cual se reglamenta el sistema de compras y contratation plblica

Ley 2058

31 de diciembre de 2020

marco regulatorio que propicia €l emprendimiente y &l crecimientb,
consofidacion y sostenibilidad de las empresas, con el fin de aumentar el

bienestar sccial y generar equidad

Cecreto 399

13 de abril de 2021

marco regulatofio que propicie el emprendimiento y el crecnmlenlo
consalidacion y sestenibilidad de las empresas, con el fin de zumentar el

bienestar social y generar equidad. Elimina la profiibicion de-pubficar las |,

variables utilizadas para-calcular el valor estimado det contrato cuando 5™
trate de concurso de méritos. Modifica el procedimiento de concirso de
méritos, esclareciendo los detalles que deben publicar las entidades

estatales. Madifica la suficiencia de Ja garantia de estabilidad y calidad de |,
la obra, determinando las condiciones que deten obraren los documentos’” [ -
del proceso; ademas, establece la posibilidad de contratar por. wgenmas |

inferiores a.5 afios (con vigencia minima de un afio)

579

31 de mayo de 2021

establecid la abligacion de reportar la informacién contzble de que tratan

los numerales 1.3.{copia de la informacion contable del dltima afio exigida-

por las normas tributarias)y 2.3 (Estados financieros e la $ociedad y los -
estados financieros consolidados del grupo empresarial) del mencionado |

arifculo. Teniendo esto en cuenta.cl Decreto 579 de 2021 modifico d!cha
obligacién y establecit que se debe reportar la mencicnada informacion -

contable correspondiente a los tres (3) afios fiscales antefiores al | -

respective acio de inscripcion. mencionado articulo. Teniendo esto. en .

cuenta el Decreto 579 de 2021 madifico dicha abligacion y establecié que

se debe repertar [a mencionada informacion contable corresponmente a
los tres (3) afios fiscales anteriores al respectivo aclodei inscripeidn. -

Decreto 1860

24 de diciembre ds 2021

prepone facilitar el -acceso de las Mipymes a la modalidad de conlratamori
de minima cuantia, la limitacion de estos procesos a Mipymes, définé fa -

posibilidad de establecer criterios diferenciales a favor de las Mipyriesen o'

los procesos de confratacién publice, ampl:a el amblto de aphcaclen de.|
las medidas de compras

1041

21 de junio de 2022

Por el cual se adiciona un paragrafo transnteno al articulo 2.2.1.1.1 .5.2. y

se modiftcan los paragrafos transitarios 1 y 2 d2l articulo 2.2:1.1 A.56.del |

Decreto 1082 de 2015, Unico Reglamentario del Sector Administrativo de
Planeacidn MNacional, con-el 'fin de extend_er has_ta el-zfio 2023 la facullad

~
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de los oferentes de acreditar el mejor indicador {inanciero y orgamzamonal Er
de los iltimos tres (3) afios, para coniribuir & la reactivacion economica .|

Y

9. ACUERDOS COMERCIALES

Los Acuerdos Comerciales son tratados internacionales vigentes celebrados por el Estado co'lombiano que"contienen
terechos y obligaciones en materia de compras piblicas, en los cuales-existe como minimo el compromlso de trato nacmnal
'para los proponentes, bienes y servicios de origen extranjero.

En cumplimiento del Articulo 2.2.1.2.4.1.1 del Decreto 1082 de 2015, se relacionan los acuerdos comermales que apllcan al
presente proceso. ;

De conformidad con el Manual para el manejo de los Acuerdos Comerciales en Procesos de Contratacion (M<MACPC-12)
publicado por Colombia Compra Eficiente y actualizado el 30 de diciembre de 2016, a la presente contratacion aplica la
Decisidn 439 de 1998 de la Secretaria de la CAN, por no estar sometida al valor del Proceso de Contrataci()n-

Si bien, las alcaldias estan obligadas a dar cumplimiento a los Acuerdos Comerciales suscnlos con la Alianza Pamf iCO
{tnicamente con Chile yPera), Chile, Costa Rica, los Estados AELC, el Triangulo Norte {Unicamente con, Guatemala) la
Unidn Europea; y la Decision 439 de 1998 de la Secretaria de la CAN, los mismos, no aplican para la presente contratacmn
por no cumplir con el valor respecto del cual se hace exigible su aplicacién v

El Acuerdo Comercial con Alianza Pacifico (Unicamente con Ch|le y Per() es aplicable a los Procesos de Contratacmn de las
Entidades Estatales del nivel municipal obligadas para: (i) adquirir bienes y servicios a partir de $655'366.000; y (ii) para
servicios de construccion a partir de $16.384'153.000. El Atuerdo Comercial con Chile es aplicable a los ‘Procesos de
Contratacion de las Entidades Estatales del nivel municipal obligadas para: (i) adquirir bienes y servicios a partir. de
$643'264.000; y (ii) para servicios de construccion a partir de $16.081'602.000. El Acuerdo Comercial con .Costa’ Rica es
aplicable a los Procesos de Contratacion de las Entidades Estatales del nivel municipal obiigadas para: (i) adquirir bienes y
servicios a partir de $1.162'733.000; y (i) para servicios de construccion a partir de $16 389'628.000. '

El Acuerdo Comercial con los Estados AELC es aplicable a los Procesos de Contratacion de las Entidades. Estalales del nivel
municipal obligadas para: (i ) adquirir bienes y servicios a partir de $852'074.000; y (i) para servlcms de consiruccmn a parnr
de $21.301'857.000, : .

El valor para el Acuerdo Comercial can el Tridngulo Norte (Unicamente con El Salvador y Guatemala) corresponde al valor
de la menor cuantia de |a Entidad Estatal. :

El Acuerdo Comercial con la Unidn Europea es aplicable a los Procesos de Contratacion de Jas Entidades Estata!es el nlvel
municipal obligadas para: (i} adquirir bienes y servicios a partir de $859'752.000; y (ii) para servicios de construcmon a partlr
de $21.493'810.000. .
El resumen gréfico de los acuerdos comerciales es el siguiente™:

es generaies
‘»znac:onai

e
Acuerdo cemefclai .

! . Ahanza Y CHil Bienés y servicios . ",:v' anesysenncw Bienes y.servicio
e v )

}w o $655'366.000 COP . 3:163'8'42.000 cop R $720'903.000 COP- M-
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" Pacifico ~

Perll

‘Canada

Y et W -

Chile

Corea

Estados AELC

Estados Umdos o
y Costa Rica

México

- Servicios.de construccidn

N Bleries y servicios b

. $g1_.301i857.000'COP o

$16.384153.000 COP

Bienes ¥ servicios

Servicios.de construccion "
$16.081602000COP i

$655'366.000.COP

Servicios-de construccién

Servicids de construceion

- Sarvicios de conslrucmon e
 $16,087602000 [
Blenes ¥ senrlcms . )
| §209378000COP +- -, § -

Servicios de construccitn

P

Bienés y Servicios*

Serwmos de construccmn
$16 [}81'602 000 COP

“Bienes y serv:c;os

4

$49.152'459.000 COP $1G,384'153.00[1}.COP $48.1 5’2?153:@00' cop -
Bienes'y servicios Bienes.y Servicios Bi‘ene,s“y Servicios
$852:074.000.COP y $553'848.C00 COP

Servicios de constreccicn

t

~Servicios de construccion
$21 301 85? 000 COP

§78920USD

- 1 3

Sennmos de ccnstruccxon
321 301 857, 000 COP

?u
it

Eien'es ¥ setvicios T Biehes y semczos e Blenes yserwclos ’
$1.162733000C0P ., $172701000 cop, . $556‘864:000 ch “
Sesvicios de-construccion ' 'éerﬁit‘:fos de const;uccif;n " Serwcsos de construccmn
. $16.389628.000 COP - " $16389628000C0P | . '$16.389626,000 coP
R . ; . Blenes y senvicios* o _Bienes' yserwcaos
WA c

S 1 USD:",

" $16.384'153.000 COP $16 384153.000 COP -$16.384'153/000 COP. " -
Bienes y senvici os . LT
- $317'299.000 COP SN L
. s . . - - .;, .
<Bervicios de construccion -

313 310732 ooa coP o

Senvicios de:céﬁétfuccién_.

4

Sarvicios de construccion

¥

$163842.000 COP 5397536180 .
NIA . R
Servicios de Construccion* Servicios deg'constf_uqéic’jn* .
. © §10335931USD $12721.740USD - .
) { L Bienes y‘servicios-‘ B Bieries yée;\';l;ciidié" o
L $i72701000 COP | $863512.000 GOP
: N e y
! Servicios de construccion L Servicio‘s de consiruccic’m
B , _ SLI018T000C0P o SZ63TH00C0P
Bienes y’%ervicios . Bienes y servicios : “ ) Bienes ysew:cuos
$643264000C0P 1 S160816000COPT .. 370?590.00p COP",

$937°282.000 G_OF .:'
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Tridngulo . ’EI Salvador - : et
8 Guatemala . Valor &e‘la!menoncuanlia delaEntided : ;:

o, Norte ! ) Lo , et Dbt
.Bienes y senvicios '!aienés‘yservicieé EER Biér‘lels-v‘s_qr!yidgfsi-
$859752000C0P  © . $658'839,000 COP " $859752000C0P"

Unién Europea 3 i . ' RS
) Servicios de construccion Servicios de consliuccion -~ . Servicios de construccion
$21.493810000COP . o S e
$21.493'810.000 COP N 321 493’810 OQO COP
Janc{cr ?

ALEXANDER ORQ OGOMEZ

Se retario (ie Gobiérno y Participacién Ciudadana .

Ongmal firmado ’




