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PROCESO DE SELECCION MODALIDAD CONTRATACION DIRECTA
23 DE SEPTIEMBRE DE 2025

De conformidad con lo dispuesto en el articulo 2.2.1.1.1.6.1.del decreto 1082 de 2015 el Instituto
de Turismo del Meta procede a efectuar el andlisis necesario para conocer el sector relativo al objeto
del Proceso de Contratacion desde la perspectiva legal, comercial, financiera, organizacional,
técnica, y de andlisis de riesgo.

OBJETO A CONTRATAR: El Instituto de Turismo del Meta para el cumplimiento de_los fines
Estatales requiere contratar la: “PRESTACION DE SERVICIOS DE APOYO A LA GESTION PARA
GARANTIZAR LA PRESENTACION DE UN ARTISTA Y SU AGRUPACION DE MUSICA
TROPICAL Y ROMANTICA EN EL FESTIVAL MUSICAL DEL RECUERDO- PEDRO DAZA A
REALIZARSE EN EL MUNICIPIO DE SAN MARTIN — META, EN EL MARCO DEL CALENDARIO
OFICIAL DE EVENTOS DEL DEPARTAMENTO DEL META”.

JUSTIFICACION

El Instituto de Turismo del Meta es una entidad publica del orden departamental, descentralizada,
vinculada al sector Turismo, dotado de personeria juridica, autonomia administrativa y patrimonio
propio, creado Mediante Ordenanza 026 de 1988, y modificada su denominacion con la Ordenanza
305 de 1998, y mediante el Decreto 432 de 2014, se establecié la estructura organica y se dictaron
disposiciones sobre su organizacion y funcionamiento.

El Instituto de Turismo del Meta, tiene como misidn, fomentar la formalizacion y el desarrollo integral
del turismo, promoviendo las rutas turisticas como estrategia fundamental de naturaleza, ambiental,
social y econémicamente sostenible, mediante el cumplimiento de politicas, planes y proyectos que
fortalecen la economia del departamento, mejorando la calidad de vida de sus habitantes y los
actores de la cadena de valor, para posicionar el Meta como destino competitivo, seguro, accesible,
incluyente y de experiencias Unicas, satisfaciendo las expectativas de los turistas nacionales como
internacionales y su objeto, se enfoca en la formulacién y ejecuciéon de las politicas, planes y
programas para la promocién del turismo y el posicionamiento del Departamento como destino
turistico sostenible. :

Mediante Ordenanza No. 868 de 2014, se adopté la politica publica de turismo del Meta y fijé como
objetivo, “Posicionar al Departamento del Meta, en el mercado nacional e internacional como un
destino de turismo de naturaleza y cultura llanera con una oferta estructurada de experiencias unicas
fortaleciendo la organizacién empresarial, la valorizacién y preservacion del patrimonio natural y
cultural, generando oportunidades para la poblacion e incrementando beneficios sociales,
economicos y ambientales a través del disefio de productos especializados y diferenciados en los
Municipios del departamento como respuesta a la consolidacion de la paz y la convivencia, en el
territorio.

Dentro de la “Linea estratégica desarrollo turistico para el crecimiento econémico”, definido en el
plan de desarrollo "El Gobierno de la Unidad", el turismo en el Meta se caracteriza por su diversidad
y potencial natural, cultural e histérico, con paisajes impresionantes, como llanuras extensas, rios
caudalosos y areas protegidas, ofreciendo a los visitantes una experiencia tnica en contacto con la
naturaleza. Ademas de su entorno natural, el Departamento cuenta con una rica tradicion cultural y
folclérica, especialmente en el @mbito de la musica llanera y el joropo, géneros autéctonos que
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representan la identidad regional, estos elementos culturales se pueden apreciar en festivales,
eventos y encuentros artisticos que muestran la riqueza cultural del Meta, donde es fundamental
impulsar un turismo sostenible, que respete y valore la diversidad cultural y natural.

Uno de los renglones mas importantes para la economia es el turismo. Este contribuye al desarrollo
social, productivo y ambiental del Departamento y del pais, toda vez que genera empleo y dinamiza
el desarrollo de la regiéon. Ademas, el turismo contribuye a la reduccién de las desigualdades
territoriales y a la integracion de territorios rezagados por diferentes causas. Por esto, el turismo se
consolida desde un enfoque territorial y poblacional que aporta de manera directa a la participacion
social que permite consolidar el territorio desde toda su diversidad.

La Politica Publica de Turismo del Meta ha sido construida atendiendo la necesidad de contar con
un instrumento orientador del desarrollo turistico del departamento, teniendo en cuenta las
necesidades mas apremiantes y que constituyen elementos basicos para el desarrollo de la regién
e instrumentos que faciliten y hagan de la permanencia de los turistas en el territorio una experiencia
Unica. Por su parte, el objetivo general de esta politica, es posicionar al departamento del Meta en
el mercado nacional e internacional como un destino de turismo de naturaleza y cultura llanera con
una oferta estructurada de experiencias Unicas, fortaleciendo la organizacién empresarial, la
valorizacion y preservacion del patrimonio natural y cultural, generando oportunidades para la
poblacién e incrementando beneficios sociales, econémicos y ambientales a través del disefio de
productos especializados y diferenciados en los municipios del departamento como respuesta del
departamento a la consolidacion de la paz y la convivencia, en el territorio.

El instituto de Turismo del Meta y el Gobierno de la Unidad se orientan a transformar el
Departamento como destino turistico inteligente, que fortalezca el tejido social y empresarial desde
todos los enfoques del Plan de Desarrollo, mediante estrategias, procesos de capacitacion,
desarrollo tecnolégico, innovacién y sostenibilidad para la operacién y administracién de los
negocios turisticos en escenarios de competitividad y de fortalecimiento al emprendimiento turistico.
Bajo ese entendido, el Instituto de Turismo del Meta, siendo la entidad ejecutora encargada de
incrementar la competitividad turistica del departamento, como también la de divulgar sus
manifestaciones folcléricas y culturales, fiestas y festividades, contempla la necesidad de participar
activamente en los diferentes eventos, ferias, festividades y escenarios que se estaran
desarrollando en todo el departamento, lo cual nos permitira consolidarnos como producto turistico,
con gran variedad de oferta turistica, participacién, que forma parte de la labor de difusién y
promocion del turismo del departamento del Meta.

En tal sentido el Instituto ha venido adelantando diferentes actividades encaminadas a engrandecer
el sector turistico a través de la divulgaciéon de los productos y servicios turisticos propios de esta
zona del pais en el desarrollo de estrategias auténomas y especificas y también a través del apoyo
a las multiples festividades o eventos que se llevan a cabo en el departamento, que se convierten
en vitrina para mostrar a Colombia y al mundo el destino turistico que se encuentra en proceso de
consolidacion y posicionamiento.

CONTEXTO CALENDARIO OFICIAL DE FERIAS Y FESTIVIDADES EN LOS MUNICIPIOS DEL
DEPARTAMENTO DEL META:
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La Asamblea Departamental expidio la Ordenanza 1007 de 2018 “POR MEDIO DE LA CUAL SE
ESTABLECE Y REGLAMENTA EL CALENDARIO OFICIAL DE FERIAS Y FESTIVIDADES EN LOS
MUNICIPIOS DEL DEPARTAMENTO DEL META Y SE DICTAN OTRAS DISPOSICIONES”.

El Calendario Oficial de Ferias y Festividades en los Municipios del Departamento del Meta
establecido es el siguiente:

MES No. MUNICIPIO NOMBRE
1 Cumaral Encuentro Mundial de la Vaqueria
2 Cabuyaro Festival de Playa y Rio i
3 Granada Feslival de Verano y Regaia Rio Ariari
4 Puerto Gaitan Festlival de Verano
5 Puerto Lleras Festival de Verano "La Perla del Ariari"
6 Puerto Lopez Festival de Verano, Chica Sol Playa y Rio Meta
ENERO 7 Puetto Lépez Festival' Cultural y Turislico de la Payara - Bocas de
Guayuriba
8 Puerto Rico Festival de Laguna San Vicente
9 San Juanito Festival del Relomo
10 San Juanilo Feria Agropecuaria y Artesanal
11 San Martin Festival Cultural y Turistico de la Patilla
12 Villavicencio Feria Agroindustrial, Equina, Bobina y Turistica Catana
1 El Calvario Feria Agricola Ganadera y Cultural de la Cordillera
FEBRERO 2 | Puerio Concordia | Festival Cultural y Turistico de Verano
3 Puerto Lleras Festival de Loma Linda
4 Vistahermasa Festival de Verano en el Rio Gliejar
‘I Barranca de Upls |Faegglggaroindustrial y Antesanal y Reinado lnl?macional de
MARZO 2 Barranca de Upia E?J:;tiizzll';j:;'urismo Rio y Playa las Termales de
3 El Dorado Festival de la Cal y la Reconciliacion del Ariari
4 Lejanias Festival del Rio
5 Mesetas Encuentro Cultural y Artesanal
1 El Castillo Festival de la Fraternidad
ABRIL 2 Lejanias Festival fruticola del Llano
3 Villavicencio Semana Sanla en el Llano ‘
4 Vistahermosa Festival Cultural y Folclorico Nuestra Sefiora del Carmen
MAYO 1 Puerto Gaitan Festival Internacional de la Cachama.
1 Granada Dia Cultural del Campesino "Juan de la Cruz Mendoza"
2 San Carlos de Festival Cultural y Turistico del Corozo, la palma y la
Guaroa Guaratara
JUNIO
3 Sar/l\;l::]g de Festival Folclorico y Turistico Sierra de la Macarena
4 Villavicencio Torneo Internacional del Joropo
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Festival Cultural y Turistico Fieslas Sampedrinas - Centro

1 Cubarral poblado de la inspeccidn de Puerto Ariari
Festival Cultural y Turistico Fiestas Sampedrinas - Centro
JuLio 2 ElDorado | 1piado de San Isidro del Ariari
Feria Ganadera y Equina - Inspeccion de San Juan de
3 La Macarena Lozada
Acacias Festival Cultural y Turistico del Bifalo - Centro pobladode |
1 e la inspeccion de Dinamarca A
g dB o Festival Cultural y Turistico del Platano -
- O "l
2 uenie de or Centro poblado de Puerto Santander
AGOSTO 3 Granada Festival de la Cosecha Llanera
4 Mapiripan Ferias y Fiestas
5 Puerlo Lleras Festival Turistico y Cultural
Feslival Nautico y Festival del Canoero y Festival Nautico
Puerlo Lopez Internacional y Reinado Internacional del Coleo y la
6 Vaqueria
Festival Honor al San Isidro Labrador y Reinado de la
1 Acacias Palma de Aceite — Cenlro Poblado de San Isidro de
Chichimene
Festival de Confratemidad Agricola Ganadera y Campesina
SEPTIEMBRE | 2 Uribe para el Turismo y la Cultura -
Inspeccion de La Julia
3 San Martin Festival Musical del Recuerdo
4 Villavicencio Dia Mundial del Turismo
1 Acacias Festival qel Retorno y XXX Torneo Nacional de musica
llanera y joropera colper
OCTUBRE Mesetas, Lejanias ) ‘ .
2 o Cubarral Feria Departamental del café - EXPOCAFE
3 Villavicencio Encuentro Mundial del Coleo
1 Cubarral Festival del Cubarro
2 Cumaral Festival Cultural y Turistico de la Mamona
, Festival Cultural y Turistico del arroz caribe, Reinado del
3 Pachaquiar Arroz, la Palma y la Ganaderia
4 Puerto Lopez Festival Cultural y Turistico de Verano y Playa
5 | Puerto Guadalupe | Festival Cultural y Turistico de la Canoa
6 Remolino Festival Cultural y Turistico de del Potro y la Vela
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Caslillo
Festival Folclarico y Cultural el Guayupe de Oro y Fera
2 Fuenta de oro Industrial y Ganadera
10 Guamal Festival de las Colonias
11 La Macarena Festival de Musica Llanera "La Velloussea"
12 Uribe Festival de la Paz y la Confratemidad
13 Puerto Rico Ferias y Fiestas
C ;
14 SanGUg:l:as He Festival de la Palma y la Guaratarra
15 San Martin Festival Inlernacional, folclérico y luristico del Llano
1 Acacias ngtwal ‘lurlsllco y folcidrico ruta del alardecer llanero y
reinado inter veredal asotrall
2 Castilla la Nueva | Festival del Petroleo y la Cultura Llanera
3 Cumaral Festival Internacional del Cumnare
DICIEMB . ;
RE 4 Puerto Concordia | Ferias y Fiestas
5 Puerto Lopez Festival de las Colonias
6 Restrepo Festival y Reinado Nacional de la Sal
7 Villavicencio Novenas de Aguinaldos
8 Villavicencio Festival Cultural y Turistico Llanero
FEEEIRVII?DigES Abril Semana Santa en el Llano
GENERALES Diciembre Novenas de Navidad
MUENNIélcl)’?OS Ferias Ganaderas, Agroindustriales y Festivales Equinos

De conformidad con la Ordenanza 1007 de 2018 “Por medio de la cual se establece y reglamenta el
calendario oficial de ferias y festividades en los municipios del departamento del Meta y se dictan
otras disposiciones”, y entendiendo que el Instituto de Turismo del Meta, hace parte del comité de
ferias y festividades del departamento, conforme la Ordenanza No. 1007 de 2018, gue en su articulo
3 Paragrafo 1 sefiala: “El Comité de Ferias y Festividades del Departamento del Meta estara
presidido por el director de Turismo del Departamento y contara con el apoyo de las demas
secretarias o institutos descentralizados si asi se requiere”, asi las cosas, los alcaldes municipales,

solicitan apoyo al Instituto de Turismo del Meta, con la contratacion de artistas para la realizacién de
sus ferias y festividades.

Teniendo en cuenta lo anterior, desde la subdireccion de fomento y desarrollo turistico del Instituto
de Turismo del Meta, resulta importante adelantar acciones para el fortalecimiento de los eventos
culturales y festividades programados en el calendario del departamento meta, por lo que contempla
la participacion activa en el evento FESTIVAL DEL RECUERDO PEDRO DAZA a realizarse, en el
municipio de SAN MARTIN, META en beneficio de la promocion turistica y cultural del departamento
del Meta, con el fin de dar cumplimiento a lo contemplado en el Plan de Desarrollo y fortalecer del
sector turistico con el propésito de incrementar la competitividad turistica como herramienta de
promocién y posicionamiento del destino turistico a nivel nacional e internacional.

IDENTIFICACION DEL BIEN Y/O SERVICIO
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CLASIFICADOR DE BIENES Y SERVICIOS Y EL SECTOR AL CUAL PERTENECE: El presente
objeto se encuentra en el clasificador de bienes y servicios de la agencia Nacional de Contratacion
Colombia eficiente de la siguiente manera:

'CODIGO UNSPSC
(Minimo tercer nivel del Clasificador)

Actuaciones en vivo 90131500

CLASE O PRODUCTO |

ASPECTOS GENERALES DEL SECTOR
TIPO DE SECTOR: TERCIARIO.

La actividad econémica estéa dividida en sectores econdmicos. Cada sector se refiere a una parte de
la actividad econémica cuyos elementos tienen caracteristicas comunes, guardan una unidad y se
diferencian de otras agrupaciones. Su division se realiza de acuerdo a los procesos de produccion
que ocurren al interior de cada uno de ellos.

Divisiéon segun la economia clasica: segun la division de la economia clasica, los sectores de la
economia son los siguientes:

Sector primario o sector agropecuario.
Sector secundario o sector Industrial.
- Sector terciario o sector de servicios.

Bienes incluidos en el sector

El sector servicios o sector terciario es el sector econémico que engloba las actividades
relacionadas con los servicios no productores o transformadores de bienes materiales.

Generan servicios que se ofrecen para satisfacer las necesidades de cualquier poblacién en el
mundo.

Incluye subsectores como comercio, comunicaciones, centro de llamadas, finanzas, turismo,
hosteleria, ocio, cultura, espectaculos, la administracion publica y los denominados servicios
publicos, los presta el Estado o la |n10|at1va privada (sanidad, educacién, atencién a la dependencia),
entre otros.

Dirige, organiza y facilita la actividad productiva de los otros sectores (sector primario y sector
secundario). Aunque se le considera un sector de la produccién, propiamente su papel principal se
encuentra en los dos pasos siguientes de la actividad econdmica: la distribucioén y el consumo.

El predominio del sector terciario frente a los otros dos en las economias mas desarrolladas permite
hablar del proceso de tercenzamon El sector de servicios se compone de areas de la economia
tales como:

1) Comercio (mayorista, minorista, franquicias). 2) Actividades financieras (banca, seguros, bolsa y

otros mercados de valores). 3) Servicios personales, los mas importantes de los cuales son los que
se identifican conel estado :de bienestar(especialmente educacion, sanidad y atencién a la
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dependencia -servicios publicos, se presten por el Estado o por la iniciativa privada), pero también
otros (como las peluquerias). 4) Servicios a empresas de cualquier sector, como la gestion y
administracion de empresas (incluyendo el nivel ejecutivo), la publicidad y las consultorias v
asesoramientos econdémico, juridico, tecnolégico, de inversiones, etc. 5) Funcién publica,
administracién publica, actividades de representacion politica y de servicios a la comunidad, como
las actividades en torno ala seguridad y defensa (ejército, policia, proteccién civil, bomberos, etc.)
y las actividades en torno a la justicia (jueces, abogados, notarios, etc.). 6) Hoteleria y las actividades
en torno al turismo. 7) Las actividades en torno al ocio, la cultura, el deporte y los espectaculos, que
incluyen las llamadas industrias audiovisuales o de imagen y sonido (industria musical, industria
cinematografica y similares, como los videojuegos); la industria editorial se incluye, con las artes
graficas, entre los sectores industriales (es decir, en el sector secundario). 8) Transporte y
comunicacion (segun se trasladen mercancias o informacién). 9) Medios de comunicacién,
especialmente los medios de comunicacion de masas o sociales (periodismo escrito -prensa-, radio
y television). 10) Telecomunicaciones, especialmente los medios personales (telefonia). 11) Otras
aplicaciones de las tecnologias de la informacién y la comunicacion (TIC), especialmente la
informatica e Internet.

1.1.1 Gremios y agentes que componen el sector

Los servicios sociales pueden ser prestados por agentes privados principalmente. Algunas de las
agremiaciones que integran agentes de este sector son: Asociacién nacional de empresarios de
Colombia, Andi: La Asociacion Nacional de Empresarios de Colombia - ANDI, es una agremiacion
sin animo de lucro que tiene por objetivo difundir y propiciar los principios politicos, econémicos y
sociales de un sano de libre de empresa.

1.1.2 Variables econémicas que afectan el sector

El Sector de Servicios se impacta negativamente por dinamicas que son comunes a otros sectores,
por ejemplo: '

Exceso de intermediacion: El proveedor de servicios de caterin y logistica para eventos, es
basicamente un intermediario de otros servicios que se agrupan para satisfacer al cliente. Es decir,
normalmente el proveedor hace uso de la subcontratacion con terceros, de los servicios
relacionadas, tales como alimentacion, carpas y tarimas, transporte alojamiento, shows oferta
cultural, mobiliario, escenografia, sonido, luces, et, Esta circunstancia, condiciona las expectativas
economicas del sector, a la de otros sectores y subsectores que tiene variables independientes de
impacto.

Déficit en la cualificacion del recurso humano: Las dindmicas econdémicas de las regiones, son
distintas a la del Centro del pais, donde se concentra la mayor parte del recurso humano cualificado.
El sector de caterin y logistica de eventos, no es ajeno a esa situacion, de tal suerte que esta clase
de servicios se ofrecen con escasez de recursos humanos cualificado para prestarlo. La mayoria de
los productos que lo integran, son prestados a partir de la experiencia y formacién empirica, per la
oferta cualificada es limitada.

1.1.3 Cifras totales del Sector
Encuesta mensual de servicios
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La Encuesta Mensual de Servicios es una operaciéon estadistica por medio de la cual el
Departamento Administrativo Nacional de Estadistica (DANE) obtiene la informacion de las variables
principales del sector servicios para el analisis de su evolucion en el corto plazo.

En el proceso permanente de mejoramiento y actualizacion de las estadisticas econémicas y con el
propésito de responder a estandares nacionales e internacionales, tanto metodolégicos como de
clasificacion, a partir del mes estadistico enero de 2020 se dan a conocer al publico los resultados
del redisefio de la Encuesta Mensual de Servicios que contempla varias mejoras metodoldgicas
como la inclusién de resultados de la variable variacion de los salarios promedio por subsector de
servicios y tipo de contratacion, ademas del paso a un muestreo probabilistico basado en un marco
mejorado que incrementé la cobertura al implementar menores parametros de inclusion. (Para mayor
informacién en el cambio de parametros de inclusién véase el archivo de anexos de la EMS
especificamente el Anexo “A13. Notas metodolégicas”.

También se entregan resultados bajo una nueva desagregacién pasando de 15 a 18 subsectores de
servicios; dentro de los nuevos subsectores se encuentra la divisiéon 58 “Actividades de edicion” que
en la version 3.0 de la ClIU estaba clasificada como actividades de manufactura y en la version 4.0
de la CllIU pasé a clasificarse como una actividad de servicios.

Adicionalmente la actividad “Salud humana privada”, se desagrega en las actividades “Salud
humana privada con internacion” y “Salud humana privada sin internacién’, de manera similar las
‘Actividades administrativas y de apoyo de oficina y otras actividades “se divide en “Actividades
administrativas y de apoyo de oficina y otras actividades excepto Call center'y “Actividades de
centros de llamadas (Call center)”.

Encuesta Mensual de Servicios (EMS)
Junio de 2025P

Grafico 1. Wariacidon anual de los ingresos nominales, segun subsector de servicios
Total nacional
Junio 20259 / junio 2024

"
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"

Fuente: DANE EMS
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Variacion anual de los ingresos nominales y contribucién por tipo de ingresos, segtin
subsector de servicios (junio 2025p / junio 2024).

En junio de 2025, quince de los dieciocho subsectores de servicios presentaron variacion positiva
en los ingresos totales, en comparacion con junio de 2024.

Tabla 1. Variacidn anual de 1os ingresos Yy Ccontribucidn por tipo de ingresos, seguiin cubsector e
Servicios
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Variacion anual del personal ocupado total y contribucién por tipo de contratacion, segun
subsector de servicios (junio 2025p / junio 2024)

En junio de 2025, cuatro de los dieciocho subsectores de servicios presentaron variacion positiva
en el personal ocupado total, en comparacion con junio de 2024.

Tabia 2. Variacion anual del personal ocupado total Y CoOntribucidn Ppovy Categoria de¢ contratacidn.
sSegun subsector de servicios
Total nacionat

Junio 2025¥ / junio 2024
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Variacion anual de los salarios y contribucion por tipo de contratacion, segtn subsector de
servicios (junio 2025p / junio 2024)
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En junio de 2025, todos los subsectores de servicios presentaron variacion positiva en los salarios,
en comparacién con junio de 2024.

Tabla 3. Variacidn anual de los satarios ¥ contribucion por categoria de contratacidn, seadn subsector
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Variacion afno corrido de los ingresos nominales, personal ocupado total y salarios, segtin
subsector de servicios (enero - junio 2025p / enero - junio 2024).

En lo corrido de 2025, diecisiete de los dieciocho subsectores de servicios presentaron variacion
positiva en los ingresos, tres presentaron aumento en el personal ocupado total y todos los
subsectores presentaron incremento en los salarios, en comparacion con el mismo periodo de 2024,

THmia 4. Variacidn ano cormido de 105 ingresos nominatles, personal ocupado total v salarios, soqan
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Evolucion por subsector de servicios
A continuacién, se presentan los tres subsectores de servicios con las variaciones de ingresos
nominales positivas mas altas.

Variacion anual: junio 2025p / junio 2024
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En junio de 2025, los servicios de desarrollo de sistemas informaticos y procesamiento de datos
registraron un crecimiento de 21,7% en los ingresos nominales, el personal ocupado total presentd

una disminucion de 1,5% y los salarios registraron un incremento de 7,1%, en comparacion con junio
de 2024.

Tabla 6. Variaciéon anual y contribucién de los ingresos nominales por tipo, personal acupado total y
salarios por tipo de contratacién

Desarrollo de sistemas informadticos y procesamiento de datos
Total nacional

Junio 2025

Ingresos totalus nominales
FOCHranQng o S i as proes tacos
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(1 Salarios persenal ocupado sin agencias || Salarios personal Seupads sin agenciis
. ( Balacias peesonpl parmaneats

Salacins tenrgaral directo

Fuente: DANE, EMS,

En comparacion con el mismo mes de 2024, en junio de 2025 los ingresos totales presentaron un
aumento de 21,7%, que se explica por los incrementos de 22,4% en los ingresos por servicios y de
8,5% en la venta de mercancias. Por su parte, los otros ingresos operacionales registraron una
disminucién de 15,6%.

En junio de 2025 el personal ocupado total presenté una variacion negativa de 1,5%, en comparacion
con junio de 2024, que se explica por las disminuciones de 1,1% en el personal permanente, de
3,5% en el personal temporal directo y de 12,1% en el personal contratado a través de agencias.

Mientras que, los salarios en junio de 2025 presentaron un aumento de 7,1%, en comparacién con-
junio de 2024, que se explica por los incrementos de 6,7% en los salarios del personal permanente
y de 13,3% en los salarios del personal temporal directo.

Actividades de programacion y transmisién, agencias de noticias
Variacion anual: junio 2025p / junio 2024

En junio de 2025, los servicios de almacenamiento y actividades complementarias al transporte
registraron un crecimiento de 15,4% en los ingresos nominales, el personal ocupado total presentd
una variacién positiva de 2,5% vy los salarios registraron un incremento de 7,4%, en comparacién
con junio de 2024 (Tabla 7).
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Taltrla 7. Variacion anual y contribbucidn de los ingrasos nominales por tipo. personal ocupado total
salarios por tipo de contratacidn
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En comparacién con el mismo mes de 2024, en junio de 2025 los ingresos totales presentaron un
aumento de 15,4%, que se explica por los incrementos de 15,7% en los ingresos por servicios y de

13,9% en otros ingresos operacionales. En contraste, la venta de mercancias registré una
disminucion de 13,0%.

En junio de 2025 el personal ocupado total presenté una variacién positiva de 2,5%, en comparacion
con junio de 2024, que se explica por los incrementos de 3,0% en el personal permanente y de 5,1%

en el personal contratado a través de agencias. Por su parte, el personal temporal directo presenté
una disminucion de 0,1%.

Mientras que, los salarios en junio de 2025 presentaron un aumento de 7,4%, en comparacion con

junio de 2024, que se explica por los incrementos de 7,2% en los salarios del personal permanente
y de 6,5% en los salarios del personal temporal directo.

indice de Precios al Consumidor (IPC) Julio del 2025.

Indice de Precios al Consumidor (I1PC)

Julio 2025

Grafico 1. IPC Variaciones
Total Nacional
Julio 2024 - 2025
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Fuente: DANE, 1PC.

Comportamiento de la variacion mensual del IPC segtin divisiones y subclases

Variacién y contribucion mensual por divisiones de gasto
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En el mes de julio de 2025, el IPC registro una variacién de 0,28% en comparacion con junio de
2025, tres divisiones se ubicaron por encima del promedio nacional (0,28%): Alimentos y bebidas
no alcohdlicas (0,82%), Salud (0,39%) y por tltimo, Restaurantes y hoteles (0,35%). Por debajo se
ubicaron: Informacién y comunicacion (0,22%), Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros
combustibles (0,19%), Muebles, articulos para el hogar y para la conservacion ordinaria del hogar
(0,15%), Bebidas alcohdlicas y tabaco (0,14%), Recreacién y cultura (0,05%), Bienes y servicios
diversos (0,04%), Transporte (0,01%), Educacién (0,00%) y por tltimo, Prendas de vestir y calzado
(-0,08%).

Cuadro 1. IPC Variacién y contribucién mensual
Segun divisiones de gasto
Julio 2024 - 2025
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Fuente: DANE, IPC

Los mayores aportes a la variacion mensual del IPC (0,28%), se ubicaron en las divisiones de:
Alimentos y bebidas no alcohdlicas, Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles y
Restaurantes y hoteles, las cuales aportaron 0,25 puntos porcentuales a la variacién total.

Variaciones y contribuciones de las subclases en el mes

En julio de 2025 en comparacién con junio de 2025, la variacion de las subclases que mas aportaron
al indice total fueron: frutas frescas (3,11%), arriendo imputado (0,32%), arriendo efectivo (0,32%),
cebolla (10,50%), comidas.en ‘establecimientos de servicio a la mesa y autoservicio (0,36%), café y
productos a base de café (6,34%), hortalizas y legumbres frescas (3,49%), carne de res y derivados
(0,76%), tomate de arbol (19,51%) y tomate (5,17%). Las subclases con mayores aportes negativos
a la variacion fueron: papas (-6,82%), gas (-1,19%), arroz (-0,73%), carne de cerdo y derivados (-
1,24%) y electricidad (-0,19%)."

Cuadro 2. 1PC Variacion y contribucion mensual
Por principales subclases *
Julio 2025
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Fuente: DANE, 18C,

Comportamiento de la variacion afo corrido del IPC segtin divisiones y subclases
Variacion y contribucién afio corrido por divisiones de gasto
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En lo corrido del afio, (enero - julio), cinco divisiones de bienes y servicios se ubicaron por encima
del promedio nacional (4,02%): Educacién (5,69%), Alimentos y bebidas no alcohdlicas (5,65%),
Restaurantes y hoteles (5,17%), Transporte (4,39%) y por ultimo, Salud (4,17%). El resto de las
divisiones se ubicaron por debajo del promedio: Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros
combustibles (3,59%), Bebidas alcohélicas y tabaco (3,42%), Bienes y servicios diversos (2,89%),
Muebles, articulos para el hogar y para la conservacion ordinaria del hogar (2,86%), Prendas de
vestir y calzado (1,45%), Recreacion y cultura (0,92%) y por ultimo, Informacién y comunicacion
(-0,42%).

Cuadro 3. IPC Variacion y contribucion ario corrido
Segun divisiones de gasto
Julio 2024 - 2025
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Fuente: DANE. IPC.

Los mayores aportes a la variacion en lo corrido del afio (enero - julio), se ubicaron en las
divisiones de Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles, Alimentos y bebidas no
alcoholicas, Transporte y Restaurantes y hoteles, las cuales en conjunto contribuyeron con 3,34
puntos porcentuales a la variacién total.

Variacion y contribucién de las subclases en el afio corrido

En julio de 2025t en comparacion con diciembre de 2024, la variacién de las subclases que mas
aportaron al acumulado del afio fueron: arriendo imputado (3,51%), transporte urbano (8,89%),
comidas en establecimientos de servicio a la mesa y autoservicio (5,39%), arriendo efectivo
(3,75%), frutas frescas (11,61%), carne de res y derivados (5,41%), gas (10,78%), café y
productos a base de café (43,29%), tomate (57,34%) y comidas preparadas fuera del hogar para
consumo inmediato (4,83%). Las subclases con mayores aportes negativos a la variacion se
ubicaron: papas (-20,21%), electricidad (-1,16%), equipos de telefonia movil, similares y
reparacion (-17,64%), arroz (-2,25%) y alimentos para animales domésticos y mascotas (-5,10%).
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Cuadro 4. IPC Variaciéon y contribucion afio corrido
Por principales subclases
Julio 2025
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Fuente: DANE. IPC.

Las cuentas nacionales Las cuentas nacionales trimestrales constituyén una sintesis de la
informacion de coyuntura econémica, mediante la cual se articulan los indicadores de estadisticas
basicas en los principales agregados macroeconémicos. Para tal efecto, las cuentas trimestrales se
soportan en los estandares internacionales de medicidon econémica definidos por la Organizacién de
Naciones Unidas1 y el Fondo Monetario Internacional2. Este boletin técnico tiene como proposito
presentar los principales cambios de corto plazo del Producto Interno Bruto (PIB). Estas cifras son
utilizadas ampliamente por analistas, politicos, prensa, la comunidad empresarial y el publico en
general, para la toma de decisiones. El documento consta de tres capitulos; el primero, contiene los
resultados de las series encadenadas de volumen con afio de referencia 2015 del PIB trimestral
desde los enfoques de la produccion y gasto, e incluye los resultados del valor agregado bruto. El
segundo, presenta el comportamiento del PIB a precios corrientes desde los enfoques de la
produccion y el gasto. El tercero, contiene el detalle de las revisiones presentadas durante el afio,
frente a la publicacion anterior. EI Departamento Administrativo Nacional de Estadistica (DANE)
implementd con el cambio del afio base de las cuentas nacionales al afio 2015, una mejora en su
politica general de difusion de datos coyunturales, ofreciendo a los usuarios series originales y
corregidas de efectos estacionales y de calendario. La razén principal para este cambio es la
implementacidn del calendario colombiano en sus practicas habituales de ajuste estacional. Dado
que el ajuste estacional es un proceso estadistico adicional a la compilacién de las series originales,
las recomendaciones internacionales sugieren fomentar la trasparencia de dicho procedimiento por
medio de documentacion clara. EI DANE ha disefiado un procedimiento estandarizado y
conjuntamente publicaré una descripcion detallada de las especificaciones para cada una de las
series. Para conocer la metodologia y las especificaciones de los modelos para realizar el ajuste
estacional se sugiere consultar el siguiente enlace: https://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-
portema/cuentas-nacionales/cuentas-nacionales-trimestrales/pib-informacion-tecnica.
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Producto Interno Bruto (PIB)
Il trimestre 2025 preliminar

Grafico 1. Producto Interno Bruto
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1. Producto Interno Bruto series encadenadas de volumen con afno de referencia.
PIB desde el enfoque de la produccidn

En el segundo trimestre de 2025pr, el Producto Interno Bruto en su serie original, crece 2,1%
respecto al mismo periodo de 2024pr (ver tabla 1). Las actividades econémicas que mas
contribuyen a la dinamica del valor agregado son:

e Comercio al por mayor y al por menor, reparacion de vehiculos automotores y motocicletas;
Transporte y almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida crece 5,6% (contribuye 1,1 puntos
porcentuales a la variacion anual).

e Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca crece 3,8% (contribuye 0,4 puntos porcentuales
a la variacién anual).

o Administracién publica y defensa; planes de seguridad social de afiliacién obligatoria; Educacion;
Actividades de atencién de la salud humana y de servicios sociales crece 1,8% (contribuye 0,3
puntos porcentuales a la variaciéon anuat).

e Durante el primer semestre de 2025pr, respecto al mismo periodo del afio anterior, el Producto
Interno Bruto presenta un crecimiento de 2,4%. Las actividades econémicas que mas contrlbuyen a
la dindmica del valor agregado son:

e Comercio al por mayor y al por menor; reparacién de vehiculos automotores y motocicletas;
Transporte y almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida crece 4,8% (contribuye 1,0
puntos porcentuales a la variacion anual).

e Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca crece 5,3% (contribuye 0,5 puntos porcentuales
alavariacion anual).

o Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacién y otras actividades de servicios;
Actividades de los hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no diferenciadas

-de los hogares individuales como productores de bienes y servicios para uso propio crece 11,4%

(contribuye 0,5 puntos porcentuales a la variacion anual).
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Respecto al trimestre inmediatamente anterior, el Producto Interno Bruto en su serie ajustada por
efecto estacional y calendario crece 0,5%. Cuando se observa el comportamiento de las
actividades economicas relacionadas:

* Informacidén y comunicaciones crece 2,;3%.
* Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca crece 1,5%.
= Industrias manufactureras crece 1,0%.

Tabla 1. Valor agregado por actividad econdmica
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Industrias manufactureras:

En el segundo trimestre de 2025pr, el valor agregado de las industrias manufactureras crece 0.9%
en su serie original, respecto al mismo periodo de 2024pr. Esta dinamica se explica por los siguientes
comportamientos (ver tabla 4):

* Elaboracion de productos alimenticios; elaboracion de bebidas; elaboracién de productos de
tabaco crece 4,2%. ‘ ,

* Fabricacion de productos textiles; confeccion de prendas de vestir; curtido v recurtido de cueros;
fabricacion de calzado; fabricacion de articulos de viaje, maletas, bolsos de mano vy articulos
similares, y fabricacion de articulos de talabarteria y guarnicioneria; adobg.y tefiido de pieles crece
4,4%.

* Transformacion de la madera y fabricacion de productos de madera y de corcho, excepto muebles;
fabricacion de articulos de cesteria y esparteria; fabricacion de papel, cartén y productos de papel y
de cartén; actividades de impresién; produccion de copias a partir de grabaciones originales decrece
1,0%. .

+ Coquizacidn, fabricacion de productos de la refinacion del petréleo y actividad de mezcla de
combustibles; fabricacion de sustancias y productos quimicos; fabricacién de productos
farmacéuticos, sustancias quimicas medicinales y productos botanicos de uso farmacéutico:
fabricacion de productos de caucho y de plastico; fabricacion de otros productos minerales no
metalicos crece 0,3%.
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« Fabricacion de productos metallrgicos basicos; fabricacién de productos elaborados de metal,
excepto maquinaria y equipo; fabricacién de aparatos y equipo eléctrico; fabricacion de productos
informaticos, electronicos y &pticos; fabricacion de maquinaria y equipo n.c.p.; fabricacién de
vehiculos automotores, remolgues y semirremolques; fabricacién de otros tipos de equipo de
transporte; instalacion, mantenimiento y reparacién especializado de maquinaria y equipo decrece
7,2%.

« Fabricacion de muebles, colchones y somieres; otras industrias manufactureras crecen 2,9%.

Respecto al trimestre inmediatamente anterior en su serie ajustada por efecto estacional vy
calendario, el valor agregado de las industrias manufactureras crece en 1,0%, cuando se observa el
comportamiento de las actividades econémicas relacionadas:

« Elaboracién de productos alimenticios; elaboracion de bebidas; elaboracién de productos de
tabaco crece 1,2%. :

« Fabricacion de productos textiles; confeccion de prendas de vestir; curtido y recurtido de cueros;
fabricacidn de calzado; fabricacion de articulos de viaje, maletas, bolsos de mano y articulos
similares, y fabricacion de articulos de talabarteria y guarnicioneria; adobo y tefiido de pieles crece
3,3%.

« Transformacién de la madera y fabricacion de productos de madera y de corcho, excepto muebles;
fabricacién de articulos de cesteria y esparteria; fabricacién de papel, cartéon y productos de papel y
de cartdn; actividades de impresion; produccidn de copias a partir de grabaciones originales crece
2,0%.

- Coquizacioén, fabricacion de productos de la refinacion del petréleo y actividad de mezcla de
combustibles; fabricacion de sustancias y productos quimicos; fabricacion de productos
farmacéuticos, sustancias quimicas medicinales y productos boténicos de uso farmacéutico;
fabricacion de productos de caucho y de plastico; fabricacion de otros productos minerales no
metalicos crece 1,4%. -

« Fabricacion de productos metallrgicos basicos; fabricacion de productos elaborados de metal,
excepto maquinaria y equipo; fabricacion de aparatos y equipo eléctrico; fabricacién de productos
informaticos, electronicos y opticos; fabricacion de maquinaria y equipo n.c.p.; fabricacién de
vehiculos automotores, - remolques y semirremolques; fabricacién de otros tipos de equipo de
transporte; instalacion, mantenimiento y reparacion especializado de maquinaria y equipo decrece
2,5%. Ty

« Fabricacion de muebles; colchones y somieres; otras industrias manufactureras crecen 1,1%

Fania 4. INdusStrias MaINUTactureras
Tasas de crecimiento en volumen?
BeGuUNado trimestre 2025

Tases do creckmiento (%)

Serie slumteda por efedcto
Serbe orignal estnc lonst <. o
slerrclor
Actividad econdmica >
Aavessd Ao cOrTido Trirmestead
2zozs"~-01 s zoz2s"/ 2o2s™-11 /
2024711 2024 20285"7.1
Elatsoracibe e prodsctos allmentbaios” .z ao Lz
FALOc acicn der Pecado CTos Tetiles ? A so 3.3
Teansformecitn de la madera y fabricacidn de productos de madera . - o
v Srmhe, exceEto mueblast . - -
< ZAC OO, TRDNCHCHON e Productos de s refinacién del petrohes ¥ as o 14
o~ . Qar eSC e e Combustibiles” . -
Faliocacion de proddudios metaldrge: o basicos™ -rz -~z —z s
Eoalzer Cacadem e s uwlibes, Colt it y sotiieres Qras iodustouans T s 1
o1 T s et s i *
tcdustrias manufsctureras 0.9 . 1.1 1.0

Fusernte: AR L @i T
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Comercio al por mayor y al por menor: En el segundo trimestre de 2025, el valor agregado de
comercio al por mayor y al por menor, reparacién de vehiculos automotores y motocicletas:
transporte y almacenamiento; alojamiento y servicios de comida crece 5,6% en su serie original,

respecto al mismo periodo de 2024, Esta dinamica se explica por los siguientes comportamientos
(ver tabla 7):

» Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y motocicletas crece
8,3%.

* Transporte y almacenamiento crece 3,4%.

* Alojamiento y servicios de comida crece 1,4%.

Respecto al trimestre inmediatamente anterior en su serie ajustada por efecto estacional y
calendario, el valor agregado de comercio al por mayor y al por menor, reparacién de vehiculos
automotores y motocicletas; transporte y almacenamiento; alojamiento y servicios de comida crece
0,03% cuando se observa el comportamiento de las actividades econémicas relacionadas:

- Comercio al por mayor y al por menor; reparacién de vehiculos automotores y motocicletas crece
2,2%.

* Transporte y almacenamiento crece 0,4%.

* Alojamiento y servicios de comida decrece 0,3%.

Tabls 7. Comercio al por mayvor y al por menor? . ]
Tasas de crecimiento en volumen?
Segundo trimestre 202567

Tasas de crecimisnto (96)

Serie ajustacts gror
Sarie original OF@cto wstacicmnst v

Actividad econdmica < atervclavio

Arvurnt Ao corrido Trirmesteral

ZOZE" a8 2028% s ZOZSTT Nt s
202471t 2024%" " 20251
Cormercic al Bor rmMapyor y al or Mmencr: 8.3 ot B 2.2
T raAnsporte ¥ aImMacenam ients 3a 3.3 D
AlOIIIMIeNTS ¥y Servicios de cormicla 1.4 o7 ' -0, 3

Cormercico s por rmrvayor v al por svrenor 5.6 “<5.8 0,03

Faparmyta: IDDANE PIG T

Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacién y otras actividades de servicios

En el segundo trimestre de 2025pr, el valor agregado de las actividades artisticas, de entretenimiento
y recreacion y otras actividades de servicios; actividades de los hogares individuales en calidad de
empleadores; actividades no diferenciadas de los hogares individuales como productores de bienes
y servicios para uso propio crece 7,5% en su serie original, respecto al mismo periodo de 2024pr.
Esta dinamica se explica por los siguientes comportamientos (ver tabla 13):

* Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras actividades de servicios crece
9,1%.

* Actividades de los hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no diferenciadas
de los hogares individuales como productores de bienes y servicios para uso propio decrece 1,1%.

Respecto al trimestre inmediatamente anterior en su serie ajustada por efecto estacional y

calendario, el valor agregado de las actividades artisticas, de entretenimiento y recreacién y otras
actividades de servicios; actividades de los hogares individuales en calidad de empleadores;
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actividades no diferenciadas de los hogares individuales como productores de bienes y servicios

para uso propio decrece en 2,4%, cuando se observa el comportamiento de las actividades
econdmicas relacionadas:

* Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacién y otras actividades de servicios crece
1,5%.

+ Actividades de los hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no diferenciadas
de los hogares individuales como productores de bienes y servicios para uso propio decrece 6,7%.

Tabla 13. Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras actividades de servicios?
Tasas de crecimiento en volumen?
Segundo trimestre 20257

Tasas de crecimiento (%)

Serie original Serie ajustada por efecto

estacional y calendario
Actividad econémica
Anual Afo corrido Trimestral
2025%-11/ 20257/ 2025%-11 7
2024%-11 2024 20251

Actividades antisticas, ce entretenimiento y recreacion y otras a1 13.0 15
actividades de servicias h ’ ‘
Actrvidades de los hogares individuales en calidad de 1.3 32 67
empleadores? ’ ’
Actividades artisticas, de emretenimiento y recreacién y 7.5 11.4 2.4

otras actividades'

Fuente: DANE, PIS_ T

1.1.2 Perspectivas de crecimiento del sector

El 2025 seria otro afio de crecimiento econdmico modesto y retos a superar
El cuidado de la reglaiscal y la puesta en marcha de un plan de reactivacion, siguen siendo las
prioridades para el mercado.

Superar el crecimiento desigual entre sectores, fortalecer la confianza inversionista, solucionar los
apretones de caja y asegurar el cumplimiento de la regla fiscal, son algunas de las tareas con las
que empez06 el 2025 para el Ministerio de Hacienda y el presidente Gustavo Petro, un afio en el que
se espera que el avance de la economia se mantenga.

Si bien las proyecciones del mercado hablan de que el PIB seguira creciendo, mucho mejor que en
el 2024, el desafio estd en garantizar que el repunte vuelva por lo menos al promedio, por encima
del 3%, y que se deje de depender de sectores tan volatiles como la administracién publica o del
consumo.

En este sentido, el comportamiento del pais en materia fiscal sera importante, ya que de alli se
desprenden otros elementos importantes como las decisiones del Banco de la Republica y que las
tasas de interés puedan bajar a un ritmo mas acelerado. Esto sin contar con que se debe poner en
marcha un plan de reactivacion. '
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Desde el Banco Ital proyectan que el ciclo de relajacién gradual continuara en medio de tensiones
fiscales, por lo que mantienen su prevision de crecimiento del PIB en 2% para 2024 y en 2,4% para
2025.

“El entretenimiento y la agricultura, entre otros sectores, apoyaron la dinamica de la actividad.
También esperamos que la inflacién termine el 2024 en 5,1% y en 3,7% en 2025, ya que el proceso
desinflacionario continuara, y ahora las miradas estan puestas en los efectos que tendra el aumento
del salario minimo”, sentenciaron.

Inversién y consumo

Otro analisis que sirve para entender como arranca el 2025 es la del Banco BBVA, segun la cual, el
Producto Interno Bruto del pais crecera crecera 2,5% en 2025 y 3,2% en 2026, impulsado por el
consumo privado en bienes durables, semidurables y servicios desde 2026, y por la inversién fija en
infraestructura, maquinaria y vivienda. :

“La inflacion sera de 3,1% en 2026, con menores tasas de interés que fortaleceran las condiciones
financieras. La inversion fija crecerd 3,9% en 2025 y 7,3% en 2026, liderada por obras civiles y
maquinaria y la construccion residencial repuntard desde mediados de 2025, mientras que el
consumo privado crecera 3,1% en 2025, impulsado por bienes durables y semidurables, y 2,9% en
2026, cuando los servicios retomaran dlnamlsmo con mejores condiciones laborales y financieras”,
destacaron.

Estos expertos también dieron un vistazo al mercado laboral y dijeron que “la tasa de desempleo
nacional disminuira a 9,9% en 2025 y 9,8% en 2026, con generacién de empleo en manufactura,
construccidn y servicios. Aunque se observa una mejora, las brechas en la participacion laboral de
jévenes y mujeres siguen siendo un desafio”.

Lo que pasara con la generacion de empleo en Colombia es otro de los frentes que llama la atencion
de los expertos en este comienzo de afio, puesto que se mantiene cerca a los dos digitos y las
apuestas dan por sentado de que se mantendra asi hasta el 2026. No obstante, sugieren que esto
se debe también a una caida en la gente que busca empleo.

El ahorro interno bruto actual, equivalente al 10,5% del PIB, limita la capacidad de financiar la
inversion necesaria. Es necesario diversificar las exportaciones, continuar atrayendo inversion
extranjera directa y fortalecer el ahorro publico y privado.

De otra parte, segun el Nowcast de Bancolombia, ya hizo una primera revisién de los datos de la
actividad econoémica y en sus calculos da cuenta de que la actividad productiva de Colombia en el
cuarto trimestre de 2024 se expandi6 a una tasa anual estimada de 2,5%.

“Esto significa un avance de 50 puntos basicos frente al trimestre mévil terminado en noviembre
(2%). Bajo esta estimacion de nuestro indicador, la economia colombiana en todo 2024 crecié a un
ritmo de 1,8%", destacaron.

Le puede interesar: ; Qué significa 'monoparental' en Renta Ciudadana 2025?

Con esto sobre la mesa, agregaron que los pronésticos de crecimiento del PIB para el cuarto
trimestre “a partir de nuestro indicador (2,5% anual) reflejan mayor optimismo sobre el desempefio
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de la economia frente a la expectativa del consenso de analistas, quienes en promedio prevén que,
durante este ultimo tramo del afio, la actividad se expandié a un ritmo de 2,1%anual”.

Vista por regiones

Para el centro de investigaciones econdémicas de Fedesarrollo, Colombia crecera un 1,8% en 2024
y un 2,6% en 2025. No obstante, estos economistas fueron mas alla y dieron un vistazo a las
regiones, reportando que esperan que el Caribe y la region Oriental lideren el crecimiento en 2024,
impulsados por los sectores agropecuario y de administracién publica.

“Bogota y la regioén Pacifica mostrarian un desempefio alineado con el promedio nacional, mientras
que la regién Central creceria por debajo de este debido a la contracciéon de la industria. Por su
parte, la Amazonia-Orinoquia experimentaria una leve aceleracion gracias al sector agropecuario y

a la administracion publica, aunque seguiria siendo la region menos dinamica por la contraccion en
el sector minero”, acotaron.

Si bien los cambios en la dinamica econdmica favorecieron a los territorios del norte del pais, para
Fedesarrollo hay varios elementos que compensan a la baja, aunque destaca al Atlantico como uno
de los mayores jalonadores del crecimiento durante el afio que acaba de terminar y recomienda
mantener el camino que los llevé hasta alli.

“Frente a la edicién anterior, se revisé a la baja el crecimiento de la regién Caribe, compensado por
ajustes al alza en las regiones Pacifica y Central. Asimismo, se resalta el comportamiento del
departamento del Atlantico, el cual registrd el menor crecimiento dentro del indicador trimestral de
actividad econémica departamental, por lo cual se debe hacer énfasis en la situacién actual de este
departamento”, agregaron.

Por ultimo, estos expertos manifestaron que en el mediano plazo, el liderazgo econdémico recaeria
en la region Caribe y Bogota, seguidas por las regiones Central, Oriental y Pacifica, mientras que la
Amazonia-Orinoquia continuaria rezagada frente al promedio nacional.

ASPECTO REGULATORIO (MARCO NORMATIVO APLICABLE)

El presente proceso, se regira por las leyes colombianas vigentes, sobre todas y cada una de las
materias que tengan relacién con su desarrollo y ejecucién, pero sin limitarse a ellas, ver., las
laborales, tributarias, de comercio, cambiarias, de transporte, ambientales y, en especial por las que
rigen la contrataciéon publica en Colombia y por las normas que las modifiquen, adicionen o
sustituyan.

La normatividad vigente aplicable al objeto del Proceso de Contratacién es:

e LEY 80 DE 1993 Por la cual se expide el Estatuto General de Contrataciéon de la Administracion
Publica. .
e LEY 1150 DE 2007 por medio de la cual se introducen medidas para la eficiencia y la transparencia

en la Ley 80 de 1993 y se dictan otras disposiciones generales sobre la contratacién con Recursos
Publicos.
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eLEY 1474 de 2011 Por la cual se dictan normas orientadas a fortalecer los mecanismos de
prevencion, investigacion y sancién de actos de corrupcion y la efectividad del control de la gestion
publica.

* DECRETO LEY 019 de 2012 por el cual se dictan normas para suprimir o reformar regulaciones,
procedimientos y tramites innecesarios existentes en la Administracion Publica.

* DECRETO 1082 DE 2015 por medio del cual se expide el decreto tnico reglamentario del sector
administrativo de planeacién nacional

e Decreto 579 de 2021 modificacién de paragrafos del decreto 1082 de 2015 .

e LEY 789 DE 2002 Por la cual se dictan normas para apoyar el empleo y ampliar la proteccién social
y se modifican algunos articulos del Cédigo Sustantivo de Trabajo.

e LEY 828 DE 2003 por la cual se expiden normas para el control a la evasion del sistema de
seguridad social. Y sus decretos reglamentarios.

e Ley 2069 de 2020 por medio del cual se impulsa el emprendimiento en Colombia

e CONSTITUCION POLITICA DE COLOMBIA

1. OBJETIVO DEL ESTUDIO

El presente estudio tiene como objetivo realizar un analisis de la oferta y demanda del sector del
bien o servicio requerido, permitiendo establecer los precios promedio del sector y el presupuesto
del proceso de seleccién, tomando como referencia el andlisis efectuado de los precios
suministrados por parte del sector.

Lo anterior en aras de que el Instituto de Turismo del Meta obtenga la mejor oferta economica y
seleccione el contratista idéneo para suplir las necesidades, mitigando el riesgo de incumplimiento
por parte del contratista seleccionado.

2. ESTUDIO DE LA DEMANDA

Este numeral tiene como propésito analizar el tipo de consumidor en el sector objeto de estudio:
clientes o empresas que hayan utilizado el producto o servicio y posibles consumidores o utilizadores
del producto o servicio. Para el efecto, se realizd una busqueda en el Sistema Electrénico de
Contratacion Publica (SECOP), identificando entidades estatales que hayan realizado
contrataciones similares, de tal forma que se considere pertinente su analisis para el presente
estudio de sector. Los resultados de esta busqueda se presentan a continuacion.

2.1. Histérico de contratacién del ITM
Se revisaron procesos de seleccion similares de los ultimos afios, en los cuales se adquirieron los

bienes o servicios objeto de estudio. A continuacion, se resume el proceso de seleccion y el contrato
resultante del mismo. :

Numero del proceso CD-ITM-338-2025

Entidad contratante INSTITUTO DE TURISMO DEL META

Contratista JULIAN PEREIRA

Objeto PRESTACION DE SERVICIOS ARTISTICOS PARA GRANTIZAR LA PRESENTACION
DEL ARTISTA " JULIAN PEREIRA Y SU ORQUESTA TROPICAL EN EL MARCO DEL
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SEGUNDO FESTIVAL LA TONINA DE ORO EN EL MUNICIPIO DE PUERTO RICO META
COMO ESTRATEGIA DE PROMOCION DE LA MARCA META - SOMOS LA RUTA
NATURAL.

Plazo de ejecucion

CINCO (5) DIAS

Valor

$26.000.000

Numero del proceso

CD-ITM-616-2024

Entidad contratante

INSTITUTO DE TURISMO DEL META

Contratista

FUNDA AMERICA

Objeto

PRESTACION DE SERVICIOS DE APOYO A LA GESTION PARA GARANTIZAR LA
PRESENTACION DEL ARTISTA JULIAN PEREIRA Y SU ORQUESTA TROPICAL PARA
APOYAR EL MARCO DEL CALENDARIO DE EVENTOS EN EL DEPARTAMENTO DEL
META

Plazo de ejecucién

OCHO (8) DIAS

Valor

'$23.000.000

Numero del proceso

CD-ITM-361-2023

Entidad contratante

INSTITUTO DE TURISMO DEL META

Contratista

THE MASTER MUSIC SAS

Objeto

PRESTACION DE SERVICIOS DE APOYO A LA GESTION PARA GARANTIZAR LA
PRESENTACION DE UNA ORQUESTA DE GENERO TROPICAL CON EL FIN DE
DIFUNDIR Y PROMOCIONAR LA MARCA META SOMOS LA RUTA NATURAL EN EL
MARCO DE LA IV FERIA DE LA MUJER EMPRENDEDORA A REALIZARSE EN EL
MUNICIPIO DE FUENTE DE ORO- META.

Plazo de ejecucién

CINCO (5) DIAS

Valor

$34.000.000

2.2. Contrataciones similares adelantadas por otras entidades

A continuacién, se analizan los procesos adelantados por otras entidades estatales con objetos
similares al del presente estudio.

Numero del proceso

220.12.16.164 DE 2023

Entidad contratante

META - ALCALDIA MUNICIPIO DE PUERTO CONCORDIA

Contratista

AGRUPACION FUXION LATINA

Objeto

GARANTIZAR LA PRESENTACION DE UNA ORQUESTA CARRANGUERA - TROPICAL
PARA LA CELEBRACION DEL DIA DELCAMPESINO EN EL MUNICIPIO DE PUERTO
CONCORDIA, DEPARTAMENTO DE META

Plazo de ejecucion

CINCO (5) DIAS

Valor

$36.000.000

NuUmero del proceso

220.12.16.329 DE 2022

Entidad contratante

META - ALCALDIA MUNICIPIO DE PUERTO CONCORDIA

Contratista

WILSON LOPEZ PEDRAZA

Objeto

GARANTIZAR LA PRESENTACION DE UNA ORQUESTA DE GENERO TROPICAL PARA
INTEGRACION DE LAS MADRES LIDERES DEL PROGRAMA FAMILIAS EN ACCION EN
EL MUNICIPIO DE PUERTO CONCORDIA, DEPARTAMENTO DE META.

Plazo de ejecucidén

TRES (3) DIAS

Valor

$28.000.000

Numero del proceso

350-2019

Entidad contratante

INSTITUTO DEPARTAMENTAL DE CULTURA DEL META

Contratista

ELVER LONDONO TORRES
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PRESENTACION DE UNA ORQUESTA TROPICAL, EN EL MARCO DE LAS FERIAS
Objeto SAMPEDRINAS SAN ISIDRO DEL ARIARI, EN EL MUNICIPIO DE EL DORADO,
DEPARTAMENTO DEL META.
Plazo de ejecucion UN (01) DIA
Valor ($12.000.000)

3. ESPECIFICACIONES TECNICAS DEL SERVICIO

La prestacion del servicio debera garantizar lo siguiente de acuerdo al requerimiento presentado por
la Subdireccién de Fomento y Desarrollo Turistico:

y , ‘ CANT. DE
iTEM ‘ DESCRIPCION . INTEGRANTES PRESENTACIONES
Bateria
GARANTIZAR LA PRESENTACION DEL ARTISTA Guitarra
1 ‘WILLIAN  ALEXANDER GALINDO Y SU Piano 1 presentacién de 60
AGRUPACION MUSICAL". Bajo minutos
Corista
Voz principal

CANTANTE “WILLIAM ALEXANDER Y SU AGRUPACION”

o El artista debe contar con experiencia en presentaciones artisticas en eventos de asistencia masiva

a nivel departamental, soportada en minimo tres (3) certificaciones y/o actas de liquidaciéon con
entidades publicas y/o privadas.

e El artista debe contar con minimo ocho (8) afios de trayectoria artistica.
e El artista debe contar minimo con seis (6) artistas en escenario.
o El artista debe tener por lo menos con dos (2) trabajos discograficos.

e CONTEXTO ARTISTA WILIAN ALEXADER Y SU AGRUPACION:

Naci6 en Villavicencio capital del departamento del meta Colombia. Compositor e intérprete
de sus propias canciones, en octubre de 1980 compuso su primer disco sencillo “UN
SUENO HECHO REALIDAD" con una trayectoria artistica de mas de 40 arios

Compuso la cancién 'Bienvenido Papa Francisco', dentro sus composiciones se resaltan: CARICIAS
SIN AMOR, QUE TE LAMBA UN SAPO, QUISIERA AMARTE SIEMPRE, EL MOZO SOY YO,
LLORARAS, PARA QUE, CORAZON HERIDO.

PERFIL DEL TITULAR:

* Experiencia certificada minimo tres (3) contratos artisticos y su respectivas liquidaciones
o certificaciones garantizando la prestacion de servicios.

ePersona natural o juridica que acredite en su registro mercantil y/o certificado de
existencia y representacion legal, dentro de su objeto social el desarrollo de (Actividades
de espectaculos en vivo)
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4. LUGARY PLAZO DE EJECUCION

El contratista debera asegurar la prestacion de los servicios anteriormente descritos en el
Departamento del Meta, pactando como domicilio contractual de municipio de Villavicencio.

El tiempo de ejecucién sera durante un plazo de CINCO (5) DIAS a partir de la firma del acta de
inicio.

5. REMUNERACION RECOMENDADA:

Atendiendo las recomendaciones de los organismos de.control y teniendo en cuenta que, para esta
clase de servicios, en el orden nacional no existe una tarifa legal y la entidad tampoco tiene definido
los valores de presentaciones culturales y artisticas, el monto del costo del servicio debe ser
establecido de acuerdo a la trayectoria y reconocimiento del artista y/o agrupacién que se pretende
contratar.

En este caso, el INSTITUTO DE TURISMO DEL META de acuerdo con las especificaciones
establecidas en requerimiento emitido por la Subdireccién de Fomento y Desarrollo Turistico
procede a revisar la informacion del cantante de musica tropical teniendo en cuenta su trayectoria a
nivel departamental, nacional e internacional y producciones discograficas; por ende, se solicito
cotizacion al artista analizando el valor cotizado, teniendo en cuenta los valores histéricos de
contratacién de procesos similares realizados por el ITM y los realizados por otras entidades
publicas, estableciendo que la dispersion no es amplia y por eso las cotizaciones solicitada son
acorde con los valores del mercado.

Por tratarse de un sistema de contratacién que busca la seleccién del que ofrezca las mejores
condiciones al Instituto de Turismo del Meta para la ejecucion de un contrato de Prestacién de
Servicios de apoyo a la gestion, factores como los cambios en las formas de adquisicién,
fluctuaciones del valor de las materias primas, devaluacién y otros indices econémicos; no afectan
el equilibrio econdémico del contrato.

De esta manera, de conformidad con lo establecido en el Decreto 1082 de 2015 en su articulo
“Articulo 2.2.1.2.1.4.9. Contratos de prestacién de servicios profesionales y de apoyo a la gestién, o
para la ejecucion de trabajos artisticos que solo pueden encomendarse a determinadas personas
naturales. Las Entidades Estatales pueden contratar bajo la modalidad de contratacién directa la
prestacién de servicios artisticos, profesionales y de apoyo a la gestién con la persona natural o
juridica que esté en capacidad de ejecutar el objeto del contrato, siempre y cuando la Entidad Estatal
verifique la idoneidad o experiencia requerida y relacionada con el area de que se trate. En este
caso, no es necesario que la Entidad Estatal haya obtenido previamente varias ofertas, de lo cual el
ordenador del gasto debe dejar constancia escrita.

No COTIZANTE ‘ ... DIRECCION
1 WILLIAN ALEXANDER GALINDO Y SU Correo Electrénico: williamalexandergalindo@hotmail.com
AGRUPACION MUSICAL". Artista Direccién: Calle 10 A 26 A 19 Barrio Centauro Celular: 3506736026

PRECIOS DEL MERCADO
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PR 0 e OANTIDAD bR sE(TACION | VALOR TOTAL ;

WILLIAN ALEXANDER GALINDO Y SuU
1 AGRUPACION MUSICAL 1 $18.000.000 $18.000.000
: ‘ VALOR TOTAL : $18.000.000

Aunado a lo anterior, la entidad para establecer el valor del contrato se tomo en consideracion el
valor histérico invertido en este tipo de contratos en afios anteriores, los valores que han pagado
otras entidades y la cotizacion del artista teniendo en cuenta los costos adicionales, por ende la
entidad instituyé un precio apropiado y coherente con la necesidad, determinando el
PRESUPUESTO OFICIAL en DIECIOCHO MILLONES DE PESOS ($18.000.000) M/CTE, incluido
IVA si hay lugar a este, impuestos de ley y demas costos directos e indirectos.

Nota: Los descuentos Departamentales que aplica la entidad. a los procesos dependiendo el tipo de
contratacion y la cuantia son los siguientes:

TOTAL ESTAMPILLAS DEPARTAMENTALES
DESCUENTO PORCENTAIE | 0 NoNio
PRODESARROLLO 2% Sobre el 100%
PROCULTURA 2% Sobre el 100%
PROTURISMO 2% Sobre el 100%
PROUNILLANOS 1% Sobre el 100%
PRO ADULTO MAYOR 2% A partir de 2600 UVT
PRO DEPORTE 2% Sobre el 100%
PRO HOSPITAL 1% Igual o mayor al 10% de la menor cuantia sobre el valor total del contrato

Estos descuentos son aplicados sobre el valor antes de IVA si hay lugar a este y sobre las adiciones
que se realicen.

NOTA 1: De acuerdo con la circular No 012-2025 de la secretaria de hacienda del Departamento del
Meta, dirigida a ordenadores del gasto, supervisores, interventores, contratistas de la administracion
central e Institutos descentralizados, se. insta al area administrativa y financiera revisar la

normatividad y sus cambios para la aplicacién del IMPUESTO DE TIMBRE segun decreto 175 de
2025.

Hecho generador: de acuerdo con el articulo 519 del estatuto tributario, el impuesto de timbre se
causa para el Departamento del Meta Nivel Central y sus entidades descentralizadas, cuando se
cumplan los siguientes requisitos:

1. Suscripcién de contratos cuya cuantia sea superior a 6.000 UVT ($298.794.000). Si es un valor
inferior no se causa el impuesto.

2. Si en la vigencia 2025 se suscribe una adicién que sumada al contrato inicial supere la cuantia
en mencion debera autoliquidar el impuesto sobre la adicion.

La tarifa correspondera al 0,5% del valor del contrato o adicién de la base gravable liquidada por el
contratista.
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El procedimiento para el pago o descuento del impuesto de timbre debe seguirse conforme a lo
sefialado en la circular No 012-2025 o cualquier procedimiento que sustituya el mismo bajo
seguimiento de la Subdireccion Administrativa y Financiera de la entidad.

El contratista debera remitir el pago del impuesto realizado al supervisor.

NOTA: Los descuentos correspondientes a Retencién en la fuente, Reteiva y Retieco se aplicaran
dependiente la calidad que tenga el contribuyente y de acuerdo a los porcentajes establecidos sobre
los bienes y/o serviciesRrestados. '

NOMBRE Y APELLIDOS CARGO

Revisé: Alejandra Barreto Rojas Asesora Contable

FIRMA
¢ ,Mcwu
\J =
Proyectd: Jose Falconeri Rincon Silva CPS Profesional de apoyo W

Pagina 28 de 28



o ] CERTIFICADO DEL BANCO DE PROGRAMAS ¥ | CODIGO: | F-PE-19
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- BPPID ~ EJECUCION DE RECURSOS VERSION: ? 01

{ — e S PSS ST S S

EL DEPARTAMENTO ADMINISTRATIVO DE PLANEAClON DEPARTAMENTAL DAPD
GERENCIA DE INVERSION PUBLICA Y BANCO DE PROYECTOS

DEL DEPARTAMENTO DEL META
En cumplimiento del Numeral 3.4.1.3 del Articulo 3° dal Decreto 0460 de 2012 y el Articulo 20 del Decreto 032 de 2015,

Certifica que el Proyecto:
[ FORTALECIMIENTO A LOS EVENTOS CULTURALES Y FESTIVIDADES PROGRAMADOS EN EL ‘;
L CALENDARIO DEL DEPARTAMENTO META |

Se encuentra regisirado en el Banco de Programas y Proyectos de Inversion Departamental
BPPID bajo el nitmero: 2024005500132

Observaciones: POAI 2025,

En la fecha 23 de septiembre de 2025, la Unidad Ejecutora INSTITUTO DE TURISMO DEL META ha salicitado
certificacion de Banco de Programas y Proyectos para ejecucion de recursos, conforme a la siguiente informacion:

Estructura del Plan da Dosatrollo E! Goblemo do la Unldad 2024—2027"

P!LAR 2 EMPLEO 2 1 8.1 PROGRAF\‘A 2 1 8. 1 1 Subprograma Scctor35- Comercio, Meta 21081013503. Apcyar la
EMPRENDIMIENTO Y PLANIFICACION Politica Publica y industria y turismo. realizacién de ferias y
PRODUCTIVIDAD. 2.1 TURISTICA. censtruccién e festividades en los muricicics

EJE ESTRATEGICO implementacién de del departamento del Meta,
META COMPETITIVO. instrumentos de .

PRODUCTIVO Y planeacidn
GENERADCR DE
EMPLEQ. 2.1.8 LINEA
ESTRATEGICA -,
DESARROLLO |
TURISTICO PARA EL
CRECIMIENTO
ECONOMICO..

G Tl o o A T T sk

1.Actividad o componente a eLcular Fodalecer los eventos locales en los 29 municipios de acuerdo con el caferdario de
eventos.

Obieto del gasto: Garantizar fa presentacion de un artista y su agrupacion de masica tropical y roméntica en el fastivat
musical del Recusrdo -Pedro Pedraza a realizarse en el municipio de San Martin-Meta, en el marco del calendario oficial
de eventos del Departamer{o del Meta. Valor total $18,000,000.00.

Fueqtn de Fmance‘tnbn 6 Estampilla Pro-turismo

Obras o actividades adicionales: NO
Certificacién expedida en la ciudad de Villavicencio, enff , 23 de sepliembre de 2025

JEIMMY L ANO MORENO
Gerente de Inv Oblicgh y Banco de Proyectos

Carrera 33 No 38 -45/ Edificio Gobermacion/ Meta / Calombla
DOV LSRN AR ARTAS AN /L ine s Pirahdbs nas lansl- N8 AN 120209

Powered by CamScanner
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Proc/eso de Gestion Juridica y Contratacion

Villavicencio, 24-09-2025

PLAN-GPERATIVO DE INVERSION 2025

NECESIDAD

~ |PRESTACION DE SERVICIOS DE APOYO A LA GESTION

TIPO DE INVERSION

ADMINISTRACION DEL ESTADO

PROYECTOS DE INVERSION .
DEPARTAMENTAL) T

 |CODIGO REGISTRO
BPPID (sanco DE PROGRAMAS Yy [2024005500132

NOMBRE DELv .

FORTALECIMIENTO A LOS EVENTOS CULTURALES Y

|FESTIVIDADES PROGRAMADOS EN EL CALENDARIO DEL

PROYECTO |DEPARTAMENTO META
CODIGO RUBRO 06- Estampilla Pro-turismo - 2.03.35.02.200.005.02.03.08
PRESUPUESTAL
NOMBRE RUBRO Servicios prestados a las empresas y servicios de produccién
PRESUPUESTAL

. . |Fortalecer los eventos locales en los 29 municipios de acuerdo
ACTWlDAD . |con el calendario de eventos

RECURSOS FiSICOS
‘ o i

|{PRESTACION DE SERVICIOS DE APOYO A LA GESTION
|PARA GARANTIZAR LA PRESENTACION DE UN ARTISTA Y
SU AGRUPACION DE MUSICA TROPICAL Y ROMANTICA
|EN EL FESTIVAL MUSICAL DEL RECUERDO- PEDRO DAZA
A REALIZARSE EN EL MUNICIPIO DE SAN MARTIN - META,
. |EN EL MARCO DEL CALENDARIO OFICIAL DE EVENTOS

 |DEL DEPARTAMENTO DEL META

‘RECURSOS

- 1$18.000.000
ECONOMICOS $
f
NOMBRE Y APELLIDOS CARGO FIRMA
Revisé: Maria Alvnia Viancha Monroy Profesional Universitario o

Elaboré: Diana Pilar Riafio Romero Auxiliar Administrativo ( -
( i <




INSTITUTO DE TURISMO DEL META

Somos la ruta natural £ Q‘

CERTIFICADO DE DISPONIBILIDAD PRESUPUESTAL CDP

“NumMmero: 000995

FECHA DE EXPEDICION :24 de Septiembre /2025
FECHA DE VENCIMIENTO:31 de Diciembre /2025

EL SUSCRITO SUBDIRECTORA GENERAL
CERTIFICA:
QUE EN EL PRESUPUESTO DE GASTCS DE INSTITUTO DE TURISMO DEL META

VIGENCIA FISCAL DE 2025, EXISTE UN SALDO DISPONIBLE Y NO COMPROMETIDO PARA AMPARAR
EL COMPROMISO QUE SE PRETENDE ASUMIR ASI:

RUBRO DESCRIPCION VALOR
2033502200005020398 servicios prestados a las empresas y servicios de produ

ccion 18,000,000.00
FTE FINANCIA: 06 ESTAMF;ILLA PROTURISMO BPIN:2024005500132 CPT:83990 PROD:

CCPET: 2.3.2.02.02.008

vaLor : 18,000,000.00

BENEFICIARIO: |

OBJETO:

PRESTACION DE SERVICIOS DE APOYO A LA GESTION PARA GARANTIZAR LA PRESENTACION DE UN ARTISTA Y SU AGR
UPACION DE MUSICA TROPICAL Y ROMANTICA EN EL FESTIVAL MUSICAL DEL RECUERDO- PEDRO DAZA A REALIZARSE
EN EL MUNICIPIO DE SAN MARTIN - META EN EL MARCO DEL CALENDARIO OFICIAL DE EVENTOS DEL DEPARTAMENTO
DEL META :

NATALIA LEYVA QUIJANO
SUBDIRECTORA GENERAL A
9

Elab: CELI HEBERT FERNANDO CELIS GRANADOS
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Villavicencio, 29 de septiembre de 2025
En cumplimiento de lo dispuesto en los numerales 7° y 12° del articulo 25 y el numeral 3 del

prestacion de servicios profesionales y de apoyo a la gestion del decreto 1082 del 26 de mayo de
2015, se elabora el presente estudio previo para la prestacién de servicios profesionales o de
apoyo a la gestion.

1-DESCRIPCION DE LA NECESIDAD - JUSTIFICACION

El Instituto de Turismo del Meta es una entidad publica del orden departamental, descentralizada,
vinculada al sector Turismo, dotado de personeria juridica, autonomia administrativa y patrimonio
propio, creado Mediante Ordenanza 026 de 1988, y modificada su denominacion con la Ordenanza
305 de 1998, y mediante el Decreto 432 de 2014, se establecio la estructura organica y se dictaron
disposiciones sobre su organizacion y funcionamiento.

El Instituto de Turismo del Meta, tiene como mision, fomentar la formalizacién y el desarrollo
integral del turismo, promoviendo las rutas turisticas como estrategia fundamental de naturaleza,
ambiental, social y economicamente sostenible, mediante el cumplimiento de politicas, planes y
proyectos que fortalecen la economia del departamento, mejorando la calidad de vida de sus
habitantes y los actores de la cadena de valor, para posicionar el Meta como destino competitivo,
seguro, accesible, incluyente y de experiencias Unicas, satisfaciendo las expectativas de los
turistas nacionales como internacionales y su objeto, se enfoca en la formulacidn y ejecucion de
las politicas, planes y programas para la promocion del turismo y el posicionamiento del
Departamento como destino turistico sostenible.

Mediante Ordenanza No. 868 de 2014, se adopté la politica publica de turismo del Meta y fijo como
objetivo, “Posicionar al Departamento del Meta en el mercado nacional e internacional como un
destino de turismo de naturaleza y cultura llanera con una oferta estructurada de experiencias
Unicas fortaleciendo la organizacién empresarial, la valorizacién y preservacién del patrimonio
natural y cultural, generando oportunidades para la poblacién e incrementando beneficios sociales,
economicos y ambientales a través del disefio de productos especializados y diferenciados en los
Municipios del departamento como respuesta a la consolidacién de la paz y la convivencia, en el
territorio.

Conforme lo anterior, el Instituto de Turismo del Meta, con el fin de dar cumplimiento a los
proyectos contemplados en el Plan de Desarrollo Economico y Social Departamental "Plan de
Desarrollo Econdmico y Social Departamental "El Gobierno de la Unidad" para el periodo 2024 -
2027" el cual fue aprobado mediante Ordenanza No. 1256 de 2024, y en el ejercicio misional de la
entidad, el Instituto cuenta con el Banco de Programas y Proyectos de Inversion para la ejecucion
de recursos del proyecto denominado: '

Fortalecimiento a los eventos culturales y festividades programados en el
calendario del departamento meta
BPPID. 2024005500132

;i Fortalecer los eventos locales en los 29 municipios de acuerdo con el
Actividad "
calendario de eventos.
Apoyar la realizacion de ferias y festividades en los municipios del
departamento del Meta.

Nombre.

Meta.
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Dentro de la “Linea estratégica desarrollo turistico para el crecimiento economico”, definido en el
plan de desarrollo "ElI Gobierno de la Unidad", el turismo en el Meta se cardcteriza por su
diversidad y potencial natural, cultural e histérico, con paisajes impresionantes, como llanuras
extensas, rios caudalosos y areas protegidas, ofreciendo a los visitantes una experiencia unica en
contacto con la naturaleza. Ademas de su entorno natural, el Departamento cuenta con una rica
tradicion cultural y folclérica, especialmente en el &mbito de la musica llanera y el joropo, géneros
autoctonos que representan la identidad regional, estos elementos culturales se pueden apreciar
en festivales, eventos y encuentros artisticos que muestran la riqueza cultural del Meta, donde es
fundamental impulsar un turismo sostenible, que respete y valore la diversidad cultural y natural.

Uno de los renglones mas importantes para la economia es el turismo. Este contribuye al
desarrollo social, productivo y ambiental del Departamento y del pais, toda vez que genera empleo
y dinamiza el desarrollo de la region. Ademas, el turismo contribuye a la reduccién de las
desigualdades territoriales y a la integracion de territorios rezagados por diferentes causas. Por
esto, el turismo se consolida desde un enfoque territorial y poblacional que aporta de manera
directa a la participacién social que permite consolidar el territorio desde toda su diversidad.

La Politica Publica de Turismo del Meta ha sido construida atendiendo la necesidad de contar con
un instrumento orientador del desarrollo turistico del departamento, teniendo en cuenta las
necesidades mas apremiantes y que constituyen elementos basicos para el desarrollo de la regién
e instrumentos que faciliten y hagan de la permanencia de los turistas en el territorio una
experiencia Unica. Por su parte, el objetivo general de esta politica, es posicionar al departamento
del Meta en el mercado nacional e internacional como un destino de turismo de naturaleza y
cultura llanera con una oferta estructurada de experiencias Unicas, fortaleciendo la organizacion
empresarial, la valorizacién y preservacién del patrimonio natural y cultural, generando
oportunidades para la poblacion e incrementando beneficios sociales, econémicos y ambientales a
través del disefio de productos especializados y diferenciados en los municipios del departamento
como respuesta del departamento a la consolidaciéon de la paz y la convivencia, en el territorio.

El instituto de Turismo del Meta y el Gobierno de la Unidad se orientan a transformar el
Departamento como destino turistico inteligente, que fortalezca el tejido social y empresarial desde
todos los enfoques del Plan de Desarrollo, mediante estrategias, procesos de capacitacion,
desarrollo tecnolégico, innovacion y sostenibilidad para la operacién y administracion de los
negocios turisticos en escenarios de competitividad y de fortalecimiento al emprendimiento
turistico. Bajo ese entendido, el Instituto de Turismo del Meta, siendo la entidad ejecutora
encargada de incrementar la competitividad turistica del departamento, como también la de
divulgar sus manifestaciones folcléricas y culturales, fiestas y festividades, contempla la necesidad
de participar activamente en los diferentes eventos, ferias, festividades y escenarios que se
estaran desarrollando en todo el departamento, lo cual nos permitird consolidarnos como producte
turistico, con gran variedad de oferta turistica, participacion, que forma parte de la labor de
difusién y promocion del turismo del departamento del Meta.

En tal sentido el Instituto ha venido adelantando diferentes actividades encaminadas a
engrandecer el sector turistico a través de la divulgacién de los productos y servicios turisticos
propios de esta zona del pais en el desarrollo de estrategias auténomas y especificas y también a
través del apoyo a las multiples festividades o eventos que se llevan a cabo en el departamento,
gue se convierten en vitrina para mostrar a Colombia y al mundo el destino turistico que se
encuentra en proceso de consolidacion y posicionamiento.
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CONTEXTO CALENDARIO OFICIAL DE FERIAS Y FESTIVIDADES EN LOS MUNICIPIOS DEL
DEPARTAMENTO DEL META:

La Asamblea Departamental expidi6 la Ordenanza 1007 de 2018 “POR MEDIO DE LA CUAL SE
ESTABLECE Y REGLAMENTA EL CALENDARIO OFICIAL DE FERIAS Y FESTIVIDADES EN
LOS MUNICIPIOS DEL DEPARTAMENTO DEL META Y SE DICTAN OTRAS DISPOSICIONES".

El Calendario Oficial de Ferias y Festividades en los Municipios del Departamento del Meta

establecido es el siguiente:

0 PIO OMBR
1 Cumaral Encueniro Mundial de (a Vaquerla
2 Cabuyaro Feslival de Playa y Rio
3 Granada Feslival de Verano y Regata Rio Ariari
4 Puerto Gaitan | Feslival de Verano
5 Puerlo Lleras | Festival de Verano “La Perla del Ariari"
6 Puerlo Lopez | Feslival de Verano, Chica Sol Playa y Rio Meta
ENERO 7 Puerlo Lépez gisaliyvueiliéullural y Turlslico de la Payara - Bocas de
8 Puero Rico Festival de Laguna San Vicente
9 San Juanilo Feslival del Retorno
10 San Juanilo Feria Agropecuaria y Aresanal
11 San Marlin Festival Cultural y Turistico de la Patilla
12 Villavicencio Feria Agroindustrial, Equina, Bobina y Turislica Calana
1 El Calvario Feria Agricola Ganadera y Cultural de la Cordillera
FEBRERO 2 | Puerlo Concordia | Feslival Cultural y Turislico de Verano
3 Puerto Lleras | Festival de Loma Linda
4 Vislahermasa Feslival de Verano en el Rio Giiejar
1 | Barranca de Upia Feria Agrainduslrial y Artesanal y Reinado Inlernacional de
la Palma
2 | Baranca de Upia Fesl}val de Turismo Rio y Playa las Termales de
MARZO Guaicaramo
3 El Dorado Festival de la Cal y la Reconciliacién del Ariari
4 Lejanias Feslival del Rio
5 Meselas Encuenlro Cullural y Aflesanal
1 El Caslillo Feslival de la Fralernidad
ABRIL 2 'Le]z'inias‘ Festival fruticola del Llano
3 Villavicencio Semana Sanla en el Llano
4 Vistahermosa | Festival Cullural y Folclérico Nuestra Sedora del Carmen
MAYQO 1 Puerto Gaitan | Feslival Inlernacional de la Cachama.
1 Granada Dia Cullural del Campesino "Juan de la Cruz Mendoza"
2 San Carlosde | Feslival Cultural y Turistico del Corozo, la palma y la
Guaroa Guaratara
JUNIO =
3 San Juanide Feslival Folclorico y Turistico Sierra de ta Macarena
Arama
4 Villavicencio Torneo Internacional del Joropo
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1 Cubarral Festival Cultural y Turistico Fiestas Sampedrinas - Centro
poblado de la inspeccion de Puerta Ariari
Festival Cullural y Turistico Fiestas Sampedrinas — Centro
Juio 2 EliRtads poblado de San Isidro del Ariari
Feria Ganadera y Equina - Inspeccidn de San Juan de
3 La Macarena Lozada
Acacias Festival Cultural y Turistico del Bufalo - Centro poblado de
1 % la inspeccion de Dinamarca

Festival Cultural y Turistico del Platano -

Cenlro poblado de Puerto Santander

AGOSTO 3 Granada Festival de la Cosecha Llanera
Mapiripan Ferias y Fiestas

Puerto Lleras Festival Turistico y Cultural

Feslival Nautico y Festival del Canoero y Festival Nautico
Puerto Lopez Internacional y Reinado Internacional del Coleo y la

2 Fuente de oro

Vaqueria
Festival Honor al San Isidro Labrador y Reinado de |a
1 Acacias Palma de Aceite - Cenlro Poblado de San Isidro de
Chichimene
Festival de Confralemidad Agricola Ganadera y Campesina
SEPTIEMBRE | 3 Uribe para el Turismo y la Cultura -
Inspeccién de La Julia
3 San Marlin Festival Musical del Recuerdo
4 Villavicencio Dla Mundial del Turismo
1 PR Festival del Retorno y XXX Tormeo Nacional de misica

llanera y joropera calper

OCTUBRE 2 Mesetas, Lejanias Feria Departamental del cafe - EXPOCAFE

o Cubarral ‘
Villavicencio Encuentro Mundial del Coleo
Cubarral Feslival del Cubarro
Cumaral Festival Cultural y Turistico de la Mamona
Pachaquiaro Festival Cultural y Turislico del arroz caribe, Reinado del

Arroz, la Palma y la Ganaderia
Puerto Lépez | Festival Cultural y Turistico de Verano y Playa
Puerto Guadalupe | Festival Cultural y Turistico de la Canoa
Remolino Festival Cultural y Turistico de del Potro y la Vela

Db | L [ N] W

Pagina 4 de 16




ESTUDIOS PREVIOS PRESTACION DE SERVICIOS
PROFESIONALES Y DE APOYO A LA GESTION

Proceso Gestion Juridica y Contratacion

Raghe
Meta

Somas la ruta natural

Cadigo: GJC-F-03-V2

Fecha de Vigencia:
15-07-2021

. Festival Cullural y Turistico de la Yuca - Inspeccién del
7| EiCastlo 1 bnicipio del Medelin del Ariar
Cubarral, Dorado,
Guamal, Lejanias,
NOVIEMBRE 8 Fuenle de Oro, | Feria Departamenlal del cacao - EXPOCACAQ
Vistahermosa o El
Castillo
9 | Fuentedeoro | Festival Folclorico y Cultural el Guayupe de Oro y Feria
Industrial y Ganadera
10 Guamal Festival de las Colonias
11 La Macarena Festival de Musica Llanera "La Velloussea"
12 Uribe Festival de la Paz y la Confraternidad
13 Puerto Rico Ferias y Fiestas
San Carlos d .
14 GUZ:Oa € Feslival de la Palma y la Guaralarra
15 San Martin Festival Internacional, folclérico y (uristico del Llano
1 o ngtival .kurislico y folclérico ruta del atardecer llanero y
reinado inter veredal asotrall
2 | Castillala Nueva | Festival del Petroleo y la Cultura Llanera
3 Cumaral Festival Internacional del Cumare
DICIEMBRE
4 | Puerlo Concordia | Ferias y Fiestas
5 Puerto Lopez Festival de las Colonias
6 Restrepo Festival y Reinado Nacional de la Sal
7 Villavicencio Novenas de Aguinaldos
8 Villavicencio Festlival Cultural y Turistico Llanero
FEZ?FVII?)SA;ES Abril Semana Santa en el Llano
GENERALES Diciembre Novenas de Navidad
MLrJENNl(l:-ICF)’lSOS Ferias Ganaderas, Agroindustriales y Festivales Equinos

calendario oficial de ferias y festividades en los municipios del departamento del Meta y se dictan
otras disposiciones”, y entendiendo que el Instituto de Turismo del Meta, hace parte del comité de
ferias y festividades del departamento, conforme la Ordenanza No. 1007 de 2018, que en su
articulo 3 Paragrafo 1 sefiala: "El Comité de Ferias y Festividades del Departamento del Meta
estara presidido por el director de Turismo del Departamento y contara con el apoyo de las demas
secretarias o institutos descentralizados si asi se requiere”, asi las cosas, los alcaldes municipales,
solicitan apoyo al Instituto de Turismo del Meta, con la contratacién de artistas para la realizacion
de sus ferias y festividades.

Teniendo en cuenta lo anterior, desde la subdireccion de fomento y desarrollo turistico del Instituto
de Turismo del Meta, resulta importante adelantar acciones para el fortalecimiento de los eventos
culturales y festividades programados en el calendario del departamento meta, por lo que
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contempla la participacién activa en el evento FESTIVAL DEL RECUERDO PEDRO DAZA a
realizarse, en el municipio de SAN MARTIN, META en beneficio de la promocién turistica y cultural
del departamento del Meta, con el fin de dar cumplimiento a lo contemplado en el Plan de
Desarrollo y fortalecer del sector turistico con el propésito de incrementar la competitividad turistica
como herramienta de promocién y posicionamiento del destino turistico a nivel nacional e
internacional.

e CONTEXTO ARTISTA WILIAN ALEXADER Y SU AGRUPACION:

William Alexander es un cantante y compositor colombiano, de la ciudad de Villavicencio,
reconocido por su musica tropical y por haber compuesto la cancion "Bienvenido Papa Francisco"
para la visita del pontifice a Colombia en 2017. Su carrera ha incluido presentaciones en fiestas
patronales y eventos musicales en la regién del Meta y otras localidades.

Nacié en Villavicencio capital del departamento del meta Colombia. Compositor e intérprete de sus
propias canciones, en octubre de 1980 compuso su primer disco sencillo “UN SUENO HECHO
REALIDAD” con una trayectoria artistica de mas de 40 afos

Compuso la cancion 'Bienvenido Papa Francisco', dentro sus composiciones se resaltan:
CARICIAS SIN AMOR, QUE TE LAMBA UN SAPO, QUISIERA AMARTE SIEMPRE, EL MOzZO
SOY YO, LLORARAS, PARA QUE, CORAZON HERIDO.

1.1- FUENTE RECURSO PRESUPUESTAL

El recurso presupuestal de Inversién se determiné teniendo en cuenta que existe en el banco de
programas y proyectos departamental, el proyecto “FORTALECIMIENTO A LOS EVENTOS
CULTURALES Y FESTIVIDADES PROGRAMADOS EN EL CALENDARIO DEL DEPARTAMENTO META”.,
registrado con codigo 2024005500132; bajo la meta “Apoyar la realizacion de ferias y festividades
en los municipios del departamento del Meta”.

2-IDENTIFICACION DE LA NECESIDAD A CONTRATAR:

“PRESTACION DE SERVICIOS DE APOYO A LA GESTION PARA GARANTIZAR LA
PRESENTACION DE UN ARTISTA Y SU AGRUPACION DE MUSICA TROPICAL Y
ROMANTICA EN EL FESTIVAL MUSICAL DEL RECUERDO- PEDRO DAZA A REALIZARSE
EN EL MUNICIPIO DE SAN MARTIN - META, EN EL MARCO DEL CALENDARIO OFICIAL DE
EVENTOS DEL DEPARTAMENTO DEL META”.

3- IDENTIFICACION DEL CONTRATO - Contrato de prestacion de servicios de apoyo a la gestién
- Modalidad Contratacién Directa.

CODIGO UNSPSC CLASE O PRODUCTO

80111600 Servicios de personal temporal

4- FUNDAMENTOS JURIDICOS
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De conformidad con la necesidad identificada el contrato a celebrarse es un proceso de
contratacion directa teniendo en cuenta lo dispuesto por el numeral 3 del articulo 32 de la ley 80 de

del decreto 1082 del 26 de mayo de 2015 se realizara el analisis necesario para conocer el sector
relativo al objeto del proceso de contratacion desde la perspectiva legal, comercial, financiera,

organizacional, técnica y de andlisis de riesgo.

4.1 FUNDAMENTOS JURIDICOS QUE SOPORTAN LA MODALIDAD DE SELECCION:

Para adelantar el presente proceso, el Instituto de Turismo del Meta, determina que el contratista
debera ser seleccionado por la modalidad de contratacion directa en atencién a su idoneidad y
experiencia, y en cumplimiento a la Ley 80 de 1993, inciso 1, literal h) del numeral 4 del articulo 2
de la Ley 1150 de 2007, y el Articulo 2.2.1.2.1.4.9 Decreto 1082 de 2015.

Teniendo en cuenta que el contrato que se pretende celebrar corresponde a un contrato de
prestacion de servicios de apoyo a la gestion, la normatividad legal vigente, permite que el mismo
se celebre de manera directa, con la persona natural o juridica que esté en capacidad de ejecutar
el objeto del contrato y que haya demostrado la idoneidad y experiencia directamente relacionada
con el area de que se trate, en este caso en el ambito artistico.

5- ESPECIFICACIONES TECNICAS:

De acuerdo al requerimiento presentado por la Subdireccion de Fomento y Desarrollo Turistico, la
prestacion del servicio debera garantizar lo siguiente

ITEM |- - . DESCRIPCION INTEGRANTES/ = |, CANT.
' i ' - ACOMPANAMIENTO : SHOw
Presentacion Artistica del Una bateria 1 presentacion de 60
1 cantautor del Departamento Una guitarra minutos

del Meta: William Alexander Un piano

Galindo Betancourt. Un bajo

Un corista

voz principal

PERFIL DEL TITULAR:

e Experiencia certificada minimo tres (3) contratos artisticos y su respectivas liquidaciones o
certificaciones garantizando la prestacion de servicios.

e Persona natural o juridica que acredite en su registro mercantil y/o certificado de
existencia y representacion legal, dentro de su objeto social el desarrollo de (Actividades
de espectaculos en vivo)

PERFIL DEL ARTISTA

o El artista debe contar con experiencia en presentaciones artisticas en eventos de
asistencia masiva a nivel departamental, soportada en minimo tres (3) certificaciones y/o
actas de liquidacion con entidades publicas y/o privadas.

o El artista debe contar con minimo ocho (8) afios de trayectoria artistica.
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o El artista debe contar minimo con seis (6) artistas en escenario.
e El artista debe contar por lo menos con dos (2) trabajos discograficos.

6-DESCRIPCION LUGAR DE EJECUCION, VALOR Y FORMA DE PAGO:

6.1-TERMINO Y LUGAR DE EJECUCION: El contrato tendra un término de ejecucion de CINCO
(5) DIAS, a partir de la firma del acta de inicio, previo el cumplimiento de los requisitos de
perfeccionamiento y legalizacion; el lugar de ejecucion del presente contrato sera en el municipio
de Villanueva Casanare, las partes pactan como domicilio contractual el Municipio de Villavicencio.

6.2- VALOR DEL CONTRATO: El presupuesto estimado para el contrato es la suma de

DIECIOCHO MILLONES DE PESOS M/CTE ($18.000.000) incluido impuestos, tasas, retenciones
y gastos en los que incurra el contratista en la ejecucion-del objeto.

PARAGRAFO: Dentro del valor estipulado, esta incluida la totalidad de los costos que demande su
ejecucion, utilidad del contratista, costos directos e indirectos relacionados con la prestacion del
servicio. En el evento que se requiera la participacion del contratista en actividades que se realicen
por parte del Instituto de Turismo del Meta o en las cuales el Instituto participe para el
cumplimiento de su finalidad, la entidad contratante podra reconocer los gastos de viaje a que
hubiera lugar, previa solicitud y justificacién del mismo por parte del supervisor. Todo esto siempre
y cuando la actividad en la que se pretenda participar esté directamente relacionada con el objeto
y las obligaciones a cargo del contratista.

6.3- FORMA DE PAGO: El Instituto de Turismo del Meta pagara al contratista el valor de ejecucion
del contrato de la siguiente manera: UN (1) UNICO PAGO, previo cumplimiento de los requisitos
exigidos como: factura de venta y/o cuenta de cobro, certificacion del supervisor designado por el
Instituto de Turismo que demuestre el cumplimiento de las obligaciones pactadas y del servicio
prestado, acreditacion de los aportes al Sistema de Seguridad Social Integral y demas requeridos
por el supervisor del contrato.

7- RUBRO / PRESUPUESTO: Los gastos que se ocasionen del presente contrato se pagaran con
cargo al:

No. ) RUBRO VALOR A
CDP | FECHA EXPEDICION PRESUPUESTAL VALOR CDP EJECUTAR
000995 24/09/2025 2033502200005020308 $18.000.000 $18.000.000
TOTALES $18.000.000 $18.000.000

8- ANALISIS Y SOPORTE DEL VALOR:
Para determinar el valor del contrato se tienen en cuenta las siguientes variables:

8.1- ESTUDIOS ECONOMICOS Y DE MERCADO: El Valor estimado del contrato corresponde a
la suma de DIECIOCHO MILLONES DE PESOS M/CTE ($18.000.000).
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Justificacion: De acuerdo con el estudio realizado en el analisis del sector y las cotizaciones
realizadas directamente con los artistas y/o apoderados, se establecieron los valores de cada
presentacién y el valor total de contrato.

9 -JUSTIFICACION DE LOS FACTORES DE SELECCION:

Conforme a lo estipulado en el articulo 2.2.1.2.1.4.9 del Decreto 1082 de 2015, los servicios
profesionales y de apoyo a la gestion de la entidad, pueden contratarse mediante la modalidad de
contratacion directa, con la persona natural o juridica que esté en capacidad de ejecutar el objeto
del contrato y que haya demostrado la idoneidad y experiencia directamente relacionada con el
area de que se trate, sin que sea necesario que haya obtenido previamente varias ofertas.

En consecuencia, la justificacion de los factores de seleccion que permitan identificar la propuesta
mas favorable para la entidad, conforme a lo estipulado en el articulo 5 de la Ley 80 de 1993 y el
articulo 2.2.1.1.2.2.2 del Decreto 1082 de 2015, no se determinara en el presente estudio previo,
toda vez que la modalidad de contratacion directa para la prestacién de servicios profesionales y
de apoyo a la gestion, no requiere la escogencia entre varias ofertas.

10-OBLIGACIONES DEL INSTITUTO: En cumplimiento del objeto del contrato el Instituto se
compromete a:

1. Constituir la Reserva Presupuestal que garantice el giro de los recursos del contrato.
Cancelar el valor pactado en el contrato en las condiciones establecidas siempre y cuando el
supervisor certifique el cumplimiento del objeto contractual.

3. Evaluar y aprobar a través del supervisor del contrato los informes presentados por el

contratista establecidos para tal fin.

Vigilar que se ejecute y sean efectivas las obligaciones del contrato.

Concurrir a la Finalizacién y/o Liquidacion del contrato en el término legal.

Entregar la informacién necesaria para el cumplimiento del presente objeto a contratar.

Las demas estipuladas por la Ley y las que se desprendan de la naturaleza del contrato.

N oo~

11.-OBLIGACIONES DEL CONTRATISTA: Sin perjuicio de las obligaciones que de suyo tiene a
cargo, en virtud de la naturaleza del contrato, del objeto pactado y del marco que se genera del
Estatuto General de Contratacion de la Administracién Publica, le corresponde al CONTRATISTA
la observancia de las siguientes.

11-1- OBLIGACIONES GENERALES DEL CONTRATISTA:

1. Acatar las sugerencias de la supervisién encaminadas a mejorar el proceso.
Utilizar todos sus conocimientos en el apoyo al Instituto y ejercer sus actividades con
honestidad, eficiencia y calidad, dentro de un ambiente de cordialidad y respeto para los
demas.

3. Guardar la debida reserva y confidencialidad sobre los documentos que le sean entregados o
tenga conocimiento con ocasion de la ejecucion del contrato.

Pagina 9 de 16




— ESTUDIOS PREVIOS PRESTACION DE SERVICIOS
?\r‘, ) ” % & . _E. i
1 sn7e ey | PROFESIONALES'Y DE APOYO A LA GESTION A
iVl G @j@&ﬁg p

Somas fa ruta natural 1 Proceso Gestion Juridica y Contratacion Pecha dfs\_/(;%‘_a;g?{

b |

4. Las actividades no se pueden realizar con personas o material que pueda interpretarse como
mensajes de inclinacion politica, social, racial, religiosa o cualquier otro que pueda ofender o
causar agravio a un grupo de personas.

5. Pagar y asumir los impuestos a que haya lugar, asi como las demés obligaciones legales y
tributarias que le competan de acuerdo con el marco normativo.

6. El contratista debera asumir los gastos que se ocasionen en pro de cumplir con el objeto del
contrato.

7. Realizar los pagos mensuales por concepto de seguridad social integral, sobre el 40% bruto
del valor mensual. En ningln caso la base gravable podra ser menor al salario minimo
mensual legal vigente.

8. Entregar al supervisor del contrato junto con el informe mensual, copia legible del
comprobante de pago del aporte mensual al Sistema de Seguridad Social integral en los
términos sefialados en la Ley

9. El contratista debe demostrar buen manejo de las relaciones interpersonales, ser diligente y
responsable.

10. Suscribir las actas correspondientes para el desarrollo del objeto contractual y realizar los
cobros de acuerdo con lo establecido con la clausula de la forma de pago. En caso de ser
asignado correo(s) institucional (es) debera utilizarlo (s) para las actividades que se deriven de
la ejecucién del contrato.

11. No acceder a peticiones o0 amenazas de quienes actien por fuera de la ley con el fin de hacer
u omitir algun hecho.

12. Responder por sus actuaciones u omisiones derivadas de la celebracion del presente contrato
y de la ejecucion del mismo.

13. Asumir todos los costos que genere la legalizacion del presente contrato.

14. Dar noticia inmediata al supervisor de las novedades que puedan ocasionar la paralisis en la
ejecucién del contrato.

15. Coordinar la entrega de los elementos e informacion fisica y digital utilizada para desarrollar el
objeto del contrato al supervisor.

16. Publicar en la plataforma de sistema electronico para la contratacion publica SECOP I, los
documentos y actuaciones que desarrollen en la ejecucion del contrato.

17. Dar cumplimiento a los lineamientos y directrices de los Sistemas de Gestion del Instituto de
turismo del Meta y demés normatividad legal aplicable a los sistemas de gestion estatal.

18. Dar cumplimiento a la Ley 594 de 2000 ley general de archivo y las demas que los
reglamenten.

19. Desempefiar las demas actividades relacionadas con el objeto contractual que le sean
asignadas por el supervisor del Contrato o por el ordenador del gasto.

11.2- OBLIGACIONES ESPECIFICAS DEL CONTRATISTA:

El contratista debe garantizar la ejecucién idénea y oportuna del objeto del contrato.

El contratista debe coordinar con el supervisor del contrato y la organizacién del evento, el

horario y lugar de la presentacion.

3. El contratista debe garantizar la presentacion en tarima con las especificaciones técnicas
solicitadas por la entidad y presentadas en la propuesta.

4. Atender los requerimientos, instrucciones y/o recomendaciones que durante el desarrollo
del contrato le imparta el supervisor del contrato, en especial algin cambio necesario en
el itinerario, de tal manera que contribuya a la correcta ejecucién del mismo.

5. Todos los gastos de alimentacion, transporte, vestuario, en los que incurra el contratista,

para la ejecucion del contrato seran asumidos por él.

N —
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6.

12- SU

El contratista deberéd garantizar y asumir por su cuenta y riesgo la logistica (personal,
equipos, transporte) que se requiera para la ejecucion del contrato, sin erogacion alguna
adicional de la ya contemplada dentro de las condiciones técnicas por parte del Instituto.

El contratista debe garantizar la promocion de productos del departamento, que se
contemplan en la ordenanza No 1007 de 2018 “ARTICULO NOVENO: Todos los municipios
que cuenten con apoyo en sus ferias o festividades deberan promocionar los productos del
Departamento como la Loteria del Meta, el Aguardiente Llanero, el Ron San Martin Afiejo o
cualquier otro producto del departamento, asi como productos autdctonos de la region v
destinos y atractivos turisticos en los municipios donde se realicen las ferias y fiestas”
Presentar informe con evidencia ya sea con registro fotografico y/o videos de la
presentacion artistica y de la promocion de los productos segun la ordenanza No 1007 de
2018.

PERVISION DEL CONTRATO

La supervision del contrato estard a cargo de HEBERT FERNANDO CELIS GRANADOS,
funcionaria de la Dependencia SUBDIRECCION ADMINISTRATIVA Y FINANCIERA, en el cargo
de AUXILIAR ADMINISTRATIVO, quien velara por los intereses del mismo y tendra las funciones

que po

1
2.
3

8.

9.

r indole y naturaleza del contrato le sean propias, entre otras;

. Rendir informes escritos los cuales deben contener el resumen del desarrollo del contrato.

Suscribir Actas de Inicio, Finalizacién y/o Liquidacion del contrato.

. Informar oportunamente a la Direccion cualquier anomalia o incumplimiento por parte del

contratista.
Todas aquellas actividades que garanticen la normal ejecucién y cumplimiento del contrato
de acuerdo con el programa establecido y las demas contenidas en la ley.

. Los supervisores responderan disciplinaria, civil y penalmente por sus acciones y omisiones

en la actuacién contractual en los términos de la constitucién y la ley (articulo 51 de la Ley
80 de 1993 y articulo 84 del Estatuto Anticorrupcion - Ley 1474 de 2011).

. Dar cumplimiento a los lineamientos y directrices de los Sistemas de Gestién del Instituto

de turismo del Meta y deméas normatividad legal aplicable a los sistemas de gestion
estatal.

. Dar cumplimiento al Manual de Contratacion y Manual de Supervisién e Interventoria del

Instituto de Turismo del Meta que se encuentren vigentes,

El supervisor debera entregar en medio magnético la informacién de todo el proceso
precontractual, contractual y pos contractual hasta la liquidacion.

Revisar los pagos de seguridad social de acuerdo con las condiciones establecidas en la

ley.

10. Publicar en la plataforma de sistema electrénico para la contratacion publica SECOP I, los

11

documentos y actuaciones que desarrollen en la ejecucion del contrato.

. Verificar el cumplimiento de los lineamientos y directrices de los Sistemas de Gestion del
Instituto de turismo del Meta y demas normatividad legal aplicable a los sistemas de
gestion estatal.

13-SOPORTE QUE PERMITA LA TIPIFICACION, ESTIMACION Y ASIGNACION DE LOS
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14- GARANTIAS:

(Para Contratos de Prestacion de Servicios) No se exigiran

conformidad con lo dispuesto en el articulo 2.2.1.2.1.4.5. del Decreto 1082 del
contratacion directa la exigencia de garantias establecidas en el Titulo Ill de las disposiciones
especiales del presente decreto no es obligatoria y la justificacion para exigirlas o no debe estar en

los estudios y documentos previos.” y lo previsto en el articulo 7 de la ley 1150 del 2007;

garantias de
2015: “En la

“Las

garantias no seran obligatorias en los contratos de Empréstitos, en los interadministrativos, en los
de seguro y en los contrato cuyo valor sea inferior al 10% de la menor cuantia a que se refiere
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esta ley, caso en el cual correspondera a la entidad determinar la necesidad de exigirla,
atendiendo a la naturaleza del objeto contrato y a la forma de pago, asi como en los demas que
sefiale el reglamento.”

15- MODALIDAD DE CONTRATACION

En consideracion al objeto de la contratacién y su cuantia y de acuerdo con lo establecido en el
articulo 2 de la Ley 1150 de 2007 numeral 4 literal h, la contratacion se adelantara mediante la
modalidad de seleccién: “Contratacion Directa”. En este sentido el articulo 32 de la Ley 80 de
1993, en el numeral 3° define los Contratos de prestacion de Servicios como los que: "Celebran las
~ entidades estatales para desarrollar actividades relacionadas con la administracion o
funcionamiento de la entidad, estos contratos, solo podran celebrasen con personas naturales
cuando dichas actividades no puedan realizarse con personal de planta o requieran conocimientos
especializados. En ningln caso estos contratos general relacion laboral ni prestaciones sociales y
se celebran por el término estrictamente indispensable.”.

A su vez, el Decreto 1082 de 2015 en su articulo 2.2.1.2.1.4.9. Prevé: “Contratos de prestacion de
servicios profesionales y de apoyo a la gestion, o para la ejecucién de trabajos artisticos que solo
pueden encomendarse a determinadas personas naturales. Las entidades estatales pueden
contratar bajo la modalidad de contratacion directa la prestacion de servicios profesionales y de
apoyo a la gestion con la persona natural o juridica que esté en capacidad de ejecutar el objeto del
contrato, siempre y cuando la entidad estatal verifique la idoneidad o experiencia requerida y
relacionada con el area de que se trate. En este caso, no es necesario que la entidad estatal haya
obtenido previamente varias ofertas, de lo cual el ordenador del gasto debe dejar constancia
escrita.

Los servicios profesionales y de apoyo a la gestion corresponden a aquellos de naturaleza
intelectual diferentes a los de consultoria que se derivan del cumplimiento de las funciones de la
entidad estatal, asi como los relacionados con actividades operativas, logisticas, o asistenciales.

(..).

Con Base en la informacién antes mencionada se puede determinar que la modalidad de seleccion
‘contratacion directa” y los fundamentos juridicos descritos justifican el contrato de prestacion de
servicios. '

16- ANALISIS DEL SECTOR.

En cumplimiento de lo dispuesto en el articulo 2.2.1.1.1.6.1 del Decreto 1082 de 2015 acerca del
deber de analisis del sector relativo al objeto del proceso de contratacién ycon el fin de materializar
los principios de planeacién, responsabilidad, y transparencia; el Instituto realizé un estudio con
relacién al sector relativo al objeto del presente proceso de contratacién, el cual hace parte del
expediente contractual.
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17- INDICACION DE SI LA CONTRATACION RESPECTIVA SE ENCUENTRA COBIJADA POR
UN ACUERDO INTERNACIONAL O UN TRATADO DE LIBRE COMERCIO. Una vez verificada la
pagina web del Ministerio de Comercio, Industria y Turismo, se encontré que el presente proceso
de seleccion Sl __ o NO X se encuentra relacionado en los Tratados Internacionales vigentes.

>
NOMBRE Y APELLIDOS CARGO FIRMA:
Revisién Juridica — Andes Felipe Diaz Cuellar Asesor Juridico ITM N . € e, -
Proyeccién: Juan Carlos Uscategui Escalante abogado CPS NI NS AN ]
7 U
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