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FORMATO ANALISIS DE SECTOR
1. OBIJETIVO DEL ESTUDIO

El Servicio Nacional de Aprendizaje SENA, tiene como misién segin mandato de la Ley 119 de 1994
la de “...estar encargada de cumplir la funcién que corresponde al Estado de invertir en el desarrollo
social y técnico de los trabajadores colombianos; ofreciendo y ejecutando la formacién profesional
integral, para la incorporacion y el desarrollo de las personas en actividades productivas que
contribuyan al desarrollo social, econédmico y tecnolégico del pais.”

Como parte de las competencias propias de los programas de formaciéon se encuentra: “Promover
la interaccidn idénea consigo mismo, con los demads y con la naturaleza en los contextos laboral y
social” y asociad a esto el resultado de aprendizaje: “Aplicar técnicas de cultura fisica para el
mejoramiento de su expresion corporal, desempefio laboral segun la naturaleza y complejidad del
area ocupacional”

Asi mismo, la politica de Bienestar al Aprendiz establece como uno de sus objetivos estratégicos:
“Implementar proyectos de acompaniamiento para el desarrollo integral del aprendiz en su proceso
formativo” y como uno de sus objetivos operativos: “Reconocer el deporte, la actividad fisica y el
aprovechamiento del tiempo libre como elementos fundamentales en mejoramiento del tejido
social”

Por lo antes expuesto se hace necesario que aprendices de los diversos programas de formacion
puedan tener una alternativa para el buen uso de tiempo libre en el Centro de Acondicionamiento
Fisico- CAF, para la ejecucion de la formacién profesional integral (competencias institucionales) y
para la ejecucién de las diversas actividades propuestas en el plan de accidon de Bienestar al
Aprendiz. Para esto, se requiere que el Centro de Acondicionamiento fisico cuente con equipos de
alta calidad, que den respuesta a las necesidades de la comunidad educativa, relacionada con
actividades de acondicionamiento fisico.

En la actualidad, el C.A.F cuenta con unas maquinas y elementos en estado de degradacién por falta
de mantenimiento desde el afio 2023 y por el constante uso, por lo cual se requiere renovar algunas
magquinas ya que llevan muchos afios prestando el servicio en el C.A.F por lo cual se podria afirmar
gue su ciclo de vida y utilizacidn estd caducando y en este momento con los avances tecnoldgicos
se han implementado otras maquinas modernas que son mas amigables con los usuarios haciendo
que los beneficios fisicos emocionales y sociales sean mas gratos, por eso se realiza la solicitud de
compra de estos elementos de alto trafico y resistencia para que su durabilidad y funcionamiento
sean mayor.

2. CLASIFICACION UNSPSC
El objeto contractual se clasifica en los siguientes cédigos del Clasificador de Bienes y Servicios:

Lote 1 Elementos y maquinas de Gimnasio
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UNSPSC — Decreto 1082 de 2015 (o norma vigente)

DENOMINACION

(Clase o producto)

1 E PRODUCTOS DE USO FINAL |49201500 | Equipo de entrenamiento para aerdbicos
Equipo de entrenamiento de pesas 'y

iTEM GRUPO cODIGO

2 E PRODUCTOS DE USO FINAL | 49201600 . .
resistencia
3 E- Productos de uso final 491715 |Equipos de gimnasia
4 E- Productos de uso final 492215 | Accesorios para Deporte

Lote 2 Mobiliario del gimnasio

UNSPSC — Decreto 1082 de 2015 (o norma vigente)
iTEM GRUPO CODIGO DENOMINACION
(Clase o producto)

1 E PRODUCTOS . " ”
DE USO FINAL 56101520 | Casilleros (“lockers”)
2 D COMPONENTES Y .
SUMINISTROS 30161705 | Pisos de caucho

3. ASPECTOS GENERALES:

El Centro de Acondicionamiento fisico del Centro Nacional de Asistencia Técnica, ubicada en el
Complejo Salomia, requiere actualizacion de los equipos para la realizacidon de actividad fisica, con
el fin de proporcionar a los aprendices y la comunidad educativa un espacio para la ocupacién
adecuada del tiempo libre y la practica fisica. Gracias a la utilizacion de los diversos equipos, se ha
hecho necesario el reemplazo de aquellos equipos que no se encuentran en funcionamiento.

Para la prestacidn del servicio presenta el siguiente andlisis del sector, para la Suministro de equipos
y elementos de gimnasio del Centro de Acondicionamiento Fisico del Complejo Salomia, la Entidad
a través del Grupo de contratacién presenta el siguiente analisis de mercado segun la guia de
Colombia compra eficiente.

4. CONTEXTO TECNICO

El Centro de Acondicionamiento Fisico del Complejo Salomia es un espacio creado para fomentar
estilos de vida saludable a través de la actividad fisica, desarrollando y fortaleciendo valores como
la disciplina, el trabajo en equipo, la solidaridad, la autoestima, el trabajo bien hecho, entre otros.
De esta manera, busca facilitar el sano aprovechamiento del tiempo libre e integracion de nuestra
Comunidad educativa

Cuenta con el apoyo de profesionales en actividad fisica y deporte, quienes garantizan la prestacién
de un éptimo servicio. Se brinda atencidn en horarios de 6:30 a.m. a 1:00 p.m. y de 2:00 p.m. y 6:00
p.m.
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Para su correcto funcionamiento, se debe contar con las instalaciones y recursos materiales, que
pueda garantizar la calidad de los servicios ofrecidos de actividad fisica.

5. CONTEXTO ECONOMICO.

productos incluidos dentro del sector:

El sector de maquinas de gimnasio abarca una amplia gama de equipos disefiados para
entrenamiento fisico, tanto para uso doméstico como comercial. Estos incluyen maquinas
cardiovasculares como cintas de correr y bicicletas estaticas, asi como equipos de entrenamiento
de fuerza, como maquinas de pesas, mancuernas y barras. También se incluyen accesorios como
bandas de resistencia, esterillas de yoga y rodillos de espuma.

Equipos Cardiovasculares:
Cintas de correr: Permiten caminar o correr en un lugar, simulando diferentes terrenos y
velocidades.

Bicicletas estaticas: ofrecen entrenamiento cardiovascular en una posicidn sentada, con diferentes
niveles de resistencia.

Elipticas: Permiten un entrenamiento de bajo impacto que simula el movimiento de caminar o correr,

trabajando diferentes grupos musculares.

Remadoras: Ofrecen un entrenamiento de bajo impacto que simula el movimiento de caminar
o correr, trabajando diferentes grupos musculares.

Escaladoras: Simulan el movimiento cardiovascular de cuerpo completo, simulando el
movimiento de remar.

Equipos de entrenamiento de fuerza:

Maquinas de pesas: Disefladas para trabajar musculos especificos con diferentes niveles de
resistencia.

Mancuernas: Pesas libres que se utilizan para una variedad de ejercicios que trabajan diferentes
grupos musculares.

Barras y discos: Pesas libres que se utilizan ejercicios compuestos que involucran multiples
grupos musculares.

Bancos de entrenamiento: Permiten realizar ejercicios de press de banca, remo, entre otros, con
diferentes niveles de inclinacién.

Poleas: Permiten realizar ejercicios de traccion y empuje con diferentes resistencias trabajando
principalmente brazos, espalda y pecho.

Accesorios:
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Bandas de resistencias: Ofrecen resistencia variable para ejercicios de estiramiento y yoga.
Esterillas de yoga: Proporcionan una superficie acolchada para ejercicios de estiramiento y yoga.
Rodillos de espuma: Se utilizan para la liberacidn miofascial, ayudando a aliviar la tensién muscular.

Otros accesorios: Balones medicinales, cuerda de saltar, etc.
Agentes que componen el sector:

El sector de maquinas para gimnasio involucra varios agentes, desde fabricantes y distribuidores
hasta gimnasios y usuarios finales. Los principales agentes son: Fabricantes de madquinas
distribuidores y proveedores, gimnasios y centros de fitness, usuarios finales (clientes), y también
se pueden incluir entrenadores personales y empresas de mantenimiento.

Fabricantes de maquinas: Disefian y producen equipos de gimnasio, incluyendo maquinas de cardio
(cintas de correr, bicicletas estaticas, elipticas), maquinas de fuerza (prensa de piernas, poleas,
maquinas selectorizadas), y equipos de peso libre (mancuernas, barras, discos).

Pueden ser empresas especializadas en fitness o divisiones de empresas mas grandes. Algunas se
enfocan en equipos para uso doméstico, mientras que otros se especializan en equipos comerciales
para gimnasios.

Distribuidores y proveedores: Compran mdaquinas de los fabricantes y las venden a gimnasios,
centro de fitness o directamente a consumidores. Pueden ser distribuidores exclusivos de ciertas
marcas o vender una variedad de equipos de diferentes fabricantes. Algunos ofrecen servicios de
instalacion, mantenimiento y reparacion.

Gimnasios y centro fitness: Compran equipos de gimnasio para equipar sus instalaciones y ofrecer
servicios a sus clientes, adquiriendo equipos para diferentes dareas, como cardio, fuerza,
entrenamiento funcional y estiramiento. Pueden optar por equipos de diferentes marcas y niveles
de precio, dependiendo de sus necesidades y presupuesto.

Usuarios finales (clientes): Son las personas que utilizan las maquinas de gimnasio para hacer
ejercicio, pueden ser miembros de un gimnasio, usuarios de equipos domésticos o participantes en
clases grupales. Sus necesidades y preferencias varian, lo que influye en la demanda de diferentes
tipos de equipos.

Entrenadores personales: Pueden trabajar en gimnasios o de forma independiente, asesorando a
los usuarios sobre el uso correcto de las maquinas y disefiando programas de entrenamiento
personalizados. Pueden influir en la eleccién de equipos por parte de los clientes y recomendar
marcas o modelos especificos.

Empresas de mantenimiento: Ofrecen servicios de mantenimiento preventivo y correctivo para
asegurar e buen funcionamiento de los equipos de gimnasio. Son importantes para garantizar la
seguridad y durabilidad de los equipos, evitando averias y prolongando su vida util.
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Mercado de accesorios y complementos: Aqui se incluyen desde esterillas y bandas elasticas hasta
accesorios de entrenamiento funcional y equipamiento para clases grupales. Este mercado es
amplio y diverso, con productos que complementan el uso de las maquinas de gimnasio y ofrecen
opciones para entrenamiento mas variado.

Entidades que intervienen en el sector:

En Colombia, existen diversas asociaciones y organizaciones relacionadas con el sector fitness, cada
una con enfoques y objetivos especificos.

Asociacion Colombiana de Fisicoculturismo y fitness (ACFFIT): Se dedica a la promocién del
fisicoculturismo y fitness en Colombia.

Asociacion Colombiana de Fitness (ACF): Agrupa a profesionales de los fitness registradosy
ofrece servicios para diferentes clientes y entornos.

Asogimnasios: Se enfoca en el bienestar del sector fithess en wun nivel regional,
especificamente en Antioquia.

Redcolaf: Es una red que busca fortalecer la promocién de la actividad fisica a nivel nacional.

Asofit: Asociacion de entrenadores personales y fitness

Fitness Group Colombia: Empresa que desarrolla programas de entrenamiento y capacita
personal en el ambito del fitness grupal y personal.

International Academy of Fitness Colombia: Ofrece curso sy capacitaciones en fitness, avalados
por otras entidades.

Otros Actores relevantes:

Gimnasios y cadenas: Marcas como Bodytech y Smartfit son lideres en el mercado de gimnasios en
Colombia, con gran cantidad de usuarios.

Entrenadores personales: Profesionales que ofrecen servicios de entrenamiento
individualizado.

Profesionales del fitness: Aquellos que trabajan en diferentes areas relacionadas con el fitness,
como instructores, preparadores fisicos, etc.

Empresas de fitness corporativo: Ofrecen programas de ejercicio fisico dentro de entornos
laborales.
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En esta seccidén, se ubicard el contexto de la economia colombiana, el sector econdémico, el
subsector y dentro de este, el sector en el cual se ubica la necesidad a contratar La fabricacién de
equipos, muebles y enseres para gimnasio pertenecen al sector secundario de la economia. Este
sector se dedica a la transformacién de materias primas en productos elaborados, ya sean bienes
de consumo o bienes de equipo, que luego se comercializan.

Cifras totales de venta y empleabilidad

Por otra parte, la venta de equipos para gimnasio se clasifica dentro de la actividad econdmica del
comercio al por menor de articulos deportivos, en establecimientos especializados. La venta de
equipos para gimnasio, como maquinas de ejercicio, pesas, etc., se considera comercio al por menor
porque se trata de la venta directa al consumidor final de bienes tangibles.

De acuerdo con el informe del Producto Interno Bruto publicado por el Departamento
Administrativo Nacional de Estadistica DANE, en su boletin técnico con fecha del 15 de mayo de
2025, el Producto Interno Bruto crece en 2025 en el primer trimestre 2.7 puntos porcentuales, con
relacidn al mismo periodo del afio anterior.

X.;j, DANE Boletin técnico
o Bogota D.C.,15 de mayo 2025
Producto Interno Bruto (PIB)

I trimestre 2025 preliminar

Grafico 1. Producto Interno Bruto
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https://www.dane.gov.co/files/operaciones/P1B/bol-PIB-ltrim2025.pdf

En el primer trimestre de 2025pr, el Producto Interno Bruto en su serie original, crece 2,7% respecto
al mismo periodo de 2024pr (ver tabla 1). Las actividades econdmicas que mas contribuyen a la
dindmica del valor agregado son:


https://www.dane.gov.co/files/operaciones/PIB/bol-PIB-Itrim2025.pdf
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e Comercio al por mayor y al por menor; reparacién de vehiculos automotores y
motocicletas; Transporte y almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida
crece 3,9% (contribuye 0,8 puntos porcentuales a la variacion anual).

e Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca crece 7,1% (contribuye 0,7 puntos
porcentuales a la variacién anual).

e Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacidon y otras actividades de
servicios; Actividades de los hogares individuales en calidad de empleadores;
actividades no diferenciadas de los hogares individuales como productores de
bienes y servicios para uso propio crece 15,5% (contribuye 0,6 puntos porcentuales a
la variacién anual).?

Tabla 1. Valor agregado por actividad econémica
Tasas de crecimiento en volumen?
Primer trimestre 2025°"
Tasas de crecimiento (36)
Serie ajustada por
Serie original efecto estacional ¥
Actividad econdmica calendario
Anual Trimestral
20251/ 2025°"-1 5
2024F"-1 202471V
agricultura, ganadernia, caza, silvicultura y pesca T -0,2
Explotacidn de minas v canteras -5,0 0,2
Industrias manufactureras 1,4 o2
Suministro de electricidad, gas, vapor y aire acondicionado? -1,2 0,3
Construccion -3,5 -1,8
Comercio al por mayor y al por m enor® 2.9 0,4
Informacidn y comunicaciones o7 -1,0
Aactividades fimnancieras y de seguros 3.3 1.0
Actividades inmobiliarias 2.1 o5
Actividades profesionales, cientificas w técnicas® 1,0 0,6
Administraciéon pablica, defensa, educacidon v salud® 3.5 0.6
Actividades artisticas, de entretenimiento y recreaciéon w otras 155 a1
actividades de servicios® ! B
Valor agregado bruto 2.7 0.6
Impuestos menos subwvenciones sobre los productos 2.2 -0.3
Producto Intermno Bruto 2.7 0.8
Fuente: DAMNE, PIE_T

https://www.dane.gov.co/files/operaciones/PI1B/bol-PIB-ltrim2025.pdf

Comercio al por Mayor y al por Menor.

En el primer trimestre de 2025pr, el valor agregado de comercio al por mayor y al por menor,
reparacion de vehiculos automotores y motocicletas; transporte y almacenamiento; alojamiento y


https://www.dane.gov.co/files/operaciones/PIB/bol-PIB-Itrim2025.pdf
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servicios de comida crece 3,9% en su serie original, respecto al mismo periodo de 2024pr. Esta
dindmica se explica por los siguientes comportamientos.

e Comercio al por mayor y al por menor; reparaciéon de vehiculos automotores y
motocicletas crece 6,0%.

e Transporte y almacenamiento crece 2,9%.
e Alojamiento y servicios de comida decrece 0,2%.

Respecto al trimestre inmediatamente anterior en su serie ajustada por efecto estacional y
calendario, el valor agregado de comercio al por mayor y al por menor, reparacién de vehiculos
automotores y motocicletas; transporte y almacenamiento; alojamiento y servicios de comida crece
en 0,4%, cuando se observa el comportamiento de las actividades econémicas relacionadas:

e Comercio al por mayor y al por menor; reparacidon de vehiculos
automotores y motocicletas crece 1,0%.

e Transporte y almacenamiento decrece 1,5%.

o Alojamiento y servicios de comida crece 0,2%.

Tabla 7. Comercio al por mayor y al por menor?
Tasas de crecimiento en volumen?
Primer trimestre 2025P"

Tasas de crecimiento (36)

Serie ajustada por
Serie original efecto estacional y

Actividad econdmica calendario

Anual Trimestral

202571 7 202571 7

20247"-1 20247"-1V
Comercio al por mayor y al por menor> 6,0 1,0
Transporte v almacenamiento 2.9 -1,5
Alojamiento v servicios de comida -0, 2 0.2
3.9 0,4

Comercio al por mayor y al por menor’

Fuente: DANE PIB_T

PIB Desde el Enfoque de la Produccion.

https://www.dane.gov.co/files/operaciones/P1B/bol-PIB-Itrim2025.pdf

En el primer trimestre de 2025 el Producto Interno Bruto crece 10,3% a precios corrientes respecto
al mismo periodo de 2024pr (ver tabla 19). Las actividades econdmicas que mas contribuyen a la

dindmica del valor agregado son:

e Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca crece 29,9% (contribuye 2,9 puntos
porcentuales a la variacion anual).


https://www.dane.gov.co/files/operaciones/PIB/bol-PIB-Itrim2025.pdf
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e Comercio al por mayor y al por menor; reparacién de vehiculos automotores y
motocicletas; Transporte y almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida
crece 10,2% (contribuye 2,2 puntos porcentuales a la variacion anual).

e Administracion publica y defensa; planes de seguridad social de afiliacion
obligatoria; Educacién; Actividades de atencién de la salud humana y de servicios
sociales crece 9,6% (contribuye 1,5 puntos porcentuales a la variacion anual).

Respecto al trimestre inmediatamente anterior, el Producto Interno Bruto en su serie ajustada por

efecto estacional y calendario crece 1,5% a precios corrientes. Cuando se observa el
comportamiento de las actividades econdmicas relacionadas:

e Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras actividades de
servicios; Actividades de los hogares individuales en calidad de empleadores crece
12,1%.

e Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca crece 1,8%.

e Explotacidon de minasy canteras crece 1,7%.

Tabla 19. Valor agregado por actividad econdmica
Tasas de crecimiento a precios corrientes
Primer trimestre 202577

Tasas de crecimiento (S6)

Serie ajustada por efecto
estacional y cale ndaric

Arnual Trimestral

Serie Original
Actividad econdmica

2025""-1 5 2025771 -
20=24""-1 2024"_1w
Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura ¥ pesca 29,9 1.8
Explotacion de minas v canteras 2.8 1.7
Industrias manufactureras 5.9 a1
Suministro de electricidad, gas, vapor y aire acondicionado’ -2.9 -5.6
Construccion 4.2 -0.9
Comercio al por mayor ¥ al por menor? 10,2 1.1
INformacion ¥ comunicaciones 2.5 -1.3
Actividades financieras y de seguros 10,2 1.6
Actividades inm obiliarias 2.1 17
Actividades profesionales, cientificas v técnicas? 5.3 1.1
Administracion publica, defensa, educacion v salud® .6 oo
Actividades artisticas, de entretenimiento ¥ recreacion y otras 220 121
actividades de servicios~
WValor agregado brutoc 10,1 1.2
Impuestos menos subvenciones sobre los productos 12,4 3.7
Producto Interno Bruto 10.3 1.5

Fuente: DAMNE, PIB_T

En cuanto al indice de Precios al Consumidor, en el mes de mayo se registré una variacién de 0,32%
en comparacion con abril de 2025, seis divisiones se ubicaron por encima del promedio nacional
(0,32%): Alimentos y bebidas no alcohdlicas (0,60%), Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros
combustibles (0,48%), Prendas de vestir y calzado (0,39%), Salud (0,39%), Bebidas alcohdlicas y
tabaco (0,39%) y, por ultimo, Restaurantes y hoteles (0,36%). Por debajo se ubicaron: Bienes y
servicios diversos (0,28%), Muebles, articulos para el hogar y para la conservacion ordinaria del
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hogar (0,18%), Educacién (0,00%), Transporte (-0,08%), Informacidn y comunicacién (-0,15%) y, por
ultimo, Recreacion y cultura (-0,52%).

Cuadro 1. IPC Variacidn y contribascian menswal
Segin divisiones de gasto
Mayo 2024 — 2025
2034 2035
ComEritescian (e =T
Dtwinbones do Ganto Pooo (%) W arinckdn (T Fumto Wi cidn () Eumtoe
P o s s [T -

Alimmsiriion y Bsilualas ses alsal ke 15,05 8. 51 a, 18 o &0 a,11
Adparriaann . sgers ebsotricioead pas v alios EERE] & T4 0,75 o8 REY
Combrnating
Detrbdar akochalias y lobacs 178 & 11 9,08 6.39 8,09
Prosesaiisrs alle wastii y woabs i R 820 o0 [ a0
Smlued L] & 36 @61 LR .61
Hostasranics ¢ hotoles L .65 o, o7 0,30 a, 04
TOTAL LR Ldl L Lo oE
Dmrees ¥ 3OrviCion divorsos 5, LS 0, o.2o a.o1
Misshu, Sdeutes e sl omer  povs e °13 018 a0t
L chscacide 440 2.0 0,3 D.oo a.0%
Tramsposie LEE -6 08 361 -0 a8 4.0
Tt b g e e e iy 'Y -0 16 LN 0.6 .0
Pescrmmcican g cuuerem 3. T@ - o, e -0 52 0,0
Fusente: DWOME, B
Mota: La diferencia on la swuma de las variable: obedeoe al gstema de aprosmmacicn en el nvel de dighcs frabagados en el
[P

En mayo de 2025 la variacién mensual del IPCfue 0,32%, la variacién afo corrido fue 3,63% y la anual
5,05%.

En mayo de 2025 la variacidn anual del IPC fue 5,05%, es decir, 2,11 puntos porcentuales menor
que la reportada en el mismo periodo del aiio anterior, cuando fue de 7,16%.

El comportamiento mensual del IPC total en mayo de 2025 (0,32%) se explicé principalmente por
la variacion mensual de las divisiones Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles y
Alimentos y bebidas no alcohdlicas. Las mayores variaciones se presentaron en las divisiones
Alimentos y bebidas no alcohdlicas (0,60%) y Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros
combustibles (0,48%).°

Variacién mensual Variacién Ano corrido Variacién Anual

IPC total 0.43 0,32 3,78 3,63 7.16 5,05

Indicadores de Mercado Laboral:

https://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-por-tema/precios-y-costos/indice-de-precios-al-
consumidor-ipc/ipc-informacion-tecnica

Para el mes de abril de 2025, la tasa de desocupacion del total nacional fue 8,8%, lo que representé
una disminucion de 1,9 puntos porcentuales respecto al mismo mes de 2024 (10,6%). La tasa global
de participacion se ubicd en 63,7%, mientras que en abril de 2024 fue 64,0%. Finalmente, la tasa de

10


https://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-por-tema/precios-y-costos/indice-de-precios-al-
https://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-por-tema/precios-y-costos/indice-de-precios-al-consumidor-ipc/ipc-informacion-tecnica
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ocupacion fue 58,1%, lo que representd un aumento de 1,0 puntos porcentuales respecto al mismo

mes del afio anterior (57,2%).

https://www.dane.gov.co/files/operaciones/GEIH/bol-GEIH-abr2025.pdf

Poblacién Ocupada segin Rama de Actividad mes de Abril de 2025.

Total nacional
Abril (2017 - 2025)

Tasa TGP - TO (%)

Grafico 2. Tasa global de participacién (TGP), Tasa de ocupacién (TO) y Tasa de desocupacién (TD)
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Fuente: DANE, GEIH.
Nota: datos expandidos con proyecciones de poblaciéon, elaboradas con base en los resultados del CNPV 2018.
Nota: cifras aproximadas a un decimal.

Tasa ™D (%)

En el mes de abril de 2025, el nimero de personas ocupadas en el total nacional fue 23.576 miles de
personas. Las ramas que mas aportaron positivamente a la variacidon de la poblaciéon ocupada
fueron Administracidon publica y defensa, educacidn y atencién de la salud humana (1,0 puntos
porcentuales); Comercio y reparaciéon de vehiculos (0,6 puntos porcentuales) e Industrias

manufactureras (0,5 puntos porcentuales).

ocupada segin rama de actividad
Total nacional
Abril (2024 - 2025)

Tabla 1. Distribucién porcentual, variacién absoluta y contribucién a la variacién de la poblaciéon

Abell 2024 Abeil 2029

% 2025 absotuta

Pobibacktn ocupada 22.865 23576 100 711
A tacion pablics y defenss, educacion y atencion de ta salud humana 2.849 o84 130 3
Comercio y reparacion de vehicuios 3992 ar2a 7. 132
ndustrias manufactureras 2452 2564 112
Transporte y almaceramiento 1860 1760 75 108
A mierto y sarvicios de comada 1.784 1564 u
Informacién y comumcaciones a2 475 20 62
Actividades inmobiliaria 235 290
Actividades artistcat entreterimiento, recreac-dn y Ofras 3ctmdades e senic-os 1895 1891 8o 36
Agricultura, ganaderia, caza, sihicuitins y pesca 3.156 318 35 24
Actividades profesiorales, certificas 1écricas y servicios administrativos 1800 1788 76 21

1o de electriciiad, gos. 8gus y gestion de desechos” cce 388
Comtruccidn 1581 1.547 66 34
Actividades financieras y de seguros a7 N7

Fuente: DANE, GEIH
PP pUNtos porcentuales

Nota: por aproximacion de decimales vy 1a no inclusion de la categoria "No informa”, la suma de las
distribuciones y contribuciones puede diferir igeramente con la informacion del anexo estadistico

Nota: poblaciones en miles

Nota: las rar
Rev. 4 AC. (2022

~Suministro de electricidad, gas, agua y gestion de desechos” incluye la rama de Explotacion de minas y canteras

o pp.

o0

poblaciones,

de actividad econdmica estdn definidas con base en la Clasificacion Industrial Internacional Uniforme -CHIU

Poblacién Ocupada Segun Posicion Ocupacional, mes de abril de 2025.
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En abril de 2025, Trabajador por cuenta propia y Obrero, empleado particular fueron las posiciones
ocupacionales que mds aportaron positivamente a la variacién de los ocupados en el total nacional
con 2,3y 1,3 puntos porcentuales, respectivamente

Tabla 2. Distribucion porcentual, variacién absoluta y contribuciéon a ka variacion de la poblacion
ocupada segan posicién ocupacional
Total nacional
Abril (2024 - 2025)
Total nacaens!
Posicién ocupacional Distribucion Contribuckan
Abrit 2024  Abell 2025 ) e
% 2028 abcohsta o p.p
Poblacidn occupada 22 865 23 576 100 Tis
TrabDaador por Ouanta propaa S 299 S826 L4127 2
Corero. empleado partvculsr 10097 10,389 441 292 3
Jamalenn o Pads 729 TAS 3.2 20 0.1
Patron o emplesdor 5986 576 2.4 21 '8
OCOrero. empleado del Qobiernts 1. D02 TS 4 = N
EMPpieaco domastco c42 &13 2.6 >0 o
Trabaacor Farmihiar mm rerm ure s oo 486 1.9 o5
Fuente: DANE, GEIH
DD PUNLOS POCCenTa i
NOta: pOr Aproximacion G decimaies y 1a No INCuson de B categona "Oro™, 13 suma 9o 1as pobIlaciones. JiIstribuciones ¥
oy iDUCKONEs puede ditens IQeraments O B INTOrmMmacOnm Gl anesd estadistix
NOLE: PODISCIONES on miles

https://www.dane.gov.co/files/operaciones/GEIH/bol-GEIH-abr2025.pdf

Poblacién Fuera de la Fuerza de Trabajo Segun Tipo de Actividad, mes de abril 2025.

Para abril de 2025, la poblacidn fuera de la fuerza de trabajo fue 14.714 miles de personas en el total
nacional. Esta poblacidn se concentré principalmente en Oficios del hogar (54,5%) y Estudiando
(23,7%).

Tabla 3. Distribucian porcentual, variacion absoluta y contribucion a ia variacion de la poblacion fuera
de la fuerza de trabajo

Total nacional

Abril (2024 - 2025)

Totnl MNocsonal
Tipo de actividad

Aneil 2024 Ausil 2025 ,: s et e -~
Pobincion tuern de la fuerss de trabajo T4 ara Tarva 100 »00
NS Bod HROQIT s . 1
tAudiarsio s5an $ADY S8T & 0.3

troe 0o 1.2 2v9 132 L9

6. CONTEXTO REGULATORIO
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El presente proceso y el correspondiente contrato que se derive estdn regidos por las normas
contenidas en las Leyes 80 de 1993, 1150 de 2007, el articulo 94 de la Ley 1474 de 2011, Ley 1882
de 2018, articulos del 2.2.1.2.1.5.1 al 2.2.1.2.1.5.4 del Decreto 1082 de 2015 y demds normas
complementarias.

El marco legal del proceso de seleccidon y del contrato que se derive de su adjudicacidn, esta
conformado por la Constitucidn Politica, las leyes de la Republica de Colombia y en especial por la
Ley 80 de 1993, Ley 1150 de 2007, Ley 1882 de 2018 y sus decretos reglamentarios, las normas
organicas del presupuesto, las disposiciones cambiarias, Estatuto Tributario y las demas normas
concordantes con la materia, que rijan o lleguen a regir los aspectos del presente proceso de
seleccion. Las normas actualmente vigentes que resulten pertinentes de acuerdo con la Ley
Colombiana se presumen conocidas por todos los proponentes.

El proceso de minima cuantia se encuentra fundamentado en el articulo 94 de la Ley 1474 de 2011,
“TRANSPARENCIA EN CONTRATACION DE MINIMA CUANTIA. Adiciénese al articulo 2 de la Ley 1150
2007 y en el articulo 2.2.1.2.1.5.2 del Decreto 1082 de 2015, de conformidad con las siguientes
reglas:

“Las siguientes reglas son aplicables a la contratacidn cuyo valor no excede del 10% de la menor
cuantia de la Entidad Estatal, independiente de su objeto:

1) La Entidad Estatal debe sefialar en la invitacién a participar en procesos de minima cuantia la
informacidn a la que se refieren los numerales 2, 3 y 4 del articulo anterior, y la forma como el
interesado debe acreditar su capacidad juridica y la experiencia minima, si se exige esta ultima
y el cumplimiento de las condiciones técnicas exigidas.

2) LaEntidad Estatal puede exigir una capacidad financiera minima cuando no hace el pago contra
entrega a satisfaccion de los bienes, obras o servicios. Si la Entidad Estatal exige capacidad
financiera debe indicar cémo hara la verificacion correspondiente.

3) Lainvitacion se hara por un término no inferior a un (1) dia habil. Si los interesados formulan
observaciones o comentarios a la invitacidn, estos serdn contestados por la Entidad Estatal
antes del vencimiento del plazo para presentar ofertas.

4) LaEntidad Estatal debe revisar las ofertas econdmicas y verificar que la de menor precio cumple
con las condiciones de la invitacidn. Si esta no cumple con las condiciones de la invitacion, la
Entidad Estatal debe verificar el cumplimiento de los requisitos de la invitacion de la oferta con
el segundo mejor precio y asi sucesivamente.

5) La Entidad Estatal debe publicar el informe de evaluacién durante un (1) dia habil.

6) La Entidad Estatal debe aceptar la oferta de menor precio, siempre que cumpla con las
condiciones establecidas en la invitacidn a participar en los procesos de minima cuantia. En la
aceptacién de la oferta, la Entidad Estatal debe informar al contratista el nombre del supervisor
del contrato.

7) En caso de empate, la Entidad Estatal aceptara la oferta que haya sido presentada primero a
tiempo.
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8) La ofertay su aceptacién constituyen el contrato

En caso de contradicciones entre los Estudios Previos, la Resolucién de Justificacidon y la Ley, primara
lo establecido en la Ley y demdas normas legales.

ESTUDIO DE LA OFERTA

Verificada la informacidn antes relacionada, de igual forma las diferentes empresas que a nivel
Nacional ofrecen este tipo de servicios, se observa pluralidad de oferentes, para la adquisicion de
los bienes requeridos por la entidad.

En el mercado existen personas naturales y diversas empresas de naturaleza juridicas quienes
prestan este tipo de servicios y bienes, encontrando pluralidad de oferentes con capacidad legal,
técnica y financiera que se requiere para participar en el proceso de seleccion, las cuales se citan a
continuacién (entre otras):

NIT RAZON UBICACION
16508178-2 ANSI INGENIEROS Cali
901354838-2 PSI Tecnologia Cali
901412353-1 Soluciones y Distribuciones J&M S.A.S Cali

ESTUDIO DE LA DEMANDA

El SENA Regional Valle, para adelantar el respectivo estudio, efectud las consultas pertinentes en la
siguiente pagina web:

e Portal Colombia compra eficiente SECOP (www.colombiacompra.gov.co).

Lo anterior, con el objetivo de tomar como referencia las personas naturales o empresas que
participan activamente en procesos de contratacidn, con similar objeto, modalidad de seleccidn,
presupuesto asignado, plazo y lugar de ejecucion.

Con ocasién del proceso de seleccién que se requiere, se procedié a realizar un ANALISIS DE LA
DEMANDA que se presenta sobre este tipo de servicios en otras entidades estatales del pais.

Se identificaron y analizaron a través del Sistema Electréonico de Contratacion Publica —SECOP I,
informacidn sobre los Procesos de Contratacion de Entidades Estatales del distrito capital y la naciéon
qgue hayan adquirido en el pasado el bien o servicio para extraer las mejores practicas e informacién
pertinente para el Proceso de Contratacion, el cuadro a continuacion tiene la informacion detallada
de los procesos como objeto, tipo de contratacidn y cuantias
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CENTRAL
ADMINISTRATIVA | 034 DE CENAC LA ADGLISICION DE EQUIPO DE
YCONTABLE | MEDELLIN-2020 | GIMNASIO PARA LA CPAMS-EJEBE 1032020 | $30.000.000
MEDELLIN
ADQUISICION DE EQUIPOS DE
GIMNASK) PARA LAS DIFERENTES
POLICIA ESTACIONES DE POLICIA DE EL
ETROPO PNMECUC MIC 032 |  DEPARTAMENTO DE POLICEA
“DEmurTr:f“ 218 NORTE DE SANTANDER, Y PARA %102018 | $30.734.000
LAS DEMAS UNIDADES POR LAS
OUE LLEGARE A SER LEGALMENTE
RESPONSAB
ADQUISICION EQUIPOS PARA
BASPC GIMNASIO DEL CASING DE
BASPC Mo.18 Hnm!m " | OFICIALES DEL BATALLONDE 1590-2021 | § 40.000.000
ASP.C.No. 18 5T. RAFAEL
ARAGONA
GOBERNACION
DE RISARALDA | SA-PMC-48-2000 ELEMENTOS DE GIMNASIO I | SIT44656T
ADOUISICION DE MAQUINAS Y
DEE:“M“ PN DECAQMIC 031 | ELEMENTOS ATODO COSTO PARA oot | s
CAQUETA a2 EL GIMMASIO DEL DEPARTAMENTO b A530
DE POLICIA CAQUETA

Dado en la ciudad de Santiago de Cali, el 01 de octubre de 2025

Elabord: Angélica Rodriguez, Apoyo Gestion Contractual. j@/

Proyectd: Juan Carlos Martinez Raga, Experto Técnico
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