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Manizales, 13 de mayo de 2025

Doctor : '

MARINO MURILLO FRANCO

Secretario de Agriculiura y Desarrollo Rural
Gobernacién de Caldas

Reciba cordial saludo.

Por medio de la presente hacemos entrega de la faciura FC No.10752 del
primer informe de ejecucion en el periodo comprendido enire el 04 de abril
de 2025 vy 05 de mayo de 2025, del convenio suscrito entre la Gobernaciéon
de Caldas y FENALCO Caldas, para dar cumplimiento a la obligacion de
FENALCO CALDAS como ejecutor del convenio No. CO1.PCCNIR. 6336744,

cuyo objeto es “IMPULSAR EL COMPONENTE DE FORMAUZAC&ON EMPRESARIAL DE
LOS EMPRENDEDORES DE LA ESTRATEGIA ORIGEN CALDAS, MEDIANTE,
CONVOCATORIAS A NUEVOS INTEGRANTES, CAPACITACION, SEGUIMIENTO Y
PROMOCION DE SUS PROYECTOS™. :

‘Se anexa: -
e Factura FC No. 10752 :
e Primer informe con anexos Drive - Informes de Ejecuccidn Origen

" Coldas 2025

Agradezco toda su colaboracion y pronta respuesta.

- Atentamente,

/ /zzx//// |
OSCARVILLEGAS DUQUE
Direclior Ejecutivo

Eenalco Caldas







PRIMER INFORME DE EJECUCION

CONVENIO DE ASOCIACION SUSCRITO }ENTRE LA
| GOBERNAC&QN DE CALDAS Y FENALCO CALDAS
CO1.PCCNTR.6336744 Periodo de informe: 04 de abril al
| 05 de mayo de 2025




PRIMER INFORME DE EJECUCION

CONVENIO DE ASOCIACION SUSCR&T@ ENTRE LA GOBRERNACION DE CALDAS Y FENALCO

CALDAS

e

' No CO1.PCCNTR. 7716005

Periodo de informe: 04 de abril al 05 de mayo de 2025

Para dar cumplimiento a la obligacién de FENALCO CALDAS como ejecutor de! convenio de
asociacién No CO1.PCCNTR. 7716005 — nimero de convenio 31032025-0749, se presenta ’

el primer informe con el cumplimiento de actividades.

ASPECTO ‘ META (PRODUCTO ENTREGABLE)

Construir de términos de referencia para

cada uno de los sectores de la estrategia | Producto
Resultado No. , .
origen caldas ({artesanias, Salud y |-Documento por actividad econdmico

1 ' :
Belleza, Agroturismo, Agroindustria,

Productos en fresco) k




Resultado No.

2

‘Reglizar-

convocatorias en las 6
subregiones para las empresas @ue
qu%ere"n ingresar a la estrategia Origen
Caldas, asociaciones de pmductorés ¥
emprendedores que realicen procesos
de transformacién de materias primas
del sector agropecuario, artesanias,

salud- belleza vy égm‘turisme para

pertenecer a la estrategia origen caldas.

Producto

-1 documento de términos de
referencia de cada séctqr ;

- 6 convocatorias Implementadas
- 1 base de datos digitalizada y

tabsﬂada

Resuitado No.
3

Realizar diagndstico . Empresarial v
Administrativo de los empresarios de
QOrigen Caldas para identificar su estado

actual vy realizar acompafamiento

oportuno y especifico de-acuerdo con la-

necesidad.

Pm&ud@

-60 diagndsticos implementados por
empresario

- 60 planes de mejora por etapa y

emprendedores

Resajlgéd@ No.

4

Formar a préductores, empresarios vy
emprendedores en regis’tfos sanitarios,
y fortalecimiento em“presaﬁaﬁ para Que
sean mas competitivos en los mercados
actuales en las 6 subregiones del

departamento.

Pmdugto

-60 productores, emprendedores o
empresarios formados
-60 planes de mejora

-60 planes de mejora socializados

Resultado No.

5

Promover el emprendimiento vy el
desarrolio agroindustrial  a §OS
empresarios de -la estrategia Origen
Caldas, en procesos de formalizacidn
empresarial en las 6 subregiones- del

departamento.

-60 empresas y/o emprendimientos
fortalecidos
-60 planes de mejoramiento

formalizacién empresarial




seguimiento a los plane ‘
mejoramiento establecidos de etiqueta ™~
Resultado No. , -60 empresas y/o emprendimientos
y rotulado, BPM — Buenas Précticas de

: fortalecidos

6
-~ | Manufactura a empresarios

intervenidos en cohortes anteriores.

Resultado No. | Desarrollar vy ejecutar documento de .
1 plan de comunicaciones ejecutado -

7 plan de comunicaciones y promocion

OBIETO

IMPULSAR  EL COMPONENTE DE FORMLAIZACION EMPRESARIAL DE LOS
EMPRENDEDORES DE LA ESTRATEGIA ORIGEN CALDAS, MEDIANTE CONVOCATORIAS A
NUEVOS INTEGRANTES, CAPACITACION, SEGUIMIENTO Y PROMOCION DE SUS
PROYECTOS. ' ‘

" PROPOSITO Y RESULTADOS
CUMPLIMIENTO DE LAS OBLIGACIONES -

Actividades del Resultado 1:

Construir de términos de referencia para cada uno de los sectores de la estrategia origen

caldas (artesanias, Salud y Belleza, Agroturismo, Agroindustria, Productos en fresco)

' % de
ACTIVIDAD DESCRIPCION
cumpl.




-fesa de trabéjo conjunta para
determinar las condiciones

- habilitantes para el ingreso a EOC

-Realizar términos de referencia

para-cada sector

‘| En el mes de abril se hizo dos reuniones con el coordinador

de la estrategia Origen Caldas juan Carlos Grisales, con el
objetivo de construir conjuntamente los términos de
referencia para cada sector para la convocatoria

subregionales en el departamento de Origen Caldas.

Los términos de referencia para cada sector se

| construyeron con unos minimos de cumplimiento de 60

puntos para poder ingresar al programa. A continuacion, se

presentan los términos de referencia para cada sector.

Sector Agroindustrial

1. Rut (25 puntos)
2. Materia prima sea del departamento de Caldas (25
puntos)
3. Cumplimiento de minimos de etiqueté ¥ mtuﬁada:

{25 puntos)

e . Nombre del alimento (4.166 puntos)

e Contenido Neto y Peso {4.166 puntos)

e Lista de Engrediehtes {4.166 ﬁuntos) |
o Nombre y direccién (4.166 puntos)

e Identificacién de Lote (4.166 puntos)

e Fecha de vencimiento (4.166 puntos)

100%
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4, P}romedio de vén?cas anual de minimo $10.000.000

millones de pesos (25 puntos)
Sector Café

1. Ruf {25 puntos}

2. Productores yrtransformadores de café desde la
finca (25 puntos)

3. Cumpﬁimiento de minimos de etigueta y rotulado: -

{25 puntos)

e Nombre del aﬁiaﬁénto {(4.166 puntos) -
o Contenido Neto y Peso {4.166 puntos)
e Lista de Ingredientes {4.166 puntos)

e Nombre y direccién (4.166 puntos)

o Identificacién de Lote (4.166 puntos)

e Fecha de vencimiento {4.166 puntos)

4. Promedio de ventas anual de minimo $10.000.000

millones de pesos (25 puntos)
Sector Artesanias

1. Rut (25 puntos)
2. Artesanias auté‘ct'ona del departamento de Caldas
que represente saberes ancestrales, culturales y

tradiciones de la regidn. (25 puntos}
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3. La materia prima de las artesanfas sea del
| departamento de Caldas, utilizando materiales
como arte indigena, artesanias tradicionales del
departamento, artesanias elaboradas a partir de
semillas, bejucos, cueros, maderas, cortezas,
desechos naturales de plantas y coseeha, fibras

naturales y artesanias de reciclaje} {25 puntos)

4. Promedio de ventas anual de minimo $10.000.000

millones de pesos (25 puntos)
' -Segtor Salud y Belleza

1. Rut (25 puntos)

2. Materia prima de los pmductos saiud y belleza
sea del departamento de Caldas (25 puntos)

3. Cump!iméeﬁto de minimos de etiqueta vy
rotulado: (Total 25 puntos, distribuidos segin

el cumplimiento de los siguientes ftems):

e Nombre del alimento (4.166 puntos}
e Contenido Neto y Peso (4.166 puntos)
e, Lista de fngrédientes {4.166 puntos)

e Nombre y direccion (4.166 puntos)

o Identificacién de Lote (4.166 puntos)

e Fecha de vencimiento (4.166 puntos)
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4. Promedio de ventas anual de minimo |

$10.000.000 millones de pesos (25 puntos)
Sector Agroturismo

1. Rut (25 puntos}

2. Ubicacién en el departamento de Caldas (25
puntos) |

3. RNT- Registro Nacional de Turismo (25 puntos}

4. Promedio de ventas anual de minimo

© $10.000.000 millones de pesos (25 puntos)

Anexo 1. Términos de Referencia por cada sector

Actividades del Resultado 2: Realizar convocatorias en las 6 subregiones para las empresas
que quieren ingresar a la estrategia Origen Caldas, asociaciones de ptoduc’wres ¥

emprendedores que realicen procesos de transformacién de materias primas del sector

\

agropecuario, artesanias, salud- belleza y agroturismo para pertenecer a la estrategia origen

caldas.
"ACTIVIDAD | ~ DESCRIPCION % de
cumpl.
- Construccién de términos | Después de la construccién y aprobacién por la Secretaria
de referencia para cada uno | de Agricultura y desarrollo rural de caldas, se socializa los '
' 10%

‘de los sectores de [la | términos de referencia.

estrategia Gﬂgen caldas:




(Artesanias, Salud y Belleza,
Agroturismo, Agroindustria,

productos en fresco)

Realizar 6 convocatorias
departamentales
Implementacién de

términos de referencia y
caracterizacion de cada uno
de los emprendedores que
se  presenten a la
convocatoria.

Digitalizacion y tabulacién
de

la informacion

Y
documentos suministrados
por los emprendedores.

Seleccién y notificacién de
empfendedorés gue
cumplen con el puntaje
minimo para estar en la

estrategia origen caldas

Se realiza cronograma de Convocatorias por las diferentes

subregiones:

Convocatotia Departomental Programa Origen Caldas 2025

Cemro Sur | Manizhles Saldn §s
028 | Rafazl pm
| Tribe
16 de Alre | Riosucio Pendrente Gamal
Occidents | : prz !
| mave 2025
Ocordente | Viterbo | Péndiente | - Imscriperdn: OF de |
Prospero P L mayo af 19 de
: mave 2 :
Aldto Marquetalia | Cenwro de Gamal | Inscripeid ;
Oriente | Conviveneiz
13 de Magdalena | Vietona | Casadeln
jumiode | Caldense Cultura
2028 Auditorio
20 de Norre | Aguadas Pendiente
junio de :
2038

Se inicia con convocatoria dé Centro Sur:

Inicio de preinscripcién de Convocatoria: 29 de abril 2025
‘Cierre de preinscripcién de conwcatorié; 08 de mayo
2025 ‘

Fecha de Reunién presencial convocatoria Centro Sur: ]

de mayc 2025




PARA EMPRENDEDORES
' SUBREGION CENTRO SUR

iAtencion emprendedqres de Ia Regidn Centro Sur!

Abrimos la convocatoria de Origen Caldas 2025, una
oportunidad ﬁara que emprendedores y productores de
todas las subregiones del departamento impulsen sus ideas

y fortalezcan su identidad.

Estaremos por todo el departamento, asi que iniciamos por
la subregién Centro sur {Manizales, Palestina, Chinchind y

Villamaria). : .

Preinscribete




Una invitacidn de la Gobernacién de Caldas a través de la
secretaria de Agricultura y Desarrollo Rural de Caldas
Oficio pbr pérte de la secretaria de Agricultura y Desarrolio

Rural:

2 mradina

& CALDAS

CORVOCATORIE DEFARTAMENTAL NUEVCS EMPRENDIMIENTOS ORICER CADAS ~

SUBREGIGN CONTRO SUR

Apertary o 4y CoTGIRtor
Ceere g comeota
Forana o frsgripadag

comiztrs] -

Lugars Sala Tatpel e L0 e

Loy d Comapoatodla:

Se preinscribieron 81 emprendedores a la convocatoria

centro Sur.
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Anexo 2. Convocatoria Centro Sur (Preinscripcion, pieza

convocatoria, oficio convocatorio)

Actividades del Resultado 3: Realizar diagndstico Empresarial v Administrativo de los
empresarios de Origen Caldas para identificar su estado actual y realizar acompaﬁamiehm

oportuno y especifico de acuerdo con la necesidad. -

\ ACTIVIDAD DESCRIPCION % de

cumpl.

Esta actividad aun no se ha empezado a ejecutar hasta que

terminemos la convocatoria y tengamos fa poblacién

Diagndstico Empresarial -y | objetivo a trabajar.

0%
Administrativo
Actividades del Resultado 4: Formar a productores, empresarios y emprendedores en
registros sanitarios, y fortalecimiento empresarial para gue sean mas cempeﬁtiws en los
mercados actuales en las 6 subregiones del departamento. ‘
ACTIVIDAD DESCRIPCION ‘ % de
‘ cumpl.
Visita In Situ y planes de :
‘ Esta actividad atin no se ha empezado a ejecutar hasta que
mejoramiento a emprendedores | : 0%
_ ‘ terminemos la convocatoria y tengamos la poblacién
Origen Caldas ‘ ‘
' objetivo a trabajar.
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Actividades del Resultado 5: Promover el ‘emprendimiento v el desarrollo agroindustrial a
los empresarios de la estrategia Origen Caldas, en procesos de formalizacion empresarial

en las 6 subregiones del departamento.

ACTIVIDAD ~ DESCRIPCION | % de

cumpl.

Esta actividad atin no se ha empezado a ejecutar hasta que
terminemos la convocatoria y tengamos la poblacién

Formalizacion Empresarié% objetivo a trabajar. , 0%

Actividades del Resultado 6: Realizar seguimiento a los planes de mejoramiento
establecidos de etiqueta y rotulado, BPM — Buenas Précticas de Manufactura a empresarios

intervenidos en cohortes anteriores.

ACTIVIDAD DESCRIPCION % de

cumpl.

‘Seguimiento empresarios

intervenidos en cohortes anteriores | Esta actividad atn no se ha empezado a ejecutar a partir '
' : ' 0% .
en Etiqueta v Rotulado , BPM — del 15 de mayo se iniciard con el apoyo de la ingeniera de

Buenas Practicas de Manufactura | alimentos en este resultado.
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 Actividades del Resultado 7: Desarrollar y ejecutar documento de plan de comunicaciones

y promocion

ACTIVIBAD DESCRIPCION - .| %de

cumpl.

Se presenta disefio de la estrategia de comunicacion de 2

/

estrategia Origen Caldas 4

Dénde el objetivo general es Dar visibilidad y posicionar a
Origen Caldas como apuesta positiva de la Gobernacién de
Caldas para los emprendedqres del departamento,
destacando éu identidad, acompafiamiento, apoyo y
gestidn.

'

Plan de Comunicacionesy Lineas de Comunicacién
10%
Promocion
identidad y orgullo caldense:

Se comunicard la conexién con el territorio, la creatividad
y constancia.

impulso emprendedor:

Se dard a conocer los casos de éxito para incentivar a otros

emprendedores a iniciar, crecer y transformar sus ideas.

Visibilidad y Posicionamiento:
Promocionar los productos vy servicios de los

emprendedores
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TACTICAS

Publicaciones semanales {entre stories, mailing, post y reels): expectativa, convecatoria,
condiciones técnicas, salidas a territerio, gcompananiento, formacién, promocién cmdas
productos y servicios. e

Gira de modics con el secretorio de Agricultura y Desarrolio Rural de Caldas o con'ia
persona que designe la entidad para hablar det avance de Origen Caldas. ’

También se hizo el informe de comunicaciones del mes de
abril, dénde se dio un balance de las publicaciones

realizadas en redes sociales Instagram y Facebook y el

alcance que estas tuvieron.

RESUMERN -

A continuacion se exponen las cifras y acciones
gue se reaiizaron desde Comunicaciones de
Fenaicc Caldas para las redes socizles de
Origen Caidas en ef mes de abril de 2025.

& publicaciones como post

8 stories

R
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BOLET]NES DE PRENSA

Sg colaborsd con la redaccién de un {1) boletin de prensa infarmando sobre ka aperura
de ta convocaleria para ser parte ¢e Origen Caldas 2025.

Se publico en alianza con prensa de la secretaria de

’agricultura y desarrollo rural de Caldas un boletin de
prensa relacionado con las convocatorias en las diferentes

subregiones.

Anexo 3. informe de comunicaciones, disefio estrategia

de comunicaciones y plan de comunicaciones.
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De acuerdo con los resultados obtenidos, los cuales fueron expuestos en el presente

informe se tiene una ejecucién de actividades del 17,14%.

ETAPAS CONVENIO

% Ejecucion

RESULTADO 1 - OBJETIVO 1

100%

RESULTADO 2 - OBJETIVO 2

10%

RESULTADO 3 —OBIETIVO 3

0%

RESULTADO 4 —-OBIETIVO 4

0%

'RESULTADO 5—-OBIETIVO 5

0%

RESULTADO 6 — OBIJETIVO 6

0%

RESULTADO 7 - OBIETIVO 7

10%

PROMEDIQ DE EJECUCION

17,14%

7

L]

OSCAR VZEGAS DUQUE
Director Ejecutivo
Fenalco Caldas







