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' b ! FORTALECER EL SISTEMA DE ACCESO A LA| JUSTICIA
sl i MEDIANTE| APOYO LOGISTICO PARA +ALIZAR
Objetoa contratar ACTIVIDADES PREVISTAS EN EL CONVENIO 671 |DE 2025,
SUSCRITO [ENTRE EL MINISTERIO DE JUSTICJA Y EL
DEPARTAMEMTG DEL META.
Con el fin de dar cumplimiento a lo establecide en el Decreto 1082 de 2015 en| gl Articulo
2.2.1.1.1.6.1. Deber de analisis de las Entidades Estatales. La Entidad Estatal debe hacer,
durante la etapa de planeacién, el andlisis necesario para conocer el sector relativo all objeto del
Proceso de Contratacién desde las perspectivas:legal, comercial, financiera, organizacional,

técnica, y de analisis de Riesgo. La Entidad Estatal debe dejar constancia de este andlisis en los
Documentos del Proceso” y tomando como orientacion la “Guia de Elaboracion de Estudio del
Sector -GEES —Versién 2” de Colombia Compra Eficiente, la entidad, después de identificar su
necesidad, debe definir e investigar el sector al cual pertenece el bien o servicio requerido, las
condiciones del mismo para poder identificar los requisitos habilitantes, para lo cual defje tener en

cuenta las siguientes areas:

A. Aspectos generales del mercado

El objeto a contratar se encuentra dentro del Sector terciario de la economia o dg servicios,
dedicado a la organizacién y la distribucién de lo que producen los otros dos sectores: el sector
primario (centrado en la extraccién directa de los recursos naturales) y el sector secundario

(orientado a la transformacion de los recursos naturales a través de procesos indus
incluye todas aquellas actividades que no producen una mercancia en si, pero que son
para el funcionamiento de la economia y la sociedad en si misma. Como ejemplos de el
el comercio, los restaurantes, los hoteles, el transporte, los servicios financ
comunicaciones, los servicios de educacion, los servicios profesionales, el Gobierno,

actividades no siempre generan un producto|tangible, medible, ni cuantificable, pero| s
impacto en la economia y en la sociedad que se vg reflejado en indicadores econémicos
como la inflacién, el desempleo, el PIB nacional. el coeficiente de Gini, y las diferente
accidentalidad, mortalidad, seguridad y demas. .
Dado el objeto del contrato y la clasificacion qu‘.é”,realiza el Departamento Administrativ
de Estadistica — DANE para analizar la contribucién que hacen diversas ramas de la ec
la productividad del pais; se tiene en cuenta el comercio al por mayor y al por me
subsector del sector servicios. El cual recoge las actividades de reparacion de
automotores y motocicletas; Transporte y almacenamiento; Alojamiento y servicios de co

! BIBLIOTECA VIRTUAL LUIS ANGEL ARANGO. Sectores econdmicos:
http://www.banrepcultural.org/blaavirtual/ayudadetareas/economia/econo53.htm
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el comportamiento por trimestres que présenta el Producto Interno Bruto desde el afio

2019, podemos ver como para este primer afio tuvg un comportamiento estable los tres primeros
trimestres | del afio, ya para el cuarto empez® una desaceleraciéon, como lo mencionamos
anteriormgnte ocasionada por la pandemia del Covid 19, alcanzando cifras negativas todo el 2020.
A principids de 2021 con las medidas adoptadas por el gobierno nacional, el pais comienza una

senda de [ecuperacién econdmica y es hasta e! segundo trimestre de 2023 cuando se genera uno
de los reg|stros mas bajos de la productividad, respecto al comportamiento positivo que veniamos
generandd. A partir de este trimestre, el PIB no ha glcanzado mayores niveles de crecimiento que
permita a |a economia colombiana generar dinamizacion en todos los sectores productivos. En el
2024, en gl primer trimestre, la economia aumentod un leve 0,6%, en el segundo presenté un
crecimientp interanual de 1,9%, en el tercero subi6 2,1% frente hace un afio, en el cuarto se elevod
otro 2,3%.| En el presente afio, continua con la tendencia al alza y registra un 2,7% en el primer
trimestre y| 2,1 en el segundo; lo que demuestra que la dindmica de la economia colombiana esta
dejando affas el bajo crecimiento alcanzado durante el afio anterior.
Tabla 1. Valor agregado por actividad econémica
Tasas de crecimi en vol 2
Segundo trimestre 2025
Tasas de crecimiento (%)
Serie ajustada por
Serie original efecto estacional y
Actividad econémica calendario
| Amuml Afio corrido Trimestral
| 2025™-11/ 20257 2025™-11/
| 2024"-n 2024 20251
Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca B 38 53 15
Explotacién de minas y canteras [l -102 -7.6 5,1
Industrias manufactureras £ 09 11 1,0
Suministro de electricidad, gas, vapor y aire acondicronado:L_ 09 -03 1.0
Construccién _ -35 -33 01
Comercio al por mayor y al por menor’ 56 48 003
Informacién y comunicaciones 30 18 23
Actividades financieras y de seguros 28 30 08
Actividades inmobiliarias 2.0 20 06
Actividades profesionales, cientificas y técnicas” 1.5 1.3 o7
Administracién pablica, defensa, educacién y salud” 1.8 27 -0.04

actividades de servicios®

Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacién y otras

1.5

14

Valor agregado bruto
Impuestos menos subvenciones sobre los productos

21
24

24
23

Producto Interno Bruto

21

24

Fuente: DANE. PIR.T

GOBERNACION DEL META
Linea gratuita naci

- Villavicencio - Meta ©
pnal: 018000129202 ©
www.meta.gov.co ‘=

150 soon

150 a0

150 anoo




CODIGO: F-BS-37

\ ESTUDIOS DEL SECTOR
SR R VERSION| 2

NIT. 862 000 148-8 |
Tomando como base el boletin técnico elaborado por el DANE, respecto al producto n erno bruto
con corte al primer trimestre del 2025, bajo segies originales encadenadas de volume
referencia 2015, el PIB en su serie original, crece 2,7% respecto al mismo periodo de .
tabla 1). Las actividades econdémicas que ma contrlbuyen a la dindmica del valor agr
Comercio al por mayor y al por menor; re aracnbn de vehiculos automotores y m
Transporte y almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida crece 3,9% (confribuye 0,8
puntos porcentuales a la variacion anual). * Agrluuitura ganaderia, caza, silvicultura y pgsca crece
7,1% (contribuye 0,7 puntos porcentuales a ia variacién anual). * Actividades art|sticas, de
entreten|m|ento y recreacion y otras actividades de servicios; Actividades de lop hogares
individuales en calidad de empleadores; actlwdades no diferenciadas de los hogares| individuales
como productores de bienes y servicios para uso propio crece 15,5% (contribuye 0,6 puntos
porcentuales a la variacion anual). R

18301
Tabla 7. Comercio al por mayor y al por mem;r‘ |
Tasas de crecimiento en volumen?
Segundo trimestre 2025

sy

Tasas de crecimiento (%)

Serie ajustada
Serie original efecto estaci y

Actividad econdémica calendario

Anual Ao corrido Trimestral

2025"-u 7 20257 20251/

2024°"-11 2024"" 2025P"-1

Comercio al por mayor y al por menor’ 83 7.1 22
Transporte y almacenamiento | 3.4 33 04
Alojamiento y servicios de comida | 14 0,7 -0.3
Comercio al por mayor y al por menor’ 5.6 4.8 0,03

Fuente: DANEPIB T

En el segundo trimestre de 2025pr, el valor agregado de comercio al por mayor y al por menor,
reparacion de vehiculos automotores y motobn:le;as transporte y almacenamiento; aldjamiento y
servicios de comida crece 5,6% en su serie br@na! respecto al mismo periodo de 2024pr. Esta
dinamica se explica por los siguientes comportamléntos
Comercio al por mayor y al por menor,; reparacion de vehiculos automotores y motocicletas crece
8,3%.+ Transporte y almacenamiento crece 3,4%..2 Alolamlento y servicios de comida crece 1,4%.

Inflaciéon

fndice de Precios al Consumidor (IPC)

Variacién mensual, afio corrido y anual
Total nacional
2024 - 2025 (septiembre)

IPC total

Fuente: DANE, IPC
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Segun divi§iones de gasto
Septiembrg 2024 - 2025
2024 2025

Divisiones de Gasto Poso (%) Viriackn (%) Contritnicisn Puntos Variaeisn (%) m:r:nm Fiinos
Informacién y comipicacién 433 0,02 0,00 143 0,04
Bducacién 4,41 193 008 139 0,08
Bebidaa alcohSlicay] y tabaco 1,70 007 000 107 002
Sahid 17 ; | 020 0.00 0,60 001
Bienes y servicios fliversos 536 003 0,00 044 0.02
TOTAL 100,00 g 024 024 032 032
Alojamiento, agun, fliacirickiad, gas y ofros combustibles 3312 157 o018 0,05 0.1 0.10
Prendsam de vesti yficatzado 398 g wyary|| (oM 0,00 023 001
Restaurantes y hotfied o 50| lose 005 020 002
Alimentos y bebiday| ng alcohdicas 15,06 > 011 0.02 0,18 0,03
Muebles, articulos plara el hogar y para la conservacitn ordinaria del 419 ;f' : 002 0,00 0.16 0.01
Teanaporte 12,03 P '. 0.24 003 0,11 0.01
Recreacién y cultuy 279 ol -0.26 0,01 0,16 0,00
Fuente: DANE, IPC
Nota: La diférencia en la suma de las variables obedece al sistema de aproximacién en el nivel de digitos trabajados en el
indice.
En el mes| de septiembre de 2025, el IPC registré una variacion de 0,32% en comparacion con
agosto deg 2025, cinco divisiones se ubicaron por encima del promedio nacional (0,32%):
Informaciof ly comunicacion (1,43%), Educacién (1,39%), Bebidas alcohdlicas y tabaco (1,07%),
Salud (0,60%) y por ultimo, Bienes y servicios diversos (0,44%). Por debajo se ubicaron:
Alojamientp, agua, electricidad, gas y otros combustibles (0,31%), Prendas de vestir y calzado
(0,23%), Restaurantes y hoteles (0,20%), Alimentos y bebidas no alcohdlicas (0,18%), Muebles,

articulos pgra el hogar y para la conservacion ordlnana del hogar (0,16%), Transporte (0,11%) y
por ultimo, |Recreacién y cultura (-0,16%).2 :

Tasa de Rgpresentativa del Mercado:

La TRM es el valor promedio ponderado de las bperaciones de compra y venta de dolares

realizadas
diaria per
importacio

ite a empresas, inversionistas vy cuudadanos tomar decisiones informadas sobre

:Fntre intermediarios financieros en el mercado cambiario colombiano. Su publicacion
es, exportaciones, inversiones y ahorro en moneda extranjera.

2 https://ww w.dane.gov.co/ﬁles/operaciones/lPC/sepZOZS/fJol—IPC—sepZOZS.pdf
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El precio del délar se mantiene sin cambios importantes en Colombia tras la apertura de

2025 17.10

mercados

de este lunes 13 de octubre de 2025. Hoy sei negocia en el dia de a 3.920,88 pesos colombianos

en promedio, de manera que implicé un cambio casi nulo con respecto a los 3.920,75
sesién previa, reporta Dow Jones.

De acuerdo con un andlisis financiero de Monex, el retroceso del délar se debe a la ind

esos de la

ertidumbre

por el cierre de gobierno de Estados Unidos, retrasando la publicacion de datos ecopémicos. A

esto se suma una nueva tension entre Estados Unidos y China, esto luego que el

presidente

estadounidense declarara que China se esté volviendo cada vez mas hostil, lo que ha generado

tensiones crecientes entre ambos paises cuando ambos paises se encuentran en
negociaciones comerciales. <

Monex sefiala que diversos especialistas coinciden' que la relacion entre Trump y el
chino, Xi Jinping, estan en un punto muerto, esperando que el otro avance en las neg
Por otra parte, el tipo de cambio también respondié al acuerdo que pone fin a la guerr
abriendo una nueva etapa de paz en Medio Oriente. Teniendo en cuenta la ultima sema
estadounidense anota un incremento 0,83%; por contra en términos interanuales mantie
disminucién del 5,8%. ;
En relacion a fechas anteriores, invierte el resultado de la jornada anterior, cuando aca
disminucion del 0%, demostrando que no es capaz de consolidar una tendencia. La
referente a estos siete dias es notoriamente| inferior a los datos conseguidos para el
(10,03%), asi que su cotizacion estd presentando menos cambios de lo esperadd
recientes.

Desafios clave en economia para Colombia este 2025

medio de

mandatario
hciaciones.
en Gaza,
a, el dolar

e aln una

bd con una

volatilidad
ultimo afo
en fechas

Las perspectivas econdmicas para Colombia en 2025 son relativamente optimistas, aunque existen

riesgos, segun la empresa Corficolombia. Se | espera que la economia colombiana crez
en 2025, impulsada por la expansion del consumo privado y la inversion.

Sin embargo, esta proyeccion esta sujeta a| una incertidumbre mayor, en comparac!
pasados debido a la persistencia de desaﬂos fiscales, los riesgos asociados a la aq
sector energético, el aumento de conflictos somalcs y el incremento de la inseguridad.

En el contexto externo estiman dificultades| a causa del fortalecimiento del dolar y
inflacionarias adicionales en Estados UmdoQ tras la victoria de Donald Trump, lo qu
|
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sectores

o el manufacturero, mientras que’ el'panorama fiscal sigue siendo uno de los retos

tasas de{; erés altas por mas tiempo. Estos a!tos costos de financiamiento podrian impactar

mas impo

ntes a nivel global, segtn la perspectwa

-i’"’

A nivel locgl| la inflacion, que ha experimentado yn descenso significativo en 2024, podria enfrentar

nuevos de
indexacion
inflacién a

El sistems
morosidad
las tasas

safios en la segunda mitad de 2025. Lla depreciacion del tipo de cambio y la alta

e los servicios podrian presionar. nuevamente los precios al alza, acercando la
4% hacia finales del afio.

financiero, por su parte, ha mostrado resiliencia a pesar de los incrementos en E
y caidas en la rentabilidad y se anticipa una recuperacion gradual con la reduccién de

elinterés y el repunte de la inversion.?

Comportamiento del sector logistica en Colombia

En 2024, |el sector logré movilizar mas de 133 millones de toneladas de carga entre enero y

noviembr

mediante mas de 10 millones de viajes por carretera. La logistica representa

aproximadamente un 8 % del PIB colombiano y genera mas de 1,6 millones de empleos, segln

estimacio
20-22 mil
2029-2030

es recientes. El mercado de transporte & logistica de carga se valta en cerca de USD
millones en 2024, con proyecciones de crecimiento hasta USD 29-30 mil millones hacia

Impulsores de crecimiento

Crecirgniento del comercio electrénico. - fikie

Hay una demanda cada vez mayor de servncuos de paqueteria, entregas rapidas ("last mile"), y
solucignes integradas para tiendas en .|n‘.,a Esto impulsa la necesidad de almacenes,
sistemas de distribucién local, vehiculos adecuados, etc.

Infraegtructura en expansién y modernizacion

» Programas de concesiones de carreteras 4G (y proyectos 5G, aunque este término
en Colombia mas refiere a generacion de concesiones/infraestructura) para
mejorar conectividad terrestre. - '

» Inversion en puertos (Cartagena, Buenaventura, Santa Marta) y mejora en
terminales, automatizacion y eficiencia aduanera.

Tercerizacion de servicios logisticos (3PL / externalizacion)

Empri

as cada vez mas delegan funciones de transporte, almacenamiento, distribucion,

gestion de inventarios, etc. Esto les permite concentrarse en su core y aprovechar economias

de es

Tecn

la.

ogias, digitalizacion y automatizacion

e Uso de inteligencia artificial para optimizacién de rutas, prevision de demanda,
analisis de datos en tiempo real. _

e Sistemas de gestion de almacenes automaticos, sensores, tracking y
geolocalizacién.

3 https://ww]

octubre-de-gsd-a-cop/

W infobae.com/colombia/2025/10/13/coiombiatcotizacion-de-apertura-del-dolar-hoy-13-de-
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Logistica especializada
Crece la demanda de cadenas de frio, tnanspor‘ce de productos perecederos, farmacéuticos,
quimicos, bienes de alto valor, etc. b
Retos / limitaciones ‘
Talento humano =
Existe un déficit considerable en perfi Ies espemahzados conductores, operario$, técnicos
en automatizacién, mantenimiento, etc. Se estima (segun ManpowerGroup) ur déficit de
alrededor del 66 % de talento en logistica.
Costos logisticos elevados
e Segln la Encuesta Nacional Logistica, los costos logisticos pueden representar ~
17,9% del valor de lo [facturado para una empresa (por ([ransporte,

almacenamiento, inventarios, administraciéon, etc.)

aduaneros lentos, etc.

Desempeiio logistico y competitividad internacional
L]
posiciones: por ejemplo, cayd del puesto 58 al 66 en 2023. Esto indica|q

hay avances, otros paises mejoran mas rapido.

Comparacion con estandares dg la OCDE en aspectos como infra
tiempo de carga/descarga, servicigs de logistica.
Sostenibilidad y medio ambiente G

Necesidad de reducir emisiones, actoptar vehiculos menos contaminante$
eficiencia energetica, compensar |mpacto ‘ambiental. Hay presion regulatoria y| t
mercado para que los proveedores logisticos actlien con criterios mas sostenible

Riesgos externos e incertidumbre
Variaciones en los costos del combustible, cambios normativos, posibles
eventos naturales o climaticos.
Fluctuaciones del tipo de cambio que afectan importaciones, adquis
equipo, repuestos.

Infraestructura a veces insuficiente o mal mantenida, demoras en puertos, pasos

En el indice de Desempefio Logistico del Banco Mundial, Colombia ha fetrocedido

e aunque

estructura,

5, mejorar
ambien del
S.

blogueos,

ciones de

Se espera un crecimiento anual compuesto (CAGR) del orden de 6-7 % para gl mercado

de logistica y carga entre 2025-2030.

El segmento de paqueteria / courier / Ultima milla crecera aun mas rapido que e

de mercancia pesada, impulsado por el e-commerce.

La capacidad de almacenamiento especializado (cadena de frio, cross-dock,

valorizados, etc.) se incrementara, dlada-' la demanda de productos pere

farmaceéuticos.

Mejores tiempos logisticos en exportacxgnes e importaciones, si se logran g

aduanas, infraestructura portuaria y corregores multimodales.

Inversiones en tecnologias verdes, energlas limpias, vehiculos sustentables

energética en almacenes, etc., tanto’ por -regulacién como por demanda d

conscientes. ,b;. -
'11.

transporte

nventarios

cederos Yy

vances en

eficiencia
e clientes
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Comportdmiento del sector de publicidad en Colicmbia

Inversionjen publicidad digital
° EII 2024, la inversion digital superd los C\ 2 2.8 billones, lo que representa un crecimiento
dg aprox:madamente 6,1 % respecto a 2023,
e En el segundo trimestre de 2024, la pubiicidad digital alcanzo COP 722.357 millones, con
ur crecimiento del 4,1 % frente al mismo periodo del afio anterior.
» Lgs|formatos que mas captan inversion dflgitél son: video, search (busqueda) y display.

Comparativa medios digitales vs tradicionales

e La publicidad digital ya es el canal con mayor volumen de inversién, superando a otros
medios tradicionales como la televisién nacional y la radio.
Las medios tradicionales tienen presencia decreciente en algunos casos, aungue algunos
ales (como OOH y radio) muestran resiliencia.

Proyeccignes de crecimiento
e Se proyecta un crecimiento total de aproximadamente 7-9 % para el mercado publicitario
colombiano en 2025. _
e Pgra 2025, se espera que los medios digitales representen cerca del 50 % del presupuesto
publicitario.
e Sg prevé una calda ligera para algunos medios tradicionales: prensa, television lineal, etc.

Cambios (e habitos de consumo
« Admento del uso de plataformas digitales, redes sociales, streaming, lo que cambia coémo y
ddnde las marcas invierten para llegar al publico objetivo.
e Creciente demanda de formatos medlblns personalizados, segmentados (ej. publicidad
basada en datos, targeting). ]., f
Formatos|emergentes e
* Influenciadores digitales: ese formato crecié muchisimo.
e Video digital es cada vez mas dominarie'!
e Pudblicidad display y search siguen siendc pigdras angulares de la inversion digital.

dicion, transparencia y atribucion: aun|con todos los datos disponibles, sigue siendo
diffcil medir con precisién el ROI real de algunas camparas digitales, especialmente en
capales nuevos o en formatos no tan maduros.

e Saturacion y competencia de precios: muchos anunciantes invirtiendo en canales
digitales hacen que los costos por clic, por impresion o por adquisicion suban, lo que obliga
a gptimizar mas y mejor los recursos.

e Prjvacidad y regulacién de datos: regulaciones cada vez mas estrictas sobre proteccion
de| datos, cookies, seguimiento de usuario, lo que impacta los modelos de targeting y
personalizacion.

itaciones de cobertura digital: en zonas rurales o con menor acceso a internet o

digpositivos conectados, lo digital no alcanza igual penetracion, lo que mantiene

importancia de medios tradicionales para ciertos publicos.

e Ecpnhomia general: inflacion, tipo de c"arﬁbiq costos operativos, presupuesto de marketing
pupden variar mucho si las condiciones nicrpeconémicas se deterioran.
Proyecciones a mediano plazo
e Lop |medios digitales podr[an represer tar mas del 50-60% del total de presupuesto

licitario en pocos afios si las tendencia as actuales continuan.
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Comportamiento del sector de alimentos y comidas en Colombia

ocigles seguiran liderando el crecimiento
5 ageinventarse, adoptar modelos hibridg
ptarse. a las nuevas expectativas de ar

Los formatos de video digital y redes s
Medios tradicionales se veran forzados
sus canales, mejorar métricas y ada
audiencia. :
Mas inversién en contenido de valor, storytelling, branded content y experienci
que generen conexién, no solo exposicion.

Riesgo de que los precios de publicidad digital sigan subiendo conforms
demanda, lo que podria generar desplazamientos de presupuestos hacia med
convencionales, si estos logran demostrar efectividad.

. s

=k

El sector de servicios de comida contintia siendo una prioridad de gasto para lo
en diciembre de 2024, el gasto en restaurantes / cadenas de comida rapida
representé cerca del 7,7 % del gasto total de los hogares, con crecimiento fre
anterior.

los altos costos operativos y un nivel significativo de informalidad.
Se estima que hay alrededor de 150.000 restaurantes en operacién al cierre de 2
Empleo: el sub-sector de alojamiento y servicios de comida fue uno de los que
en empleo en diciembre de 2024,

Abastecimiento de alimentos para consumo crece: en marzo de 2025, el abaste
centrales mayoristas crecid casi un 10 %\respecto al mismo mes del afo ante
frescas crecieron aproximadamente 12,4 %, carnes promedio 18,6 %. Esto sug
disponibilidad de insumos, al menos a escala mayorista.

L

Impulsores / Factores de crecimiento
Estos son los motores que estan impulsando al sector, algunos mitigados por los retc

Cultura de salir a comer, socializacion y experiencia.
Aungue la inflacién ha apretado los bolsillos, muchos consumidores siguen prioriz
fuera como una forma de socializar, disfrutar, probar nuevas experiencias.

Delivery / comida para llevar.
Aunque no todos los reportes lo cuantifican con precisién reciente, este canal ga
como alternativa cuando los precios y los| costos en locales tradicionales suben, 0
consumidores buscan conveniencia.

Expansién de cadenas / franquicias.
Algunas cadenas grandes han tenido buen desempefio, crecimiento de ventas, ms
de margenes, lo que da estabilidad al sector.

Disponibilidad de insumos.

El crecimiento del abastecimiento mayorista, ?e frutas, carnes, verduras, etc., sug

menos la oferta primaria esta respondiendo, 1o’ que puede permitir cierta recuper

precios de insumos no se disparan demasiado.
ILE

Adaptacion a condiciones adversas. SN

Muchos locales han ajustado sus modelos: optimizando carta, reduciendo personal

i

@)

icontec
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Cerca de 6.950 restaurantes cerraron en Colombia. Los principales motivos sef@lados son

024.
mas crecio

imiento en
jor. Frutas
ere buena

arldo comer
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cuando los

joramiento

re que al
cién si los

IJ buscando
eficiencias operativas, ajustando horarios, innovando con formatos (delivery, kits, etd.).
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Retos prifgipales 1
El sector de|servicios de alimentos enfrenta varios desafios fuertes, algunos estructurales:

Inflacion y costos crecientes ; .

e Costos de los insumos allmentarlosI han subido notablemente. En muchos casos
los alimentos pasaron de representar ~35 % del costo de un plato a ~46 %.

e Aumentos en servicios publicos, arrendamlentos salarios, costos laborales, etc.

Caida del consumo o menor afluencia -

e Ante precios mas altos, algunag personas reducen la frecuencia de salir a comer.

e Menor ticket promedio (lo que gasta cada comensal) observado.

Cierres de locales

e Como se menciono, miles de restaurantes han cerrado. En 2024 muchos mas que
en 2023. Esto refleja que el margen de maniobra para muchos locales es estrecho.

Informalidad

e Algunos competidores sin formalizar pagan menos costos laborales, impuestos,
regulaciones, lo que les permite operar con precios mas bajos, lo que ejerce
presion competitiva sobre los restaurantes formales.

Inflacion general y percepcion de valor |
e Como los precios suben, los comensales exigen mas: mejores servicios, calidad,
variedad, experiencia. Si no lo perciben, reducen su gasto.

Regulacién y cargas fiscales / laborales
e Algunos locales reportan que riuevas obligaciones laborales o tributarias aumentan
sus costos. AN
3k

Proyeccignes / Hacia donde va g arl.

| espera cierta recuperacién en ventas para muchas cadenas y locales que logren

[aptarse bien, especialmente en 2025!»Atgunos reportes ya muestran mejora en primer
semestre de 2025.

° Elc|erre de locales puede continuar si ‘o se allwan los costos o si no se mejora la

| onsumldor seguira demandando valor: buenos precios, buena calidad, buen servicio, y
rnativas de conveniencia (delivery, comida rapida, para llevar).

lovacion digital sera clave: apps de entrega, reservas, pedidos online, marketing digital,
lizacion. |

*gulacion y politicas pulblicas podrian jugar un papel importante: disminuciéon de cargas
impositivas, incentivos fiscales, apoyo a formalizacion, programas de capacitacion para el
segtor.

Desempeijo de las ventas en restaurantes (2019-2024)
) 8
Entre 2019y 2024 se han presentado cambios significativos en el comportamiento de consumo de
los colombjgnos. En 2019, el crecimiento de las ventas fue del 5%. Sin embargo, la pandemia de
2020 provped una contraccion del 37%, obiigandg al sector a adaptarse mediante el uso de

%
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plataformas digitales y servicios de entrega. E
incrementos del 26% en 2021 y 24% en 2022
reportaron ingresos de $853.249 millones

Superintendencia de Sociedades. No obstants
desacelerd debido a la reduccion del gasto en

n lgs afios siguientes, las ventas se recup:
En.2023, cadenas como Frisby y Crepes
y $714.705 millones, respectivamente,
2, en el primer semestre de 2024, el creg
servicios no esenciales.

La dinamica del consumo de los hogares colombianos en 2024 mostré una tendencia m
el informe de Raddar, aunque el gasto real mensual aument6é en un 19,32% frente
inflacién continué afectando la capacidad adquisitiva, con una variacion interanual de
canastas de consumo basicas, como vivienda|y servicios publicos, vieron una priorizaci
categorias mas flexibles, como entretenimiento 'y moda. Ademas, la desacelerad
generacion de empleo y un mayor uso de recursos para el pago de deuda explican
impacto de ingresos extraordinarios como las primas laborales sobre el gasto de |0s

han ganado relevancia por su estandarizacién, mientras que los establ
independientes, que representan el 95% del mercado, segun ACODRES, destacan po
personalizada e innovadora.

Braron con
& Waffles
segun la
miento se

2023, la
,19%. Las
bn frente a
ibn en la

el menor
hogares.

iFa. Segun

Mientras tanto, las preferencias de los consumidores han cambiado. Las cadenas de re@taurantes

cimientos
r su oferta

Por lo anterior se puede concluir que, el sector de restaurantes y hoteles en Cao
nominalmente mejor que en 2019, gracias a la recuperacién en ventas e ingresos. Sin

Idmbia esta
bargo, si

ajustamos por inflacion y consideramos la capacidad adquisitiva real, los costos operativos mas

altos y los cambios normativos, la situacién es mas desafiante que antes de la pandemia

Esto significa que, aunque las cifras totales |pueden parecer positivas, en términos reales y de

rentabilidad, el sector enfrenta dificultades signifi,cativas que lo colocan ligeramente pe
2019, especialmente debido a la menor capacidad de consumo de los hogares y los a
que presionan las operaciones. At 3

Percepcion del sector segtn el indice de Confianza Industrial en 2024

El indice de Confianza Industrial (ICl) es un |indicador clave para medir el optimismo
empresarial. En junio de 2024, el ICI se situd en -3,1%, mostrando una mejora de 2,3 pu
a mayo del mismo afio. Este incremento se debe al aumento del 6,1% en las expeq

or que en
tos costos

del sector
ntos frente
itativas de

produccién para el trimestre siguiente. Sin embargo, en comparacién con junio de 2023, el ICI

mostré un retroceso de 0,9 puntos, reflejando cierta incertidumbre frente a las ¢
econémicas y los cambios normativos.

Perspectivas para 2025, impacto de las reformas y expectativas

En 2025, las reformas laborales y ajustes tributarios podrian incrementar los costos opg
sector. Cambios en horarios de trabajo y el pago de horas extras, segun la OCDE, s¢
que impactarian la rentabilidad. Ademas, el impuesto al consumo en restaurantes, resta
2023, ha elevado los precios finales, afectando la demanda. A pesar de estas dific

bndiciones

rativos del
n factores
blecido en
Litades, el

sector tiene oportunidades importantes. La urbanizacion, el crecimiento de hogares con dos

fuentes de ingresos y el fortalecimiento dei turismo de negocios podrian fa
recuperacién. Segin UNIV DATOS, se espera que el mercado crezca a una tasa anual

del 5,2% entre 2024 y 2032, impulsado por la digitgli?aoic’m y la sostenibilidad en la ofertq.

Los hoteles, restaurantes y cafeterias en Coldfbia enfrentan retos importantes, pe

orecer la
compuesta

también

(o}
cuentan con oportunidades para crecer. La capacidad de adaptarse a las nuevas prefe#encias del

consumidor y mejorar la eficiencia operativa serd clave para mantenerse competiti

entorno econémico cambiante. 4 :

4 https://www.revistalabarra.com/es/noticias/historico-del-desempeno-del-sector-de-restaurantes-yl
colombia-desde-2019-2024

0s en un

thoteles-en-
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Condiciones Técnicas y tecnologicas del mercado de Logistica en Colombia

El merca

por la g

de la logistica en Colombia se encuentra en un proceso de transformacion, impulsado
alizacion, el auge del comercio electrénico y las politicas gubernamentales (como el

Pacto porjel Transporte y la Logistica y el Pactgpor la Transformacion Digital, incluidos en la Ley
1955 de 2P19). Las condiciones tecnicas y tecnolégicas se caracterizan por la adopcion gradual de
solucioneg propias de la Logistica 4.0 para aumentar la eficiencia y competitividad.

I. Tecnolagias y Digitalizacion en la Cadena d? Suministro.

Las empresas colombianas estan invirtiendo en |c! digitalizacién de sus procesos para mejorar la
visibilidad :

S

la trazabilidad:

ftware de Gestion Logistica (SaaS/Cloud): El uso de soluciones basadas en la nube es

urjal tendencia clave para acceder a informacion y aplicaciones de manera mas rapida y
eficiente, sin depender de un respaldo fisico. Esto facilita la planificacion y el control de
flljos de materiales, la colaboracién entre departamentos, proveedores y clientes.

e ERP (Enterprise Resource Planning): Se utiliza para la optimizacién operativa de
almacenes, la reduccion de costos de inventario, el control y la puntualidad de los
pedidos, y la mejora de |a satisfaccign del cliente.

e WMS (Warehouse Management System): Esencial para la gestion optima de flujos
dentro del almacen, altos niveles de productividad y la gestion de inventario
permanente.

Inteligencia Artificial (l1A) y Big Data:

g

e Analisis de Datos: La IA y el Machine Learning se emplean para analizar grandes
volumenes de datos generados en'la cadena de suministro (Big Data), mejorando
la toma de decisiones, la prediccitn de la demanda y la optimizacion de rutas.

e Personalizacion: El uso de inteligencia de datos permite la personalizacion de la
experiencia de compra, crucial en el sector retail.

InLernet de las Cosas (loT) y Trazabilidad:

e Monitoreo en Tiempo Real: Sensores, el sistema RFID (identificacidon  por
radiofrecuencia) y coédigos de barras permiten el control en tiempo real del
trayecto, la georreferenciacion y el|estado fisico de las mercancias, mejorando
la trazabilidad.

Il. Automadtizacion y Equipamiento Fisico

La escasgz de mano de obra en ciertas areas criticas y la necesidad de agilidad impulsan la
automatiz

A

]cién, aungue su implementacion varia en nivel de madurez:

tomatizacion de Alimacenes: _
e [Inversion en almacenes automatizados con elementos
como transelevadores, transportadofesy software de control, buscando mayor
productividad y precision.
» Uso de Automatizacién Movil (Logistica 4.0), incluyendo Vehiculos de Guiado
Automatico (AGV)y Robots Moviles Auténomos (AMR), que son flexibles vy
optimizan rutas en entornos: dinamicos, especialmente en la preparacion de
pedidos. © G

>'l
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e Equipos de Transporte: Y
e Adopcion de tecnologias en m ergonomia y

omntacargas y vehiculos para mejorar la
la visibilidad del operario. 5
Existe una presion para inve
vehiculos que utilicen energias

rtir en'nuevas flotas e infraestructura de
limpias.

lll. Desafios y Tendencias Operativas

La demanda del mercado, especialmente la del comercio electrénico, moldea la operacio
e Omnicanalidad y E-commerce: La  integracion de multiples canales de

comunicacion se consolida como un estandar, exigiendo modelos logisticos m

flexibles para optimizar operaciones internas y facilitar entregas precisas.

Microcentros de Distribucién] Se perfilan como una solucién para &

productos a los clientes y cumplir con las exigencias de rapidez.

Ultima Milla (Last Mile): Es el proceso final de entrega y es una tendencia cnu

carga para

n técnica:

venta vy
1S agiles y

cercar los

cial por su

relacion directa con la satisfaccion del(cliente. Las plataformas de comercio elecirénico han

forzado a los transportadores a ofrecer opciones de entrega mas flexib
dia, franjas horarias especificas).

Optimizacién de Rutas: El uso de algoritmos avanzados para la plar
optimizacion de rutas es una préctica comln para reducir tiempos de
costos operativos.

Sostenibilidad y Economia Circular: Hay #ma relevancia creciente en la logistica
minimizar el desperdicio. Esto implica juiimayor enfoque en el reciclaje y la reuti
recursos en la cadena de suministro, yien la gestion de procesos de devolugid
logistics). ¥E

Y i

En resumen, el mercado logistico en Colombia sé estd moviendo hacia un modelo d
4.0 apalancado en la digitalizacion (Cloud, IA, Big Data) y la auto
flexible (AGVs, AMRs), con el objetivo de afrontar el crecimiento del comercio electrd

es (mismo

ificacion y
entrega y

que busca
izacion de
n (reverse

e | ogistica
matizacion
nico y las

demandas de entregas mas rapidas y flexibles, al mismo tiempo que se enfoca en la eficiencia

operativa y la sostenibilidad.
Condiciones técnicas y tecnoldgicas del mercado de publicidad en Colombia

Las condiciones técnicas y tecnolédgicas del mercado de publicidad en Colombia estan |ft
marcadas por la transformacion digital y la adopcién de la tecnologia publicitaria, cong
AdTech.

I. Tendencias Tecnolégicas Dominantes

1. Crecimiento del Marketing Digital y la Publicidad Programatica:

La inversién se ha desplazado significativamente a canales digitales,
por la expansion de la infraestructura de Internet y el alto uso de d
moviles.

La Publicidad Programatica .{c¢ompra y venta automatizada de
publicitarios mediante software)#es: una tecnologia clave, permitiendd

presupuestos y dirigir anuncios de‘manera mas eficiente y en tiempo rea.

2. Inteligencia Artificial (1A) y Automatizacion:
La IA se integra en toda la cadena de valor de la publicidad, desde la G

contenido hasta la optimizacion de camparias.

consumidor, permitiendo la hiper-personalizacion de los mensajes a|g
(Creatividad Dinamica u DCO),
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3. Omnicanalidad Real:

e Laautomatizacion ayuda en tareas omo el envio de emails, la gestion de ofertas y
la optimizacién de pujas.

o Existe un enfoque en ofrecer una experiencia de marca fluida y coherente a través
de todos los puntos de contacto, ya sean online (redes sociales, web, CTV - TV
Conectada, mobile) u offline (tienda fisica, OOH digital).

o Esto requiere una fuerte integracion técnica de las plataformas de datos y
ejecucion.

4. Uso Intensivo de Datos (Data-Driven Advemsmg)

o La tecnologia permite la recop:lamén y el analisis de grandes volumenes de datos
para entender mejor el co'npgrtamlento del consumidor, identificar nuevos
segmentos de mercado y tomar dgcisiones estratégicas basadas en evidencia.

o El auge del Retail Media (anuncios en plataformas de e-commerce que usan datos
propios del retailer) es una tendencia importante para la segmentacion precisa y la
medicién de impacto directo en véntas.

5. Formatos Prioritarios:

Il. Infraes

o Video Corto y Vertical (Mob.'le—FJrst) Es el formato con mayor engagement en
redes sociales (TikTok, Instagram Reels).
o CTV (Connected TV) y Audio Digital (p. ej., Spotify): Nuevos canales que ofrecen
formatos de publicidad atractivos e interactivos.
e]
ructura Técnica (AdTech)

La infraesfructura en Colombia se apoya en sistemas globales de tecnologia publicitaria:

e D
ar
e D
i
E

e S
in
e H
A
tre

Ill. Condic

IP (Data Management Platform): Plataformas para recolectar, organizar y gestionar
andes conjuntos de datos de audiencias.
5P (Demand-Side Platform): Usadas por los anunciantes y agencias para comprar
presiones de anuncios automaticamente a través de intercambios publicitarios (Ad
changes).
5P (Supply-Side Platform): Usadas por |los propietarios de medios para vender su
entario publicitario de forma automatizada.
rramientas de Analitica y Medicion: Uso« e herramientas de analitica web (como Google
alytics) y sistemas de verificacion Jde |terceros para obtener métricas confiables,
zabilidad y reducir el riesgo de fraude ;bacrblu:,ltano (ad fraud).

€
iones Regulatorias y Estandares ¢ >

-~

El mercadp se rige por diversas normativas que irnpgctan la implementacion téecnica:

1. Tn

ansparencia y Privacidad de Datos:

e Laregulacion local y la tendencia global exngen a las marcas ser claras sobre como
recopilan y utilizan los datos de Ios usuarios, fomentando la transparencia para
generar confianza.

* Aunque el ecosistema de cookies de terceros esta en transicion global, la gestién
del consentimiento y la proteccidn de datos personales son condiciones técnicas y

| legales criticas.

blicidad Exterior Visual (PEV):

» Existen normativas especificas (como la Ley 140 de 1994 y decretos distritales)

que establecen las condiciones técnicas para la instalacion de vallas, avisos y

elementos digitales, limitando su area, ubicacién (prohibida en espacio publico,

cerca de ciertos bienes) y el uso de imagenes en movimiento en vehiculos. Las
innovaciones tecnoldgicas deben adaptarse a esta regulacion.
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2. Publicidad de Sectores Especificos:
ore |la publicidad de productos como medig
srintendencia Financiera), que exiger
r, lo que afecta el disefio y contenido té

Hay regulaciones estrictas so
productos financieros (Supe
objetividad y no inducir a errg
campanas.

C

IV El Crecimiento Explosivo del Retail Media

El Retail Media es la tendencia mas disruptiva en la innovacion publicitaria en
transformando a los retailers en plataformas de medios.

Definicion: Consiste en la venta de espacios publicitarios dentro de los e
digitales de las cadenas de retail (ej. aplicaciones, e-commerce, programas de fi
utilizando los datos de compra del consumidor para una segmentacion unica.
Innovacion en la Oferta:

Conexion en el Punto de Compra: La publicidad se integra en el mom
el consumidor estd mas cerca. de la decision de compra, aum
efectividad. i

Medicion Cerrada (Closed-Loop): Permite a las marcas medir con exad
la exposicion a un anuncio se traduce. en una venta directa.

Actores Clave: Grandes cadenas cumo Grupo Exito y Ara estan i
transformacion de sus bases de datos encactivos publicitarios, impulsando una
de Commerce Media. &

|

IV. Tendencias Estratégicas y Culturales
El foco se desplaza de la transaccion a la construccion de relaciones auténticas.

e Marcas Personales como Activo: Los [fundadores y lideres de marca se estan|c
en la "cara" de la empresa (Brand-as-a-Person), buscando generar una mayo
confianza y simpatia con la audiencia.

Saturacion de la |A y el Reto de |l Empatia: Aunque la IA es ubicua, el r

caerando

amentos y
veracidad,
nico de las

Colombia,

cosistemas
delizacion)

to en que
ntando la
titud como

la
nueva era

onvirtiendo
r cercania,

Fto ético y

estratégico en Colombia es asegurar que |a tecnologia no sature el mercado con contenido

genérico. La clave para los creativas es integrar la IA con la estrategia y
humana para generar valor real y diferenciarse.

responsabilidad social, respondiendo| a un consumidor que exige autenticidad
marcas tomen posturas éticas y de impacto positivo.

a empatia

Sostenibilidad y Activismo: Las campafas exitosas integran valores de sostgnibilidad y

y que las

Condiciones técnicas y tecnologicas del mercado de expendio de alimentos en Colombia

El mercado de expendio de alimentos en CO|0mpI<: (principalmente el sector HOREC
Restaurantes y Cafeterias) se caracteriza por .Lna dualidad: debe cumplir con

A. Hoteles,
rigurosas

condiciones técnicas y sanitarias exigidas por la Iey mientras que su innovacion tecnalogica esta

impulsada por la eficiencia operativa y la demanda de! servicio a domicilio (delivery).

I. Condiciones Técnicas y Regulatorias (Sanltarlas)

Las condiciones técnicas se rigen principalmente por la Resolucion 2674 de 2013 del NJinlsterlo de

Salud y Proteccion Social y son fundamentales para la inocuidad del producto.

@)
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e Digsefio y Construccion: Las areas de elabordcion deben garantizar un flujo l6gico (desde la
re¢epcion hasta el producto final) para evitar la contaminacién cruzada.

.55 p?arficies: Los pisos, paredes y techos deben ser de materiales no porosos,
impermeables, no absorbentes, y sin grietas gue faciliten la acumulacion de suciedad.

e Puertas y Ventanas: No deben existir accesos directos desde el exterior a las areas de
elaboracion. Las puertas internas deben ser, |de preferencia, autocerrables.

e Saneamiento: Es obligatorio contar con un plan de saneamiento escrito que incluya
prégramas de limpieza, desinfeccion, manejo de residuos solidos y liquidos, y control de

plagas.

1. Requisiiog de Infraestructura Fisica
D'

3
2. Equipos|y Utensilios o M
e Material: Todas las superficies de contaéio directo con el alimento deben ser de material
sanitario (ej. acero inoxidable), con acabado liso, no poroso y de facil limpieza.
e Instalacion: Los equipos deben estar ‘instalados segln la secuencia tecnologica del
proceso (ej. evitar que la zona de coccbn esté adyacente a la zona de recepcion de
materia prima cruda).

3. Persongl Manipulador
e Caertificacion y Salud: El personal debe contar con carné de manipulador de alimentos y un
certificado médico que avale su aptitud para la manipulacion, con examenes de laboratorio
ualizados

ntes vestlmenta de colores claros para evidenciar suciedad) y prohlblcu’)n de Joyas
‘ ar, comer o beber en areas de manipulacion.

ll. Condiciones Tecnolégicas e Innovacion

La tecnolia se enfoca en la digitalizacion de la loperacion para mejorar la eficiencia, reducir
costos y of tlmlzar la experiencia del cliente (FoodTech).

!
1. Automatizacion de la Gestion y el TPV (POS) =

La tendengia dominante es el uso de Software::TPV (Terminal de Punto de Venta) en la nube
(como SII, Loggro Restobar, Vendty, entre otros) que integra toda |la operacion:
e Inventario y Costos: Monitoreo en tiempé' real de existencias y descuento automatico de
ingredientes con cada venta (al integrar. recetas estandarizadas). Esto reduce mermas y
rmite calcular el Costo de Producto Yendido (CPV) con alta precision.
acturacion Electronica: Cumplimiento de ia normativa de la DIAN con emision de facturas
ctrénicas con codigo CUFE y QR.

e Integracion de Marketplaces: El software POS centraliza los pedidos provenientes de

aformas externas (Rappi, etc.) para una operacién unificada.

e Manus Digitales y Autogestion: Uso de codigos QR para acceder al menu y, en algunos
cagas, para realizar el pedido directamente||liberando al personal de sala y mejorando la
rotacion de mesas.

GOBERNACION DELMETA Villavicencio - Meta ©
Linea gratuita hacional: 018000 129 202 ©
|| www.meta.gov.co




e
G, R CODIGO: F-BS-37
_ ESTUDIOS DEI; SECTOR
e —— B VERSION: 2
3. Cocina y Experiencia del Cliente
¢ Equipos Inteligentes: Uso creciente de equipos de coccién y lavado de altg fendimiento
que ofrecen sanitizacién garantizadg y control preciso de temperaturas, crugial para la
inocuidad.
e Inteligencia Artificial (IA) y Datos: Se empieza a utilizar para personalizaf menuds y
promociones basadas en el historial de preferencias del cliente, y para predegir picos de

demanda y ajustar la gestion de mventano
codigos QR) para agilizar las transacciones y mejorar la seguridad.

Condiciones técnicas y tecnolégicas del mercado de transporte de pasajeros en C

El mercado de transporte de pasajeros en Colombia se encuentra en una fase |dg

1

transformacion, impulsada por la sostenibilidad (vehiculos eléctricos) y la digitalizacion (
de movilidad). Las condiciones se dividen entre Ios: reqmsutos técnicos y regulatorios tra
la adopcién de tecnologias de punta.

I. Condiciones Técnicas y Regulatorias (Marcoide Operacion)

El marco técnico es estricto y esta reglamentado principalmente por el Ministerio de [T
través del Decreto 1079 de 2015 (Unico Reglaméntario del Sector Transporte).

® »
1. Habilitacién y Homologacion Vehicular _
Homologacién: Todos los vehiculos |destinados al servicio publico de pasaj
buses intermunicipales, transporte masivo) deben tener sus caracteristicas tec
capacidad homologadas por el Mlmsteno de Transporte para operar en
nacional.
Habilitacién Empresarial: Las empresas deben obtener una habilitacion formal
en un radio de accion especifico (urbano, metropolitano o por carretera), lo
cumplir con requisitos de parque automotor, capital y capacidad operativa.
Ascenso Tecnologico: Existe una politica gubernamental activa (Ley 2169 de

:

Pagos Contactless: Adopcion masiva de pagos sin contacto (datafonos inteliggntes, NFC,

plombia
profunda

lataformas
icionales y

ansporte a

2ros (taxis,
nicas y de
2| territorio

ara operar
ue implica

2021) que

busca promover el "ascenso tecnolégico" de las flotas hacia estandares de cgro o bajas

emisiones para el transporte publico colectivo y masivo, con incentivos y
promocién.

2. Sistemas de Transporte Masivo (STM)
Infraestructura: Los sistemas como TransMilenio (Bogota) y Metroplus (Med
sujetos a estrictas normas de disefic-de infraestructura (terminales, platg
abordaje) para garantizar la seguridad, accesmmdad y capacidad de las flotas.

Regulacion de Flota: Los contratos de' operamon incluyen especificacion
detalladas sobre la antigliedad, capamdad y, cada vez mas, el tipo de propul
vehiculos. }

IO
,‘_;_t‘. :

3. Condiciones de Servicio por Plataformas (Défiéif Regulatorio)
Anomia Legislativa: El servicio de tréhsporte individual de pasajeros of
plataformas digitales (Uber, Didi, Cabify) opera en una zona de "anomia" regd
bien no estan formalmente reguladas|bajo las leyes de transporte publico tradig
uso esta generalizado.

Impacto Tecnolégico: La ley colombiana tiene el reto de crear un marco que
innovacion tecnolégica (uso de apps) sin desproteger los derechos de los usuar
conductores.
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II. Innovadion Tecnolégica y Tendencias Clave

La innovadjéin en el sector se centra en la eficiencia, la sostenibilidad y la conectividad.

1. Movilidad [Eléctrica (Sostenibilidad como Eje)

Colombia s un lider regional en la adopcién de buses eléctricos:

Flgtas Masivas: Ciudades como Bogota y Medellin estan renovando sus Sistemas de
Transporte Masivo (SITP y Metroplus) con miles de buses 100% eléctricos, buscando tener
ung de las flotas articuladas eléctricas mas grandes del mundo.

Proyectos Estructurales: Grandes proyectos como el Metro de Bogota y el Regiotram de
Odcidente se basan en tecnologia eléctrica (Metro) y cero emisiones (Regiotram),
alineados con la descarbonizacion del secter.

Ingentivos: La ley ofrece incentivos (exongraciones fiscales, reducciones en el SOAT) para
fomentar la transicion de vehiculos parficulares y de servicio publico (taxis) hacia la
mqvilidad eléctrica. ‘

Reto de Infraestructura: El principal desafio técnico es el despliegue de una red de recarga
(electrolineras) robusta en corredores vizles clave y la estandarizacion de conectores.

2. Digitalizacion Operacional y Telemetria

loT y Sensores: La integracion de la tecnologia Internet de las Cosas (loT) y la telemetria
es|esencial para la gestion de flotas. Sensores a bordo monitorean en tiempo real:

o Ubicacién (GPS/Rastreo satelital).

o Diagnostico y estado del vehiculo (mantenimiento predictivo).

o Comportamiento del conductor (seguridad y eficiencia en la conduccion).

Sigtemas de Gestion de Flotas (FMS): El uso|de plataformas basadas en la nube es comun
pafa optimizar rutas, reducir el consumo de combustible y automatizar tareas
administrativas.

Sigtemas Inteligentes de Transporte (ITS): Implementacién de tecnologias para la gestion
de| trafico, sefalizacion dinamica e informacién en tiempo real al usuario.

3. Experierjcia del Pasajero y Plataformas

Aplicaciones de Movilidad: Han redefinido la expectativa del pasajero, ofreciendo
trazabilidad del viaje, identificacién del'conductor y pago digital (sin contacto o a traves de
la Epp), obligando a los servicios tradiciorizales a modernizarse.

Sigtemas de Recaudo: En el transporte mzsivo, se usan tecnologias de tarjetas inteligentes
(ej| TuLlave en Bogota) y existe una transicion gradual hacia la posibilidad de pagos con
QR o débito bancario. L

IA ly| Big Data: Se comienza a utilizar Ia |IA para predecir la demanda en horas pico y
oplimizar la asignacion de vehiculos, mejorando la frecuencia y reduciendo la
aglomeracion.

Igualmente, |a ejecucion del presente proceso debera dar cumplimiento a las condiciones técnicas
relacionadas a continuacion:
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DESCRIPCION

r

UNID J)
D
MEDID/

CANT.

CAMIONETA COLOR: GAMA DE BLANCO - CAPACIDAD MINIMA: 5 PASAJEROS

CAJA DE CAMBIOS: AUTOMATICO O MECANICO CON 6 VELOCIDADES INCLUIDA
REVERSA =

LLANTAS: DEBERA CONTAR CON LLANTAS EN BUEN ESTADO, SIN PRESENCIA DE
LONAS Y/O ALAMBRES LA LLANTA DE REPUESTO! PREFERIBLEMENTE NUEVA O EN
BUEN ESTADO SIN PRESENCIA DE LONAS Y/O ALAMBRES.

COMBUSTIBLE: DIESEL - BLOQUEO CENTRAL: SI

CONDICIONES DE INTERIOR Y CONFORT: EL PROPONENTE DEBERA GARANTIZARQUE
EL VEHICULO SE ENCUENTRE EN PERFECTAS CONDICIONES TECNICOMECANICAS DE
LATONERIA Y PINTURA CONTAR CON MINIMO 4 PUERTAS, COJINERIA EN TELA CARPA
LONA PLANA

FULL EQUIPO: (CINTURONES DE SEGURIDAD, AIRE ACONDICIONADO, AIRBAGS,
VIDRIOS ELECTRICOS.

CILINDRAJE: 2300 CC EN ADELANTE - TRACCION: 4X4 O SEA TRACCION EN LAS 4
RUEDAS CON (DOBLE)

SUSPENSON Y DIRECCCION: SUSPENSION DELANTERA INDEPENDIENTE + DOBLE
HORQUILLA + RESORTE + BARRA ESTABILIZADORA SUSPENSION TRASERA:
DEPENDIENTE CON EJE RIGIDO Y MUELLES DEBAJO Y/O ARRIBA DEL EJE DIRECCION:
HIDRAULICA RADIO MINIMO DE GIRO 13M

DOCUMENTOS: TARJETA DE PROPIEDAD, POLIZA TODO RIESGO, PAZ Y SALVO CON
IMPUESTOS Y MULTAS, SOAT VIGENTE Y REVISIONES TECNICOMECANICAS Y DE
GASES.

MANTENIMIENTO: INCLUYE MANTENIMIENTO PREVENTIVO Y CORRECTIVO.
SEGURIDAD ACTIVA Y PASIVA: FRENOS DELANTEROS Y TRASEROS: DISCOS
VENTILADOS ASISTENCIA DE FRENADO: ABS+ EBD ASISTENCIA DE TRACCION:
BLOQUEO DIFERENCIAL TRASERO LIMPIAPARABRISAS: INTERMITENTE + ASPERSOR+
VELOCIDAD VARIABLE DESEMPENADOR TRASERO: S| CINTURONES DELANTEROS 2 DE
-3 PUNTOS CON LIMITADOR DE FUERZA Y AJUSTE DE ALTURA CINTURONES TRASEROS
2 DE 3 PUNTOS Y 1 DE DOS PUNTOS. T, 2

ASEGURAMIENTO: EL VEHICULO DEBERA CONTAR CON'LAS SIGUIENTES
COBERTURAS:

-DANOS O LESIONES OCASIONADAS A BIENES O TERCERAS PERSONAS. *PERDIDA
PARCIAL Y TOTAL POR HURTO. *PERDIDA PARCIAL Y TOTAL POR DANOS.
*RESPONSABILIDAD CIVIL EXTRACONTRACTUAL *0% DEDUCIBLE. +DANOS A BIENES DE
TERCEROS. *MUERTE O LESIONES A PERSONAS| *ASISTENCIA JURIDICA PENAL.
*PERDIDAS DEDUCIBLES 10% MIN. 1 SMLV. -PERDIDA PARCIAL Y TOTAL POR
DANOS/PERDIDA PARCIAL Y TOTAL HURTO. *GASTOS DE TRANSPORTE POR PTD Y
PTH. "TERREMOTO -TEMBLOR Y/O ERUPCION VOLCANICA/ASISTENCIA EN VIAJES
OTROS SERVICIOS: A) EL SERVICIO INCLUYE 90 GALONES DE COMBUSTIBLES AL MES,
APROXIMADAMENTE 120 KM X DIA. B) EL VEHICULO SERA OPERADO POR UN
CONDUCTOR EXPERTO, IDONEO, RESPONSABLE Y CON LICENCIA DE CONDUCCION
VIGENTE, EL CUAL SE ENCUENTRA INCLUIDO EN LA PRESTACION DEL SERVICIO

UND

REFRIGERIOS POR EVENTO (SANDWICH DE JAMON Y QUESO + JUEGO EN CAJA)

UNIDAD

520

ALMUERZOS POR EVENTO SERVIDOS EN ICOPOR (OPCIONES: SANCOCHO, ARROZ
CON POLLO, BANDEJA CON ARROZ, ENSALADA, FRIJOL O LENTEJAS O SPAGUETT],
PAPA SALADA O PLATANO Y CARNE ASADA O POLLO)

UNIDAD

500

ALQUILER DE MESAS TIPO TABLON
VESTIDAS (DOBLES)

UND

10

Esfero publicitario marcado en tampografia a 1 tinta con logos institucionales suministrados por
la entidad. Variados colores en estructura.

UND

1300

Impresion de agendas tamario media carta cerrado, tapadura 4x0 tintas con plastificado mate

por una cara, guardas en blanco, 2 separadores 4x4 tintas en propalcote 150 grs y 80 hojas 1x1
tintas en bond 75 grs al lomo.

UND

1300

Penddn tipo 1: Penddn arana impresion todo color, can ojales metalicos, estructura de aluminio,
dimensiones de 2 metros de alto por 1 metro de anchp, con su respectivo estuche de transporte.

UND

Estacién de cafeteria. 1 dia. capacidad para 300 personas en adelante tinto, agua y aromatica.
incluye vasos, azlcar, mezcladores y personal de servicio.

22
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Sonido profesjonal amplificado capacidad para 100 px alquiler de a:uerdo a los rangos, incluye UND 13

micréfonos, afnplificador, parlantes.

ALQUILER DE SILLAS PLASTICAS SIN BRAZO, UBICADAS EN EL LUGAR DEL EVENTO

CONFORME [ LA DISTRIBUCION U ORGANIZACION REQUERIDA PARA GARANTIZAR EL UND 100

ADECUADO PESARROLLO DE LA ACTIVIDAD EN LA CIUDAD DE VILLAVICENCIO.

Alquiler de CARPA 3X3: carpas con medidas 3 m x 3 m tipo pagoda con estructura en hierro y

lona fiesta color blanca de 100 micras de espesor ,100% impermeables con laterales. El servicio

incluye: » Transporte hasta el lugar del evento. « Cargue y descargue tanto para instalacién

como para desinstalacion. « Instalacion, prestacién del servicio y desinstalacion. » Reemplazo en

caso de pérdita o dafio (ofrecimiento con riesgo de capital) « Mantenimiento y limpieza bajo la UND 10

responsabilidad del servicio garantizando la correcta operacion en el evento « Transporte desde

el lugar del eyento hasta la bodega del operador. La instalacién se realizara en el horario y lugar

donde el cliefte disponga en la ciudad de Villavicencio, con personal correctamente vinculado a

ARL, AFP y al sistema de seguridad social en Salud, con el debido equipamiento y los

elementos de| proteccion personal INSTITUCIONAL

Pieza comunicativa tipo brochure Tamafio A4 (21x29,7) dimensiones de un folio estandar, papel UND 100

gramaje 170-200 g/m

Impresién depaquetes de formatos, cada paquete de 20 formatos, cada formato de 6 hojas a UND %0

blanco y negfo tamafio carta

NOTA: [Se hace aclaracion de la necesidad del item anterior de 2 camionetas por el termino de

1 mes.

REGULATOQRIO:

v Ley 1480 de 2011: Estatuto del Consumidor, Esta es la norma fundamental que rige el
corjtenido de los mensajes publicitarios y sus responsabilidades.

v Ley 2169 de 2021: Tiene por objeto establecer metas y medidas minimas para alcanzar la
carbono neutralidad; fa resiliencia climatica y el desarrollo bajo en carbono en el pais en el
corto, mediano y largo plazo.

v Resolucion 2674 de 2013: por el cual se establece los requisitos sanitarios obligatorios
pafa la industria alimentariaen el pais. Aplica a personas naturales y juridicas
que fabrican, procesan, envasan, almacenan, transportan o comercializan alimentos y
materias primas, asi como a los manipuladores de alimentos.

v Ley 336 de 1996 (Estatuto Nacional de Transporte): Unifica los principios y criterios para
la fegulacién y reglamentacion de todos los modos de transporte publico (terrestre, aéreo,
maritimo, fluvial y férreo). Establece que el transporte es un servicio pablico esencial y su
operacion debe priorizar la seguridad de los usuarios.

v Degreto 1079 de 2015 (Reglamentacién): Compila la normativa sobre la habilitacion de
empresas de transporte de carga, el registro de vehiculos y los requisitos operativos.

v"  Politica Nacional Logistica (CONPES 3982 de 2020): La hoja de ruta actual del gobierno,
cuyo objetivo principal es promover la intermodalidad y la facilitacion del comercio para
requcir los costos y tiempos logisticos.

v Resolucion 20223040002435: "Por medio| de la cual se establecen los corredores
logisticos de importancia estratégica para |el pais”. Son las vias priorizadas para la
» | R . . . .. | .
inversion en infraestructura y la optimizacion de las operaciones de carga.

v Ley 140 de 1994: Se centra en la regulacion de los elementos fisicos de la publicidad
(vdllas, avisos, pasacalles, etc.) en el territorig nacional.

v

Lely 9 de 1979 (Codigo Sanitario Nacional)
el pais. .

Es la base de toda la legislacion sanitaria en

GOBERNACION DEL META- Villavicencio - Meta
Linea gratuita nacipnal: 01 8000 129 202
www.meta.gov.co

WL ICIMONMS 200 IALINNIOA] NS ORI



ESTUDIOS DEL SECTOR

CODIGO:

DEPARTAMENTO DEL META
NIT. 892 000 148-8

VERSION: 2

v Ley 1816 de 2016 (Monopolio de Licores): Esta ley rige la produccion, irtEduccién y

venta de licores destilados en el pais, estableciendo un monopolio rentistico a

departamentos.

las bebidas azucaradas y a los alimelﬂtos ultraprocesados, con el objetivo de

vor de los

desincentivar

v Ley 2277 de 2022: Impuesto a Productos Ultraprocesados, se establecio un {mpuesto a

su consumo por razones de salud publica. Este impuesto se implementa gr

(inicié en 2023) y afecta el costo final de muchos productos del sector.

dualmente

v Decreto 343 de 2021: Regulacion Tﬁristica, Para aquellos establecimientos glie busguen
la clasificacién de "turisticos" (con Regisiro Nacional de Turismo - RNT), existep requisitos
adicionales orientados a la calidad, como. tener menu en varios idiomas, aceptar tarjetas, y

operar bajo estandares de servicio.

v Las demas que apliquen a la naturaleza del objeto contractual del presente pracgso.

OTROS ASPECTOS: g !

En el marco del presente proceso de contratacion, la Entidad Estatal debe considerar otros
aspectos relevantes como los contextos ambiental, social, politico; con el propésito de garantizar
los principios de responsabilidad, eficacia, imparcialidad y transparencia de la contratacipn publica.

Sector Logistica y Transporte de Pasajeros

Este sector es crucial para la competitividad del pais, pero enfrenta importantes retos en

infraestructura y impacto ambiental.

Contexto Ambiental.

F-BS-37

Contexto Social.

de una proporcién significativa de las emisiones de gases de efecto invernader

(GEl) y de

Alta Contaminacion: El sector transporte (que incluye logistica y pasajeros) es gesponsable

la contaminacién del aire en las ciudades, debido a la dependencia de combus
(principalmente diésel) y la antigiedad de una parte de la flota de vehicu
ocasiones supera los 20 afios.

Logistica Verde: Hay una presion creciente para la adopcion de practicas

bles fésiles
0s, que en

de logistica

sostenible (o "logistica verde"), que buscan reducir la huella de carbono, optinjizar rutas y

promover el uso de vehiculos menos contaminantes (eléctricos o a gas).

Impacto de la Infraestructura: Las grandes'obras de infraestructura (carreteras, puertos)

tienen un impacto directo en ecosistemas, lo que requiere procesos de lic
ambiental rigurosos.

Seguridad Vial: A pesar de los esfuerzos, la siniestralidad vial sigue siendo| U
grave, con un alto numero de fallecimientos y heridos.

Informalidad y Competencia Desleal: En el transporte de pasajeros, existe
tensidn entre el transporte formal (taxis, buses) y el transporte informal o el
través de plataformas digitales sin la regulacion tradicional, lo que genera p
competencia y seguridad social para los conductores.
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e M

lizacion Masiva: Las ciudades princip:ales dependen de Sistemas Integrados de

Transporte Masivo (SITM), que a menudo son objeto de debate social por su calidad,

cobertura y el costo de la tarifa.

Contexto

tra
co

litico.

sporte (carreteras, vias férreas), lo que eleva significativamente los costos logisticos en
paracion con otros paises. El desarrollo de proyectos 4G y 5G (concesiones viales) es

° Br]f a de Infraestructura: Colombia tiene un déficit histérico en infraestructura de

una politica central para reducir esta brecha. |

e Po
de

itica Nacional Logistica (CONPES): Existen documentos CONPES (Consejo Nacional

Politica Economica y Social) que definen la hoja de ruta del pais para mejorar la

efigiencia logistica, enfocandose en la intermodalidad y la infraestructura digital.

e Trgnsicién Energética: El gobierno impulsa la renovacion de flotas y la promocién de la
electromovilidad mediante incentivos y metas de vehiculos eléctricos en el Registro Unico
Nagional de Transito (RUNT).

2. Sector

ublicidad.

El sector publicitario se posiciona como unélf-barte vital de la Economia Naranja (Industrias

Creativas),

pero enfrenta criticas éticas y ambientales,

Contexto Ambiental.

e Contaminacion Visual: La publicidad exterior visual, especialmente en grandes ciudades

cor

0 Bogota o Medellin, es una fuente importante de contaminacion visual, que debe ser

regulada por las autoridades locales (POT).

e (Gre

enwashing: Hay un debate ético sobre la tendencia del "Green Marketing" o "Publicidad

Sogtenible", donde las marcas a menudo son acusadas de usar mensajes engafnosos

sob

re sus practicas ecoldgicas (Greenwashing) solo para seducir a un publico consciente.

Contexto Social.

e Apc
cor
de

e For
forn

rte al PIB y Empleo: La publicidad es un motor de las industrias culturales y creativas,
tribuyendo de manera significativa al Producto Interno Bruto (PIB) y siendo una fuente
alento y empleo. LA
121
macion de Valores: La publicidad tiene un poder social innegable, ya que influye en la
nacion de valores, costumbres y habitos de consumo, y es utilizada también para

campafas sociales y de salud publica.

olitico.

ulacion de Contenidos: El sector es vigi'ado por la Superintendencia de Industria y

Contexto P
e Reg
Corn

ver:

nercio (SIC) en su rol de autoridad de|Proteccién al Consumidor, que vela por la
cidad y no engafio en los mensajes-publicitarios.

e Autprregulacion: Existen organismos gremiales (como la Unién Colombiana de Empresas
Pullicitarias - UCEP) que promueven la autorregulacién ética para mantener la confianza

en |

ndustria.
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, CODIGO F-BS-37
f, ESTUDIOS DEL SECTOR
oxsasmaveno et wera ' VERSION 2
e Impuestos Digitales: El crecimiento del gasto en publicidad digital y |pjataformas
internacionales estd en el radar de las politicas ftributarias para buscar |Una mayor
regulacién y recaudo fiscal de estos servicios.
B. Comportamiento del Gasto Histérico
De acuerdo con el Modelo de Abastecimiento Estratégico adoptado por la Agencia Njcional de
Contratacién Publica Colombia Compra Eficiente se puede evidenciar que entre los affos 2020 y
2025 muchas Entidades Estatales alrededor del territorio colombiano, han contratado leste tipo de

bienes y servicios relacionados con las siguientes categorias: 821015 Publicidad imprega, 901017
Servicios de cafeteria, 901018 Servicios de coh@%c}a para llevar y a domicilio, 781118 Trapsporte de
pasajeros por carretera y 811416, Manejo de cadena de suministros logistica. Se puede levidenciar
que muchas Entidades Estatales alrededor del territorio colombiano, han contratado este tipo de

bienes y servicios, en un gran porcentaje a través de procesos competitivos, publica

plataformas SECOP | y SECOP Il, como se evi

El gasto total durante estas vigencias asciende a los $10.745.233.399.162 Las vigenc

mas se ha contratado fue 2022 y 2024.
|

os en las
dencia en las siguientes graficas:

ias donde

Gasto Mensual 1

Valor 1‘bt:|l
$ 10.745.233.399.162

|

Gasto Anual

$3 bill. $1.46 bill $1.36 bill $2.68 bill. $1.79 il $:63 bl $1,63 il

§0,6 bull
| $0.4 bill

| 40,2 bill

|

|

| 50,0 bill

| & &

\,‘\f‘\’ *\Q‘J\
©°

Afio ®2020 @2021 ®2022 92023 ©2024 @2025

2022

$2 bill

Valor Total

51 bill
2020
2023
2025

$0 bill
2020 2021 2022 2023 224

2025
Ano
Fuente @SECOP | @SECOP I

. 2021
|
\
|
|

Al

‘ cRair
Los contratos que se celebraron fueron el total 63.023, siendo la vigencia 2022 lg que mas

contratos ha celebrado.

2.000

1.500

106

W &
b i

&
i
C

l.p.

&
&

&
o

&

5
&

|
i Aiio @2020 @2021 ©2022 @2023 @2024 @2025
i =

Ademas, se evidencia que este tipo de contr@taciones no se realiza a través de la Tie

- Contratos Total
Cantidad de contratos - Mensual :
80.023

e
o o
7\
CalNF

Cantidad de contratos - Anua
10,79 min3 12 mil. 14,49 mi, 10,81 mil 11,7

2020 2021 2022 2023 20p4
Ano |
Fuente ®SECOP | @SECOP Il ‘

20wl mil 8072

15 mul
2021

2020

10 mil
2023

Cantidad de contratos

S il

2025

O il

2025

nda Virtual

del Estado Colombiano, siendo la modalidad de_contratacion directa la mas empleada, geguido de

la licitacion publica, y del régimen especial.
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|
% i el CODIGO: F-BS-37
ESTUDIOS DELSECTOR
2] i |
DEPARTAM META = | VERS'ON 2
1T 592.000. u-‘ BT — — T —————— -
i Valor Total Estimado pqr‘M| odalidad de Seleccion
5,94 bill. i
$6 bill. B Liodiomn A l Modalidad de Seleccién
® Concurso de Méritos
g @ Contratacion directa
o
g 4 bill. | ® Enajenacion de bienes
i @ licitacion obra publica
E 2 53 bil @ Licitacion Pablica
2 $2.53 bill. .04 il ac i
5 g @ | icitacién Pablica Acuerdo Marco de P
L il |
= ® Minima cuantia
® Régimen Especial
£0 bill. @ Seleccion Abreviada de Menor Cuantia
$0 bill, PR e e :
Competitiva Directa Fspecial Enajenacion Seleccidn abreviada subasta inversa
Modalidad general
Por ofra parte, al realizar el analisis de la oferta \en el Modelo de Abastecimiento Estratégico
adoptado jpor la Agencia Nacional de Contratacién Rublica Colombia Compra Eficiente, también se
logra evidenciar que existe una gran cantidad de oferentes en el territorio nacional, que podrian
cumplir can la necesidad que se pretende satisfacer con el presente proceso de contratacion:
Valor Total Btimﬁo"imr Proveedor |
| @Valor Total Esfimado @Nimero de Contratos [ |
H | 200 5|
£ $05bil [ £
= 3
8 100 B
2 e
> so0bin, - [ — e e g p oo ey 0
o isep8<8dsuBySoyBgliBabr=038083285505:8
%{5‘%’:"E‘(z)ﬂﬁf—ﬂﬁ;‘ﬁ?g:ﬂ?,é?%%;}{g'ﬁ5.§*"37?'r‘¢9_’»_“: 3{;-‘-.;,%/5[';3&'3:"”’5 |
2| ' SESdbca 58 3 gt EHEZ 2D =2E DU
Bl :e2335882c283>22,353Mg 23 EE55883320%y |
|z Z3832g o2hzgEzs3bgls BhEZE J3sesBaiziqs |
6 5mo9Ef Z2gug2gRZzzagx 2S¢ ELEYxE2ad g,
g Bxg5h BEpeshzorgaiBE LL32 £22E80@8z2020
s 222838 FogksEIZzoR, P geEZgrmpEgED
% e B2Ug-8¥s=TBz 268 5682%9°5208833%
5 853z 8 RE 5 38738 8% Zws 33 283585
‘ Prov_nambre
L el o T
Finalmente,| el Modelo de Abastecimiento Estratégico permite identificar que, el 97,78% del
universo de contratos fue suscrito por proponentes individuales, mientras que tan solo el 2,22% se

!

realizd a |través de proponentes plurales. Respecto al valor de contratacion, estos dltimos

alcanzaro
plataforme

a e |

C

idad de C con pr

plurales en SECOP I

1087 [2.229) 1

L a7941 7.78%)

Tipo: @ No es plural @ Proponente plural

.23

f‘
[
.
II
|
|

GOBERNACION DEL MET,

- (70.6..)

Valor de Contratos con pru\mcdm-ns

plurales en SECOP Il

(23.3..)

/

Tlpn ®No os [llul al .l’lnpﬂmrﬂr- rm.. al
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CODIGQ: F-BS-37
f ESTUDIOS DEL SECTOR
BEP.:‘II!:'AHEZE&:YUU‘:JUE:’. META VE RSION 3 2
1. ¢Coémo ha adquirido la Entidad Estatal en el pasado este bien, obra o servigio?
Una vez revisado el portal de contrataciones| SECOP, se encontraron los siguientes |pfocesos de
contratacién con igual o similar objeto: :
PROCESO DE REFERENCIA 1. j{
ENTIDAD GOBERNACION DEL META;
NUMERO DE PROCESO GCSJ-MC-160-2024 ;
MODALIDAD _| Minima cuantia
No. CONTRATO 2892 DE 2024
PRESTACION DE SERVICIOS LOGISTICOS Y DE SUMINISTRO PARA
L DESARROLLAR ACTIVIDADES DE PROMOCION, GARANTIA Y PROTECCION
OBJETO: INTEGRAL DE LOS DERECHOS DE LOS NINOS, NINAS Y ADOLESCENTES DEL
i _ DEPARTAMENTO DEL META, MEDIANTE ACCIONES PEDAGOGICAS Y
it i CULTURALES EN EL MARCO DE LAS CELEBRACIONES NAVIDENAS 2024
VALOR CONTRATO $84,000,000
PLAZO DE EJECUCION 1 mes
) i EL DEPARTAMENTO al contratista el valor de ejecucién del contrato en UN (01) UNICO PAGO por
i el 100% del valor del contrato una vez se haya ejecutado en un 100% el cumplimiento de las
FORMA DE'P AGO obliga_ciogtes del contrato, previa certificacion de cumplimiento por parte del supervispr del mismo y
acreditacion de que se encuentra a paz y salvo con los aportes al Sistema Int de Seguridad
Social.
Tipo de pdliza Monto Duracién
Cumplimiento del 10% del valor | Igual al plazo de ejecucidn y
contrato. _total del cuatro (4) meses mas.
contrato.
Tl Calidad del servicio. 10% del valor | Igual al plazo de ejecucidn y
1 total del cuatro (4) meses mas.
GARANTIAS |“Contrato.
Pago de salarios, 5% del valor Igual al plazo de ejecucidn y tres
prestaciones e ' total del (3) afios mas.
indemnizaciones “Contrato.
Responsabilidad civil| | 200 SMMLV Igual al plazo de ejecucign
Extracontractual
Para el efecio, la experiencia del Proponente en el presente proceso, se acmditard con la
i Ll pr&s;m%cio(rjl deun ( 1)Icontrato debidamente ejecutado y liquidado, cuyo objeto tengajfelacién con la
: - prestacién de apoyo logistico para la realizacién de eventos, suscrito con ent Ublicas o
EXPERIE';‘C"_‘ REQUFR-IDA privadas, y cuyo valor sea igual o mayor al cien por ciento (100%) del valor del pr pugs!o oficial
del presente proceso. Para |acreditar lo anterior el oferente debera aportar el cantrato con su
; v respectiva acta de liquidacion.
CAPACIDAD FINANCIERA N/A
EXIGIDA
No. DE OFERENTES 1
PROPONENTE
ADJUDICATARIO CONSORCIO LOGISTICA 2024
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- o

CODIGO:  |F-BS-37
ESTUDIOS DEL SECTOR
PR VERSION: 2
PROCES(Q DE REFERENCIA 2. * iapf||

GOBERNACION DEL META

| GCSJ-MC-059-2025

| Minima cuantia

| 1208 DE 2025

APOYO LOGISTICO PARA GAR

PRIMERA ASAMBLEA ORDIN
COMUNAL DEL META. |

| AFILIADOS A LAS ASOCIACIONES DE JUNTAS DE ACCION COMUNAL EN LA

ANTIZAR LA ASISTENCIA DE LOS DELEGADOS

ARIA 2025 DE LA FEDERACION DE ACCION

$ 66.639.961,8

15 dias

| E) Departamento del Meta, cancelara al confrafista en un Unico pago comespondiente al 100% de les obligaciones
| ejecutadas, con el respectivo mfurmedemt{:nﬁfo informe final de ejecucidn, asi como suscripcion de la terminacion y
| liquidacin del contrato, pago que se raa!izaré| revia certificacién de cumplimiento por parte el supervisor del mismo.
' Tipo de péliza 'Monto Duracién
Cumplimiento. 10% del valor | Igual al plazo de ejecucion y
total del cuatro (4) meses mas.
contrato.
Calidad del servicio. 10% del valor | Igual al plazo de ejecucion y
total del cuatro (4) meses mas.
" [icontrato.
Salarios, prestaciones f5”<darel valor Igual al plazo de ejecucion y tres
e indemnizaciones | |:total del (3) afios mas.
“contrato.
Responsabilidad civii | Equivalente a | Igual al plazo de ejecucion.
extracontractual. - | 200 SMLMV

NCIA: La experiencia del P
con entidades publicas yfo.
relacionado al objeto a contratar, tene
i D?TACIQN y cuyo valor del con
| oficial

ponente se acreditard con la presentacion de (un) 1
das, ejecutado y liquidado, en su objeto debera estar
los oomponsmes de TRANSPORTE, ALIMENTACION Y
sea igual o superior al 100% del valor del presupuesto

N/A

1

CORPORACION GRUPO LUNA

PROCES(Q DE REFERENCIA 3.

GOBERNACION DEL META

GCSJ-MC-060-2025

Minima cuantia T

1205 DE 2025

RE ]|

APOYO LOGISTICO PARA EL|

| COMITE DEPARTAMENTAL: [
SECTORIAL DE DISCAPACIRAD

DESARROLLO DE LAS MESAS TECNICAS DEL
)E DISCAPACIDAD Y EL GRUPO ENLACE
DEL DEPARTAMENTO DEL META.

GOBERNACION DEL META

- Villavicencio - Meta ©
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DEPARTAMENTO DEL META
NIT. 862.000.148-8

CODIGO:;

F-BS-37

ESTUDIOS‘ DEL SECTOR

VERSION:

2

FORMA DE PAGQ: El departamento del Meta pagara al contratista mediante pagos
el sesenta (80%) del valor del contrato, segtin el avance del objeto contractual; E| (
deberda acompafiar a la respesiiva facturacidn, las planillas de control y |re

parclales hasta

gistro de los

ONTRATISTA

FORMADE PAGO g:r?lgzamlen‘log realizados |durante el respectivo perfodo mensual, el acta de deriificacion de
e o au:;oslpras ados suscrlta por el spervisor del contrato, y El cuarenta por clento (40%) restante se
pagara al momento de la liquidacion del contrato, previo a [a entrega de los siguiented documentos:
Tipo de péliza Monto Duracién |
Cumplimiento. 110% del valor | Igual al plazo de ejecucign y
 tota! del cuatro (4) meses mas.
‘contrato.
Calidad del servicio. 10% del valor | Igual al plazo de ejecucion y
total del cuatro (4) meses mas.
contrato.
: Calidad y correcto 10% del valor Igual al plazo de eje_cucimn y
GARANTIAS funcionamiento de los | total del cuatro (4) meses mas.
bienes. contrato.
Salarios, prestaciones | 5% del valor Igual al plazo de ejecucign y tres
e indemnizaciones total del (3) afios mas.
contrato.
Responsabilidad civil Equivalente a Igual al plazo de ejecucign.
extracontractual. 200 SMLMV
EXPERIENCIA: Para el ofscto L ienci
- , La
con la presentacion de un (1) mnv:zcopzneir:gla G Rroponania el presente procesp, se acraditard
pliblicas y/o privadas, cuyo valor sea lual o o e ei9cutado y liquidado, celebradg con entidades
EXPERIENCIA REQUERIDA | |5 cjecucisn del AL ea lgual o superior al 100% del presupuesto oficial froyactado
‘ reall ~o=M'e praceso, cuyo objeto esté relacionado con e e
: Zacion de reuniones; para acreditar lo anterior o of apoyo | lagistico para la
respectiva acta de liquidacion, erente deberd aportar el dontrato con sy
CAPACIDAD FINANCIERA N/A 5
EXIGIDA il
No. DE OFERENTES 1 4
PROPONENTE LT
T-EL i
ADJUDICATARIO FE .

PROCESO DE REFERENCIA 4.

ENTIDAD :

GOBERNACION DEL META

NUMERO DE PROCESO.

GCSJ-MC-084-2025

MODALIDAD

Minima cuantia

2009 DE 2025

No. CONTRATO

OBJETO:

GARANTIZAR LA PRESTACION DE SERVICIOS LOGISTICOS
REALIZACION DE ENCUENTROS DEPARTAMENTALES ORIE
GARANTIZAR LA PARTICIPACION DE LA POBLACION LGBTI
VICTIMAS DEL CONFLICTO ARMADO Y COMISARIOS DE F
DEPARTAMENTO, CON EL PROPOSITO DE PROMOVER LA D
DERECHOS, LA PREVENCION DE VIOLENCIAS BASADAS EN GENE

PARA LA
NTADOS A
MUJERES
AMILIA DEL
FENSA DE
RO.

VALOR CONTRATO

$74.010.425

3 meses

PLAZO DE EJECUCION

FORMA DE PAGO

FORMA DE PAGQ: EL DEPARTAMENTQ pagara al contratista el valor de ejecucion del contrato asi:
equivalente al cien por ciento (100%) def valor del contrato, can el cumplimiento del 100% del abjelo co
previa factura con el lleno de los requisiios legales, acompariado de certificacion sobre cumplimien
contrato que expida el supervisor designado, informe de actividades elaborado por el contratista, la cert
ef representante legal o revisor fiscal, segiin comesponda del pago de obligaciones asumidas por part
concepto de aportes parafiscales relativos al sistema de seguridad social integral, asi como los propio
cajas de compensacion familiar, cuandp- ;grresponda, acta de finalizacidn y liquidacion corespondient

solicitados. [ )
chal N

Un UNICO PAGO
tratado; |o anterior

de ejecucién del

cion suscrita por
del contratista por
del Sena, ICBF, y
con los requisitos

NG

5E b |
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, CODIGO: F-BS-37
ESTUDIOS DEL SECTOR
T VERSION: 2
I Tipo de péliza ¢ [ [Monto Duracién
Cumplimiento. -10% del valor | Igual al plazo de ejecucién y
; i{(a't del cuatro (4) meses mas.
| contrato.

Calidad del servicio. ~ |10

A

del valor | Igual al plazo de ejecucion y

|"total del cuatro (4) meses mas.
'contrato.

Calidad y correcto 10% del valor | Igual al plazo de ejecucion y
funcionamiento de los | tatal del cuatro (4) meses mas.
bienes. contrato.
Salarios, prestaciones | 5% del valor Igual al plazo de ejecucion y tres
e indemnizaciones total del (3) afios mas.

‘| contrato.
Responsabilidad civil Equivalente a Igual al plazo de ejecucion.
extracontractual. 200 SMLMV

| El proponente debera acreditar un méximo de u
| actividades sean de caracterlsticas relacionad:
| presupuesto oficial, anexando la oorraspond ]

| y debera contemplar los siguientes col
material publicitario.

nfes: senvicio de alrmen!acnﬂn servicios de transporte terestre, entrega

(1) contrato ejeculado y liquidado con el sector publico y/o privado, cuyas
con el objeto & contratar y su valor sea igual o superior al 100% del
copia del contrato, acta de finalizacion y/o liquidacién o certficados

i,

CORPOHUELLA

cC

AT

2. ;Com

servicip?

De acuerdd
Proceso de
iguales o

Gontratacuén de Entidades Estatales que

ara el Proceso de Contratacion.

evisado el portal de contrataciones SECOF
 con igual o similar objeto en estas Entida

PROCESO|DE REFERENCIA 1.

cLquuieren otras Entidades Estatales )

cmmparables con el proposito de defini

/ las empresas privadas este bien, obra o

con el Modelo de Abastecimiento Estratégico es pertinente identificar y analizar los

han adquirido en el pasado bienes o servicios
ir mejores practicas y extraer informacion

? se encontraron los siguientes procesos de
des:

JCUTA

[MUNICIPIO DE SAN JOSE DE GL

| Contratacion Minima Cuantia

984-2022

| CONTRATAR LA PRESTACION'
| LLEVAR A CABO LAS JORNAL
FORMACION DEL CONOGIM
UNICIPIO DE SAN JOSE DE (o

)

v

DEL SERVICIO DE APOYO LOGISTICO PARA
AS MOVILES DE ASISTENCIA AL PROYECTO
ENTO EN ACCESO A LA JUSTICIA EN EL
JCUTA"

50.000.000

contra entrega de los bienes y s

contrato resultante del presente p

CRETARIA DE GOBIERNO, cancelara el valor del
oceso, de la siguiente manera: Pagos mensuales
rvicios adquiridos por la Secretaria de Gobierng,

GOBERNACION DEL META

Linea gratuita nacmnal 018000129202 ©
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CODIGO: F-BS-37
ESTUDIOS DEL SECTOR
tasados y liquidados log precios unitarios ofertados, por el sistemp de monto
agotable, previo visto bueno del supervisor del contrato.
Tipo de pdéliza Monto Duracién
Cumplimiento. 10% del valor Igual al plazo de ejecucion y
.| lfotal del contrato. [ seis (6) meses mas.
Calidad del servicio. "10% del valor Igual al plazo de ejecUcion y
|| |-total del contrato. | seis (6) meses mas.
Calidad de los bienes 10% del valor Igual al plazo de ejecucion y
GARMMS suministrados. total del contrato. | seis (6) meses mas.
Pago de salarios, 5% del valor total | Igual al plazo de ejecucion y
prestaciones e del contrato. tres (3) aflos mas.
indemnizaciones
Responsabilidad civil Equivalente a Igual al plazo de ejecucion.
! i extracontractual. 200 SMLMV
EXPERIENCIA REQUERIDA | N/A ‘
CAPACIDAD FINANCIERA N/A
EXIGIDA
No. DE OFERENTES 2
PROPONENTE -
ADJUDICATARIO FUNDACION ARA EN DESEMPLEO
PROCESO DE REFERENCIA 2.
ENTIDAD DEPARTAMENTO DE ANTI\JOUIA
NUMERO DE PROCESO 14818
MCDALIDAD : Contratacién Minima Cuanha
No. CONTRATO 4600016353
CONSTRUCCION COLECTIVA DE HERRAMIENTAS CONCEPTUALES Y
OBJETO: METODOLOGICAS EN SEGUF-?IDAD Y ACCESO A LA JUSTIC|JA EN LOS
i MUNICIPIOS PRIORIZADOSDEL DEPARTAMENTO DE ANTIOQUIA.
VALOR CONTRATO $ 89.989.999
PLAZO DE EJECUCION 3 meses
i Se realizaran tres pagos de la siguiente forma:
Un primer pago a la firma del acta de inicio del 30% del valor total |del contrato,
equivalente a VEINTINUEVE MILLONES TREINTA Y CINCO MIL|QUINIENTOS
VEINTITRES PESOS ($29.035.523). Para este pago el contratista deljera entregar
un PLAN DE TRABAJO concertado entre las partes.
Un segundo pago equivalente al 40% del valor total del contrato, TREINTA Y OCHO
o MILLONES SETECIENTIOS CATORCE MIL TREINTA ESOS ($38.714.030). Este
FORMA DE PAGO pago se realizara en el segundo mes de ejecucion, para lo cual el contratista debera
T entregar un informe del avance de las actividades realizadas hasta la fecha, con los
respectivos porcentajes de ejecucion financiera y fisica.
Un tercer pago equivalente al 30% del valor total del contrato, VEINTINUEVE
MILLONES TREINTA |Y CINCO MIL QUINIENTOS VEINTITRES PESOS
($29.035.523). Este pago se realizard una vez realizadas todas las intgrvenciones y
el contratista debera entragar un informe final consoclidado con las evidencias
respectivas. :
Tipo de poliza Monto Duracién
Cumplimiento. .10% del valor Igual al plazo de ejecucién y
|- total del cuatro (4) meses mas.
GARANTIAS | contrato.
i Calidad del servicio. +10% del valor | Igual al plazo de ejecucién y
Ctotal del cuatro (4) meses mas.
contrato.

Salarios, prestaciones

5% del valor

Igual al plazo de ejecuci

ny tres
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DEPARTAMENTO
NIT. 892,000, 14!

PROCES

ESTUDIOS DEL S

CODIGO: F-BS-37

ECTOR
I VERSION: 2
e indemnizaciones tot: :del (3) afios mas.
; coﬁ rato.
Responsabilidad civil < [ Equivalente a | Igual al plazo de ejecucion.
extracontractual. " |F200/SMLMV
@ ([T
@ k|
El proponente debera acraditar,| certificacion de minimo un (01) y maximo tres (3)

contrato(s) celebrado(s) y‘tgrmipado(s) en el ultimo afio, cuyo objeto sea igual o
similar al objeto contractual, por un valor igual o superior al del presente presupuesto

oficial expresado en SMMLV::: '
N/A 1 P

4

UNION TEMPORAL BIDFOR MONSALVE

DE REFERENCIA 3.

MUNICIPIO DE SARAVENA

MIN - SVNA - SGGM - 342 - 2024

Minima cuantia

330

PRESTACION DE SERVICIOS

PROMOCION DEL ACCESO A LA JUSTICIA EN EL MUNICIPIO DE SARAVENA,

DEPARTAMENTO DE ARAUCA

PARA LA RESOLUCION DE CONFLICTOS Y

$36.399.400

3 dias b
|

El Municipio de Saravena, cancelara
cumplido con los requisitos de legalk
actividades a satisfaccién por el Etpe
documentos: gr. ||

contratista el 100% del valor del onn‘Irato: una vez
cién, ejecucion, una vez terminadas y recibidas |as
isor designado, previa presentacion de los siguientes

Tipodepdliza | Monto Duracién
Cumplimiento. &) Oj'{idel valor | lgual al plazo de ejecucion y
I | total del cuatro (4) meses mas.
contrato.
Calidad del servicio. 20% del valor | Igual al plazo de ejecucion y
totaidef cuatro (4) meses mas.
‘| contrato.
Salarios, prestaciones | 5% del valor Igual al plazo de ejecucion y tres
e indemnizaciones total del (3) afios mas.
contrato.
Calidad y correcto 20% del valor | Igual al plazo de ejecucién y
funcionamiento de los tota/j’dael cuatro (4) meses mas.
bienes contrato.

a la fecha de ciemre del presente proces
presupuesto oficial, cuyo objeto

El proponente debe acreditar hasta dj (2) Certificaciones de contratos ferminados y liquidados

DE SOLUCION DE CONFLICTOS Y/O DERECHOS HUMANOS.

que sumados su valor sea superior o igual al 100% del
MPLE LA PRESTACION DE SERVICIOS EN TEMAS

N/A
1
MULTISERVICIOS Y SUMiNE'TFZOS Q&Q S.AS
e (o
By,

ik
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ESTUDIOS DEL SECTOR
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PROCESO DE REFERENCIA 4. 1
ENTIDAD : ALCALDIA MUNICIPIO DE-O___IBA (SANTANDER)
NUMERO DE PROCESO SMINC-005-2025
MODALIDAD Contratacién Minima Cuantla
No. CONTRATO CO1.PCCNTR.7685011
PRESTACION DE SERV] CIOS DE APOYO LOGISTICO PARA EL OHSARROLLO
DE ACTIVIDADES DE PROMOCION Y POSICIONAMIENTO DEL ACCESO A LA
OBJETO: JUSTICIA EN LA JURISDICCION DEL MUNICIPIO DE OIBA SANTANDER, BAJO
EL ACOMPANAMIENTO| DE AUTORIDADES ADMINISTRATIVAS, POLICIVAS Y
i ; MILITARES DEL ORDEN NACIONAL.
VALOR CONTRATO $ 25.450.000
PLAZO DE EJECUCION 5 dias
0 | Las obligacion_es que resultTn de la presente contratacion seran canceladas por| el municipio,
FORW‘ DE PAGO med?a»nte UN llJNICO PAGO|a |a terminacion del contrato y recibo a satisfaccion d’E los bienes y
servicios suministrados poraLel valor unitario acordado, previa certificacion mq’d nte Acta de
Terminacion, recibo y liquidacion final del Contrato suscritas por el Contratista y [a Bupervision.
Tipo de péliza Monto Duracién
Cumplimiento. 10% del valor Igual al plazo de ejecufion y
total del contrato. | seis (6) meses mas.
Calidad del Bien y/o 10% del valor Igual al plazo de ejecufion y
servicio. total del contrato. | seis (6) meses mas.
AR e Calidad de los bienes| | 10% del valor Igual al plazo de ejecufion y
suministrados. total del contrato. | seis (6) meses mas.
Pago de salarios, §% del valor total | Igual al plazo de ejecugion y
prestaciones e del contrato. tres (3) afios mas.
indemnizaciones
‘ i Acreditar experiencia en la eléﬁcamm de minimo un (01) contrato con entidades publicas y/o
EXPERIENCIA REQUERIDA | privadas, cuyo objeto y/o alcarite giiarde relacion con el presente proceso coht actual y cuyo
M e valor sea igual o superior al | fl%‘de! presupuesto oficial. |
CAPACIDAD FINANCIERA N/A
EXIGIDA
No. DE OFERENTES 6
PROPONENTE
ADJUDICATARIO SUNSET EVENTS

C. Estudio de la oferta

1. ¢Cual es la dinamica de produccion, distribucion y entrega de bienes, obras o

servicios?

Produccion

La etapa productiva del sector de alimentos y bebidas en Colombia esta altamente div
depende tanto de la agricultura como de la industria transformadora.

a. Produccion primaria (agricola y pecuaria) ;

¢ Regiones clave:
Cundinamarca, Antioguia, Val.e del Cauca, Santander, Boyaca,
hortalizas, frutas, lacteos y carnas

Costa Caribe y Llanos Onentalesﬁa ganadena palma de aceite, yucay
Eje Cafetero y Narifio — cafe, platano carfia panelera.

O

@]
o]

e Caracteristicas:
Predominio de pequefios y med|anos productores.

Dependencia de factores climaticos {fenémeno de El Nifio/La Nifia).
Creciente tecnificacién en algunos subsectores (avicultura, lacteos, paln

o]
o]
o]

I‘E =

@)

icontec
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b. Transfd
Se
Ca
Se

Ad
Cq

2. Distribu

El sistema
final (mino

rmacioén industrial

ealiza principalmente en plantas procesadoras, concentradas en Bogota, Medellin,
lij Barranquilla y Bucaramanga.
gmentos mas representativos:

e Procesamiento de carnes, lacteos y panificados.
» Bebidas (cervezas, gaseosas, Jugos, agua embotellada).
e Conservas, snacks, salsas y productos congelados.
tores principales: grandes empresa’é‘ (@Fupo Nutresa, Alpina, Postobén, Bavaria, Coca-

la Femsa, Nestlé, Alpina, Alquerfa) y un‘amplio tejido de pymes y microempresas.
cion

de distribucién se organiza en funcién del tipo de producto, su perecibilidad y el destino
rista, mayorista, canal HORECA o exportacion).

a. Canale

de distribucidén

Difecto: del productor o fabricante al consumidor (plataformas digitales, tiendas propias).
Indlirecto: a traves de mayoristas, distribuidores o minoristas.
Cdnal moderno: supermercados, hipermercados y cadenas de conveniencia (Exito,

Oljmpica, D1, Ara, Justo & Bueno, Carulla).

50

Inf
ref
Re

Canal tradicional: tiendas de barrio, plazas|de mercado, tenderos (ain dominan mas del

Y del mercado alimentario nacional).

. Logisti¢a y almacenamiento

raestructura en crecimiento: plataformas logisticas regionales, centros de acopio,
rigeracion y transporte especializado.

tos: s

» Deficiencias en vias secundarias’y terciarias.

Altos costos logisticos (represeritan entre el 12% y 18% del valor final del
producto). i
Necesidad de cadenas de frio mas robustas.

3. Entrega y consumo

L
au
Cr
E:

pasa por tiendas pequefias, aunque el canal moderno y el comercio electrénico estan
iendo.

tommerce y apps de entrega: Rappi, iFood, Domicilios.com y Cornershop han acelerado

C]“rales tradicionales y modernos conviven: el 70% de las ventas en alimentos y bebidas
(o

la @ntrega directa al consumidor, sobre todo en bebidas, comidas preparadas y snacks.

Te

ndencias de consumo:

Preferencia por productos saludables, sostenibles y de origen local.

Mayor demanda de alimentos listos para el consumo (ready-to-eat).
Crecimiento del consumo fuera del hogar (restaurantes, cafeterias, food trucks).

El sector de logistica y transporte de pasajeros ep Colombia comprende todas las actividades

relacionads

flotas y la gestion de infraestructura (carreteras, termi

s| con el movimiento de personas y bienFs, la planificacion de rutas, la operacion de

ales, aeropuertos y puertos).

Este sector esta dividido principalmente en dqs’ ramas:
e Transporte de pasajeros: urbano, intermunicipal, aéreo y especial.
e Sefvicios logisticos: transporte de (:arggg, Imacenamiento, distribucion y gestion de la

cadena de suministro.
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Ambos interactuan en la prestacion del servicio, pues comparten infraestructura y
informacién (vias, plataformas digitales, estaciones y centros logisticos).

",.if.-.‘:

2. Prestacion del servicio (Transporte de pasajeros)

a. Modalidades

distemas de

1. Transporte urbano:

o Operado por empresas publicas y privadas (TransMilenio, MIO, Metra de Medellin,

Megabus, Transmetro, entre otros).
o En expansion hacia sistemas|integrados (SITMy SETP).

o También incluye taxis, motocicletas, transporte informal y plataformgs digitales

(DiDi, Uber, InDriver, Cabify).
2. Transporte intermunicipal:
o Conectividad entre municipios y departamentos.

o Empresas principales: Expreso Bolivariano, Copetran, Flota Magdalena, Berlinas,

entre otras.
o Controlado por el Ministerio de Transporte y regulado por la Superin
Transporte.
3. Transporte aéreo de pasajeros:

tqndencia de

o Aerolineas nacionales e internacionales (Avianca, LATAM, Wingo, Satena, Viva Air

hasta 2023). k¢

o Creciente conectividad regtonai con aeropuertos intermedios (Armenia, Neiva,

Villavicencio, Pasto). -t
4. Transporte especial:
o Escolar, empresarial, turistico y dg empleados

o Prestado mediante contratos directos con empresas y entidades publicgs.

b. Dinamica operativa

e Planificacion de rutas y horarios apoyada en software de gestion y GPS.

e Prestacién del servicio centrada en|la seguridad, puntualidad y confort del pagajero.
e Control y seguimiento mediante dispositivos de geolocalizacién y monitoreg en tiempo

real.

e Pago del servicio cada vez mas digital (tarjetas inteligentes, apps, billeteras electronicas).

3. Distribuciéon y entrega de bienes (Servicios logisticos complementarios)

Aunque el transporte de pasajeros no implica distribucién de bienes propiamente dicha, el sector

logistico que lo acompafa si juega un papel clave en la movilizacién de mercancias
movilidad.

a. Servicios logisticos integrados

y apoyo a la

e Almacenamiento: centros logisticos en zonas francas, terminales de carga y |plataformas

intermodales.
e Distribucion fisica: red vial y fluvial para %ovr ectar puertos, aeropuertos y cen
e Transporte multimodal: uso combinado de modos terrestre, ferreo, maritimo
e Gestion de ultima milla: optimizacionide entregas urbanas (por ejemplo,
comercio electrénico).

| 7
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2. ¢Alquién se va a comprar?

Para deterfninar los posibles proveedores adicional & la consulta realizada en la herramienta de
Modelo de |Abastecimiento Estratégico, se hace una consulta de la base de datos del Sistema de
Integrado de|Informacion Societaria cuya actividad econémica se relacionan a continuacion:

Cédigo ClIU Denominacion
4921 Transporte de pasajeros
5621 Catering para eventos
7310 Publicidad £
De acuerdd a lo anterior, se identificaron posiblés_proveedores en el mercado entre ellos:
NIT Razon social de la sociedad |
800240190 VML GROUP COLOMBIA S.A.S.
811043389 IMAGEN Y RELACIONES PUBLICAS|SAS
830035904 HAVAS MEDIA COLOMBIA S.A.S
830045427, ESSENCEMEDIACOM COLOMBIA SIA.S
830060529 WAVEMAKER COLOMBIA SAS
830075502 J&M COMUNICACIONES SAS
830077417 MERCADEO RELACIONAL SAS
830104453 MARKETMEDIOS COMUNICACIONES SAS
830136865 ARENA COMMUNICATIONS COLOMBIA SAS
830141093 PROXIMITY COLOMBIA SAS
860006628| McCann-Erickson Corporation S A.
860015547 MMS COMUNICACIONES COLOMBIA SAS
860504772 EFECTIMEDIOS SAS
890101778 SONOVISTA PUBLICIDAD S.A.
890306162 OGILVY & MATHER COLOMBIA SAS
890801783 SANCHO BBDO WORLDWIDE INC SAS
900057522 MEDIAWISE SOLUTIONS S.A.S. |
900099310 GRUPO INTEGRADO DE TRANSPORTE MASIVO SA
900171676 MULTISPONSOR
800256735 SOCIEDAD DE SERVICIOS INTEGRADOR PETROLEROS SAS
811009785 Martinez Pineda Casa Martinez socidad por acciones simplificada
890938952 SALAMANCA ALIMENTACION INDUSTRIAL SAS
900148334 COMPANY SERVICE FOOD SAS BIC
900172069 SAPORE SAS
900451723 SOGA DE COLOMBIA SAS
901216979 PENTOLA INVERSIONES SAS
900206027 UNIVERSAL MCCANN SERVICIOS DE MEDIOS LIMITADA
900284732 PHD COLOMBIA SAS
900298176 BULL MARKETING SAS
900364615 ORGANIZACION SUMA SAS
900426105 GROUPM TRADING COLOMBIA SAS
900438134 PUBLIMETRO COLOMBIA SAS
900491296 SALESLAND COLOMBIA SAS
900518245 CARAT COLOMBIA SAS
900710525 FACEBOOK COLOMBIA SAS
900720758 CHEIL COLOMBIA
900776765 ORION CAPITAL SAS
900797542 HAVAS + SAS
901003327 AMAZON WEB SERVICES COLl MBIA SAS
GOBERNACIGN DEL K4ETA- Villavicencio - Meta O
Linea gratuita nacio’rral: 018000129202
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D. Estudio de mercado
La elaboracidn del presente estudio de mercado y el valor del futuro contrato fueron geterminados
por medio de la revision de precios histaricos y solicitud de cotizaciones como se| evidencia a
continuacion:
1. Revision de precios historicos:

Proceso contractual GCSJ-MC-012-2025 cuyo objeto es: “GARANTIZAR EL DESP MIENTO
DEL EQUIPO LUDICO RECREATIVO Y PSICOSOCIAL DE LA SECRETARIA SOCIAL DEL
META PARA EL DESARROLLO DE |[LAS ACTIVIDADES EN LOS MUNIGIPIOS DEL

DEPARTAMENTO DEL META”, proceso que contiene actividades similares cont

presente proceso.

anidas en el

ITEM

DESCRIPCION

UNIDAD
DE
MEDIDA

VALOR
UNITARIO

VALOR JOTAL

CONTRATO /
PROCESO

CAMIONETA COLOR: GAMA DE BLANCO - CAPACIDAD MINIMA: 5 PASAJEROS
CAJA DE CAMBIOS: AUTOMATICO O MECANICO CON 6 VELOCIDADES INCLUIDA
REVERSA

LLANTAS: DEBERA CONTAR CON LLANTAS EN BUEN ESTADQ, SIN PRESENCIA DE
LONAS ¥/O ALAMBRES LA LLANTA DE REPUESTO. PREFERIBLEMENTE NUEVA O EN
BUEN ESTADO SIN PRESENCIA DE LONAS Y/O ALAMBRES.

COMBUSTIBLE: DIESEL - BLOQUEQ CENTRAL: SI

CONDICIONES DE INTERIOR Y CONFORT: EL PROPONENTE DEBERA
GARANTIZARQUE EL VEHICULO SE ENCUENTRE EN PERFECTAS CONDICIONES
TECNICOMECANICAS DE LATONERIA Y PINTURA CONTAR CON MINIMO 4 PUERTAS,
COJINERIA EN TELA CARPA LONA PLANA

FULL EQUIPO: (CINTURONES DE SEGURIDAD, AIRE ACONDICIONADQ, AIRBAGS, _
VIDRIOS ELECTRICOS.

CILINDRAJE: 2300 CC EN ADELANTE - TRACCION 4x4 0 SEA RACTION-ERN i...'\‘ ﬁ- o
RUEDAS CON (DOBLE)

SUSPENSON Y DIRECCCION: SUSPENSION DELANTERA INDEPENDIENTE + DOBLE
HORQUILLA + RESORTE + BARRA ESTABILIZADORA SUSPENSION TRASERA:
DEPENDIENTE CON EJE RIGIDO Y MUELLES DEBAJO Y/O ARRIBA DEL EJE DIRECCION:
HIDRAULICA RADIO MINIMO DE GIRO 13M

DOCUMENTOS: TARJETA DE PROPIEDAD, POLIZA TODQ RIESGO, PAZ Y SALVO CON
IMPUESTOS Y MULTAS, SOAT VIGENTE Y REVISIONES TECNICOMECANICAS Y DE
GASES.

MANTENIMIENTO: INCLUYE MANTENIMIENTO PREVENTIVO Y CORRECTIVO.
SEGURIDAD ACTIVA Y PASIVA: FRENOS DELANTEROS Y TRASEROS: DISCOS
VENTILADOS ASISTENCIA DE FRENADO: ABS+ EBD ASISTENCIA DE TRACCION:
BLOQUEO DIFERENCIAL TRASERO LIMPIAPARABRISAS: INTERMITENTE + ASPERSOR+|
VELOCIDAD VARIABLE DESEMPENADOR TRASERO: S| CINTURONES DELANTEROS 2
DE 3 PUNTOS CON LIMITADOR DE FUERZA Y AJUSTE DE ALTURA CINTURONES
TRASEROS 2 DE 3 PUNTOS Y 1 DE DOS PUNTOS.

ASEGURAMIENTO: EL VEHICULO DEBERA CONTAR CON LAS SIGUIENTES
COBERTURAS:

+«DANOS O LESIONES OCASIONADAS A BIENES O TERCERAS PERSONAS. PERDIDA
PARCIAL Y TOTAL POR HURTO. *PERDIDA PARCIAL Y TOTAL POR DANDS.
*RESPONSABILIDAD CIVIL EXTRACONTRACTUAL =0% DEDUCIBLE. *DANOS A BIENES
DE TERCEROS. *MUERTE O LESIONES A PERSONAS, =ASISTENCIA JURIDICA PENAL.
=PERDIDAS DEDUCIBLES 10% MIN, 1 SMLV, *PERDIDA PARCIAL Y TOTAL POR
DAROS/PERDIDA PARCIAL Y TOTAL HURTO. «GASTOS DE TRANSPORTE POR PTD ¥
PTH, *TERREMOTO =TEMBLOR Y/O ERUPCION VOLCANICA/ASISTENCIA EN VIAJES
OTROS SERVICIOS: A) EL SERVICIO INCLUYE 90 GALONES DE COMBUSTIBLES AL MES,
APROXIMADAMENTE 120 KM X DIA. B) EL VEHICULO SERA OPERADD POR UN
CONDUCTOR EXPERTQO, IDONEQO, RESPONSABLE Y CON LICENCIA DE CONDUCCION
VIGENTE, EL CUAL SE ENCUENTRA INCLUIDO EN LA PRESTACION DEL SERVICIO

UND 2

$14.830.000,00

$ 29.66(.000,00

PROCESO MINIMA
CUANTIA No. GCSJ
MC-012-2025
SECRETARIA
SOCIAL

TOTAL SERVICIO DE TRANSPORTE

$ 29.66D.000,00

NOTA: Se hace aclaracién de la necesidad del item anterior de 2 camionetas por ell termino de 1
mes.

Proceso contractual GCSJ-SA-014-2025 cuyo objeto es:
PARTICIPATIVAS PARA PROMOVER LA SEGURIDAD, DESARROLLO Y TERRI
DEPARTAMENTO DEL META", proceso que contiene actividades similares con

presente proceso.
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o UNIDAD & VALOR e CONTRATO /
M DESCRIPCION DE |CANT.| |\ aRiO VAL AL Wi
MEDIDA
; L GCSJ-5A-014-2025
REFRIGERIO§ POR EVENTO (SANDWICH DE JAMON Y QUESO +JUEGO EN SECRETARIA DE
1 CAIA) UNIDAD | 520 [ $  14.750,00|$ 767000000 | ~ o o0 o
' SEGURIDAD
ALMUERZO$ POR EVENTO SERVIDOS EN ICOPOR (OPCIONES: SANCOCHO, Gijc-;::r,?\ :;2';:5
2 |ARROZ CONIPOLLO, BANDEIA CON ARROZ, ENSALADA, FRUOL O LENTEJIAS O | |UNIDAD | 500 | $  21.150,00 | $ 10.575.000,00 | 0 o0
SPAGUETTI,[PAPA SALADA O PLATANO Y CARNE ASADA O POLLO) e e
GCSJ-5A-014-2025
ALQUILER DE MESAS TIPO TABLON SECRETARIA DE
i MR (dobLes) UND 10 |$ 3720000|$ 37200000 " oo o
SEGURIDAD
TOTAL ALIMENTACION Y ALQUILER $ 18.617.000,00
Proceso c@ntractual GCSJ-SA-025-2025 cuyo objeto es: “SUMINISTRO DE MATERIAL
PUBLICITARIO PARA LA FUERZA PUBLICA EN EL MARCO DE PROGRAMAS PARA LA
PREVENCION DEL DELITO EN EL DEPARTAMENTO DEL META”, proceso gque contiene
actividades similares contenidas en el presente proceso.
ITEM DESCRIPCION UN:)[;AD CANT. gl VALOR TOTAL conraaTD/
‘| UNITARIO PROCESO
MEDIDA
-SA- -2025
Esfero ;lblicitario marcado en tampografia a 1 tinta G(S:z::grOAﬁAZDE
1 |con logas institucionales suministrados por la UND |[/1300]| $ 2.110,00 | $ 2.743.000,00 RNy
tidad.|Vari | t ra. Fa =
entidad.|Variados colores en.estructura SEGURIDAD
= B0 T i R U o e RS ag P TR T RN  INASAS SRS
Impresidn'de agendss taimaforiedia carta cerrado, ’ = gy 4GESI-SA-025-2025
tapadurfa 4x0 tintas con plastificado mate por una : | SEcRETARIA DE
2 |cara, gugrdas en blanco, 2 separadores 4x4 tintas en UND 1300 $ 20.520,00 | $ 26.676.000,00 e ERNDY
propalcgte 150 grs y 80 hojas 1x1 tintas en bond 75 SEGURIDAD
grs al lofno.
Pendén tipo 1: Pendon arafia impresion todo color, GCSJ-SA-025-2025
con ojalps metalicos, estructura de aluminio, SECRETARIA DE
4. !
* dimensipnes de 2 metros de alto por 1 metro de UND, & o rpind 2 900,00 o RAR:00.00 GOBIERNO Y
ancho, don su respectivo estuche de transporte. SEGURIDAD
TOTAL PUBLICIDAD $ 30.318.600,00
Proceso dontractual GCSJ-SA-028-2025 cuyo objeto es: “FORTALECIMIENTO DE LAS
UNIDADES PRODUCTIVAS Y FERIAS DE EMPRENDIMIENTO PARA LOS JOVENES DEL
DEPARTAMENTO DEL META”, proceso que contiene actividades similares contenidas en el
presente proceso.
D
ITEM DESCRIPCION UN:Z:EA CANT. ey VALOR TOTAL QN0
? UNITARIO PROCESO
MEDIDA
Estacié fa. 1 dia. idad
e e
n n .
p.c[P FagE s Laeay APl DIA 22 |$ 551.77400|$ 12.139.028,00| SECRETARIA
incluyelvasos, azlcar, mezcladores y personal de
L SOCIAL
servicidg.
Sonido|profesional amplificado capacidad para GCSJ-SA-028-2025
2 [100 pxfglquiler de acuerdo a los rangos, incluye UND 13 | $ 1.578.000,00 | $ 20.514.000,00 SECRETARIA
micréf@nos, amplificador, parlantes. SOCIAL
TOTAL LOGISTICA $ 32.653.028,00
GOBERNACION DEL META Villavicencio - Meta
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Proceso contractual GCSJ-MC-058-2025 cuyo objeto es: “REALIZAR EYENTO DE

CONMEMORACION Y FERIA EMPRESARIAL PARA LAS MUJERES GALARDON

ADAS CON

EL SELLO HECHO POR MUJER METENSE”, proceso que contiene actividades similares
contenidas en el presente proceso. ‘

ITEM DESCRIPCION UN;AD | VAR vaworToraL | | CONTRATO/

| UNITARIO PROCESO
MEDIDA
ALQUILER DE SILLAS PLASTICAS SIN BRAZO, UBICADAS EN EL LUGAR DEL -

1 |EVENTO CONFORME A LA DISTRIBUCION U ORGANIZACION REQUERIDA B s e e Y
PARA GARANTIZAR EL ADECUADO DESARROLLO DE LA ACTIVIDAD EN LA i
CIUDAD DE VILLAVICENCIO.

TOTAL LOGISTICA $  340.000,00
Proceso contractual GCSJ-LP-016-2024 | cuyo objeto es: “REALIZACION DE| LA FERIA
AGROPECUARIA Y AGROINDUSTRIAL |MALOCAS 2025, VIGENCIA FUTURA |ORDINARIA

APROBADA EN LA ORDENANZA 1268”, proceso que contiene actividades similare
en el presente proceso.

El presente item se determiné con base en precios histéricos obtenidos a partir de
procesos publicados en la plataforma SECOP [l. No obstante, dado que di
corresponden a procesos contractuales de la vigencia 2024, para la presente vige
realizd el respectivo ajuste aplicando la variacion del indice de Precios al Consumig

s contenidas

a revision de
chos valores
ncia 2025 se
or (IPC) con

corte al 31 de diciembre de 2024, la cual fue del 5.20%, conforme a la informacién ¢ficial emitida

por el DANE. En consecuencia, el valor actualizado del item para la vigencia|2025 queda
establecido de la siguiente manera: L <
oAt VALER CONTRATO / IPC 2024 VESIpT 2024+ VALOR TOTAL
ITEM DESCRIPCION DE CANT. | UNITARIO ANO VALOR TOTAL PROCESO 520% INCREMENTO 2025
MEDIDA 2024 3 P 2024

Alquiler de CARPA 3X3: carpas con medidas 3 m
x 3 m tipo pagoda con estructura en hierro y
lona fiesta coler blanca de 100 micras de
espesor ,100% impermeables con laterales. El
servicio incluye: » Transporte hasta el lugar del
evento. = Cargue y descargue tanto para
instalacién como para desinstalacion. «
Instalacion, prestacion del servicio y
desmstalacml"l. - Reemplazf: en caso de‘ pérdida GCSI-LP-016-2024
o dafio (.Dfl'EEImIEI'\.'m cf:m nes-gu de capital) = AGRICULTURA ¥
1 Mantemmfnto y ILrnple?:a. bajo la \ UND 10 | 5| 163.900,00 | S 1.639.000,00 DESARROLLD $ 8.523,00
responsabilidad del servicio garantizando la RURAL (MALOCAS)
correcta operacidn en el evento « Transporte

desde el lugar del evento hasta la bodega del
operador. La instalacién se realizara en el
horario y lugar donde el cliente disponga en la

w

ciudad de Villavicencio, con personal
correctamente vinculado a ARL, AFP y al sistema
de seguridad social en Salud, con el debido
equipamiento y los elementos de proteccion
persanal INSTITUCIONAL

72‘423,00 $ 1.724.230

TOTAL LOGISTICA VALORES 2024 + INCREMENTO IPC 2024

$ 1.724.230
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.. APROBACION: Conforme a lo plasmado en este estudic, el mismo es aprobado por el Qrdenado

del Gasto.

CODIGO: F-BS-37
ESTUDIOS DEL SECTOR
.,E,ANT;:;.;%;W;T# VERSION: 2
2. Revision de precios por solicitud de cotizaciones:
‘ EMPRESA GRUPO BLUM 545 CREAEVENTOS SAS VALOR PROMEDIO
| MEM CANT. :
‘ IS VRUNIT. | TOTALCON | VRUNIT. | TOTALCON | VALORUNTARO |
| CON IMP. MP.__ | CONIMP. | MP. | CONIMPUESTOS
Pieza comuric ava ipo brochure Tamafio Ad
| 1 |(21x29,7) dipensiones de un folio estandar, papel 100 [$§ 750 S‘F 70.000 (5 8000 S 80Q000| S 770 | § 775.000
- gramaje 1702200 g/m |
| Impresion de paquetes de formates, cada paquete de ‘
| 2 |20 formatos fcada formato de 6 hoias a blanco y D [$ 40505 |3645.000 |5 42000 (% 3.780.000 | $ 4.350 | $ 3712.500
negro tamaiip caria |
TUTAL COTIZACIONES POR EMPRESA $ | 43%5.000 $ 4580000
|
TOTAL PROMEDIO ESTUDIO DE MERCADO $ 4487.500
De acuerdo| a lo anterior, el presupuesto estimado para el presente proceso es de CIENTO
DIECISIETE MILLONES OCHOCIENTOS MIL TRESCIENTOS CINCUENTA Y OCHO PESOS
M/CTE ($117.800.358) micte, este valor incluye todds los gastos inherentes para la adecuada
ejecucion del contrato, tales como impuestos, incluido el IVA, tasas y contribuciones legales
vigentes a qlie haya lugar.

Nombre: \ AW@E@ wﬁluk LIZCANO
OGUE
Cargo: Secyetaria de Gobiernfjo y Seguridad
ORDENADORA DEL GASTO
‘ - . v
(;\cff‘l €. Perc‘c:vno Firma Firm
3 GEﬂ{l‘AN ENRIQUE . ANDREA fARouNA
Nombre | peppdmo cAHAPARRO | Nombre Nombre ™ |7CANO/NOGUERA
Gerent de Segu\ﬁQad
Profesjonal especializado | Cargo y Canvivencia Cargo Secretaria de
CPS Ciudadana Gobierno y Seguridad
Proyecté Revisg Aprobé
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