Especificaciones Técnicas

Disefio de piezas graficas digitales: Se disefiaran 4 piezas graficas

digitales (1 afiche institucional, 1 pieza para redes sociales, 1 volante
informativo y 1 banner digital). Estas piezas seran utilizadas en
canales impresos y digitales para convocar a la ciudadania al proceso.
El alcance estimado por red social es de al menos 5.000 personas por
1 | publicacion. Unidad 4
Impresidn de volantes y afiches Se imprimiran 1.000 unidades en
total, distribuidas en 700 volantes y 300 afiches tamafio tabloide. Los
materiales se entregardn en instituciones educativas, bibliotecas,
sedes comunales y zonas de alta circulacién para garantizar un

2 | alcance fisico de al menos 2.000 personas. Unidad 1000
Publicidad en redes sociales Se ejecutara 1 campafia de pauta digital
durante 15 dias en Facebook e Instagram. Se espera un alcance
minimo de 10.000 personas en el territorio, con segmentacién por

3 | rango de edad, ubicacidn y afinidad temdtica. Unidad 1
Contratacidn de promotor comunitario Se contrataran 4 promotores
comunitarios por 1 jornada cada uno (4 jornadas en total), quienes
recorreran barrios y sectores priorizados entregando material,
realizando perifoneo y gestionando invitaciones personalizadas. Se

4 | estima un contacto directo con al menos 1.200 personas. Unidad 4
Transporte y movilidad para recorrido de convocatoria Se
dispondran 4 unidades de transporte (vehiculos alquilados o auxilios
de movilidad) para cubrir zonas rurales y urbanas durante las jornadas
de convocatoria. Cada unidad cubrird minimo 2 sectores en una

5 | jornada completa. Unidad 4
Alquiler de sonido para convocatorias de calle Se alquilaran 4
equipos de amplificacién (megafonos o parlantes portatiles) para ser
usados durante los recorridos de convocatoria. Estos permitiran hacer
perifoneo en calles, plazas y esquinas estratégicas para captar la

6 | atencion de los samarios y turistas. Unidad 4
Refrigerios para convocatorias comunitarias (20 p/dia) Se
suministraran 80 refrigerios durante los 4 dias de jornada (20
refrigerios por dia) destinados a promotores, lideres convocados y
comunidad participante. Esto fortalece la permanencia y receptividad
7 | durante el recorrido territorial. Unidad 80
Coordinacién logistica general de la actividad Se asignara 1 unidad de
coordinacién logistica responsable de articular los elementos
operativos: impresion, transporte, contratacién de personal y
programacién de recorridos. Esta persona gestionara el cumplimiento
8 | de metas de alcance y tiempos de ejecucion. Global 1




Concepto

Unidad

Cantidad

Honorarios facilitadores (2 por taller) Se vincularan 2 facilitadores
por cada uno de los 12 talleres, para un total de 24 participaciones
profesionales. Cada taller estara a cargo de un equipo
interdisciplinario encargado de abordar temas como valores civicos,
diversidad cultural y patrimonio, con metodologias participativas
adaptadas a publicos comunitarios y educativos.

Unidad

24

Material pedagégico y cartillas Se entregardn 420 unidades de
material pedagdgico impreso, incluyendo cartillas didacticas, guias
tematicas y documentos de apoyo para participantes. Este material
facilitard el aprendizaje auténomo y reforzard los contenidos
trabajados durante los talleres.

Unidad

420

Elementos didacticos y kits ludicos Se entregaran 35 kits didacticos,
uno por grupo de taller, que incluyen recursos como juegos
educativos, elementos graficos, dinamicas grupales y material
audiovisual. Estos kits estan disefiados para fomentar la participacion
activa, la apropiacidn del conocimiento y la memoria colectiva.

Unidad

35

Bitacoras de lideres Se dotaran 12 lideres comunitarios con bitdcoras
de seguimiento para registrar aprendizajes, reflexiones y aportes
desde sus territorios. Esta herramienta fortalece el componente de
sistematizacion participativa y la sostenibilidad del proceso formativo.

Unidad

12

Camisetas para participantes (35 por taller) Se entregaran 420
camisetas con identidad grafica del proyecto a los participantes de los
talleres (35 por sesidn), como estrategia de apropiacién simbdlica,
visibilidad del proceso y sentido de pertenencia.

Unidad

420

Refrigerios (35 por taller) Se suministraran 420 refrigerios durante los
talleres (35 por jornada), garantizando condiciones adecuadas de
permanencia, bienestar y atencidn de los asistentes en cada sesion.

Unidad

420

Alquiler de espacios/logistica Se alquilaran 12 espacios adecuados
para el desarrollo de los talleres, incluyendo salones, mobiliario,
equipos de apoyo y servicios basicos. Esto asegura entornos seguros y
apropiados para el aprendizaje colectivo.

Unidad

12

Transporte de equipo/logistica Se cubriran 12 jornadas de transporte
para traslado del equipo de trabajo, materiales pedagégicos y kits
logisticos hacia los lugares de realizacidn de los talleres. Incluye
transporte urbano y rural.

Unidad

12

Coordinacién y seguimiento Se contara con una unidad de
coordinacidn técnica responsable de supervisar el cumplimiento del
cronograma, el desarrollo metodoldgico, el reporte de avances y el
enlace entre facilitadores, comunidad y administracién del proyecto.

Global




Honorarios facilitadores/moderadores (2 por evento) Se contrataran
2 facilitadores o moderadores por cada uno de los 10 espacios de
reflexidn, para un total de 20 participaciones profesionales. Su rol Encuentro 20
sera guiar el didlogo, activar la participacién y facilitar la construccidn
colectiva de saberes sobre civismo, diversidad cultural y patrimonio.

Logistica y alquiler de espacios Se alquilaran 10 espacios adecuados
(salones, centros culturales, bibliotecas u otros escenarios
comunitarios) dotados con los requerimientos logisticos necesarios:
sillas, sonido basico, ventilacion, equipos de apoyo y aseo.

Encuentro 10

Materiales de apoyo y kits de participantes Se entregaran kits de
apoyo a los asistentes a cada encuentro, que incluyen carpetas,
libretas, boligrafos, guias impresas y elementos de apoyo pedagdgico.
Se estiman 40 kits por encuentro para un total de 400 beneficiarios.

Encuentro 10

Refrigerios (40 personas por evento) Se suministraran 400 refrigerios
(40 por cada uno de los 10 encuentros) como medida de bienestar,
permanencia y acogida para los participantes, promoviendo

4 condiciones dptimas para el didlogo y la escucha.

Unidad 400

Memorias, bitacoras y sistematizacién En cada encuentro se
elaboraran memorias y bitdcoras de participacion que registren
aprendizajes, reflexiones y propuestas comunitarias. Este material Encuentro 10
serd sistematizado para alimentar los informes técnicos y
evaluaciones del proyecto.

Divulgacién y convocatoria (diseiio, impresidn, medios) Se
desarrollard una estrategia comunicacional para promover los
encuentros, que incluye disefio de piezas graficas, impresion de Global 1
material (afiches, volantes), y gestion de medios comunitarios y
digitales para convocar a los actores culturales del territorio.

Transporte para invitados y equipos Se cubriran los costos de
transporte para invitados especiales, facilitadores y equipos logisticos
hacia los espacios de encuentro. Se incluyen desplazamientos Encuentro 10
urbanos y rurales, dependiendo del lugar de realizacién de cada
7 | jornada.




Incentivos simbdlicos (souvenirs, camisetas, etc.) Se entregaran 400
unidades de incentivos simbdlicos (como camisetas, bolsos ecoldgicos
o recuerdos con la imagen del proyecto) a los participantes, como
estrategia de apropiacion del proceso, identidad colectiva y
visibilizacién del mensaje.

Unidad

400

Coordinacion general y seguimiento Se asignara una unidad de
coordinacién responsable de liderar, supervisar y articular el
desarrollo de los 10 encuentros, el cumplimiento de cronograma, los
ajustes metodoldgicos y la comunicacidn con actores clave.

Global

10

Produccién audiovisual (registro, clips, informe) Se realizard el
registro audiovisual de cada jornada mediante video, fotografia y
entrevistas. Con este material se produciran clips de difusion y un
informe audiovisual de sistematizacién que documente los resultados
del componente.

Global

11

Evaluacién de impacto y sistematizacidn final Se llevara a cabo una
evaluacion final que recoja las percepciones de los participantes, el
analisis de indicadores de participacion y la sistematizacion de buenas
practicas. Esto aportarad a la sostenibilidad del proceso y al
aprendizaje institucional.

Concepto

Unidad

Cantidad

Produccién de piezas audiovisuales (clips, cufias, capsulas) Se
realizara la produccion de un paquete audiovisual que incluye clips
promocionales, cufias radiales y capsulas informativas en video. Este
material tendra una duracidn total estimada de 15 a 20 minutos
distribuidos en diferentes formatos para redes, radioy TV. La
produccion incluye guion, grabacién, edicidn y locucién profesional.

Mes

Emisidn de cuiias y programas en emisoras locales Durante 4 meses
se emitira contenido sonoro (cufias y microprogramas) en emisoras
comunitarias y locales, con frecuencia semanal. Se estima un alcance
radial acumulado de mas de 100.000 oyentes en diferentes zonas del
territorio, reforzando el mensaje educativo del proyecto.

Mes

Emision de contenido en TV regional/local Durante 4 meses se
emitira el contenido audiovisual producido a través de canales
regionales o locales, incluyendo noticieros, franjas institucionales o
programas comunitarios. Esto permitira una visibilizacion masiva del
proceso en television abierta.

Mes




Pauta en redes sociales (Facebook, Instagram, YouTube, Tiktok) Se
contratardn 4 paquetes de pauta digital en plataformas como
Facebook, Instagram, YouTube y TikTok. Cada paquete tendrd una
duracion promedio de 15 dias y estard segmentado por ubicacion,
edad e intereses para garantizar un impacto real. Se espera un
alcance acumulado de al menos 50.000 usuarios.

Paquete

Diserio grafico y animacién digital Se desarrollaran recursos visuales
y animaciones para enriquecer los contenidos audiovisuales y
digitales. Esto incluye disefio de caratulas, rétulos animados,
infografias y piezas graficas que refuercen la identidad del proyecto.

Global

Honorarios equipo comunicaciones (coordinador, CM, editor) Se
contratard durante 3 meses un equipo de comunicaciones
conformado por un coordinador, un community manager y un
editor/montajista. Este equipo sera responsable de ejecutar la
estrategia digital, alimentar las redes, editar el material y garantizar
una presencia sostenida en medios.

Mes

Evaluaciéon de impacto y métricas digitales Se realizaran 4
evaluaciones mensuales del desempefio del componente
comunicacional, incluyendo andlisis de métricas digitales, alcance,
interaccion, reproducciones, comentarios y recepcién del mensaje.
Los informes permitiran hacer ajustes estratégicos y medir el
impacto.

Global

Disefio de indicadores y linea base Se disefiard un sistema de

evaluacion con indicadores de proceso, resultado e impacto,
alineado a los objetivos del proyecto. Incluye la formulacion de la
linea base mediante revision documental, entrevistas clave y
contextualizacion territorial.

Global

Aplicacién de encuestas (digitales y presenciales) Se realizaran 6
jornadas de recoleccién de datos mediante encuestas aplicadas
tanto en formato digital como presencial, a diversos grupos
beneficiarios del proyecto. Las encuestas permitiran medir cambios
en conocimientos, percepciones y participacion.

Jornada

Andlisis de datos y tabulacidn Se realizara la sistematizacién y
analisis cuantitativo y cualitativo de los datos obtenidos. El proceso
incluira tabulacién estadistica, cruce de variables y elaboracién de
graficos para la interpretacién de resultados.

Global

Elaboracidn de informes parciales y final Se produciran 2 informes
técnicos: uno parcial y uno final, con andlisis de resultados,
aprendizajes, recomendaciones y evidencias documentales. Los
informes serviran de base para procesos de rendicidn de cuentas y
socializacion institucional.

Informe




Honorarios del equipo de evaluacion (profesional y asistente)
Durante 4 meses se vinculard un equipo de evaluacion compuesto
por un profesional principal y un asistente técnico, quienes lideraran
las acciones de disefio, levantamiento de informacidn, analisis y
elaboracion de informes. El equipo garantizara el rigor metodolégico
del componente evaluativo.

Mes




