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PROCESO DE SELECCION MODALIDAD CONTRATACION MINIMA CUANTIA
23 DE OCTUBRE DE 2025

De conformidad con lo dispuesto en el articulo 2.2.1.1.1.6.1.del decreto 1082 de 2015 el Instituto
de Turismo del Meta procede a efectuar el analisis hecesario para conocer el sector relativo al objeto
del Proceso de Contratacion desde la perspectiva legal, comercial, financiera, organizacional,
técnica, y de analisis de riesgo.

OBJETO A CONTRATAR: El Instituto de Turismo del Meta para el cumplimiento de los fines
Estatales requiere el “PRESTACION DE SERVICIOS DE ALQUILER E INSTALACION DE
GRADERIAS COMO APOYO AL EVENTO DE APARTE Y ENCIERRO DE GANADO QUE SE
LLEVARA A CABO EN EL MARCO DEL 57 TORNEO INTERNACIONAL DEL JOROPO CON EL
FIN DE GARANTIZAR LA DIFUSION Y PROMOCION LA MARCA META “SOMOS LA RUTA
NATURAL?”.

1. JUSTIFICACION

El Instituto de Turismo del Meta es una entidad publica del orden departamental, descentralizada,
vinculada al sector Turismo, dotado de personeria juridica, autonomia administrativa y patrimonio
propio, creado Mediante Ordenanza 026 de 1988, y modificada su denominacion con la Ordenanza
305 de 1998, y mediante el Decreto 432 de 2014, se establecié la estructura organica y se dictaron
disposiciones sobre su organizacion y funcionamiento.

El Instituto de Turismo del Meta, tiene como misién, fomentar la formalizacién y el desarrollo integral
del turismo, promoviendo las rutas turisticas como estrategia fundamental de naturaleza, ambiental,
social y economicamente sostenible, mediante el cumplimiento de politicas, planes y proyectos que
fortalecen la economia del departamento, mejorando la calidad de vida de sus habitantes y los
actores de la cadena de valor, para posicionar el Meta como destino competitivo, seguro, accesible,
incluyente y de experiencias Unicas, satisfaciendo las expectativas de los turistas nacionales como
internacionales y su objeto, se enfoca en la formulacién y ejecucion de las politicas, planes y
programas para la promocién del turismo y el posicionamiento del Departamento como destino
turistico sostenible.

Mediante Ordenanza No. 868 de 2014, se adopté la politica publica de turismo del Meta y fijé como
objetivo, "Posicionar al Departamento del Meta en el mercado nacional e internacional como un
destino de turismo de naturaleza y cultura llanera con una oferta estructurada de experiencias Unicas
fortaleciendo la organizacién empresarial, la valorizacién y preservacion del patrimonio natural y
cultural, generando oportunidades para la poblacién e incrementando beneficios sociales,
econoémicos y ambientales a través del disefio de productos especializados y diferenciados en los
Municipios del departamento como respuesta a la consolidacién de la paz y la convivencia, en el
territorio.

Dentro de la “Linea estratégica desarrollo turistico para el crecimiento econémico”, definido en el
plan de desarrollo "El Gobierno de la Unidad", el turismo en el Meta se caracteriza por su diversidad
y potencial natural, cultural e histérico, con paisajes impresionantes, como llanuras extensas, rios
caudalosos y areas protegidas, ofreciendo a los visitantes una experiencia Unica en contacto con la
naturaleza. Ademas de su entorno natural, el Departamento cuenta con una rica tradicidn cultural y
folcldrica, especialmente en el ambito de la musica llanera y el joropo, géneros autéctonos que
representan la identidad regional, estos elementos culturales se pueden apreciar en festivales,
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eventos y encuentros artisticos que muestran la riqueza cultural del Meta, donde es fundamental
impulsar un turismo sostenible, que respete y valore la diversidad cultural y natural.

El instituto de Turismo del Meta y el Gobierno de la Unidad se orientan a transformar el
Departamento como destino turistico inteligente, que fortalezca el tejido social y empresarial desde
todos los enfoques del Plan de Desarrollo, mediante estrategias, procesos de capacitacion,
desarrollo tecnolégico, innovacion y sostenibilidad para la operacién y administracidon de los
negocios turisticos en escenarios de competitividad y de fortalecimiento al emprendimiento turistico.
Bajo ese entendido, el Instituto de Turismo del Meta, siendo la entidad ejecutora encargada de
incrementar la competitividad turistica del departamento, como también la de divulgar sus
manifestaciones folcléricas y culturales, fiestas y festividades, contempla la necesidad de participar
activamente en los diferentes eventos, ferias, festividades y escenarios que se estaran
desarrollando en todo el departamento, lo cual nos permitira consolidarnos como producto turistico,
con gran variedad de oferta turistica, participacion, que forma parte de la labor de difusién y
promocion del turismo del departamento del Meta.

En tal sentido el Instituto ha venido adelantando diferentes actividades encaminadas a engrandecer
el sector turistico a través de la divulgaciéon de los productos y servicios turisticos propios de esta
zona del pais en el desarrollo de estrategias auténomas y especificas y también a través del apoyo
a las multiples festividades o eventos que se llevan a cabo en el departamento, que se convierten
en vitrina para mostrar a Colombia y al mundo el destino turistico que se encuentra en proceso de
consolidacion y posicionamiento.

Promocionar una marca es una estrategia de marketing que busca informar, convencer e influir en
los consumidores para que elijan esa marca. El objetivo es crear interés en el producto o servicio y
aumentar el conocimiento de la marca, por’lo que la entidad a través de artisticas y participacion en
eventos da a conocer y promocionar la marca “SOMOS LA RUTA NATURAL".

Teniendo en cuenta todo lo anterior se hace necesario adelantary se ha determinado una serie de
actividades logisticas y operativas que le corresponde llevar a cabo al Instituto de Turismo del Meta
para el apoyo al TORNEO INTERNACIONAL DEL JOROPO y su programacion general, por lo que
se hace importante contar con los servicios que permitan garantizar la celebracién de cada uno de
los eventos de la cultura y el folclor llanero, encaminados cada uno a ofrecer a los espectadores
momentos inolvidables que permita generar en ellos un sitio para volver y ser recomendado como
un factor multiplicador de buenas vivencias, el Meta se viste de folclor, gastronomia, cultura e invita
no solo a los Colombianos sino a todo publico internacional que participe de todos los eventos que
enmarcan todo lo que representa al departamento del Meta, Joropo, cultura, gastronomia,
naturaleza, biodiversidad, todo un conjunto de experiencias que identifican la marca Meta.

CONTEXTO FERIAS Y FESTIVIDADES

El sector turistico es muy importante para la generaciéon de ingresos vy flujo de la economia, ademas
de ser parte del desarrollo sostenible. El departamento del Meta gracias a su riqueza natural ha
logrado un crecimiento exponencial, todo esto, por su turismo de naturaleza enfocado también en el
turismo sostenible que busca el aprovechamiento de los recursos naturales teniendo en cuenta el
cuidado del medio ambiente, pero ademas de esto, el turismo cultural el cual ha generado el interés
por conocer la cultura llanera por parte del turista, aunado el turismo recreativo que busca captar
cada vez mas la atencion de turistas, lo que hace que desde la subdireccion de fomento y desarrollo
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turistico, se determine como estrategia de promocion y difusién de la marca Meta, la participacion
de diferentes eventos en el territorio municipal, departamental y nacional.

A traves de un interpretacion majestuosa de la cultura llanera, joropo, cantos, instrumentos, relatos,
color en cada vestuario, son la representacién de lo que este departamento Meta puede ofrecer a
través de vivencias, que recrea las costumbre y tradiciones de la regién, este espectaculo promueve
los valores culturales de los llaneros, donde se abarca las tradiciones comunes a nuestra cultura,
estas incluyen tradiciones orales, como cuentos, leyendas, proverbios, acompafiada de musica
tradicional y cultural material.

APARTE'Y ENCIERRO DE GANADO: El Aparte y Encierro de Ganado, Team Penning es un deporte
que en los Ultimos dos afios ha generado un gran reconocimiento a nivel nacional en el mundo del
adiestramiento de equinos para la Vaqueria. En este deporte se utiliza de forma predilecta caballos
Cuarto de Milla Americano, Pinto Americano, y en menor preferencia el caballo Appaloosa. Equinos
que por su fortaleza muscular, lo compacto de su cuerpo, su explosion y velocidad, e inteligencia
para entender y manipular el ganado; se convierten en perfectos ejemplares para desarrollar este
tipo de deportes originarios de la cultura de trabajo de llano y ganaderia. La ciudad de Villavicencio
es el foco deportivo mas importante del Aparte y Encierro de Ganado, Team Penning, en Colombia.
Ciudad donde los amantes del trabajo de llano han acogido este deporte como la definicién misma
del ejercicio; un espacio de recreacién y juego, una competencia sujeta a normas, que cuya practica
supone de un entrenamiento constante y de un estado fisico adecuado para el jinete y el equino,
que, ademas, denota excelente adiestramiento de sus ejemplares. Considerando que esta actividad
también es practicada en paises como Estados Unidos, Brazil, Panama, México entre otros, se
considera estratégico realizar un evento mundial que atraiga concursantes de estos paises quienes
junto a sus acompafiantes aumentaran la cantidad de turistas extranjeros ademas de los locales que
atraidos por el gusto hacia dicha actividad acudan a nuestro Departamento.

El Torneo Internacional del Joropo tiene su origen en 1960 en Villavicencio como una celebracién
de la cultura llanera. El festival evolucioné desde el "Festival de la Cancién Colombiana" impulsado
por Miguel Angel Martin en 1962, a quien se le rinde homenaje renombrando el evento como "Torneo
Internacional del Joropo Miguel Angel Martin" desde 2019. Este evento se celebra anualmente en
junio e incluye concursos de baile, espectaculos ecuestres, cabalgatas y el Reinado Internacional
del Joropo.

Uno de los grandes aportes que ha hecho para que el festival tenga un gran atractivo a nivel nacional
e internacional es la creacién del “joropodromo”, en el cual consiste que mas de dos mil parejas
bailan joropo en las principales avenidas de la capital del departamento del Meta, Villavicencio.

Esto sirve para exponer las modalidades modernas y tradicionales del baile tipico del joropo, segtin
‘Radio Nacional de Colombia’. Entre las curiosidades que ha sucedido en este prestigioso festival
fue que en el afio 2019 rebautizaron el evento, nombrandolo con de la siguiente manera: Torneo
Internacional del Joropo Miguel Angel Martin, como homenaje a quien fue el creador de este
importante festival colombiano.

Villavicencio es todos los afios la sede del Torneo Internacional del Joropo, que se lleva a cabo
desde 1960 y al que acuden alrededor de 500.000 personas. Durante el certamen, se hacen
espectaculos ecuestres, cabalgatas y el Reinado Internacional del Joropo. Un espectaculo singular
tiene lugar en el joropédromo, donde unas 3.000 parejas bailan al ritmo de la musica llanera, asi
mismo otro tipo de actividades, como muestras culturales, cabalgata entre otras.
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IDENTIFICACION DEL BIEN Y/O SERVICIO

CLASIFICADOR DE BIENES Y SERVICIOS Y EL SECTOR AL CUAL PERTENECE: El presente
objeto se encuentra en el clasificador de bienes y servicios de la agencia Nacional de Contratacion
Colombia eficiente de la siguiente manera:

GRUPO SEGMENTO FAMILIA CLASE cODIGO PRODUCTO
81 8114 00 00 8114 16 00 81141601
Servicios Basados en
Ingenieria, Investigaciony | Tecnologias de fabricacidn
Tecnologia

(F) Servicios Manejo de cadena de

L Logistica
suministros

1. ASPECTOS GENERALES DEL SECTOR
TIPO DE SECTOR: TERCIARIO.

El sector servicios o sector terciario es el sector econémico que engloba las actividades
relacionadas con los servicios no productores o transformadores de bienes materiales.
Generan servicios que se ofrecen para satisfacer las necesidades de cualqwer poblacién en el
mundo.

Incluye subsectores como comercio, comunicaciones, centro de llamadas, finanzas, turismo,
hosteleria, ocio, cultura, espectédculos, la administracién publica y los denominados servicios

publicos, los presta el Estado o la iniciativa privada (sanidad, educacién, atencion a la dependencia),
entre otros.

Dirige, organiza y facilita la actividad productiva de los otros sectores (sector primario y sector
secundario). Aunque se le considera un sector de la produccién, propiamente su papel principal se
encuentra en los dos pasos siguientes de la actividad econémica: la distribucién y el consumo.

El predominio del sector terciario frente a los otros dos en las economias mas desarrolladas permite
hablar del proceso de tercerizacion. El sector de servicios se compone de areas de la economia
tales como:

1) Comercio (mayorista, minorista, franquicias). 2) Actividades financieras (banca, seguros, bolsa y
otros mercados de valores). 3) Servicios personales, los mas importantes de los cuales son los que
se identifican conel estado de bienestar(especialmente educacion, sanidad y atencién a la
dependencia -servicios publicos, se presten por el Estado o por la iniciativa privada), pero también
otros (como las peluquerias). 4) Servicios a empresas de cualquier sector, como la gestién y
administracién de empresas (incluyendo el nivel ejecutivo), la publicidad y las consultorias y
asesoramientos econémico, juridico, tecnolégico, de inversiones, etc. 5) Funcién publica,
administracion publica, actividades de representacién politica y de servicios a la comunidad, como
las actividades en torno ala seguridad y defensa (ejército, policia, proteccién civil, bomberos, etc.)
y las actividades en torno ala justicia (jueces, abogados, notarios, etc.). 6) Hoteleria y las actividades
en torno al turismo. 7) Las actividades en torno al ocio, la cultura, el deporte y los espectaculos, que
incluyen las llamadas industrias audiovisuales o de imagen y sonido (industria musical, industria
cinematografica y similares, como los videojuegos); la industria editorial se incluye, con las artes
graficas, entre los sectores industriales (es decir, en el sector secundario). 8) Transporte y
comunicacion (segun se trasladen mercancias o informaciéon). 9) Medios de comunicacion,
especialmente los medios de comunicaciéon de masas o sociales (periodismo escrito -prensa-, radio
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y television). 10) Telecomunicaciones, especialmente los medios personales (telefonia). 11) Otras
aplicaciones de las tecnologias de la informacion y la comunicacién (TIC), especialmente la
informatica e Internet.

1.1.1 Gremios y agentes que componen el sector

Los servicios sociales pueden ser prestados por agentes privados principalmente. Algunas de las
agremiaciones que integran agentes de este sector son: Asociacion nacional de empresarios de
Colombia, Andi: La Asociacién Nacional de Empresarios de Colombia - ANDI, es una agremiacion
sin animo de lucro que tiene por objetivo difundir y propiciar los principios politicos, econémicos y
sociales de un sano de libre de empresa.

1.1.2 Variables econémicas que afectan el sector

El Sector de Servicios se impacta negativamente por dinamicas que son comunes a otros
sectores, por ejemplo:

Exceso de intermediacién: El proveedor de servicios de céterin y logistica para eventos, es
basicamente un intermediario de otros servicios que se agrupan para satisfacer al cliente. Es decir,
normalmente el proveedor hace uso de la subcontratacién con terceros, de los servicios
relacionadas, tales como alimentacién, carpas y tarimas, transporte alojamiento, shows oferta
cultural, mobiliario, escenografia, sonido, luces, et, Esta circunstancia, condiciona las expectativas

econémicas del sector, a la de otros sectores y subsectores que tiene variables independientes de
impacto.

Déficit en la cualificacion del recurso humano: Las dinamicas econémicas de las regiones, son
distintas a la del Centro del pais, donde se concentra la mayor parte del recurso humano cualificado.
El sector de caterin y logistica de eventos, no es ajeno a esa situacién, de tal suerte que esta clase
de servicios se ofrecen con escasez de recursos humanos cualificado para prestarlo. La mayoria de
los productos que lo integran, son prestados a partir de la experiencia y formacién empirica, per la
oferta cualificada es limitada.

1.1.3 Cifras totales del Sector
Encuesta mensual de servicios

La Encuesta Mensual de Servicios es una operacién estadistica por medio de la cual el
Departamento Administrativo Nacional de Estadistica (DANE) obtiene la informacién de las variables
principales del sector servicios para el analisis de su evolucién en el corto plazo.

En el proceso permanente de mejoramiento y actualizacién de las estadisticas econdémicas y con el
proposito de responder a estandares nacionales e internacionales, tanto metodolégicos como de
clasificacién, a partir del mes estadistico enero de 2020 se dan a conocer al publico los resultados
del redisefio de la Encuesta Mensual de Servicios que contempla varias mejoras metodologicas
como la inclusion de resultados de la variable variacion de los salarios promedio por subsector de
servicios y tipo de contratacion, ademas del paso a un muestreo probabilistico basado en un marco
mejorado que incremento la cobertura al implementar menores parametros de inclusién. (Para mayor
informacion en el cambio de parametros de inclusion véase el archivo de anexos de la EMS
especificamente el Anexo “A13. Notas metodologicas”.
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También se entregan resultados bajo una nueva desagregacion pasando de 15 a 18 subsectores de
servicios; dentro de los nuevos subsectores se encuentra la divisién 58 “Actividades de edicion” que
en la version 3.0 de la ClIU estaba clasificada como actividades de manufactura y en la version 4.0
de la ClIU pasé a clasificarse como una actividad de servicios.

Adicionalmente la actividad “Salud humana privada’, se desagrega en las actividades “Salud
humana privada con internacion” y “Salud humana privada sin internacion”, de manera similar las
‘Actividades administrativas y de apoyo de oficina y otras actividades “se divide en "Actividades
administrativas y de apoyo de oficina y otras actividades excepto Call center'y “Actividades de
centros de llamadas (Call center)”.

Encuesta iensual de Servicios (EDVIS)
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Variacion anual del personal ocupado total y contribucién por tipo de contratacién,
segun subsector de servicios (julio 2025p / julio 2024).

En julio de 2025, tres de los dieciocho subsectores de servicios presentaron variacion positiva en
el personal ocupado total, en comparacién con julio de 2024.

Tabla 2. Variacidén anual defl personal ocupado totil y contribucidn por cateaoria oe cortem ta i,
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Variacion anual de los salarios y contribucién por tipo de contratacion, segtin
subsector de servicios (julio 2025, / julio 2024).
En julio de 2025, todos los subsectores de servicios presentaron variacion positiva en los salarios,
en comparacion con julio de 2024.

Takxia 3. Varincidn anual de 1os salarios v cortrils ucidn POr COtCRGria de contratacidrn. segiin sulbsector
de serwvicios

TFTotal nacionat

dulico OSSP / jalic 2024

[T —

g /] — 1
- B - &k
o R -
] i - ]
] i " 8
] i ]
’ H i
p 8 g
- - ‘
o - 1 |
: - :
. B A.: B
- i = "
| ] e 1 . i
4] . i 1
)
. ] ne ] o #
- .
i | B B

Frearertor: DAMNE. SRS

Variacion afo corrido de los ingresos nominales, personal ocupado total y salarios, segin
subsector de servicios (enero - julio 2025p / enero - julio 2024)

Pagina 7 de 35




AN ANALISIS DEL SECTOR Cédigo: GJC-F-02-V2

Fecha de Vigencia:
15-07-2021

Somas la rute

aral Proceso de Gestidon Juridica y Contratacion

En lo.corrido de 2025, diecisiete de los dieciocho subsectores de servicios presentaron variacion
positiva en los ingresos, tres presentaron aumento en el personal ocupado total y todos los
subsectores presentaron incremento en los salarios, en comparacion con el mismo periodo de 2024,
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Evolucidon por subsector de servicios

A continuacién, se presentan los tres subsectores de servicios con las variaciones de ingresos
nominales positivas mas altas.

Variacion anual: julio 2025p / julio 2024

En julio de 2025, los servicios de actividades administrativas y de apoyo de oficina y otras actividades
registraron un crecimiento de 18,3% en los ingresos nominales, el personal ocupado total presentd

un aumento de 2,2% vy los salarios registraron un incremento de 8,8%, en comparacién con julio de
2024.

Tabla 6. Variacion anual ¥ contribucion de los ingresos nominales por tipo, personal ocupado total y
salarios por tipo de contratacion '
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En comparacion con el mismo mes de 2024, en julio de 2025 los ingresos totales presentaron un
aumento de 18,3%, que se explica por el incremento de 18,6% en los ingresos por servicios y por el
incremento de 5,9% en otros ingresos operacionales.

En julio de 2025 el personal ocupado total presentd una variacién positiva de 2,2%, en comparacién
con julio de 2024, que se explica por el incremento de 9,1% en el personal temporal directo. En
contraste, el personal permanente presenté una disminucién de 4,2% vy el personal contratado a
través de agencias de 19,7%.
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Mientras que, los salarios en julio de 2025 presentaron un aumento de 8,8%, en comparacion con
julio de 2024, que se explica por el incremento de 12,0% en los salarios del personal permanente y
de 9,8% en los salarios del personal temporal directo.

Actividades de programacion y transmisién, agencias de noticias
Variacién anual julio 2025p / julio 2024

En julio de 2025, los servicios de actividades de empleo, seguridad e investigacion privada, servicios
a edificios registraron un crecimiento de 16,5% en los ingresos nominales, el personal ocupado total
presenté una disminucion de 0,4% y los salarios registraron un aumento de 8,4%, en comparacion
con julio de 2024 (Tabla 7).

Tabia 7. Variacidn anual y contribucidn de 1ox ingresos nominates por Lipo, porsonat CCUPado taotal y
SDIATIOS Por tipo de contratacidn
Actividades de empleo, seguridad o investigadidn privada, servicios a edificios
Totoal nnaciaaal
Juho 2025"

righicn PR Lt oy

B P e e

Fesao ta: [DANE S5

En comparacién con el mismo mes de 2024, en julio de 2025 los ingresos totales presentaron un
aumento de 16,5%, que se explica por el incremento de 16,6% en los ingresos por servicios, de
14,9% en la venta de mercancias y de 4,3% en otros ingresos operacionales.

En julio de 2025 el personal ocupado total presenté una variacion negativa de 0,4%, en comparacion
con julio de 2024, que se explica por una disminucion de 8,2% en el personal permanente y de 0,4%
en el personal en misién. Por su parte, el personal temporal directo registré un incremento de 2,4%
y el personal contratado a través de agencias de 18,9%.

Mientras que, los salarios en julio de 2025 presentaron un aumento de 8,4%, en comparacién con
julio de 2024, que se explica por el incremento de 11,9% en los salarios del personal temporal
directo, de 9,6% en los salarios del personal permanente y de 5,8% en los salarios del personal en
misién.

indice de Precios al Consumidor (IPC) Agosto del 2025

indice de Precios al Consurmidor (PC)

Agosto 2025

Sraftico Y. IPC Variaciones
Total Nacionalt
Agoste 2024 - 202S

Forcentae s

o003
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Comportamiento de la variacion mensual del IPC segtn divisiones y subclases

Variacién y contribucién mensual por divisiones de gasto

En el mes de agosto de 2025, el IPC registré una variaciéon de 0,19% en comparacion con julio de
2025, cinco divisiones se ubicaron por encima del promedio nacional (0,19%): Bebidas alcohdlicas
y tabaco (0,59%), Restaurantes y hoteles (0,49%), Salud (0,46%), Alimentos y bebidas no
alcohdlicas (0,45%) y por ultimo, Bienes y servicios diversos (0,44%). Por debajo se ubicaron:
Educacion (0,13%), Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles (0,06%), Muebles,
articulos para el hogar y para la conservacion ordinaria del hogar (0,05%), Prendas de vestir y
calzado (-0,02%), Transporte (-0,03%), Informacién y comunicacion (-0,15%) y por ultimo,

Recreacion y cultura (-0,30%).

Cuadro 1. IPC Variacion y contribucién mensual
Segun divisiones de gasto
Agosto 2024 - 2025
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Fuente: ODANE, 1PC

Los mayores aportes a la variacién mensual del IPC (0,19%), se ubicaron en las divisiones de:
Alimentos y bebidas no alcohoélicas, Restaurantes y hoteles y Alojamiento, agua, electricidad, gas y
otros combustibles, las cuales aportaron 0,16 puntos porcentuales a la variaciéon total.

Variaciones y contribuciones de las subclases en el mes

En agosto de 2025 en comparacién con julio de 2025, la variacién de las subclases que mas
aportaron al indice total fueron: frutas frescas (4,66%), comidas en establecimientos de servicio a
la mesa y autoservicio (0,53%), arriendo imputado (0,26%), arriendo efectivo (0,26%), carne de
res y derivados (0,60%), platanos (3,47%), yuca para consumo en el hogar (11,26%), gas (1,00%),
zanahoria (15,58%) y café y productos a base de café (2,89%). Las subclases con aportes
negativos a la variacién fueron: electricidad (-1,61%), papas (-9,63%), tomate (-4,26%), paquetes

turisticos completos (-2,11%) y arroz (-0,97%).

Cuadro 2. IPC Variacidén y contribucién mensual
' Por principales subclases
Agosto 2025
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Comportamiento de la variacion afio corrido del IPC segtn divisiones y subclases
Variacion y contribucién afio corrido por divisiones de gasto.

En lo corrido del afio, (enero - agosto), cinco divisiones de bienes y servicios se ubicaron por encima
del promedio nacional (4,22%): Alimentos y bebidas no alcohélicas (6,13%), Educacion (5,84%),
Restaurantes y hoteles (5,68%), Salud (4,66%) y por ultimo, Transporte (4,35%). El resto de las
divisiones se ubicaron por debajo del promedio: Bebidas alcoholicas y tabaco (4,03%), Alojamiento,
agua, electricidad, gas y otros combustibles (3,65%), Bienes y servicios diversos (3,34%), Muebles,
articulos para el hogar y para la conservacion ordinaria del hogar (2,92%), Prendas de vestir y
calzado (1,43%), Recreacion y cultura (0,62%) y por ultimo, Informacién y comunicacion (-0,57%)

. Cuadro 3. IPC Variacion y contribucién aio corrido
Seguin divisiones de gasto
Agosto 2024 - 2025
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Los mayores aportes a la variacion en lo corrido del afio (enero - agosto), se ubicaron en las
divisiones de Alimentos y bebidas no alcohdlicas, Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros

combustibles, Restaurantes y hoteles y Transporte, las cuales en conjunto contribuyeron con 3,50
puntos porcentuales a la variacion total.

Variacién y contribuciéon de las subclases en el afio corrido

En agosto de 2025 en comparacion con agosto de 2024, la variacién de las subclases que mas
aportaron al acumulado del afio fueron: arriendo imputado (3,77%), comidas en establecimientos
de servicio ala mesay autoservicio (5,94%), transporte urbano (8,92%), arriendo efectivo (4,02%),
frutas frescas (16,81%), carne de res y derivados (6,04%), gas (11,89%), café y productos a base
de café (47,43%), comidas preparadas fuera del hogar para consumo inmediato (5,30%) y tomate
(50,64%). Con contribucién negativa a la variacion se ubicé: papas (-27,90%), electricidad (-
2,75%), arroz (-3,20%), equipos de telefonia mévil, similares y reparacion (-20,38%) y alimentos
para animales domésticos y mascotas (-4,47%).

Cuadro 4. IPC Variacién y contribucidén afio corrido
Par principales subclases
Agosto 2025
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Las cuentas nacionales Las cuentas nacionales trimestrales constituyen una sintesis de la
informacién de coyuntura econémica, mediante la cual se articulan los indicadores de estadisticas
basicas en los principales agregados macroeconémicos. Para tal efecto, las cuentas trimestrales se
soportan en los estandares internacionales de medicién econémica definidos por la Organizacion
de Naciones Unidas1y el Fondo Monetario Internacional2. Este boletin técnico tiene como propésito
presentar los principales cambios de corto plazo del Producto Interno Bruto (PIB). Estas cifras son
utilizadas ampliamente por analistas, politicos, prensa, la comunidad empresarial y el publico en
general, para la toma de decisiones. El documento consta de tres capitulos; el primero, contiene los
resultados de las series encadenadas de volumen con afio de referencia 2015 del PIB trimestral
desde los enfoques de la produccion y gasto, e incluye los resultados del valor agregado bruto. El
segundo, presenta el comportamiento del PIB a precios corrientes desde los enfoques de la
produccion y el gasto. El tercero, contiene el detalle de las revisiones presentadas durante el afio,
frente a la publicacion anterior. EI Departamento Administrativo Nacional de Estadistica (DANE)
implementé con el cambio del afio base de las cuentas nacionales al afio 2015, una mejora en su
. politica general de difusién de datos coyunturales, ofreciendo a los usuarios series originales y
corregidas de efectos estacionales y de calendario. La razén principal para este cambio es la
implementacion del calendario colombiano en sus précticas habituales de ajuste estacional. Dado
que el ajuste estacional es un proceso estadistico adicional a la compilacion de las series originales,
las recomendaciones internacionales sugieren fomentar la trasparencia de dicho procedimiento por
medio de documentacion clara. EI DANE ha disefiado un procedimiento estandarizado vy
conjuntamente publicara una descripcién detallada de las especificaciones para cada una de las
series. Para conocer la metodologia y las especificaciones de los modelos para realizar el ajuste
estacional se sugiere consultar el siguiente enlace: https://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-
portema/cuentas-nacionales/cuentas-nacionales-trimestrales/pib-informacion-tecnica.

Producto Interno Bruto (PIB)
Il trimestre 2025 preliminar

Grafico 1. Producto Intermo Bruto
Tass de crecimiento en volumen?®
2022.1 / 2025 .11
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1. Producto Interno Bruto series encadenadas de volumen con afo de referencia.
PIB desde el enfoque de la produccién

En el segundo trimestre de 2025pr, el Producto Interno Bruto en su serie original, crece 2,1%
respecto al mismo periodo de 2024pr (ver tabla 1). Las actividades econdémicas que mas contribuyen
a la dinamica del valor agregado son: « Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de
vehiculos automotores y motocicletas; Transporte y almacenamiento; Alojamiento y servicios de
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comida crece 5,6% (contribuye 1,1 puntos porcentuales a la variacidn anual). « Agricultura,
ganaderia, caza, silvicultura y pesca crece 3,8% (contribuye 0,4 puntos porcentuales a la variacién
anual). « Administracion publica y defensa; planes de seguridad social de afiliacion obligatoria;
Educacién; Actividades de atencién de la salud humana y de servicios sociales crece 1,8%
(contribuye 0,3 puntos porcentuales a la variacién anual).

Durante el primer semestre de 2025pr, respecto al mismo periodo del afio anterior, el Producto
Interno Bruto presenta un crecimiento de 2,4%. Las actividades econémicas que mas contribuyen a
la dinamica del valor agregado son: « Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos
automotores y motocicletas; Transporte y almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida crece
4,8% (contribuye 1,0 puntos porcentuales a la variacién anual). « Agricultura, ganaderia, caza,
silvicultura y pesca crece 5,3% (contribuye 0,5 puntos porcentuales a la variacién anual). -
Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras actividades de servicios; Actividades
de los hogares individuales en calidad de empleadores: actividades no diferenciadas de los hogares
individuales como productores de bienes y servicios para uso propio crece 11,4% (contribuye 0,5
puntos porcentuales a la variacion anual) ;

Respecto al trimestre inmediatamente anterior, el Producto Interno Bruto en su serie ajustada por
efecto estacional y calendario crece 0,5%. Cuando se observa el comportamiento de las actividades
econdmicas relacionadas: « Informacion y comunicaciones crece 2,3%. e Agricultura, ganaderia,
caza, silvicultura y pesca crece 1,5%. * Industrias manufactureras crece 1,0%.

Tabla T. Valor agrogoado por actividad ¢cord i cn
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Industrias manufactureras: En el segundo trimestre de 2025pr, el valor agregado de las industrias
manufactureras crece 0,9% en su serie original, respecto al mismo periodo de 2024pr. Esta dinamica
se explica por los siguientes comportamientos (ver tabla 4): e

* Elaboracién de productos alimenticios; elaboracién de bebidas; elaboracion de productos de tabaco
crece 4,2%. - Fabricacion de productos textiles; confeccion de prendas de vestir; curtido y recurtido
de cueros; fabricacién de calzado; fabricacién de articulos de viaje, maletas, bolsos de mano y
articulos similares, y fabricacién de articulos de talabarteria y guarnicioneria; adobo y tefiido de
pieles crece 4,4%. « Transformacion de la madera y fabricacién de productos de madera y de corcho,
excepto muebles; fabricacién de articulos de cesteria y esparteria; fabricacién de papel, carton y
productos de papel y de cartén; actividades de impresion; produccion de copias a paitir de.
grabaciones originales decrece 1,0%. * Coquizacion, fabricacién de productos de la refinacion del
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petroleo y actividad de mezcla de combustibles; fabricacién de sustancias y productos quimicos;
fabricacion de productos farmacéuticos, sustancias quimicas medicinales y productos botanicos de
uso farmacéutico; fabricacién de productos de caucho y de plastico; fabricacion de otros productos
minerales no metélicos crece 0,3%. * Fabricacion de productos metallrgicos basicos; fabricacion de
productos elaborados de metal, excepto maquinaria y equipo; fabricacién de aparatos y equipo
eléctrico; fabricacién de productos informaticos, electrénicos y épticos; fabricacion de maquinaria y
equipo n.c.p.; fabricacion de vehiculos automotores, remolques y semirremolques; fabricacion de
otros tipos de equipo de transporte; instalaciéon, mantenimiento y reparaciéon especializado de

magquinaria y equipo decrece 7,2%. « Fabricacion de muebles colchones y somieres; otras industrias
manufactureras crece 2,9%.

Respecto al trimestre inmediatamente anterior en su serie ajustada por efecto estacional y
calendario, el valor agregado de las industrias manufactureras crece en 1,0%, cuando se observa el
comportamiento de las actividades econémicas relacionadas:

- Elaboracién de productos alimenticios; elaboracioén de bebidas; elaboracion de productos de tabaco
crece 1,2%. « Fabricacion de productos textiles; confeccion de prendas de vestir; curtido y recurtido
de cueros; fabricacién de calzado; fabricaciéon de articulos de viaje, maletas, bolsos de mano y
articulos similares, y fabricacion de articulos de talabarteria y guarnicioneria; adobo y tefiido de
pieles crece 3,3%. * Transformacion de la madera y fabricacion de productos de madera y de corcho,
excepto muebles; fabricacion de articulos de cesteria y esparteria; fabricaciéon de papel, carton y
productos de papel y de cartén; actividades de impresion; produccion de copias a partir de
grabaciones originales crece 2,0%. « Coquizacioén, fabricacion de productos de la refinacion del
petréleo y actividad de mezcla de combustibles; fabricacién de sustancias y productos quimicos;
fabricaciéon de productos farmacéuticos, sustancias quimicas medicinales y productos botanicos de
uso farmacéutico; fabricacién de productos de caucho y de plastico; fabricacion de otros productos
minerales no metalicos crece 1,4%. « Fabricacion de productos metallrgicos basicos; fabricacion de
productos elaborados de metal, excepto maquinaria y equipo; fabricacién de aparatos y equipo
eléctrico; fabricacion 11 Boletin técnico Producto Interno Bruto Trimestral (PIB_T) Il trimestre de
2025 pr de productos informaticos, electronicos y épticos; fabricacion de maquinaria y equipo n.c.p.;
fabricacién de vehiculos automotores, remolques y semirremolques; fabricacion de otros tipos de
equipo de transporte; instalacion, mantenimiento y reparacion especializado de maquinaria y equipo
decrece 2,5%. ¢« Fabricacion de muebles, colchones y somieres; otras industrias manufactureras
crece 1,1%

Tabla 4. industrias manufactureras
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Comermo al por mayor y al por menor: En el segundo trimestre de 2025pr, el valor agregado de
comercio al por mayor y al por menor, reparacién de vehiculos automotores y motocicletas;
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transporte y almacenamiento; alojamiento y servicios de comida crece 5,6% en su serie original,

respecto al mismo periodo de 2024pr. Esta dinamica se explica por los siguientes comportamientos
(ver tabla 7):

« Comercio al por mayor y al por menor; reparacién de vehiculos automotores y motocicletas crece
8,3%. « Transporte y almacenamiento crece 3,4%. * Alojamiento y servicios de comida crece 1,4%.
Respecto al trimestre inmediatamente anterior en su serie ajustada por efecto estacional y
calendario, el valor agregado de comercio al por mayor y al por menor, reparaciéon de vehiculos
automotores y motocicletas; transporte y almacenamiento; alojamiento y servicios de comida crece
0,03% cuando se observa el comportamiento de las actividades econdmicas relacionadas: -
Comercio al por mayor y al por menor; reparacién de vehiculos automotores y motocicletas crece
2,2%. = Transporte y almacenamiento crece 0,4%. « Alojamiento y servicios de comida decrece 0,3%.

Tabla 7. Comercio al por mayor y al por menor’®
Taxsas de crecimiento en volumen®
Scegunda trirmestre 202597
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Informaciéon y comunicaciones En el segundo trimestre de 2025pr, el valor agregado de
informacién y comunicaciones crece 3,0% en su serie original, respecto al mismo periodo de 2024pr.
Para la serie ajustada por efecto estacional y calendario, el valor agregado crece en 2,3%, respecto
al trimestre inmediatamente anterior (ver tabla 8)

Tabla 8 tnfommacidn v conunicacicormes
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Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras actividades de servicios

En el segundo trimestre de 2025pr, el valor agregado de las actividades artisticas, de entretenimiento
y recreacion y otras actividades de servicios; actividades de los hogares individuales en calidad de
empleadores; actividades no diferenciadas de los hogares individuales como productores de bienes
y servicios para uso propio crece 7,5% en su serie original, respecto al mismo periodo de 2024pr.
Esta dinamica se explica por los siguientes comportamientos (ver tabla 13); = Actividades artisticas,
de entretenimiento y recreacioén y otras actividades de servicios crece 9,1%. « Actividades de los
hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no diferenciadas de los hogares
individuales como productores de bienes y servicios para uso propio decrece 1,1%. Respecto al
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trimestre inmediatamente anterior en su serie ajustada por efecto estacional y calendario, el valor
agregado de las actividades artisticas, de entretenimiento y recreaciéon y otras actividades de
servicios; actividades de los hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no
diferenciadas de los hogares individuales como productores de bienes y servicios para uso propio
decrece en 2,4%, cuando se observa el comportamiento de las actividades econdmicas
relacionadas: * Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacién y otras actividades de
servicios crece 1,5%. * Actividades de los hogares individuales en calidad de empleadores;
actividades no diferenciadas de los hogares individuales como productores de bienes y servicios
para uso propio decrece 6,7%.

Tabla 13. Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacién y otras actividades de servicios®
Tasas de crecimiento en volumen?
Segundo trimestre 202597

Tasas de crecimiento (%)

Serie ajustada por efecto
Serie orig estacional y calendario
Actividad econdmica
Ansual Afo corrido Trimmestral
2025 -1/ 202577 2025"-11/
20247711 2024% 20251

AcTividaies Artisticas, de entreteninmiento vy recreadidn y orras 9.1 130 1.5
actvidades de seovicios i =¥ ¢
Actwidades d,u los hegares Indiwviduales en calidad de 3 3.2 ’ a7
e DL res
Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y 7.5 114 2.4

otras actividades'

Fuente: DANE, P8 7

1.1.2 Perspectivas de crecimiento del sector

El 2025 seria otro afno de crecimiento econémico modesto y retos a superar

El cuidado de la regla fiscal y la puesta en marcha de un plan de reactivacién, siguen siendo las
prioridades para el mercado.

Superar el crecimiento desigual entre sectores, fortalecer la confianza inversionista, solucionar los
apretones de caja y asegurar el cumplimiento de la regla fiscal, son algunas de las tareas con las
que empezo6 el 2025 para el Ministerio de Hacienda y el presidente Gustavo Petro, un afio en el que
se espera que el avance de la economia se mantenga.

Si bien las proyecciones del mercado hablan de que el PIB seguira creciendo, mucho mejor que en
el 2024, el desafio esta en garantizar que el repunte vuelva por lo menos al promedio, por encima

del 3%, y que se deje de depender de sectores tan volatiles como la administracion publica o del
consumo.

En este sentido, el comportamiento del pais en materia fiscal sera importante, ya que de alli se
desprenden otros elementos importantes como las decisiones del Banco de la Republica y que las

tasas de interés puedan bajar a un ritmo mas acelerado. Esto sin contar con que se debe poner en
marcha un plan de reactivacion.

Desde el Banco Ital proyectan que el ciclo de relajacién gradual continuara en medio de tensiones

fiscales, por lo que mantienen su previsién de crecimiento del PIB en 2% para 2024 y en 2,4% para
2025.
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“El entretenimiento y la agricultura, entre otros sectores, apoyaron la dinamica de la actividad.
También esperamos que la inflacion termine el 2024 en 5,1% y en 3,7% en 2025, ya que el proceso
desinflacionario continuara, y ahora las miradas estan puestas en los efectos que tendra el aumento
del salario minimo”, sentenciaron. :

Inversion y consumo ;

Otro analisis que sirve para entender cémo arranca el 2025 es la del Banco BBVA, segun la cual, el
Producto Interno Bruto del pais crecera crecera 2,5% en 2025 y 3,2% en 2026, impulsado por el
consumo privado en bienes durables, semidurables y servicios desde 2026, y por la inversion fija en
infraestructura, maquinaria y vivienda.

“La inflacién seré de 3,1% en 2026, con menores tasas de interés que fortaleceran las condiciones
financieras. La inversion fija crecera 3,9% en 2025y 7,3% en 2026, liderada por obras civiles y
maquinaria y la construccion residencial repuntara desde mediados de 2025, mientras que el
consumo privado crecera 3,1% en 2025, impulsado por bienes durables y semidurables, y 2,9% en
2026, cuando los servicios retomaran dinamismo.con mejores condiciones laborales y financieras’,
destacaron. '

Estos expertos también dieron un vistazo al mercado laboral y dijeron que “la tasa de desempleo
nacional disminuira a 9,9% en 2025 y 9,8% en 2026, con generacioén de empleo en manufactura,
construccion y servicios. Aunque se observa una mejora, las brechas en la participacion laboral de
jovenes y mujeres siguen siendo un desafio”. :

Lo que pasara con la generacién de empleo en Colombia es otro de los frentes que llama la atencién
de los expertos en este comienzo de afio, puesto que se mantiene cerca a los dos digitos y- las
apuestas dan por sentado de que se mantendra asi hasta el 2026. No obstante, sugieren que esto
se debe también a una caida en la gente que busca empleo.

El ahorro interno bruto actual, equivalente al 10,5% del PIB, limita la capacidad de financiar la
inversion necesaria. Es necesario diversificar las exportaciones, continuar atrayendo inversion
extranjera directa y fortalecer el ahorro publico y privado.

De otra parte, seglin el Nowcast de Bancolombia, ya hizo una primera revision de los datos de la
actividad econémica y en sus calculos da cuenta de que la actividad productiva de Colombia en el
cuarto trimestre de 2024 se expandié a una tasa anual estimada de 2,5%.

“Esto significa un avance de 50 puntos basicos frente al trimestre movil terminado en noviembre
(2%). Bajo esta estimacion de nuestro indicador, la economia colombiana en todo 2024 crecié a un
ritmo de 1,8%", destacaron.

Le puede interesar: ; Qué significa 'monoparental' en Renta Ciudadana 20257

Con esto sobre la mesa, agregaron que los prondsticos de crecimiento del PIB para el cuarto
trimestre “a partir de nuestro indicador (2,5% anual) reflejan mayor optimismo sobre el desempefio
de la economia frente a la expectativa del consenso de analistas, quienes en promedio prevén que,
durante este ultimo tramo del afio, la actividad se expandi6 a un ritmo de 2,1%anual’.

Vista por regiones

Para el centro de investigaciones econémicas de Fedesarrollo, Colombia crecera un 1,8% en 2024
y un 2,6% en 2025. No obstante, estos economistas fueron mas alla y dieron un vistazo a las
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regiones, reportando que esperan que el Caribe y la region Oriental lideren el crecimiento en 2024,
impulsados por los sectores agropecuario y de administracion publica.

“Bogota y la regién Pacifica mostrarian un desempefio alineado con el promedio nacional, mientras
que la regién Central creceria por debajo de este debido a la contraccién de la industria. Por su
parte, la Amazonia-Orinoquia experimentaria una leve aceleracion gracias al sector agropecuario y
a la administracion publica, aunque seguiria siendo la regién menos dinamica por la contraccion en
el sector minero”, acotaron.

Si bien los cambios en la dinamica econémica favorecieron a los territorios del norte del pais, para
Fedesarrollo hay varios elementos que compensan a la baja, aunque destaca al Atlantico como uno
de los mayores jalonadores del crecimiento durante el afio que acaba de terminar y recomienda
mantener el camino que los llevé hasta alli.

“Frente a la edicion anterior, se revisé a la baja el crecimiento de la regiéon Caribe, compensado por

ajustes al alza en las regiones Pacifica y Central. Asimismo, se resalta el comportamiento del

departamento del Atlantico, el cual registré el menor crecimiento dentro del indicador trimestral de
actividad econémica departamental, por lo cual se debe hacer énfasis en la situacion actual de este
departamento”, agregaron.

Por ultimo, estos expertos manifestaron que en el mediano plazo, el liderazgo econémico recaeria
en la regién Caribe y Bogota, seguidas por las regiones Central, Oriental y Pacifica, mientras que la
Amazonia-Orinoquia continuaria rezagada frente al promedio nacional.

Para 2026, la proyeccion de crecimiento de la organizacién para Colombia es 2,9%, cifra que supera
el promedio de los paises miembros, 1,9%

En el ultimo informe de Perspectivas econémicas de la Ocde, la organizacion proyecta un
crecimiento del PIB mundial de 3,3 % en 2025 frente a 3,2 % de 2024 y 3,3 % de 2026.

La proyeccion de crécimiento econémico para Colombia en este afio por parte de la Ocde es 1,8%,
cifra con la que la economia se ubica en la posicién 14, si se cuenta al promedio global, 3,2%, y del
G20, 3,3%, y de 12 entre las que mas creceran del grupo conformado por 38 paises.

Para 2025, la Ocde mejora la proyeccién de crecimiento para Colombiay la ubica en 2,7% y en 2026
el aumento sera de 2,9%, en ambos afios supera el promedio de la organizacién, 1,9%.

1.1.3 Perspectivas de crecimiento del sector

La logistica para eventos es la planificacién, coordinacion y ejecucién de los recursos y actividades
necesarias para que un evento sea exitoso. Es fundamental para que el evento cumpla con las
expectativas y mejore la experiencia de los asistentes.

La logistica de eventos abarca:

e Transporte: Asegurar que los participantes tengan opciones de transporte cerca del lugar del
evento

¢ Alojamiento: Prever alojamiento para participantes, oradores, invitados o asistentes de afuera
e Catering: Planificar el catering y otros servicios
e Seguridad: Estar al tanto de las normativas y regulaciones locales
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* Gestion de tiempos: Crear un cronograma detallado

e Plan de contingencia: Tener un plan B para manejar situaciones imprevistas

e Coordinacion con proveedores: Asegurar que los proveedores entreguen todos los servicios y
productos necesarios a tiempo

e Comunicacién y publicidad: Difundir informacion sobre el evento

e Manejo de invitados: Recibir y registrar invitados, orientarlos en el lugar y resolver cualquier
problema o consulta que puedan tener

Un evento transita por diferentes fases:
l.Ideacién o Preproduccién

Durante esta fase se haran todos los preparativos previos al evento, siendo el mas importante la
creacién del briefing del evento, también llamado proyecto del evento. Establecemos los objetivos
del evento, el perfil del participante, el analisis de necesidades y expectativas, establecimiento del
presupuesto aproximado, plan de financiamiento, solicitud de cotizaciones, administracién del vento,
asignacion de responsabilidades y funciones al equipo, plan de comunicacion, linea gréfica, se
definen los proveedores, entre otros detalles dependiendo del tipo de evento a llevar a cabo:

Definimos persona responsable de coordinar todo el evento y @ quien cada coordinador de equipo
debera reportar los avances de cada una de las actividades propuestas, se plantea el cronograma
de todas las actividades y sus deadlines, se definen y asignan las tareas, tiempos y responsables.
Se establecen los mecanismos de seguimiento al proyecto.

Il. Desarrollo o Produccion

En esta etapa se desarrolla el plan de accién o de trabajo definido en el briefing. Llevamos a cabo
el montaje, es decir, la disposicién de los recursos técnicos y humanos en el lugar donde se llevara
a cabo el evento y la ejecucion que es donde participantes del evento estan reunidos en el mismo
lugar y al mismo tiempo, llevando a cabo las actividades.

lll. Evaluacion o Post-Produccién

Aqui hacemos el desmontaje del evento, se retiran todos los materiales y elementos utilizados en la
actividad y se evallan los resultados, observamos si se han logrado los objetivos planteados, cual
ha sido el desempefio presupuestal, y el analisis del coste-beneficio esperado. Pedimos
retroalimentacién a los participantes o enviamos cartas de agradecimiento. Reunién y agasajo al
equipo colaborador. :
Cada una de las etapas del proyecto posee una vital importancia dentro de su apartado, ya que son
interdependientes y el buen desempefio en cada etapa garantiza el éxito no solo del evento en
cuestion sino de los venidero.

Tipos de Eventos ;
Los eventos responden a diferentes clasificaciones, ya que varian segun el objetivo, de hecho un
mismo evento puede cubrir diferentes fines. Lo que debe primar en cada uno de los eventos que
realicemos. u organicemos debe ser la creatividad y la innovacién, si logramos combinar estos
aspectos centrandonos en el perfil de los participantes lograremos impregnar a cada uno de nuestros
eventos un caracter Unico y generar una experiencia imborrable en el participante
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Podemos clasificarlos teniendo en cuenta diferentes aspectos como, la audiencia, tipo de admision,
la envergadura o por la duracién y programacioén. Por ejemplo seguln el tipo de publico pueden ser:

Abiertos: son aquellos que se realizan para todos los publicos sin necesidad de una invitacion o
entrada, suelen estar organizados en espacios mas amplios y con unos fines mas comerciales.

Cerrados: son aquellos organizados para un numero especifico de asistentes en los que cada uno
tiene una invitacién, anteriormente enviada por la empresa u organizacién, y la cual se ha de
presentar a la entrada del acto. _

Por tipo de actividad se pueden clasificar en:

Socioeducativas: fiestas, reunién de organizaciones, acciones de movilizacion, de bien social, de
informacién a la sociedad civil.

Deportivas: eventos deportivos y de esparcimiento, al aire libre, de naturaleza y medio ambiente

Empresariales y corporativos. reuniones, charlas, presentaciones de productos, seminarios,
conferencias, encuentros, congresos y ferias.

Culturales y de ocio: como festivales, carnavales, patronales, espectaculos y conciertos.
Espirituales o comunitarios: retiros espirituales, peregrinaciones, cursos de yoga o cenas
benéficas.

Académicos: clases profesionales, entregas de diplomas o fiestas de graduacion.

Politicos: mitines, debates y manifestaciones.

Educativos: charlas, cursos y congresos.

También se pueden clasificar de acuerdo al ambito geografico del evento en: Internacional,
Nacional y Regional.

Fuente: https://impulsapopular.com/guias-emprende/logistica-y-montaje-de-eventos/
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ASPECTO REGULATORIO (MARCO NORMATIVO APLICABLE).

El presente proceso, se regira por las leyes colombianas vigentes, sobre todas y cada una de las
materias que tengan relacién con su desarrollo y ejecucion, pero sin limitarse a ellas, ver., las
laborales, tributarias, de comercio, cambiarias, de transporte, ambientales Yy, en especial por las que
rigen la contratacion publica en Colombia y por las normas que las modifiquen, adicionen o
sustituyan.

La normatividad vigente aplicable al objeto del Proceso de Contratacion es:

e LEY 80 DE 1993 Por la cual se expide el Estatuto General de Contratacién de la Administracion

Publica. .
e LEY 1150 DE 2007 por medio de la cual se introducen medidas para la eficiencia y la transparencia
en la Ley 80 de 1993 y se dictan otras disposiciones generales sobre la contratacién con Recursos

Publicos.
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oLEY 1474 de 2011 Por la cual se dictan normas orientadas a fortalecer los mecanismos de
prevencion, |nvest|gac10n y sancién de actos de corrupcion y la efectividad del control de la gestion
publica.

« DECRETO LEY 019 de 2012 por el cual se dictan normas para suprimir o reformar regulaciones,
procedimientos y tramites innecesarios existentes en la Administracion Publica.

« DECRETO 1082 DE 2015 por medio del cual se expide el decreto Unico reglamentario del sector
administrativo de planeacion nacional.

¢ Decreto 579 de 2021 modificacion de paragrafos del decreto 1082 de 2015.

e LEY 789 DE 2002 Por la cual se dictan normas para apoyar el empleo y ampliar la proteccion social
y se modifican algunos articulos del Cédigo Sustantivo de Trabajo.

o LEY 828 DE 2003 por la cual se expiden normas para el control a la evasién del sistema de
seguridad social. Y sus decretos reglamentarios.

e Ley 2069 de 2020 por medio del cual se impulsa el emprendimiento en Colombia.

o CONSTITUCION POLITICA DE COLOMBIA

De conformidad con la normatividad vigente que rige los procesos de seleccion en las entidades
publicas, el presente proceso en razon a la cuantia, condicion y complejidad de los servicios a
contratar corresponde a la modalidad de Menor Cuantia conforme lo establece el Decreto 1082 de
2015 y las demas normas concordantes en la materia.

1.3. ANALISIS Y APLICACION DEL DECRETO 1860 DE 2021

MiPymes:

Que la Ley 2069 de 2020, "Por medio de Ila cual se impulsa el emprendimiento en Colombia”,
establece un marco regulatorio que propicia el emprendimiento, crecimiento, consolidacion y
sostenibilidad de las empresas, con el fin de aumentar el bienestar social y generar equidad.

Que con el propésito de impulsar el nacimiento de nuevas empresas que incentiven la generacion
de empleo en pais se busca contribuir a la reactivacion de la economia y fomento a la actividad
emprendedora de las empresas generando mayor desarrollo social, creacion de las empresas y
mejoras tanto en la productividad como en la competitividad.

Que para dar cumplimiento en lo dispuesto en la Ley se procede a realizar un analisis del sector con
el fin de identificar si en el mercado existe mi Pymes que puedan prestar el servicio objeto del
presente proceso de contratacion.

El sector terciario o de servicios, corresponde al sector econémico del objeto a contratar, el cual

involucra a todas las actividades econdémicas que no producen bienes materiales sino proveen
servicios para satisfacer las necesidades que demande la entidad para dar cumplimiento con los

Pagina 24 de 35



e N ANALISIS DEL SECTOR Cédigo: GJC-F-02-V2

_ e :
% - . 5 Fecha de Vigencia:
gan,os,a,ufana§%§ ~ Proceso de Gestién Juridica y Contratacién Sk 1e 5_8%?;8;

Encuesta de Micronegocios (EMICROIN)
I Trimestre de 2025

Grafico 1. Variaciéon anual v varincién doce meses de la cantidad de micronegocios, personal
ocupado y valor nominal de los ingresos (porcentaje)
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Fuente: DANE, ENGCROMN

Variacién anual de las principales variables

En el segundo trimestre de 2025, la cantidad de micronegocios aumentoé 4,7% en comparacion con
el mismo periodo de 2024. Por el contrario, el personal ocupado por estas unidades econémicas
disminuyé -1,5%. Respecto a los ingresos de los micronegocios disminuyeron -7,8% en este mismo
intervalo de tiempo. (Cuadros C1 — C3, anexo estadistico disponible en www.dane.gov.co).

Grifico 2. Variacién anual de la cantidad de micrane
24 Ciudades'
U Trimestre (2025p/2024)

gocios segun actividad econémica (porcentaje)
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Fuente: DANE, EMECROM
Las actividades econdémicas que tuvieron mayor contribucion positiva a la variacion total de la
cantidad de micronegocios en el segundo trimestre de 2025 fueron Transporte y almacenamiento
(2,2 p.p.); Construccion (2,0 p.p.) y Otras actividades de servicios (0,7 p.p.). Por su parte, Industria
manufacturera (-0,6 p.p.) y Alojamiento y servicios de comida (-0,2 p.p.) contribuyeron

negativamente a la variacion total de la cantidad de micronegocios. (Cuadro C1, anexo estadistico
disponible en www.dane.gov.co).
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Grafico 3. Variacién anual del personal ocupado en ios micronegocios segiin actividad econdmica
(Porcentaje)

24 Ciudades'

It Trimestre (2025p/2024)

Variacién porcentual (%) Cantribucion (p.p.)

24 charbRies -1 @ s
IT ATty & NN RL 23 m 1.7 TR
dton ed 0% LRy eV SO0 S Ry ONetns LN L -1 u)m LS —
RIS R DRGSR SR PR O TR e g e v bt -3,0 ‘ 0.9 “

A TR PO L S e R B S ! a2 I 00

A qwraeedi ‘ o.r l o

fsaaae cosrns SR i
LD 114 _ 1.4

= ananyten (Y & SRR PRl s d e

Fuente: DANE, EMICROMN.

Variacion trienal de las principales variables

Con respecto al personal ocupado, las actividades econdémicas que tuvieron mayor contribucion
negativa a la variacién total del personal ocupado en el segundo trimestre de 2025 fueron: Industria
manufacturera (-1,7 p.p.); Actividades inmobiliarias, profesionales y comunicaciones (-1,5 p.p.) y
Comercio y reparacion de vehiculos automotores y motocicletas (-0,9 p.p.). Por el contrario,
Transporte y almacenamiento (1,4 p.p.); Construccién (1,1 p.p.); y Alojamiento y servicios de comida
(0,1 p.p.) contribuyeron positivamente a la variacion anual del personal ocupado en los
micronegocios. (Cuadro C2, anexo estadistico disponible en www.dane.gov.co).

Grafico 4. Variacién anual de los ingresos nominales de los micronegocios segun actividad economica
(Porcentaje)
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Fuente: DANE, EMICROMN,

Las actividades de Comercio y reparacién de vehiculos automotores y motocicletas (-3,0 p.p.);
Actividades inmobiliarias, profesionales y comunicaciones (-2,5 p.p.) y Alojamiento y servicios de
comida (-1,8 p.p.) contribuyeron, en mayor medida, negativamente a la variacion anual de los
ingresos nominales de los micronegocios en el segundo trimestre de 2025. Por el contrario, la rama
de Transporte y almacenamiento (0,3 p.p.) y Otras actividades de servicios (0,2 p.p.) contribuyeron
de manera positiva a la variaciéon anual de los ingresos nominales de los micronegocios. (Cuadro
C3, anexo estadistico disponible en www.dane.gov.co).
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En cumplimiento del decreto 1860 de 2021 el cual modifico los articulos 22124272.,2212.42.3.
y 2.2.1.2.4.2.4. de la Subseccion 2 de la Seccién 4 del Capitulo 2 del Titulo 1 de la Parte 2 del Libro
2 del Decreto 1082 de 2015, este proceso podria ser susceptible de limitacién si se cumplen las
siguientes condiciones:

"ARTICULO 2.2.1.2.4.2.2. Convocatorias limitadas a Mipyme. Las Entidades Estatales
independientemente de su régimen de contratacién, los patrimonios auténomos constituidos por
Entidades Estatales y los particulares que ejecuten recursos publicos, deben limitar la convocatoria
de los Procesos de Contratacién con pluralidad de oferentes a las Mipyme colombianas con minimo
un (1) afio de existencia, cuando concurran los siguientes requisitos:

1. El valor del Proceso de Contratacién sea menor a ciento veinticinco mil délares de los Estados
Unidos de América (US$125.000), liquidados con la tasa de cambio que para el efecto determina
cada dos afios el Ministerio de Comercio, Industria y Turismo.

2. Se hayan recibido solicitudes de por lo menos dos (2) Mipyme colombianas para limitar la
convocatoria a Mipyme colombianas. Las Entidades Estatales independientemente de su régimen
de contratacién, los patrimonios auténomos constituidos por Entidades Estatales y los particulares
que ejecuten recursos publicos, deben recibir estas solicitudes por lo menos un (1) dia habil antes
de la expedicién del acto administrativo de apertura, o el que haga sus veces de acuerdo con la
normativa aplicable a cada Proceso de Contratacion.

Tratéandose de personas juridicas, las solicitudes solo las podran realizar Mipyme, cuyo objeto social
les permita ejecutar el contrato relacionado con el proceso contractual.

PARAGRAFO. Las cooperativas y demas entidades de economia solidaria, siempre que tengan la
calidad de Mipyme, podran solicitar y participar en las convocatorias limitadas en las mismas
condiciones dispuestas en el presente articulo.

ARTICULO 2.2.1.2.4.2.3. Limitaciones territoriales. De conformidad con el paragrafo 1 del
articulo 12 de la Ley 1150 de 2007, las Entidades Estatales, independientemente de su régimen de
contratacion, los patrimonios auténomos constituidos por Entidades Estatales y los particulares que
ejecuten recursos publicos, pueden realizar convocatorias limitadas a Mipyme colombianas que
tengan domicilio en los departamentos o municipios en donde se va a ejecutar el contrato. Cada
Mipyme debera acreditar su domicilio con los documentos a los que se refiere el siguiente articulo.

ARTICULO 2.2.1.2.4.2.4. Acreditacién de requisitos para participar en convocatorias limitadas. La
Mipyme colombianas deben acreditar que tiene el tamafo empresarial establecido por la ley de la
siguiente manera:

1. Las personas naturales mediante certificacion expedida por ellos y un contador publico,
adjuntando copia del registro mercantil.

2. Las personas juridicas mediante certificacién expedida por el representante legal y el contador o
revisor fiscal, si estan obligados a tenerlo, adjuntando copia del certificado de existencia y
representacion legal expedido por la Camara de Comercio o por la autoridad competente para
expedir dicha certificacion.
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Para la acreditacién deberan observarse los rangos de clasificacion empresarial establecidos de
conformidad con la Ley 590 de 2000 y el Decreto 1074 de 2015, o las normas que lo modifiquen,
sustituyan o complementen.

PARAGRAFO 1. En todo caso, las Mipyme también podran acreditar esta condicion con la copia del
certificado del Registro Unico de Proponentes, el cual debera encontrarse vigente y en firme al
momento de su presentacion.

PARAGRAFO 2. Para efectos de la limitacion-a Mipyme, los proponentes aportaran la copia del
registro mercantil, del certificado de existencia y representacion legal o del Registro Unico de
Proponentes, segun corresponda conforme a las reglas precedentes, con una fecha de maximo
sesenta (60) dias calendario anteriores a la prevista en el cronograma del Proceso de Contratacion
para el inicio del plazo para solicitar la convocatoria limitada.

PARAGRAFO 3. En las convocatorias limitadas, las Entidades Estatales independientemente de su
régimen de contratacién, los patrimonios auténomos constituidos por Entidades Estatales y los
particulares que ejecuten recursos publicos, solo deberan aceptar las ofertas de Mipyme o de
proponentes plurales integrados Unicamente por Mipyme.

PARAGRAFO 4. Los incentivos previstos en los articulos 2.2.1.2.4.2.2 y 2.2.1.2.4.2.3 de este
Decreto no excluyen la aplicacion de los criterios diferenciales para los emprendimientos y empresas
de mujeres en el sistema de compras publicas."

1.4 ESPECIFICACIONES TECNICAS:

La prestacion del servicio debera garantizar lo siguiente de acuerdo al requerimiento presentado por
la subdireccién administrativa y Financiera en la ejecucién del objeto a contratar “PRESTACION DE
SERVICIOS DE ALQUILER E INSTALACION DE GRADERIAS COMO APOYO AL EVENTO DE
APARTE Y ENCIERRO DE GANADO QUE SE LLEVARA A CABO EN EL MARCO DEL 57
TORNEO INTERNACIONAL DEL JOROPO CON EL FIN DE GARANTIZAR LA DIFUSION Y
PROMOCION LA MARCA META “SOMOS LA RUTA NATURAL?”. se requiere bajo las siguientes
especificaciones:

ITEM DESCRIPCION UNIDAD CANTIDAD No. DE DIAS

ALQUILER E INSTALACION DE GRADERIAS ELEVADAS EN ALUMINIO ESTRUCTURAL DE
ACOMODACION MASIVA DE PUBLICO PARA AREAS DE ACTIVIDADES ESPECIFICAS DE LA FERIA: EI
servicio es a todo costo incluyendo montaje, desmontaje, transporte, vigilancia.
CARACTERISTICAS TECNICAS:

Estructura metdlica, elaborada en tuberia de alta resistencia de 1 % de didmetro arrostramiento
de crucetas en tubo de 7/8 de didmetro, sentadores y posa pies en aluminio anodizado de 22.5
cm, tornillos niveladores en acero.

Pasillos de distribucién x 1,20 m, escaleras de distribucién y barandas de seguridad,
1 encerramiento en sistemas de parales y sistema de rejas vertical, este sistema debe ubicarse UNIDAD 486 2
frente a las graderias en la parte trasera, laterales y diagonales. Graderias de 10-13-16 filas,
modulacién de 1.83 mx 1.83 m.

El servicio de graderias debe entregarse el dia anterior al evento, para la revisién y aprobacién
de gestion de riesgo y entidades competentes. El contratista debe prever el transporte, vigilancia
de las mismas, de acuerdo a lo establecido por el plan de movilidad, disposicion de personal
calificado para montaje y desmontaje y los dias necesarios para su instalacién, y durante el
tiempo de la prestacion del servicio, el personal debe estar identificados con camiseta
debidamente marcada con el servicio a prestar (GRADERIAS)

LUGAR Y PLAZO DE EJECUCION
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El contratista debera asegurar la prestacion de los servicios anteriormente descritos en el Municipio
de Villavicencio- Meta, pactando como domicilio contractual el municipio de Villavicencio.

El tiempo de ejecucion sera durante un plazo de’CINCO (5) DIAS a partir de la firma del acta de
inicio. ol

2. OBJETIVO DEL ESTUDIO

El presente estudio tiene como objetivo realizar un analisis de la oferta y demanda del sector del
bien o servicio requerido, permitiendo establecer los precios promedio del sector y el presupuesto
del proceso de seleccién, tomando como referencia el anélisis efectuado de los precios
suministrados por parte del sector. o

Lo anterior en aras de que el Instituto de Turismo del Meta obtenga la mejor oferta econémica vy
seleccione el contratista idoneo para suplir las necesidades, mitigando el riesgo de incumplimiento
por parte del contratista seleccionado. '

3. ESTUDIO DE LA DEMANDA A

Este numeral tiene como propésito analizar. el tipo de consumidor en el sector objeto de estudio:
clientes 0 empresas que hayan utilizado el producto o servicio y posibles consumidores o utilizadores
del producto o servicio. Para el efecto, se realizé una busqueda en el Sistema Electrénico de
Contratacion Publica (SECOP), identificando entidades estatales que hayan realizado contrataciones
similares, de tal forma que se considere pertinente su analisis para el presente estudio de sector.
Los resultados de esta blsqueda se presentan a continuacion.

3.1 Histérico de contratacion del ITM

Durante los Ultimos afios la Entidad ha realizado procesos de seleccién para adquirir los bienes o
servicios similares al objeto de estudio. A continuacion, se resume el contrato resultante del mismo.

RELACION DE PROCESO 01

MODALIDAD DE CONTRATACION ‘ MENOR CUANTIA
ENTIDAD CONTRATANTE INSTITUTO DE TURISMO DEL META
NUMERO DE PROCESO =~ ' MC-ITM-020-2025

PRESTACION DE SERVICIOS DE ALQUILER E INSTLACION DE GRADERIAS COMO APOYO A LA
OBJETO : REALIZACION DEL-20 FESTIVAL DEL CANOERO Y 18 REINADO INTERNACIONAL DEL COLEO Y LA

VAQUERIA-COMO APOYO AL CALENDARIO DE EVENTOS DEL DEPARTAMENTO
PRESUPUESTO OFICIAL i $39.732.000 )
TIEMPO DE EJECUCION CINCO (5) DIAS
CONTRATISTA PREMIER EVENTOS GRUPO EMPRESARIAL SAS
VALOR ADJUDICADO - | 839.732.000

; \ ; RELACION DE PROCESO 02 :
MODALIDAD DE CONTRATACION LICITACION PUBLICA
ENTIDAD CONTRATANTE INSTITUTO DE TURISMO DEL META
NUMERO DE PROCESO LP - ITM - 005 DE 2024
6 i : PRESTACION DE SERVICIOS LOGISTICOS PARA LA REALIZACION DE LOS DIFERENTES EVENTOS EN
: EL MARCO DE LA FERIA AGROINDUSTRIAL BOVINA EQUINA Y TURISTICA EXPOMALOCAS 2025

PRESUPUESTO OFICIAL ¢ $2.796.604.900
TIEMPO DE EJECUCION CUARENTA (40) DIAS ~ *
CONTRATISTA : ; CONSORCIO EXPO MALOCAS
VALOR ADJUDICADO. ' $2.796.604.900 .
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RELACION DE PROCESO 03 i j

MODALIDAD DE CONTRATACION

LICITACION PUBLICA

ENTIDAD CONTRATANTE ‘| INSTITUTO DE TURISMO DEL META
NUMERO DE PROCESO “| LP-ITM-002-2024
: o PRESTACION DE SERVICIOS LOGISTICOS PARA LA REALIZACION Y/O PARTICIPACION EN EVENTOS
OBIETO : : Y FESTIVIDADES EN LAS QUE PARTICIPE EL INSTITUTO DE TURISMO DEL META QUE PERMITA LA
CONSOLIDACION TURISTICA DEL DEPARTAMENTO
PRESUPUESTO OFICIAL $2.846.011.850
TIEMPO DE EJECUCION DOSCIENTOS NOVENTA (290) DIAS
CONTRATISTA ALQUILAR SERVICIOS Y EVENTOS SAS
VALOR ADJUDICADO. | $2.846.011.850

RELACION DE PROCESO 04

MODALIDAD DE:CONTRATACION

LICITACION PUBLICA

ENTIDAD CONTRATANTE

INSTITUTO DE TURISMO DEL META

NUMERO DE PROCESO

LP-ITM-013-2023

OBJETO

PRESTACION DE SERVICIOS LOGISTICOS PARA LA REALIZACION DE LOS DIFERENTES EVENTOS EN
EL MARCO DE LA FERIA AGROINDUSTRIAL, BOVINA, EQUINA Y TURISTICA EXPOMALOCAS 2024

PRESUPUESTO OFICIAL

$7.142.283.150

TIEMPO DE EJECUCION

NOVENTA (90) DIAS

CONTRATISTA .

ALQUILAR SERVICIOS Y EVENTOS SAS

VALOR ADJUDICADO

$7.142.204.905

3.2 COMPARATIVO HISTORICO DE PROCESOS REALIZADAS POR OTRAS ENTIDADES

ESTATALES

Otras entidades han realizado procesos con obJeto a contratar similar y o tipo de modalidad de

contratacién para este proceso:

RELACION DE PROCESO 01

MODALIDAD DE CONTRATACION

LICITACION PUBLICA

ENTIDAD CONTRATANTE

ALCALDIA MUNICIPAL DE CHIA

NUMERO DE PROCESO

LP-009-2024

OBJETO: , = # 5

APOYO LOGISTICO PARA LA REALIZACION UNA SALIDA RECREATIVAS DIRIGIDA A LOS ADULTOS
MAYORES Y A LA POBLACION EN CONDICION DE DISCAPACIDAD DEL MUNICIPIO DE CHIA

PRESUPUESTO OFICIAL

($1.300.000.000)

TIEMPO DE'EJECUCION

DIEZ (10) DIAS

CONTRATISTA

903 GROUP SAS

VALOR ADJUDICADO

(61.268.133.022)

RELACION DE PROCESO 02

MODALIDAD DE CONTRATACION

LICITACION PUBLICA

ENTIDAD CONTRATANTE

ALCALDIA MUNICIPAL BE MAGANGUE

NUMERO DE PROCESO

LP-008-2024

OBJETO

PRESTAR LOS SERVICIOS DE OPERACION, PRODUCCION Y EJECUCION DE ACTIVIDADES
INSTITUCIONALES DE NATURALEZA LOGISTICA, SEGUN LAS NECESIDADES REQUERIDAS POR LA
FISCALIA GENERAL DE LA NACION.

PRESUPUESTO OFICIAL

$1.400.000.000

TIEMPO DE EJECUCION

Contado a partir de la firma del acta de inicio hasta el 29 de febrero de 2024 o hasta agotar el
valor del contrato.

CONTRATISTA

UT VISION FISCALIA 2022

VALOR ADJUDICADO

$1.400.000.000

RELACION DE PROCESO 03

MODALIDAD DE CONTRATACION

LICITACION PUBLICA

ENTIDAD CONTRATANTE

INSTITUTO DEPARTAMENTAL DE CULTURA DEL META

NUMERO DE PROCESO

LP-IDCM-002-2022
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PRESTACION DE SERVICIOS LOGISTICOS PARA LA DEMARCACION, PROMOCION, DIVULGACION Y
ACTIVACION DE LA RUTA CHIGUIRE DEL DEPARTAMENTO DEL META, EL ECOSISTEMA Y LOS
OBJETO DISTRITOS CULTURALES,’Y CREATIVOS DE LOS MUNICIPIOS DE SAN MARTIN, GRANADA, LEJANIAS
| Y RESTREPO, EN EL MARCO DEL PROYECTO: "FORTALECIMIENTO DEL ECOSISTEMA E INDUSTRIAS
: CREATIVAS Y CULTURAL‘ES DE LOS MUNICIPIOS DE SAN MARTIN, GRANADA, LEJANJAS Y
§ : : RESTREPO DEL DEPARTAMENTO DEL META
PRESUPUESTO OFICIAL £ $1.656.431.607
TIEMPO DE EJECUCION ! TRES (3) MESES
CONTRATISTA JUAN CARLOS CARDONA PRADA
VALOR ADJUDICADO ; $1.656.431.607

4. ANALSIIS DE LA OFERTA

El analisis de la oferta tiene como objetivo identificar las opciones de suministro para las categorias
de compra definidas y los posibles proveedores que puedan suministrar los bienes, obras y/o
servicios que se requieren para satisfacer su necesidad. Esta informacion consolidada servira para
definir sus requisitos habilitantes en el proceso de contratacion.

El proceso estara dirigido a personas naturales y/o juridicas las cuales se encargan de proveer los
servicios requeridos por la entidad para el cumplimiento de los fines de la contratacién, las cuales
conforman un amplio sector.a nivel nacional.

Que en virtud de la Ley 2069 de 2020, "Por medio de la cual se impulsa el emprendimiento en
Colombia”, establece un marco regulatorio tue propicia el emprendimiento, crecimiento,
consolidacion y sostenibilidad de las empresas, con el fin de aumentar el bienestar social y generar
equidad. Que, conforme a su exposicion de motivos, la Ley de Emprendimiento "(...) propone facilitar
el acceso de las Mipymes a la modalidad de contratacion de minima cuantia.

En Colombia existen personas naturales y/o juridicas que pueden satisfacer la necesidad requerida
para proveer el bien y/o servicio objeto del presente proceso, impulsando y promoviendo el mercado
de compras publicas e identificando cuales podrian ser potenciales proveedores en el presente
proceso de seleccion, teniendo en cuenta empresas o proponentes categorizados bajo la condicion
de Mipymes, (micro, pequefias y medianas empresas).

El Instituto de Turismo del Meta procedi6 a identificar aquellas personas naturales y/o juridicas
(pequefias y grandes empresas) que ofrecen este tipo de servicios impulsando y promoviendo el
mercado de compras publicas e identificando cuales podrian ser potenciales proveedores en el
presente proceso de seleccién segln los cédigos N8230 - Organizacién de convenciones y
eventos comerciales, teniendo en cuenta lo establecido en el decreto 1082 de 2015 o la norma
que lo modifique, sustituya o complemente, en cuanto al apoyo a las micro, pequefias y medianas
empresas (Mipyme) para lo cual se tomé como muestra informacién reportada en la pagina del
Registro Unico Empresarial (RUES) y el Sistema Integrado de Informacion Societaria (SIIS) como
se refleja a continuacion:

No | NIT Ra36h soctal Ha Ciudad de la direccién Clasificacién Industrial Internacional
del domicilio Uniforme Version 4 A.C (ClIU)

CENTRO DE FERIAS EXPOSICIONES Y CONVENCIONES N8230 - Organizacién de convencionesy
1] S0L15L720 DE BUCARAMANGA S.A. GIRGN-SANTANDER eventos comerciales

o) 802.023.098 | MERCADEO ESTRATEGICO SAS BARRANQUILLA- N8230-Organ|z'acmn de convenciones y
ATLANTICO eventos comerciales

3 804.003.785 | SONIDO TECNICO SONOTEC LTDA BUCARAMANGA- N8230—Organ|z‘ac10n de convenciones y
L SANTANDER eventos comerciales

N8230 - Organizacidn de convencionesy .

4| 811.027.597 | PANELCO SAS " ' MEDELLIN-ANTIOQUIA :
eventos comerciales
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5| 830.043.325 | SPHERA PRODUCCIONES S.A. BOGOTA D.C. NEZ3D- Oigamzadion deontenciones j
eventos comerciales
6| 1.122.652.117 | ANDRES FERNANDO PERIUELA GONZALEZ VILLAVICENCIO-MEeTA | V8230 - Organizacion de convenciones y
eventos comerciales
7| 830.071.625 | OPEN LOGISTICA SAS BOGOTAD.C. N8230 - Organizacion de convenciones y
eventos comerciales
8| 830.076.044 | PIDAMOS MARKETING TOTAL SAS BOGOTA D.C. N8280 - Organizauianid s sanvencionesy
eventos comerciales
9| 830.141.135 | SATIZABAL PRODUCCIONES SAS BOGOTA D.C. W8 20~ Organization e convensianesy

eventos comerciales

ASOCIACION DE FOMENTO CULTURAL, SOCIALY

40|, 005,560 GASTRONOMICO, SAN MARTIN

VILLAVICENCIO-META

N8230 - Organizacién de convenciones y
eventos comerciales

EXCURSIONES AMISTAD S.A.S.Y/O ADESCUBRIR

AL sdomOe TRAVEL & ADVENTURE S.A.S.

MANIZALES-CALDAS

N8230 - Organizacidn de convenciones y
eventos comerciales

PLAZA MAYOR MEDELLIN CONVENCIONES Y
12| '890.909.297 EXPOSICIONES S.A. MEDELLIN-ANTIOQUIA

N8230 - Organizacidn de convenciones y
eventos comerciales

N8230 - Organizacién de convenciones y

13 890.935.595 | COLOMBIANA DE SERVICIOS SA MEDELLIN-ANTIOQUIA )
eventos comerciales
14 901.861.565 CORPORACION LOGISTICA DINAMICA DE LA VILLAVICENCIO-META N8230 - Organlzlamon de convenciones y
ORINOQUIA eventos comerciales
15| 900.011.345 | G12 CONGRESOS Y CONVENCIONES SAS BOGOTA D.C. NE2A0-Organizacion oa convencienssy

eventos comerciales

16 | 900.057.442 | EVENTS PRODUCCIONES S.A.S EN REORGANIZACION CALI-VALLE

N8230 - Organizacién de convenciones y
eventos comerciales

17 | '900.072.392 | FIERA SAS ' MEDELLIN-ANTIOQUIA

N8230 - Organizacidn de convenciones y

eventos comerciales
N8230 - Organizacién de convenciones y
18| 900.075.108 | IMAGROUP COLOMBIA SAS MEDELLIN-ANTIOQUIA .
5 eventos ComerCIaIeS
N8230 - Organizacién de convenciones y
19| 900.078.051 | PUBLICIDAD MOVIL DE COLOMBIA SAS | CALI-VALLE ;
eventos comerciales
20| 900.645.137 | HENAGUE S.AS. VILLAVICENGIO-MET | VB230- Organizacidn de:convenaionas
eventos comerciales
21| 900.152.485 | SHOCK PRODUCCIONES SAS BOGOTAD.C. NB230 - Qrganitacian desconventiones g
eventos comerciales
§ N8230 - Organizacién de convenciones y
22| 900.163.046 | MARATHON DISTRIBUCIONES SAS BOGOTA D.C. _
eventos comerciales
23| 900.671.706 | TPROTEGEMOS S.A.S VILLAVICENCIOSMETY | 115230~ Organizacidn de convenciones ¥
eventos comerciales
24| 900.194.353 | OPEN GROUP BTL SAS BOGOTA D.C. NS230 - Qrganizacion de:canvencionss ¢
eventos comerciales
N8230 - Organizacién de convenciones y
25| 901.822.370 | 1B INTEGRAL SOLUTIONS SAS VILLAVICENCIO-META ;
' eventos COmefCIaleS
26| 900.199.025 | PRODUCCION DE EVENTOS 911 S.A.S BOGOTA D.C. N8230 - Organizacién de convenciones y
eventos comerciales
) N8230 - Organizacién de convenciones y
27| 900.209.622 | BANCA DE PROYECTOS SAS BOGOTAD.C. .
eventos comerciales
28| 900.215.666 | EVENTOS EXTREMO PRODUCCIONES SAS ITAGUI-ANTIOQUIA N8230 - rganizssiin derconvenkianes
eventos comerciales
29| 900.229.431 | SOLUGISTIK SAS ENVIGADD-ANTIOQUI | VB230 - Drganizacian'de:canvenclones
eventos comerciales
30| 900.237.865 | ORBIT EVENTOS SAS CALI-VALLE N&230 -Organizacionide.comeniciones y
eventos comerciales
31| 900.275.221 | DU BRANDS SAS BOGOTA D.C. N&230-Drganizadiandeconvendanasy
eventos comerciales
L N8230 - Organizacion de convenciones y
32| 900.285.489 | GRUPO COMETA S.A.S MEDELLIN-ANTIOQUIA

eventos comerciales

33 900.941.057 | COMPARNIA ASESORES Y CONSULTORES LAAMAR S.A.S | VILLAVICENCIO-META

N8230 - Organizacion de convenciones y
eventos comerciales

34| 900.971.269 | CASA LAS AMERICAS EVENTOS SAS . | viLLavicencio-meTa | V8230 - Organizacion de convenciones y
eventos COmerCIaleS
35 | 901.020.861 | CLUB ACAMPAR SAS , | viLtavicencio-meTa | V8230 Organizacién de convenciones y

eventos comerciales
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CORPORACION PARA PROMOVER EL DESARROLLO N8230 - Organizaciéon de convenciones y
25 I00.114.892 SOCIAL E INTEGRAL GES CORDEGES VILLAVICENCIO-META eventos comerciales
37| 901.443.612 | GRUPO EMPRESARIAL COLORES SAS VILLAVICENCIO-META | \5220 - Organizacion de conveniciones y
eventos ComerCIa|es
38| 901.890.717 | CREAEVENTOS SAS VILLAVICENCIO-META. | NB230 - Organizacion de convencianes y
eventos comerciales
N8230 - Organizacion de convenciones y
39| 901.494.359 | MAYIEVENTOS DASS S.A.S VILLAVICENCIO-META ;
eventos COmerC|a|eS
40| 901.498.662 | CASA DE EVENTOS ENSUENO SAS VILLAVICENCIO-METS | \5230 - Qrganizaclonde conenclongs y
eventos COmerClaIeS

5. PRECIOS PROMEDIO DEL MERCADO

De acuerdo al analisis realizado de los precios encontrados en los histéricos de la entidad sobre la
contratacion realizada lo que lleva de la vigencia 2025 para este tipo.de servicios, teniendo en cuenta
los procesos de logistica que se pretende contratar, se determin6é que es apropiado y coherente
establecer como valor sobre las especificaciones técnicas que ha contratado histéricamente el
Instituto de Turismo del Meta. '

Una vez revisada la informacién cotizada se pudo determinar el valor promedio por cada Item para

el presente proceso de seleccion de la siguiente manera:

ITEM

DESCRIPCION

UNIDAD DE
MEDIDA

CANTIDAD

No. DE DIAS

PROMEDIO

VALOR
UNITARIO CON
IVA

VALOR TOTAL
CON IVA

DOCUMENTO
SOPORTE

ALQUILER E INSTALACION DE GRADERIAS
ELEVADAS EN ALUMINIO ESTRUCTURAL DE
ACOMODACION MASIVA DE PUBLICO PARA
AREAS DE ACTIVIDADES ESPECIFICAS DE LA
FERIA: El servicio es a todo costo incluyendo
montaje, desmontaje, transporte,
vigilancia.

CARACTERISTICAS TECNICAS:

Estructura metdlica, elaborada en tuberia
de alta resistencia de 1 % de didametro
arrostramiento de crucetas en tubo de 7/8
de didmetro, sentadores y posa pies en
aluminio anodizado de 22.5 cm, tornillos
niveladores en acero.

Pasillos de distribucién x 1,20 m, escaleras
de distribucidon y barandas de seguridad,
encerramiento en sistemas de parales y
sistema de rejas vertical, este sistema debe
ubicarse frente a las graderias en la parte
trasera, laterales y diagonales. Graderias de
10-13-16 filas, modulacién de 1.83 m x 1.83
m.

El servicio de graderias debe entregarse el
dia anterior al evento, para la revisiony
aprobacion de gestién de riesgo y
entidades competentes. El contratista debe
prever el transporte, vigilancia de las
mismas, de acuerdo a lo establecido por el
plan de movilidad, disposicién de personal
calificado para montaje y desmontaje y los
dias necesarios para su instalacion, y
durante el tiempo de la prestacion del
servicio, el personal debe estar
identificados con camiseta debidamente

UNIDAD

486

$ 41.000

$

39.852.000

CONTRATO
566-2025

Pagina 33 de 35




P | ANALISIS DEL SECTOR Codigo: GJC-F-02-V2

Fecha de Vigencia:

Somos la ruta natural 7° Proceso de Gestion Juridica y Contratacién 15-07.2021
marcada con el servicio a
prestar (GRADERIAS)
TOTAL S 39.852.000

Analizada la informacién y teniendo en Cuenta el historico de la entidad en procesos similares se
pudo constatar que los precios unitarios se encuentran en las condiciones del mercado, el
presupuesto con el que cuenta la entidad se estable un valor de TREINTA Y NUEVE MILLONES
OCHOCIENTOS CINCUENTA Y DOS MIL PESOS M/CTE ($39.852.000), incluido IVA si hubiese
lugar a este, impuestos de ley y demas costos directos e indirectos.

CRITERIO DIFERENCIAL:

Que de acuerdo con Decreto 1860 de 2021 en relacién a los criterios diferenciales para
Mypimes, de acuerdo al anélisis efectuado a la contratacién realizada por la entidad y otras
entidades publicas se establecié como criterio diferencial el Valor de la garantia de seriedad
de la oferta.

De conformidad a lo establecido en el andlisis del mercado en el que se identificé a Mipymes con la
capacidad de brindar los servicios requeridos para el presente proceso y en cumplimiento de lo
establecido en el Decreto 1082 de 2015 articulo 2.2.1.2.4.2.18. numeral 5°, se establecera como
CRITERIO DIFERENCIAL REQUISITO HABILITANTE para las Mipymes establecidas en Colombia
el criterio “Valor de la garantia de seriedad de la oferta” para quienes ostenten esta calidad, razén
por la cual el valor de esta garantia sera del DIEZ POR CIENTO (10%) del valor del contrato, este
requisito se verificara conforme al certificado de existencia y representacion legal.

Los descuentos Departamentales que aplica la entidad a los procesos dependiendo el tipo de
contratacion y la cuantia son los siguientes:

ESTAMPILLAS DEPARTAMENTALES
DESCUENTO. Bl __ MONTO
PRODESARROLLO Sobre el 100%
PROCULTURA Sobre el 100%
PROTURISMO Sobre el 100%
PROUNILLANOS 1% . Sobre el 100%
PRO-ADULTO MAYOR 2% A partir de 2600 UVT
PRO-DEPORTE 2% Sobre el 100%
PRO-HOSPITAL 1% Igual o mayor al 10% de la menor cuantia sobre el valor total del contrato

Estos descuentos son aplicados sobre el valor antes de IVA si hay lugar a este y sobre las adiciones
gue se realicen.

NOTA 1: De acuerdo con la circular No 012-2025 de la secretaria de hacienda del Departamento del
Meta, dirigida a ordenadores del gasto, supervisores, interventores, contratistas de la administracion
central e Institutos descentralizados, se insta al area administrativa y financiera revisar la

normatividad y sus cambios para la aplicacion del IMPUESTO DE TIMBRE segln decreto 175 de
2025.
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Somas la ruta notural Proceso de Gestion Juridica y Contratacion 15-07-2021

Hecho generador: de acuerdo con el articulo 519 del estatuto tributario, el impuesto de timbre se
causa para el Departamento del Meta Nivel Central y sus entidades descentralizadas, cuando se
cumplan los siguientes requisitos:

1. Suscripcién de contratos cuya cuantia sea superior a 6.000 UVT ($298.794.000). Si es un valor
inferior no se causa el impuesto.

2. Si en la vigencia 2025 se suscribe una adicion que sumada al contrato inicial supere la cuantia
en mencion debera autoliquidar el impuesto sobre la adicién.

La tarifa correspondera al 0,5% del valor del contrato o adicién de la base gravable liquidada por el
contratista.

El procedimiento para el pago o descuento del impuesto de timbre debe seguirse conforme a lo
sefalado en la circular No 012-2025 o cualquier procedimiento que sustituya el mismo bajo
seguimiento de la Subdirecciéon Administrativa y Financiera de la entidad.

El contratista debera remitir el pago del impuesto realizado al supervisor.

NOTA: Los descuentos correspondientes a Retencién en |a fuente, Reteiva y Retieco se aplicaran
dependiente la calidad que tenga el contribuyente y de acuerdo a los porcentajes establecidos sobre
los bienes y/o servicios prestados.

NIELTVAN PARDO
‘ BDIRECT%R TECNICO

NOMBRE Y APELLIDOS . CARGO FIRMA

7
Reviso: Alejandra Barreto Rojas Asesora Contable Kﬂmw
\
= 1
Proyecto: Jose Falconeri Rincon Silva Profesional CPS /}_,47%
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