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Estudio Previo No, 100893
DATOS GENERALES DEL PROCESO CONTRACTUAL A ADELANTAR

MODALIDAD CONTRACTUAL:  INVITACION. DIRECTA. Articulo 32 del Acuerdo No. 003 ‘del 21 de
diciembre del 2020 contentivo del “MANUAL DE CONTRATACION Y EL MANUAL DE SUPERVISION E
INTERVENTORIA DE LA EMPRESA INDUSTRIAL Y COMERCIAL DEL ESTADO FABRICA DE LICORES Y
ALCOHOLES DE ANTIOQUIA" modificado por la Resolucion 2021060000484 del 18 de mayo de 2021

CAUSAL DE CONTRATACION: Numeral 14 del articulo 32 del Acuerdo No. 003 del 21 de diciembre del 2020
que es_tablece:"'LOS_CONTRATOS DE MERCADEO Y PUBLICIDAD D_E_ LOS BIENES Y SERVICIOS QUE
PROVEE LA FABRICA DE LICORES Y ALCOHOLES DE ANTIOQUIA EICE”.

OBJETO: VINCULACION PUBLICITARIA CONCIERTO CIUDAD PRIMAVERA MADE IN MEDELLIN CON EL
ARTISTA J BALVIN.EN MEDELLIN Y BOGOTA

PLAZO: Este contrato tendra una vigencia. de UN MES (1) contado.a partir de la suscripcion del acta de inicio,
sin exceder el 15 de diciembre de 2025

PRESUPUESTO: TRES MIL NOVENTA Y CUATRO MILLONES DE PESOS ML ($3.094.000.000) INCLUIDO
[VA DEL 19% y demas costos en-que incurra el contratista.

IDENTIFICACEON PERSONA NATURAL Y/O JURIDICA A INVITAR (Invitacién Directa). SIETE
ENTERTAINMENT S.A.S., identificada con NIT No. 900,782,394 - 6

1. DESCRIPCION DE LA NECESIDAD QUE SE PRETENDE SATISFACER CON EL PROCESO DE
CONTRATACION.

La Fabrica de Licores y Alcoholes de Antioquia fue creada por la Ordenanza 19 del 19 de noviembre de 2020
como Empresa ndustrial y Comercial del Estado, del sector descentralizado del orden departamental, cien pot
ciento pliblica, dotada de personeria juridica, autonomia administrativa, técnica y financiera y patrimonio prapio,
y tiene por objeto producir, comercializar, vender, importar y distribuir licores destilados, alcohol potable y no
potable; asi como bebidas alcohdlicas 'y no alcohdlicas, productos sanitarios, medicinales, alimenticios v
complementarios.

De conformidad con lo previsto-enel paragrafo 2° del articulo 3° de la Ordenanza No. 19 del 19 de noviembre
de 2020, se ordend que la produccion y comercializacion de las marcas de licores de propiedad del
Departamiento-de Antioquia, se contratara con la creada Fabrica de Licores y Alcoholes de Antioguia EICE lo
cual se constituye en un claro reflejo del ejercicio directo del monopolio de licores destilados en concordancia
* con el articulo 7° de la Ley 1816 de 2016, segln el cual "Los deparfamentos ejerceran el monopolio de
produccion de licores destilados directamente, que incluye la contratacion.de terceros para la produccion de
licores destilados y alcohol potable con destino a la fabricacion de ficores sobre los cuales el departamento
contratante ostente la titularidad de la propiedad industrial”. Que la operacion del menopolio de ficores, radicado
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en la creada Fébrica de Licores y Alcoholes de Antioquia EICE materializa la reserva de la explotacion de esta
actividad econdmica para asegurar una fuente de ingresos que le permitan al Departamento dé Antioquia
atender obligaciones de interés piblico tal como lo dispone la Constitucién Politica y la Ley.

Dada la naturaleza jurldica de la FLA EICE, las actividades de naturaleza industrial y cemercial que desarrolla
y la destinacion preferente de sus recursos, se hace de gran |mportan0|a el acompanamlento y la promocidn
de la cultura y entretenimiento en nuestra region, y por ende la generacion de espacios para la implementacion
y exposicién de la marca AGUARDIENTE ANTIOQU ENO-en fos diferentes espacios negociados conforme las
condiciones técnicas exigidas, ademas de oportunidad en ventas de los productos del. portafolio. En
consecuencia, se-considera estratégico la prestacion de servicios artisticos para vinculacion publicitaria en Los
Conciertos Ciudad Primavera en el Estadio Atanasio Girardot para un aforo de 40.000 personas y en ef Estadio
El -Camping para un aforo de 40.000 personas con la marca aguardiente antioquefio con el artista J Balvin
durante el afio 2025,

Aguardlente Antioquefio es el duefio de la fiesta, los cuales son momentos de consumo que se disfrutan con
amigos, para continuar siendo con fa marca AGUARDIENTE ANTIOQUENO, duefia de esos momentos
agradables, patrocinando los mejores.concietios.

Algunos datos y cifras relevantes del artista para destacar:

J BALVIN gs un reconocido artista colombiano de Regueton y musica urbana, gracias a sus éxitos Mi Gente,
Ginza, Ay Vamos, | Like It, Contra.la Pared y muchos mas grandes temas, que lo han posicionado en la
industria durante su carrera.

Cabe resaltar, que, en su gran recorrido musical, ha grabado colaboraciones junto a grandes artistas como,
Willy William, Cardi B, Bad Bunny, Sean Paul, entre otros reconocidos artistas.

Es también de destacar que ha aparecido en programas de televisién como The Tonight Show Starring Jimmy
Fallon y Saturday Night Live; ha ganado numerosos premios incluyendo varios Latin -Grammy Awards y
Billboard Music Awards, ha sido nominado a premios como MTV Video Music Awards. Ha side incluidoen la
lista de las 100 personas mas influyentes del mundo segiin Time Magazine, entre ofros. Ademas de su
popularidad en Redes con méas de 52 millones de seguidores en Instagram, 50.000 Millones de-Oyentes en
SPOTIFY'y en redes sociales un alcance promedio de 21.75 Millones

En el afio 2019 la FLA EICE realizb. lanzamiento de Aguardiente Antioquefio 24° en el Concierto de J Balvin
en el Estadio Atanasio Girardot.

Esta es la oportunidad para que la FLA EICE se vincule publicitariamente con este artista, y logre a exposicion
de marca local y de esta manera, se apoye la consclidacion de la FLA EICE como el mayor prometor de la
cultura y entretenimiento en Colombia.

Cada presentacion permitiré la consolidacion de la marca AGUARDIENTE ANTIOQUENO en la mente de los
consumidores, unos de los principales objetivos de las Subgerenicia de Mercadeo y Ventas de la FLA EICE.
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La presencia de-la marca AGUARDIENTE ANTIOQUENO duranite la programacion de diferentes eventos es
fundamental y estratégico, en virtud del contrato gue se celebre, el artista llevara a cabo dos (2) presentaciones.
en-Medeliin y Bogota durante la vigencia del confrato en las que se tendra Ia oportunidad de impactar a los
consumidores. Es una manera ademas de neutralizar a la competencia que-pretende posicionar sus marcas
en la regién, por lo que, en ejercicio de una sana competencia, se hace importante tener exposicion de marca
en estos espacios, que ademas promueven la cultura:y el entretenimiento.

Teniendo en cuenta o anterior, se puede afirmar que la prestacion en los Conciertos con [a marca Aguardiente
Antioquerio con e! artista J Balvin durante los Congiertos del afio 2025, generan excelentes escenarios para
realizar sampling y venta del portafolio de productos de la FLA EICE con la que se genera recordacion y
posicionamiento de la marcaraduciéndose en mayores ventas e ingresos.

Ademas de garantizar la venta de los productos del portafolio de ia FLA EICE, llegando a todos los gustos'y
tendencias de los diferentes consumidores que asisten al evento.

La-presencia de la marca AGUARDIENTE ANTIOQUENO en los conciertos es fundamental y estratégica, dada
la importancta de este y el gran impacto que tendra sabre los consuniidores; Es una manera ademés de
neutralizar a la competencia que pretende posnmonar sus marcas en la region, por lo que, en ejercicio de una
sana competencia, se hace importante tener exposicin de marca en estos espacios, que ademés promueven
la cultura y el entretenimiento,

Teniendo en cuenta lo anterior, se puede afirmar que la vinculacion publicitaria a este fipo de giras y en
particular el concierto de J Balvin se vuelve el mejor de los escenarios para publicitar las marcas del portafolio
de productos FLA EICE por su alto contenido emacional y por la conexidn que logra generar con los
-espectadores-que asocian los valores de esfuerzo, superacion, liderazgo y trabajo de una artista como este,
en equipo con las marcas publicitadas. Con Ja vinculacion publicitaria se genera recordacion y posicionamiento
de nuestra marca traduciéndose en mayores ventas y mayores ingresos.

1.1. Ubicacion del_proceso'en el Plan Estratégico

DIMENSION ESTRATEGICA: FLA Competitiva

OBJETIVO ESTRATEGICO:  Fortalecery posicionar nuestras marcas en la mente del consumidor
INDICADOR ESTRATEGICO: Top of Mind Aguardiente Antioguefio.

PROYECTO: Marcas con valor

2. EL OBJETO A CONTRATAR, CON SUS ESPECIFICACIONES Y LA IDENTIFICACION DEL CONTRATO
A CELEBRAR.

2.1 OBJETO: VINCULACION PUBLICITARIA CONCIERTO CIUDAD PRIMAVERA MADE IN MEDELLIN CON
EL ARTISTA J BALVIN EN MEDELLIN Y BOGOTA

2.2 ALCANCE DEL OBJETO CONTRACTUAL
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Vinculacién publicitaria con la marca AGUARDIENTE ANTIOQUENO como patrocinador oficial de los
Conciertos Ciudad Primavera Made In Medellin, a-realizarse en la ciudad de Medellin &l 29 de Noviembre en
el Estadio Atanasio Girardot; y en la ciudad de Bogoté-el 13 de Diciembre, en-el Estadio El Camping con el
Artista J Balvin; para fa.presencia y exposicion de la marca AGUARDIENTE ANTIOQUERO de conformidad
con las condiciones técnicas-exigidas.

NOTA: Las fechas podrian presentar variacion sin exceder la vigencia 2025, sin que implique necesidad de
modificar el contrato.de acuerdo con la programacion del organizador,

2.3 PLAZO

Este contrato tendr4 una vigencia'de UN (1) MES contados a partir de la suscripcion del acta de inicio, sin
exceder-el 15 de diciembre de 2025

2.4 CONDICIONES TECNICAS EXIGIDAS

SIETE ENTERTAINMENT S.A.S, se compromete con la Fabrica de Licores y Aleoholes de Antioquia EICE v la:
marca AGUARDIENTE ANTIOQUENO a hacer un buen uso de ésta y proyectaria en todos los espacios
pactados-entre las partes, de acuerdo a lo establecido en el presente Contrato, as:

1. Exclusividad para la FLA EICE en Id categoria de licores en los shows Ciudad Primavera de Medellin y
Bogota. Incluye Aguardiente Antioqueio, Ron Medellin e Hidratao para distribucion y venta durante los eventos.

2. Incluir el [ogo de la marca-en piezas de comunicacion de los eventos en Medellin y Bogota como Invita,
limitada a material oficial de los conciertos, “admat” no a campafias extenas.

3. Publicidad en redes sociales por parte de la empréesa organizadora, y ser4 realizada Unicamente desde las
cuentas oficiales del evento o del promotor. Cualquier pieza audjovisual o visual que contenga branding de FLA
debera ser-aprobada previamente por Siete Entertainment, garantizando que.no se asocie el consumo de licor
-convel artista o con menores de edad.

4. Reel de 40 segundos én pantallas laterales, este video se repetird en loop desde |a apertura de puertas (5:00
pm) hasta 40 minutos antes del inicio (8:30 pm)

5. Dos (2) puntos de degustacion con impulso en la parte externa y entrega material pop - afuera del evento.
El material pop debe ser aprobado previamente por Siete Entertainment tanto la cantidad como el disefio.

6. Un (1) punto de experiencia de marca en la parte externa de 6x6mts. El punto de experiencia debe ser
aprobado previamenite por Siete Entertainment tanto la actividad como el disefio.

7. Un (1) punto de experiencia de marca en la parte intema de 6x3mts. {No en gramilla)

8. Medellin: 8 a 10 puntos de venta de producto para venta en gramilla gie seran a cargo tanto la produccion
como.a logistica de parte de la FLA. La cantidad depende del tamafio. Debe ser previamente aprobado por
produccion. Por otro lado, se cuenta con 30 puntos de venta en graderias.
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Bogota: 10 a 14 puntos de venta en gramilla-y 20 puntos de venta en graderias'que seran a cargo tanfo fa
produccion como |a quistica de parte de la FLA. La cantidad depende del tamaiio. Debe ser previamente
-aprobado por produccién.

9. _Ma'terial de -'servicip copas, bandejas v uniformes. El disefio lo propone la FLA'y se aprueba por escrito por
parte de Siete Entertainment-tanto las unidades coma el disefio. Los uniformes deben ser eon el creativo y
paleta de-colores del concierto.

10. Anillo con plastilona de la marca - Aprobado 50% de los anillos en cada graderia. Cualquier pieza visual
que contenga branding de FLA debera ser aprobada previamente por Sigte Entertainment.

11. Posibilidad de generacién de dinamicas digitales entorno al evento no al artista. Cualquier pieza visual que:
contenga branding de FLA debera ser-aprobada previamente por Siete-Entertainment.

12. Cerramiehto de valtas dentro y fuera del estadio con un cobranding del concierto aprobado por Siete
Entertainment. La FLA cubre la produccion, |a logistica y la implementacion. Aproximadamente 500 vallas.

13. Implementacion de carpas para todos los ingresos con un cobranding del congierto aprobado por Siete
Entertainment. La FLA cubre la produccidn, [a logistica y la implementacion,

14. La FLA EICE tendré derecho a redimir SEISCIENTOS VEINTE MILLONES DE PESOS ML ($620.000.000)
en boleteria los cuales.se proponen asi:

Boleteria Medellin; CUATROCIENTOS VEINTE MILLONES DE PESOS ML ($420.000.000)
Boleteria Bogota: DOSCIENTOS MILLONES DE PESOS ML ($200.000.000)

PARAGRAGO PRIMERO. Para todos los efectos SIETE ENTERTAINMENT S.A.S declara conocer y aceptar
que [as actividades que Je correspondan a la FLA EICE en el marco de las presentes condiciones técnicas seran
ejecutadas por la FLA EICE de manera directa o a través de sus comercializadores autorizados o un tercero
que para el efecto se designe.

PARAGRAFO SEGUNDO: La utilizacion del nombre, imagen, voz, silueta, firma o cualquier elemento
identificativo del artista J BALVIN por parte de la FLA requerira auforizacion previa, expresa'y por-escrito por
parte de Siete Enitertainment. En ningln caso el patrocinio implicara ef derecho a usar dichos elementos en
materiales publicitarios, medios digitales, audiovisuales o cualquier otra-forma de promocion, fuera del contexto
exclusivo de los conciertos patrocinados. Toda mencion o aparicién de la marca patrocinadora deberé contar
con aprobacién final por parte del artista o de su représentante antes de su difusion pablica.

AUTORIZACIONES, PERMISOS, LICENCIAS Y DOCUMENTOS TECNICOS

El confratista deberé en el marco de |a ejecucion del contrato contar con las autorizaciones, permisos y licencias
que le sean apficables para el cumplimiento de las condiciones técnicas exigidas de su responsabilidad.

CODIFICACION DEL BIEN, OBRA O SERVICIO SEGUN LAS NACIONES UNIDAS ~ UNSPSC



Cadigd: FO-M3-P14-013
FORMATO
Version: 4
Estudios y documentos previos Fecha Aprobacion: 2024/07/15
Clasificacién » i .
UNSPSC Segmento Familid Clase Producto
80: Servicios de Gestion, | _ ‘
80141600 Servicics Profesiondles: de | id:.Comercializacion | 16:Actividades de Ventas 0
Empresa  y Servicios | y Distribucidn y Promocion de negocios
Administratives

2,5 OBLIGACIONES DE LAS PARTES

2.5.1 Obligaciones Generales de las Partes

1.-

BN

Perfeccionar conjuntamente {a minuta del contrato en los.términos previstos, suscripcion del acta de inicio,
suspensiones o prorrogas, modificaciones y en-general las actas que se produzcan en el desarrollo del
contrato,

Pagar los gastos, costos, impuestos, tasas y-demas contribuciones relacionadas con ef cumplimiento del
objeto del presente Contratd, asf como los que surjan en la negociacion, preparacion y realizacién del
mismo y las transacciones aqui contempladas, respondiendo con arreglo a la legislacién colombiana en
razén de 1a actividad comercial que desempefia, por lo tanto, SIETE ENTERTAINMENT S.A.S incliira en
la correspondiente factura ios impuestos yfo retenciones que se causen, de acuerdo a los valores o
porcentajes sefalados por las disposiciones pertinentes. El pago de cualquierotio impuesto que se llegare
a generar con ocasion-a Ia ejecucion del Contrato serd pagado por la-parte que le corresponda seglin Ia
actividad comercial que desarrolia.

Suministrar fa informacién disponible que se requiera para la ejecucian del contrato.

Apoyar técnicamente el desarrollo del contrato. _
Coordinar conjuntamente, la realizacion de actividades que se consideren necesarios en cumplimiento-del
objeto.

Propender por el lagro de las actividades y productos pactados.

Mantener un flujo constante de lainformacion necesaria durante ejecucion y liquidacion del contrato.

2,5.2 Obligaciones del promotor/contratista

>

. Cumplir con el abjeto contractual y su alcance de conformidad con las especificaciones técnicas.

Garantizar el cumplimiento de la normativa legal aplicable al servicio relacionado con el objeto contractual
en materia-ambiental, de seguridad fisica, de seguridad industrial, de manejo de' marca, de aplicacion
publicitaria, salud acupacional, seguridad social, de comercio nacional e interacienal y demas requisitos
asociados aplicables.

Suministrar al Supervisor del contrato, toda la informacion que sé requiera con el fin de verificar tanto el
cumplimiento de los requisitos y compromisos contractuales como los legales a que haya lugar, con
ocasion del contrato.

Realizar el cobro por el mismo valor de la propuesta presentada.

Garantizar la confidencialidad de la informacion a la cual tenga acceso, durante la ejecucion del contrate,
asi como no retirar o divulgar documentacion e informacién propia de fa Fabrica de Licores y Alcoholes de
Antioguia EICE que haya conocido. _

Abstenerse de realizar cualquier acto que pueda afectar de manera directa y negativa fa Imagen o la
reputacion y buen nombre de la FLA EICE y su propiedad intelectual.
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7. Estar registrado como proveedor en el sistema de Compras Plblicas — SECOP - en caso de requerirse,
‘ademas, debera diligenciar el documento-equivalente o factura de cobro para que sea-aprobada por ¢l
SUpErvisor.

8. Siel contratista es facturador electronico debera expedir factura electronica de venta validada por la DIAN.

9. Las demas que se generen de la relacion contractual, asi como las exigidas por la Ley.

10.E} contratista deberé actuar basado en los principios de la éfica empresarial, la buena fe, la. léaltad
recipraca y la cooperacion, siendo esencial el compromiso de no incurrir en conductas que- puedan ser
catalogadas. de desleales o de malas practicas.

11.Exclusividad para la FLA EICE en la categoria de licores en [os shows Ciudad Primavera de Medellin y
Bogota. Incluye Aguardiente Antioquefio, Ron Medellin e Hidratao para distribucién y venta durante los
eventos. '

12. Incluir el logo de la marca en piezas de comunicacion de los eventos en Medeliin y Bogotd como Invita,
limitada a material oficial de los conciertos, “admat” no a camparias externas.

13. Publicidad en redes sociales por parte de la empresa organizadora, y sera realizada Unicamente desde
las cuentas oficiales del evento o del promotor. Cualguier pleza audiovisual o visual que contenga branding
de FLA debera ser aprobada previamente por Siete Entertainment, garantizando que no.se asocie el
consuma de ficor con el artista 6 con ménores de edad.

14. Reel de 40 segundos en pantallas laterales, este video se repetira en loop desde la apertura de puertas
(5:00 pm) hasta 40 minutos antes del inicio (8:30 pm)

15. Dos (2) puntos de degustacion con impulso en la parte externa y entrega material pop ~ afuera del evento.
El material pop debe ser aprobado previamente por Siete Entertainment tanto la cantidad como el disefio.

16. Un (1) punto de experiencia de marca en la paite extema de 8x6mis. El _punto de experiencia debe ser
aprobado previamente por-Siete: Entertainment tanto la actividad como el diséfio.

17. Un (1) punto de experiencia de marca en la parte interna de 6x3mts. (No en gramilla)

18. Contar con puntos de venta en el evento, asf:

Medellin: 8 a 10 puntos de venta de producto para venta en gramilla que seran a cargo tanto la produccion
como la logistica de parte de la FLA. La cantidad depende del tamafio. Debe ser previamente aprobado
por produccion. Por ofro lado, se-cuenta.con 30 puntos de venta en graderias.

Bogota: 10 a 14 puntos de venta en gramilla y 20 puntos de venta en graderias que seran a cargo tanto
la produccién como la logistica de parte de [a FLA. L4 cantidad depende del tamafio. Debe ser previamente
aprobado por produccidri.

19. Material de servicio copas, bandejas y uniformes. El disefio lo propone la FLA y se aprueba por escrito
por parte de Siete Entertainment tanto las unidades como el disefio. Los uniformes: deben ser con el
creativo y paleta de colores del concierto..

20. Anillo con plastilona de |a marca - Aprobado 50% de los anillos-en cada graderia. Cualquier pieza visual
que contenga branding de FLA debera ser aprobada previamente por Siete Entertainment.

21. Posibilidad de generacion de dinamicas digitales entorno al evento no al artista. Cualquier pieza visual
que contenga branding de FLA debera ser aprobada previamente por Sigte Entertainment.

22. Cerramiento de vallas dentro y fuera-det estadio con un cobranding del concierto aprabado por Siete
Entertainment. La FLA cubie la produccién, la logistica y la implementacién. Aproximadamente 500 vallas.

23, Implementacion de carpas para todos los ingresos con un cobranding del concierto aprobado por Siete
Entertainment. La FLA cubre la pfoduccion, [a logistica y la implementacion.

24. La FLA EICE tendrd derecho a redimir SEISCIENTOS VEINTE MILLONES DE PESOS ML
{$620.000.000) en boleteria los cuales se proponen asi:
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Boleteria Medellin: CUATROCIENTOS VEINTE MILLONES DE PESOS ML ($420.000.000)
Boleteria Bogotd: DOSCIENTOS MILLONES DE PESOS ML ($200.000.000) _ _
25.Permitir el ingreso del personal FLA EICE af concierto por medio de listado, enviado al organizador {redes,

logistica, personal protocolo, coordinadores, entre otros)

2.5.3 Obligaciones del patrocinador!contratante

1.

6.

Pagar -oportunamente -y conforme la forma de pago pactada, una vez sea presentada la factura
correspondiente debidamente radicada ante el Centro de Administracion Documental de la Fabrica de
Licores, previa-constancia de recibo-a entera safisfaccion por parte del Supervisor.

Cumplir con las actividades que le correspondan sefialadas en las especificaciones técnicas y en las.
presentes obligaciones del Patrocinador las cuales seran realizadas por la FLA EICE de manera directa o
un tercero, con el fin de garantizar la presencia de la marca en el Evento de manera promocicnal.

3. Exigirque el contrato se cumpla dentro de los términos de la normatividad tributaria,
4,
5. Designar y realizar la Supervision del contrato, de acuerdo con el Manual de Supervision e Interventorfa.

Suministrar toda la informacién necesaria para dar cabal cumplimiento al objeto del contrato;

E! cual debera verificar el cumplimiento de todos los compromisos adquiridos por parte del Contratista.
Velar por el cumplimiente de todas las obligaciones contractuales.

2.5.3 Acuerdos BASC

1.

2,
3.

El contrafista asegurara que la informacion entregada durante la prestacion de su servicio sea veraz y
confiable. El contratista debera cumplir con las normas internas establecidas por la FLA EICE.

La FLA EICE y el contratista, cooperaran en caso de presentarse una situacion ilicita o sospechosa que
ponga en riesge su imagen o el normal desarrollo de las actividades del contrato.

Tanto el contratista como |a FLA EICE trabajaran unificadamente en pro de la seguridad y confiabifidad de
las actividades del contrato.

4. Ambas partes actiaran basadas en los principios de la ética empresarial, |a buena fe, Ia lealtad reciproca

3.

y la cooperacion, siendo esencial el compromiso que asuman en cuanto a no incurtir en conductas que

puedan ser catalogadas de desleales o de malas practicas.

LA MODALIDAD DE SELECCION DEL CONTRATISTAY SU JUSTIFICACION, INCLUYENDO LOS
FUNDAMENTOS JURIDICOS QUE SOPORTAN SU ELECCION,.

3.1 SOPORTE JURIDICO DE LA CONTRATACION

El régimen contractual aplicable a la Fabrica de Licores y Alcoholes de Antioguia EICE, es el establecido en el
articulo 14'de la Ley 1150 de 2007, los-articulos 93 y 95 de la Ley 1474 de 2011, los cuales determinan que por
tratarse de una Empresa Industrial y. Comercial del orden departamental, y desarroliar actividades comerciales
en competencia con €l sector privade y/o publico, nacional o intemacional, se sujetar a las disposiciones
legales y reglamentarias aplicables a sus actividades econdmicas. y comerciales, especialmente aquellas:
contentdas en el Codigo Civil y el Codigo de.Comercio.

En aplicacion del articulo 93 de la Ley 1474 de 2011, la Fabrica de Licores y Alcoholes de Antioguia, realiza
todos sus procedimientos de seleccion de contratistas ¥ ejecucion de contratos, conforme a fo regulado en el
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Acuerdo No. 003 del 21 de diciembre de 2020 Manual de Contratacién de la Fabrica de Licores y Alcoholes de
Antioquia, a las normas -propias del derecho privado contenidas en los Codigos Civil y de Comercio y,.a las:
normas especiales dispuestas para cada contrato en particular.

El Acuerdo Nro. 03 del 21 de diciembre de 2020, mediante la cual se expidio “EL MANUAL DE CONTRATACION
Y EL MANUAL DE SUPERVISION E INTERVENTORIA DE LA EMPRESA INDUSTRIAL Y COMERCIAL DEL
ESTADO-FABRICA DE LICORES Y ALCOHOLES DE-ANTIOQUIA Y SE DICTAN OTRAS DISPOSICIONES
madificado por la. Resolucion 2021060000484 del 18 de- mayd de 2021,", determiné en el Capitulo VI las
modalidades de-Seleccién: Invitacién Plblica, Cerraday Directa.

En el particular el proceso se desarrollaia de confoimidad con lo dispuesto en ‘el articulo 32 numeral 14 del
Acuerdo 03 de 2020, esto es, mediante la modalidad de seleccion “Invitacion Directa” toda vez que el objeto de
contratacion "Vinculacién publicitaria con [a marca AGUARDIENTE ANTIOQUENO como PATROGINADOR
OFICIAL -de los CONGIERTOS CIUDAD PRIMAVERA - ARTISTA J BALVIN.” se enmarca en las actividades
de miercadeo y publicidad de los bienes y servicios que provee la Fabrica de Licores y Alcoholes de Antioguia:
EICE.

Por tanto, siguienido los lineamientos alli establecidos, el presente proceso de seleccion se realizara
exclusivamente con las reglas en ella contempladas y su reglamentacion, no pudiendo aplicarse reglas propias
de las demas modalidades de seleccion.

El presente proceso de seleccion se desarrollara con arreglo a los principios de transparencia y publicidad,
economia, responsabilidad y los deméas establecidos en el articulo 4 del Manual de Contratacion y Supervision
e Interventoria de la Fabrica de Licores y Alcoholes de Antioguia ~ EICE.

3.2 IDENTIFICACION DEL CONTRATO QUE SE PRETENDE CELEBRAR.

El contrato para-celebrar correspondera a una Vinculacion Publicitaria al que le-seran aplicables la normativa
relativa al contrato de prestacion de servicios en lo pertinente y las demés que le sean aplicables segin la
legislacién civil y comercial.

En este contrato por ser atipico aplica especialmente el principio de la autenomia de la voluntad, el cual permite
que las partes pacten sus acuerdos en-el marco de lo legal y sera ejecutado bajo. caracteristicas que han sido
establecidas por la costumbre, la docfrina y la jurisprudencia de los principios que le son aplicables, ademas.
de las normas que aplican en general a los contratos.

3.3 LUGAR DE EJECUCION O ENTREGA

Por la naturaleza del contrato y el objeto del mismo, sera ejecutado en las ciuidades de BOGOTA y MEDELLIN;
de conformidad con las condiciones té¢nicas y demas espacios necesarios conforme a las mismas. Las
evidencias seran aportadas para fines de verificacion de ejecucion contractual en la Fabrica de Licores y
Alcoholes EICE, carrera 50 # 12 Sur #149, Itagiii Antioguia, medio fisico o virtual, segan como sea requerido
por el supervisor del contrato.

3.4. CRITERIOS PARA SELECCIONAR LA OFERTA MAS FAVORABLE.
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En e! marco de sus actividades, SIETE ENTERTAINMENT 8.A.S, se encarga de la venta, entrega y ejecucion
de log Conciertos protagonizados por el Arfista J Balvin; el 29 de Noviembre en Medellin en el Estadio Atanasio
Girardot 'y e! 13 de: Diciembre en.la ciudad de Bogota en el Estadio El Camping. Es importante destacar que
SIETE ENTERTAINMENT-S.A.S es el organizador directo de este evento, y titular de los derechos de imagen
del artista, lo que justifica su contratacion para los-efectos del objeto-del presente proceso contractual.

Dada la naturaleza juridica de la FLA EICE y las actividades industriales'y comerciales que desarrolla, asi como
la destinacion preferente de sus recursos, resulta crucial contar con apoyo para la promacion cultural en huestra
regién y el despliegue publicitario.de las marcas del pertafolio de productos FLA.

En este contexto, se observa que SIETE ENTERTAINMENT S.A.S es el tinico oferente que permitiria a la FLA-
EICE llevara cabo su respectiva campafia publicitaria para las marcas para el objeto de contratacion particular.

En este proceso. no aplica criterios de seleccion, no obstante, se realiza la respectiva verificacion de los
siguientes Documentos:

TIPO

“DESCRIPCION

JURIBICO

Cedula de'ciudadania del Representante Legal

Fotocopia

Certificado de Existencia y Representacion Legal o-su
equivalente segiin sea el caso.

Expedicion no superior a 30 dias
calendario.

Certificacidn de Cumplimiento de Aporfes Parafiscales
y Sequridad -Social Integral

Diligenciar y firriar, de-acuerdo al Anexo 1

Planilla de aportes .a la seguridad social

Copla de la Gltima planilla de pago

Copia de la tarjeta profesional del Revisor Fiscal

(Contador Pablico) Fotocopias
Certificads de vigencia de inscripcion y de
antecedentes: disciplinarios expedida por ia junta | Fotocopias
central de centadores del Revisor Fiscal.

Copia de la cédula del Revisor Fiscal Fotocobias
Registro Unico Tributarie RUT Fotocopia

'Certiﬁ'cado de no estar incurso- en inhabilidades e

incompatibilidades, suscrite por &' Representante
Legal del proponente .

Diligericiar y firmar, de-acuerdo &1 Anexo 2

Declaracion juramentada sobre multas y/o sanciones,
suscrito por el Representante. Legal del proponente

Diligenciar y firmar, de acuerdo al Anexo 3

Declaracion juramentada sobre Medida Anticorrupcion,
suscrito por ¢l Representante Legal del proponente

Diligenciar y firmar, de acuerdo al Anexo 4

Certificados de |a Contraloria General de la. Republica

Procuraduria Genefal de la Nacion y Antecédentes | Certificado
Judiciales de Ig Policia Nacional.
Certificado. de Medidas: Correctivas RNMC  del e

: Certificado

Representante Legal.
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Registro Alimentario de Deudores Morosos "REDAM Certificada

Consulta en listas OFAC (Oficina de-Activos
Extranjeros Controles bajo el Departamento del Copia

Tesors de EE.UU Consulita INTERPOL (Organizacion
Internacional de. Policia Criminal

Cotizacidn suscrita por-el representante legal

TECNICOS Propuesta (cotizacidn) (Criginal Fimada)

Certificacién del: vinculo contraclual o relacion 1
comercial existente el artista J BALVIN y la empresa | Cerificado
SIETE ENTERTAINMENT S.A.S

4. PRESUPUESTO (VALOR) TRES ML NOVENTA Y CUATRO MILLONES DE PESOS ($3.094.000.000)
INCLUIDO IVA DEL 19% y demés costos en que incurra el contratista

4,1 INDICADOR DE IVA INDICADOR DE IVA 9F (19% [VA SERVICIOS ADMINISTRATIVOS FLA)
4.2 JUSTIFICACION DEL PRESUPUESTO Y ESTUDIO DE MERCADO

£n el marco de-sus actividades, SIETE ENTERTAINMENT. 8.A.S cuenta con una trayectoria de mas de once
(11) afios; en gestion de artistas y produccién de eventos masivos de alte impacto a nivel nacional ¢
internacional, y puede ser un aliado estratégico para la FLA EICE en la ejecucién de otras vinculaciones
publicitarias. Esta experiencia consolidada en la industria del entrefenimiento, junto con su conocimiento
técnico, operativo y logistico, garantiza el cumplimiento de los estandares exigides por la entidad.
Adicionalmente, SIETE ENTERTAINMENT S.A.S es el (nico productor y propietario del evento CONCIERTO
CIUDAD PRIMAVERA EN LA CIUDAD DE MEDELLIN Y BOGOTA CON EL ARTISTA J BALVIN, o cual lo
convierte en el linico proveedor con capacidad juridica y operativa para otorgar los derechos de p_atrocinio y
posicionamiento de marca requeridos por {a:FLA EICE en este contexto.

Esta situacion justifica plenamente la modalidad de invitacién directa, en tanto no existe pluralidad de
oferentes posmles para la celebracion del contrato, dado-que el proveedor es titular exciusivo del evento objeto
de la vinculacion publicitaria. Cualquier intento de- contratacion con un tercero ajeno a la organizaeion y
titularidad del concierto vulneraria los principios de legalidad y ficacia, al no garantizar el acceso a los espacios
promacionales requeridos parael posicionamiento de la marca Aguardiente Antioquefio.

Adicionalmente, dada la naturaleza juridica de la FLA EICE y las actividades industriales y comerciales que
desarrolla, asi coma la destinacion prioritaria de sus recursos al fortalecimiento del portafolio de productos,
resulta fundamental cantar con aliados idoneos que. permitan -amplificar -el impacto publicitario, cultural y
comercial de la entidad. En ese sentido, este tipo de eventos constituyen escenarios de alto valor estratégico
para el posicionamiento de marca, la recordacién en el consumidor y ef incremento en las ventas.

En este contexto, se determina que SIETE ENTERTAINMENT S.A.S es el Unico oferente idoneo que permife
a la FLA EICE desarrollar su campafia institucional de manera eficaz, mediante una participacion exclusiva
como patrocinador oficial en el evento, con visibilidad garantizada en tarimas, pantalias, puntos de venta,
espacios de experiencia y redes sociales, conforme a las condiciones técnicas previamente pactadas.
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Cabhe resaltar que se han realizado miiltiples eventos musicales liderados por diferentes organizadores, como
s€ evidericia en los anfecedentes contractuales recientes:

e R Celi Producciones (Rigoberto Sanchez), organizador de The Kings el 12 de agosto de 2022 en el
Estadio Atanasio Girardot, con un valor de $550.000.000 y arfistas como Don Omar, Juan Luis Guerra,
Calibre 50, EI Gran Combo de Puérto Rico, Jorge Celedon y Beéle.

« MSBFEST S.A.S organizador del evento Maiana Sera Bonito Fest Tour 2024, suscribio con la FLA
EICE un contrato de vinculacion publicitaria con la marca LIGOR DE RON MEDELLIN PINK, por valor
de $2.653.000.000.

« Diomar Garcia Eventos SAS, organizador de Medallo en ‘el Mapa 2.0, realizado los dias 25, 26 y 27
de abril de 2025 en el Estadio Atanasio Girardot y el 3-de mayo en el Campin de Bogotd, con un valor
de $1.600.000.000 y con el artista Maluma como principal atraccion.

o Diom_ar-Ga'r_cia Eventos SAS, organizador de Superconcierto de Feria de Flores, realizado el.dia 9
de Agosto de 2025 en el Estadios Atanasio Girardot por un valor de $1.074.000.000 con Juan Luis
Guerra, Juanés, Victor Manuel, Fuerza Regida, entre otros

» LA INDUSTRIA INC SAS organizador de la Gira de Luis-Alfonso, realizado en la Ciudad de Bogot,
Estadio el Camping el 4 de octubre de 2025, con un valor de $1.104.000.000

Estos antecedentes permiten evidenciar no solo la idoneidad técnica y organizativa de proponente sino
también su exclusividad sobre eventos de gran escala, lo que refuerza la necesidad y justificacion juridica,
técnica y econdmica de su contratacion directa.

4.3 FORMA DE PAGO O DESEMBOLSO DE LOS RECURSQS

La FABRICA DE LICORES Y ALCOHOLES DE ANTIOQUIA - EICE pagara al contratista el valor del contrato,
previo visto bueno del supervisor del contrate, como se discrimina a continuacion:

Se realizaran DOS (2) pagos correspondientes a cada uno de los eventos celebrados en cada ciudad
respectivamente, una vez se realice cada uno:

1. Pago de $1.600.000.000 + IVA correspondiente al Concierto-en la Ciudad de Medellin
2. Pago de $1.000.000.000 + IVA corréspondiente al Concierto en la Ciudad de Bogota

De esta firma, la- FABRICA DE LICORES Y ALCOHOLES DE ANTIOQUIA. EICE efectuara pagos parciales,
previa presentacion de los respectivos soportes, con el informe del supervisor del contrato por parte de la FLA
y con la factura electrénica correspondiente que debera remitirse hasta el dia veinticinco (25) de cada mes,
cada una seré cancelada dentro de.los dentro. de los freinta (30) dias habiles siguientes a la radicacion
completa y conforme de los documentos en el Centro de Administracion Documental de la FABRICA DE
LICORES Y ALCOHOLES DE ANTIOQUIA EICE.

Las facturas se radicaran en el Centro de Administracién Documental de la FLA Caseta de Radicacion, de Iunes
aviernes-de 8:00 a.m. a12my de 1:30 p.m. a4:00 p.m. Para el mes. de diciembre de-cada afio, se establecera
un horario especial de recepcion de facturas, de acuerdo al cronograma contable y financiero de fin de afio 0-a
través del correo: facturacionelectronica@fla.com.co, en formato PDF y archivo XML, cumpliendo las
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caracteristicas definidas en la resolucion 000042 del 5 de mayo de 2020 destinado tinicamente para éste fin, lo
anterior aplicaria solo para los contribuyentes obligados a la facturacion electronica, de no presentarla de esta
forma la factura sera devuelta.

Todas las ent"radas de mercancia o servicios prestados deberan ser facturadas y radicadas en el mismo mes
de la recepcion o recibo a satisfaccion, lo anterior con el fin de garantizar que dichas facturas sean entregadas
y causadas por la Direccion Financiera y de Planeacion dentro de la misma vigencia.

FACTURACION ELECTRONICA.

Coriel objeto de dar cumplimiento al decreto 356 dél 5 de marzo de 2020 v la Resolucion Dian 000042 el 5 de
mayo de 2020 que obliga a muchas empresas a facturar de forma electrénica (RUT Cédigo 52) y que para tal
fin las posibilita a traves de medios tecnologicos como el correo eleciranico.

Las facturas electronicas se recibiran de manera -exclusiva a ftravées del cofreo:
facturacionelectronica@fla.com.co en formato PDF y archivo xml cumpliendo las caracteristicas definidas en
la resolugion 000042 del 5 de mayo de 2020 destinado Unicamente para éste fin, lo anterior aplicaria solo-para.
los contribuyentes obligados a la facturacion electronica, de no presentarla de esta forma la factura sera
devuelta.

NOTA 1: FACTURA ELECTRONICA. Los contratistas abligados a facturar electronicamente deberén presentar
|a factura electronica validada previamente por la- DIAN, como requisito necesario para el pago de los bienes
y/o servicios contratados, conforme.a las disposiciones sefialadas en el Decreto 358 del 5 de marzo de 2020
en concordancia con lo dispuesto en la resolucion 000042 del 5 de.mayo de 2020.

NOTA 2. PAGO DE LA SEGURIDAD SQCIAL. El contratista debera anexar el certificado.de estar a paz y salvo
con el sistema de seguridad social integral (salud, pension, riesgos profesionales y ARL) y aportes parafiscales
{ICBF, Sena y Cajas de Compensacion Familiar), de conformidad con el articulo 50 Ley 788 de 2002.

NOTA 3. ESTAMPILLAS. Para cada factura se realizara el célculo y deduccion de tas estampillas antes de
IVA, Jas cuales corresponden a un 4.8 %, discriminado de la siguiente manera:

Estampilla Pro Desarrollo; se aplicara la retencion del cero punto seis por ciento (0.6%) por concepto de la
estampilla. “PRODESARROLLO", al ‘momento de la elaboracion del contrato y adiciones suscritas, de
‘conformidad.con1a Ordenanza 41 de 16 de diciembre de 2020.

Estampilla para_el Bienestar del Adulto Mayor: (CBA): se aplicara la retencion del dos por ciento (2%) por
concepto de la estampilla “PARA EL BIENESTAR DEL ADULTO MAYOR”, al momento de la elaboracion del
contrato y adiciones suscritas, de conformidad con fa Ordenanza 41 de 16 de diciembre de 2020.

Estampilla Pro hospitalaria: se aplicara la retencion del uno por ciento (1%} para toda cuenta u-erden de pago
por concepto de estampilla ‘PROHOSPITALARIA”,

Estampilla Politécnico Colombiano Jaime [saza Cadavid: |a FLA - EICE aplicar4 fa retencion del cero punto
cuatro por ciento (0.4%) poer concepto. de la estampiliz *POLITECNICO COLOMBIANG JAIME [SAZA
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CADAVID", al momento-de [a elaboracion del contrato y-adiciones suscritas, de conformidad con la ordenanza
41 de 16 de diciembre de 2020.

Estampilla Pro desarrollo Institucién Universitaria de Envigado {I.U.E): se apiicara la retencion del cero
punto cuatro-por ciento (0.4%) por concepto de la estampilla "INSTITUCION UNIVERSITARIA DE ENVIGADC,
al momento de la elaboracion del contrato y adiciones suscritas, de conformidad con la ordenanza 41 de 16 de
diciembre de 2020.

Estampilla Pro- Institucién Universitaria Digital de Antioquia JU Digital: se aplicara la retencion del cero
punto cuatro por ciento (0.4%) para toda cuenta u orden de pago por concepto de estampilla “INSTITUCION
UNIVERSITARIA DIGITAL DE ANTIOQUIA IU DIGITAL", de conformidad con el articulo 54 de la Ordenanza 20
del 26 de agosto de 2022 (Ley 2226 de 2022).

NOTA 4. TASA PRO DEPORTE Y RECREACION: para cada factura la FABRICA DE LICORES Y
ALCOHQOLES DE ANTIOQUIA - EICE realizara el célculo de Ja tasa pro deporte y recreacion la cual tiene
-definido tarifa del (2.5%), y tendra como base gravable el valor total de-la cuenta determinada en ef comprobante
de egreso que se-autorice para la persona natural o juridica; 0 el valor de su contrato de acuerdo alo establecido
‘por la Ley 2023 de 2020, Ordenanza 41 de 16 de diciembre de 2020. modificada por la Ordenanza N°33 del 07
‘de noviembre 2024

NOTA 5: RETENCION EN LA FUENTE DEL IMPUESTO DE INDUSTRIA Y COMERCIO:

La FABRICA DE LICORES Y ALCOHOLES DE ANTIOQUIA - EICE, mediante Acuerdo 023 Estatuto de
Tributario Muriicipal de 2021 del Municipio de Itagii, es agente refenedor de Impuesto de Industria y Comercio,
para lo cual efectuara RETEICA (Retencion en la fuente del Impuesto de Industria y Comercio) sobre fodas las
actividades comerciales, industriales y de servicios que se ejerzan en la FLA directa o indirectamente por los
proveedores de Bienes o Servicios ubicados en el municipio de ITAGUI.(En caso de-que aplique}.

Asi mismo los proveedores-de Bienes o Servicios que sean seleccionados en un proceso de contratacion y-el
servicio se preste dentro de las instalaciones de la Fabrica de Licores de Antioquia, 0 su sede fabril este ubicada
en el Municipio de Itaglf (Antioquia) deben presentar el RIT (Registro de Informacion Tributaria) el cual se
diligencia.en la Alcaldia de Itagi, Secretaria de Hacienda, Subsecretaria de Rentas, Industria y Comercio.

NOTA 6: RETENCION EN LA FUENTE A TITULO DE IMPUESTO DE RENTA Y COMPLEMENTARIOS.

La FABRICA DE LICORES Y ALCOHOLES DE ANTIOQUIA, aplica como agente de Retencidn en la Fuente:a
Titulo de Renta, para lo-cual efectuara RETEFUENTE (Retencion en la fuente a Titulo de Impuesto de Rentay
Complementario) sobre el fotal de pagos o abonos en cuenta antes del Impuesto al Valor Agregado “IVA, (En
caso de que aplique).

Para determinar el valor a Retener por concepto de Retencion en la fuente a Titulo de Impuesto de Renta y
Comiplementario en cada pago o abono-en cuenta antes de IVA, la FABRICA DE LICORES Y ALCOHOLES DE
ANTIOQUIA - EICE aplicara las normas vigentes establecidas en el Estatuto Tributario-en Colombia, en especial
las determinas én el Decreto Unico Reglamentario 1625 del‘afio 2016, (En caso de que apiique)
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Para los pagos o abonos en cuenta a las personas o entidades del exterior se debera tener en cuenta para
efectos de Retencién en la Fuente los tratados internacionales que Colombia tenga vigentes con otros paises
a la fecha, lo anterior con el fin de evitar a doble tributacion. (los cuales podran ser consultados en Sitio de
Tratados pagina Web “apw.cancilleria.gov.coftratados/SitePages/Buscador Tratados. aspx?Temald=41 )

NOTA 7: RETENCION.EN LA FUENTE A TITULO DE IMPUESTO AL VALOR AGREGADO “IVA"

Cuando fa FABRICA DE LICORES Y ALCOHOLES DE ANTIOQUIA - EICE efectué pago o abono en cuenta
sujeto aimpuesto al valoragregado "IVA", aplicara Retencidn en la Fuente a Titulo de IVA del 15% del valor del
Impueste, Segln lo-dispene el articulo 437-1 del Estatuto Tributario Nacional. (En case de que aplique).

Cuando se contrate con personas o entidades sin residencia o domicilio que tengan a Colombia como destino
para la prestacion de un servicio, se debera aplicar la Retencion en la Fuente a Titulo de Impuesto al Valor
Agregado “IVA” del 100% del valor del impuesto, asimismo. para servicios prestados desde &l exterior que sean
usados en Colombia, los mismes seran sometidos a una retencion en 1a fuente a titulo de IVA del 100% del
valor del impuesto tomando como base el 19% (Tarifa general del IVA aplicable), segln lo. dispuesto en el
artfculo 437-1 y 437-2 del Estatuto Tributario Naciohal, este dltimo modificado por el articuto 180 de la Ley 1819
def 29 de diciembre de 2016. (En caso de que aplique) y demas retenciones o deduccionés acorde a la
normatividad colombiana vigente al momento del respectivo page.

NOTA 8. IMPUESTO DE TIMBRE: a partir del 22 de febrero de 2025, para cada factura electronica de venta
o documento de cobro legal originado en un contrato entre la FLA'y una persona natural o juridica, la FABRICA
DE LICORES Y ALCOHOLES DE ANTIOQUIA - EICE realizara €l.calculo y deduccion del impuesto de timbre,
el cual tiene definido una tarifa del uno por ciento (1%), aplicable sobre documentos que constaten operaciones
.con un valor superior & 6.000 Unidades de Valor Tributario (UVT), equivalentes a $298.794.000 en 2025, Lo
anterior, ‘de acuerdo con lo establecido en el Decreto Legislativo 175 de febrero 14. de 2025. Para los
instrumentos plblicos y documentos privados que la enfidad perfeccione con Personas Naturales y Personas
Juridicas no responsables del impuesto, el porcentaje del 1% recaera en cabeza de la Fabrica de Licores y
Alcoholes de Antioguia. Lo anterior a la luz del articulo532 del Estatuto Tributario Nacional.

4.4 RUBRO PRESUPUESTAL, CERTIFICADO DE DISPONIBILIDAD PRESUPUESTAL Y NUMERO DE
REGISTRO EN EL BANCO DE PROYECTOS

o RUBRO PRESUPUESTAL: 2450208/907A/0-FE1010 FONDO COMUN.L.C.L.D. FLA EICE Servicios
prestados a las empresas a las empresas y servicios-de produccion,

o CDP:3700014448 del 25 de junio de 2025 por $3.094:000.000 IVA incluido

o VIGENCIA FUTURA: N/A

5. RESOLUCION POR MEDIO DE LA CUAL SE CONFORMO EL COMITE DE GESTION
PRECONTRACTUAL

Mediante Resolucién No. S 2025060001110 del 30 de octubre de 2025 se designd el Comité de Gestion
Precontractual y sus integrantes asi:

Rol Gestor Precontractual: Diana Marcela Carvajal Bernal - Profesional Universitaria
Rol de Apoyo Juridico: Maria Alejandra Restrepo Escobar — Profesional Universitaria
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6. TIPO DE SUPERVISION Y/O INTERVENTORIA

De acuerdo con el tipo de contrato a realizar y las clases de la supervision establecida en el Manual de
Supervision e Interventoria de la FLA EICE, se llevara a cabo la Supervision que sea designada por el
ordenador del gasto, quien debera tener conocimiento sobre el objeto del contrato y deberé realizar el
seguimiento administrativo, técnico, juridico, contable y financiero.

7. ANALISIS DEL RIESGO Y FORMA DE MITIGARLO
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7.2. GARANTIAS CONTRACTUALES

Se establece como mecanismo de garantia de cumplimiento del contrato y de las obligaciones emanadas del
mismo, las establecidas en el articulo 53 del Acuerdo 03 de 2020, asi:

Cumplimiento: Por un valor equivalente al diez (10) % del valor del contrato y con vigencia igual al plazo
contrato y ciento ochenta (180) dias mas. Garantizara el total y perfecto cumplimiento del contrato pactado de
acuerdo con sus términos, condiciones y especificaciones contractuales, o si no, el pago de los perjuicios

derivados del incumplimiento por parte del contratista afianzado,(  yirue 1 11

En el caso de que la liquidacion del contrato no se efectué dentro de los seis (6) meses siguientes a su
terminacion o el término de duracion adicional del amparo de cumplimiento, el contratista debera ampliar las
garantias hasta que las partes se declaren a paz y salvo mediante la respectiva liquidacion, en caso de que

aplique.
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Responsabilidad Civil Extracontractual. Por un valor equivalente a doscientos (200) salarios minimos
mensuales legales vigentes y debera extenderse por el término de vigencia del contrato. Este seguro impone
a cargo de la Aseguradora la obligacion de indemnizar los perjuicios que cause el asegurado (contratista), con
motivo de determinada responsabilidad civil extracontractual en que incurra con relacion a terceros, de acuerdo
con la ley que sean consecuencia de un siniestro, imputable al asegurado (contratista), ocurrido durante la
vigencia de la pdliza: dafios materiales tales como la destruccion, averia o el deterioro de una cosa; dafios
personales tales como lesiones corporales, enfermedades, muerte. La cobertura por lesiones personales
comprende los gastos médicos que en la prestacion de primeros auxilios inmediatos se causen por los servicios
medicos, quirlrgicos, de ambulancia, de hospital y de drogas provenientes de las mismas; perjuicios resultantes
en una pérdida econdémica como consecuencia directa de los dafios personales o materiales, dafio moral. La
pbliza de responsabilidad extracontractual deberé cubrir también los perjuicios ocasionados por eventuales
reclamaciones de terceros derivadas de la responsabilidad extracontractual que surjan de las actuaciones,
hechos u omisiones de los subcontratistas autorizados.

PARAGRAFO: Las (garantia que se constituya debe ser “GARANTIA UNICA DE CUMPLIMIENTO A FAVOR
DE ENTIDADES PUBLICAS CON REGIMEN PRIVADO DE CONTRATACION" en atencion a la naturaleza
juridica de la Fabrica de Licores y Alcoholes de Antioguia EICE.

NOTA: En el evento en que EL CONTRATISTA cuente con una Péliza Global que cubra los riesgos en materia
de responsabilidad civil extracontractual relacionados con el objeto y alcance del presente contrato dada la
magnitud del evento, EL PROMOTOR podra presentar constancia de dicha poliza global que en todo caso
deberé cubrir los riesgos que se deriven del presente contrato.

8. ANEXOS.

Certificado de Disponibilidad Presupuestal
Propuesta Técnica y econdmica
Resolucion Designacion Comité Precontractual

DIANA MARCELA\CARVAJAL BERNAL MA. ALEJANDRA RESTREPO ESCOBAR
Rol Gestor Precontractual Rol de Apoyo Juridico

Fecha de Aprobacion: 06 NOV 2075



