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PROCESO GESTION DEL TALENTO HUMANO
FORMATO INFORME MENSUAL EJECUCION CONTRACTUAL

Monteria — Cérdoba, 18 de noviembre del 2025
Sefior (a)
JOSE ANASTASIO RESTREPO CASTELLANOS
SUPERVISOR(A) CONTRATO CO1.PCCNTR.7546855
PROFESIONAL G20
Centro de Comercio Industria y Turismo
MONTERIA

Asunto: Informe mensual de ejecucion contractual
Mes noviembre de 2025.

Referencia: No CO1.PCCNTR.7546855 del afio 2025.

TIHARA SUSANA SUAREZ PADILLA, identificado con la cédula de ciudadania No. 1.067.886.364 de
Monteria, en mi calidad de Contratista del SENA, en Centro de Comercio Industria y Turismo, en cumplimiento
del Contrato de Prestacion de Servicios de la referencia, a continuacién, presento Informe de actividades
realizadas en el mes objeto de cobro.

Valor y forma de Pago: El valor total del presente contrato es maximo de CUARENTA Y CINCO
MILLONES NOVECIENTOS NOVENTA Y CINCO MIL CIENTO DIEZ PESOS M/CTE ($45.995.110) Esta
suma sera pagada por el SENA al contratista de la siguiente manera: a) un primero pago correspondiente al
mes de febrero de 2025 por valor NOVECIENTOS DIECINUEVE MIL NOVECIENTOS TRES M/CTE ($
919.903); b) nueve (9) pagos iguales por los meses de marzo a hoviembre de 2025 por valor de CUATRO
MILLONES QUINIENTOS NOVENTA Y NUEVE MIL QUINIENTOS ONCE PESOS M/CTE. ($4.599.511) cada
uno.; ¢) un pago por el mes de diciembre de 2025 por valor TRES MILLONES SEISCIENTOS SETENTA'Y
NUEVE MIL SEISCIENTOS OCHO ($3.679.608).

Dichos honorarios seran pagados por el SENA al contratista de acuerdo al cronograma definido por la
Direcciéon Administrativa y Financiera de la Direccién General, en la cuenta de ahorros No. 09178912485 del
banco Bancolombia, cuyo titular es el (la) Contratista; el cambio de cuenta por parte del contratista debera
ser informada al supervisor del contrato con el fin de surtir los tramites pertinentes. Para que el SENA pueda
adelantar los tramites administrativos para el pago, el (la) Contratista debe acreditar previamente el
cumplimiento de los requisitos de pago, tales como la certificacién expedida por el supervisor del contrato, en
la que acredite el cumplimiento a entera satisfaccion del objeto y obligaciones del contrato en el respectivo
periodo y la cancelacién de los aportes a la seguridad social: Salud, Pension y Riesgos Laborales, asi como
los demas documentos necesarios para el pago.

Plazo: Sera hasta el 23 de diciembre de 2025.

OBJETO:

PRESTAR SERVICIOS PROFESIONALES Y/O DE APOYO A LA GESTION, EN LA PLANEACION Y
EJECUCION DE LA FORMACION, ASi COMO LA EVALUACION DE LOS RESULTADOS DE
APRENDIZAJE DEFINIDOS EN LOS DISENOS CURRICULARES ASIGNADOS, PARA EL DESARROLLO
DE HABILIDADES Y COMPETENCIAS TECNICAS DE LA POBLACION CAMPESINA, APORTANDO AL
FORTALECIMIENTO DE LA ECONOMIA CAMPESINA, FAMILIAR, ETNICA Y COMUNITARIA, EN
CONCORDANCIA CON LINEAMIENTOS ESTABLECIDOS POR LA DIRECCION DEL SISTEMA
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NACIONAL DE FORMACION PARA EL TRABAJO Y LA COORDINACION NACIONAL DE ATENCION
INTEGRAL, DIFERENCIAL E INCLUYENTE A LA ECONOMIA CAMPESINA — CAMPESENA.

Obligaciones Especificas: (Trascriba las obligaciones especificas del contrato, dentro del siguiente

cuadro)

No | Obligaciones Acciones realizadas Evidencias
Planear y ejecutar la formacion e Evidencias envié
profesional cumpliendo con la | Se planed y ejecuta la formacion documentos para
programacioén académica | profesional cumpliendo con la matricular
predeterminada por la coordinacién | programacion académica complementario

respectiva en los programas Yy

predeterminada por la coordinacion

Guias de aprendizaje

1 competencias asignada, para el logro de | respectiva en el  programa | e Evidencias fotogréaficas
los resultados de aprendizaje definidos, | complementario: Mercadeo y ventas del proceso de
cumpliendo las horas de formacion de las | en las fichas: formacion.
competencias de los programas de | v' 3357781 e Listado de asistencia
formacion equivalentes a la | v 3358414 e Informe de apoyo a la
programacion de la  Formacion formacion.

Profesional Integral.
Apoyar la elaboracién de la planeacion Se apoya la elabqracm’)n de la
L . o planeacion pedagodgica, guias de
pedagoglca, guias de _'aprendlzaje, aprendizaje, instrumentos de . .

2 instrumentos de e_vgluamon, plan_ de evaluacion, plan de trabajo y ayudas PIaneamonygl_Jlas de
trabajo, ayudas didacticas requeridos didactas requeridos  para la aprendizaje
para el desarrollo de los procesos de e'ecucic')ﬁ de la formacién en los
formacion asignados. fj . A

ormatos establecidos para tal fin.
Registrar en el aplicativo SOFIA PLUS,
todas las evidencias del proceso e Evidencia creacién de
formativo: crear las rutas Se registran en el aplicativo SOFIA ruta asociacion de
de aprendizaje, asociar aprendices, 9 . ap y ;

3 . - o . PLUS las evidencias del proceso aprendices a la ficha.
realizar registro de inasistencia de formativo Evidenci d N
aprendices, planes de mejoramiento y ' * Evidencia € Juicios
registrar juicios evaluativos, acorde con evaluativos.
los lineamientos institucionales.

Participar en las reuniones de equipos de
ejecucion de la formacion por grupo o
areas, segun la determinacién de la

4 respectiva Coordinacion Académica y de No aplica para este pado N i "
acuerdo con el procedimiento P P pag ¢ 0 aplica para este pago.
establecido por la institucion, para
garantizar integralidad en el disefio de
actividades de aprendizaje.

Presentar las actas finales de cierre de

5 etapa lectiva de las fichas asignadas No aplica para este pago ¢ No aplica para este pago
como responsable, acorde con los ’
lineamientos institucionales.

Apoyar el tramite de las novedades de

6 desercion de aprendices acorde con lo No aplica para este Pado N i ¢
establecido en el reglamento del P P 9 ¢ 0 aplica para este pago
aprendiz.

Asistir a los aprendices en las novedades N i ;

7 | acorde con lo establecido en el | No aplica para este Pago * O aplica para este

reglamento del aprendiz. pago.

Aportar todos los documentos soporte

del proceso de formacién profesional, Se aportan documentos soporte del

publicados en la plataforma SIGA, asi P ” port e Formatos GFPI-F-135
8 proceso de formacion profesional,

como los requeridos para aseguramiento
de la calidad (Autoevaluacion y Registro
calificado).

publicados en la plataforma SIGA

Formato FO06-007-25 V1
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Participar en proyectos de investigacion
aplicada, técnica y pedagobgica en
funcioén de la formacion profesional de los
programas relacionados con el éarea
tematica.

No aplica para este Pago

e No aplica para este pago

10

Gestionar la colocacién de aprendices en
alguna de las modalidades de etapa
productiva y

rendir informes periddicos de los
resultados alcanzados, conforme a las
instrucciones que les sean impartidas

No aplica para este Pago

e No aplica para este pago

11

Subir los documentos soporte del pago
en la plataforma del SECOP Il en los
plazos establecidos por la entidad y
acorde con los requisitos legales
exigidos. De evidenciarse la falta de
cargue de los documentos para el
respectivo pago en la plataforma por dos
meses seguidos se procedera con el
inicio de proceso de incumplimiento
contractual.

Se suben los documentos soportes
del pago en la plataforma de SECOP
Il en los plazos establecidos por
entidad para el mes de noviembre
de 2025 y acordes con los requisitos
legales exigidos

Formato GTH-F-062 V10
correspondiente mes de
noviembre con todos sus
respectivos soportes

12

Comunicar al Supervisor del contrato en
un plazo maximo de tres (3) dias habiles
anomalias, inconsistencias, novedades
de aprendices y hallazgos en el registro
de la informacion.

No aplica para este pago.

e No aplica para este pago.

13

Comunicar al supervisor del contrato en
un plazo no inferior a quince (15) dias
héabiles las anomalias, inconsistencias,
novedades del Contrato (Cesiéon -
Terminacién).

No aplica para este pago.

e No aplica para este pago.

14

Atender las solicitudes realizadas por el
supervisor del contrato.

Se atendié6 la solicitud de
agendamiento de viaticos y cuenta
de cobro.

e Evidenciaenviadas a
correo electronico.

A continuacion, relaciono los desplazamientos que realicé previo a la presentacion de este informe. Una vez
finalizado cada desplazamiento presenté al ordenador del gasto el informe en el Formato Informe Legalizacion
Desplazamiento Contratista GTH-F-087, en el que se describieron las actividades desarrolladas y los
resultados de cada desplazamiento. Cada informe cuenta con el visto bueno del Supervisor.

Se lista a continuacion el soporte de la legalizacion de los desplazamientos realizados, los cuales forman
parte integral del presente informe de ejecucion contractual.

FECHAS DE FECHAS DE
ITEM No DE LA ORDEN LUGAR DE DESPLAZAMIENTO DESPLAZAMIENTO DESPLAZAMIENTO
DE VIAJE INICIO FINAL
1 137525 Monteria — Lorica - Monteria 17/10/2025 17/10/2025
2 137525 Monteria — Lorica - Monteria 21/10/2025 21/10/2025
3 137525 Monteria — Lorica - Monteria 24/10/2025 24/10/2025
4

Nota 1: Por cada desplazamiento que haya realizado el contratista, adjuntara el respectivo informe que la
soporte. En caso de haber realizado el desplazamiento en fecha posterior a la presentacion del informe de
ejecucion contractual, debera reportarlo en el siguiente informe de ejecucion contractual.
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Para el tramite de la cuenta me permito adjuntar: Documentos electrénicos enunciados como evidencias del
cumplimiento de las obligaciones contractuales y los desplazamientos realizados y el No. De la planilla
4625994205 expedido por la plataforma SOI correspondiente al mes de octubre del afio 2025 (Decreto Ley
2106 de 2019 — “Decreto Ley Antitramites”)

Evidencias en ( 33 ) folios

Cordialmente,

Thata Jof ez b

TIHARA SUSANA SUAREZ PADILLA
Contratista
C.C. No. 1.067.886.364 de Monteria

Recibi a satisfaccion:

) o
JOGE ANASTASIO RESTREPO CASTELLANOS

SUPERVISOR(A) CONTRATO CO1.PCCNTR.7546855
PROFESIONAL G20
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PROCESO DE GESTION DE FORMACION PROFESIONAL INTEGRAL
FORMATO GUIA DE APRENDIZAJE

1. IDENTIFICACION DE LA GUIA DE APRENDIZAJE

e Denominacién del Programa de Formacion: MERCADEO Y VENTAS
e (Cddigo del Programa de Formacién: 63210007-V1
Nombre del Proyecto Formativo (si aplica):

e Fase del Proyecto (si aplica):

e Actividad de Proyecto Formativo (si aplica):

e Competencia: preparar la exhibicion de productos y servicios teniendo en cuenta sus caracteristicas
y el estilo de exhibicion.

e Resultados de Aprendizaje:

e Elaborar programas de exhibicidn segun politicas de mercadeo

e Preparar la estrategia de exhibicion de acuerdo con las tendencias del mercado.

e Formular politica de surtido con base a criterios de la empresa.

e Definiry aplicar técnicas y procedimientos para la organizacion del surtido de acuerdo con

los productos.
e Duracidon de la Guia de Aprendizaje (horas):30 Horas

2. PRESENTACION

e Estimado aprendiz con el desarrollo de esta guia de aprendizaje desarrollaremos los siguientes
conceptos;

e En el punto de venta fisico, la exhibicién es la reina. Aqui no solo ocurre la accidén de compra, sino
gue también es donde la estrategia de marketing demuestra su real alcance.

e En este sentido, las gondolas y exhibiciones adicionales son las manifestaciones mds comunes para
dar a conocer un producto.

e Cuan adecuada es una u otra opcion depende del producto y el tipo de consumidor al cual la marca
se dirige. éCudles son los pros y contras de usar una en vez de otra? ¢Hay manera de
complementarlas?

e Teinvitamos a revisar esta guia para que aclares estas dudas y entiendas otras variables que
inciden en el éxito de tu exhibicion en el punto de venta. _

- Preparar la Exhibicién de productosy
ey~ servicios teniendo en cuenta sus
= caracteristicas y estilo de exhibiciéon

Exhibicion:
Material POP,

Formular Politica
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3. FORMULACION DE LAS ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE

Descripcion de la(s) Actividad(es)

Apreciado aprendiz en esta actividad lo invito a identificar la exhibicion de productos en los puntos de
ventas, reconocer las diferentes formas de exhibir un producto en un punto de venta teniendo en cuenta
las necesidades del cliente.

3.1 Actividades de Reflexién inicial:
Respetado aprendiz, la presente actividad esta enfocada en fortalecer actitudes y valores, basadas en la
aplicacién de didacticas que refuercen contenidos co-relacionados con el objetivo de la presente guia. Cada
actividad tiene una descripcidn para su respectivo desarrollo, si tiene alguna duda comuniquese con el
instructor via WhatsApp o correo electrdnico.
En esta actividad lo invito al siguiente link del portal de youtube
(https://www.youtube.com/watch?v=z8vyw7remwQ vy observe el video denomindado “ organizacién de la
superficie comercial.
Apreciados aprendices, con forme con sus compafieros grupos de 3 personas y teniendo en cuenta el video
realice un analisis sobre la importancia de conocer las estrategias utilizadas en la exhibicion de los
productos en el punto de venta, el cual se socializara en mesa redonda guiada por el instructor.

Ambiente requerido: Ambiente convencional

Estrategias o técnicas didacticas activas: Taller grupal.

Materiales de formacion: Guia de aprendizaje, papeleria,lapicero,marcadores entre otros.

Material de apoyo: Recurso digital audiovisual de apoyo

Duracién de la actividad: 1 hora

3.2. Actividades de contextualizacidn e identificacion de conocimientos necesarios para el aprendizaje
e Descripcidon de la(s) Actividad(es)
En el mundo empresarial actual, la presentacidon y exhibicién de productos y servicios es fundamental
para atraer y retener clientes. Una exhibicion atractiva y bien disefiada puede ser la diferencia entre
un cliente potencial que se convierte en un comprador real o uno que se va a la competencia.

Atendiendo las orientaciones del instructor. Reunanse en grupos de 3 y resuelvan el siguiente crucigrama de
acuerdo a sus conocimientos y conceptos dados anteriormente.

—

lz|» o|=|z|lo|m|4|z2 mi>» z|o

O|O » O3> :|0joO|=mO
~im 3V ~-DO|O|D ~-O| B>
Ol Ojl|9|Zi=|0j0/Oim|v|m
- <im>J>>IIOmOoT
> m>» ®Wo|0Ojlor DO
OO0 O0|2|0|=-|—-|0j0 240>
clO O|=|0|«w|ojomo|Olm

=0 Z2|9|0O|=|moOo|<Im|r|m X
oo/ «4|«|mlalol=lcl<n|olm
iPIme2imimZIOI>»0 00—~
»l=c|l=|mlolzlolz <lwlolm
i< r|-|=ml-|=lZ/0loc|o|o

—

GFPI-F-135 V04


https://www.youtube.com/watch?v=z8vyw7remwQ

N

Ambiente requerido: Ambiente convencional

Estrategias o técnicas didacticas activas: crucigrama

Materiales de formacion: Guia de aprendizaje, papeleria,lapicero,marcadores entre otros.
Material de apoyo: panina web

Duracioén de la actividad: 1 hora.

3.3 Actividades de apropiacion:
Descripcion de la(s) Actividad(es)

La exhibicion de productos y servicios es una herramienta fundamental para cualquier empresa que desee
mostrar sus ofertas de manera atractiva y efectiva. Una exhibicion bien disefiada puede aumentar las ventas,
mejorar la imagen de la empresa y diferenciarse de la competencia

A continuacidn el Instructor socializara conceptos sobre exhibicién: recursos de apoyo, politicas y
estrategias de exhibicion, tipos de exhibicidn, niveles y zonas, técnicas de exhibicion, tipos de implantacion:
vertical, horizontal y mixta, Formas de implantacién: malla, cruzada y vrac, niveles de ubicacion de
productos: superior, medio inferior, inferior, , stock de inventarios, material pop.

Actividad 1:
De acuerdo a lo visto conformaran grupos de 3 y analizaran casos reales ,recopilaran informacion visitando
tiendas fisicas y virtuales ,observaran cdmo organizan y presentan sus productos. Teniendo encuenta lo
recopilado y lo socializado con el instructor realizaran un analisis de los estilos de exhibicién, zona y niveles
de ubicacidn. Después se socializara en mesa redonda orientado por el instructor.
Ambiente requerido: Ambiente convencional
Estrategias o técnicas didacticas activas: socializacidon de conceptos, diapositivas, videos
Materiales de formacion: Computadores, , Tablero Acrilico, Marcador Borrables, Borrador para tablero,
Sacapuntas, Borrador, y los materias que el aprendiz requiera para su desarrollo de aprendizaje.
Material de apoyo:pagina wed, herramientas de google
Duracién de la actividad: 4 horas.

Actividad 2:

Los aprendices se dividen en parejas y practican cdmo interactuar con un cliente potencial. Deben presentar
los productos o servicios de la exhibicion de manera efectiva, destacando sus caracteristicas y ventajas.
Desarrollar el taller a continuacio y socializarlo en mesa redonda orientado por el instructor.

1 ¢ explique por que es importante destacar las caracteristicas y ventajas de los productos o servicios en una
exhibicion?

2 ¢ como se puede crear una exhibicidn atractiva y efectiva

3 ¢ que informacion es importante proporcionar al cliente sobre los productos y servicios?

Ambiente requerido: Ambiente convencional

Estrategias o técnicas didacticas activas: jurgo de roles, taller

Materiales de formacion: Computadores, , Tablero Acrilico, Marcador Borrables, Borrador para tablero,
Sacapuntas, Borrador, y los materias que el aprendiz requiera para su desarrollo de aprendizaje.
Material de apoyo:pagina wed, herramientas de google

Duracién de la actividad: 4 horas.
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3.4 Actividades de Transferencia el Conocimiento

Desripcion de la actividad:

La exhibicién de productos es un aspecto fundamental para facilitar la experiencia del cliente, por ello,
si aprendemos a hacer una buena exhibicion nuestras ventas podrdan aumentar, el cliente tendrd una
mejor disposicién del producto, ala hora de hacer sus compras,esto le permite tener un mejor acceso de

sus necesidades.

ACTIVIDAD :

En grupo de 3 realizaran una simulacién de exhibicidn de productos con objetos o materiales que tengan a
su alcance, teniendo en cuenta los tipos de implantacion, tipos de exibicion y los niveles de ubicacién.

Ambiente requerido: Ambiente convencional
Estrategias o técnicas didacticas activas: Simulacion.
Materiales de formacion: Computadores, Televisor, Tablero Acrilico, Marcador Borrables, Borrador
para tablero, Sacapuntas, Borrador, y los materias que el aprendiz requiera para su desarrollo de

aprendizaje.

Material de apoyo: pagina wed, herramientas de google
Duracién de la actividad: 15 horas.

4. PLANTEAMIENTO DE EVIDENCIAS DE APRENDIZAJE PARA LA EVALUACION EN EL PROCESO FORMATIVO.

Actividad de Aprendizaje

Evidencias de
Aprendizaje

Criterios de Evaluacion

Técnicas e Instrumentos de
Evaluacion

Evidencias de Conocimiento
Responde a preguntas de
cuestionarios y en la
Elaboracion de actividades en
clases

Evidencias de Desempefio:
Idéntica los diferentes formas
de exhibicidn del producto en
puntos de ventas.

Evidencias de Producto:
Desarrollo de la exhibicion de
productos en los puntos de
ventas atraves de una
simulacion.

Analisis

Crucigramas

Clinicas de
ventas

analiza las variables del
mercado relacionadas con el
desarrollo de los programas
de exhibicién y surtido en los
diferentes formatos
comerciales considerando los
productos, la programacion, el
presupuesto asignado y la
politica de la organizacidn.

-identifica las zonas de
exhibicidn, su ubicacion y
rentabilidad de acuerdo con la
programacion establecida y la
politica de la organizacion.

Técnica de Evaluacidn:
Formulacién de preguntas
Instrumento de Evaluacién:
Cuestionario

Técnica de Evaluacién:
Observacion

Instrumento de Evaluacion
Clinica de ventas

Técnica de Evaluacién:
Socializacion

Instrumento de Evaluacién:
Presentacion de exhibicidn de
producto en grupos.

GFPI-F-135 V04



SENMNA

5. GLOSARIO DE TERMINOS:

v" Animacion: Es una serie de acciones de llamar la atencidn del cliente, mediante la iluminacién,

musica, publicidad, o mediante las campafas tematicas que realice el comercio.

Afluencia: Cantidad de compradores que entran en una tienda.

Agrupacion: Productos expuestos en conjunto para aumentar el interés del comprador.

Anchura de surtido: Nimero de familias que contiene una seccién determinada

Articulo: Objeto destinado a la venta.

Amplitud de surtido: Numero de secciones dentro del punto de venta.

Articulo de caja: Es el que esta situado cerca de caja para que el cliente compre por impulso.

Articulo iman: es el que el cliente compra con mucha frecuencia y generalmente de bajo margen y

ejercen una atracciéon considerable en el consumidor.

Autoservicio: El cliente elije directamente los productos sin intervencidn de ningin vendedor

de por medio.

Gondola: mueble o estanteria que se utiliza para exhibir productos en los pasillos de las

tiendas. Son un elemento clave para organizar y distribuir los productos en los supermercados.

Bodegon: Es la agrupacién de productos.

Cartel: Texto o imagen impresa, que se puede colgar del techo.

Caja luminosa: Caja retroiluminada que soporta una transparencia.

Cliente: Persona que compra en un establecimiento comercial o publico.

Circulacidén: Orientar los pasos del cliente a través de la tienda de forma fluida.

Cabecera de géndola: Es el extremo de una géndola o una estanteria donde se coloca articulos

de manera promocional.

Catalogo: Grupo de hojas que adoptan un formato de revista en la cual se describen los articulos

gue se tienen a la venta.

v’ Circuito de impulso: Circulacién que realiza el cliente de manera natural por el establecimiento
guiado por un objetivo de compra concreto.

v' Comercio tradicional: se resumen en 3 palabras, mostrador, vendedor y almacén entre el
comprador y la mercancia existe un vendedor que ejecuta la venta.

v Comercio de libre servicio: El cliente tiene total libertad para moverse por toda la tienda en la
cual pueda confeccionar su propia «cesta de la compra» y asi pueda tener contacto directo con
la mercancia sin intervencion de un vendedor.

v' Compra por impulso: Es un tipo de compra que se realiza espontdneamente de forma no
planificada, lo vi, me gusto y lo compre, la compra por impulso generalmente se vincula a
productos de bajo precio y de facil consumo.

v' Compra planificada: Cuando el cliente ha previsto los articulos de compra que va a realizar.

v' Compra necesaria: Es la compra que se realiza sin previsidn de marca, el cliente entra al
establecimiento a comprar un producto sin hacerse decidido que marca desea comprar.

v' Compra pura: Es la compra que no esta planificada ni prevista si no que se hace de manera
totalmente imprevista.

v' Compra recordada: El cliente no ha previsto comprar ese producto, pero al ver el producto
recuerda que lo necesita.

v/ Compra por impulso: Es un tipo de compra que se realiza espontdneamente de forma no
planificada, lo vi, me gusto y lo compre, la compra por impulso generalmente se vincula a
productos de bajo precio y de facil consumo.

v' Compra sugerida: El comprador decide bajo la influencia del vendedor cambiar el producto que
tenia en mente comprar y sustituirlo por la recomendacion del vendedor.
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Display: Pequeiios carteles independientes de cualquier material y que pueden contener
publicidad sobre uno o varios articulos.

Distribucion: Presentacion de productos y categorias de productos en una planta.

Escaparate: Es una vitrina o vidriera situada en la fachada del establecimiento con el fin de
exhibir tras un cristal los productos que se ofrecen en el interior, el escaparate incrementa tanto
las ventas como realzar laimagen de la tienda haciéndolo atractivo y que el publico se interese
por entrar.

Escaparate abierto: Escaparate sin pared de fondo.

Escaparate cerrado: Escaparate con una pared de fondo.

Estand de temporada: Zona utilizada para exponer articulos por temporada o promocionales.
Expositor mural: Sistema utilizado en la pared de un establecimiento para contener articulos.
Flagship: Principal de una cadena de tiendas.

Implantacion: Reparto estudiado de la superficie de la tienda (mobiliario, secciones, etc.) seguin
uno o varios criterios.

Lineal: Expositores basados en su longitud, espacio para la venta vinculado a las paredes.
Maya en falso techo: Estructura metalica fijado al techo de un escaparate.

Mercancia: Productos a la venta.

Merchandising: Aumenta las ventas en el punto de venta, su objetivo principal es llamar la
atencion dirigir al cliente hacia el producto y facilitar la compra.

Merchandising de presentacion: Que el cliente vea y vea el producto.

Merchandising de gestion: Es la accidn de colocar un producto estrategicamente para su facil
acceso y venta. Por ello hay que ajustar y gestionar correctamente el espacio.

Merchandising estratégico: Es un conjunto de técnicas basadas principalmente en la
presentacion, rotacion y rentabilidad de un producto en el punto de venta.

Merchandising de seduccidn: Consiste en atraer la atencién de los clientes a través de los
impulsos sensoriales, olores y sensaciones.

Perchero de alta capacidad: Tipo de expositor en el que se expone una gran cantidad de
articulos con un amplio volumen de ventas.

PLV: Es la publicidad en el lugar de venta engloba expositores, carteles, displays y otros
elementos que sean portadores de un mensaje publicitario y estén colocados en un punto de
venta. También se conoce como «POS display», abreviatura de la expresion en inglés Point of
sale display.

Presentacion horizontal: Cuando sélo se utiliza un nivel.

Presentacion vertical: Es cuando un producto se ubica en todos los niveles de una géndola.
Producto vivo: es aquel producto que ha sido lanzado recientemente al mercado.

Puntos calientes: Son aquellos lugares dentro del establecimiento donde los clientes observan
mas los productos y tienen mayor actividad, esos lugares suelen ser probadores, mostradores
y cajas.

Puntos calientes naturales: Son situados en las cajas, el cruce de pasillos, un claro ejemplo las
zonas por donde tienen que pasar para pagar donde se logra exponer gran cantidad de articulos
para generar venta por impulso.

Puntos frios: Son aquellos que estan mal situados y que el consumidor apenas visita, los clientes
apenas se fijan en los productos situados en esos puntos por lo que tenemos que potenciarlo o
convertirlos en puntos calientes.

Rotacién: Tiempo que tarda en ser renovado el stock de un producto.

Sefalizacién: Todo tipo de rotulacidn, textos etiquetas, expositores utilizados en el interior de
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un escaparate o de un establecimiento.

Stock: Cantidad total del producto en el establecimiento: el almacenado mds el expuesto.

Surtido: Conjunto de articulos que un establecimiento ofrece a la venta. Se refiere a la variedad

de articulos presentes en la sala de ventas, no a la cantidad de un producto en concreto.

Strike: Alambre para sujetar un maniqui (técnica del triangulo)

Target: Es la poblacién objetiva de una promocion.

Taquerias: Se utiliza como soporte para elemento estatico.

Imagen corporativa: Es una imagen generalmente aceptada de lo que una compaiiia

«significa». La creacidon de una imagen corporativa es un ejercicio en la direccién de la

percepcion.

Visibilidad: Se consigue trabajando diferentes alturas y pasillos, para conseguir ritmo.

Visual merchandising: Es una parte esencial para cualquier establecimiento ya que ayuda a

incrementar las ventas, mejorando la imagen y la marca ya sea por escaparates atractivos que

inciten al publico a contemplarlos mas tiempo y hacer que entren al establecimiento.

v Vitrina: Escaparate en miniatura utilizado para exponer articulos de pequefias dimensiones, son
muy utilizados en joyerias.

v' Zona caliente: Es la zona del establecimiento mas recorrida por el cliente.

v Zona fria: Es la zona del establecimiento menos visita por el cliente.
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7. CONTROL DEL DOCUMENTO

Dependencia
Autor (es) | TIHARA SUAREZ INSTRUCTOR | SENA REGONAL | 10-03-2025
CORDOBA

8. CONTROL DE CAMBIOS (diligenciar Unicamente si realiza ajustes a la guia)

Cargo \Dependencia Fecha Razdén del Cambio

Autor (es)
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EVIDENCIA FINALIZACION DE LA FICHA 3357781

Reporte de Juicios de Evaluacion

Fecha del Reporte:

Ficha de Caracterizacion:

Cogigo:

Version:
Denominacion:
Estado de la Flcha de
Fecha Inicio:

Fecha Fin:

Modalidad de Formacién:

Regional:
Centro de Formacion:

16/10/2025

3357781

63210007

1

MERCADEO Y VENTAS
EN EJECUCION
01/10/2025

15/10/2025

PRESENCIAL

23 - REGIONAL CORDOBA
9523 - CENTRO DE COMERCIO, INDUSTRIA Y TURISMO DE CORDOBA

Tipo de Namero de  |Nombre Apellidos Estado Competencia Resultado de Aprendizaje Juicio de Fechay Hora del

Documento |[Documento Evaluacion Juicio Evaluativo

cc 1003065936 |MONICA DEL CARMEN|PITALUA DIAZ EN FORMACION 3043 - NEGOCIAR PRODUCTOS Y SERVICIOS SEGUN 164764 - UTILIZAR ESTRATEGIA PARA APOYAR LA PRESENTACION DE LOS |[NO APROBADO|16/10/2025 11.29 a
CONDICIONES DEL MERCADO Y POLITICAS DE LA PRODUCTOS OSERVICIOS A LOS CLIENTES TENIENDO EN CUENTA
EMPRESA. CARACTERISTICAS, BENEFICIOS YUSOS DE UN PRODUCTO O SERVICIO

cC 1003069167 |NATALY AVILA DE HOYOS POR CERTIFICAR 3043 - NEGOCIAR PRODUCTOS Y SERVICIOS SEGUN 164764 - UTILIZAR ESTRATEGIA PARA APOYAR LA PRESENTACION DE LOS [APROBADO 16/10/2025 11.30 a
CONDICIONES DEL MERCADO Y POLITICAS DE LA PRODUCTOS OSERVICIOS A LOS CLIENTES TENIENDO EN CUENTA
EMPRESA. CARACTERISTICAS BENEFICIOS ‘(USOS DE UN PRODUCTO o SERVICIO

TI 1032257145 |ANGELA SHARITH SOTO MARTINEZ POR CERTIFICAR 3043 - NEGOCIAR PRODUCTOS Y SERVICIOS SEGUN 164764 UTILIZAR ESTRATEGIA PARA APOYAR LA PRESENTACION DE LOS |APROBADO 16/10/2025 11.30 a
CONDICIONES DEL MERCADO Y POLITICAS DE LA PRODUCTOS OSERVICIOS A LOS CLIENTES TENIENDO EN CUENTA
EMPRESA. CARACTERISTICAS, BENEFICIOS YUSOS DE UN PRODUCTO O SERVICIO

cC 1033369950 |YULY YULIETH PEREZ PACHECO POR CERTIFICAR 3043 - NEGOCIAR PRODUCTOS Y SERVICIOS SEGUN 164764 - UTILIZAR ESTRATEGIA PARA APOYAR LA PRESENTACION DE LOS [APROBADO 16/10/2025 11.30 a
CONDICIONES DEL MERCADO Y POLITICAS DE LA PRODUCTOS OSERVICIOS A LOS CLIENTES TENIENDO EN CUENTA
EMPRESA. CARACTERISTICAS BENEFICIOS YUSOS DE UN PRODUCTO O SERVICIO

CcC 1062431391 |VANESSA PITALUA ARGEL POR CERTIFICAR 3043 - NEGOCIAR PRODUCTOS Y SERVICIOS SEGUN 164764 - UTILIZAR ESTRATEGIA PARA APOYAR LA PRESENTACION DE LOS |APROBADO 16/10/2025 11.30 a
CONDICIONES DEL MERCADO Y POLITICAS DE LA PRODUCTOS OSERVICIOS A LOS CLIENTES TENIENDO EN CUENTA
EMPRESA. CARACTERISTICAS, BENEFICIOS YUSOS DE UN PRODUCTO O SERVICIO

cC 1063134103 |MARIA CAMILA PEREIRA DIAZ POR CERTIFICAR 3043 - NEGOCIAR PRODUCTOS Y SERVICIOS SEGUN 164764 - UTILIZAR ESTRATEGIA PARA APOYAR LA PRESENTACION DE LOS [APROBADO 16/10/2025 11.30 a
CONDICIONES DEL MERCADO Y POLITICAS DE LA PRODUCTOS OSERVICIOS A LOS CLIENTES TENIENDO EN CUENTA
EMPRESA. CARACTERISTICAS BENEFICIOS YUSOS DE UN PRODUCTO O SERVICIO

cCc 1063137336 |JAVIER RICARDO MENDOZA AVILA POR CERTIFICAR 3043 - NEGOCIAR PRODUCTOS Y SERVICIOS SEGUN 164764 - UTILIZAR ESTRATEGIA PARA APOYAR LA PRESENTACION DE LOS |APROBADO 16/10/2025 11.30 a
CONDICIONES DEL MERCADO Y POLITICAS DE LA PRODUCTOS OSERVICIOS A LOS CLIENTES TENIENDO EN CUENTA
EMPRESA. CARACTERISTICAS, BENEFICIOS YUSOS DE UN PRODUCTO O SERVICIO

cC 1063137723 |LUIS FERNANDO BOHORQUEZ AVILA POR CERTIFICAR 3043 - NEGOCIAR PRODUCTOS Y SERVICIOS SEGUN 164764 - UTILIZAR ESTRATEGIA PARA APOYAR LA PRESENTACION DE LOS |APROBADO 16/10/2025 11.30 a
CONDICIONES DEL MERCADO Y POLITICAS DE LA PRODUCTOS OSERVICIOS A LOS CLIENTES TENIENDO EN CUENTA
EMPRESA. CARACTERISTICAS BENEFICIOS YUSOS DE UN PRODUCTO O SERVICIO

TI 1063157839 |JCAROLINA MENDOZA NARVAEZ POR CERTIFICAR 3043 - NEGOCIAR PRODUCTOS Y SERVICIOS SEGUN 164764 - UTILIZAR ESTRATEGIA PARA APOYAR LA PRESENTACION DE LOS |APROBADO 16/10/2025 11.30 a
CONDICIONES DEL MERCADO Y POLITICAS DE LA PRODUCTOS OSERVICIOS A LOS CLIENTES TENIENDO EN CUENTA
EMPRESA. CARACTERISTICAS, BENEFICIOS YUSOS DE UN PRODUCTO O SERVICIO

TI 1063160305 |ANGIE LUZ CONTRERAS VILLADIEGO|EN FORMACION 3043 - NEGOCIAR PRODUCTOS Y SERVICIOS SEGUN 164764 - UTILIZAR ESTRATEGIA PARA APOYAR LA PRESENTACION DE LOS |NO APROBADO|16/10/2025 11.29 a
CONDICIONES DEL MERCADO Y POLITICAS DE LA PRODUCTOS OSERVICIOS A LOS CLIENTES TENIENDO EN CUENTA
EMPRESA. CARACTERISTICAS, BENEFICIOS YUSOS DE UN PRODUCTO O SERVICIO

CcCc 1133774142 |ELEDENI VARGAS ACOSTA EN FORMACION 3043 - NEGOCIAR PRODUCTOS Y SERVICIOS SEGUN 164764 - UTILIZAR ESTRATEGIA PARA APOYAR LA PRESENTACION DE LOS |[NO APROBADO | 16/10/2025 11.29 a
CONDICIONES DEL MERCADO Y POLITICAS DE LA PRODUCTOS OSERVICIOS A LOS CLIENTES TENIENDO EN CUENTA
EMPRESA. CARACTERISTICAS, BENEFICIOS YUSOS DE UN PRODUCTO O SERVICIO

TI 1138024701 |KIARA VANESSA GOMEZ VILLALBA POR CERTIFICAR 3043 - NEGOCIAR PRODUCTOS Y SERVICIOS SEGUN 164764 - UTILIZAR ESTRATEGIA PARA APOYAR LA PRESENTACION DE LOS |APROBADO 16/10/2025 11.30 a
CONDICIONES DEL MERCADO Y POLITICAS DE LA PRODUCTOS OSERVICIOS A LOS CLIENTES TENIENDO EN CUENTA
EMPRESA. CARACTERISTICAS, BENEFICIOS YUSOS DE UN PRODUCTO O SERVICIO

TI 1169463366 |AKEMY TORRES DE LA HOZ POR CERTIFICAR 3043 - NEGOCIAR PRODUCTOS Y SERVICIOS SEGUN 164764 - UTILIZAR ESTRATEGIA PARA APOYAR LA PRESENTACION DE LOS |APROBADO 16/10/2025 11.30 a
CONDICIONES DEL MERCADO Y POLITICAS DE LA PRODUCTOS OSERVICIOS A LOS CLIENTES TENIENDO EN CUENTA
EMPRESA. CARACTERISTICAS, BENEFICIOS YUSOS DE UN PRODUCTO O SERVICIO

CcC 30666584 NELLY LUZ AVILA HERNANDEZ POR CERTIFICAR 3043 - NEGOCIAR PRODUCTOS Y SERVICIOS SEGUN 164764 - UTILIZAR ESTRATEGIA PARA APOYAR LA PRESENTACION DE LOS |APROBADO 16/10/2025 11.30 a
CONDICIONES DEL MERCADO Y POLITICAS DE LA PRODUCTOS OSERVICIOS A LOS CLIENTES TENIENDO EN CUENTA
EMPRESA. CARACTERISTICAS, BENEFICIOS YUSOS DE UN PRODUCTO O SERVICIO

cc 30671365 ORLI DIAZ GONZALEZ POR CERTIFICAR 3043 - NEGOCIAR PRODUCTOS Y SERVICIOS SEGUN 164764 - UTILIZAR ESTRATEGIA PARA APOYAR LA PRESENTACION DE LOS |APROBADO 16/10/2025 11.30 a
CONDICIONES DEL MERCADO Y POLITICAS DE LA PRODUCTOS OSERVICIOS A LOS CLIENTES TENIENDO EN CUENTA
EMPRESA. CARACTERISTICAS, BENEFICIOS YUSOS DE UN PRODUCTO O SERVICIO
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Funcionario que registro el
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CC 1067886364 - TIHARA
SUSANA SUAREZ PADILLA

CC 1067886364 - TIHARA
SUSANA SUAREZ PADILLA

CC 1067886364 - TIHARA
SUSANA SUAREZ PADILLA

CC 1067886364 - TIHARA
SUSANA SUAREZ PADILLA

CC 1067886364 - TIHARA
SUSANA SUAREZ PADILLA

CC 1067886364 - TIHARA
SUSANA SUAREZ PADILLA

CC 1067886364 - TIHARA
SUSANA SUAREZ PADILLA

CC 1067886364 - TIHARA
SUSANA SUAREZ PADILLA

CC 1067886364 - TIHARA
SUSANA SUAREZ PADILLA

CC 1067886364 - TIHARA
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CC 1067886364 - TIHARA
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CC 1067886364 - TIHARA
SUSANA SUAREZ PADILLA

CC 1067886364 - TIHARA
SUSANA SUAREZ PADILLA

CC 1067886364 - TIHARA
SUSANA SUAREZ PADILLA

CC 1067886364 - TIHARA
SUSANA SUAREZ PADILLA




Evidencias proceso de formacion FICHA 3358414

Actividad: Analisis de Necesidades del Cliente y Disefio de Propuesta de Valor Objetivo de aprendizaje

El objetivo de esta actividad es fortalecer habilidades basicas del mercadeo aplicando técnicas de observacion,
identificacion de necesidades del cliente y creacidn de propuestas de valor ajustadas al contexto local.

Los aprendices se organizaron en mesas de trabajo colaborativo, utilizando sillas plasticas y superficies
disponibles para realizar registros escritos, tal como se aprecia en las imagenes.

Cada grupo participé activamente, conversando, tomando notas en cuadernos y celulares y analizando
necesidades reales de clientes del entorno, se realiza acompanamiento constante para brindar orientacion
personalizada, aclarando dudas y facilitando la comprensién del analisis de necesidades, los aprendices
demostraron trabajo en equipo, compartiendo ideas, debatiendo soluciones y construyendo propuestas de
valor adaptadas a la realidad local.

En varios grupos, algunos participantes asumieron roles de liderazgo, facilitando la organizacion y revisién de
los aportes del equipo. Los productos finales fueron propuestas de valor escritas, claras y basadas en
observacion del contexto, demostrando apropiacion del concepto y aplicacién practica.
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Serviclo Naclonal de Aprendizaje SENA
Centro de Comaercio, Industria y Turismo de Cérdoba

CONTROL DE ASISTENCIA DIARIA

FORMATO UNICO PARA REPORTE DE ASISTENCIA CCIT.

| Nombre del curso: MERCADEO Y VENTAS

LFlcha No. 3358414

| Municipio: LORICA

| Instructor: TIHARA SUAREZ PADILLA :;Jugl:;c Ident. | 1067886364

| FECHA [ 17 de octubre de 2025 [HORARIO | 12:00- 20:00

| N | APELLIDOS NOMBRES DOC. IDENT FIRMAS

\ 01 1 MENDOZA AVILA ALEXIS 1067406751 m s Hondora Adila
\ 02 \ POLO HERNANDEZ MARIA LIZ 1067166162

‘ 03 \ HERNANDEZ BRAVO MARIA PAULINA 1067404085

{04 \GUTIERRES HERNANDEZ | GUARIONE 1067167776

\05 \VILLERD YANES ANGIE LIZETH - — 1029148351 - ]

06 | YANES IBANEZ ALEIDA LUZ 1063138118 |

07 | MARTINEZ IZQUIERDO | YONEIDYS DEL CARMEN | 1003069201 \

08 | MARTINEZ IZQUIERDO RAFAEL ANTONIO 1003070687

09 | MARTINEZ IZQUIERDO | ANGIE LUZ 1067163783

10 | \ANGA PINTO ROSMERY 1003065331 ﬂaa'me,fr mgﬂ&&l
| 11 | vega MuROZ OSCAR MANUEL 1068422420 m?c)\ Jega,

12 | BELTRAN AVILA GREIS| JUSELY 1067970031 %«?_\ 30 @52 \riown |

13 | VARGAS ACOSTA KRTTY MARGOTH 1063163723 | 4, -

14 | PEREZ HERNANDEZ AMIRA INES 1063166401 | (N (& (4 Cexeq.
15 | ANAYA VARGAS MERLIS DEL CARMEN 1063138177 | e Anya ) \
16 | CERVANTES PATERNINA LORENA MARIA 1063141490 A CLYOE %@5 \
TWNA LEONELA 1047504470 { -EO(\JEU:T Q)OM@
18 | LOPEZ DE AGUSTIN YULEIDYS 1063178885 |( J j\e‘!ﬂg \

i |

19

2 \

21 %
-_52__-________________,___._———

23 N - \
|
E




EAY

““Berviclo Naclonal de Aprendizaje SENA
Ceniro de Comarcio, Industria y Turlsmo de Cérdoba

Stoma on CONTROL DE ASISTENCIA DIARIA
e de la FORMATO UNICO PARA REPORTE DE ASISTENCIA CCIT.
ml
| Nombre del curso: MERCADEO Y VENTAS
| Ficha No. 3358414
Municipio:
\\ﬂ‘:tr:‘l::lo: .l‘:DRICA Lugar:
= or: TIHARA SUAREZ PADILLA N° Doc. Ident. | 1067886364
HA | 20 de octubre 2025 | HORARIO | 12:00 - 20:00
| N | APELLIDOS NOMBRES DOC. IDENT FIRMAS
\ 01 \ MENDOZA AVILA ALEXIS 1067406751 ﬂc( . wﬁ_
XUy o
\ 02 \ POLO HERNANDEZ MARIA LIZ 1067166162
\ 03 \ HERNANDEZ BRAVO MARIA PAULINA 1067404085
{ 04 \ GUTIERRES HERNANDEZ | GUARIONE 1067167776
05 \ VILLERO YANES ANGIE LIZETH - — 1029148351 ' ;
06 | YANES IBANEZ ALEIDA LUZ 1063138118 [
07 | MARTINEZ IZQUIERDO | YONEIDYS DELCARMEN | 1003069201 \
08 | MARTINEZ IZQUIERDO RAFAEL ANTONIO 1003070687
09 | MARTINEZ IZQUIERDO ANGIE LUZ 1067163783
10 | mANGA PINTO ROSMERY 1003065331 ﬂa.sm el a:mﬂzr_mé
| 11 | veea mufioz OSCAR MANUEL 1068422420 \ ledq,
12 | BELTRAN AVILA GREISI JUSELY 1067970031 %ﬂﬁ\%h (%Q\HCN\’\J
13 | VARGAS ACOSTA KRTTY MARGOTH 1063163723 | 4oy A\ovd o,
14 | PEREZ HERNANDEZ AMIRA INES 1063166401 | O\ 2 4 @ex-cgs \
15 | ANAYA VARGAS MERLIS DEL CARMEN 1063138177 |\ 1< Avaya
& [ CERVANTES PATERNINA | LORENA MARIA 1063141490 A T l
17 | ROMERO BORJA LEONELA 104750470 | (_eon je Ay ROMERD
18 | LOPEZ DE AGUSTIN YULEIDYS 1063178885  |( ﬁe\}-\'i \Q;e‘l \
T |
% \
ST |
il S
22 j
55 \
24 |
il I
=] 000l —
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~Servicio Naclonal de Aprendizaje SENA
Ceniro de Comercio, Industrie y Turlsmo de Cérdaba

Sistema de CONTROL DE ASISTENCIA DIARIA
G'éﬁ'm :I; " FORMATO UNICO PARA REPORTE DE ASISTENCIA CCIT.
|

| Nombre del curso: MERCADEO Y VENTAS

| Ficha No. 3358414

\ Municipio: LORICA

\_lnstructor: TIHARA SUAREZ PADILLA ::g;;c Ident. | 1067886364
| FECHA | 21 de octubre de 2025 | HORARIO | 12:00 - 20:00
{\ ;1; 1\ MENDO‘;Z.E:SFLSS ALEXIS B 1:523507?11 T
\ 02 \ POLO HERNANDEZ MARIA LIZ 1067166162 ﬂc(.,m M”J" 12 Aila
‘ 03 \ HERNANDEZ BRAVO MARIA PAULINA 1067404085
{04 \GUTIERRES HERNANDEZ | GUARIONE 1067167776
05 \VILLERO YANES ANGIE LIZETH - — 1029148351 ’ ;
06 | YANES IBANEZ ALEIDA LUZ 1063138118 |
07 | MARTINEZ [ZQUIERDO YONEIDYS DEL CARMEN 1003069201 \
08 | MARTINEZ IZQUIERDO RAFAEL ANTONIO 1003070687
09 | MARTINEZ IZQUIERDO ANGIE LUZ 1067163783
10| MANGA PINTO ROSMERY 1003065331 ﬂo‘smmr lm,rzf%_m_
| 11 | yegamufioz OSCAR MANUEL 1068422420 Q) \J@qm
12 | BELTRAN AVILA GREIS| JUSELY 1067970031 Q)t&\%b @c‘JQ )rfCN‘(\
13 | VARGAS ACOSTA KRTTY MARGOTH 1063163723 |
14 | PEREZ HERNANDEZ AMIRA INES 1063166401 | O @ 4 g\:)m" \
15 | ANAYA VARGAS MERLIS DEL CARMEN 1063138177 . ¥ \
16 | CERVANTES PATERNINA LORENA MARIA 1063141490 wam Cle \-é\ - l
17 | ROMERO BORJA LEONELA 1047504470 | | cyaye D P)Obq@fd
5[ LOPEZ DE AGUSTIN YULEIDYS 1063178885  |( ) J\Q\&\S \
| ——— |
19 \
0 |
—
22
.
24 B
L2 . e




* Servicio Naclonal de Aprendizaje SENA
Centro de Comercio, Industria y Turlsmo de Cérdaba

Sisiema de CONTROL DE ASISTENCIA DIARIA
Gestion de t FORMATO UNICO PARA REPORTE DE ASISTENCIA CCIT. |
| Nombre del curso: MERCADEO Y VENTAS
L Ficha No. 3358414
.
L FECHA J 22 de octubre de 2025 | HORARTO Do |‘I’i;t:bo_|2;?0%7335354
\ {:11' | MENDO;:E:\.:DOS NOMBRES DOC. IDENT FIRMAS
\ \ ILA ALEXIS 1067406751 | A o don Auila
\ 02 \ POLO HERNANDEZ MARIA LIZ 1067166162
\ 03 \ HERNANDEZ BRAVO MARIA PAULINA 1067404085
04 | GUTIERRES HERNANDEZ | GUARIONE 1067167776
05 | VILLERO YANES ANGIE LIZETH - — 1029148351 'Qcﬁ'l'e \/ Ry e
06 | YANESIBANEZ ALEIDA LUZ 1063138118 o
07 | MARTINEZ IZQUIERDO | YONEIDYS DEL CARMEN | 1003069201
08 | MARTINEZ IZQUIERDO RAFAEL ANTONIO 1003070687
09 | \ARTINEZ [ZQUIERDO | ANGIE LUZ 1067163783
10| MANGA PINTO ROSMERY 1003065331 |Hosmer¥ mw
| 11 | veGa MuRioZ OSCAR MANUEL 1068422420 O‘;m, \ J@qn_
12| BELTRAN AVILA GREISI JUSELY 1067870031 %te?s%v@é}%‘)ﬁ
13 | VARGAS ACOSTA KRTTY MARGOTH 1063163723 | 1 onis  \oydens
14 | PEREZ HERNANDEZ AMIRA INES 1063166401 | (N & 4 ?ﬁx‘é&
15 | ANAYA VARGAS MERLIS DEL CARMEN 1063138177 | .. K : \
16 | CERVANTES PATERNINA | LORENA MARIA 1063141490 -
TWO BORIA LEONELA 1047504470 {mtﬁ P)O
18 | LOPEZ DE AGUSTIN YULEIDYS 1063178885 Uu\e\&\s \Q;ef \
19 pagmreTmm— | | \
o ‘
] H
m T |
L
Ll I
= 0l —
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“Servicio Nacional de Aprendizaje SENA
Centro de Comerclo, Industris y Turlsmo de Cérdoba
CONTROL DE ASISTENCIA DIARIA

FORMATO UNICO PARA REPORTE DE ASISTENCIA CCIT.

| Nombre del curso: MERCADEO Y VENTAS

| Ficha No. 3358414

| Municipio: LORICA

| Instructor: TIHARA SUAREZ PADILLA llulig;;;. Ident. | 1067886364
| FECHA | 23 de octubre 2025 | HORARIO | 12:00 - 20:00
| N LA - APELLIDOS NOMBRES DOC. IDENT FIRMAS
\ \ DOZA AVILA ALEXIS 1067406751 ﬂcfe,xa's Wdorn Aila
\ \ POLO HERNANDEZ MARIA LIZ 1067166162
Wa \ HERNANDEZ BRAVO MARIA PAULINA 1067404085
\04 \GUTIERRES HERNANDEZ | GUARIONE 1067167776
\os \VILLERO YANES ANGIE LIZETH - — 1029148351 %qfe \/ i URYS Yopes
06 | YANES IBANEZ ALEIDA LUZ 1063138118 Ww o
07 | MARTINEZ ZQUIERDO | YONEIDYS DEL CARMEN | 1003069201
08 | MARTINEZ IZQUIERDO RAFAEL ANTONIO 1003070687
09 | MARTINEZ IZQUIERDO | ANGIE LUZ 1067163783
10 | MANGA PINTO ROSMERY 1003065331 |Rosmery nuantge .o
11| vEGA MUROZ OSCAR MANUEL 1068422420 ,}ﬂnm \Jedq
12| BELTRAN AVILA GREISI JUSELY 1067970031 C&e\'&u %Q\W
13 | VARGAS ACOSTA KRTTY MARGOTH 1063163723 | 1,y Vovd o
1a | PEREZ HERNANDEZ AMIRA INES 1063166401 | O et @Uﬂ’é \
15 | ANAYA VARGAS MERLIS DEL CARMEN 1063138177 |\ \'¢ Ay
~J6 | CERVANTES PATERNINA | LORENA MARIA 1063141490 .
37 | ROMERO BORIA LEONELA 1047504470 ( {:QUGLIQJ RO
1% | LOPEZ DE AGUSTIN YULEIDYS 1063178885 UU\@J*S X(;B’ﬂ‘—
% ‘ | |
T |
| ]
= |
£ I A B
2 B
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Sislema de
Geatlon de la
Calidmd

Serviclo Naclonal de Aprendizaje SENA
Centro de Comarcio, Industris y Turlsmo de Cérdoba
CONTROL DE ASISTENCIA DIARIA
FORMATO UNICO PARA REPORTE DE ASISTENCIA CCIT.

| Nombre del curso: MERCADEO Y VENTAS

Uicha No.

3358414

| Municipio: LORICA

ll anEsé;u:tor: TIHARA SUARET PADILLA ;L:g;;:. ident. | 1067886364
24 de octubre de 2025 | HORARIO | 12:00 - 20:00
Nl‘ [ MENDOA;ELUDGS NOMBRES DOC. IDENT FIRMAS
\ l AVILA ALEXIS 1067406751 ﬂ(m.f odoon Al
\ 02 \POLO HERNANDEZ MARIA LIZ 1067166162
Wa \ HERNANDEZ BRAVO MARIA PAULINA 1067404085
\04 \GUTIERRES HERNANDEZ | GUARIONE 1067167776
\05 \VILLEROYANES ANGIE LIZETH - — 1029148351 %ﬁre V: URYS Yopes
06 | YANES IBANEZ ALEIDA LUZ 1063138118 Ww
07 | MARTINEZ IZQUIERDO | YONEIDYS DEL CARMEN | 1003069201
08 | MARTINEZ IZQUIERDO RAFAEL ANTONIO 1003070687
09 | MARTINEZ IZQUIERDO | ANGIE LUZ 1067163783
10| MANGA PINTO ROSMERY 1003065331 ﬂaérn eV U guok
11 | veca MURNOZ OSCAR MANUEL 1068422420 oar\Jeda,
12 | BELTRAN AVILA GREISI JUSELY 1067970031 Qatexsu %Q\W
13 | VARGAS ACOSTA KRTTY MARGOTH 1063163723 | 1r oy 't/ ovden
14 | PEREZ HERNANDEZ AMIRA INES 1063166401 | Do f\ exﬂgj \
715 | ANAYA VARGAS MERLIS DEL CARMEN 1063138177 |\ \:¢ Anaya \
16 | CERVANTES PATERNINA LORENA MARIA 1063141490 T \%15 1
17 | ROMERO BORIA LEONELA e tfc_metﬁ ROMEPD
—1s | LOPEZ DE AGUSTIN | YULEIDYS 1063178885 Uu\e\!nS \
 — L -
% |
21 |
T
Ed |
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Sistema de
Gestlon de In
Calidma

Serviclo Naclonal de Aprendizaje SENA
Ceniro de Comercio, Industrie y Turlsmo de Cérdoba
QQHTROL DE ASISTENCIA DIARIA
FORMATO UNICO PARA REPORTE DE ASISTENCIA CCIT.

| Nombre del curso: MERCADEO Y VENTAS

LFicha No.

3358414

| Municipio: LORICA

Lugar:
“n:;;u:tor: TIHARA SUARE? P;:?LLLA N"g;oc. Ident. | 1067886364
e octubre de 2025 | HORARIO | 12:00 - 20:00
l\c:: ‘lmeunoﬁﬁ}lﬂs ALEXIS i 1(?;‘::15?;5“? o
\ 2 \ POLO HERNANDEZ MARIA LIZ 1067166162 ﬂ(bm thadara Bl
\?3 \HERNANDEZ BRAVO MARIA PAULINA 1067404085
\04 \GUTIERRES HERNANDEZ | GUARIONE 1067167776
\05 \VILLERD YANES ANGIE LIZETH - — 1029148351 %ﬂfe \/ | evs Lonwe
06 | YANES IBANEZ ALEIDA LUZ 1063138118 Ww '
07 | MARTINEZ IZQUIERDO | YONEIDYS DELCARMEN | 1003069201 \
08 | MARTINEZ IZQUIERDO RAFAEL ANTONIO 1003070687
09 | \ARTINEZ IZQUIERDO ANGIE LUZ 1067163783
10 | MANGA PINTO ROSMERY 1003065331 | Rosmerl puartge gk
11| veca MuRoOZ OSCAR MANUEL wossa22020 | (Json_\Jeda,
12 | BELTRAN AVILA GREISI JUSELY 1067970031 Qa(exsu @eﬁ\mﬂ
T3 | VARGAS ACOSTA KRTTY MARGOTH 1063163723 | 1,y \ovd %
14 | PEREZ HERNANDEZ AMIRA INES 1063166401 | (N /@ 4 @Uﬂ% \
15 | ANAYA VARGAS MERLIS DEL CARMEN 1063138177 |\ 1< Ao \
16 | CERVANTES PATERNINA "LORENA MARIA 1063141490 A —. . 1
T ROMERO BORIA LEONELA 1047504470 | | »EOMGU:? Q)Obﬁﬂiﬂ
g | LOPEZ DE AGUSTIN YULEIDYS 1063178885 () \o\hS \
19 i i T
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21 |
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Servicio Nacional de Aprendizaje SENA |
k Ceniro de Comercio, Industria y Turismo de Cérdoba :
Do CONTROL DE ASISTENCIA DIARIA
Gestion de FORMATO UNICO PARA REPORTE DE ASISTENCIA CCIT.

| Nombre del curso: MERCADEO Y VENTAS

| Ficha No. 3358414
et T SRREEPA
; N° Doc. Ident. | 1067886364
| FECHA | 28 de octubre de 2025 [HORARIO | 12:00-20:00
| N | APELLIDOS NOMBRES DOC. IDENT FIRMAS
\01 LMENDOZA AVILA ALEXIS 1067406751 mm.f odoin Al
\02 \POLO HERNANDEZ MARIA LIZ 1067166162
ﬁs \ HERNANDEZ BRAVO MARIA PAULINA 1067404085
\04 \GUTIERRES HERNANDEZ | GUARIONE 1067167776
\05 \VILLERD YANES ANGIE LIZETH - — 1029148351 Qqqfe \V ! ey %;S
06 | YANES IBANEZ ALEIDA LUZ 1063138118 Ao, JaL4ued. o
07 | MIARTINEZ IZQUIERDO | YONEIDYS DELCARMEN | 1003069201 \
08 | MARTINEZ IZQUIERDO | RAFAEL ANTONIO 1003070687
09 | MARTINEZ IZQUIERDO | ANGIE LUZ 1067163783
10 | pmANGA PINTO ROSMERY 1003065331 | Rosmer ¥ auartger gua
|1 | yega MuROZ OSCAR MANUEL 1068422420 | { Jspai \Jeqn
12 | BELTRAN AVILA GREISI JUSELY 1067970031 Q)te\?;b @6{\)\‘50\!‘(\
13 | VARGAS ACOSTA KRTTY MARGOTH 1063163723 | 4, s \ovd o }
14 | PEREZ HERNANDEZ AMIRA INES 1063166401 | (N (& 4 Pﬂﬁé \
15 | ANAYA VARGAS MERLIS DEL CARMEN 1063138177 [\ 1i< Ao \
6 | CERVANTES PATERNINA | LORENA MARIA 1063141490 it ks \
?W LEONELA 1047504470 [ ~€C&l€Lﬁ 20
TW YULEIDYS 1063178885 UU\Q‘}'\S \Q_Eet \
19 el l \
5 |
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EAS

Serviclo Nacional de Aprendizaje SENA
Ceniro de Comercio, Industria y Turlsmo de Cérdoba

Siatems 0 CONTROL DE ASISTENCIA DIARIA
G'E'Q'E :; a FORMATO UNICO PARA REPORTE DE ASISTENCIA CCIT.

| Nombre del curso: MERCADEO Y VENTAS

| Ficha No. 3358414
e —
| FECHA ‘ | 29 t;‘;L:ctubre de 2025 |HORARTODOC' Ti:tﬁo—lz;ﬁm%sm
| N° | APELLIDOS NOMBRES DOC. IDENT FIRMAS
\01 lMENDOZA AVILA ALEXIS 1067406751 m o thdorn Astls |
[5.453 1 v
\02 \POLO HERNANDEZ MARIA LIZ 1067166162
(03 \HERNANDEZ BRAVO MARIA PAULINA 1067404085
\04 ‘GUTIERRES HERNANDEZ | GUARIONE 1067167776
[05 \VILLERDYANES ANGIE LIZETH - — 1029148351 /Qcﬁ‘fe V? URYS Yoes,
06 | YANESIBANEZ ALEIDA LUZ 1063138118 WW
07 | MARTINEZ IZQUIERDO | YONEIDYS DEL CARMEN | 1003069201
08 | MARTINEZ IZQUIERDO | RAFAEL ANTONIO 1003070687
09 | MARTINEZ IZQUIERDO | ANGIE LUZ 1067163783
10 | MANGA PINTO ROSMERY 1003065331 ﬂ el ”244‘9‘“—@
hl VEGA MUROZ OSCAR MANUEL 1068422420 cor\Jeda,
12 | BELTRAN AVILA GREISI JUSELY 1067970031 Gte\‘su [CANEYS
13 | VARGAS ACOSTA KRTTY MARGOTH 1063163723 | e,y \ovd ™
12 | PEREZ HERNANDEZ AMIRA INES 1063166401 | O\ (@ 4 (\’,Dm
15 | ANAYA VARGAS MERLIS DEL CARMEN 1063138177 |\ \:¢ Araya \
~I& | CERVANTES PATERNINA | LORENA MARIA 1063141490 otk Clateaa\is \
[ ROMERO BORIA LEONELA 1047504470 ( {:QUGLP! R0
| oPEz DEAGUSTIN YULEIDYS 1063178885 Uu\e\m
A |
0 |
21
I I
—5_3__——_____________________————-
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““Berviclo Naclonal de Aprendizaje SENA
Centro de Comaercio, Industrie y Turlsmo de Cérdoba

Sislema de CONTROL DE ASISTENCIA DIARIA
Goanan de la FORMATO UNICO PARA REPORTE DE ASISTENCIA CCIT.

| Nombre del curso: MERCADEO Y VENTAS

L Ficha No. 3358414
| Municipio: LORICA Lugar:
| Instructor: TIHARA SUAREZ PADILLA N° Doc. Ident. | 1067886364
| FECHA T 30 de octubre de 2025 [HORARIO | 12:00 - 20:00
| N | APELLIDOS NOMBRES DOC. IDENT FIRMAS
\ 01 \ MENDOZA AVILA ALEXIS 1067406751 ﬂd‘ cls 1 ondoro Auils
\ 02 \ POLO HERNANDEZ MARIA LIZ 1067166162
\ 03 | HERNANDEZ BRAVO MARIA PAULINA 1067404085
{ 04 | GUTIERRES HERNANDEZ | GUARIONE 1067167776
05 | VILLERO YANES ANGIE LIZETH - — 1029148351 ‘ : <
06 | YANES IBAREZ ALEIDA LUZ 1063138118 E E ﬁ | 'é ( E ,E \. |
07 | MARTINEZ [ZQUIERDO | YONEIDYS DELCARMEN | 1003069201 !
08 | MARTINEZ IZQUIERDO | RAFAEL ANTONIO 1003070687
09 | MARTINEZ [ZQUIERDO | ANGIE LUZ 1067163783
10| MANGA PINTO ROSMERY 1003065331 ﬂasm eV Y Giok
| 11 | yeGa MUROZ OSCAR MANUEL 1068422420 \ ledp.
12 BELTRAN AVILA GREISI JUSELY 1067970031 %(E\ SU %Q\HM
13 | VARGAS ACOSTA KRTTY MARGOTH 1063163723 | ot
14 | PEREZ HERNANDEZ AMIRA INES 1063166401 mj
15 | ANAYA VARGAS MERLIS DEL CARMEN 1063138177 . 3 \
16 | CERVANTES PATERNINA | LORENA MARIA 1063141490 . 1
5| ROMERO BORIA LEONELA 1047504470 [ —_ECI\}GLﬁ ROM@C}
1 | LOPEZ DE AGUSTIN YULEIDYS 1063178885 |( J \oy hs
| | T
19
2 \
C E— |
7 |
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Reporte de Juicios de Evaluacion

Fecha del Reporte:

Ficha de Caracterizacion:

Cdbgigo:
Version:

Denominacion:
Estado de la Flcha de

Fecha In|C|o

Fecha Fin:

Modalidad de Formacion:

Regional:

Centro de Formacion:

30/10/2025
3358414
63210007
1

MERCADEO Y VENTAS

EN EJECUCION
17/10/2025
30/10/2025
PRESENCIAL

23 - REGIONAL CORDOBA
9523 - CENTRO DE COMERCIO, INDUSTRIA Y TURISMO DE CORDOBA

Tipo de Nimero de |Nombre Apellidos Estado Competencia Resultado de Aprendizaje Juicio de Fechay Hora del Funcionario que registro el juicio
Documento |Documento Evaluacién Juicio Evaluativo evaluativo
CcC 1003065331 |ROSMERY MANGA PINTO POR CERTIFICAR 3043 - NEGOCIAR PRODUCTOS Y SERVICIOS SEGUN 164764 - UTILIZAR ESTRATEGIA PARA APOYAR LA PRESENTACION DE LOS APROBADO 30/10/2025 17.38 a CC 1067886364 - TIHARA
CONDICIONES DEL MERCADO Y POLITICAS DE LA EMPRESA. [PRODUCTOS OSERVICIOS A LOS CLIENTES TENIENDO EN CUENTA SUSANA SUAREZ PADILLA
CARACTERISTICAS BENEFICIOS YUSOS DE UN PRODUCTO O SERVICIO
CC 1003065331 [ROSMERY MANGA PINTO POR CERTIFICAR 3365 - PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO |164761 - IDENTIFICAR SEGMENTOS DE MERCADO TENIENDO EN CUENTA SU |APROBADO 30/10/2025 17.42 a CC 1067886364 - TIHARA
DE PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERISTICAS DE LOS DIMENSION YCOBERTURA, EN EL DESARROLLO DE ESTRATEGIAS DE SUSANA SUAREZ PADILLA
CONSUMIDORES Y USUARIOS SEGMENTACION CON EL APOYODE SOFTWARE ESPECIALIZADO DE ACUERDO
CcC 1003065331 |ROSMERY MANGA PINTO POR CERTIFICAR 3365 - PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO 164762 DETERMINAR LOS PRECIOS DE LOS PRODUCTOS Y SERVICIOS A APROBADO 30/10/2025 17.42 a CC 1067886364 - TIHARA
DE PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERISTICAS DE LOS PARTIR DEL ANALISISDE LOS REPORTES DE PRECIOS, EN LA DEFINICION DE SUSANA SUAREZ PADILLA
CONSUMIDORES Y USUARIOS ESTRATEGIAS DE MERCADEO, SEGUN TIPOS DE MERCADOS Y DE
CC 1003065331 [ROSMERY MANGA PINTO POR CERTIFICAR 3365 - PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO 164763 DETERMINAR LA OFERTA Y LA DEMANDA DEL PRODUCTO o] APROBADO 30/10/2025 17.42 a CC 1067886364 - TIHARA
DE PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERISTICAS DE LOS SERVICIO CON EL APOYODE SOFTWARE ESPECIALIZADO Y LA APLICACION SUSANA SUAREZ PADILLA
CONSUMIDORES Y USUARIOS DE TECNICAS DE PRONOSTICO, PARAIDENTIFICAR EL POTENCIAL DE
CcC 1003065331 |ROSMERY MANGA PINTO POR CERTIFICAR 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164757 - DEFINIR Y APLICAR TECNICAS Y PROCEDIMIENTOS PARA LA APROBADO 30/10/2025 17.49 a CC 1067886364 - TIHARA
SERVICIOS TENIENDQ EN CIENTA SUS CARACTERISTICAS YIORGANIZACIAON DEI SIIRTIDO DE ACIHIERDO CON1 QS PRODLICTOS SLISANA SIIAREZ PADILLA
CC 1003065331 [ROSMERY MANGA PINTO POR CERTIFICAR 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164758 - FORMULAR POLITICA DE SURTIDO CON BASE A CRITERIOS DE LA APROBADO 30/10/2025 17.49 a CC 1067886364 - TIHARA
SERVICIOS TENIENDOQ EN CIIENTA SIS CARACTERISTICAS YIEMPRESA SIISANA SIIAREZ PADILL A
CC 1003065331 [ROSMERY MANGA PINTO POR CERTIFICAR 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164759 - PREPARAR LA ESTRATEGIA DE EXHIBICION DE ACUERDO CONLAS |APROBADO 30/10/2025 17.49 a CC 1067886364 - TIHARA
SERVICIOS TENIENDO ENCIIENTA SIIS CARACTERISTICAS YITENDENCIAS DEI MERCADO SIISANA SIIAREZ PADILL A
CcC 1003065331 |ROSMERY MANGA PINTO POR CERTIFICAR 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164760 - ELABORAR PROGRAMAS DE EXHIBICION SEGUN POLITICAS DE APROBADO 30/10/2025 17.49 a CC 1067886364 - TIHARA
SERVICIOS TENIENDQ EN CIIENTA SUS CARACTERISTICAS YIMERCADEQN SLISANA SIIAREZ PADILLA
CC 1003069201 [YONEIDYS DEL |MARTINEZ EN FORMACION 3043 - NEGOCIAR PRODUCTOS Y SERVICIOS SEGUN 164764 - UTILIZAR ESTRATEGIA PARA APOYAR LA PRESENTACION DE LOS NO APROBADO 30/10/2025 17.36 a CC 1067886364 - TIHARA
CARMEN IZQUIERDO CONDICIONES DEL MERCADO Y POLITICAS DE LA EMPRESA. [PRODUCTOS OSERVICIOS A LOS CLIENTES TENIENDO EN CUENTA SUSANA SUAREZ PADILLA
CARACTERiSTICAS BENEFICIOS YUSOS DE UN PRODUCTO O SERVICIO
CcC 1003069201 |YONEIDYS DEL [MARTINEZ EN FORMACION 3365 - PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO 164761 - IDENTIFICAR SEGMENTOS DE MERCADO TENIENDO EN CUENTA SuU NO APROBADO 30/10/2025 17.39 a CC 1067886364 - TIHARA
CARMEN IZQUIERDO DE PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERISTICAS DE LOS DIMENSION YCOBERTURA, EN EL DESARROLLO DE ESTRATEGIAS DE SUSANA SUAREZ PADILLA
CONSUMIDORES Y USUARIOS SEGMENTACION CON EL APOYODE SOFTWARE ESPECIALIZADO DE ACUERDO
CC 1003069201 [YONEIDYS DEL |MARTINEZ EN FORMACION 3365 - PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO |164762 - DETERMINAR LOS PRECIOS DE LOS PRODUCTOS Y SERVICIOS A NO APROBADO 30/10/202517.41 a CC 1067886364 - TIHARA
CARMEN IZQUIERDO DE PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERISTICAS DE LOS PARTIR DEL ANALISISDE LOS REPORTES DE PRECIOS, EN LA DEFINICION DE SUSANA SUAREZ PADILLA
CONSUMIDORES Y USUARIOS ESTRATEGIAS DE MERCADEO,SEGUN TIPOS DE MERCADOS Y DE
CcC 1003069201 |YONEIDYS DEL [MARTINEZ EN FORMACION 3365 - PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO 164763 DETERMINAR LA OFERTA Y LA DEMANDA DEL PRODUCTO O NO APROBADO 30/10/2025 17.46 a CC 1067886364 - TIHARA
CARMEN IZQUIERDO DE PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERISTICAS DE LOS SERVICIO CON EL APOYODE SOFTWARE ESPECIALIZADO Y LA APLICACION SUSANA SUAREZ PADILLA
CONSUMIDORES Y USUARIOS DE TECNICAS DE PRONOSTICO, PARAIDENTIFICAR EL POTENCIAL DE
CC 1003069201 [YONEIDYS DEL |MARTINEZ EN FORMACION 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164757 - DEFINIR Y APLICAR TECNICAS Y PROCEDIMIENTOS PARA LA NO APROBADO 30/10/2025 17.48 a CC 1067886364 - TIHARA
CARMEN IZOIIERDO SERVICIOS TENIENDQ EN CIIENTA SIS CARACTERISTICAS YIORGANIZACIAN DEI SIIRTIDO DE ACIIERDO CON1 OS PRODIICTOS SIISANA SIIAREZ PADILL A
CcC 1003069201 |YONEIDYS DEL [MARTINEZ EN FORMACION 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164758 - FORMULAR POLITICA DE SURTIDO CON BASE A CRITERIOS DE LA NO APROBADO 30/10/2025 17.48 a CC 1067886364 - TIHARA
CARMEN IZOUIERDO SERVICIOS TENIENDQ EN CIIENTA SIS CARACTERISTICAS Y IEMPRESA SLISANA SIIAREZ PADILLA
CC 1003069201 [YONEIDYS DEL |MARTINEZ EN FORMACION 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164759 - PREPARAR LA ESTRATEGIA DE EXHIBICION DE ACUERDO CONLAS |NO APROBADO 30/10/2025 17.48 a CC 1067886364 - TIHARA
CARMEN IZOLIERDO SERVICIOS TENIENDO EN CIIENTA SIS CARACTERISTICAS YITENDENCIAS DEL MERCADO SLISANA SIIAREZ PADILLA
CC 1003069201 [YONEIDYS DEL |MARTINEZ EN FORMACION 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164760 - ELABORAR PROGRAMAS DE EXHIBICION SEGUN POLITICAS DE NO APROBADO 30/10/2025 17.48 a CC 1067886364 - TIHARA
CARMEN IZOIIERDO SERVICIOS TENIENDQ EN CIIENTA SIS CARACTERISTICAS YIMERCADEQN SIISANA SIIAREZ PADILL A
CcC 1003070687 |RAFAEL MARTINEZ EN FORMACION 3043 - NEGOCIAR PRODUCTOS Y SERVICIOS SEGUN 164764 - UTILIZAR ESTRATEGIA PARA APOYAR LA PRESENTACION DE LOS NO APROBADO 30/10/2025 17.36 a CC 1067886364 - TIHARA
ANTONIO IZQUIERDO CONDICIONES DEL MERCADO Y POLITICAS DE LA EMPRESA. [PRODUCTOS OSERVICIOS A LOS CLIENTES TENIENDO EN CUENTA SUSANA SUAREZ PADILLA
CARACTERISTICAS BENEFICIOS YUSOS DE UN PRODUCTO O SERVICIO
CC 1003070687 |RAFAEL MARTINEZ EN FORMACION 3365 - PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO |164761 - IDENTIFICAR SEGMENTOS DE MERCADO TENIENDO EN CUENTA SuU NO APROBADO 30/10/2025 17.39 a CC 1067886364 - TIHARA
ANTONIO IZQUIERDO DE PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERISTICAS DE LOS DIMENSION YCOBERTURA, EN EL DESARROLLO DE ESTRATEGIAS DE SUSANA SUAREZ PADILLA
CONSUMIDORES Y USUARIOS SEGMENTACION CON EL APOYODE SOFTWARE ESPECIALIZADO DE ACUERDO
CcC 1003070687 |RAFAEL MARTINEZ EN FORMACION 3365 - PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO 164762 DETERMINAR LOS PRECIOS DE LOS PRODUCTOS Y SERVICIOS A NO APROBADO 30/10/2025 17.41 a CC 1067886364 - TIHARA
ANTONIO IZQUIERDO DE PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERISTICAS DE LOS PARTIR DEL ANALISISDE LOS REPORTES DE PRECIOS, EN LA DEFINICION DE SUSANA SUAREZ PADILLA
CONSUMIDORES Y USUARIOS ESTRATEGIAS DE MERCADEDO, SEGUN TIPOS DE MERCADOS Y DE
CC 1003070687 |RAFAEL MARTINEZ EN FORMACION 3365 - PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO 164763 DETERMINAR LA OFERTA Y LA DEMANDA DEL PRODUCTO O NO APROBADO 30/10/2025 17.46 a CC 1067886364 - TIHARA
ANTONIO IZQUIERDO DE PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERISTICAS DE LOS SERVICIO CON EL APOYODE SOFTWARE ESPECIALIZADO Y LA APLICACION SUSANA SUAREZ PADILLA
CONSUMIDORES Y USUARIOS DE TECNICAS DE PRONOSTICO, PARAIDENTIFICAR EL POTENCIAL DE
CcC 1003070687 |RAFAEL MARTINEZ EN FORMACION 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164757 - DEFINIR Y APLICAR TECNICAS Y PROCEDIMIENTOS PARA LA NO APROBADO 30/10/2025 17.48 a CC 1067886364 - TIHARA
ANTONIO IZOLIERDO SERVICIOS TENIENDQ EN CIENTA SUS CARACTERISTICAS YIORGANIZACIAN DEI SIIRTIDO DE ACIIERDO CON1 QS PRODLICTOS SLISANA SIIAREZ PADILLA
CC 1003070687 [RAFAEL MARTINEZ EN FORMACION 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164758 - FORMULAR POLITICA DE SURTIDO CON BASE A CRITERIOS DE LA NO APROBADO 30/10/2025 17.48 a CC 1067886364 - TIHARA
ANTONIO IZOIIERDO SERVICIOS TENIENDO EN CIIENTA SIIS CARACTERISTICAS YIEMPRESA SIISANA SIIAREZ PADILL A
CC 1003070687 |RAFAEL MARTINEZ EN FORMACION 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164759 - PREPARAR LA ESTRATEGIA DE EXHIBICION DE ACUERDO CONLAS |NO APROBADO 30/10/2025 17.48 a CC 1067886364 - TIHARA
ANTONIO IZOUIERDO SERVICIOS TENIENDQ EN CIIENTA SIS CARACTERISTICAS YITENDENCIAS DEL MERCADO SLISANA SIIAREZ PADILLA
CC 1003070687 |RAFAEL MARTINEZ EN FORMACION 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164760 - ELABORAR PROGRAMAS DE EXHIBICION SEGUN POLITICAS DE NO APROBADO 30/10/2025 17.48 a CC 1067886364 - TIHARA
ANTONIO IZOIIERDO SERVICIOS TENIENDQ EN CIENTA SUS CARACTERISTICAS YIMERCADEQN SLISANA SIIAREZ PADILL A
TI 1029148351 |ANGIE LIZETH VILLERO YANES POR CERTIFICAR 3043 - NEGOCIAR PRODUCTOS Y SERVICIOS SEGUN 164764 - UTILIZAR ESTRATEGIA PARA APOYAR LA PRESENTACION DE LOS APROBADO 30/10/2025 17.38 a CC 1067886364 - TIHARA
CONDICIONES DEL MERCADO Y POLITICAS DE LA EMPRESA. [PRODUCTOS OSERVICIOS A LOS CLIENTES TENIENDO EN CUENTA SUSANA SUAREZ PADILLA
CARACTERiSTICAS BENEFICIOS YUSOS DE UN PRODUCTO O SERVICIO
TI 1029148351 |ANGIE LIZETH VILLERO YANES POR CERTIFICAR 3365 - PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO 164761 - IDENTIFICAR SEGMENTOS DE MERCADO TENIENDO EN CUENTA SU [APROBADO 30/10/2025 17.42 a CC 1067886364 - TIHARA
DE PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERISTICAS DE LOS DIMENSION YCOBERTURA, EN EL DESARROLLO DE ESTRATEGIAS DE SUSANA SUAREZ PADILLA
CONSUMIDORES Y USUARIOS SEGMENTACION CON EL APOYODE SOFTWARE ESPECIALIZADO DE ACUERDO
TI 1029148351 |ANGIE LIZETH VILLERO YANES POR CERTIFICAR 3365 - PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO |164762 - DETERMINAR LOS PRECIOS DE LOS PRODUCTOS Y SERVICIOS A APROBADO 30/10/2025 17.42 a CC 1067886364 - TIHARA
DE PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERISTICAS DE LOS PARTIR DEL ANALISISDE LOS REPORTES DE PRECIOS, EN LA DEFINICION DE SUSANA SUAREZ PADILLA
CONSUMIDORES Y USUARIOS ESTRATEGIAS DE MERCADEO,SEGUN TIPOS DE MERCADOS Y DE
TI 1029148351 |ANGIE LIZETH VILLERO YANES POR CERTIFICAR 3365 - PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO 164763 DETERMINAR LA OFERTA Y LA DEMANDA DEL PRODUCTO O APROBADO 30/10/2025 17.42 a CC 1067886364 - TIHARA
DE PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERISTICAS DE LOS SERVICIO CON EL APOYODE SOFTWARE ESPECIALIZADO Y LA APLICACION SUSANA SUAREZ PADILLA
CONSUMIDORES Y USUARIOS DE TECNICAS DE PRONOSTICO, PARAIDENTIFICAR EL POTENCIAL DE
TI 1029148351 |ANGIE LIZETH VILLERO YANES POR CERTIFICAR 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164757 - DEFINIR Y APLICAR TECNICAS Y PROCEDIMIENTOS PARA LA APROBADO 30/10/2025 17.49 a CC 1067886364 - TIHARA

SERVICIOS TENIENDO EN CLIENTA SIIS CARACTERISTICAS Y

ORGANIZACION DEI SIIRTIDO DE ACIIERDO CONI QS PRONDIICTOS

SILISANA SIIAREZ PADIIT A




Tl 1029148351 |ANGIE LIZETH VILLERO YANES POR CERTIFICAR 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164758 - FORMULAR POLITICA DE SURTIDO CON BASE A CRITERIOS DE LA APROBADO 30/10/2025 17.49 a CC 1067886364 - TIHARA
SERVICIONS TENIENDO EN CIIENTA SIIS CARACTERISTICAS Y |EMPRESA SIISANA SIIAREZ PADII I A
Tl 1029148351 |ANGIE LIZETH VILLERO YANES POR CERTIFICAR 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164759 - PREPARAR LA ESTRATEGIA DE EXHIBICION DE ACUERDO CON LAS APROBADO 30/10/2025 17.49 a CC 1067886364 - TIHARA
SERVICIONS TENIENDO ENCIIENTA SLIS CARACTERISTICAS Y |TENDENCIAS DEI MERCADO SIISANA SIIAREZ PADIIL A
Tl 1029148351 |ANGIE LIZETH VILLERO YANES POR CERTIFICAR 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164760 - ELABORAR PROGRAMAS DE EXHIBICION SEGUN POLITICAS DE APROBADO 30/10/2025 17.49 a CC 1067886364 - TIHARA
SERVICIOS TENIENDO EN CIIENTA SIIS CARACTERISTICAS Y |IMERCADEQD SIISANA SIIAREZ PADII I A
CcC 1047504470 |LEONELA ROMERO BORJA POR CERTIFICAR 3043 - NEGOCIAR PRODUCTOS Y SERVICIOS SEGUN 164764 - UTILIZAR ESTRATEGIA PARA APOYAR LA PRESENTACION DE LOS APROBADO 30/10/2025 17.38 a CC 1067886364 - TIHARA
CONDICIONES DEL MERCADO Y POLITICAS DE LA EMPRESA. [PRODUCTOS OSERVICIOS A LOS CLIENTES TENIENDO EN CUENTA SUSANA SUAREZ PADILLA
CARACTERISTICAS BENEFICIOS YUSOS DE UN PRODUCTO O SERVICIO
CC 1047504470 |LEONELA ROMERO BORJA POR CERTIFICAR 3365 - PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CONEL TIPO |164761 - IDENTIFICAR SEGMENTOS DE MERCADO TENIENDO EN CUENTA SU APROBADO 30/10/2025 17.42 a CC 1067886364 - TIHARA
DE PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERISTICAS DE LOS DIMENSION YCOBERTURA, EN EL DESARROLLO DE ESTRATEGIAS DE SUSANA SUAREZ PADILLA
CONSUMIDORES Y USUARIOS SEGMENTACION CON EL APOYODE SOFTWARE ESPECIALIZADO DE ACUERDO
CcC 1047504470 |LEONELA ROMERO BORJA POR CERTIFICAR 3365 - PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO 164762 - DETERMINAR LOS PRECIOS DE LOS PRODUCTOS Y SERVICIOS A APROBADO 30/10/2025 17.42 a CC 1067886364 - TIHARA
DE PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERISTICAS DE LOS PARTIR DEL ANALISISDE LOS REPORTES DE PRECIOS, EN LA DEFINICION DE SUSANA SUAREZ PADILLA
CONSUMIDORES Y USUARIOS ESTRATEGIAS DE MERCADEO, SEGUN TIPOS DE MERCADOS Y DE
CC 1047504470 |LEONELA ROMERO BORJA POR CERTIFICAR 3365 - PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO 164763 DETERMINAR LA OFERTA Y LA DEMANDA DEL PRODUCTO O APROBADO 30/10/2025 17.42 a CC 1067886364 - TIHARA
DE PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERISTICAS DE LOS SERVICIO CON EL APOYODE SOFTWARE ESPECIALIZADO Y LA APLICACION SUSANA SUAREZ PADILLA
CONSUMIDORES Y USUARIOS DE TECNICAS DE PRONOSTICO, PARAIDENTIFICAR EL POTENCIAL DE
CcC 1047504470 |LEONELA ROMERO BORJA POR CERTIFICAR 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164757 - DEFINIR Y APLICAR TECNICAS Y PROCEDIMIENTOS PARA LA APROBADO 30/10/2025 17.49 a CC 1067886364 - TIHARA
SERVICINS TENIENDO EN CIIENTA SIIS CARACTERISTICAS Y |ORGANIZACIAN DEI SIIRTIDO DE ACLIERDO CONT OS PRODILICTOS SIISANA SIIAREZ PADIIL A
CC 1047504470 |LEONELA ROMERO BORJA POR CERTIFICAR 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164758 - FORMULAR POLITICA DE SURTIDO CON BASE A CRITERIOS DE LA APROBADO 30/10/2025 17.49 a CC 1067886364 - TIHARA
SERVICIONS TENIENDO EN CIIENTA SIIS CARACTERISTICAS Y |EMPRESA SIISANA SIIAREZ PADIIL A
cC 1047504470 |LEONELA ROMERO BORJA POR CERTIFICAR 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164759 - PREPARAR LA ESTRATEGIA DE EXHIBICION DE ACUERDO CON LAS APROBADO 30/10/2025 17.49 a CC 1067886364 - TIHARA
SERVICIOS TENIENDO ENCIIENTA SLIS CARACTERISTICAS Y|TENDENCIAS DEI MERCADO SIISANA SIIAREZ PADII I A
CC 1047504470 |LEONELA ROMERO BORJA POR CERTIFICAR 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164760 - ELABORAR PROGRAMAS DE EXHIBICION SEGUN POLITICAS DE APROBADO 30/10/2025 17.49 a CC 1067886364 - TIHARA
SERVICIONS TENIENDO EN CIIENTA SIIS CARACTERISTICAS Y |IMERCADEN SIISANA SIIAREZ PADIIL A
CC 1063138118 |ALEIDA LUZ YANES IBANEZ POR CERTIFICAR 3043 - NEGOCIAR PRODUCTOS Y SERVICIOS SEGUN 164764 - UTILIZAR ESTRATEGIA PARA APOYAR LA PRESENTACION DE LOS APROBADO 30/10/2025 17.38 a CC 1067886364 - TIHARA
CONDICIONES DEL MERCADO Y POLITICAS DE LA EMPRESA. [PRODUCTOS OSERVICIOS A LOS CLIENTES TENIENDO EN CUENTA SUSANA SUAREZ PADILLA
CARACTERISTICAS BENEFICIOS YUSOS DE UN PRODUCTO O SERVICIO
CcC 1063138118 |ALEIDA LUZ YANES IBANEZ POR CERTIFICAR 3365 - PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CONEL TIPO 164761 - IDENTIFICAR SEGMENTOS DE MERCADO TENIENDO EN CUENTA SU APROBADO 30/10/2025 17.42 a CC 1067886364 - TIHARA
DE PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERISTICAS DE LOS DIMENSION YCOBERTURA, EN EL DESARROLLO DE ESTRATEGIAS DE SUSANA SUAREZ PADILLA
CONSUMIDORES Y USUARIOS SEGMENTACION CON EL APOYODE SOFTWARE ESPECIALIZADO DE ACUERDO
cC 1063138118 |ALEIDA LUZ YANES IBANEZ POR CERTIFICAR 3365 - PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO 164762 - DETERMINAR LOS PRECIOS DE LOS PRODUCTOS Y SERVICIOS A APROBADO 30/10/2025 17.42 a CC 1067886364 - TIHARA
DE PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERISTICAS DE LOS PARTIR DEL ANALISISDE LOS REPORTES DE PRECIOS, EN LA DEFINICION DE SUSANA SUAREZ PADILLA
CONSUMIDORES Y USUARIOS ESTRATEGIAS DE MERCADEO,SEGUN TIPOS DE MERCADOS Y DE
CcC 1063138118 |ALEIDA LUZ YANES IBANEZ POR CERTIFICAR 3365 - PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CONEL TIPO 164763 DETERMINAR LA OFERTA Y LA DEMANDA DEL PRODUCTO o APROBADO 30/10/2025 17.42 a CC 1067886364 - TIHARA
DE PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERISTICAS DE LOS SERVICIO CON EL APOYODE SOFTWARE ESPECIALIZADO Y LA APLICACION SUSANA SUAREZ PADILLA
CONSUMIDORES Y USUARIOS DE TECNICAS DE PRONOSTICO, PARAIDENTIFICAR EL POTENCIAL DE
CC 1063138118 |ALEIDA LUZ YANES IBANEZ POR CERTIFICAR 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164757 - DEFINIR Y APLICAR TECNICAS Y PROCEDIMIENTOS PARA LA APROBADO 30/10/2025 17.49 a CC 1067886364 - TIHARA
SERVICIONS TENIENDO EN CIIENTA SIS CARACTERISTICAS Y |ORGANIZACIAN DEI SIIRTIDO DE ACLIERDO CON L OS PRODIICTOS SIISANA SIIAREZ PADIIL A
CcC 1063138118 |ALEIDA LUZ YANES IBANEZ POR CERTIFICAR 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164758 - FORMULAR POLITICA DE SURTIDO CON BASE A CRITERIOS DE LA APROBADO 30/10/2025 17.49 a CC 1067886364 - TIHARA
SERVICINS TENIENDO EN CIIENTA SIIS CARACTERISTICAS Y |EMPRESA SIISANA SIIAREZ PADIIL A
CC 1063138118 |ALEIDA LUZ YANES IBANEZ POR CERTIFICAR 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164759 - PREPARAR LA ESTRATEGIA DE EXHIBICION DE ACUERDO CON LAS APROBADO 30/10/2025 17.49 a CC 1067886364 - TIHARA
SERVICIOS TENIENDO ENCIIENTA SIS CARACTERISTICAS Y|TENDENCIAS DEI MERCADO SIISANA SIIAREZ PADIIL A
cC 1063138118 |ALEIDA LUZ YANES IBANEZ POR CERTIFICAR 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164760 - ELABORAR PROGRAMAS DE EXHIBICION SEGUN POLITICAS DE APROBADO 30/10/2025 17.49 a CC 1067886364 - TIHARA
SERVICIOS TENIENDO EN CIIENTA SIIS CARACTERISTICAS Y |IMERCADEN SIISANA SIIAREZ PADII I A
CcC 1063138177 |MARLIS AMAYA VARGAS POR CERTIFICAR 3043 - NEGOCIAR PRODUCTOS Y SERVICIOS SEGUN 164764 - UTILIZAR ESTRATEGIA PARA APOYAR LA PRESENTACION DE LOS APROBADO 30/10/2025 17.38 a CC 1067886364 - TIHARA
CONDICIONES DEL MERCADO Y POLITICAS DE LA EMPRESA. [PRODUCTOS OSERVICIOS A LOS CLIENTES TENIENDO EN CUENTA SUSANA SUAREZ PADILLA
CARACTERISTICAS BENEFICIOS YUSOS DE UN PRODUCTO O SERVICIO
CC 1063138177 |MARLIS AMAYA VARGAS POR CERTIFICAR 3365 - PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CONEL TIPO |164761 - IDENTIFICAR SEGMENTOS DE MERCADO TENIENDO EN CUENTA SU APROBADO 30/10/2025 17.42 a CC 1067886364 - TIHARA
DE PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERISTICAS DE LOS DIMENSION YCOBERTURA, EN EL DESARROLLO DE ESTRATEGIAS DE SUSANA SUAREZ PADILLA
CONSUMIDORES Y USUARIOS SEGMENTACION CON EL APOYODE SOFTWARE ESPECIALIZADO DE ACUERDO
CcC 1063138177 |MARLIS AMAYA VARGAS POR CERTIFICAR 3365 - PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CONEL TIPO 164762 DETERMINAR LOS PRECIOS DE LOS PRODUCTOS Y SERVICIOS A APROBADO 30/10/2025 17.42 a CC 1067886364 - TIHARA
DE PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERISTICAS DE LOS PARTIR DEL ANALISISDE LOS REPORTES DE PRECIOS, EN LA DEFINICION DE SUSANA SUAREZ PADILLA
CONSUMIDORES Y USUARIOS ESTRATEGIAS DE MERCADEO,SEGUN TIPOS DE MERCADOS Y DE
cC 1063138177 |MARLIS AMAYA VARGAS POR CERTIFICAR 3365 - PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO 164763 DETERMINAR LA OFERTA Y LA DEMANDA DEL PRODUCTO O APROBADO 30/10/2025 17.42 a CC 1067886364 - TIHARA
DE PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERISTICAS DE LOS SERVICIO CON EL APOYODE SOFTWARE ESPECIALIZADO Y LA APLICACION SUSANA SUAREZ PADILLA
CONSUMIDORES Y USUARIOS DE TECNICAS DE PRONOSTICO, PARAIDENTIFICAR EL POTENCIAL DE
CC 1063138177 |MARLIS AMAYA VARGAS POR CERTIFICAR 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164757 - DEFINIR Y APLICAR TECNICAS Y PROCEDIMIENTOS PARA LA APROBADO 30/10/2025 17.49 a CC 1067886364 - TIHARA
SERVICIONS TENIENDO EN CIIENTA SIS CARACTERISTICAS Y |ORGANIZACIAN DEI SIIRTIDO DE ACLIERDO CON 1 OS PRODILICTOS SIISANA SIIAREZ PADIIL A
CC 1063138177 |MARLIS AMAYA VARGAS POR CERTIFICAR 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164758 - FORMULAR POLITICA DE SURTIDO CON BASE A CRITERIOS DE LA APROBADO 30/10/2025 17.49 a CC 1067886364 - TIHARA
SERVICIONS TENIENDO EN CIIENTA SIIS CARACTERISTICAS Y |EMPRESA SIISANA SIIAREZ PADIIL A
cC 1063138177 |MARLIS AMAYA VARGAS POR CERTIFICAR 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164759 - PREPARAR LA ESTRATEGIA DE EXHIBICION DE ACUERDO CON LAS APROBADO 30/10/2025 17.49 a CC 1067886364 - TIHARA
SERVICIOS TENIENDO ENCIIENTA SIIS CARACTERISTICAS Y |TENDENCIAS DEI MERCADO SIISANA SIIAREZ PADII I A
CC 1063138177 |MARLIS AMAYA VARGAS POR CERTIFICAR 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164760 - ELABORAR PROGRAMAS DE EXHIBICION SEGUN POLITICAS DE APROBADO 30/10/2025 17.49 a CC 1067886364 - TIHARA
SERVICIONS TENIENDO EN CIIENTA SIIS CARACTERISTICAS Y IMERCADEQD SIISANA SIIAREZ PADIIL A
cC 1063141490 |LORENA MARIA [CERVANTES POR CERTIFICAR 3043 - NEGOCIAR PRODUCTOS Y SERVICIOS SEGUN 164764 - UTILIZAR ESTRATEGIA PARA APOYAR LA PRESENTACION DE LOS APROBADO 30/10/2025 17.38 a CC 1067886364 - TIHARA
PATERNINA CONDICIONES DEL MERCADO Y POLITICAS DE LA EMPRESA. [PRODUCTOS OSERVICIOS A LOS CLIENTES TENIENDO EN CUENTA SUSANA SUAREZ PADILLA
CARACTERISTICAS BENEFICIOS YUSOS DE UN PRODUCTO O SERVICIO
CC 1063141490 |LORENA MARIA |CERVANTES POR CERTIFICAR 3365 - PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CONEL TIPO |164761 - IDENTIFICAR SEGMENTOS DE MERCADO TENIENDO EN CUENTA SuU APROBADO 30/10/2025 17.42 a CC 1067886364 - TIHARA
PATERNINA DE PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERISTICAS DE LOS DIMENSION YCOBERTURA, EN EL DESARROLLO DE ESTRATEGIAS DE SUSANA SUAREZ PADILLA
CONSUMIDORES Y USUARIOS SEGMENTACION CON EL APOYODE SOFTWARE ESPECIALIZADO DE ACUERDO
CcC 1063141490 |LORENA MARIA [CERVANTES POR CERTIFICAR 3365 - PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO 164762 - DETERMINAR LOS PRECIOS DE LOS PRODUCTOS Y SERVICIOS A APROBADO 30/10/2025 17.42 a CC 1067886364 - TIHARA
PATERNINA DE PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERISTICAS DE LOS PARTIR DEL ANALISISDE LOS REPORTES DE PRECIOS, EN LA DEFINICION DE SUSANA SUAREZ PADILLA
CONSUMIDORES Y USUARIOS ESTRATEGIAS DE MERCADEO, SEGUN TIPOS DE MERCADOS Y DE
CC 1063141490 |LORENA MARIA |CERVANTES POR CERTIFICAR 3365 - PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CONEL TIPO 164763 DETERMINAR LA OFERTA Y LA DEMANDA DEL PRODUCTO o APROBADO 30/10/2025 17.42 a CC 1067886364 - TIHARA
PATERNINA DE PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERISTICAS DE LOS SERVICIO CON EL APOYODE SOFTWARE ESPECIALIZADO Y LA APLICACION SUSANA SUAREZ PADILLA
CONSUMIDORES Y USUARIOS DE TECNICAS DE PRONOSTICO, PARAIDENTIFICAR EL POTENCIAL DE
cC 1063141490 |LORENA MARIA |[CERVANTES POR CERTIFICAR 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164757 - DEFINIR Y APLICAR TECNICAS Y PROCEDIMIENTOS PARA LA APROBADO 30/10/2025 17.49 a CC 1067886364 - TIHARA
PATERNINA SERVICIOS TENIENDO EN CIIENTA SIIS CARACTERISTICAS Y |ORGANIZACIAN DEI SIIRTIDO DE ACLIERDO CON1 OS PRODLICTOS SIISANA SIIAREZ PADII I A
CcC 1063141490 |LORENA MARIA |CERVANTES POR CERTIFICAR 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164758 - FORMULAR POLITICA DE SURTIDO CON BASE A CRITERIOS DE LA APROBADO 30/10/2025 17.49 a CC 1067886364 - TIHARA
PATERNINA SERVICIONS TENIENDO EN CIIENTA SIIS CARACTERISTICAS Y |EMPRESA SIISANA SIIAREZ PADIIL A
CcC 1063141490 |LORENA MARIA |CERVANTES POR CERTIFICAR 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164759 - PREPARAR LA ESTRATEGIA DE EXHIBICION DE ACUERDO CON LAS APROBADO 30/10/2025 17.49 a CC 1067886364 - TIHARA
DATERNINA SERVICIOS TENIENDO ENCIIENTA SIIS CARACTERISTICAS Y|TENDENCIAS DEI MERCADO SIISANA SIIAREZ PADIIL A
cC 1063141490 |LORENA MARIA [CERVANTES POR CERTIFICAR 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164760 - ELABORAR PROGRAMAS DE EXHIBICION SEGUN POLITICAS DE APROBADO 30/10/2025 17.49 a CC 1067886364 - TIHARA
PATERNINA SERVICIONS TENIENDO EN CIIENTA SIIS CARACTERISTICAS Y |IMERCADEN SIISANA SIIAREZ PADII I A
CcC 1063163723 |KETTY VARGAS ACOSTA [POR CERTIFICAR 3043 - NEGOCIAR PRODUCTOS Y SERVICIOS SEGUN 164764 - UTILIZAR ESTRATEGIA PARA APOYAR LA PRESENTACION DE LOS APROBADO 30/10/2025 17.38 a CC 1067886364 - TIHARA
MARGOTH CONDICIONES DEL MERCADO Y POLITICAS DE LA EMPRESA. [PRODUCTOS OSERVICIOS A LOS CLIENTES TENIENDO EN CUENTA SUSANA SUAREZ PADILLA
CARACTERISTICAS BENEFICIOS YUSOS DE UN PRODUCTO O SERVICIO
cC 1063163723 |KETTY VARGAS ACOSTA |POR CERTIFICAR 3365 - PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO 164761 - IDENTIFICAR SEGMENTOS DE MERCADO TENIENDO EN CUENTA SU APROBADO 30/10/2025 17.42 a CC 1067886364 - TIHARA
MARGOTH DE PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERISTICAS DE LOS DIMENSION YCOBERTURA, EN EL DESARROLLO DE ESTRATEGIAS DE SUSANA SUAREZ PADILLA
CONSUMIDORES Y USUARIOS SEGMENTACION CON EL APOYODE SOFTWARE ESPECIALIZADO DE ACUERDO
CcC 1063163723 |KETTY VARGAS ACOSTA [POR CERTIFICAR 3365 - PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CONEL TIPO |164762 - DETERMINAR LOS PRECIOS DE LOS PRODUCTOS Y SERVICIOS A APROBADO 30/10/2025 17.42 a CC 1067886364 - TIHARA
MARGOTH DE PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERISTICAS DE LOS PARTIR DEL ANALISISDE LOS REPORTES DE PRECIOS, EN LA DEFINICION DE SUSANA SUAREZ PADILLA

CONSUMIDORES Y USUARIOS

ESTRATEGIAS DE MERCADEDO, SEGUN TIPOS DE MERCADOS Y DE




cc 1063163723 |KETTY VARGAS ACOSTA |POR CERTIFICAR 3365 - PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO |164763 - DETERMINAR LA OFERTA Y LA DEMANDA DEL PRODUCTO O APROBADO 30/10/2025 17.42a  |CC 1067886364 - TIHARA
MARGOTH DE PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERISTICAS DE LOS  [SERVICIO CON EL APOYODE SOFTWARE ESPECIALIZADO Y LA APLICACION SUSANA SUAREZ PADILLA
CONSUMIDORES Y USUARIOS DE TECNICAS DE PRONOSTICO, PARAIDENTIFICAR EL POTENCIAL DE
cc 1063163723 |KETTY VARGAS ACOSTA [POR CERTIFICAR 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164757 - DEFINIR Y APLICAR TECNICAS Y PROCEDIMIENTOS PARA LA | APROBADO 30/10/202517.49a  |CC 1067886364 - TIHARA
MARGOTH SERVICIOS TENIENDO ENCIIENTA SIIS CARACTERISTICAS YIORGANIZACION DEL SIIRTIDO DE ACIHIERDO CONIT OS PRODLICTOS SLISANA SILIAREZ PADILL A
cC 1063163723 |KETTY VARGAS ACOSTA |POR CERTIFICAR 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164758 - FORMULAR POLITICA DE SURTIDO CON BASE A CRITERIOSDE LA [APROBADO 30/10/202517.49a  |CC 1067886364 - TIHARA
MARGOTH SERVICIOS TENIENDO ENCILIENTA SLIS CARACTERISTICAS YIEMPRESA SILISANA SIIAREZ PADILT A
cc 1063163723 |KETTY VARGAS ACOSTA |POR CERTIFICAR 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164759 - PREPARAR LA ESTRATEGIA DE EXHIBICION DE ACUERDO CONLAS [APROBADO 30/10/202517.49a  |CC 1067886364 - TIHARA
MARGOTH SEFRVICIOS TENIENDO ENCILIENTA SLIS CARACTERISTICAS YITENDENCIAS DEI MERCADO SILISANA SIIAREZ PADILT A
cC 1063163723 |KETTY VARGAS ACOSTA [POR CERTIFICAR 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164760 - ELABORAR PROGRAMAS DE EXHIBICION SEGUN POLITICAS DE APROBADO 30/10/202517.49a  |CC 1067886364 - TIHARA
MARGOTH SERVICIOS TENIENDO ENCILIENTA SILIS CARACTERISTICASYIMERCADEQO SLISANA SILIAREZ PADILL A
cC 1063166401 |AMIRA INES PEREZ POR CERTIFICAR 3043 - NEGOCIAR PRODUCTOS Y SERVICIOS SEGUN 164764 - UTILIZAR ESTRATEGIA PARA APOYAR LA PRESENTACIONDE LOS  [APROBADO 30/10/202517.38a  |CC 1067886364 - TIHARA
HERNANDEZ CONDICIONES DEL MERCADO Y POLITICAS DE LA EMPRESA. [PRODUCTOS OSERVICIOS A LOS CLIENTES TENIENDO EN CUENTA SUSANA SUAREZ PADILLA
CARACTERISTICAS, BENEFICIOS YUSOS DE UN PRODUCTO O SERVICIO
cc 1063166401 |AMIRA INES PEREZ POR CERTIFICAR 3365 - PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO |164761 - IDENTIFICAR SEGMENTOS DE MERCADO TENIENDO EN CUENTA SU _|APROBADO 30/10/202517.42a  |CC 1067886364 - TIHARA
HERNANDEZ DE PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERISTICAS DE LOS  |DIMENSION YCOBERTURA, EN EL DESARROLLO DE ESTRATEGIAS DE SUSANA SUAREZ PADILLA
CONSUMIDORES Y USUARIOS SEGMENTACION CON EL APOYODE SOFTWARE ESPECIALIZADO DE ACUERDO
cC 1063166401 |AMIRA INES PEREZ POR CERTIFICAR 3365 - PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO | 164762 - DETERMINAR LOS PRECIOS DE LOS PRODUCTOS Y SERVICIOS A APROBADO 30/10/2025 17.42a  |CC 1067886364 - TIHARA
HERNANDEZ DE PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERISTICAS DE LOS  |PARTIR DEL ANALISISDE LOS REPORTES DE PRECIOS, EN LA DEFINICION DE SUSANA SUAREZ PADILLA
CONSUMIDORES Y USUARIOS ESTRATEGIAS DE MERCADEO SEGUN TIPOS DE MERCADOS Y DE
cc 1063166401 |AMIRA INES PEREZ POR CERTIFICAR 3365 - PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO |164763 - DETERMINAR LA OFERTA Y LA DEMANDA DEL PRODUCTO O APROBADO 30/10/202517.42a  |CC 1067886364 - TIHARA
HERNANDEZ DE PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERISTICAS DE LOS  [SERVICIO CON EL APOYODE SOFTWARE ESPECIALIZADO Y LA APLICACION SUSANA SUAREZ PADILLA
CONSUMIDORES Y USUARIOS DE TECNICAS DE PRONOSTICO, PARAIDENTIFICAR EL POTENCIAL DE-
cC 1063166401 |AMIRA INES PEREZ POR CERTIFICAR 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164757 - DEFINIR Y APLICAR TECNICAS Y PROCEDIMIENTOS PARA LA APROBADO 30/10/202517.49a  |CC 1067886364 - TIHARA
HERNANNDEZ SERVICIOS TENIENDO ENCLIENTA SIIS CARACTERISTICAS YIORGANIZACION DEI SIIRTIDO DE ACLHIERDO CON I 0OS PRODLICTOS SILISANA SIIAREZ PADIL T A
cc 1063166401 |AMIRA INES PEREZ POR CERTIFICAR 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164758 - FORMULAR POLITICA DE SURTIDO CON BASE A CRITERIOS DE LA  [APROBADO 30/10/202517.49a  |CC 1067886364 - TIHARA
HERNANDEZ SERVICIOS TENIENDO ENCIIENTA SLIS CARACTERISTICASYIEMPRESA SLISANA SIIAREZ PADILL A
cC 1063166401 |AMIRA INES PEREZ POR CERTIFICAR 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164759 - PREPARAR LA ESTRATEGIA DE EXHIBICION DE ACUERDO CONLAS [APROBADO 30/10/202517.49a  |CC 1067886364 - TIHARA
HERNANDEZ SERVICIOS TENIENDO EN CIIENTA SUIS CARACTERISTICAS Y |TENDENCIAS DEI MERCADO SLISANA SUIAREZ PADIIL A
cc 1063166401 |AMIRA INES PEREZ POR CERTIFICAR 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164760 - ELABORAR PROGRAMAS DE EXHIBICION SEGUN POLITICAS DE APROBADO 30/10/202517.49a  |CC 1067886364 - TIHARA
HERNANNDEZ SEFRVICIOS TENIENDO ENCIIENTA SLIS CARACTERISTICAS Y IMERCADEO SILISANA SIIAREZ PADILT A
cc 1063178885 |YULEIDIS MARIA [LOPEZ DE AGUSTIN|[POR CERTIFICAR 3043 - NEGOCIAR PRODUCTOS Y SERVICIOS SEGUN 164764 - UTILIZAR ESTRATEGIA PARA APOYAR LA PRESENTACIONDE LOS  [APROBADO 30/10/202517.38a  |CC 1067886364 - TIHARA
CONDICIONES DEL MERCADO Y POLITICAS DE LA EMPRESA. [PRODUCTOS OSERVICIOS A LOS CLIENTES TENIENDO EN CUENTA SUSANA SUAREZ PADILLA
CARACTERISTICAS, BENEFICIOS YUSOS DE UN PRODUCTO O SERVICIO
cC 1063178885 |YULEIDIS MARIA [LOPEZ DE AGUSTIN|POR CERTIFICAR 3365 - PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO | 164761 - IDENTIFICAR SEGMENTOS DE MERCADO TENIENDO EN CUENTA SU _ |APROBADO 30/10/2025 17.42a  |CC 1067886364 - TIHARA
DE PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERISTICAS DE LOS  |DIMENSION YCOBERTURA, EN EL DESARROLLO DE ESTRATEGIAS DE SUSANA SUAREZ PADILLA
CONSUMIDORES Y USUARIOS SEGMENTACION CON EL APOYODE SOFTWARE ESPECIALIZADO DE ACUERDO
cC 1063178885 |YULEIDIS MARIA [LOPEZ DE AGUSTIN|[POR CERTIFICAR 3365 - PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO |164762 - DETERMINAR LOS PRECIOS DE LOS PRODUCTOS Y SERVICIOS A APROBADO 30/10/202517.42a  |CC 1067886364 - TIHARA
DE PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERISTICAS DE LOS  |PARTIR DEL ANALISISDE LOS REPORTES DE PRECIOS, EN LA DEFINICION DE SUSANA SUAREZ PADILLA
CONSUMIDORES Y USUARIOS ESTRATEGIAS DE MERCADEO,SEGUN TIPOS DE MERCADOS Y DE
cc 1063178885 |YULEIDIS MARIA [LOPEZ DE AGUSTIN|POR CERTIFICAR 3365 - PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO |164763 - DETERMINAR LA OFERTA Y LA DEMANDA DEL PRODUCTO O APROBADO 30/10/2025 17.42a  |CC 1067886364 - TIHARA
DE PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERISTICAS DE LOS  [SERVICIO CON EL APOYODE SOFTWARE ESPECIALIZADO Y LA APLICACION SUSANA SUAREZ PADILLA
CONSUMIDORES Y USUARIOS DE TECNICAS DE PRONOSTICO, PARAIDENTIFICAR EL POTENCIAL DE
cC 1063178885 |YULEIDIS MARIA [LOPEZ DE AGUSTIN|[POR CERTIFICAR 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164757 - DEFINIR Y APLICAR TECNICAS Y PROCEDIMIENTOS PARA LA | APROBADO 30/10/202517.49a  |CC 1067886364 - TIHARA
SERVICIOS TENIENDO ENCIIENTA SIIS CARACTERISTICAS YIORGANIZACION DEL SIIRTIDO DE ACIHIERDO CONIT OS PRODLICTOS SLISANA SILIAREZ PADILL A
cC 1063178885 |YULEIDIS MARIA [LOPEZ DE AGUSTIN|POR CERTIFICAR 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164758 - FORMULAR POLITICA DE SURTIDO CON BASE A CRITERIOS DE LA [APROBADO 30/10/202517.49a  |CC 1067886364 - TIHARA
SEFRVICIOS TENIENDO ENCILIENTA SLIS CARACTERISTICAS YIEMPRESA SILISANA SIIAREZ PADILT A
cc 1063178885 |YULEIDIS MARIA [LOPEZ DE AGUSTIN|POR CERTIFICAR 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164759 - PREPARAR LA ESTRATEGIA DE EXHIBICION DE ACUERDO CONLAS [APROBADO 30/10/202517.49a  |CC 1067886364 - TIHARA
SERVICIOS TENIENDO ENCIIENTA SIS CARACTERISTICAS YITENDENCIAS DEI MERCADO SIISANA SIIAREZ PADILL A
cC 1063178885 |YULEIDIS MARIA |[LOPEZ DE AGUSTIN|POR CERTIFICAR 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164760 - ELABORAR PROGRAMAS DE EXHIBICION SEGUN POLITICAS DE APROBADO 30/10/202517.49a  |CC 1067886364 - TIHARA
SERVICIOS TENIENDO EN CIENTA SIS CARACTERISTICAS Y IMERCADEQD SLISANA SUIAREZ PADIIL A
cC 1067163783 |ANGIE LUZ MARTINEZ EN FORMACION 3043 - NEGOCIAR PRODUCTOS Y SERVICIOS SEGUN 164764 - UTILIZAR ESTRATEGIA PARA APOYAR LA PRESENTACION DE LOS NO APROBADO  [30/10/202517.36a  |CC 1067886364 - TIHARA
IZQUIERDO CONDICIONES DEL MERCADO Y POLITICAS DE LA EMPRESA. [PRODUCTOS OSERVICIOS A LOS CLIENTES TENIENDO EN CUENTA SUSANA SUAREZ PADILLA
CARACTERISTICAS, BENEFICIOS YUSOS DE UN PRODUCTO O SERVICIO
cc 1067163783 |ANGIE LUZ MARTINEZ EN FORMACION 3365 - PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO |164761 - IDENTIFICAR SEGMENTOS DE MERCADO TENIENDO EN CUENTA SU _|NO APROBADO __ |30/10/2025 17.39a __|CC 1067886364 - TIHARA
IZQUIERDO DE PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERISTICAS DE LOS  |DIMENSION YCOBERTURA, EN EL DESARROLLO DE ESTRATEGIAS DE SUSANA SUAREZ PADILLA
CONSUMIDORES Y USUARIOS SEGMENTACION CON EL APOYODE SOFTWARE ESPECIALIZADO DE ACUERDO
cC 1067163783 |ANGIE LUZ MARTINEZ EN FORMACION 3365 - PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO |164762 - DETERMINAR LOS PRECIOS DE LOS PRODUCTOS Y SERVICIOS A NO APROBADO  [30/10/202517.41a  |CC 1067886364 - TIHARA
IZQUIERDO DE PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERISTICAS DE LOS  |PARTIR DEL ANALISISDE LOS REPORTES DE PRECIOS, EN LA DEFINICION DE SUSANA SUAREZ PADILLA
CONSUMIDORES Y USUARIOS ESTRATEGIAS DE MERCADEO SEGUN TIPOS DE MERCADOS Y DE
cC 1067163783 |ANGIE LUZ MARTINEZ EN FORMACION 3365 - PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO |164763 - DETERMINAR LA OFERTA Y LA DEMANDA DEL PRODUCTO O NO APROBADO  [30/10/202517.46a  |CC 1067886364 - TIHARA
IZQUIERDO DE PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERISTICAS DE LOS  [SERVICIO CON EL APOYODE SOFTWARE ESPECIALIZADO Y LA APLICACION SUSANA SUAREZ PADILLA
CONSUMIDORES Y USUARIOS DE TECNICAS DE PRONOSTICO, PARAIDENTIFICAR EL POTENCIAL DE
cc 1067163783 |ANGIE LUZ MARTINEZ EN FORMACION 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164757 - DEFINIR Y APLICAR TECNICAS Y PROCEDIMIENTOS PARA LA NO APROBADO  [30/10/202517.48a  |CC 1067886364 - TIHARA
1IZOLIERDO SERVICIOS TENIENDO ENCLIENTA SIS CARACTERISTICAS YIORGANIZACION DEI SIIRTIDO DE ACIIERDO CON I 0OS PRODLICTOS SILISANA SIIAREZ PADIILT A
cc 1067163783 |ANGIE LUZ MARTINEZ EN FORMACION 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164758 - FORMULAR POLITICA DE SURTIDO CON BASE A CRITERIOSDE LA [NO APROBADO  [30/10/202517.48a  |CC 1067886364 - TIHARA
1ZOUIEFRDO SERVICIOS TENIENDO ENCIIENTA SLIS CARACTERISTICASYIEMPRESA SLISANA SIIAREZ PADILL A
cC 1067163783 |ANGIE LUZ MARTINEZ EN FORMACION 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164759 - PREPARAR LA ESTRATEGIA DE EXHIBICION DE ACUERDO CONLAS [NO APROBADO  [30/10/202517.48a  |CC 1067886364 - TIHARA
1IZOLINERDO SEFRVICIOS TENIENDO ENCILIENTA SLIS CARACTERISTICAS YITENDENCIAS DEI MERCADO SILISANA SIIAREZ PADILT A
cc 1067163783 |ANGIE LUZ MARTINEZ EN FORMACION 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164760 - ELABORAR PROGRAMAS DE EXHIBICION SEGUN POLITICAS DE NO APROBADO  [30/10/202517.48a  |CC 1067886364 - TIHARA
1IZOLIERDO SEFRVICIOS TENIENDO ENCIIENTA SIS CARACTERISTICAS Y IMERCADEO SILISANA SIIAREZ PADILT A
TI 1067166162 |MARIALIZ POLO HERNANDEZ |EN FORMACION 3043 - NEGOCIAR PRODUCTOS Y SERVICIOS SEGUN 164764 - UTILIZAR ESTRATEGIA PARA APOYAR LA PRESENTACION DE LOS NO APROBADO  [30/10/202517.36a  |CC 1067886364 - TIHARA
CONDICIONES DEL MERCADO Y POLITICAS DE LA EMPRESA. [PRODUCTOS OSERVICIOS A LOS CLIENTES TENIENDO EN CUENTA SUSANA SUAREZ PADILLA
CARACTERISTICAS, BENEFICIOS YUSOS DE UN PRODUCTO O SERVICIO
TI 1067166162 |MARIALIZ POLO HERNANDEZ |EN FORMACION 3365 - PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO |164761 - IDENTIFICAR SEGMENTOS DE MERCADO TENIENDO EN CUENTA SU _|NO APROBADO __ |30/10/2025 17.39a __|CC 1067886364 - TIHARA
DE PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERISTICAS DE LOS  |DIMENSION YCOBERTURA, EN EL DESARROLLO DE ESTRATEGIAS DE SUSANA SUAREZ PADILLA
CONSUMIDORES Y USUARIOS SEGMENTACION CON EL APOYODE SOFTWARE ESPECIALIZADO DE ACUERDO
TI 1067166162 |MARIALIZ POLO HERNANDEZ |EN FORMACION 3365 - PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO |164762 - DETERMINAR LOS PRECIOS DE LOS PRODUCTOS Y SERVICIOS A NO APROBADO  [30/10/202517.41a  |CC 1067886364 - TIHARA
DE PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERISTICAS DE LOS  |PARTIR DEL ANALISISDE LOS REPORTES DE PRECIOS, EN LA DEFINICION DE SUSANA SUAREZ PADILLA
CONSUMIDORES Y USUARIOS ESTRATEGIAS DE MERCADEO SEGUN TIPOS DE MERCADOS Y DE
TI 1067166162 |MARIALIZ POLO HERNANDEZ |EN FORMACION 3365 - PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO |164763 - DETERMINAR LA OFERTA Y LA DEMANDA DEL PRODUCTO O NO APROBADO  [30/10/202517.46a  |CC 1067886364 - TIHARA
DE PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERISTICAS DELOS  [SERVICIO CON EL APOYODE SOFTWARE ESPECIALIZADO Y LA APLICACION SUSANA SUAREZ PADILLA
CONSUMIDORES Y USUARIOS DE TECNICAS DE PRONOSTICO, PARAIDENTIFICAR EL POTENCIAL DE
TI 1067166162 |MARIALIZ POLO HERNANDEZ |EN FORMACION 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164757 - DEFINIR Y APLICAR TECNICAS Y PROCEDIMIENTOS PARA LA | NO APROBADO  [30/10/202517.48a  |CC 1067886364 - TIHARA
SERVICIOS TENIENDO ENCIIENTA SIIS CARACTERISTICAS YIORGANIZACION DEL SIIRTIDO DE ACIIERDO CONIT OS PRODLICTOS SLISANA SLIAREZ PADILL A
TI 1067166162 |MARIALIZ POLO HERNANDEZ |EN FORMACION 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164758 - FORMULAR POLITICA DE SURTIDO CON BASE A CRITERIOSDE LA [NO APROBADO  |30/10/2025 17.48a  |CC 1067886364 - TIHARA
SEFRVICIOS TENIENDO ENCILIENTA SLIS CARACTERISTICAS YIEMPRESA SILISANA SIIAREZ PADIILT A
TI 1067166162 |MARIALIZ POLO HERNANDEZ |EN FORMACION 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164759 - PREPARAR LA ESTRATEGIA DE EXHIBICION DE ACUERDO CONLAS [NO APROBADO  [30/10/202517.48a  |CC 1067886364 - TIHARA
SERVICIOS TENIENDO ENCIIENTA SIS CARACTERISTICAS YITENDENCIAS DEI MERCADO SIISANA SIIAREZ PADILL A
TI 1067166162 |MARIALIZ POLO HERNANDEZ |EN FORMACION 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164760 - ELABORAR PROGRAMAS DE EXHIBICION SEGUN POLITICAS DE NO APROBADO  [30/10/202517.48a  |CC 1067886364 - TIHARA
SEFRVICIOS TENIENDO ENCILIENTA SILIS CARACTERISTICAS Y IMERCADEO SLISANA SIIAREZ PADILT A
TI 1067167776 |GUARIONE GUTIERREZ EN FORMACION 3043 - NEGOCIAR PRODUCTOS Y SERVICIOS SEGUN 164764 - UTILIZAR ESTRATEGIA PARA APOYAR LA PRESENTACION DE LOS NO APROBADO  [30/10/202517.35a  |CC 1067886364 - TIHARA
HERNANDEZ CONDICIONES DEL MERCADO Y POLITICAS DE LA EMPRESA. [PRODUCTOS OSERVICIOS A LOS CLIENTES TENIENDO EN CUENTA SUSANA SUAREZ PADILLA

CARACTERISTICAS BENEFICIOS YUSOS DE UN PRODUCTO O SERVICIO
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TI 1067167776 |GUARIONE GUTIERREZ EN FORMACION 3365 - PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO [164761 - IDENTIFICAR SEGMENTOS DE MERCADO TENIENDO EN CUENTASU  |[NO APROBADO  |30/10/202517.39a  |CC 1067886364 - TIHARA
HERNANDEZ DE PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERISTICAS DE LOS  |DIMENSION YCOBERTURA, EN EL DESARROLLO DE ESTRATEGIAS DE SUSANA SUAREZ PADILLA
CONSUMIDORES Y USUARIOS SEGMENTACION CON EL APOYODE SOFTWARE ESPECIALIZADO DE ACUERDO
TI 1067167776 |GUARIONE GUTIERREZ EN FORMACION 3365 - PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO |164762 - DETERMINAR LOS PRECIOS DE LOS PRODUCTOS Y SERVICIOS A NO APROBADO  [30/10/202517.41a  |CC 1067886364 - TIHARA
HERNANDEZ DE PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERISTICAS DE LOS  |PARTIR DEL ANALISISDE LOS REPORTES DE PRECIOS, EN LA DEFINICION DE SUSANA SUAREZ PADILLA
CONSUMIDORES Y USUARIOS ESTRATEGIAS DE MERCADEO,SEGUN TIPOS DE MERCADOS Y DE
TI 1067167776 |GUARIONE GUTIERREZ EN FORMACION 3365 - PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO |164763 - DETERMINAR LA OFERTA Y LA DEMANDA DEL PRODUCTO O NO APROBADO  [30/10/202517.46a  |CC 1067886364 - TIHARA
HERNANDEZ DE PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERISTICAS DE LOS ~ [SERVICIO CON EL APOYODE SOFTWARE ESPECIALIZADO Y LA APLICACION SUSANA SUAREZ PADILLA
CONSUMIDORES Y USUARIOS DE TECNICAS DE PRONOSTICO, PARAIDENTIFICAR EL POTENCIAL DE
TI 1067167776 |GUARIONE GUTIERREZ EN FORMACION 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164757 - DEFINIR Y APLICAR TECNICAS Y PROCEDIMIENTOS PARA LA | NO APROBADO  [30/10/202517.48a  |CC 1067886364 - TIHARA
HERNANDEZ SERVICIOS TENIENDO ENCIIENTA SIHIS CARACTERISTICAS YIORGANIZACION DEL SIIRTIDO DE ACIHIERDO CONI1 OS PRODLICTOS SLISANA SILIAREZ PADILL A
TI 1067167776 |GUARIONE GUTIERREZ EN FORMACION 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164758 - FORMULAR POLITICA DE SURTIDO CON BASE A CRITERIOS DE LA NO APROBADO  [30/10/202517.48a  |CC 1067886364 - TIHARA
HERNANNDEZ SEFRVICIOS TENIENDO ENCILIENTA SLIS CARACTERISTICAS YIEMPRESA SILISANA SIIAREZ PADILT A
TI 1067167776 |GUARIONE GUTIERREZ EN FORMACION 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164759 - PREPARAR LA ESTRATEGIA DE EXHIBICION DE ACUERDO CONLAS [NO APROBADO  [30/10/202517.48a  |CC 1067886364 - TIHARA
HERNANDEZ SERVICINS TENIENDO EN CIIENTA SIIS CARACTERISTICAS YITENDENCIAS DEI MERCADO SIISANA SIIAREZ PADILL A
TI 1067167776 |GUARIONE GUTIERREZ EN FORMACION 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164760 - ELABORAR PROGRAMAS DE EXHIBICION SEGUN POLITICAS DE NO APROBADO  [30/10/202517.48a  |CC 1067886364 - TIHARA
HERNANDEZ SERVICIOS TENIENDO ENCIIENTA SIS CARACTERISTICAS YIMERCADED SIISANA SIIAREZ PADILLA
cC 1067404085 |MARIA PAULINA |HERNANDEZ EN FORMACION 3043 - NEGOCIAR PRODUCTOS Y SERVICIOS SEGUN 164764 - UTILIZAR ESTRATEGIA PARA APOYAR LA PRESENTACION DE LOS NO APROBADO  [30/10/202517.36a  |CC 1067886364 - TIHARA
BRAVO CONDICIONES DEL MERCADO Y POLITICAS DE LA EMPRESA. [PRODUCTOS OSERVICIOS A LOS CLIENTES TENIENDO EN CUENTA SUSANA SUAREZ PADILLA
CARACTERISTICAS, BENEFICIOS YUSOS DE UN PRODUCTO O SERVICIO
cc 1067404085 |MARIA PAULINA |HERNANDEZ EN FORMACION 3365 - PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO |164761 - IDENTIFICAR SEGMENTOS DE MERCADO TENIENDO EN CUENTA SU |NO APROBADO __ |30/10/2025 17.39a _|CC 1067886364 - TIHARA
BRAVO DE PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERISTICAS DE LOS  |DIMENSION YCOBERTURA, EN EL DESARROLLO DE ESTRATEGIAS DE SUSANA SUAREZ PADILLA
CONSUMIDORES Y USUARIOS SEGMENTACION CON EL APOYODE SOFTWARE ESPECIALIZADO DE ACUERDO
cC 1067404085 |MARIA PAULINA |HERNANDEZ EN FORMACION 3365 - PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO | 164762 - DETERMINAR LOS PRECIOS DE LOS PRODUCTOS Y SERVICIOS A NO APROBADO  [30/10/202517.41a  |CC 1067886364 - TIHARA
BRAVO DE PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERISTICAS DE LOS  |PARTIR DEL ANALISISDE LOS REPORTES DE PRECIOS, EN LA DEFINICION DE SUSANA SUAREZ PADILLA
CONSUMIDORES Y USUARIOS ESTRATEGIAS DE MERCADEO SEGUN TIPOS DE MERCADOS Y DE
cC 1067404085 |MARIA PAULINA |HERNANDEZ EN FORMACION 3365 - PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO |164763 - DETERMINAR LA OFERTA Y LA DEMANDA DEL PRODUCTO O NO APROBADO  [30/10/202517.46a  |CC 1067886364 - TIHARA
BRAVO DE PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERISTICAS DE LOS ~ [SERVICIO CON EL APOYODE SOFTWARE ESPECIALIZADO Y LA APLICACION SUSANA SUAREZ PADILLA
CONSUMIDORES Y USUARIOS DE TECNICAS DE PRONOSTICO, PARAIDENTIFICAR EL POTENCIAL DE-
cC 1067404085 |MARIA PAULINA |HERNANDEZ EN FORMACION 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164757 - DEFINIR Y APLICAR TECNICAS Y PROCEDIMIENTOS PARA LA NO APROBADO  [30/10/202517.48a  |CC 1067886364 - TIHARA
RRAV/O SERVICIOS TENIENDO ENCLIENTA SIS CARACTERISTICAS YIORGANIZACION DEI SIIRTIDO DE ACIHIERDO CON I 0OS PRODLICTOS SILISANA SIIAREZ PADILT A
cC 1067404085 |MARIA PAULINA |HERNANDEZ EN FORMACION 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164758 - FORMULAR POLITICA DE SURTIDO CON BASE A CRITERIOS DE LA NO APROBADO  [30/10/202517.48a  |CC 1067886364 - TIHARA
BRRA\/O SERVICIOS TENIENDO ENCIIENTA SLIS CARACTERISTICASYIEMPRESA SLISANA SIIAREZ PADILL A
CcC 1067404085 |MARIA PAULINA |HERNANDEZ EN FORMACION 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164759 - PREPARAR LA ESTRATEGIA DE EXHIBICION DE ACUERDO CONLAS [NO APROBADO  [30/10/202517.48a  |CC 1067886364 - TIHARA
BRAVO SERVICIOS TENIENDO EN CIIENTA SIS CARACTERISTICAS Y |TENDENCIAS DEI MERCADO SLISANA SUIAREZ PADIIL A
cc 1067404085 |MARIA PAULINA |HERNANDEZ EN FORMACION 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164760 - ELABORAR PROGRAMAS DE EXHIBICION SEGUN POLITICAS DE NO APROBADO  [30/10/202517.48a  |CC 1067886364 - TIHARA
RRAV/O SEFRVICIOS TENIENDO ENCILIENTA SLIS CARACTERISTICAS Y IMERCADEO SILISANA SIIAREZ PADIT A
cC 1067406751 |ALEXIS MENDOZA AVILA  |POR CERTIFICAR 3043 - NEGOCIAR PRODUCTOS Y SERVICIOS SEGUN 164764 - UTILIZAR ESTRATEGIA PARA APOYAR LA PRESENTACIONDE LOS  [APROBADO 30/10/202517.38a  |CC 1067886364 - TIHARA
CONDICIONES DEL MERCADO Y POLITICAS DE LA EMPRESA. [PRODUCTOS OSERVICIOS A LOS CLIENTES TENIENDO EN CUENTA SUSANA SUAREZ PADILLA
CARACTERISTICAS, BENEFICIOS YUSOS DE UN PRODUCTO O SERVICIO
cc 1067406751 |ALEXIS MENDOZA AVILA  |POR CERTIFICAR 3365 - PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO |164761 - IDENTIFICAR SEGMENTOS DE MERCADO TENIENDO EN CUENTA SU _|APROBADO 30/10/2025 17.42a  |CC 1067886364 - TIHARA
DE PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERISTICAS DE LOS  |DIMENSION YCOBERTURA, EN EL DESARROLLO DE ESTRATEGIAS DE SUSANA SUAREZ PADILLA
CONSUMIDORES Y USUARIOS SEGMENTACION CON EL APOYODE SOFTWARE ESPECIALIZADO DE ACUERDO
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SERVICIOS TENIENDO ENCIIENTA SIIS CARACTERISTICAS YIORGANIZACION DEL SIIRTIDO DE ACIIERDO CONIT OS PRODLICTOS SLISANA SLIAREZ PADILL A
cC 1067406751 |ALEXIS MENDOZA AVILA  |POR CERTIFICAR 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164758 - FORMULAR POLITICA DE SURTIDO CON BASE A CRITERIOS DE LA [APROBADO 30/10/202517.49a  |CC 1067886364 - TIHARA
SEFRVICIOS TENIENDO ENCILIENTA SLIS CARACTERISTICAS YIEMPRESA SILISANA SIIAREZ PADILT A
cc 1067406751 |ALEXIS MENDOZA AVILA  |POR CERTIFICAR 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164759 - PREPARAR LA ESTRATEGIA DE EXHIBICION DE ACUERDO CONLAS [APROBADO 30/10/202517.49a  |CC 1067886364 - TIHARA
SERVICIOS TENIENDO ENCIIENTA SIS CARACTERISTICAS YITENDENCIAS DEI MERCADO SIISANA SIIAREZ PADILL A
CC 1067406751 |ALEXIS MENDOZA AVILA  |POR CERTIFICAR 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164760 - ELABORAR PROGRAMAS DE EXHIBICION SEGUN POLITICAS DE APROBADO 30/10/202517.49a  |CC 1067886364 - TIHARA
SERVICIOS TENIENDO EN CIENTA SIS CARACTERISTICAS Y IMERCADEQD SLISANA SUIAREZ PADIIL A
cC 1067970031 |GREISIJUSELY |BELTRANAVILA  [POR CERTIFICAR 3043 - NEGOCIAR PRODUCTOS Y SERVICIOS SEGUN 164764 - UTILIZAR ESTRATEGIA PARA APOYAR LA PRESENTACIONDE LOS  |[APROBADO 30/10/202517.38a  |CC 1067886364 - TIHARA
CONDICIONES DEL MERCADO Y POLITICAS DE LA EMPRESA. [PRODUCTOS OSERVICIOS A LOS CLIENTES TENIENDO EN CUENTA SUSANA SUAREZ PADILLA
CARACTERISTICAS, BENEFICIOS YUSOS DE UN PRODUCTO O SERVICIO
cC 1067970031 |GREISIJUSELY |[BELTRANAVILA [POR CERTIFICAR 3365 - PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO |164761 - IDENTIFICAR SEGMENTOS DE MERCADO TENIENDO EN CUENTA SU _|APROBADO 30/10/202517.42a  |CC 1067886364 - TIHARA
DE PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERISTICAS DE LOS  |DIMENSION YCOBERTURA, EN EL DESARROLLO DE ESTRATEGIAS DE SUSANA SUAREZ PADILLA
CONSUMIDORES Y USUARIOS SEGMENTACION CON EL APOYODE SOFTWARE ESPECIALIZADO DE ACUERDO
cc 1067970031 |GREISIJUSELY [BELTRANAVILA  [POR CERTIFICAR 3365 - PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO |164762 - DETERMINAR LOS PRECIOS DE LOS PRODUCTOS Y SERVICIOS A APROBADO 30/10/202517.42a  |CC 1067886364 - TIHARA
DE PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERISTICAS DE LOS  |PARTIR DEL ANALISISDE LOS REPORTES DE PRECIOS, EN LA DEFINICION DE SUSANA SUAREZ PADILLA
CONSUMIDORES Y USUARIOS ESTRATEGIAS DE MERCADEO SEGUN TIPOS DE MERCADOS Y DE
cC 1067970031 |GREISIJUSELY |[BELTRANAVILA [POR CERTIFICAR 3365 - PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO |164763 - DETERMINAR LA OFERTA Y LA DEMANDA DEL PRODUCTO O APROBADO 30/10/202517.42a  |CC 1067886364 - TIHARA
DE PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERISTICAS DE LOS  [SERVICIO CON EL APOYODE SOFTWARE ESPECIALIZADO Y LA APLICACION SUSANA SUAREZ PADILLA
CONSUMIDORES Y USUARIOS DE TECNICAS DE PRONOSTICO, PARAIDENTIFICAR EL POTENCIAL DE
cc 1067970031 |GREISIJUSELY |BELTRANAVILA  [POR CERTIFICAR 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164757 - DEFINIR Y APLICAR TECNICAS Y PROCEDIMIENTOS PARA LA APROBADO 30/10/202517.49a  |CC 1067886364 - TIHARA
SERVICIOS TENIENDO ENCLIENTA SIS CARACTERISTICAS YIORGANIZACION DEI SIIRTIDO DE ACIIERDO CONI 0OS PRODLICTOS SILISANA SIIAREZ PADIILT A
cc 1067970031 |GREISIJUSELY |[BELTRANAVILA [POR CERTIFICAR 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164758 - FORMULAR POLITICA DE SURTIDO CON BASE A CRITERIOSDE LA  [APROBADO 30/10/202517.49a  |CC 1067886364 - TIHARA
SERVICIOS TENIENDO ENCILIENTA SILIS CARACTERISTICASYIEMPRESA SLISANA SIIAREZ PADILL A
cC 1067970031 |GREISIJUSELY |BELTRANAVILA  [POR CERTIFICAR 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164759 - PREPARAR LA ESTRATEGIA DE EXHIBICION DE ACUERDO CONLAS [APROBADO 30/10/202517.49a  |CC 1067886364 - TIHARA
SEFRVICIOS TENIENDO ENCILIENTA SLIS CARACTERISTICAS YITENDENCIAS DEI MERCADO SILISANA SIIAREZ PADILT A
cc 1067970031 |GREISIJUSELY |[BELTRANAVILA [POR CERTIFICAR 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164760 - ELABORAR PROGRAMAS DE EXHIBICION SEGUN POLITICAS DE APROBADO 30/10/202517.49a  |CC 1067886364 - TIHARA
SERVICIOS TENIENDO ENCIIENTA SIS CARACTERISTICAS Y IMERCADEO SILISANA SIIAREZ PADIT A
TI 1068422420 |OSCAR MIGUEL |VEGA MUNOZ POR CERTIFICAR 3043 - NEGOCIAR PRODUCTOS Y SERVICIOS SEGUN 164764 - UTILIZAR ESTRATEGIA PARA APOYAR LA PRESENTACIONDE LOS  [APROBADO 30/10/202517.38a  |CC 1067886364 - TIHARA
CONDICIONES DEL MERCADO Y POLITICAS DE LA EMPRESA. [PRODUCTOS OSERVICIOS A LOS CLIENTES TENIENDO EN CUENTA SUSANA SUAREZ PADILLA
CARACTERISTICAS, BENEFICIOS YUSOS DE UN PRODUCTO O SERVICIO
TI 1068422420 |OSCAR MIGUEL |VEGA MUNOZ POR CERTIFICAR 3365 - PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO |164761 - IDENTIFICAR SEGMENTOS DE MERCADO TENIENDO EN CUENTA SU _|APROBADO 30/10/202517.42a  |CC 1067886364 - TIHARA
DE PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERISTICAS DE LOS  |DIMENSION YCOBERTURA, EN EL DESARROLLO DE ESTRATEGIAS DE SUSANA SUAREZ PADILLA
CONSUMIDORES Y USUARIOS SEGMENTACION CON EL APOYODE SOFTWARE ESPECIALIZADO DE ACUERDO
TI 1068422420 |OSCAR MIGUEL |VEGA MUNOZ POR CERTIFICAR 3365 - PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO |164762 - DETERMINAR LOS PRECIOS DE LOS PRODUCTOS Y SERVICIOS A APROBADO 30/10/202517.42a  |CC 1067886364 - TIHARA
DE PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERISTICAS DE LOS  |PARTIR DEL ANALISISDE LOS REPORTES DE PRECIOS, EN LA DEFINICION DE SUSANA SUAREZ PADILLA
CONSUMIDORES Y USUARIOS ESTRATEGIAS DE MERCADEO SEGUN TIPOS DE MERCADOS Y DE
TI 1068422420 |OSCAR MIGUEL |VEGA MUNOZ POR CERTIFICAR 3365 - PROYECTAR EL MERCADO DE ACUERDO CON EL TIPO |164763 - DETERMINAR LA OFERTA Y LA DEMANDA DEL PRODUCTO O APROBADO 30/10/202517.42a  |CC 1067886364 - TIHARA
DE PRODUCTO O SERVICIO Y CARACTERISTICAS DE LOS  [SERVICIO CON EL APOYODE SOFTWARE ESPECIALIZADO Y LA APLICACION SUSANA SUAREZ PADILLA
CONSUMIDORES Y USUARIOS DE TECNICAS DE PRONOSTICO, PARAIDENTIFICAR EL POTENCIAL DE
TI 1068422420 |OSCAR MIGUEL |VEGA MUNOZ POR CERTIFICAR 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164757 - DEFINIR Y APLICAR TECNICAS Y PROCEDIMIENTOS PARA LA APROBADO 30/10/202517.49a  |CC 1067886364 - TIHARA
SERVICIOS TENIENDO ENCILIENTA SLIS CARACTERISTICAS YIORGANIZACION DEI SIIRTIDO DE ACIIFRDO CONI OS PRODIICTOS SILISANA SIIAREZ PADILT A
TI 1068422420 |OSCAR MIGUEL |VEGA MUNOZ POR CERTIFICAR 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164758 - FORMULAR POLITICA DE SURTIDO CON BASE A CRITERIOS DE LA  [APROBADO 30/10/202517.49a  |CC 1067886364 - TIHARA
SERVICIOS TENIENDO ENCIIENTA SILIS CARACTERISTICAS YIEMPRESA SLISANA SIIAREZ PADILL A
TI 1068422420 |OSCAR MIGUEL |VEGA MUNOZ POR CERTIFICAR 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164759 - PREPARAR LA ESTRATEGIA DE EXHIBICION DE ACUERDO CONLAS [APROBADO 30/10/202517.49a  |CC 1067886364 - TIHARA
SEFRVICIOS TENIENDO ENCILIENTA SLIS CARACTERISTICAS YITENDENCIAS DEI MERCADO SLISANA SIIAREZ PADILT A
TI 1068422420 |OSCAR MIGUEL |VEGA MUNOZ POR CERTIFICAR 3370 - PREPARAR LA EXHIBICION DE PRODUCTOS Y 164760 - ELABORAR PROGRAMAS DE EXHIBICION SEGUN POLITICAS DE APROBADO 30/10/202517.49a  |CC 1067886364 - TIHARA

SERVICIOS TENIENDO ENCIIENTA SIIS CARACTERISTICAS Y

MERCADEOD

SLISANA SIIAREZ PADIIT A




@
SENA

LA L IVIITINRNA
ErE et ey

CARACTERIZACION DE LA FORMACION
FO06-007-25 / Versién 01

Proceso: Administration Educativa

Procedimiento: Matricula

N° FICHA DE CARACTERIZACION:
NOMBRE DE LA FORMACION:

TIPO DE FORMACION:
CODIGO PROGRAMA: 63210007

CONVENIO:

No. SOLICITUD
MERCADEOQ Y VENTAS
TITULADA: COMPLEMENTARIA X
VERSION:_1 SECTOR:

PROGRAMA ESPECIAL 2375 CAMPESENA

FECHA: INICIO: 14 NOVIEMBRE TERMINACION:

28 DE NOVIEMBRE TOTAL
HORAS: 80 HORAS
N° APRENDICES: 15 MUNICIPIO: CORREGIMIENTO SANTA LUCIA__ DIRECCION:
HORARIO
DIA AMBIENTE DE APRENDIZAJE IN’:'COI%AS o h”"as>FIN
LUNES 24 DE NOVIEMBRE 06:00 14:00
MARTES 18 DE NOVIEMBRE. 25 DE NOVIEMBRE 06:00 14:00
MIERCOLES |19 DE NOVIEMBRE,26 DE NOVIEMBRE 06:00 14;00
JUEVES 20 DE NOVIEMBRE, 27 DE NOVIEMBRE 06:00 14:00
VIERNES 14 DE NOVIEMBRE, 21 DE NOV, 28 DE NOVIEMBRE 06:00 14:00
SABADO
DOMINGO
FESTIVO * Fecha:
* Cuando sea festivo indicar la fecha del festivo que se trabajara
NOMBRE DEL INSTRUCTOR TIHARA SUAREZ PADILLA CC: No_1067886364
TELEFONO: _ 3235878187 EMAIL: tiharasuarez61@gmail.com
NOMBRE EMPRESA ATENDIDAS:
NIT No. TELEFONO: FAX:
DIRECCION: CORREGIMIENTO SANTA LUCIA APARTADO:
E-MAIL:
NOMBRE DEL GERENTE:
No. DE EMPLEADOS: ACTIVIDAD ECONOMICA:
DPTO: MUNICIPIO: GREMIO:
Limitada Precooperativas Instituciones Educativas
§ Anénima -g Cooperativas gz‘k;ic‘cogei—l ucapzjz.da 1
TlPO DE EMPRESA 3 En Comandita -] Cooperativas  PUblicas Otros
2 Economia  Mixta a Empresas  Comunales Entes Territoriales
= Colectiva Mutuales ONGS
Unipersonal Fondo de Empleados Grupos
Thata Sore2 P ' *{/‘
A 07 DE NOVIEMBRE 2025

INSTRUCTOR COORDINADOR ACADEMICO

FECHA DE ENTREGA
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18/11/25, 4:32 p.m. Gmail - RV: FORMATOS PARA MATRICULA COMPLEMENTARIA

M G ma || Tihara Suarez <tiharasuarez61@gmail.com>
RV: FORMATOS PARA MATRICULA COMPLEMENTARIA

1 mensaje

Wendy Velasquez Lozano <wvelasquez@sena.edu.co> 7 de noviembre de 2025, 8:48 p.m.

Para: inscripciones9523 <inscripciones9523@sena.edu.co>, Nelson De La Espriella Morales <ndelaespriella@sena.edu.co>, "tiharasuarez61@gmail.com"”
<tiharasuarez61@gmail.com>

Cordial saludo, una vez revisada la documentacidn, por favor colaborar con la matricula de este curso.
Coordinador: Nelson De La Espriella

Muchas gracias,

De: Tihara Suarez <tiharasuarez61@gmail.com>

Enviado el: viernes, 7 de noviembre de 2025 6:59 p. m.

Para: Wendy Velasquez Lozano <wvelasquez@sena.edu.co>
Asunto: FORMATOS PARA MATRICULA COMPLEMENTARIA

O Wendy Velasquez Lozano

SENA Centro Agropecuario Y De Biotecnologia El Porvenir -

Contratista
7 V wvelasquez@sena.edu.co
PBX:+(57) 601 5461500 Ext:

Km 45 Corregimiento Santa Isabel Via Tierralta

©fw of)

@SENAcomunicao

www._sena.edu.co

Este mensaje y cualquier archivo adjunto pueden contener informacién publica clasificada y/o reservada bajo custodia o propiedad del SENA, destinada exclusivamente a su(s)
destinatario(s). Dicha informacién debe ser utilizada unicamente para la finalidad con la que fue enviada y en cumplimiento de la normativa aplicable.

Si usted no es el destinatario autorizado o ha recibido este mensaje por error, le solicitamos que omita su contenido, informe de inmediato al remitente por correo electronico con copia a

servicioalciudadano@sena.edu.co y elimine el mensaje. La retencion, difusion, distribucién o copia de este mensaje esta prohibida y puede acarrear sanciones legales.

Para mas informacion, consulte nuestras Politicas de Seguridad y Privacidad de la Informacion y las Politicas de Tratamiento para la Proteccion de Datos Personales, disponibles en el sitio
web del SENA.

3 archivos adjuntos

.@ LISTADO CC CAMPESENA.pdf
1929K

@ FORMATO INSCRIPCIONES ASPIRANTE SOFIAPIUS. SANTA LUCIA 1.xIsx
130K

.B FORMATO FICHA CARACTERIZACION. SANTA LUCIA 1.pdf
369K

https://mail.google.com/mail/u/0/?ik=794d3b7442&view=pt&search=all&permthid=thread-f:1848184928993295554 &simpl=msg-f:1848184928993295554
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Proceso: Administration Educativa

Procedimiento: Matricula

N° FICHA DE CARACTERIZACION:
NOMBRE DE LA FORMACION:

TIPO DE FORMACION:
CODIGO PROGRAMA: 63210007

CONVENIO:

No. SOLICITUD
MERCADEOQ Y VENTAS
TITULADA: COMPLEMENTARIA X
VERSION:_1 SECTOR:

PROGRAMA ESPECIAL 2375 CAMPESENA

FECHA: INICIO: 14 NOVIEMBRE TERMINACION:

28 DE NOVIEMBRE TOTAL
HORAS: 80 HORAS
N° APRENDICES: 15 MUNICIPIO: CORREGIMIENTO SANTA LUCIA__ DIRECCION:
HORARIO
HORAS-{24-heras)
DIA AMBIENTE DE APRENDIZAJE NICIO : N
LUNES 24 DE NOVIEMBRE 14:30 22:30
MARTES 18 DE NOVIEMBRE. 25 DE NOVIEMBRE 14:30 22:30
MIERCOLES |19 DE NOVIEMBRE,26 DE NOVIEMBRE 14:30 22;30
JUEVES 20 DE NOVIEMBRE, 27 DE NOVIEMBRE 14:30 22:30
VIERNES 14 DE NOVIEMBRE, 21 DE NOV, 28 DE NOVIEMBRE 14:30 22:30
SABADO
DOMINGO
FESTIVO * Fecha:
* Cuando sea festivo indicar la fecha del festivo que se trabajara
NOMBRE DEL INSTRUCTOR TIHARA SUAREZ PADILLA CC: No_1067886364
TELEFONO: _ 3235878187 EMAIL: tiharasuarez61@gmail.com
NOMBRE EMPRESA ATENDIDAS:
NIT No. TELEFONO: FAX:
DIRECCION: CORREGIMIENTO SANTA LUCIA APARTADO:
E-MAIL:
NOMBRE DEL GERENTE:
No. DE EMPLEADOS: ACTIVIDAD ECONOMICA:
DPTO: MUNICIPIO: GREMIO:
Limitada Precooperativas Instituciones Educativas
§ Anénima -g Cooperativas gz‘k;ic‘cogei—l ucapzjz.da 1
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M G ma || Tihara Suarez <tiharasuarez61@gmail.com>
RV: FORMATOS PARA MATRICULA COMPLEMENTARIA

1 mensaje

Wendy Velasquez Lozano <wvelasquez@sena.edu.co> 7 de noviembre de 2025, 8:49 p.m.

Para: inscripciones9523 <inscripciones9523@sena.edu.co>, Nelson De La Espriella Morales <ndelaespriella@sena.edu.co>, "tiharasuarez61@gmail.com"”
<tiharasuarez61@gmail.com>

Cordial saludo, una vez revisada la documentacidn, por favor colaborar con la matricula de este curso.
Coordinador: Nelson De La Espriella

Muchas gracias,

De: Tihara Suarez <tiharasuarez61@gmail.com>

Enviado el: viernes, 7 de noviembre de 2025 7:03 p. m.

Para: Wendy Velasquez Lozano <wvelasquez@sena.edu.co>
Asunto: FORMATOS PARA MATRICULA COMPLEMENTARIA

O Wendy Velasquez Lozano

SENA Centro Agropecuario Y De Biotecnologia El Porvenir -

Contratista
7 V wvelasquez@sena.edu.co
PBX:+(57) 601 5461500 Ext:

Km 45 Corregimiento Santa Isabel Via Tierralta

©fw of)

@SENAcomunicao

www._sena.edu.co

Este mensaje y cualquier archivo adjunto pueden contener informacién publica clasificada y/o reservada bajo custodia o propiedad del SENA, destinada exclusivamente a su(s)
destinatario(s). Dicha informacién debe ser utilizada unicamente para la finalidad con la que fue enviada y en cumplimiento de la normativa aplicable.

Si usted no es el destinatario autorizado o ha recibido este mensaje por error, le solicitamos que omita su contenido, informe de inmediato al remitente por correo electronico con copia a

servicioalciudadano@sena.edu.co y elimine el mensaje. La retencion, difusion, distribucién o copia de este mensaje esta prohibida y puede acarrear sanciones legales.

Para mas informacion, consulte nuestras Politicas de Seguridad y Privacidad de la Informacion y las Politicas de Tratamiento para la Proteccion de Datos Personales, disponibles en el sitio
web del SENA.
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M Gmail

TIQUETES Y ORDEN DE VIAJE OCTUBRE

1 mensaje
Tihara Suarez <tiharasuarez61@gmail.com>

Para: abula@sena.edu.co
CC: adiazd@sena.edu.co

ﬂ TIQUETES Y ORDEN DE VIAJE (2).pdf
687K

https://mail.google.com/mail/u/0/?ik=794d3b7442&view=pt&search=all&permthid=thread-a:r-6666908320138590922&simpl=msg-a:r-8178931129124498960

Tihara Suarez <tiharasuarez61@gmail.com>

17 de noviembre de 2025, 4:31 p.m.
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