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1. PLAN DE MARKETING BUTIFARRA

ESTRATEGIA DE POSICIONAMIENTO

1.1.1 OBJETIVO GENERAL

Definir técnicas de investigacion de mercados con el fin de mejorar el posicionamiento de la
butifarra en el departamento del Atlantico.

1.1.2

1)
2)
3)

4)
5)
6)

OBJETIVOS ESPECIFICOS CUALITATIVOS

Ratificar la propuesta de valor diferencial de la butifarra Soledefia

Definir tacticas de posicionamiento de la Butifarra Soledefia

Identificar los mejores canales de distribucidn para cubrir la demanda actual y potencial de
consumidores de la Butifarra Soledefia

Concretar los segmentos de compra y consumo de la Butifarra Soledefia

Visualizar las alianzas para llegar a mas consumidores potenciales.

Priorizar las herramientas de comunicacién comercial.
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Evolucion de productos tradicionales

Cajas de madera Cajas de carton
Lot |
S =

CAUA X 36 CAJA X 18

2. Productos El Puma

PANELA PULVERIZADA ORGA Panela -
% eimolinoverde.com - Disponible plazaenvivo.com - Disponible

3. Productora de Bocadillos
La Seleccion

@ Producto L4
Panelz Lz Nocaimera cuadrad. Panels atado x 2 Und - Yo Merc.
tiendasmetro.co - Disponidie yomercofacil.com - Disponible

RV @l

Observamos como productos tradicionales han evolucionado hacia el mercado industrializado,
alcanzando mejor posicionamiento de marco, asepsia en sus procesos de fabricacion y
diversificacion del portafolio de productos, logrando un valor y precio diferencial

1.1.3 MODELO CANVAS

1131 MAPA DE EMPATIA
Se realiza esta herramienta para conocer la percepcion de cada empresario y poder definir una
estrategia de posicionamiento mas clara
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BUTIFARRAS MONSA

(Qué
PTENSA Y STENTE?

Que se pueden pedir a domicilio y estan en plataformas como rappi

La Butifarra puede cambiar de forma

Se come como merienda, desayuno, reuniones familiares y paseos

Que les gusta mostrar el proceso, la asepsia y los ingredientes

(Qué
DICE Y BACE?

ESFUERZ.OS RESULTADOS
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BUTIFARRAS NANDO ROJAS

(Qué
PTENSA Y STENTE?

Que se pueden pedir a domicilio y estan en plataformas como rappi
La Butifarra puede cambiar de forma y esta dispuesto a nuevos productos
Se come como merienda, desayuno, reuniones familiares y paseos

-1 .- ) ; Que les gusta mostrar el proceso, la asepsia y los ingredientes
Butifarra tradicion y calidad

El consumidor piensa que no es aseado

Compradores entre los 22 y 60 afos
(Qué
Estan por redes sociales, ferias de alimentos, cufas

Radiales con Jeason, WhatsApp, Google maps

- El eslogan CONSERVA LA TRADICION CQOé

CON CALIDAD OICE Y HACE?

ESFUERZ.OS RESULTADOS




Butifarra tradicion y calidad

El consumidor piensa que no es aseado

Compradores entre los 22 y 60 afos
X d
CQué

Estan por redes sociales, ferias de alimentos,

Google maps

- El eslogan TRADICION Y CALIDAD

LA BUTIFARRERIA

cQué
PTENSA Y STENTE?

Que se pueden pedir a domicilio y estan en plataformas como rappi
La Butifarra puede cambiar de forma y esta dispuesto a nuevos productos
Se come como merienda, desayuno, reuniones familiares y paseos

ue les gusta mostrar el proceso, la asepsia y los ingrediente

I d

DICE Y BACE?

Fo
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RESULTADOS




BUTIFARRAS LA TRADICION

(Qué
PTENSA Y STENTE?

Que se pueden pedir a domicilio y estan en plataformas como rappi
La Butifarra puede cambiar de forma y esta dispuesto a nuevos productos
Se come como merienda, desayuno, reuniones familiares y paseos

ue les gusta mostrar el proceso, la asepsia y los ingrediente:

(Qué
DICE Y BACE?

ESFUERZOS RESULTADOS




BUTIFARRAS ANUAR FARID
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ESFUERZ.OS

(Qué
PTENSA Y STENTE?

La Butifarra puede cambiar de forma y esta dispuesto a nuevos productos

Se come como merienda, desayuno, reuniones familiares y paseos

(Qué
DICE Y BACE?

RESULTADOS
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1132 MODELO DE NEGOCIO SOBRE LA ESTRATEGIA DEL OCEANO AZUL
En los siguientes esquemas planteamos soluciones para ir visualizando lo mas asertivo y poder cumplir con el objetivo principal.

1.1.3.2.1 ESQUEMA DE LAS CUATRO ACCIONES

MODELOS DE NEGOCTO SOBRE LA ESTRATEGTA
DEL OCEANO AZ.UL

ESQUEMA DE LAS COATRO ACCTONES

Eliminar | Aomentar

cion de no asepsia en los procesos y baja calidad de las cames Consumo per capita
Compradores entre los 22 y 60 anos - Buen nombre de producto y marca
Evolucionar en el posicionamiento Variedad de productos terminados y por terminar

La disponibilidad en diferentes puntos de venta

La longevidad del producto

Aumentar el tamafio en la linea premium

Redocir | Creor

e s Nuevos productos premium
La sensacion de que todos los emprendedores venden el mismo G . p

producto que es butifarra que cobije el produc

: . . i rca que cobije los empresarios
El posicionamiento que es calidad y tradicion por sensaciones positivas al A gL Ll XERano

e ey Momentos y formas de consumo nuevos
consumirio ;

A : g Crear una salsa o picante
Las fotos que se suben solo muestran el producto, no incluyen las sensaciones = = it

Crear un bollo con un sabor ecifico que realce el sabor
De quien la degusta P 9 7

La publicidad debe mostrar el momento de consumo
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1.1.3.2.2  INNOVACION EN VALOR

MODELOS DE NEGOCTO SOBRE LA ESTRATEGTA
DEL OCEANO AZ.UL

TNNOVACTON EN VALOR

Presentar la carme en forma de chorizo y masa para preparar
diferentes
tipos de platos

Se ahorra el proceso de coccion y mano de obra de elaborar

butifarras

Crear un Sello que mencione el proveedor de la carme con que se

elabora la carne que lleva las butifarras
Cambiar apertura de puntos de venta propios por llegar a mas
distribuidores o usuarios finales que consumen en gran cantidad

los productos a base de carne de butifarra
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1133 LIENZO CANVAS

1) En este paso definimos el modelo a seguir comercialmente, para crear la estrategia y
tacticas de ventas que impulsaran los productos bollo limpio, bollo de mazorca y bollo de
yuca.

El lienzo canvas nos permitira conocer:

e Concretar la propuesta de valor de los productos
e Visualizar la relacion con los clientes y forma de contactarnos.

e Definir los canales de distribucién para llegar a nuestro segmento de mercado y socios
claves.

e Estipular las actividades claves de produccion, marketing, comerciales y recursosclaves.
e Estructurar escenarios econdmicos usando la herramienta punto de equilibrio.
e Definir las fuentes de ingreso ymodalidades.

A continuacion, se proyecta lainformacion.



Lienzo canvas

Asociaciones
clave

Acompafiar la butifarre

CONn Olros proauctos

0 es patz

ecial. suero
xar un bollo con

especific

Actividades
clave
12N

Planificacion Produccion
Marketing

Canal de atencion para la
solicitud de pedidos
Disponibilidad de inventario
Planificacion distribucion
Georreferenciacion clientes

App para clientes

Recorsos

Propuestas
de valor

Productos elaborados
con materia prima
premium y con un sabor

tnico como el soledefio.

s

Relaciones
con clientes

Candles

I

& Gr—
Ecommerce

Fuerza de ventas (distribuidor)
Redes sociales
- Apps de domicilios
- Punto de venta aeropuerto y
terminal de transporte

= Puntos de venta propio

Segqmentos
de ™mercado

Panaderias - 700
Tiendas

Restaurar

rapidas y

350

Hoteles - 40
Restaurantes -300
Catering -100
Supermercados - 4
Distribuidores de produc
tienda a tienda (como
arepas)

Apps de domicilios - 3
Barranquillita

Granabastos

Foentes de ingreso

Fontumi®
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1.2 PLAN DE MARKETING DIGITAL Y TRADICIONAL
1.2.1 TARGET

1211 TARGET DE LOS DISTRIBUIDORES — CLIENTES CORPORATIVOS

El target al que le vamos a apuntar para ofrecer las Butifarras para su comercializacion al estilo
distribuidor son:

- Panaderias - 700

- Tiendas -3.500

- Restaurante de comidas rapidas y salsamentarias - 350

- Hoteles - 40

- Restaurantes -300

- Catering -100

- Supermercados - 4

- Distribuidores de productos tienda a tienda (como arepas)
- Apps de domicilios - 3

- Barranquillita —Boliche - 80

- Granabastos — 60

1212 TARGET CONSUMIDOR FINAL

El target del comprador es hombre o mujer entre 22 y 60 ainos en Soledad y Barranquilla y desea
comprarlo para compartir en una reunidon o como aperitivo (picadas)

1213  PRIORIZACION DE CLIENTES

Para empezar, vamos a mencionarlos a continuacion:

10



NIVEL DE PRIORIDAD

Estratégicos Prioritarios

ANO 2020
- Panaderias - 700

- Tiendas -3.500

- Restaurante de comidas
rapidas y salsamentarias -
350

- Hoteles - 40

- Distribuidores de productos
tienda a tienda (como
arepas)

- Apps de domicilios - 3

Barranquillita —
Boliche - 80

- Granabastos - 60
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% RECURSOS
70

Estratégicos

- Restaurantes -300
- Catering -100

Supermercado

30

1.2.2

1221

PLAN DE POSICIONAMIENTO ESTRATEGICO

ESTRATEGIA DE POSICIONAMIENTO

Para este punto vamos a revisar donde es buscado los productos por internet y vamos a utilizar la
estrategia de los moviles de compra, llamada MICASO, la cual se basa en 6 variables por las cuales
compra una persona; estas son moda, interés, comodidad, afecto, seguridad y orgullo

11
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® butifarra : ® butifarra soledefia . ® butifarra soledefias @ butifarra costefia : +
Término de bisqueda  ° : Término de bisqueda  * Término de bdsqueda  °
Colombia ¥ Ultimos 12 meses v Todas las categorias ¥ Busquedaweb v
Interés a lo largo del tiempo F o<

Media 3 nov. 2019

Desglose comparativo por subregion Subregion v ¥ <> <

® butifarra @ butifarra soledefia @ butifarra soledefias Ordenar: Interés por butifarra costefia v
® butifarra costena

1 Bogota I
2 Atlantico | ——
3 Magdalena [
4 Cordoba |
La intensidad del color representa el porcentaje de bisquedas MAS INFORMACION 5 Bolivar |

El grafico proyecta donde buscan la palabra butifarra mayoritariamente, esta informacién nos
ayuda para definir los segmentos y donde debemos trabajar el marketing digital.
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@ bollo de yuca . ® bollo de mazorca . @ bollo limpio . @ bollo de maiz o +
Término de bisqueda  * Término de bisqueda  ° Término de bisqueda  ° Término de bisqueda  °
Colombia ¥ Ultimos 12 meses ~ Todas las categorias ¥ Busqueda web

Interés a lo largo del tiempo

. /7 //— ; évl/\/\

Media 21 jul. 20

|4=

w8

Desglose comparativo por subregién Subregion v ¥ <> &
@ bollodeyuca @ bollode mazorca @ bollo limpio @ bollo de maiz Ordenar: Interés por bollodeyuca ~

, 1 Atlantico | |

2 Bogoté | [ees———

I a intancidad Aal ralar ranracanta al narrantaia da hiteanadae MAC INCADMAMAN

Segun el grafico, Atlantico y Bogota buscan los bollos, esto indica que el mercado conoce el
producto y que posiblemente lo acompafie con butifarras.

Atlantico

bollo de yuca 61 %
bollo de mazorca 39 %
bollo [impio ’
bollo de maiz 0%

Porcentajes de las busquedas de los 4
términos de Atlantico

13



® butifarra . ® butifarra soledefia

Término de busqueda

Todo el mundo ¥ Ultimos 12 meses ¥ Todas las categorias ¥

Interés a lo largo del tiempo

Desglose comparativo por region

® butifarra @ butifarra soledefia @ butifarra soledefias
® butifarra costefia

® butifarra soledefias

Término de busqueda

Fontum@

® butifarra costefia

Término de busqueda

Busqueda web v

Ordenar: Interés por butifarra costefia v

1
S
i
by

K4
3
~. 4
La intensidad del color representa el porcentaje de blisquedas MAS INFORMACION 5

Colombia

Andorra

Espafia

Paraguay

Uruquay

2020

12 jul. 2020
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I
A

<>

A

Region v ¥ <>

La imagen proyecta en azul donde buscan la palabra butifarra y que tan asociado esta la persona al

consumo del producto.

14
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1222 MAPA DE POSICIONAMIENTO

Este mapa nos ayudara a encontrar la estrategia y el espacio a ocupara para poder mejorar
posicionamiento y oportunidades comerciales.

TABLA DE YVALORACIONES

A B E
Monsa Nando Anuar
Rojas [Jutifarrerie| tradicion

MARCAS

ATRIBUTOS

3. lista para comer
4. con bollo

5.$ 400

6. Yenden a

7. carne cruda
8. a la brasa

9. hamburguesas
10. distr soledad

— - D WD WD

D |t |k |k |k D WD WD
W W = - - DWW
W W = = - DWW

:

DM =W -0 ww

Nimero de productos/marcas — Archivo datos —
{' KEEs - EN

Numero de atributos ——
[' | BB 10 |

—
|

POSICIONAMIENTO —_—
Ayuda
j Ampliar

La propuesta de valor diferencial y Las oportunidades que nos da el mercado y las empresas para
posicionar la marca es ratificar sellos de calidad de los insumos que se usan, imagenes de la carne
animal, disefo de la marquilla del empaque y ofrecer la carne de butifarra cruda en diferentes
presentaciones, para que sea preparada en casa. Ademas, potencializar una salsa especial (picante
o suero) y un bollo con caracteristicas especificas (bollo de yuca con queso-bollo limpio con queso)

La preparacién y presentacion de la carne de butifarra cruda debera soportarse en videos que
ensefien a preparar al carbon, asada o en salsas

Usando la combinacion del mapa de empatia, el esquema de las cuatro acciones, innovacion en
valor, lean canvas, mapa de posicionamiento y la herramienta mi caso, se determina que los
moviles de compra del producto para distribuidores son:

e Los sabores de la carne y la procedencia certificada de las carnes
e Enlazar con los productos que se acompafian, usando el momento y forma de consumo.

15
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e Higiene en la preparacion e industrializacion de ésta.

e La butifarra es Patrimonio Cultural Inmaterial en cuanto a lo referente a las practicas
tradicionales culinarias, (Segun el decreto niumero 0597 del 8 de julio de 2013, emanado
por la Gobernacién del Atlantico y avalado por el Ministerio de Cultura)

e Alimento para compartir y se visualiza como materia prima para elaborar productos
premium como carne para hamburguesas, chorizos y perros calientes entre otros.

e Importante potencializarlo con una salsa y bollo especial

MICASO DISTRIBUIDORES Y CORPORATIVOS

MODA 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Proyectar el producto con una mejor percepcion en el momento de
INTERES | consumirlo (mostrar otras opciones de presentacion, preparacién y coccién)

COMODIDAD| 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

AFECTO 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

SEGURIDAD | Sello y/o certificacién de los proveedores de los insumos

bRGUtLO 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

TOTAL

Ahora para los consumidores finales se determina que los méviles de compra del producto son:

MICASO CLIENTES FINALES
| I I I I I I I I

MODA Fusion de sabores y acompafiamientos - Apoyo al producto local y soledefio

Proyectar el producto con una mejor percepcion en el momento de
INTERES | consumirlo (mostrar otras opciones de presentacién, preparacién y coccién)

COMODIDAD| 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

AFECTO 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

SEGURIDAD | Sello y/o certificacién de los proveedores de los insumos

ORGUHO | 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

TOTAL
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Toda la comunicacién comercial tanto para el canal de distribuidores, corporativos y consumidores
finales se basara en lo mencionado en los dos cuadros.

1.3 PLAN DE MARKETING MIX

1.3.1 ESTRATEGIA

Se definieron dos estrategias push y pull, diferenciandolas de acuerdo con el mercado que vamos a
satisfacer

1311 ESTRATEGIA DISTRIBUIDORES Y CLIENTES CORPORATIVOS

Estrategia

Estrategia de
diferenciacion

\J

Concentrada

e D e ~

- La tomaremos como base para
se utiliza para llegar a tener mas . g
mejorar la reputacién del producto,

tomando como base las buenas
practicas de manufactura de los

distribuidores en un mercado, los
cuales velaran por mantener en

optimas condiciones el producto, en
este caso una linea premium es la
recomendada para evitar
canibalizacién

-

En este punto llegaremos al target
arriba descrito que son

aproximadamente 5.137 clientes
potenciales

4 ~

proveedores y complementandola
con nuevas presenatciones de carne
de la butifarra, salsa y bollo con
sabor diferenciador

Generar un sello de confianza,
mostrar en las etiquetas figuras de
animales y utilizar colores rojos
vivos con negro para resaltar
.Adémas presentar las nuevas
propuestas de producto.

17
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1312 ESTRATEGIA CONSUMIDORES FINALES

Estrategia de

desarrollo del Estrategia de

diferenciacion
mercado

~
Vamos a mostrar cual es el momento La tomaremos como base para
y forma de consumo de la butifarray mejorar la reputacién del producto,
la linea premium (asados, sancochos, tomando como base las buenas
reuniones familiares, compartir): en practicas de manufactura de los
esta estapa se debe mostrar el proveedores y complementandola con
producto pero resaltar los nuevas presenatciones de carne de la
consumidores y el momento y forma butifarra, salsa y bollo con sabor
de consumo diferenciador
o
~ ™ - N
Incluir la butifarra y carne de lamisma Generar un sello de confianza,
en los asados con salsa barbecue; en mostrar en las etiquetas figuras de
los compartir con una salsa especialo animales y utilizar colores rojos vivos
suero elaborada para una marca en con negro para resaltar .Adémas
especial y el bollo con un sabor presentar las nuevas propuestas de
caracteristico o bollo limpio con queso producto.
e \_ Y,

1.3.2 PRODUCTO

El producto actual es la butifarra soledefia lista para comer acompafiada de bollo de yuca y limén.

Para no canibalizar se sugiere crear linea premium de hamburguesas, chorizos y butifarras con un
tamafio mas grande, que vaya acompafiada por una salsa caracteristica o suero y el bollo con una
caracteristica de sabor especial (bollo limpio con queso), esto permite llegar a nuevos mercados,
mejorar el precio y por ende el margen. Esta linea puede ir ya lista para comer o sin coccion.

Las ventajas es que se ahorran procesos dentro de la produccion, solo el empaque al vacio es el
paso extra.

18
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PLAN DE ESTRATEGIA DE PRODUCTO

Se definieron como estrategia de desarrollo del mercado y de diferenciacién

1.3.3

Los sabores de la carne y la procedencia certificada de las carnes

Enlazar con los productos que se acompafian, usando el momento y forma de consumo.
Higiene en la preparacion e industrializacion de ésta.

La butifarra es Patrimonio Cultural Inmaterial en cuanto a lo referente a las practicas
tradicionales culinarias, (Segun el decreto nimero 0597 del 8 de julio de 2013, emanado
por la Gobernacidn del Atlantico y avalado por el Ministerio de Cultura)

Alimento para compartir y se visualiza como materia prima para elaborar productos
premium como carne para hamburguesas, chorizos y perros calientes entre otros.
Importante potencializarlo con una salsa y bollo especial

PRECIO

El precio de venta para los productos se esta definido por cada uno de los emprendedores

sin embargo, con la linea premium podrian llegar aumentar los precios hasta un 40% y ademas
vender las salsas y bollos especiales, lo que generaria otra fuente de ingresos.

1331

ESTRATEGIA DE PRECIO

Se seguiran vendiendo los productos por bandejas y/o kilos en el caso del producto sin coccidn.

Para subir el precio debemos mostrar una imagen estilo butcheria

Con respecto a los margenes se sugiere en la comercializacion para el distribuidor un margen del
35% sobre el precio de venta y Para Barranquillita y mercado de un 40% a 50% sobre el precio de

venta

1.3.4

PROMOCION

De acuerdo con la informacidn suministrada por los empresarios, en la actualidad comunican su
emprendimiento por:

Redes sociales, WhatsApp, emisora de radio, plataformas de domicilio y su punto de venta con
informacidn comercial; sin embargo, lo que mas usan es redes sociales.
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El siguiente grafico muestra lo que nuestro emprendedor debe tener en temas digitales para ser
mas competitivo.

KWS Calendario Q_,Q
3 : Editorial
00 Intenciones— [Redes Sociales

Buscadores o Intereses_ | @9 {F
& TSk g
1o Sl

SEO SEM

i
(Organico) (Pago) < =

g (2

Ew + 4 YU o

Web/Tienda Blog
Emails
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Calendario de campafnas por semana

TARGET

TARGET CONSUMIDORES FINALES Y
TARGET DISTRIBUIDORES -
CORPORATIVOS
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PLAN DE ACCION IMPLEMENTACION DE ESTRATEGIAS DE MARKETING DIGITAL

TARGET CONSUMIDORES FINALES Y
TARGET DISTRIBUIDORES -
CORPORATIVOS

TARGET CONSUMIDORES FINALES Y
TARGET DISTRIBUIDORES -
CORPORATIVOS

TARGET CONSUMIDORES FINALES

TARGET CONSUMIDORES FINALES Y
TARGET DISTRIBUIDORES -
CORPORATIVOS

TARGET CONSUMIDORES FINALES

TARGET CONSUMIDORES FINALES

NO. CAMPANAS RESPONSABLE PERIODICIDAD ESTADO PROMOCIONAR POR
Mostrar proceso, insumos, maquinaria donde
1|se prepara la butifarra (con coccién y sin Empresario Diariamente URGENTE
caccidn) Redes sociales, WhatsApp
Presentar el sello e imagen que enfatiza la . _
) ) Empresario Diariamente URGENTE
calidad y procedencia de la carne Redes sociales, WhatsApp
Mostrar la linea Premium (carne por kilo,
3 X ( X P ! Empresario Diariamente URGENTE
hamburguesas, chorizos, butipan) .
Redes sociales, WhatsApp
enfatizar en los acompafiamientos las salsas, . L
) Empresario Diariamente URGENTE .
suero, el bollo, el patacén Redes sociales, WhatsApp
post donde pueden comprar los productos
5|(canales de distribucion - puntos de venta del |Empresario Diariamente URGENTE
minorista) Redes sociales, WhatsApp
6[Jévenes Compartiendo en un asado Diariamente Redes sociales, WhatsApp
Familia en un compartir probando las . L
Empresario Diariamente URGENTE

butifarras

Redes sociales, WhatsApp

Debemos tener en cuenta las fechas como navidad, carnaval de Barranquilla y eventos

deportivos

Toda comunicacion comercial, ya sea en video o post debe tener en cuenta los méviles de compra
gue se definieron para proveedores y consumidor final, a su vez el lenguaje comercial del equipo
comercial debe ser ese resaltar lo seleccionado.

Adjunto los mencionamos nuevamente.

MICASO DISTRIBUIDORES Y CORPORATIVOS

MODA

INTERES

COMODIDAD

AFECTO
SEGURIDAD

"ORGUHO

TOTAL
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Ahora para los consumidores finales se determina que los méviles de compra del producto son:

MICASO CLIENTES FINALES

I | | I | | | l I
MODA Fusion de sabores y acompaiiamientos - Apoyo al producto local y soledefio
Proyectar el producto con una mejor percepcion en el momento de

INTERES | consumirlo (mostrar otras opciones de presentacion, preparacion y coccion)

COMODIDAD| 1 2 3 4 6 7 8 9 10

AFECTO 1 2 3 4 6 7 8 9 10
SEGURIDAD | Sello y/o certificacién de los proveedores de los insumos

"ORGUHO | 1 2 3 4 6 7 8 9 10

TOTAL

La publicidad se regira por la matriz AIDA,

En la campafia de neuromarketing y endomarketing definiremos una palabra de enganche que
usaremos para generan recordacion en el subconsciente, logrando persuadir al consumidor para
lograr una mejor probabilidad de compra. La palabra sera:

© 0o N oUW

I e e S N e
O oO~NOOU A~ WNEPRERO

Siempre recordaras nuestro sabor

De carne carne

Soledad en el mundo

Butifarra con estilo

Convénzase de probar nuestras butifarras

Vale la pena probar nuestras butifarras soledefias

Probado y super aprobado nuestro sabor
Las mas gourmets de todas

El sabor magico de soledad

Exquisita

. Premium
. lareina de los antojos
. Riquisimas

Las amo

. Nos convertimos en la butifarra gourmet
. Imposible no probarlas

. Mi felicidad

. Hoy me siento soledefio

. Viendo mis deportes favoritos

22




Para las redes los siguientes #

#butifarrasoledefia

#butifarrapremium

#butifarragourmet

#tsoledad2000

#tsoledadatlantico

Quien atiende mencionara la palabra de enganche, ademas subir a redes ese logo en todas las

publicaciones.

Para la redaccién de las diferentes piezas sugerimos la siguiente lista de palabras que son muy

Fontum@
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atractivas para la mente y se deben posicionar cada 4 meses para ir mejorando a la percepcion del
cliente.

A wnN e

Medios de comunicacion a implementar:

De carne carne

Premium

la reina de los antojos

Viendo mis deportes favoritos

No. ACCIONES RESPONSABLE PLAZO ESTADO
Elaborar WEB Empresario 10 dias URGENTE
Configurar Buscador Google 10 dias URGENTE

3 Deflr.nr C.alendarlo Editorial de Empresario 10 dias URGENTE
publicaciones

4 Disefiar post y videos Empresario 10 dias URGENTE

5 Subir a Redes sociales la publicidad Empresario 10 dias URGENTE
Realizar emailing Empresario 10 dias URGENTE
Celular — apps domicilio Empresario 10 dias URGENTE
Presencial Empresario 10 dias URGENTE
WhatsApp (realizar sorteos de

g | Productosysetomanlosdatospara | o oo 10 dias URGENTE
crear la base de datos y solicitar
autorizacién de habeas datos)
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Comercialmente el ejecutivo de ventas debe realizar diariamente

1. Contactar 20 clientes potenciales via telefénica diariamente por vendedor
2. Videollamada o visitar 5 clientes potenciales diariamente por vendedor

Para continuar con la linea gréfica y estratégica definida, sugerimos a los
emprendedores realizar los videos en alguna de estas plataformas: Powtoon
Ripl para Android y, Swish y flyr para 10S

Para los artes sugerimos https://www.canva.com/, permite desarrollar diferentes tipos de
artes.

1.3.5 DISTRIBUCION

1351 CANALES DE DISTRIBUCION

El canal de comercializacidn es corto, sale del fabricante, llega al minorista y
luego al consumidor final, este es para el publico definido.

DISTRIBUIDOR

CONSUMIDOR

FABRICANTE

MINORISTA

FABRICANTE "3 CONSUMIDOR

Investigacidn y data realizada en colaboracidn con el consultor Alejandro Delgado MARKETING 80-20
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2. ESTRATEGIA DE MARCA MASIVO GRUPAL:
DE CARNE CARNE / como Sello de Confianza propuesta de valor diferencial
Proceso creativo

Paso 1: ENTREVISTA

Identificamos que los empresarios seleccionados compartian un valor comun, ellos garantizan la calidad de
su producto elaborandolos con carnes certificadas de Cerdo y de Res. Manifestaron su anhelo de mejorar la
reputacién de la Butifarra Soledefia porque el dicho popular menciona que la carne de la butifarra es de
dudosa procedencia, demeritando el compromiso y la responsabilidad de los empresarios por llevar a la
comunidad un producto Premium de alta calidad.

Paso 2: DIAGNOSTICO

No se encontrd ninguna campafia a favor de mejorar la reputacion de la butifarra soledefia y tampoco se
encontraba dentro del idearium de los empresarios de esta posibilidad. La butifarra siempre se ha mostrado
como un producto tipico con una forma Unica de consumirse, en este caso con “bollo de yuca” — No se
encontraron elementos de comunicacidn o presentaciones significativas que persigan el objetivo de elevar el
estatus del producto.

Paso 3: CREACION DEL LOGO

INSPIRACION: Investigamos la historia y el presente de la butifarra o Botifarra como se conoce en Espafia y
Barcelona, vimos como la butifarra es un producto premium, bien empacado y que identifica de manera muy
visible la procedencia de la carne bien sea de Cerdo o de Res.

BUTIFARRA FRESCA
conajo, perejily orégano

amb all, julivert i orenga

BAOEN 4

SRASK f1AVITA
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ESTILO: Concluimos que debiamos mostrar graficamente con iconos fécil de identificar, la procedencia de las
carnes, pero para que se mostrara mas confiable disefiamos mas que un logo un “Sello de Confianza”.
COLORES: Usamos el color dorado para darle una percepcién de producto preemium, necesitadbamos que
fuera creible.

FRASE: De un listado de Palabras que podrian ser relevantes para crear confianza en los consumidores del
producto, seleccionamos la frase “De Carne Carne”
Por la creencia de que la butifarra soledefia se prepara con carne de animales diferentes a la Res o al cerdo

Es una Frase muy tradicional y que asevera que el producto evidentemente y sin dudas es de carne.

Se agregé al sello una fecha de la antigliedad de la Butifarra, motivo de orgullo para toda la comunidad
soledena y de todo el departamento del atlantico.

TIPOGRAFIA: Combinamos dios tipografias, una moderna con una antigua para mostrar que es una tradicién
qgue ha pasado de generacion en generacién y que hoy debe modernizarse como producto.

IECHAS DE

DECARNE CARN

ORGULLO SOLEDENO DESDE

1917
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MARCA: Butifarras La Tradicion

Proceso creativo

Paso 1: ENTREVISTA

Entrevista con el sefior Alexis propietario de la marca butifarras la tradicion quien describié el origen de la
marca, la procedencia del nombre, los colores y su ascendencia de Isabel Segunda Alvarino, unas de las
precursoras de la butifarra soledefia.

Paso 2: DIAGNOSTICO

Se evidencié que la marca pretende mostrar el uso de una receta tradicional de hacer las butifarras la cual
fue heredada de Isabel Segunda Alvarino. Escuchando no solo lo que es la empresa sino como queria
proyectarse ante sus clientes consideramos que el logo actual de la empresa no transmitia los valores e
identidad que pretendia.

Paso 3: RESTYLING DE LOGO
Siendo una empresa Joven, consideramos que apalancarse en la receta de Tradicion era una decision
acertada. Por ello se propusieron los cambios en su logo

ESTILO: Se cambio su estilo moderno por uno “Vintage”, mas antiguo, que mostrara ese legado del uso de
una receta antigua y a los origenes de la marca.

COLORES: Se convirtid a un solo color, tomamos uno de los colores que identificaba la marca y cambiamos el
tono azul por uno mas “envejecido”.

ELEMENTOS: Agregamos la frase “Desde 1917” afio desde el cual se usa la receta con la que Butifarras la
tradicion produce acompafiado de la frase propuesta “Un sabor ancestral”. También se agregé como
elemento identificador delo que produce la compaiiia, un anillo de Butifarras alrededor del logo en forma de
sello.
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MARCA: Butifarras Anuar Farid
Proceso creativo

Paso 1: ENTREVISTA

El sefior Anuar Farid manifestaba su trayectoria elaborando butifarras por mas de 20 afios, mostraba especial
afecto hacia el simbolo de la “Palangana” de Butifarra, aunque no era su mercado, la calle, valora el
significado de este simbolo como elemento tradicional.

Paso 2: DIAGNOSTICO

Encontramos que no existe un logo para la marca, mas si se encontré un reconocimiento del nombre en el
“voz a voz”, identificamos que a pesar de que el reconocimiento esta dado como “Las butifarras de Anuar
Farid” en las piezas graficas encontradas se hacia mayor énfasis en la frase “Butifarras Soledefias”

Paso 3: RESTYLING DE LOGO
El reconocimiento de la marca esta basado en | nombre de su Propietario, el sefior Anuar Farid por lo cual
definimos este como nombre de marca. Butifarras ANUAR FARID.

ESTILO: Por la trayectoria en la fabricacidon de butifarras y la experticia del sefior Anuar Farid decidimos
mostrarlo a través de un logo compuesto por logotipo y simbolo ilustrado en vectores con un estilo
COLORES: Usamos un color Marrén seleccionado de una paleta de colores de tonos “Vintage” para mostrar
que lleva muchos afios en el negocio.

ILUSTRACION: Se ilustré una “Palangana” de Butifarras, que hace alusién al vendedor de la calle con lo que se
masificd el consumo de este producto. La ilustracion fue dibujada a mano y luego vectorizada para facilitar su
reproduccion en diferentes medios impresos y digitales, se adoptd un estilo vintage aplicado en los trazos,
lineas y sombras.

TIPOGRAFIA: Fuente Tipografica con Serif usada para demostrar “Antiguedad” tiene una personalidad fuerte.
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MARCA: La Butifarreria
Proceso creativo

Paso 1: ENTREVISTA

La butifarreria es una de las empresas mas tecnificada en su proceso y ve el negocio mas enfocado hacia la
comida tipica soledefia. Su visidn se proyecta hacia el desarrollo de otros productos que acomparien a la
butifarra en el camino del éxito. Cuando hablamos con Liliana Martinez, le consultamos si podiamos
presentar una alternativa de logo diferente a todo lo que habian hecho antes y estuvo de acuerdo.

Paso 2: DIAGNOSTICO

Vimos una empresa mas moderna, con una visidn mas fresca, con proyeccion mas flexible y adaptable, pero
con un logo clasico en el uso de tipografias y demads elementos graficos que ocultaban la vision de la
compaiiia

Paso 3: RESTYLING DE LOGO
Nos inspiramos en la identidad de marcas reconocidas en Barcelona, donde a la butifarra se le da otro status
y decidimos volverlo mas moderno, dindmico y flexible.

ESTILO: Modernizamos por completo el logo, con un estilo de Botifarreria europeo y adaptable a medos
impresos y digitales.

COLORES: Simplificamos la paleta de colores por un solo color “Negro” que bien se puede acompafiar de
Amarillo o simplemente el blanco, es fresco, dindmico y Joven.

ILUSTRACION: Se ilustré una Butifarra mas alargada, simbolo de expansién y mente abierta al cambio, el logo
esta dentro de una forma voluble que demuestra su versatilidad.

TIPOGRAFIA: Es una fuente tipogréafica existente que fue transformada para aportar un caracter mas fresco y
moderno.
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MARCA: propuestas de restilyng Butifarras Monsa

—~
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MARCA: propuestas de restilyng Butifarras Nando Rojas

BUTIFARRAS

WANDO Riljgg

NANDO RUJAS

DESDE 1999
x!*

(4 o~ \\)

R
ARRAS Pgt

* %Wk &

NANDO

ROJAS

BUTIFARRAS
SOLEDENAS
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ELEMENTOS VISUALES PARA MOMENTOS DE CONSUMO
1. ENLAPARRILLA
2. CON AMIGOS

a §
3. VIENDO EL PARTIDO :
4. ORIGEN CORTES DE CARNES m “ ] s,
!“ Y

{ La mejor [
N COMPANIA

para el fatbol

Ay R\ Lo ‘
{A\Nf“ Y ( UQ—MW“
(} A
A

h 4

PREPARADAS

CONCARNES

CERTIFICADAS

JARRETE

l !

£ ABUT]
ANUAR FARID FaRERA

Amigos Y
uTifarras
olenenias
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3. Plataforma digital en la nube para Trazabilidad productiva

Para la ejecucion del proyecto Implementacion de herramientas tecnologicas para la trazabilidad en procesos
productivos de microempresas agroindustriales del departamento del Atlantico la plataforma debe contener
los siguientes componentes:

La trazabilidad es aplicada por razones relacionadas con mejoras de negocio las que justifican su
presencia: mayor eficiencia en procesos productivos, menores costes ante fallos, mejor servicio a clientes,
etc. En este ambito cabe mencionar sectores como los de alimentos, aeronautica, distribucion logistica,
electronica de consumo, etc.

La trazabilidad interna es obtener la traza que va dejando un producto por todos los procesos internos de
una compainiia, con sus manipulaciones, su composicion, la maquinaria utilizada, su turno, su temperatura,
su lote, etc., es decir, todos los indicios que hacen o pueden hacer variar el producto para el consumidor
final.

Esta consiste en la capacidad para reconstruir la historia, recorrido o aplicacion de un determinado
producto, identificando:

e Origen de sus ingredientes
e Historia de los procesos aplicados al producto terminado
e Identificacion de cuellos de botella e indicadores de gestion productiva

Al contar con esta informacioén, es posible entregar productos definidos a mercados especificos, con la
garantia de conocer con certeza el origen y la historia del mismo. El concepto de trazabilidad esta
asociado, sin duda, a procesos productivos modernos y productos de mayor calidad y valor para el cliente
final.

https://es.wikipedia.org/wiki/Trazabilidad

Requitos técnicos: La aplicacion se puede usar en cualquier dispositivo con Internet (minimo ancho de banda
de 2Mbps), computador, tablet o smartphone con navegador compatible Google Chrome 5.1 0 mas.

El desarrollo de la plataforma tiene la capacidad de procesar y almanacenar los lotes fabricados por las 5
empresas beneficiarias a las cuales se les hace entrega de 5 licencias, una por cada empresa. L licencia va a
atada a las credenciales de acceso de cada empresa, es decir, una direccion de correo electrénico y una
contrasefia asi:

Lista de licencias entregadas:

1. Usuario: labutifarreria@fontumi.co Clave: *******
2. Usuario: butifarrasmonsa@fontumi.co Clave: *******
3. Usuario: butifarrasnandorojas@fontumi.co Clave: *****x*
4. Usuario: butifarrasanuar@fontumi.co Clave: *******
5. Usuario: butifarraslatradicion@fontumi.co Clave: *******
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TAMANO DE LA APP PLATAFORMA

La plataforma final consta de 17 pantallas distribuidas en 3 categorias generales, asi:

BatchAdecua

BatchRecepc

NewBatch

INICIO DE SESION Y CREACION DE PERFILES DE USUARIO
PROCESO DE PRODUCCION DIGITALIZADO DE BUTIFARRA SOLEDENA
DASHBOARD PARA INDICADORES KPI PRODUCTIVIDAD

BatchPesaje BatchMolienc

NewUser

Plataforma Trazabilidad Butifarra v

BatchMezcla¢ BatchEmbuti BatchAtado BatchEscalde
. .. ] ] .. ]
wzciaso R amnzo awonos

— — . .
Home M
-]
(]
Login @p Estadisticas BatchResum
.- - e
(1
(I

BatchAlmace

u ]

BatchEmpac:

wracaos

Terminado
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NIVEL DE DISENO INTERFAZ DE USUARIO

Las pantallas tiene un disefio minimalista y amable con la vista, colores basicos, textos y algunas
animacidnes para denotar acciones al usuario.

12/11/2020 15:56

11/11/2020 15:19 Unidades empacadas
T ¢ 14
ERMINADO

11/11/2020 11:55
TERMINADO RECEPCION

10/11/2020 15:43
TERMINADO

10/11/2020 11:21

TERMINADO @
10/11/2020 9:24 Promedio de tiempo

TERMINADO 270

10/11/2020 9:13

EMPACADO
> SIGUIENTE

3/11/2020 15:47 5 50
TERMINADO %ﬁ ?P @ %

3/11/2020 15:44

ATADO
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INICIO DE SESION Y CUENTAS DE USUARIO

La plataforma permite iniciar sesidn de cada empresario usando su direccion de Email y clave de
forma independiente. Cada empresario a su vez puede crear varios usuarios con perfiles de
administrador y operario respectivamente.

Plataforma Trazabilidad Butifarra v

Login

NewUser

il Adalo 3:58 PM 100% (=)
Email

& Afadir usuario

elton@fontumi.co

Password

eesvssssee
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CONTENIDO GENERADO POR USUARIO Y CARACTERISTICAS MOVILES

Permite subir e ingresar datos correspondientes a la produccion de cada lote (texto, audio video y
fotos), ademas permite sincronizar toda la informacion ingresada en la nube de manera automatica
en la medida que se avanza en el proceso de produccién.

12/11/2020 15:56

12/11/2020 15:56

PESAJE
ATADO

Carne de
jarrete (gr)

Pulpa de
cerdo (gr)

00:00.00
N >

Tocino (gr)

Pimienta
picante (gr)

Pimienta
olor (gr)

Sal (gr)

Ajo (und)

& ANTERIOR > SIGUIEN...

Agua (ml)

& ANTERIOR > SIGUIENTE
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MODULO DE TRAZABILIDAD PRODUCTIVA

Es el componente mas extenso de la plataforma y reune todo el proceso productivo en 12
pantallas, ademas muestra y captura datos para etapas productivas siguiento el diagrama y mapa
de procesos establecido por el SENA CEDAGRO y sus con puntos de digitalizacién de datos para la

trazabilidad interna hacia atras.

BatchAdecuacion

& Batch code

ADECUACION

00:00.00
S »

Batch adecuacion_time

& ANTERIOR

> SIGUIEN...

BatchMezclado

&

Batch code

MEZCLADO

00:00.00
) >

Batch mezclado_time

€ ANTERIOR

> SIGUIEN...

BatchPesaje

< Batch code
PESAJE

parne de Batch peso. res

jarrete (gr)

Pulpa de

cerdo (gr) Batch peso_cerdo

Tocino (gr)  Batch tocino

Pimienta

picante (gr) Batch pimienta_picante

:li::it(ag:)a Batch pimienta_olor
Sal (gr) Batch sal

Ajo (und) Batch ajo

Agua (ml) Batch agua

BatchEmbutido

< Batch code

EMBUTIDO

00:00.00
) >

Batch embutido_time

€ ANTERIOR

> SIGUIEN...

BatchMolienda

& Batch code

MOLIENDA

00:00.00
S »

Batch molienda_tiempo

& ANTERIOR

> SIGUIEN...

BatchAtado

< Batch code

ATADO
00:00.00
S »

Batch atado_time
Unidades finales

Longitud (mt)

& ANTERIOR

> SIGUIEN...
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BatchEscaldado BatchAlmacenamiento BatchEmpacado

< Batch code < Batch code & Batch code

ESCALDADO ALMACENAMIENTO EMPACADO
00:00.00
S »
Batch escaldado_time Batch unidades_almacenadas [ l Batch unidades_empacadas

& ANTERIOR > SIGUIEN... € ANTERIOR > SIGUIEN... € ANTERIOR > SIGUIEN...
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Al final de cada lote producido, se despligan los KPI e indicadores productivos, asi como ver y
compartir en paneles de control centralizado y dashboards.

KPI Indicadores

Unidades almacenadas

Unidades empacadas

Promedic de tiempo

Terminado

< Batch code

Plataforma Trazabilidad Butifarra v

iLISTO!

:

€ ANTERI..

> TERMI...

BatchResumen

< Batch code

ADECUACION: adecuacion_time minutos

PESAJE
Carne de jarrete (gr): peso_res

Pulpa de cerdo (gr):  peso_cerdo
Tocine (gr): tocino

Pimienta picante (gr): pimienta_picante

Pimienta olor (gr): pimienta_olor
sal (gr): sal

Ajo (und): ajo

Agua (ml): agua

MOLIENDA: mollenda_tiempo minutos

MEZCLADO: mezclado_time minutos

EMBUTIDO: embutido_time minutos

ATADO: atado_time minutos

Unidades finales: unidades_finales

Longitud (m1): longitud_final

ESCALDADO: escaldado_time minutos

ALMACENAMIENTO:
dad M d

EMPACADO: unidades_empacadas
minutos

Resumen de tiempo
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EVIDENCIAS FOTOGRAFICAS VISITAS A LOS EMPRESARIOS
PRODUCTORES DE BUTIFARRA

Asignamos 3 consultores especializados quienes realizaron 2 visitas de asistencia técnica por cada
empresa, un total de 10 visitas fisicas de 2 horas cada una, para un total de 20 horas de asistencia
técnica.

Adicional tuvimos una jornada de 8 horas para entrenamiento, capacitacidn y socializacién de los
entregables del proyecto con los 5 empresarios beneficiados.

De forma complementaria tuvimos 3 reuniones virtuales con empresarios, Alcaldia de Soledad,
Comisidn regional de competitividad del Atlantico y funcionarios SENA CEDAGRO.

Reunidn remota para el Lanzamiento del proyecto — 23 Septiembre 2020

& 5 C & meetgoogle

A @ ™ Gmail ® Whatsipp (B httpsi/

* B n@ :
© Inicio @ bl

ad.. il PowerBl % Cate

- \
) Ivan Patifio ) Ramon lbarra

79

%) Ronald Alberfo R Hermandov v Rojas Lamar

\
W) Tito Gutiérrez o X Nataly Puello Pereira

v @ P o e
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& 5 C @ meetgooglecom/wwb-g * B @ :
Aplicacionss @ M Gmail ® Whatsipp b hitps//universidad..  l Power8 @ Catecismodelalgl. 5 Workspace Webma.. 24 (2)Integraciondel. (3 Inico @ tsbla-retencion-2020
Detalles de la reunion X
B chat 2)

) virginia niebles orozco % Ronald Alberto

R

) Hemandov v Rojas Lamar

%) Ivan Patino

»
&
v
A liiangdelahoz £

W Tito Gutierrez

Y

|

|
#ls Cecilia Arango Rojas R Yuraine Cantillo

G -

& meetgoogle.com/wy

CARER KRR S|
<« >cC

i Aplicaciones @ ™M Gmail (® WhatsApp E® httpsi/universidad... | PowerBl & Catecismodelalgl.. & Workspace Webma..

W Ivan Patifio \ virginia niebles orozco \ Liliana Martinez

W Ivon Garcia N Hernandov v Rojas Lamar N Elton Jhon Gomez O.

W cCecilia Arango Rojas

W Tito Gutierrez Nataly Puello Pereira

&, Personas (34)

Qo -
'e Alejandro Delgado
oe alfredo Rojas

oe Anuar Abdala

oe brenda monsalvo ma
Q@ carmen sofia daza beltran

Cecilia Arango Rojas

[c P—
Qg ~
@e Efton Jhon Gomez 0.

fog)
::,e ENRUTA FONTUMI

oe heidy guerrero
0@ Hemandov v Rojas Lamar

Ivan Patifio

* B @ :

24 (2)Integracion del.. () Inicio @ tabla-retencion-2020

Detalles de la reunion X

Personas (33)

u@ von Garcia
‘@ John Sierra
o@ Juan Diego Acosta Rincon

G@ Liliana Martinez
Qo

Maria José

=) chat (3)

MARIA VICTORIA PUGLIESSE MARRU.

MAYERLI VALENTINA DUQUE AFRICA

8& P

Naira Berrio

Nataly Puello Pereira

Ramon Ibarra

Ronald Alberto

sharon fernandez

Teresa De Jesus Altamar Perez

B2 )

10:55 a.m.
23/09/2020
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Reunidn remota, objetivo: Mercadeo y Marca — 29 septiembre 2020

PUELLO PEREIRA NATALY DEL ROSARIO Cristian Rodriguez (Invitado) % Cecilia Arango Rojas %
Femando Oliveros Sénchez % Juan Acosta Rincon % DELGADO VARGAS ALEJANDRO £

Yaceris Mercedes Castro Escorcia % JOHN SIERRA (Invitado) %

Cecilia y 10 més

W

Participantes

Escribe un nombre 2
En esta reunién (12) Silenciar a todos
@ Luz Elena (Invitado) /
@ Cecilia Arango Rojas

A ? y

PUELLO PEREIRA NATALY DEL ROSARIO % Cristian Rodriguez (Invitado) ¥ Cecilia Arango Rojas ¥
B Cristian Rodriguez (Invitado)
e Invitado

; @ DELGADO VARGAS ALEJANDRO
Fernando Oliveros Sanchez
@ Invita:
@ GOMEZ OJEDA ELTON
' JOHN SIERRA (Invitado)
Femando Oliveros Sanchez 2 Juan Acosta Rincon %' DELGADO VARGAS ALEJANDRO e

.
| @ Juan Acosta Rincon
® Externo a su organizacié

J% PUELLO PEREIRA NATAL)

@ Tatiana Ucros Caicedo
o |

@ Teresa De Jesus Altamar Perez
o o 6

@ Yaceris Mercedes Castro Escorcia ¢
Yaceris Mercedes Castro Escorcia *** JOHN SIERRA (Invitado) % O S - )
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Visita a la empresa Butifarras Monsa — 14 Octubre 2020
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Visita a la empresa Butifarras Monsa — 14 Octubre 2020
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Visita a la empresa Butifarras Nando Rojas -14 Octubre 2020

Visita a la empresa Butifarras La Tradicion- 14 Octubre 2020

aurt %71 1S !'r -

it ook
%, Thadiciin, ¢
1] E_.El- = BUT'FARRAS
LA TRADICION

_ 5;\__35_40081_1
© 3116714638

© 3022008661 |1 ¥

iOrgullo soledeno!

Caolidad Inigualable

NS
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Visita a la empresa La Butifarreria -14 Octubre 2020
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Reunién remota con la empresa Butifarras Anuar Farid — 23 Octubre 2020

el 40% &

& Cifrado de extremo a extremo AL

Jhon, Anuar

1:27

sierra

CREATIVE STUDIO
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Reunidn de socializacidn estrategia de posicionamiento, marca grupal masiva y plataforma de trazabilidad
productiva — 05 Noviembre 2020
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Visita plahta Butifarras Nando Rojas. 10 Noviembre 2020
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Visita planta Butifarras Monsa — 10 Noviembre 2020

Visita planta La Butifarreria — 10 Noviembre 2020
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Visita planta Butifarras La Tradicién. 11 Noviembre 2020
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Flujo Final de actividades - Proyecto CEDAGRO SENNOVA 6537 Trazabilidad Butifarra

Fontumi Diacalenda 60 :'_:r,-' Duracién del plan f.-f; Inicio real - % Completado "Z Real (fuera del plan) % Completado (fuera del plan)
Llama, escribey sonrie ouracion micio PURACON  popcentase
INicio (DIAS) REAL COMPLETADO DIAS
OBJETIVOS ESPECIFICOS Y ACTIVIDADES (D1As) 1 2 3456 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 32 33 34 35 36 37 38 39 40 41 42 43 44 45 46 47 48 49 50 51 52 53 54 55 56 57 58 59 |60
1 Servicio desarrollo de actividades de analisis disefio ion de una de il en la nube
1.1 Levantamiento deinformacion y visitas a fisicas a planta 1 3 5 3 100% x T
1.2 Creacién de diagramas de clases y tamaiio de la aplicacion 8 20 8 20 100% ]
Definicién del nivel de disefio einterfaz de usuaario ademas del
1.3 paquete de clases para el manejo de la base de datos, APl y 100%
almacenamiento de lainformacion en el dispositivo mévil 14 20 14 20
Codificacion delos procesos productivos y de clases para el
1.4 manejo delabase de datosy almacenamiento de lainformacién 100%
enlanube 14 23 14 23 _
C 6ndel medicion de
1.5 tiempos, ingreso de datos e inicio de sesion mediante 100%

credenciales email en la plataforma 14 40 14 40

Desarrollo de funcionalidad de registro en base de datos dela - .-_.::'_.-" ;-"_,.-" . o
16 [ lataforma web paranuevos usuari y empresari 7 50 14 40 100% £ .-"'.-:::'-: .-"'.-:::'-: s

Creacidn y adicion deindicadores de desempefio y productividad

1.7 requisito de actividad de ayuda con imagenesilustrativas 100%
(mockups) dea funcionalidad de la aplicacién 28 28 28 26

1.8 Entrega de a plataforma web de trazabilidad 54 4 54 4 100%
Capacitacion virtual y presencial de la plataforma web de N

9 razabilidad 54 4 54 4 100%

2 Servicio de Disefio e i i6n de plan de ing digital para D« ias de

5.1 Disefio estratégiay ticticas de venta, comunicacion tradicional y 100%
digital. Modelo CANVAS. 20 30 21 30

2.2 Disefio plan de marketing y estrategia de posicionamiento. 25 20 21 29 100%
Disefio marketing mix, producto, precio, promocion y

2
distribucion. 28 30 28 29 100%

5. Disefo de Post para campana dirigidaa cinco (5) fabricantes de 100%
productos embutidos en forma artesanal 35 25 35 24 °
Disefio de post para campana sombrilla grupal a integrar

25 O 100%

40 20 40 19 N

5. Diseno de microvideos, uno por empresa + 3 Post dea campaa 100%
sombrilla grupal. 45 20 45 15 °

2.7 Capacitacién y socializacién de estratégiay marca. 100%

50 1 50 1



