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Yopal, Noviembre 11 de 2025

INFORME DETALLADO DE ACTIVIDADES

CONTRATO DE PRESTACION DE SERVICIOS NO. SECOP I
CO-SAMC-010-2025 Y NUMERO INTERNO 120.12.13.25.783
SUSCRITO EL 11 DE NOVIEMBRE DE 2025

NOMBRE DEL CONTRATISTA:
C.C.
OBJETO DEL CONTRATO:

Carlos Francisco Morales Archila
79.789.738 de Bogota
Elaborar, estructurar, producir y divulgar mate-

rial educativo ambiental a través de herramien-
tas fisicas y digitales en Boyaca, Casanare,
Cundinamarca y Vichada, con el proposito de
prevenir y mitigar 10s riesgos asociados a las
temporadas de ola invernal y temporada seca,
mediante estrategias de comunicacion que
fortalezcan la cultura ambiental en las comuni-
dades acerca del uso adecuado del suelo, la
conservacion de los recursos naturales vy la
adopcion de buenas practicas para reducir la
vulnerabilidad frente a eventos climaticos
extremos, en concordancia con las recomen-
daciones emitidas por la Autoridad Ambiental,

DURACION O PLAZO:
VALOR DEL CONTRATO:

Hasta el 28 de diciembre del 2025
$ 201.514.600

Presentamos a ustedes informe de avance detallado de actividades ejecutadas del contrato de prestacion de
servicios.

Para el optimo desarrollo de las especificaciones descritas, se presentan los resultados correspondientes que
se encuentran enmarcado en la siguiente actividad:

Iltem 1.

ACTIVIDAD1. Elaborar, estructurar y producir para posterior difusion, material educativo ambi-
ental enfocado a informar y educar a las comunidades de los departamentos de Boyaca,
Casanare, Cundinamarca y Vichada, sobre los riesgos ambientales derivados de las tempora-
das de lluvias e intensas sequias, en el marco de la gestion del riesgo de desastres y la con-
servacion de los recursos naturales.

Durante el desarrollo de este ftem, y para la realizacion de elaboracion, estructuracion y produccion para su poste-
rior difusion del material educativo ambiental. Se inicid con la entrega de la informacion base vy lineamientos de la
campana, registrada en la Acta No. 1 del 14 de noviembre de 2025, donde recibi los insumos necesarios para
arrancar con la construccion la campana. Posterior a esto, como consta en la Acta No. 2 del 18 de noviembre de
2025, presenté la propuesta grafica general en la cual realicé la entrega oficial y socialicé la propuesta de cam-
pana de comunicacion “Vigias de Vida”.
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En la mencionada reunion, describi los lineamientos conceptuales, técnicos, comunicativos y graficos que

sustentan la estrategia, indicando que la campana se construye a partir de las obligaciones establecidas en

el contrato y de la normativa vigente relacionada con educacion y gestion del riesgo ambiental principal-

mente la Ley 1623 de 2012 vy la Ley 2427 de 2024, y que ademas se articula con los objetivos del Proyecto

2.2.2 del Plan de Accion “Orinoguia sostenible v biodiversa 2024-2027" de Corporinoguia.

Expligué que esta iniciativa tiene como proposito fortalecer la cultura de prevencion y mitigacion de los

riesgos ambientales asociados tanto a la temporada seca como a la de lluvias, promoviendo una

ciudadania mejor informada, preparada y corresponsable.

También mencioné que la campana adopta un tono cercano, pedagodgico y practico, evitando mensajes

alarmistas y privilegiando la claridad, la orientacion util'y la pertinencia para cada territorio.

Presenté la segmentacion de los publicos que buscamos impactar en los departamentos de Boyaca,

Casanare, Cundinamarca y Vichada, entre los cuales se encuentran:

e Comunidades rurales y periurbanas

e Familias, productores agropecuarios y comerciantes

e Docentes, estudiantes, Juntas de Accion Comunal y gestores de riesgo

e PUblicos urbanos y escolares

Asimismo, sefalé que los contenidos incorporan un enfoque diferencial e intercultural para garantizar su

relevancia y comprension en diversos contextos comunitarios.

Socialicé la identidad central de la campana, titulada: “Vigias de Vida — Dos temporadas, una sola accion:

prevenir”

La propuesta que presenté compone de:

e Unisotipo combinado que integra simbolicamente el fuego v el flujo del agua.

e Una paleta de colores y composiciones diferenciadas para la temporada seca y para la temporada de
lluvias.

e Tipografias y elementos visuales coherentes con los valores de accion, proteccion y pedagogia publica.

Durante la socializacion, la supervision confirmoé que la propuesta grafica de la campana que presenté da

una respuesta directa a las actividades definidas en el contrato, cumple con los productos exigidos

contractualmente, brinda las bases necesarias para avanzar en la produccion del material educativo, audio-

visual, radial y gréfico destinado a su difusion en medios fisicos, digitales y comunitarios.

Gracias a ello, la supervision realiza la aprobacion la campana mediante Acta de Reunion No 2 del 18 de

noviembre de 2025 y autorizo la continuidad en el desarrollo de las piezas comunicacionales restantes para

la correcta ejecucion del contrato.

Para evidenciar la ejecucion de esta actividad se anexa en CD / Carpeta ACTIVIDAD 1 -
CAMPANA, el documento en formato PDF de la Campana “Vigias de Vida - Dos temporadas, una
sola accién: prevenir”.
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REGISTRO FOTOGRAFICO CAMPANA
“Vigias de Vida - Dos temporadas, una sola accién: prevenir”
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item 1.1.

Diagnostico comunicacional: Realizar un (1)diagnéstico comunicacional en cuatro (4)
departamentos de la jurisdiccion, identificacion de riesgos climaticos prioritarios por sub-
region, caracterizacion de publicos objetivo diferenciados y mapeo de medios digitales
regionales.

Durante el desarrollo de este item dejo constancia del proceso realizado para la elaboracion, estructuracion
de diagndstico comunicacional. Se inicid con la entrega de la informacion base vy lineamientos de la cam-
pana, registrada en la Acta No. 1 del 14 de noviembre de 2025, donde recibi los insumos necesarios para
arrancar con la construccion de las piezas vy productos del contrato. Luego, como consta en la Acta de
reunion No. 3 del 21 de noviembre de 2025, entregué a la supervision el documento en tipo PDF “Diagnosti-
co Comunicacional de Medios Digitales en la Jurisdiccion de Corporinoquia”.

En este documento, se recopila, analiza y organiza la informacion necesaria para orientar la estrategia de
difusion del material educativo ambiental en los departamentos de Boyaca, Casanare, Cundinamarca y
Vichada.

Para ello, realicé una identificacion exhaustiva de los medios digitales relevantes en cada departamento,
priorizando aguellos con mas de 10.000 seguidores y verificando su nivel de interaccion, credibilidad y
alcance. Este proceso incluyd la revision de snippets publicos, analisis manual de péaginas, consulta de
directorios especializados como SembraMedia vy verificacion de datos a través de los portales oficiales y las
redes sociales de cada medio.

Posteriormente, desarrollé un analisis comparativo del engagement, contrastando el nimero de seguidores
con la métrica “personas hablando de esto” para determinar la solidez y autenticidad de cada comunidad
digital. Este analisis permitic evaluar el potencial real de cada canal para la difusion de contenidos sobre
riesgos climaticos, conservacion y educacion ambiental. Con base en estos datos, confirmé que no se
evidencian sehales de compra de seguidores en los medios evaluados.

También levanté informacion sobre tendencias de crecimiento, pertinencia teméatica y caracteristicas editori-
ales, lo que permitio identificar medios lideres en cada territorio, asi como plataformas emergentes con alto
nivel de interaccion, especialmente Utiles para llegar a publicos comunitarios, rurales o jovenes.

Como parte del diagnostico, elaboré un mapeo de tarifas y modalidades de pauta digital, tomando como
referencias informes de mercado y analisis de costos por clic (CPC) y por mil impresiones (CPM) en redes
sociales. Esto permitid generar una base para orientar futuras negociaciones de pauta digital y estructurar un
plan de medios eficiente.

Finalmente, consolidé todos estos hallazgos en un documento estructurado que incluye listados, tablas
comparativas, observaciones técnicas, recomendaciones estratégicas y conclusiones orientadas a la toma
de decisiones para la campana ambiental.

El documento lo socialicé en sus aspectos metodologicos, hallazgos y conclusiones, confirmando su
utilidad. Y como consta en el Acta de Reunion No 2 del 18 de noviembre de 2025, la supervision manifesto
su conformidad y aprobacion de dicho documento.

Para evidenciar la ejecucion de esta actividad, se anexa en CD / Carpeta ACTIVIDAD 1.1 DIAG-
NOSTICO el documento en formato PDF llamado “Diagndstico Integral de Medios Digitales en la
Jurisdiccion de Corporinoquia”.
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ltem 1.2.

Articulo informativo: Estructurar, redactar y disenar un (1) articulo o especial informativo de
una pagina impar, full color, formato revista, papel propalcote de lujo, con imagen corporativa,
segin manual de marca entregado por supervision. Este articulo estara disenado para publi-
cacion en un medio de comunicacion de prensa escrita, que visibilice las acciones mas rele-
vantes ejecutadas por Corporinoquia durante el ano 2025, en el marco de prevencion y miti-
gacion de riesgos asociados a las temporadas de ola invernal y temporada seca a través de
estrategias de comunicacion orientadas a formar a las comunidades en el uso adecuado del
suelo, la conservacion de los recursos naturales y la adopcion de buenas practicas para redu-
cir la vulnerabilidad ante eventos climaticos extremos.

Durante el desarrollo de este item dejo constancia del proceso realizado para la elaboracion, estructuracion y
produccion para su posterior difusion del Articulo Informativo. Se inicid con la entrega de la informacion base vy
lineamientos de la campana, registrada en la Acta No. 1 del 14 de noviembre de 2025, donde recibf los insumos
necesarios para arrancar con la construccion de las piezas y productos del contrato. Luego, como consta en la
Acta de reunion No. 2 del 19 de noviembre de 2025, Entregué vy socialiceé la propuesta de campana de comuni-
cacion para la prevencion y mitigacion de los riesgos asociados a las temporadas de ola invernal y temporada
seca llamada: “Vigias de Vida — Dos temporadas, una sola accion: prevenir”.

La propuesta presentada incluyo el isotipo combinado que integra la representacion del fuego y el flujo del agua,
la paleta y composicion diferenciada para temporada seca y de lluvias, las tipografias y elementos gréaficos coher-
entes con los valores de accion, proteccion y pedagogia publica.

Y como consta en el Acta de Reunion No 2 del 18 de noviembre de 2025, la supervision aprobo la campana y
me da pie a la continuacion de las demas piezas comunicacionales faltantes para la ejecucion del contrato.

El dia 21 de noviembre del 2025 como consta en el acta de reunion N° 3, presento a la supervision el diserio del
articulo informativo para publicacion en prensa escrita. Para su elaboracion en primer lugar, defini el enfoque edito-
rial del articulo, orientado a visibilizar las acciones estratégicas que Corporinoguia ejecuta en materia de
prevencion y mitigacion de riesgos asociados a la temporada de lluvias y a la temporada seca. Para ello, integré
los lineamientos de la campana “Vigias de Vida — Dos temporadas, una sola accion: prevenir’, destacando los
mensajes pedagogicos sobre uso adecuado del suelo, conservacion de ecosistemas y preparacion comunitaria
frente a eventos climaticos extremos.

Redacté el contenido del articulo con un lenguaje claro v divulgativo, de manera que permitiera transmitir mensa-
jes clave a toda la ciudadania, con énfasis en la corresponsabilidad, la adopcion de buenas practicas y el fortalec-
imiento de la cultura de prevencion en los cuatro departamentos de la jurisdiccion. La redaccion se complemento
con datos institucionales, llamados a la accion y mensajes alineados con la estrategia de comunicacion ambiental
del contrato.

Posteriormente, realicé el disefo grafico completo del articulo, aplicando la linea visual aprobada para la campana.
La diagramacion incluyo:

e Jerarquia tipogréfica y paleta de colores institucional.

e Composicion limpia y equilibrada.

e FElementos graficos asociados a la temporada seca y lluviosa.

e [otografia principal y recursos visuales integrados a la identidad “Vigias de Vida”.

Finalmente, preparé el archivo en alta resolucion y formato final para impresion, garantizando que el articulo cum-
pliera con los requisitos para su publicacion en papel propalcote de Iujo y en pagina impar de un medio de prensa
escrita.

La supervision manifiesta aprobar el disefio mediante Acta de Reunion No 3 del 21 de noviembre de 2025.

Para evidenciar la ejecucién de esta actividad, se anexa en CD / Carpeta ACTIVIDAD 1.2 ARTICULO,
el documento en formato PDF llamado “AVISO DE PRENSA VIGIAS DE VIDA”.



www.driverinside.com.co '

Conducimos tus ideas

REGISTRO FOTOGRAFICO
ARTiCULO INFORMATIVO

No culpes
al.clima

cuidar la vida esta
en tus manos.

i_ L
i

Temporada de Uuw by Temporada seca:
Cuida el agua, .+~ Evita incendios,
du:tn desustres-—- ; protege la vida

No arrojes basura: wiads Mo quemes pastos
los cauces necesitan Fulr ni basuras:
una chispa destruue todo.

Limpia techos 4 canales: .. ' Prohibidas las fogatas:
el aguarbusca salida’ cada llama cuenta.

Conoce tu ruta de evacuacion: @(*) Reporta incendios:
prepérate, no improvises. @  al 123 o Bomberos.

Prohibido conalizar F< Protege tu hogar:
aguas lluvias: : limpia zonas secas y aleja
se devuelven e inundan. materialesinflamables.

2 2
1 ﬂ 0 @ @ www.corporinoguic.gow.co 3

CORPORINOOLIA Ll

t‘ﬂinﬂaﬁlﬂ




www.driverinside.com.co '

Conducimos tus ideas

ltem 1.3.
Cuiias radiales: Producir tres (3) cuias radiales de 30 segundos cada una, en formato mp3. La
produccion debe incluir guion, locucién, musicalizacién, mezcla y post produccion.

Durante el desarrollo de este ftem dejo constancia del proceso realizado para la elaboracion, estructuracion y
produccion de cufas radiales. Se inicid con la entrega de la informacion base vy lineamientos de la campana,
registrada en la Acta No. 1 del 14 de noviembre de 2025, donde recibi [os insumos necesarios para arrancar con
la construccion de las piezas vy productos del contrato. Luego, como consta en la Acta de reunion No. 2 del 19
de noviembre de 2025, Entregué y socialicé la propuesta de Campana de comunicacion para la prevencion y
mitigacion de los riesgos asociados a las temporadas de ola invernal y temporada seca llamada: “Vigias de Vida
— Dos temporadas, una sola accion: prevenir”.

La propuesta presentada incluyo el isotipo combinado que integra la representacion del fuego v el flujo del agua,
la paleta y composicion diferenciada para temporada seca y de lluvias, las tipografias y elementos graficos coher-
entes con los valores de accion, proteccion y pedagogia publica.

Y como consta en el acta de reunion N° 2, la supervision aprobd la campana y me da pie a la continuacion de
las demas piezas comunicacionales faltantes para la ejecucion del contrato.

El dia 21 de noviembre del 2025 como se evidencia en el acta de reunion N° 3, presento a la supervision tres (3)
guiones completos de cunas radiales de 30 segundos, ajustadas a un tono pedagogico, comunitario y preventi-
VO, coherente con la campana institucional “Vigias de Vida”.

En esta reunion informé que las cuhas cuentan con:

e Guion completo.

e Definicion de identidad sonora.

e |ndicaciones de ambientacion, efectos y musica.

e Narrativa alineada a los mensajes institucionales

A continuacién relaciono el texto de los 3 guiones de cunas:
Cuna 1 - Vigias de Vida (sombrilla) - 30”

SFX: viento de sabana suave, goteo de lluvia, chispa que se apaga con agua.

Musica: joropo célido, entrada suave en fade.

Locucién (F): “En la Orinoquia, las temporadas cambian, pero hay algo que no puede cambiar: tu poder de
prevenir.”

Locucién (M): “En seca: nada de quemas, cuida el agua. En lluvias: limpia canales, no cruces zonas inundadas.”
F: “Sumate a Los Vigias de Vida.”

M: “#SecaSinFuego vy #lluviaSinRiesgo.”

F (cierre en off): “Dos estaciones, una sola accion, prevenir. Corporinoquia, Orinoguia Sostenible y Biodiversa.”

Cuna 2 - #SecaSinFuego - 30”

SFX: pasto seco/crujir, amago de chispa, apagado inmediato con tapa metalica.

Musica: joropo ritmico (mas seco en percusion).

Locucion (M): “Una quema de rastrojo puede volverse incendio forestal.”

F: “Bvita fogatas, no uses fuego para limpiar, crea cortafuegos y reporta cualquier humo.”

M: “Cuida el agua: riega en horas frescas y relsa donde sea posible.”

F (cierre): “#TemporadaSecaSinFuego. Corporinoquia te acompana.”

M (cierre en off): “Dos estaciones, una sola accion, prevenir. Corporinoquia, Orinoguia Sostenible vy Biodiversa.”
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Cuna 3 - #LluviaSinRiesgo - 30”

SFX: lluvia cayendo sobre tejas de barro, truenito lejano, rumor de quebrada crecida, gallo a lo lejos.
Musica: Carranga suave con requinto, tiple y guacharaca; tono alegre, pero con sentido de prevencion.
Locucién (F): "Sumercé, si ve que la quebrada o el rio se estan creciendo, jno se arrime ni por mirar!”
Locucion (M): “Limpie los canales, revise los desagles y no bote basura al agua. Tenga lista su maleta de
emergencia y acuerde un punto de encuentro con su familia.”

Locucién (F): “jY nunca cruce caminos inundados! El agua engana vy lleva mas fuerza de la que parece.”
Locucién (M - cierre): “#LIuviaSinRiesgo, una campara pa’ cuidar la vida y la tierrita.”

M (cierre en off): “Dos estaciones, una sola accion, prevenir. Corporinoguia, Orinoquia Sostenible y Biodi-
versa.”

Finalmente tal como figura en la el Acta de Reunion No 3 del 21 de noviembre de 2025, la supervision
manifiesta aprobacion de los contenidos v procedi a su produccion sonora.

@ Cuiias de radio-1

Vigias de Vida (sembrilla) - 30° /

SFX: wiento de sabana suave, goten de Uuwia, chispa gue Se apaga con agua.
Midsica joropo calido, entrada suave en fade. . .

Locucitn (FE “En la Orinogquia, Las termperadas cambian, pero Rhay alga que no
puete cambiar (U poder de prevenir.

Locuckon (MK "En seca: nada e quemas, culda el agua. En luvias: impia canales,
[0 Erues Tonas inundadas o con laludes inestables.

F: "SOmate a Las Viglas de Vida” fﬂ:

M A SecaSinFuego y #LIuviaSinFiesgo.”

F{cierre en offk "Dos estaciones, ina sola acdan, prevendr. Corporinoquia,
Orinoquia Sostenible ¥ Bicdiversa”

® Cunas de radio-2

#SecaSinFuego - 307

SFX: pasto seco/crujir, amago de chispa, apagade inmediate con tapa metalica,
Muksica: joropa ritmico (mds seco en percusidn),

Locucién {Mk: "Una quema de rasinois puede vobverse incendic forestal”

F: "Evita fogatas, no uses fuegoe para limpiar, crea corfafuegos y reporta
cuabquier humo”

M: “Cuida el agua: riega en horas frescas y reusa dende sea posible”

F {cierre]): "#TemporadaSecaSinFuego. Corporinoguia te acompana”

M |cierre en off): "Dos estaciones, una sola accin, prevenir, Corporinogquia,
Orinoquia Sostenible y Biodiversa.”

® Cunas de radio-3

#LlwvIaSinRicsge - 30°

SFX: luvia cayendo sobre tejas de barro, tnuenite lejane, rumar de quebirada crecida, )
gallo a o lejos,

Mdsica: Carranga suave con requinta, lipley quacharaca: tono alagre paro con
sentido de prevencidn,

Locucitn (F): “Surmerce, $ive que la quebrada o el rio $e es13n creciendo, jno se
arrime ni por marar!”

Locucidn (M): "Limpie los canales, revise Los desagoes y no bate basura al agua.
Tenga lista su maleta de eMergencia y acuende un punta de encuentre con su
Tamilia”

Locucin (F): 5 nunca cruce caminas inendados, taludes inestables o laderas muy
empinadas! El agua engaha y lleva mas fuerza de la que parece.”

Locucidn (M - clerre); “mliuviaSinfiesgo, una carmpafia pa’ cuidar La vida y La tierrita”
M icierre en off): "Dos estaciones, una sola acclon, prevenir. Corperinoguia,
Orinoqua Sostenible ¥ Blodiversa”
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ltem 1.4.

Diseiio, estructuracion y produccion de Paquete informativo: Realizar diseio, estructuracion y
produccion de paquete informativo para publicacion en medios digitales como la red social
Facebook, el cual debe estar compuesto por 12 piezas graficas, 4 contenidos audiovisuales y
24 boletines de prensa. Nota: El contenido y diseio del paquete informativo debera ser previa-
mente aprobado por supervision.

Durante el desarrollo de este ftem dejo constancia del proceso realizado para el disefo, estructuracion vy
produccion de Paguete informativo. Se inicio con la entrega de la informacion base y lineamientos de la cam-
pana, registrada en la Acta No. 1 del 14 de noviembre de 2025, donde recibi los insumos necesarios para
arrancar con la construccion de las piezas y productos del contrato. Luego, como consta en la Acta de
reunion No. 2 del 19 de noviembre de 2025, Entregué vy socialicé la propuesta de Campana de comuni-
cacion para la prevencion y mitigacion de los riesgos asociados a las temporadas de ola invernal y tempora-
da seca llamada: “Vigias de Vida — Dos temporadas, una sola accion: prevenir”,

La propuesta presentada incluyo el isotipo combinado que integra la representacion del fuego v el flujo del
agua, la paleta y composicion diferenciada para temporada seca y de lluvias, las tipografias y elementos
graficos coherentes con los valores de accion, proteccion y pedagogia publica.

Y como consta en el acta de reunion N° 2, la supervision aprobo la campana y me da pie a la continuacion
de las demas piezas comunicacionales faltantes para la ejecucion del contrato.

El dia 271 de noviembre del 2025, tal como se especifica en el acta de reunion N° 3, hago la presentacion y
la estructuracion y diserio del paguete informativo para publicacion en medios digitales como la red social
Facebook que contiene:

e 12 piezas gréficas

e 4 contenidos audiovisuales

e 24 boletines de prensa.

Todo el material se entrega organizado en archivos digitales, de acuerdo con los requerimientos de la super-
vision, finalmente la supervision manifiesta su aprobacion a el paguete informativo como se soporta en el
Acta de reunion N° 3 del dia 21 de Noviembre de 2025.

Para evidenciar la ejecucion de esta actividad se anexa en CD / Carpeta ACTIVIDAD 1.4 -

PAQUETE INFORMATIVO, las piezas graficas, audiovisuales y boletines de prensa en formato de
visualizacion digital.

Piezas graficas:

¢Como evitar
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NOTA: Los archivos formato mp4 de este contenido se adjunta anexo en CD
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Item 2.3.

Difusion en medio de prensa escrita: Realizar la difusion de las principales acciones de pre-
vencion y mitigacion sobre los riesgos ambientales derivados de las temporadas de lluvias e
intensas sequias, en el marco de la gestion del riesgo de desastres y la conservacion de los
recursos naturales de la jurisdiccion de Corporinoquia, en un (1) medio de comunicacién de
prensa escrita con circulacién nacional, con reconocimiento y credibilidad en el ambito peri-
odistico Nota: Especificaciones minimas del medio:- Circulaciéon nacional verificada en forma-
to impreso y digital.-Cobertura tematica en desarrollo sostenible, medio ambiente, gestion
publica o asuntos territoriales.-Capacidad de diseiar y publicar especiales graficos y notas de
caracter institucional.

Durante el desarrollo de este item dejo constancia del proceso realizado para realizar la difusion de las principales
acciones de prevencion y mitigacion sobre los riesgos ambientales derivados de las temporadas de lluvias e
intensas sequias, en el marco de la gestion del riesgo de desastres y la conservacion de los recursos naturales
de la jurisdiccion de Corporinoguia.

El 21 de noviembre de 2025, segun consta en el Acta de Reunion N° 3, se presento y se aprobo por parte de la
supervision el diseno del articulo informativo para prensa escrita.

Se realizo una busqueda con el fin de definir el medio que cumpliera con las especificaciones tecnicas del
contrato. El medio de comunicacion de prensa escrita con circulacion nacional, con reconocimiento y credibili-
dad en el ambito periodistico seleccionado fue la revista “LLANO SIE7ZEDIAS”.

La revista Llano Siete Dias es una publicacion de lujo, adscrita al periorido El Tiempo vy relanzada por el mismo,
tiene circulacion nacional pero esta enfocada en la region de la Orinoquia colombiana, gue profundiza en temas
como desarrollo econdmico, turismo, desarrollo sostenible, medio ambiente, gestion publica o asuntos territori-
ales y cultura llanera, buscando conectar a los colombianos con las potencialidades de esta zona a traves de
reportajes especiales y analisis de expertos, con un enfoque en el "despertar de la Orinoquia” y sus historias
unicas.

El mencionado medio cumple con las siguientes especificaciones minimas:

e Circulacion nacional verificada en formato impreso v digital.

e (Cobertura tematica en desarrollo sostenible, medio ambiente, gestion publica o asuntos territoriales.
e (Capacidad de disefar y publicar especiales graficos y notas de caracter institucional.

Se socializo con la supervision dicho medio y se dio visto por parte de ellos para realizar la pauta en la revista
‘LLANO SIEVTEDIAS”. Se realizo la publicacion del articulo en la pag impar N° 35.

Para evidenciar la ejecucién de esta actividad, se anexa CD / Carpeta ACTIVIDAD 2.3 - DIFUSION
MEDIO DE PRENSA ESCRITA con certificacién expedida por el medio en formato PDF y archivo de
word con link para visualizacion de la revista en medio digital.
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Link para visualizacién de la revista en medio digital:

https://online.fliphtmil5.com/gwglto/xktn/
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item 2.4.1.

Diseio de Ecobolsa: Realizar el diseiio de una ecobolsa a 2 tintas de medida 35 x 40 x 7 cm,
elaborada en tela cambrel de 70 gr con imagen alusiva a las acciones de prevencion y miti-
gacion de los riesgos asociados a las temporadas de época seca y lluviosa asi como de las
actividades de conservacion de los recursos naturales de la jurisdiccion de Corporinoquia la
campaiia.

Durante el desarrollo de este ftem dejo constancia del proceso realizado para realizar el diseno de una
ecobolsa. Se inicid con la entrega de la informacion base vy lineamientos de la campana, registrada en la Acta
No. 1 del 14 de noviembre de 2025, donde recibl [0s Insumos necesarios para arrancar con la construccion
de las piezas. Luego, en la Acta No. 2 del 18 de noviembre de 2025, presenté la propuesta grafica general
y recibl la aprobacion para avanzar con los disefios especificos.

Posteriormente, tal como quedd consignado en la Acta No. 3 del 21 de noviembre de 2025, socialicé el
disefo final de la ecobolsa y este disefio fue aprobado mediante esta acta y se autorizo iniciar la produccion
de este item. En esta propuesta se incorpord un logo sencillo y claro, compuesto por una pegqueia llama
estilizada vy la tipografia “Vigias de Vida”, elementos que hacen parte de la imagen aprobada para la campana
y que se adaptaron de forma sobria para su impresion en dos tintas.
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Para evidenciar la ejecucién de esta actividad, se anexa CD / Carpeta ACTIVIDAD 2.4.1 - BOLSA
ECOLOGICA con disefio en formato para visualizacion digital.
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