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1. INFORMACION GENERAL
Dependencia que solicita el bien o servicio a contratar Direccién Administrativa del Senado de la Republica.

Astrid Salamanca Rahin
Directora Administrativa General

Nombre y Cargo del Jefe o Responsable de la Dependencia

2. DESCRIPCION DE LA NECESIDAD QUE SE PRETENDE SATISFACER CON LA CONTRATACION:
La Constitucion Politica de Colombia consagra en el Titulo V “De la Organizacion del Estado” en el Capitulo I, articulo 113
establece que “son Ramas del poder publico, la legislativa, la ejecutiva, y la judicial”. La Composicidn y Funciones de la Rama
Legislativa se encuentran el Titulo VI, Capitulo |, a partir del articulo 132. El Congreso es un cuerpo colegiado, bicameral,
integrado por el Senado de la Republica y la Cdmara de Representantes y le corresponde, esencialmente, reformar la
Constitucion, hacer las leyes y ejercer el control politico sobre el gobierno y la administracién.

Segln el numeral b del articulo 2 de la (Ley 80 de 1993, 1993), el Senado de la Republica es una entidad estatal.

El Senado de la Republica de Colombia cumple con una funcidn constituyente, una funcion legislativa, una funcién de
protocolo, una funcion electoral, una funcién judicial, una funcién administrativa y de control politico dentro de la rama
legislativa.

El articulo 371 de la (Ley 5 de 1992, 1992) determino las funciones de la Direccién General Administrativa y el articulo 376
ibidem, determino las funciones del director(a) General Administrativo.

Dentro de las funciones de la Direccidon General Administrativa se encuentra “Celebrar los contratos que demande el buen
funcionamiento del Senado” y dentro de las funciones del Director General Administrativo encuentran la de: “Proferir las
resoluciones y demads actos administrativos, celebrar los contratos y ordenar los gastos, conforme a las disposiciones
legales.”

Para cumplir con los mandatos legales anotados, la Direccion General Administrativa como toda organizacién debe brindar|
las herramientas que faciliten las labores y actividades diarias encomendadas a los funcionarios y Honorables Senadores,
asegurando el normal funcionamiento y desarrollo de las actividades. Para dar cumplimiento a esto, se han venido
adquiriendo diferentes bienes y servicios y de esta manera garantizar el correcto funcionamiento de las operaciones de la
Entidad.

< Justificacidn y Descripcion de la Contratacion

El Senado de la Republica dentro de la Estructura del Estado, hace parte del Congreso de la Republica, maximo 6rgano
de la Rama Legislativa del poder publico de conformidad con lo establecido en los Articulos 113 y 114 de la Constitucidn
Politica de Colombia.

Mediante la Ley 335 de 1996 se asignd un canal de televisidon de cubrimiento nacional para el Congreso
de la Republica, dentro del cual se transmitiria su actividad, estableciéndose la garantia de transmisién del canal del
Congreso de la Republica, tal y como lo establece el articulo 19 de la Ley 335 de 1996 que al tenor reza:

“Articulo 19. La Comision Nacional de television asignard un canal de television de cubrimiento nacional para el Congreso de la
Republica.
Los concesionarios del servicio publico de television por suscripcion y de television comunitaria sin dnimo de lucro, deberdn reservar
un canal exclusivo para transmitir la sefial que origine el canal del Congreso de la Republica.

La serial originada por el Canal del Congreso serd subida al satélite, con recepcion por cualquier persona.
Pardgrafo. Mientras entra en operacion y funcionamiento el Canal de televisién del Congreso de laRepublica, Seiial Colombia o el
Canal de Interés Publico continuard transmitiendo las sesiones del Congreso de la Republica.

El Canal Congreso tiene relevancia para los ciudadanos por la forma en que se comunica todo lo relacionado con la agenda
legislativa, las plenarias, las comisiones, audiencias en regién y lo mds importante, los debates de interés nacional no solo
para los partidos, movimientos politicos y senadores de la republica, sino también para los colombianos que, en el marco
de las acciones de transparencia del Congreso, se informan de manera actualizada la actividad de la Corporacion, el avance
de los proyectos de ley para sus regiones, las reformas propuestas por el gobierno y los debates de control politico, asi como
las discusiones en las diferentes comisiones del cuerpo legislativo. Adicional a ello, es de suma importancia para el Canal
Congreso la elaboracion de contenidos que permitan explicar en detalle toda la actividad legislativa y el analisis del acontecer|
politico y de actualidad nacional, pues con ello se busca hacer pedagogia y lograr la mayor comprension por parte de los
televidentes y de quienes cada dia sienten muy cerca el Congreso de la Republica.

Este avance en la trasmisidn de la informaciéon con los mejores estandares de calidad va de la mano con la transformacién
del Canal, que dia a dia realiza mas horas de produccidon de contenidos legislativos. En las plenarias, y en las diferentes
comisiones que se llevan a cabo no solo dentro sino fuera del Congreso, se dan intensos debates que requieren una
ampliacion en la capacidad técnica, operativa y fisica para el crecimiento de la informacién de la Corporacién

Afio tras afo, la actividad legislativa exige mayores transmisiones en directo, mayor acercamiento con las comunidades y
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mayor despliegue de informacion.

En este proceso se hace necesario hacer un mejoramiento técnico y tecnoldgico en el anexo técnico de varios equipos, dadas
las mismas exigencias en relevancia de transmisiones que pasaron del Sistema convencional SD al Full High Definition.

<+ Descripcion de justificacion del anexo.

La Camara de Representantes hizo inversiones en el marco de la modernizacidon que contempla el trabajo en conjunto entre
la Cdmara de Representantes y el Senado de la Republica que se ha venido haciendo, y en esta oportunidad, el aporte en
equipos por parte de la Cdmara de Representantes contempla la instalacién de los siguientes elementos, que apoyan la
productividad del Canal Congreso, entre los que se encuentran: Estudio de Grabacién: 3 Cadenas de cdmara Full HD 4K cada
una con el siguiente equipamiento: Cabeza de cdmara Optica 4k, 18x7,6 full servo Viewfinder 10,5 “ CCU ROP Teleprompter|
con monitor de retorno Conectividad Fibra Optica hibrida (35 metros) Pedestal con dolly 1 Portallb con camara portatil 4K
8 Microfonos inalambricos de solapa y de Mano Sistema de inEar para talentos ( apuntadores) 1 Sistema de Intercom
Sistema de estudio virtual y Realidad aumentada trackless Generador de Caracteres de 2 canales NDI Switcher Tricaster de
32 entradas y 8 salidas Sistema de iluminacidn led controlada por consola de 96 canales DMX Parrilla de iluminacién con 15
Kw de capacidad Grabacién multicamara 8 Equipos de reporteria Camara profesional hasta 4K Micréfono inaldmbrico de
mano y de solapa Luz led portable con tripode de piso Tripode profesional Baterias 2 Tarjetas SD de 128 GB Master de
Emision Switcher Tricaster de 16 Entradas Full HD Encoder Full HD a RTVC Router de 16 x 32 NDI Generador de caracteres
de 2 canales HD - NDI Playout HD , 2 canales Grabador multicanal NDI 6 Salas de Edicion PC Workstation: Procesador i7 13
Generacion 64 GB RAM Windows 11 Pro Tarjeta grafica NVIDIA RTX A4000 Disco duro 1TB Suite Creative Cloud de Adobe 2
monitores HD de 32” Monitor de audio JBL de 5” 2 Salas de Graficaciéon Apple Studio Procesador M2 max 64 GB de RAM
Disco Duro de 1 TB Monitor Retina 27” Creative Cloud adobe, software. Segmento satelital por 3 afos con dos canales FHD
de salida de transmision.

Cableado y estructuracién necesaria para garantizar la operacién; adecuacion de espacios y cuartos frios de enfriamientos
para los equipos relacionados y racks de conectividad.

Caracteristicas del anexo para quienes participen Desde la Cdmara de Representantes y quienes hicieron la inversién en
equipos en el afo 2024 y quienes son responsables de gran parte de la inversion de modernizacidn técnica en las
instalaciones del edificio nuevo y otras areas donde funciona el Canal Congreso, se mantiene vigente la solicitud de quienes
deben operar los mismos. Estas recomendaciones son validas desde el afio anterior por la complejidad de los nuevos equipos
y siguen para este nuevo anexo:

— CANAL e Ol
MM CONGRESO : [TRENNI S
CO L O M B 1 A

Bogota, septiembre 16 de 2024

Doctora:

Astrid Salamanca Rahin
Directora General Administrativa
E S

Respetada directora,

En dias pasados la supervision del contrato para el servicio de operacion del Canal Congreso, solicito
a la Direccion Administrativa de Senado un anexo técnico para cotizacion, bajo unos parametros
adecuados en la parte técnica para las comisiones de senado, plenaria y equipos de reporteria;
adicional a esto, un anexo de talento humano para operar dichos equipos. Sin embargo, ese talento
también operara los equipos que adgqguirico la Camara de Representantes en el proceso de
modemizacion establecido para el funcionamiento del Canal congreso con tecnologia de punta, y que
logra que la parte técnica tenga un alivio para el Senado y la Camara de Representantes, tales como,
camaras de grabacion hasta 4k, camaras de estudio, teleprompter, control de estudio, estudio de tv
para la grabacion con escenarios virtuales, parrilla de iluminacion por consola, master central de
emision en Full HD, un DataCenter, salas de edicdon de dltima generacion, estudio de sonido, estudio
de emisora con tecnologia para realizacion de podcast y programas en vivo, entre otros.

Esta nuewva dinamica operacional, hace gue los equipos adquiridos por su complejidad téeonica,
requieran de un personal profesional y técnico con experiencia certificada por Ia inversion realizada y
ia calidad de las unidades. Por esta razon les solicitamos que se tengan en cuenta en dicho anexo del
talento humano unos minimos de experiencia en operacion para cada cargo, con perfiles profesionales
v técnicos que garanticen el pleno funcionamiento del Canal Congreso.

Cordialmente,

irector Gerjeral Canal Congreso
Camara de Representantes
E-mail: directorcanalcongreso@camara._.gov.co
Teléefono: 601 — 8770720 Ext SO0S
Tabla N° 1. Fuente https://colombiacompra.gov.co/clasificador-de-bienes-y-Servicios
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En razon de esta misiva, la disposicidn e inversién de estos equipos adquiridos por la Cdmara de representantes, como
equipos de edicion, cdmaras de ultima tecnologia, tanto de estudio como de reportaria, consolas de master para estudio,y|
master general de transmisién, consola de grabacién de notas, consola de operacién tipo podcast, micréfonos, entre otros,
exige que personal que los opere desde el momento de la modernizacidn sea con: experiencia de estudios, experiencia
técnica, y profesional para la operacidn de estos equipos y cuyos perfiles cumplan con los estdndares necesarios.

A esto se suma, el crecimiento exponencial de transmisiones especiales en directo, plenarias y comisiones legales v
accidentales. Asi mismo el crecimiento de las transmisiones de audiencias que nos llevan a seguir planteando escenarios
técnicos dptimos para la operacidn y para garantizar la distribucidn de la seiial e informacidn a todos los colombianos.

El 13 de octubre de 2025, a través de los oficios
+ DGA-CS-3604-2025 / Canal Tro Television Regional del Oriente Ltda
(produccionyprogramacion@canaltro.com)
+ DGA-CS-3605-2025 / Canal Regional de Television del Caribe Ltda Telecaribe
(gerencia@telecaribe.com.co / info@telecaribe.com.co)
4+ DGA-CS-3606-2025 / Canal de Television Publica del Occidente Telepacifico
(jefeserviciosauxiliares@telepacifico.com / alexvargas9@gmail.com)

Para las solicitudes de cotizacién del Noticiero del Senado se envié como requerimiento técnico el mismo anexo con el cual
se ha venido contratando, se presenta a continuacién:

AMEND TECHMICO GEMNERAL 2026

S ENO TE’E*\-IICD SIS TEMA PRODLUMCCIHIMN FLEMSRLS SE MAS D CardTiDAa D

SOFTWARE DE PRODUICCHOM

et SDI minimoe 8 camnales. Inpuat D miniono SO0 Canales com resclucidsn Maxirma

AOSE x 2LE0; con sanales de superposicidn (owerlay] minimoe Sis=is]. Capascidasd p=ra
Ersbacidn minimo dos Canales independientes. Streaming miimimoe pasra S

Tramsmisiones simultdaneas, con titulador grafico gue tenga capacidasd de smimscidn,

TarmbidEn correccidn de Color Widesoconferancias por llamada minimoe 2 usuarios com
minirmo cusTro salidas de audio w wideo: adicional mminimo dos salidas de audic w
widieo full Screemn; salids Wirtual de 4{ocuatra)} punTos | oon capacidad para conorolar
FTZ; salida de SRT. Debe tenaer un Mmeszclador de sonido, mMmultirecorder por cSmars e

ntegracidn con Toom, paras cuando se necssiten plenarias hibrid=s_

HAaRDWWARE O ECLIIPOS

Un Procesador CPU de minmimo 24 nacleos » subprocesos de minimo S22, con
frecusencia de hasta 5. 8 GHr, posterior a 20249 _Mermoria RAkd minimo 694 GBE DDRS,
con Tarjecs SPU minimao 12 SGB; um hklonicoer 277 pulgadas con calidsd Sk an
M onitor de audse (estudic Profesional), completo com audifonos. Capturadors de
audic andlogo a Digital. Tarjerta de captura SO Mminime 2 canales. Dos Tarjetss Lok,

SBits. Periférico comtrol de wideo muinima 12 Camnales [switcher de wideol SGrabacican

Exte=rna como backup soportado =n SSO-MAMMWE. Sraba hasta 94K DCI = &0 fps, con
reproduccicn hasta 3820 x 2160 a 30 fps, botones del panel fromtal, Jog Whes=l,
LoD, factoer d= forma 1/2 para montajs en bastidor, USEB Tipe—C, Ethharnet 16, RS-
422 Una tarjeta de dos salida SDI.

SISTERA DE REDUMN OSSR CTLA

Un computasdor Portdatil con comexidm LaM para MDD Una capruradora de Audic
andlogo a digitsl. Wn swwitch Sigabits configurable, Poe. Un comwvarsor HDRD a SD

Un spliter SO de 1x2 automatico. Capturadora SO

SISTERMMA UPS

Una UPS com supresian de picos Skow

CAMMASRAS PFT D

Dos camaras PTZ resolucidn Gk oom salida SDI-SE w soporte MNDI, com 10 bhamco=s de
rmermoria de posiciconarmEiento v encuadre, sutofoco Ww semsor de calibracicn, oo
de minimo 25X Sptico, mando control comn jowstick yw COU para configuracicn
persomalizads, programacicrn basads emn direccidm de camaras, o cam bio
autormMmarticoe, gram rango de coclor e ilumiinacidcdn. sSoportes POE. Auto soporcadas am

Tripods o an pared_

CAPAARAS DE WIDEC.

Tres carmaras de wideo con capescidad de srabacicam hasta 2k y transmision de video

con capacidad em 4K 1246 SO con soporce de dolls mamoria de alta waelocidad,

Erabascidn en disco duro directo SSDO. Con accessarsos_ kit de Luces. —Dos MecorSfonos
de mano inaslambricos, dos de solapas inalambrico. Tres tripodes de cabezas fluaida,
srofesicmal para Telewisidn =n fibra de carbono. Sist=rma de Intercom imaldmbrico

de 10 puntos con amplificador de sefal paera Master de Produccicn yw CamardSgrafos.

COTROS ELERMENTOS PARSA TRAMNSMRNISIOMN PLEMARILS

Sisterma de Interconexicorn de widkeo com ofscina de mediess paErs Conm uEsc i e
reEsentaciomeaes y wikdeos., Sisterma de imtermnet sat=lictal con hasta 300 mbh de

rrams=Feremncia a nivel macional. S=et de ilumimacisn oomn difusores de lumirsa cesn

sepdan reguersm ientos del ssldn y disposicadsn de forogratis. Set de remota w wertwaal

sara lengua de sefias con lumnacidn, sistema de sonidoc w Tela para Chroma.

Anotacicm Seneral: Todo =l cableado, conexiones, se deben imncluir por parce del

operador para =l funcionamisnto tanto en kas oonas de plenaria,. comisiones,

sslones como el SAmarillo, constitucidn, © Tonas Que e reguierasn dentro o fusra de

=s instalacionss del Comgreso- Senado. Adiciomal @ esto todo software gQue se oEasre

debe tener licenciss origimales_

AMNENO TECHICO - PRODLICCHEDNMN % TRAMSM ISIOMNM CORMISIOMNES: AT DA D
SOFTW.ARE DE PRODUCCION CORISIODMNES -
nrEput SO miinimoe 2 canalss. Input MDD minime S00 Camales. Resclucidsn RMaxirma

ACSE x TALED. Cansles de Superposician (owerlay] miinirmo 5. Capacidad pars

erabacidn minimo dos Canales indepsndientes. Streaming minimoe para S
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Tram=misiomes sirmultdneas. Titulador Sr3afico com capacadad de amirmacicsrn.

Correccidm de Color. Conexidn propia w directa por llamads hasta 8§ wswusrics.

A= awdio w wideo miinirmo 3. Salidas de sudio w wideo full pancalla mdndirreeos 20

Wirctw=sl mmiirsiemeo 9. Capacidad para controlar PTZ. Sa

Somido . Multirecordar por camara. ntegrascidm con Zo-orm . Uma sarjerta de salida S0De0.

da de SRT. Maezcdador de

Salidas
Salid=

HAaRD WA RE

Comn Proossador CPU de muimiameos 29 noacdeos w Subprocessos mmiirnimmoa 32,

hasta 5.8 G Hz., Fecha de emisidm a partir de (A7 29 . Memoria Ak miiniemo 63 G B
DDRS. Tardeta GPU muirimeo 12 S B, RMonitor 277 pulgadas Gk, Monrtor de Soedio

(estudic Profesionall.Asdifonos. Capturadora de Audic andlogo a Digital. Tarieta de

Frecuesencia

Captura S minirmeoe 8 Canales o dos de cuastro canales. 2 tarjetas LA, S Bitsa

Faeriferico controld de wideo rrdnirmeoe 12 Camales (switcher de wideol SrabascisSm

Exterrmna com o backup soportado = SSD-NARMWE. Graba hhasta 9K DOl = 60 o=,

Reproduce hasta =40 = 2160 = S0 fos. Bortones del paneael frontal, Jog Whesl,

Factor de forma 1,2 para mmontajs em bastidor, USE Tipo-C, Ethermaet 166G, RS - Zz

Un= tarjesca de 2 salida SDL

[ = T

SISTERMA IDE REDWUNDARNCIAS

Un computador Porta

andlogo a digitasl. Wm swwitch Segabics configurable, Poe_ Un conwversor HDMI a SDHE_

LUn spliter SO de 1x2 autormatico. Capturasdora SDa

con comexiarm LA para RO Una caprturadora de Soaedio

1 UPS com supresicon de picos Show

CAMARSS PT=

Carvco camaras PTZ rescolucidn G com salida S0 oy soporte MO, con L0 bancoos

mermoris de posiconamiiento v encuadrs, sutofoco v semsor de calibracidn, oo
de hasta 25x Gptico, mando control con joystick para configuracion persomalizads,

programacisn basada en direccidm de camaras, o cambio sutomAaTico, con ransc

de color = iluMminacdnm. Soportoe POE. Auto soportadas en tripodeas o en pared.

=

SAnotaciamn Senasral

Todo &l cableado, conexiones, e debasn imcluir por parte del

operador para =1 funciconamiienmnto tanto en Es zonas de plemaria, comisioneaes,

salones corme =l Armarillc, constitucidn, o Donas gQue Se requiseran demtro o fusra de

== instalacions=ss del Comgreso- Senado. Adicionmal a esto todo softreware gue e openrs

debae taemaer licenmcias origimalas.

AMEXO TECHICD —SISTEMMA TRAMSMISIORN PORTATIL (FUESTO FLMD)

Tres Camaras PTZ NDI auto soportadas en tripod es w control de camara. Malstca
Todo e2m uno de produccidn W ErEnsmnEsicn que incluye pamtasllEs, sweitch, teclodoa, con
gensrador de caracteres, 8 entradas SDI w 2 salidas S, (Proc=esador minimmao 16

midcl=as, Total Subprocesocs minirmo 22, frecuencia turbo Maxima 5. 20 S Hz, Akl S 2

S Tarjeta Grafica 12 & miirnimmal. Switch Pos. Consola de audico 8 canalas_

Comwasrtidor de audic analosco = digital. Tres miicrSafomos inaldmbricos de sclagac

Tres miicrafomaos inaldmbricos de mamo. Esto para cubrir audiencias, tramsmisionass

especialess en sslones comoe =l smars

auditorios Luis Sw

=rn Bogotd en el Smbino legislativoe del Semado.

o, =l s==ldn de la comnstitucidn, sala de medios,

l=rmo Welasz, salomes designados o em su defecto an =] perimestro

Anctacicn Sen=ral: Todo =1 cableado, conexiones, se debern incluir por parte del

operador para =1 funciconamiienmnto tanto en Es zonas de plemaria, comisioneaes,

salones corme =l Armarillc, constitucidn, o Donas gQue Se requiseran demtro o fusra de

k== instalacions=ss del Comgreso— Senado. Adicional a esto todo softeware gQue e opasrs

debae taemaer licenmcias origimalas.

CANMARAS REPORTERLS

Camaras de wideo gsrabacion de hasta 6 kL con grabaciaon de 82 cuadros con
SaervoZoornm 2,5 154 mom Full Frame, con sistema de grabscidn en mermorias de alea
welocidad vw multiformato, con espacios de color logaritrmico v lilneal d= hasta 10 b,

salida de wideo digital S =en formato FHD v hasta de 94k, batsrias yw accesorios para

cAmara v micr&fonos, sistema de microfonesris imalambrica =2 ra

plus on v MmicrSafono dinamiocoo de marso,

e

S B S e con

wrmiinscidan de panel LED de= hasta 200 LED.

Tripodas v cableados mecesarios v fuentes de poder deben estar incluidos.

l=nite

TRAMSPORTE

Servicico de gransporzTe de operscidn naciconal

F o pasajeres de tramspeosr s peabilEco oo ddis ek

de antelacidn de la grabacidn para permisos necssarios.

Con ComM A CTO T TERO WS PE S rRiniarrece
dad thpo mmes. Ao tacEc s sereeraic

Pars servicios fusras de Bogota, es necesanico reportar ol operador o wara e s

PERFILES REOQIUERIDO S IDDEL TAAL ERT O HUUOMASMIRR O PaaRaae EL

MEC MNICO 2026

Sy Pl = D i

T AL ErI T H LS P LS O

FERFILES ASFIRANMTES A DICHDOS A RGOS

P E RS B

SEST O S AT ST RS T e o E T AMNIDS AP IS T A DO O R B

SESTOR TECHICID DE P ERSCC Card

F AMOS FRODUCTEOR DE TELEWISHIMN, PERIS IS T & O SAFIFNES

PROFESIC AL

FRODIUCTOR SEMNE RSL T AMOS. PERFIL PRODUCTOR DE TELEWISIOMN. PERIODIS TS O
A FIMNES

ASISTEMTE DE FRODUICCIHCIN L rNe = N T FERFIL RO TOR L R B TEC A =]
PROFESIO NS L

ASISTEMTE ODE FRODUCCIC M DS = A s FERFEIL EET=1=1%T== =11 o e B e O A [=]

ORI A R P OIS T PR O L O O ¥ ARMOS FERDIDLS TS

R L T O

T =T T T

=T =T

P P S B

P B |

ASISTEMTE FPOST P ROIDU GO = AMOS. PERICODNISTA. PRODLJCTOR AUDIOWESLIAL, ECDETR o
P B |

ECITOR U (NOTHCLEaS]) = TS E DT R == EXPFERIEMCIA S O WIS e Erda
PRERIIERE

EITOR DS [ RO TICLESS ) - AROs. ED TR == ] EXPFERISFRCIA A O WIS LS Erd
FRERMIERE

EDITOR TRES | MO TICILAS] - AOS. EDITOR [=T="T1 EXFERIEFRCIA A O WIS LA Erd
FRERMIERE

ECITOR CIlLIATRO [ FROTICLAS]) = A FICS E DT s F=T="T] EXPFE RIS R C s AN OIS LA Era
FRERIERE

ECITOR CIRCOD O MNMOEPTU AL = A TIOS EDITO R [S=121 EXFPFERISFRCIA PN = T I Erd
FRERMIERE

ECITOOR SEIS (CXMRMCEPTLISL ) > AT E DI TR [=T="1 EXFE RIS M Cta AN IS LA Era
PREMIERE

ECITOR SIETE [(COMNCEPTLAAL) = TS E DT R == EXPFERIEMCIA S O WIS e Erda
PRERIIERE

SRAFICADDNDR RO OO ECRLl = EACN =T SRAFICADCDR EXPERIERNCS EfM SLIITE ASADODBE o
P e N P ey Ce)] o]

SRAFICADCO R MOS S ECRiLiiPc T AaRlos_] SRAFICA DR ENXPERIEMNCS EfR @ SLIITE ADODSE W

Pagina 4 de 32




PROCESO GESTION DE COMPRAS Y CONTRATACION CODIGO: PC-Fr37
FORMATO ESTUDIOS PREVIOS Y ANALISIS DEL SECTOR | VERSION: 03

FECHA DE APROBACION:
2021-11-30

SENADO DE LA REPUBLICA

SRAFICADOR TRES COMN EQUIPO T AMOS. GRAFICADODR EXPERIEMCS EMN 2 SUITE 2 SADOBE W
N N e ] o

REALIZA DR LARO OO ECU PO F oaAfMOS. PRODUCTOR AUDIOWISIIAL W EXP EfN REFCORTERLA
ERAF T A

REALIZADOR DOS OOk ECRLIIP O F oaAaAfMOosS PRODUCTOR AUDIOWISIIAL W EXP EfN REFORTERLA
SRAFNTA

REALIZADOR TRES COM ECQUIIPC 7 AMOS. PRODWJCTOR AUDIOWISUAL ¥ EXP EM REFCORTERLA
= RS TS

FE RIS T 7 AFIOS_FER IO IS T A PROFES IO MNaL EMFERIEMCLA Er
TELEWISIORM W EM REDASCCION

FE RIS T 7 AFIOS_FER IO IS T A PROFES IO MNaL EMFERIEMCLA Er
TELEWISIHOM v EM REDACCIDN

FERIDCIS T A El AROS PERIOCISTA PROFES IO MNAL EMPERIEMNCLA Emr
TELEWISIHOM ¥ EM REDACCITN

FERIDCIS T A 7 AFIOS _FER OIS T A PROFES IO MHAaL EMFPFERIEMCLA Er
TELEWISIFORM W ErM REDSACCIHDN

FERIDCIST A el AROS PERICOCIST A PROFESICMNAL EMFPERIEMNCLA Er
TELEWISIHOM W EM REDACCITN

FERIDDNIST- PRESEMNTADOR A d AFRIOS PER IO DISTA PROFES IO MM AL ENMPERIE M CLA Er
TELEWISIHOM ¥ EM REDSACCION

W=T=N5 =T F AMOS LOCUTOR PROFESICOMAL COM ESTUDIOS

SERWICIHD LEMGLILAS DE SEfMAS F AMROS. TITULD PRESGADC EM IRNTERPRETACION DE LEMGLULA
SEMSAS YOO PREGRADOC INTERPRETE FPARA SORDOS ¥ GULAS
SCORDMOCIES OS. — OF CERTIFICACID N IMNSOR

SERWICI> LEMGIAA DE SEMRAS F ARNOS. TITULD PRESADCD EM INTERPRETACION DE LEMGLLA
SEMAS YO PREGRADC INTERPRETE PARA SORDOE ¥ GULAS
SCORDOCIES OIS, — O CERTIFICACIO M 1S OR

SERWICI LEMGUSA DE SEMAS PASAMNMTE 5 MRESES +F ESTUDIOS PASARMTE PARA TITULS PREGRADC EM

LI PO LEMGLIA DE SEfMMAS O PARS TITUWLO DE INTERPRETE PAaARA
SCORDMODS ¥ SULAS SORDOCIEGODS

SERWICI LEMGUSA DE SEfMRAS PASAMNMTE 5 MMAESES +. ) ESTUDIOS PASAMTE PARA TITULO PREGRADC EM

DO LEMGLI&A D SEMAS O PAaRASA TITULO DE INTERPRETE PaRA
SCORDHMDS ¥ SULAS SORDCOCIEGDS

P ERSADHO R EWSI TCHER D 1 O T = AMOS. EXPERIEMCILA CERTIFICADMA DE Wi & TRICASTER

R D ERAS

O P E RS DO SWITCHE R TRESS Cor A = AMOS. EXPERIEMCIA CERTIFICADS DE Whilk O TRICASTER

SESLI M D

COPFERADOR SWWITCHER JPLEMMARLAS CikAa = AMOS. EXPERIEMCLA CERTIFICADA DE Wh1l & TRICASTER

TERCER.A

COPFERADOR SWITCHER CLAATROY O = AMOS. EXPERIEMCLA CERTIFICADA DE Wh1lk & TRICASTER

SR T

CPFERADOR SWITCHER [T == == = AMOS. EXPERIEMCIA CERTIFICADMA DE Whi & TRICASTER

=]

P ERADCR SWAITCHER SEIS & OO P SEXTA = AMIOS ErMClAS CERTIFICADA OXE WhAIXK O TRICASTER

O P E RS DO SWWITCHER SIETES ==y = ATdOS EMCLS CERTIFICADA E WhAIK & TRICASTER

SEPTIRA

Ca A ROGRAFC LIFC FoardOos. CarRMaROGRAFOD COMN O CERTIFICACIONES. ASISTEMNTE
DE PFROD. O DE CARARA

CAPIAROGRAFO DDOS F AMNOS. CAMAROGRAFO COMN CERTIFICACIOMNES. ASISTEMNMTE
DPE PROD.. O DDE Cahaa s

CapAaROGRAFIDD TRES ¥ OAFOS. CARMARDODGRAFOD CORM CERTIFICSCIONES TE
DE PROD. O DE Sl bala Fos

CAPAAROGS RAFCO ClLIATRO F OAFOS. CAMAROGRAFD COMN CERTIFICACIOMNES. TE
DPE PROD.. O DDE Cahaa s

CardaROGRAFOD CIMNOCO ¥ OAFOS. CARMARDODGRAFOD CORM CERTIFICSCIONES TE
DE PROD. O DE Sl bala Fos

CAPMAROGRAFCO SEIS F OAFOS. CAMAROGRAFD COMN CERTIFICACIOMNES. TE
DPE PROD.. O DDE Cahaa s

CarAaROGRAFD SIETE ¥ OAFOS. CARMASRODOGRAFO COM CERTIFICACIONES. ASISTERMTE
DE FPROD. O DE Sl baa Fos

CAPAAROGRAFD OCH D 7 AFNOS. CAMAROGRAFD COR CERTIFICACIOMNES. ASISTEMTE
DE PROD. O DFE SRS RS

CAPAARCGRAFC MUEWE T AMNOES. CAaMMARDSRAFO COMN CERTIFICACIOMNES. ASISTEMNMTE
DPE PROD.. O DDE Cahaa s

CAPAAROGRAFCD DIES 7 AFIOS. CAMAROGRAFOD COR CERTIFICACIOMNES. ASISTEMNTE
DE PROD. O DE CARARA

CAPAARCSGRAFC OMNCE F AFOS. CAMAROGRAFO COMN CERTIFICACIOMNES. ASISTEMNTE
DPE PROD.. O DDE Cahaa s

o P A RIS RS F O e ¥ AMOS CAMARDOGRAF OO CERTIFICACIONES. ASISTERMTE
DE PROD. O DE CARARA

CAPRIARSGRAFC TRECE F AFOS. CAMAROGRAFO COMN CERTIFICACIOMNES. ASISTEMNTE
DPE PROD.. O DDE Cahaa s

ChA SEMITDR F SERANAS F FIMN SER AN A F ARCOS. CORPRMMUMNITY EXFPERIENCIA CERTIFICADS EM SO CIiAL

FPAEDLA Y HERRAMIIEMNTAS EXFERIERCIAS ERN REDSCCTIORN

CRA JUNIOR S SERMARMAS Y FIRMN SERAASMS SAMNOS. CORIRLIMNMITY MPERIEMCILA CERTIFICADAS ERM SOCIAL
PAEDLA, W HERRARMIEMNTAS. EXFERIEMCIA Efd BIE Do SO rd

L LA BA DO TS O P S FOAMOS. LUMPMIMNOTECHMSD O ASIST. E T PRSI M paslan o
EFRIENCIS CERTIFICA DG

ASISTEMTE DE PRODUCCIHOM DE ESTUUDIO S AROS. ASISTEMTE DE ESTUDIND . ASISTERTE DE PROCUCC 1SR

O

ASISTEMNTE DE PRODUACCHIM DE ESTLDIC S AMNOS. ASISTEMNTE DE ESTUDND_. ASISTEMTE DOE PROCLICCIOM

DS

ASISTEMTE DDE RECEPCIGN DDE =L IFOS =S AROS. ASIST dTE DE ESTUDIOD . ASISTERTE DVE PROOCVLCC LE R

MG ERIEROS, S SOPORTE F AMOS_ IMNG. DE TELEC. & ELECTROMICO O DE REDES L=l m-] o
EXXFERIENMCILAS SOFORT A DS

MRS ERIERO S SOFCORTE REDES F OAFOS_ IMNG. DE TELEC. & ELECTROMICT & DE REDES Lasl ) o
EXPFPERIENCIA SOFPORTALDA

PMS EMRIERO, S DNE SO MIDC F AMOS ING. DE SONIDCOD CORM EXFERIENCIAS CERTIFICA DS ERN
PO TATE [FE SORNIDED PARS TELEWIESHDM v POS TP RIODDLLCTIE R
DrE Al DO

SASISTEMNTE IRMGESTA ¥ AFOS. ASIST. DE FPRODIUCCION, & ALLIDIOWISLIAL O Ll ]

PAAAPMEICT ADRIIMNISTRAT O

ASISTEMNTE Fl.FCEPC O 3 AMNOS. EXPERIEMNCIA EM MAMEID DE RECEPCION COORREOS,
ATEMCION AL CLIEMTE.
P AT I L& DO R A COiM IRMPFLERMMEMNTOS F AMNOE. PERFIL EXPERIENCIA CERTIFICADSA DIE MEDIOS DE

MNCLUIDOS TELEWISIOM
FASCLPIL LA DRSS A O IMIFLEMEMNTOS 7 AROS. PERFIL. EXPERIEMCIA CERTIFICADS DE MEDIOS DE
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Tabla N° 2. Fuente Anexo Técnico
Llegado el 17 de octubre de 2025, dia establecido para la presentacidon de las cotizaciones requeridas a las entidades publicas
relacionadas anteriormente, solo se recibid cotizacidon de Canal Regional de Televisidn del Caribe Ltda Telecaribe a través
del correo electrdnico de la Direccion General Administrativa del Senado direccidn.administrativa@senado.gov.co.

Frente a la cotizacidn allegada las condiciones técnicas se mantienen y las condiciones de mercado pueden variar por
diferentes factores, por lo que se tienen previsto suscribir un contrato.

3. ELOBJETO A CONTRATAR CON SUS ESPECIFICACIONES

Obieto “Prestar el servicio de operacion y produccion de contenidos del Canal del Congreso de la Republica”.
4,
Lugar de Dependencias del Senado de la Republica, o en el lugar que la Entidad lo requiera
ejecucion
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Modalidad de Pe acuerdo con lo dispuesto en el articulo 2.2.1.1.1.6.1 del Decreto 1082 de 2015 y la Guia de la Agencia Naciona
contratacién |de Contratacion - Colombia Compra Eficiente para la elaboracion de los estudios previos del sector.

. Prestacion de Servicios: Obra. Consultoria:
CT"’° de | compraventa: Otro: X — Contrato Interadministrativo
ontrato | gyministro:

5. IDENTIFICACION DEL BIEN O SERVICIO A CONTRATAR - UNSPSC
A continuacion, se presenta la clasificacidn de los bienes y servicios que satisfacen la necesidad a contratar:
Segun el Manual clasificador de Colombia Compra Eficiente, conforme a la United Nations Standard Prodiucts and Services
Code (UNSPSC).

Cédigo Nombre Codigo Nombre Cddigo Nombre Codigo Nombre
Servicios de Gestion, Servicios . L .. - ici jovi
R ! . Servicios de administracion de Servicios de apoyo 07 Servicios audiovisuales
80 Profesionales de Empresa y Servicios 16 15 .
o ) empresas gerencial
Administrativos

Servicios Publicos y Servicios - . " . s .

83 Y 12 Servicios de informacion 17 Servicios de comunicacién masiva

Relacionados con el Sector Publico

Tabla N° 3. Fuente https://colombiacompra.gov.co/clasificador-de-bienes-y-Servicios

6. INFORMACION DEL SECTOR, DE LA OFERTAY DE LA DEMANDA

De acuerdo con lo dispuesto en el Que el articulo 2.2.1.2.1.4.11 del decreto 1082 de 2015 y la Guia de la Agencia Nacional
de Contratacion - Colombia Compra Eficiente para la elaboracion de los estudios previos del sector, se procedio a realizar el
analisis del sector de los posibles oferentes. Con el fin de establecer el contexto del proceso que se adelantard, mediante el
presente andlisis econdmico del sector, se identifican algunos aspectos del mercado, de la demanda, los posibles oferentes,
los riesgos probables y los requisitos que permitan la seleccidn objetiva del contratista que efectivamente satisfaga la
necesidad planteada por la Entidad, asi como, la verificacion del cumplimiento de los principios que rigen la contratacidn.

Objetivos del analisis del sector

Conocer el contexto en el cual los proveedores desarrollan su actividad.

Conocer cédmo y quienes pueden proveer los servicios requeridos.

Conocer cudl es la mejor manera de satisfacer la necesidad de la entidad.

Contemplar las perspectivas legales, comerciales, financieras, organizacionales y técnicas relacionadas
con el proceso contractual.

6.1Analisis del Sector

O O O O

« Importancia del Sector Terciario o de Servicios.

/Acorde al objeto contractual del proceso a desarrollar el mismo se clasifica en el Sector Terciario o de Servicios,
este sector es el Econdmico que se encarga de proporcionar los servicios necesarios a la poblacion.

A pesar de que no se encuentra relacionado con la produccidn de bienes materiales, este sector satisface las
diferentes necesidades que poseen las personas y ayuda a clasificar las actividades que no son materiales.

Las Caracteristicas mds importantes de este sector son:

#+ Se encarga de que aumente la productividad, el crecimiento de las empresasy el capital humano por medio de la
educacidn, la salud, el desarrollo de las tecnologias, entre otros.

#+ Alincrementar el producto bruto interno, permite la evolucion de la produccidn y la competencia entre las empresas
implicadas, lo cual genera que la economia crezca.

4+ Es heterogéneo, ya que existe una gran variedad de servicios relacionados a este.

4% Sus actividades son inmateriales y por ello su produccién no puede ser almacenada, sino que mas bien se encuentra
cerca de los consumidores.

Importancia del Sector Terciario

El sector terciario es importante debido a que constituye una gran fuente de empleo en la sociedad, lo cual beneficia en
gran medida la economia de un pais.

IAdemas, permite organizar, dirigir y controlar aquellas actividades que se efecttan en la vida diaria de la poblacidn. Por lo
tanto, se encuentra muy presente en la vida de las personas, por ejemplo, al transportarse en la ciudad, al viajar, al hacer,
las compras, al mirar television, etc.

6.1.1 Aspectos Generales
Para realizar el andlisis se tuvo en cuenta la Guia para la Elaboracidn de Estudios del Sector de la pdgina de
internet de Colombia Compra Eficiente, donde se determina que la estructura minima del andlisis econdmico
del sector al cual pertenece el servicio asociado es:
» Andlisis de los aspectos generales del sector.
> Estudio de la oferta.
» Estudio de la demanda.
El Banco de la Republica realiza la clasificacidon de los sectores econémicos de la siguiente manera:
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Aspectos
Generales

del Sector

La actividad econédmica esta dividida en sectores econdmicos. Cada sector se refiere a una parte de la actividad
econdmica cuyos elementos tienen caracteristicas comunes, guardan una unidad y se diferencian de otras
agrupaciones. Su division se realiza de acuerdo a los procesos de produccion que ocurren al interior de cada
uno de ellos.

Segun la division de la economia clasica, los sectores de la economia son los siguientes:

%+ Sector primario o sector Agricola
% Sector secundario o sector industrial

R/

%* Sector terciario o sector de prestacion de servicios
Sectores Definicion Actividades del
Econémicos sector
Es el sector que obtiene el producto de sus actividades directamente
de la naturaleza, sin ninglin proceso de transformacién. Dentro de este
Sector Primario o sector se encuentran la agricultura, la ganaderia, la silvicultura, la caza Agropecuario, caza o

Agropecuario y la pesca. No se incluyen dentro de este sector a la mineriay a la pesca
extraccion de petréleo, las cuales se consideran parte del sector
industrial.
Comprende todas las actividades econdmicas de un pais relacionadas Sector Mineria
con la transformacion industrial de los alimentos y otros tipos de  Sector Construccidon
bienes o mercancias, los cuales se utilizan como base para la Sector industria
Sector Secundario o fabricacién de nuevos productos. Se divide en dos sub-sectores: manufacturera
Industrial industrial extractivo e industrial de transformacién: Industrial Sector eléctrico, gas
Extractivo: extraccion minera y de petrdleo. Industrial de y vapor

Transformacién: Envasado de legumbres y frutas, embotellado de
refrescos, fabricaciéon y abonos y fertilizantes, vehiculos, aparatos
electrodomésticos, etc.
Incluye todas aquellas actividades que no producen una mercancia en  Sector transportes
si, pero que son necesarias para el funcionamiento de la economia.
Sector Terciario o de Como por ejemplo de ellos tenemos el comercio, los restaurantes, los
Servicios hoteles, el transporte, los servicios financieros, las comunicaciones, los
servicios de educacion, los servicios profesionales, el gobierno, etc.

Sector
comunicaciones
Sector comercio,

restaurante y
hoteles
Sector financiero

llustracién N° 1 - Sectores Economia Colombiana
Teniendo en cuenta que el presente objeto corresponde a actividades que desarrollan las personas naturales o
juridicas, tendientes a colaborar en la ejecucién eficiente de proyectos, tareas de administracion y gestion de
entidades publicas o privadas, se ubicard dentro del Sector terciario o de servicios.

Dentro del sector de servicios en Colombia se tienen como principales productos/servicios:
> Publicidad

> Actividades profesionales cientificas y técnicas

> Cinematograficas y programas de televisién

> Educacion superior privada

> Desarrollo de sistemas informaticos y analisis de datos

> Actividades administrativas y de apoyo de oficina y otras actividades

> Otros servicios de entretenimiento y otros servicios

> Restaurantes, catering y bares

> Actividades de programacion y trasmision, agencias de noticias

> Correo y servicios de mensajeria

> Telecomunicaciones

> Almacenamiento y actividades complementarias al transporte

> Actividades de empleo, seguridad e investigacion privada, servicios a edificios
> Salud humana privada

El sector de servicios o también denominado sector terciario, es el sector econédmico que reune todas aquellas
actividades relacionadas con los servicios que no producen o no realizar transformacidn de bienes materiales.
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SECTOR DE SECTOR ACTIVIDADES RELACIONADAS

OCUPACION PARCIAL

Transportes | Traslado de un lugar a otro de algan elemento, en general personas o bienes.

Comunicaciones | Intercambio de informacién, un proceso de interaccion social basico.

Actividad socioecondmica consistente en el intercambio de algunos materiales que
Comercial sean libres en el mercado de compra y venta de bienes y servicios, sea para su
uso, para su venta o su fransformacion.

Actividades realizadas por las personas durante sus viajes y estancias en lugares
Turistico distintos al de su entorno habitual, por un periodo consecutivo infenor a un ano y
mayor a un dia, con fines de ocio, por negocios o por ofros motivos.

TERCIARIO -

Sarvicios De Salud o Sanidad, este sector salud pertenece tanto al sector primario,

Sanitario secundario y terciario. Este sector se puede dividir en dos subsectores, que son
Publica o Privada.

Proceso multidireccional mediante el cual se transmiten conocimientos, valores,

Educativo costumbres y formas de actuar.

Actividades relacionadas para el intercambio de distintos bienes de capital entre

Financiero individuos, empresas o Estados.

Comprende el conjunto de organizaciones pudblicas que realizan la funcion
Administracion | administrativa y de gestion del Estado y de ofros entes publicos con personalidad
Juridica, ya sean de ambito regional o local

llustracién N° 2 - Sector Terciario -Servicios

IAcorde al objeto contractual del presente proceso la siguiente actividad aplica.

La identificacion de la actividad econémica de quienes prestan el servicio, segun Clasificacion ClIU V 4 A.C
Teniendo en cuenta el producto identificado en la clasificacién UNSPSC, el Senado de la Republica verificd la
clasificacion Industrial Internacional Uniforme revision 4.0 AC adaptada para Colombia, con el fin de identificar,
la actividad que pueden suplir la necesidad.

Seccién J Informaciéon y Comunicaciones
Esta seccién incluye la produccién y la distribucién de informacién y productos culturales, el suministro de los
medios para transmitir o distribuir esos productos, asi como de datos o de comunicaciones, actividades de
tecnologias de informacion y el procesamiento de datos y otras actividades de servicios de informacidn.

Actividades como edicién, transmision, telecomunicaciones y las tecnologias de la informacion y las
comunicaciones (TIC), se clasifican en la presente seccidn, que se divide de la siguiente manera: las actividades
de edicion (division 58); las actividades cinematograficas, de video y produccidn de programas de television,
grabacion de sonido y edicidén de musica (divisién 59); las actividades de programacion, transmision y/o difusion
(division 60); las actividades de telecomunicaciones (division 61); las actividades de desarrollo de sistemas
informaticos (planificacion, analisis, disefio, programacion, pruebas), consultoria informatica y actividades
relacionadas (divisién 62), y otras actividades de servicios de informacion (division 63).

Las actividades de edicion comprenden la trasformacidn de contenidos sujetos a la adquisicion de los derechos
de autor sobre contenido (productos de informacién) y la difusién de estos contenidos entre el publico,
reproduciéndolos y distribuyéndolos directamente u organizando la reproduccién y la distribuciéon de este
contenido en varias formas. Se incluyen en esta seccién todas las formas viables de edicién (en impresidn, forma
electronica o de audio, en la internet, en forma de productos multimedia, tales como libros de consulta en CD-
ROM, etcétera).

as actividades relacionadas con la produccidn y distribucidon de programas de televisidon abarcan las divisiones
59, 60 y 61, que cubren diferentes etapas en este proceso. Los componentes individuales, tales como las
peliculas cinematograficas, series de television, entre otros, son el resultado de las actividades clasificadas en
la divisién 59, mientras que la programacién completa de canales de televisién, con componentes producidos
en la divisién 59 y otros componentes (tales como programas de noticias en vivo) son incluidos en la division
60. La division 60 también incluye la difusién de estos programas por el productor. La distribucion de la
programacion completa de televisién por parte de terceros, es decir, sin alguna alteracién del contenido, esta
incluida en la division 61. Las actividades de distribucién de la divisién 61 se pueden realizar a través de sistemas
de emisidn por cable, satelital o inaldmbrico.

Division 60 Actividades de programacién, transmision y/o difusién

Esta division incluye actividades de creacién de contenidos o la adquisicién del derecho de distribucién de
contenido, como programas a través del servicio de radiodifusidon sonora, la televisién y de programas de
entretenimiento, noticias, debates y similares, para posteriormente difundirlos. También se incluye la
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transmisién de datos, normalmente integrada con la transmisién de sefiales de radio y/o televisidn. La
transmisién se puede realizar utilizando diferentes tecnologias, por aire, via satélite, a través de una red de
cable o a través de internet. Esta divisidn también incluye la distribucidn a terceros de programas que son en
principio de difusién restringida (formato limitado, tales como noticias, deportes, educacion o programacion
orientada a los jovenes) sobre una base de suscripcidn o tarifa por convenio con un tercero, para su posterior|
transmisién al publico.

Clase Descripcion

6020 Actividades de programacion y transmision de television

Tabla N° 4. Fuente Departamento Administrativo Nacional de Estadistica

Nota explicativa: se encuentra clasificada en la Seccién J Informacién y Comunicaciones en el Grupo 5911
Actividades de programacion y transmision de television:

Esta clase comprende la prestacidn de servicios no docentes que apoyan los procesos o sistemas educativos
#+ La creacidn de la programacion completa de canales de television, a partir de componentes adquiridos para el
programa (por ejemplo, peliculas, documentales, etc.), componentes de produccion propia donde el componente
de edicion es minimo (por ejemplo, noticias locales, deportes o en directo) o una combinacidn de estos.

#+ Laprogramacién completa de canal de televisidn puede ser transmitida por la unidad que lo produce o ser producida
para su transmisién por terceros que son distribuidores, tales como compaiiias proveedoras de television por cable
o satelital.

La programacidn puede ser de caracter general o especializado (por ejemplo, en formato limitado, tales como
noticias, deportes, educacion o programacion orientada a los jovenes), de acceso libre a disposicion de los usuarios
o de distribucidon por suscripcion.

Las actividades de transmisidn de television a través de internet.

La programacion de canales de video a la carta.

Las actividades de transmision de datos integrados con emisiones de television.

s

-+

6.

Y

.1.2Aspectos Econdmicos del Mercado mas Relevantes.

Importancia de la Produccién Audiovisual en Colombia 2025 / Tendencias de la Industria Audiovisual en
2025

A medida que nos adentramos en 2025, la industria audiovisual continda evolucionando a un ritmo vertiginoso,
impulsada por innovaciones tecnolégicas y cambios en el comportamiento del consumidor. Desde realidades
aumentadas hasta narrativas inmersivas, las nuevas tendencias no solo estan transformando como se crean y|
distribuyen los contenidos, sino también cdmo las audiencias interactian con ellos. En cbrafilms, estamos al
frente de esta evolucidn, y aqui te mostramos lo que necesitas saber para mantener tu contenido relevante y
atractivo.

El sector audiovisual (AV) en 2025 se consolida como uno de los mas dinamicos y transformadores de la
economia digital. La convergencia de tecnologias avanzadas, la evolucién de los habitos de consumo vy la
exigencia de modelos sostenibles plantean retos y oportunidades decisivas para empresas y profesionales.

Tabla N° 5. Fuente https://cbrafilms.com/tendencias-de-la-industria-audiovisual-en-2025-
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Tabla N° 6. Fuente https://cbrafilms.com/tendencias-de-la-industria-audiovisual-en-2025-

Realidad Aumentada y Realidad Virtual
La Realidad Aumentada (RA) y la Realidad Virtual (VR) estdn dejando una huella indeleble en la industria
audiovisual. Estas tecnologias no solo estdn mejorando la forma en que los espectadores experimentan el
contenido, sino que también ofrecen nuevas oportunidades para contar historias de manera mas envolvente.
Las marcas y los creadores pueden ahora diseiar experiencias que antes eran imposibles, abriendo un sinfin de
posibilidades para la publicidad y el entretenimiento.
Principales avances del sector audiovisual en 2025

Durante los uUltimos afos, la industria AV ha consolidado la integracién de tecnologias emergentes como la
inteligencia artificial (1A), la realidad aumentada (AR) y la automatizacidn de procesos. Estas herramientas han
permitido optimizar la produccién y distribucién de contenidos, asi como mejorar la interaccién y la
experiencia del usuario.

La conectividad remotay la colaboracidn a distancia son ya una realidad consolidada, impulsadas por soluciones
de videoconferencia avanzadas, plataformas de streaming y ecosistemas digitales interconectados. Ademas, la
gestidn inteligente de contenidos ha permitido a las empresas audiovisuales responder con mayor agilidad a la
demanda de formatos dindmicos y personalizados.

Tabla N° 7. Fuente https://cbrafilms.com/tendencias-de-la-industria-audiovisual-en-2025-
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1 2 3 A 5
BUSCAMOS LA PLANIFICACION GRABACIéh.I Y EDICION Y . SUPERVI
MEJOR IDEA DE LA IDEA PRODUCCION POSTPRODUCCION ENTR

Tabla N° 8. Fuente https://cbrafilms.com/tendencias-de-la-industria-audiovisual-en-2025-

Streaming de Alta Calidad y Bajo Latencia
El streaming de video continda su ascenso, con un enfoque creciente en la calidad de transmisidn y la reduccién
de la latencia. Las plataformas ahora pueden transmitir contenido en 8K, permitiendo a los espectadores
disfrutar de una claridad nunca antes vista, practicamente sin retrasos. Esta tendencia no solo mejora la
experiencia del espectador, sino que también plantea nuevos estandares para la produccion de contenido, algo
con lo que cbrafilms ya esta alineado.

iy

Tabla N° 9. Fuente https://cbrafilms.com/tendencias-de-la-industria-audiovisual-en-2025-

importancia de la preproduccién y la post-produccion
Para llevar a cabo un proyecto audiovisual es necesario especificar diversas actividades donde todo el equipo
se prepara antes, durante y después del rodaje. Cada fase requiere una elaboracion previa, puesto que es clave
para dar un paso hacia adelante, de lo contrario habra un desequilibrio que afecte las diferentes areas.

i)

\
|
‘

Tabla N° 10. Fuente https://cbrafilms.com/tendencias-de-la-industria-audiovisual-en-2025-
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La pre-produccion, la base del proyecto

Al iniciar la fase de la pre-produccién, cuando se pasa de la idea al guién y se ilustra el storyboard, es mas facil
saber qué se quiere hacer exactamente para comenzar a rodar. Es importante tener organizada la logistica para
asi desarrollar el proyecto de la mejor manera posible y hacer la grabacién lo mas fluido.

Las actividades de la pre-produccién son de tipo técnico y administrativo, donde se confirman los directores
encargados del vestuario, maquillaje, escenografia, localizaciones y demas, labor relacionada al tiempo y los
costes.

alt T 1
1 -

-
1

= > \

Tabla N° 11. Fuenté https://cbrafilms.com/tendencias-de-la-industria-audiovisual-en-2025-
Es fundamental realizar los preparativos antes de comenzar a grabar para saber que se va a necesitar, ya que
gracias a una buena planificacién todo marchard en orden. Al llegar al lugar se tendra claro cdmo llevar a cabo
el proyecto; pues puede que surjan algunos imprevistos, lo que ocasiona retrasos y por ende que el costo
aumente, generando pérdidas.

Una vez la pre-produccidn finaliza, siendo esta la base que articula todo el proceso creativo; la produccién toma
lugar en la accion para producir el video. La grabacién de cada una de las escenas y el sonido son producidos,
momento en el que el storyboard se plasma en imdgenes y en audio.

i

Tabla N° 12. Fuente https://cbrafilms.com/tendencias-de-la-industria-audiovisual-en-2025-
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La post-produccion, el ensamble del proyecto

Llegados a este punto, el equipo se reune para definir el trabajo realizado anteriormente, dando inicio a la etapa
de seleccion y clasificacion del material, siendo una de las Ultimas fases en la creacién del producto audiovisual,
la post-produccion.

Como se ha dicho, si la pre-produccidn salié acorde a la planificacién, no habran problemas a la hora de hacer|
el montaje en post-produccién, ya que prlmero es necesario hacer un analisis y revision del contenido grabado.

Tabla N° 13. Fuente https://www.fueradecampofilms.com/importancia-de-la-preproduccion-y-postproduccion
Este proceso es un conjunto de procedimientos y técnicas donde los editores estdn acompafiados del director,
para la seleccidn y edicién del material mas importante, pues es una fase compleja que debe cumplir el objetivo
desde el principio.

Otro aspecto importante en esta etapa es la planificacidon del tiempo de duracién, los software a utilizar,
seguidos de la correccién de color para que entre escena y escena haya homogeneidad, los graficos en
movimiento, la transiciones de planos, sincronizacion de las escenas y audios, los efectos si son requeridos, la
integracion de la banda sonora y los créditos.

El ensamble de las escenas es un proceso complejo y trascendental para el producto final en vista de que debe
obtener una buena calidad sonora y de imagen, quedando listo para la exportacién.

Tabla N° 14. Fuente https://www.fueradecampofilms.com/importancia-de-la-preproduccion-y-postproduccion
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Tanto la etapa de la pre-produccidon como la de post-produccién en la fabricacidén del producto audiovisual no
es menos 0 mas importante una que la otra. Eso si son piezas clave en el desarrollo del proyecto.

Para empezar la pre-produccion es el eje de todo, la planeacién de los preparativos necesarios proporciona que
se prefijan los pardmetros y se optimicen los recursos, aunque al momento de grabar hayan fallos si hay una
estructura definida se reducen los inconvenientes, las pérdidas y el malgasto de recursos.

Por consiguiente, los procesos de creatividad e imaginacién ensamblan las escenas en secuencia en la post-
produccidn, trae a la realidad la idea y el guidn para dejarlos plasmados en la pantalla, el equipo cuenta con
profesionales especializados que van paso a paso en la edicién de sonido, efectos, animaciones y voz en off.

Tabla N° 15. Fuente https://www.fueradecampofilms.com/importancia-de-la-preproduccion-y-postproduccion
Con todo lo anterior, dichas fases en primera instancia organizan al equipo de manera eficiente para que el
trabajo se desenvuelva de la mejor manera aprovechando el tiempo, y por ultimo ver el guién en imagenes.

Tras finalizar estos procesos el producto quedara listo para la exportacion en su version final y la distribucion.

+» Desafios del sector audiovisual en 2025

A pesar de los avances logrados, el sector audiovisual enfrenta retos clave en 2025. La regulaciony
la proteccion de datos obligan a reforzar la ciberseguridad y la transparencia en el uso de Inteligencia
Artificial y herramientas de andlisis de datos.

Tabla N° 16. Fuente https://econocomps.es/tendencias-av-2025-avances-logros-y-retos-del-sector-audiovisual/
La tecnologia audiovisual modernano se limita a imagen y sonido: ahora gestiona, almacena vy
procesa informacion personal y corporativa mediante plataformas de videoconferencia, sistemas de control,
sefializacion digital y soluciones basadas en IA.
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Por ello, es imprescindible garantizar que esta informacidn se recopile y use de forma responsable y segura,
cumpliendo con normativas de privacidad cada vez mas estrictas.

Por otro lado, la sostenibilidad medioambiental sigue siendo una prioridad ineludible en 2025. Segun datos
recientes de la International Broadcasting Convention (IBC), la industria audiovisual genera alrededor de 2% de
la huella de carbono global ligada a la produccidn de contenidos, redes de transmisidon y consumo energético
de los dispositivos.

Se estima que la produccién de una hora de contenido audiovisual premium (series, peliculas o directos en
UHD) puede generar entre 13 y 20 toneladas de CO,, debido al uso intensivo de iluminacion, transporte de
equipos, consumo eléctrico y servidores de transmision en la nube.

. -
L —
Tabla N° 17. Fuente https://econocomps.es/tendencias-av-2025 -logros-y-retos-del-sector-audiovisual/
Ante esto, mas del 70% de las empresas AV en Europa han incorporado politicas de reduccién de emisiones y
certificacién de practicas sostenibles. Algunas medidas clave incluyen:
Uso de equipos energéticamente eficientes (pantallas LED, servidores optimizados).
Grabaciones virtuales y sets digitales para reducir desplazamientos.
Contratacién de proveedores con certificacidn de neutralidad de carbono.
Optimizacién del almacenamiento de datos y redes de distribucion de contenidos (CDN) para minimizar el
consumo energético.

7 7 7 0
LR X R X X 4

La formacidn y actualizacidn constante de los profesionales es otro punto esencial. La velocidad de innovacion
tecnoldgica exige que los equipos estén preparados para implementar soluciones de ultima generacién y
responder a las nuevas demandas del mercado audiovisual.

+» Contenidos interactivos e inmersivos: tendencia clave en 2025

En 2025, los contenidos interactivos e inmersivos se consolidan como uno de los motores de innovacion del
sector audiovisual. Esta tendencia responde a la creciente demanda de experiencias mas participativas,
personalizadas y memorables, impulsadas por el avance de la realidad virtual (VR), la realidad aumentada
(AR) y la realidad mixta (XR).

Plataformas de streaming, productoras y marcas apuestan por formatos que permiten a los
usuarios interactuar directamente con la narrativa, modificar escenarios en tiempo real o participar
activamente en la creacion de la historia. Esto abre nuevas oportunidades para la gamificacion de contenidos,
la educacién inmersiva, la formacién corporativa y los eventos virtuales.

Para capitalizar esta tendencia, las empresas AV deben invertir en tecnologias de captura volumétrica, motores
graficos avanzados, produccidn virtual y herramientas de interaccion multiusuario. El objetivo: crear
experiencias Unicas que fomenten la fidelizacidn y la viralizacién de los contenidos.
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Tabla N° 18. Fuente https://econocomps.es/tendencias-av-2025-avances-logros-y-retos-del-sector-audiovisual/

Claves estratégicas para afrontar el futuro del audiovisual

Fomentar la capacitacion continua de profesionales en areas clave como IA, AR, automatizacién y gestién
de datos.

Impulsar alianzas estratégicas entre actores de la industria para compartir conocimiento, recursos vy
mejores practicas.
Desarrollar contenidos interactivos y experiencias inmersivas que atraigan a audiencias cada vez mas
exigentes.

Invertir en infraestructuras digitales robustas, seguras y escalables.

Apostar por soluciones tecnoldgicas sostenibles que minimicen el impacto ambiental.

Fr + F %

7

% Perspectiva final: innovacidn, creatividad y responsabilidad

En 2025, el sector audiovisual se encuentra en un punto de inflexidn. La innovacién tecnolégica, la creatividad
aplicaday la responsabilidad social y medioambiental marcan la diferencia entre liderar o quedar atras. Adoptar
las tendencias AV 2025 es esencial para destacar en un mercado global que evoluciona a gran velocidad.

+» Variables econémicas que afectan al sector

Algunos indicadores econdmicos que podrian afectar los precios de los bienes objeto del presente proceso,
“Prestar el servicio de operacion y produccion de contenidos del Canal del Congreso de la Republica”; asi como
dar una perspectiva de la situacion actual de la economia son los siguientes:

+¢» Tasa Representativa del Mercado — TRM.

En el afio 2024, el délar continuo con una volatilidad con una inclinacion mas estable logrando un maximo
histérico en noviembre de 2024, con un valor de $4.419,59 COP por ddlar es asi que, en el Gltimo afio, el délar
ha mostrado un comportamiento un poco mas estable oscilando entre un valor minimo y maximo de $3.842,30
pesos y $ 4.419,59 pesos respectivamente.

Promedio TRM a partir de 2024.

2024-01 $3,915.20 $3,925.60
2024-02 $3.931,44 $3.933,56
2024-03 $3.899,34 $3.842,30
2024-04 $3.867,98 $3.873,44
2024-05 $3.869,10 $3.874,32
2024-06 $4.042,80 $4.148,04
2024-07 $4.036,92 $4.089,05
2024-08 $4.065,55 $4.160,31
2024-09 $4.182,51 $4.164,21
2024-10 $4.249,47 $4.413,46
2024-11 $4.408,65 $4.419,59
2024-12 $4.385,15 $4.409,15
2025-01 $4.267,71 $4.170,01
2025-02 $4.127,95 $4.120,11
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2025-03 $4.137,68 $4.192,57
2025-04 $4.280,26 $4.198,83
2025-05 $4.203,38 $4.148,72
2025-06 $4.113,49 $4.069,67
2025-07 $4.040,85 $4.179,69
2025-08 $4.047,41 $4.018,41
2025-09 $3.922,21 $3.901,29
2025-10 $3.877,84 $3.870,42
2025-11 $3,786.18 $3744.43

Tabla N° 19. Fuente: Banco de la Republica
+«» Analisis del ddlar en el mes de noviembre de 2025
En noviembre, la TRM inicié en 3,860.12 pesos el sabado 1 de noviembre, y cerré en 3,744.43 el domingo 30
de noviembre. Traduciéndose en una destacada diferencia de unos -115.69 pesos, mostrando un descuento
considerable de la TRM en este lapso, sobre todo hacia finales del mes.

El promedio de la TRM durante este periodo fue de 3,786.18, mostrando que al menos la mitad de las tasas
TRM estuvieron cerca de este valor durante este periodo. La variaciéon fue del -3.00%, lo que significa que hubo
un aumento minimo en la TRM a lo largo de este lapso. El valor minimo de la TRM fue de 3,716.73, mientras
qgue el valor maximo fue de 3,872.47. Demasiado distante de la TRM mas alta del histérico, retornando a precios,
bajos que tenia hace algun tiempo atras.

La mediana de la TRM fue de 3,776.40, factor que nos muestra que la mitad de los valores de la TRM estuvieron
por debajo de este valor y la otra mitad por encima. El valor mas frecuente de la TRM durante este periodo fue
cercano a 3,800.

La desviacién estandar fue de 44.70, lo que nos muestra que la mayoria de los valores de la TRM estuvieron
cercanos al promedio. El coeficiente de variacion fue del 1.18%, representando una baja variabilidad de la TRM
durante este lapso.

Los precios de la tasa de cambio del ddlar vs peso colombiano desde abril de 1967, corresponden a datos
diarios. A partir de julio de 1991, se aplica a la tasa de cambio oficial el descuento promedio ponderado de los
certificados de cambio, (Resolucidn 55 de la Junta Monetaria (JM) y Resolucion 3 de la Junta Directiva (JD) con
vencimiento entre 85 y 90 dias. A partir de noviembre de 1991, el descuento de los certificados de cambio,
(Resolucion 10 del 28 de octubre de 1991 de la Junta Directiva (JD)) con vencimiento entre 345 y 360 dias
negociados en la bolsa de Bogotd. Desde el 1 de diciembre de 1991, los precios se refieren a la Tasa
Representativa del Mercado (TRM) definida en la Resolucién externa 15 del 27 de noviembre de 1991 de la
Junta Directiva del banco de la Republica (JDBR)y se calcula con base en los datos diarios del mercado
cambiario.

% indice del precio al consumidor (IPC).

Cuando se hace referencia al indice de Precios al Consumidor (IPC) se debe tener en cuenta que este mide la
evolucion del costo promedio de una canasta de bienes y servicios representativa del consumo final de los
hogares, expresado en relacién con un periodo base. La variacion porcentual del IPC entre dos periodos de
tiempo representa la inflacion observada en dicho lapso. El cdlculo del IPC para Colombia se hace
mensualmente en el Departamento Administrativo Nacional de Estadistica (DANE). Este indice es
constantemente frecuentado porque participa como base fundamental para el ajuste de otras variables
econdmicas como es el caso ya expuesto del valor del salario minimo.

<% Aspectos Econémicos del Mercado méas Relevantes / indice de Precios al Consumidor (IPC) octubre 2025

En octubre de 2025 la variacion mensual del IPC fue 0,18%, la variacion afio corrido fue 4,74% vy la anual

5,51%

Variacion Mensual Variacion Afio corrido Variacion Anual

-0,13 0,18 4,44 4,74 541 5,51

IPC total

Tabla N° 20— Fuente Boletin técnico de Precios al Consumidor (IPC) octubre 2025
En octubre de 2025 la variacién mensual del IPC fue 0,18%, la variacién afio corrido fue 4,74% vy la anual 5,51%.
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En octubre de 2025 la variacién anual del IPC fue 5,51%, es decir, 0,10 puntos porcentuales mayor que la
reportada en el mismo periodo del afio anterior, cuando fue de 5,41%.

El comportamiento mensual del IPC total en octubre de 2025 (0,18%) se explicé principalmente por la variacion
mensual de las divisiones Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles y Restaurantes y hoteles.
Las mayores variaciones se presentaron en las divisiones Recreacién y cultura (0,81%) y Salud (0,65%).

#+ Resultados del mes de octubre 2025.

Comportamiento de la variacién mensual del IPC segun divisiones y subclases / Variacién y contribucidén
mensual por divisiones de gasto.

En el mes de octubre de 2025, el IPC registrd una variacion de 0,18% en comparacién con septiembre de 2025,
siete divisiones se ubicaron por encima del promedio nacional (0,18%): Recreacién y cultura (0,81%), Salud
(0,65%), Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles (0,41%), Bienes y servicios diversos (0,38%),
Bebidas alcohdlicas y tabaco (0,37%), Restaurantes y hoteles (0,27%) y por ultimo, Prendas de vestir y calzado
(0,22%). Por debajo se ubicaron: Transporte (0,14%), Muebles, articulos para el hogar y para la conservaciéon
ordinaria del hogar (0,12%), Educacién (0,06%), Informacién y comunicacion (-0,02%) y por ultimo, Alimentos
y bebidas no alcohdlicas (-0,35%).
IPC Variacidn y contribucién mensual Segtn divisiones de gasto octubre 2024— 2025.

F .4
2024 2025
Duvisiones de Gasto Peso (%) Varkcion (%) m”:;l::':maij‘sm Variacien (%) CO”;E?::::EEER’S
Recreacion y cultura 379 017 -0 081 003
Salud 1,71 017 0,00 085 00
Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles 312 0,04 00 041 013
Bienes y servicios dversos 5,36 0,18 o0 0,38 0,02
Bebidas alcohdlicas y tabaco 1,70 0,21 0,00 037 001
Restaurantes y hoteles 943 0,14 0.0 027 0,03
Frendas de vestiry calzado 398 0,12 0,00 022 001
TOTAL 100,00 0,13 0,13 018 018
Transporte 1293 0,01 0,00 0,14 002
Muebles, articulos para el hogar y para la conservacion ordinaria del hogar 419 -0,05 0,00 012 0,00
Educacion 441 0,02 0,00 0,06 0,00
hformacidn y comunicacion 433 0,16 0,00 -0,02 0,00
Alimentos v bebidas no alcohdlicas 15,05 0,76 0,14 -0.35 0,07

Tabla N° 21— Fuente Boletin técnico de Precios al Consumidor (IPC) octubre 2025
Los mayores aportes a la variacion mensual del IPC (0,18%), se ubicaron en las divisiones de: Alojamiento, agua,
electricidad, gas y otros combustibles y Recreacidn y cultura, las cuales aportaron 0,16 puntos porcentuales a
la variacién total.

# Variaciones y contribuciones de las subclases en el Mes.

En octubre de 2025 en comparacion con septiembre de 2025, la variacion de las subclases que mds aportaron
al indice total fueron: arriendo imputado (0,29%), suministro de agua (1,56%), arriendo efectivo (0,29%), carne
de res y derivados (1,04%), comidas en establecimientos de servicio a la mesa y autoservicio (0,21%), paquetes
turisticos completos (3,36%), electricidad (0,44%), platanos (3,69%), productos farmacéuticos y dermatoldgicos
(0,94%) y alcantarillado (1,46%). Las subclases con aportes negativos a la variacién fueron: tomate (-19,61%),
hortalizas y legumbres frescas (-3,87%), cebolla (-4,91%), huevos (-1,24%) y papas (-2,55%).

Contribucién Puntos

Subclase Variacion (%) porcaniualss
Arriendo imputado 0,29 0,04
Suministro de agua 1,56 0,03
Arriendo efectivo 0.29 0,03
Carne de res y derivados 1,04 0,03
Comidas en establecimientos de servicio a la mesa y autoservicio 0,21 0,02
Paguetes turisticos completos 3.36 0,02
Blectricidad 0,44 0,02
Platanos 3.69 0,01
Productos farmacéuticos y dermatologicos 0,94 0,01
Alcantarillado 1,46 0,01

Tabla N° 22— Fuente: Boletin técnico de Precios al Consumidor (IPC) octubre 2025
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% Comportamiento de la variacidn mensual del IPC segin divisiones y subclases.

En lo corrido del afio, (enero - octubre), cinco divisiones de bienes y servicios se ubicaron por encima del
promedio nacional (4,74%): Educaciéon (7,36%), Restaurantes y hoteles (6,18%), Salud (5,97%), Alimentos y
bebidas no alcohdlicas (5,94%) y por ultimo, Bebidas alcohdlicas y tabaco (5,54%). El resto de las divisiones se
ubicaron por debajo del promedio: Transporte (4,62%), Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros
combustibles (4,39%), Bienes y servicios diversos (4,20%), Muebles, articulos para el hogar y para la
conservacion ordinaria del hogar (3,20%), Prendas de vestir y calzado (1,89%), Recreacion y cultura (1,28%) v,
por ultimo, Informacién y comunicacion (0,84%).

4 4
2024 2025
Divisiones de Gaslo Peso (%) Variacion (%) Confribucién Puntos Variacion (%) Contribucion Puntos
Porcentuales Porcentuales

Educacion 44 10,64 041 736 0,30
Restaurantes y hoteles 943 643 069 6,18 068
Salud 17 501 008 597 0,10
Alimentos y bebidas no alcohdlicas 15,05 264 050 594 1,1
Bebidas alcohdlicas y tabaco 1,70 456 008 554 0,09
TOTAL 100,00 444 444 474 474
Transparte 12,93 460 062 462 062
Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles 3n12 6,03 1,85 439 137
Bienes y servicios diversos 5,36 287 015 420 022
Muebles, articulos para el hogar y para la conservacion ordinaria del hogar 419 1,90 0,08 320 013
Prendas de vestr y calzado 398 1,70 005 1,89 0,06
Recreacion y cultura 3mn -1,63 -0,06 1,28 0,04
hformacion y comunicacion 433 0,78 0,02 084 002

Tabla N° 23— Fuente: Boletin técnico de Precios al Consumidor (IPC) octubre 2025
4+ IPC Segun Niveles de Ingreso por Criterio Absoluto*

Comportamiento de la variacion mensual, afio corrido y anual del IPC segtn niveles de ingreso por criterio
absoluto / IPC seglin niveles de ingreso por criterio absoluto Total IPC octubre 2024 — 2025.

Variacion (%)
Mensual Afio Corrido Anual

2024 2025 2024 2025 2024 2025
Pobres -0,19 0,11 411 4,69 5,01 5,52
Vulnerables -0,21 0,10 410 4,69 5,05 5,48
Clase media -0,13 0,19 4,41 4,74 5,40 5,51
Ingresos altos -0,08 0,24 476 479 5,68 5,54
Total nivel de ingresos -0,13 0,18 444 4,74 5,41 5.51

Tabla N° 24- Fuente: Boletin técnico de Precios al Consumidor (IPC) octubre 2025
En octubre de 2025, la variacidn mensual del IPC por nivel de ingresos fue: Pobres (0,11%), Vulnerables (0,10%),
Clase media (0,19%), Ingresos altos (0,24%) y por ultimo, Total nivel de ingresos (0,18%).

En lo corrido del afio, la variacidn del IPC por nivel de ingresos fue: Pobres (4,69%), Vulnerables (4,69%), Clase
media (4,74%), Ingresos altos (4,79%) y por ultimo, Total nivel de ingresos (4,74%).

La variacion anual del IPC por nivel de ingresos fue: Pobres (5,52%), Vulnerables (5,48%), Clase media (5,51%),
Ingresos altos (5,54%) y por ultimo, Total nivel de ingresos (5,51%).

# Variacidn y contribucidn afio corrido por divisiones de gasto.

En el mes de octubre de 2025, el IPC registrd una variacion de 0,18% en comparacién con septiembre de 2025,
siete divisiones se ubicaron por encima del promedio nacional (0,18%): Recreacién y cultura (0,81%), Salud
(0,65%), Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles (0,41%), Bienes y servicios diversos (0,38%),
Bebidas alcohdlicas y tabaco (0,37%), Restaurantes y hoteles (0,27%) y por ultimo, Prendas de vestir y calzado
(0,22%). Por debajo se ubicaron: Transporte (0,14%), Muebles, articulos para el hogar y para la conservacion
ordinaria del hogar (0,12%), Educacién (0,06%), Informacién y comunicacién (-0,02%) y por ultimo, Alimentos
y bebidas no alcohdlicas (-0,35%).

Informacion estadistica de las variaciones porcentuales de precios al consumidor (IPC), 2003 — 2025.
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{J DANE

Variaciones porcentuales
2003 - 2025

AN 2025, MES 10 Base Diciembre de 2018 = 100,00

Mes 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
Enero 117 089 082 0,54 077 1,06 059 0,69 091 073 030 049 064 129 1,02 063 0,60 042 041 167 178 092 094
Febrero 1M 120 1,02 0,66 117 1,51 084 083 0,60 061 044 063 115 128 1,01 071 057 067 064 163 1,66 1,09 114
Marzo 1,05 098 077 070 121 081 050 025 027 012 021 039 059 094 047 024 043 057 051 1,00 1,05 070 052
Abril 115 046 044 045 090 071 032 046 012 014 025 046 054 050 047 046 050 016 059 125 078 059 0,66
Mayo 049 038 041 033 030 093 001 010 028 030 028 048 026 051 023 025 031 032 1,00 084 043 043 032
Junio 0,05 0,60 040 030 012 086 -0,06 01 032 0,08 023 0,09 010 048 01 015 027 038  -005 051 030 032 010
Julio 014 -003 0,05 041 017 048 -0,04 -0,04 0,14 -0,02 0,04 015 019 052 -0,05 -013 022 0,00 032 081 0,50 020 028
Agosto 031 003 0,00 039 013 019 0,04 01 -0,03 0,04 0,08 020 048 0,32 014 012 009 -0,01 045 1,02 070 0,00 019
Septiembre 022 030 043 029 0,08 -019 -0M 0,14 031 029 029 0,14 072 -0,05 0,04 0,16 023 032 038 093 0,54 0,24 032
Octubre 006 -001 023 -0,14 001 035 013 -009 019 0,16 0,26 016 0,68 -0,06 002 012 0,16 -0,06 001 072 025 -013 018
Noviembre 035 028 01 024 047 028 -0,07 019 0,14 014 -022 013 0,60 0n 018 012 010 0,15 0,50 077 047 027
Diciembre 061 030 007 023 049 044 0,08 0,65 042 009 026 027 062 042 038 030 0,26 038 073 126 045 046
En afio corrido 649 5,50 485 448 5,69 767 2,00 317 313 244 1,94 3,66 6,77 575 409 318 380 1,61 562 1312 928 520 474

Fuente: DANE.
Nota: La diferencia en la suma de las variables, obedece al sistema de aproximacion y redondeo.

Actualizado el 10 de Noviembre de 2025

Tabla N° 25— Fuente Departamento Administrativo Nacional de Estadistica — DANE - Informacion estadistica de las variaciones porcentuales de precios al consumidor
(IPC), 2003-2025

Salario Minimo e indice de precios al consumidor a Salario Minimo:

Como es de suponerse el salario minimo al igual que el indice de Precios al Consumidor crecen anualmente, en
cualquier economia que se considere competitiva El salario minimo al igual que el subsidio de transporte,
relacionados anteriormente se deben tener en cuenta dentro de este estudio, dado que es un indicador de la
capacidad productiva de un pais. Para calcular el valor del salario minimo, se tienen en cuenta algunas variables
econdmicas, donde definitivamente la principal variable es la inflacion del afio inmediatamente anterior.
Generalmente el salario minimo, se toma por parte de los empresarios y el gobierno como la base para el
incremento de los salarios de los demas trabajadores que no devenguen este valor. Para el presente proceso
es fundamental involucrar el valor del salario minimo legal vigente por sus efectos en la estructuracién del
presupuesto de cada uno de los elementos que lo integran (Salarios, prestaciones, tasas y contribuciones y
otros).

Base Ao Auxilio de Transporte Valor Total Variacion Anual
S 781.242 2018 $88.211 $ 869.453 5,90%
S 828.116 2019 $97.032 $925.148 6,00%
$877.803 2020 $102.854 $980.657 6,00%
$908.526 2021 $ 106.454 $1.014.980 3,50%
$.1000.000 2022 $117.172 $1.117.172 10,07%
$1.160.000 2023 $140.606 $1.300.606 16,00%
$1.300.000 2024 $162.000 $1.462.000 12,07%
$1.423.500 2025 $200.000 $1.623.500 9,50%

Tabla N° 26Fuente: Decreto Emitido Gobierno Nacional

Indicadores Macroecondmicos

En el segundo trimestre de 2025pr, el Producto Interno Bruto en su serie original, crece 2,1% respecto al
mismo periodo de 2024pr

Producto Interno Bruto (PIB)

Tasas de crecimiento anual en volumen’
2022-17 2025P" - ||

14,0
- 12,2
g
=
=
= 9,0
S
—_
o
(=9
S
= 2,1
> | X o m 0N B
1,0 -
I I n Vo I 1 v 1 i v I I
2022 | 2023p | 2024pr 2025pr

Tabla N° 27— Fuente: Boletin técnico Producto Interno Bruto (PIB) Il trimestre 2025pr
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Las actividades econémicas que mds contribuyen a la dindmica del valor agregado son:

4+ Comercio al por mayor y al por menor; reparacién de vehiculos automotores y motocicletas; Transporte y
almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida crece 5,6% (contribuye 1,1 puntos porcentuales a la
variacion anual).

%+ Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca crece 3,8% (contribuye 0,4 puntos porcentuales a la
variacion anual).

4+ Administracion publica y defensa; planes de seguridad social de afiliaciéon obligatoria; Educacién;
Actividades de atencion de la salud humana y de servicios sociales crece 1,8% (contribuye 0,3 puntos
porcentuales a la variacién anual).

Durante el primer semestre de 2025pr, respecto al mismo periodo del afio anterior, el Producto Interno Bruto
presenta un crecimiento de 2,4%. Las actividades econdmicas que mas contribuyen a la dinamica del valor
agregado son:

4+ Comercio al por mayor y al por menor; reparacidn de vehiculos automotores y motocicletas; Transporte y
almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida crece 4,8% (contribuye 1,0 puntos porcentuales a la
variacion anual).

%+ Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca crece 5,3% (contribuye 0,5 puntos porcentuales a la
variacion anual).

4+ Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras actividades de servicios; Actividades de los
hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no diferenciadas de los hogares individuales
como productores de bienes y servicios para uso propio crece 11,4% (contribuye 0,5 puntos porcentuales
a la variacion anual).

Producto Interno Bruto Tasa de crecimiento en volumen1 2021-1 / 2025pr -I|

14,0 - 122
—
)
©
-
£ 90 -
Q
o
o]
o
&
2 40 -
2 1,7 21
g N an Bl n
( . . . ’ . | == —_— E : = — ’ r . .
-1,0 -
! I m oo ‘ | ‘ I I ‘ \ ‘ | I ‘ I ‘ \ ! I
2022 ‘ 2023p ‘ 2024pr 2025pr

Tabla N° 28- Fuente: Boletin técnico Producto Interno Bruto (PIB) Il trimestre 2025pr

Producto Interno Bruto (PIB) series encadenadas de volumen con afio de referencia 2015

PIB desde el enfoque de la produccién

En el segundo trimestre de 2025pr, el Producto Interno Bruto en su serie original, crece 2,1% respecto al mismo
periodo de 2024pr (ver tabla 1). Las actividades econdmicas que mas contribuyen a la dindmica del valor
agregado son:

+» Comercio al por mayor y al por menor; reparacién de vehiculos automotores y motocicletas; Transporte y|
almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida crece 5,6% (contribuye 1,1 puntos porcentuales a la
variacion anual).

«+ Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca crece 3,8% (contribuye 0,4 puntos porcentuales a la

variacion anual).

Administracion publica y defensa; planes de seguridad social de afiliacion obligatoria; Educacion;

Actividades de atencion de la salud humana y de servicios sociales crece 1,8% (contribuye 0,3 puntos

porcentuales a la variacién anual).

X3

%

Durante el primer semestre de 2025pr, respecto al mismo periodo del afio anterior, el Producto Interno Bruto
presenta un crecimiento de 2,4%. Las actividades econémicas que mas contribuyen a la dindmica del valor
agregado son:
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Comercio al por mayor y al por menor; reparacidn de vehiculos automotores y motocicletas; Transporte v
almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida crece 4,8% (contribuye 1,0 puntos porcentuales a la
variacion anual).

Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca crece 5,3% (contribuye 0,5 puntos porcentuales a la
variacion anual).

% Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacién y otras actividades de servicios; Actividades de los
hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no diferenciadas de los hogares individuales|
como productores de bienes y servicios para uso propio crece 11,4% (contribuye 0,5 puntos porcentuales
a la variacion anual).

7
0.0

*

Tasas de crecimiento (26)

Serie ajustada por

Serie original efecto estacional y
Actividad econédmica calendario
Anual Aiio corrido Trimestral
2025°-11 2025P7 2025°P"-11
2024°"-11 2024°" 2025°"-1
Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca 3.8 53 1,5
Explotacion de minas y canteras -10,2 -7.6 =51
Industrias manufactureras 0,9 1,1 1,0
Suministro de electricidad, gas, vapor y aire acondicionado® 0,9 -0,3 1.0
Construccion -3,5 -3,3 -0,1
Comercio al por mayor y al por menor® 5,6 4.8 0,03
Informaciéon ¥y comunicaciones 3.0 1.8 2,3
Actividades financieras y de seguros 2,8 3,0 0,8
Actividades inmobiliarias 2,0 2,0 0,6
Actividades profesionales, cientificas y técnicas™ 1.5 1.3 0,7
Administracion publica, defensa, educacién y salud”® 1.8 2,7 -0,04
Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacién y otras
actividades de servicios® 7.5 11.4 s
Valor agregado bruto 2.1 2.4 0,3
Impuestos menos subvenciones sobre los productos 2,4 2,3 0,3
Producto Interno Bruto 2.1 2.4 0,5

Tabla N° 29- Fuente: Boletin técnico Producto Interno Bruto (PIB) Il trimestre 2025prr

+» Aspectos Técnicos mas Relevantes.

Para Una mayor contextualizacion del Anexo Técnico Revisar el Anexo Correspondiente

+» Aspectos Legales.

Normatividad en la Contratacién
En cumplimiento a lo dispuesto en el articulo 2.2.1.1.1.6.1, del decreto reglamentario 1082 de 2015, el cual
sefiala que corresponde a las entidades estatales realizar durante la etapa de planeacidn el analisis necesario
para conocer el sector relativo al Objeto del proceso de contratacion desde la perspectiva legal, comercial,
financiera, organizacional, técnica se indica el correspondiente analisis asi:

Aunado a lo anterior la modalidad de seleccion pertinente para celebrar el contrato cuyo objeto es: “Prestar el
servicio de operacion y produccidn de contenidos del Canal del Congreso de la Republica”. corresponde a:

Licitacion Publica (Articulo 30 Ley 80 de 1993; Numeral 1 del Articulo 2 de la Ley 1150 de 2007):
Seleccion Abreviada (numeral 2 Articulo 2 Ley 1150 de 2007):

Adquisicion o suministro de bienes y servicios de caracteristicas técnicas uniformes y de comin
utilizacion. ___

Menor cuantia (hasta 280 smmlv).

Prestacion de servicio de salud

Declaratoria de desierta de la licitacion.

Enajenacién de bienes del Estado, con excepcidn de aquellos a que se refiere la Ley 226 de 1995
Productos de origen o destinacidn agropecuarios_

Actos y contratos que tengan por objeto las actividades comerciales e industriales propias de las EICE y de
las SEM

Para la ejecucion de programas: proteccion de personas amenazadas, desmovilizacidn e incorporacion,
atencién a poblacién desplazada por la violencia, protecciéon de derechos humanos y poblacién en alto
grado de exclusién

Contratacién de bienes y servicios que se requieren para la defensa y seguridad nacional_____
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19 de 2012)

Abierto

Con precalificaciéon_____

Escogencia de intermediarios de seguros_

Contratacion Directa (numeral 4 Articulo 2 Ley 1150 de 2007):

Urgencia manifiesta.

Contratacién de empréstitos_

Contratos y/o convenios interadministrativos __ X___

Contratacién de bienes y servicios en el sector Defensa

Contratos para el desarrollo de actividades cientificas y tecnoldgicas
Encargo fiduciario

Inexistencia de pluralidad de oferentes.

Prestacion de servicios profesionales y de apoyo a la gestion
Arrendamiento o adquisicion de inmuebles

estipulado en el articulo 2.2.1.2.1.5.2 del Decreto 1082 de 2015.

Concurso de méritos (numeral 3 Articulo 2 Ley 1150 de 2007 modificado por el articulo 219 del Decreto

Contratacién de bienes y servicios de la Direcciéon Nacional de Inteligencia (DNI)
Minima cuantia (Articulo 94 Ley 1474 de 2011/ Decreto 1082 de 2015)

Se acoge la modalidad de contratacion de Minima Cuantia teniendo en cuenta que el presupuesto oficial
asignado para la contratacién no excede del 10% de la menor cuantia de la Entidad de acuerdo con lo

< Andlisis Modelo de Abastecimiento Estrategico de Colombia Compra Eficiente en relacién a los codigos

UNSPSC relacionados al objeto contractual

Familia 8016000 Servicios de administracién de empresas
Clase 80161500 Servicios de apoyo gerencial

Colombia ANALISIS DE OFERTA

Segmento 8000000 Servicios de Gestion, Servicios Profesionales de Empresa y Servicios Administrativos

Agencia Nacional de Contratacién Poblica

Gasto Anual
s 25l

Afio
Fuente @®SECOP_| @SECOPII

Valor Total
Gasto Mensual $ 20.146.629.020.146
s2b 53 bill.

s7eil szl s3m

Valor Total

Ao ®2017 @2012 ®2010 @2020 @ 2021 @ 20322 @ 2023

- Contratos Total
Cantidad de contratos - Mensual 314 403
30m €0'mi

o mil
20m
2 20m
o I I I !
om
2017 2018 2019 021 2022 2023

Cantidad de contratos - Anual

Cantidad de contratos

ARo
Fuente @SECOP_| @SECOP_|

Ao ®2017 ®2018 2019 ©2020 ®2021 @2022 ®2023

5404 mil 5437 mil48AT mil | 4222 mil  45.55 mil 37.82 mil

€3 Reiniciar
e eos- |
FILTROS: I

Seleccicone el afio:

| 2017  zo18 2010 2oen 2021 22 >

Seleccione la Fecha

01/01/2017  19/11/2023

Seleccione una categoria:
(Segmento / Familia / Clase)
O Buscar

8012 - Servicios legales

8013 -5

8014 -

2015 -

2016 -

B 201615 - Sen
801616 -
801617 -
801618 - Sen

PR

81 - Secvicing Bac
Filtro de Departamento - Proveedor:

Departamento estandar

O Buscar

Seleccionar todo

Amazonas

Antioguia

| Plataforma:

SECOP_| SECOP_Il

NMumere de Contrates

314.40 mil

| Valor Contratacion |

$ 20 bill.

Numere de Proveedores |

142.93 mil

NomBbre ae Frovesdaor

Valor Total Estimado por Proveedor
salor Total Estimad
$ 4 bill,

Valor Total Esti

Prov_nombre

Nismero de Cont

Valor contratado:
50 § 3.541.452 561.060
[ ®)

Modalidad de seleccion

Competitiva Enajenacién

Diecta Espacial

Valor Total Estimado por Proveedor

Proveedor
Proveedor

Valor Tatal Estimada

Numero de Contratos por Proveedor
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Cantidad de Contratos con proveedores

plurales en SECOP Il

215677 (100%

Tipo: @MNo es plural

@Valor Total Estimado @ Numero de Contratos

§ 4 bill.
3 bill.
% 2 bill.

1 bill.
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0 bill.

FONDO DELAS TECNOLOGIAS DE L.

y =
2 S
E
= =2
E
- g
2 =
E =
= =
= =3
= o
2
= E
= =
& E

a
=
=
=

=
El
El
=
=
=]
=]

S
=]

=]
]
2
g2
=
3
g
E
ES

FONYIVIENDA FONDO NACIONAL .
WINISTERIO DEVIVIENDA CIUDAD .

oS < e
S = E
= E
EE =
22 S
zZZ =
gz =
e E
z 32

g2 5
E z £
E =
=z 2 =]

=
=
=
§
=
S
=
=)
15
=
ES

Valor de Contratos con proveedores
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Tipo: @MNo es plural
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DEPARTAMENTD DF ANTIO QUIA
MINISTERIO DE HACIENDA Y CREDI.

FONDO NACIONAL DE VIMENDA
SANTANDER ALCALDIA MUNICIPIO

ANTIOQUIATERMINALES DE TRAN.
CONGRESO DE LA REPUBLICA SENA,
URIDAD ADMINIS TRATTVA ESPECIAL.

WALLE DEL CALUCA UNNVERSIDAD D.

BOLVAR ESE CLINICA DE MATERNI
INSTITUTO COLOMBIAND DE CREDI.

Entidad

Valor Total Estimado

LA GUANRA ALCALDIA MUNICIPIO

$ 10 bill.

$ 5 bill.

$ 0 bill.

ANTIOQUIA METROPARQUES

BOGOTA DC PATRIMONIO AUTON.,
ING 0 NACIOMAL DE WIAS NI

ANTIOGQUIA DISTRITO ESPECIAL DE

MARINO ALCALDIA MURNICIFIO DE

$ 11,2 bill,

Directa

CORPOMOR CORPORACION ALITO.

WALLE DEL CAUCA ALCALDIA MURI.
CAUCA ALCALDIAMUNICIPIO DE A

Modalidad de Contratacion

Especial

Modalidad de Contratacién
@ Concurso de Méritos

@ Contratacion directa
® Licitacién obra publica
@ Licitacidn Publica

® Minima cuantia

® Régimen Especia

Seleccion abreviada subast
$ 0,7 bill

Competitiva

Modalidad general

10m

Numero de Contratos

Seleccion Abreviada de Me..

Nombre de Entidad (Platatorma)
* ingrese el nombre sin tilde
A Buscar

Seleccionar todo

ALCALDIA MUNICIPAL FUSAGASUGA

CENTRAL ADMINISTRATIVA ¥ CONTABLE ESPECIAL
COMANDO DE RECLUTAMIENTO ¥ CONTROL RE
DIRECCION TERRITORIAL DE SALUD DE CALDy
FUNDACION GILBERTO ALZATE AVENDANO
HOSPITAL LOCAL PRIMER NIVEL ES.E. FUENTEDEO!
INSTITUTO DEPARTAMEMTAL DE D
SECRETARIA DISTRITAL DE CULTURA, RECREACION
SENA REGIONAL CASANARE Grupo Administrative

ACIDC

AEROCIVIL

AERONAUTICA CIVIL AEROCIVIL

AEROPUERTC INTERNACIONAL MATECANA
Agencia de Cooperacién e Inversién de Medellin y
AGENCIA DE DESARROLLO RURAL

AGENCIA DE DESARROLLO RURAL ADR

ADMINISTRADORA COLOMBIAMA DE PENSIONES C...

ORTES ¥ RECR...

UNIDAD ADMINISTRATIVA ESPECIAL DE ORGANIZA...

ADMINISTRADORA COLOMBIANA DE PENSIONES C...
ADMINISTRADORA DE LOS RECURSOS DEL SISTEM..

RO

e

llustracion N° 3 — Modelo Abastecimiento Colombia Compra

Segmento 8300000 Servicios Publicos y Servicios Relacionados con el Sector Piblico
Familia 8012000 Servicios de informacién
Clase 80121700 Servicios de comunicacién masiva

Colombia
COMPRA EFICIENTE

Agencia Nacional de Contratacion Publica

Gasto Mensual

ANALISIS DE OFERTA

Eficiente

Valor Total
$1.288.874.013.093

5100 mil M 503 bi
$ 50 mil M 2
5
=
50,1bi
2018
Somim o7
Afic @2017 2018 ©2019 2020 @ 2021 ®2022 ® 2023
Cantidad de contratos - Mensual
am
2 mil -
£ 3m
=
S
Z 2m
1 mil =
=
=
§ 1m
3
2017
o mil
5 e o mi

Aiio ®2017 ®2018 ®2019 @2020 ®2021

®2022 ®2023

3 264 mil S 195 mil 1§ 257 mil M3 113 ma 18 137 mil K§ 137 mil N1

Gasto Anual

Ano
Fuente @SECOP_| @SECOP_II

Cantidad de contratos - Anual
1044

2854 22
2017 2018

Fuente @®SECOP_I @

=23

a1

50

2020

A

Ao

1287

201

2021

CP_I

1451

M en Tros. |

) Reiniciar

FILTROS: I

Seleccione el afio:

O

2017 2018 2019 2020 2021 202 )
Seleccione la Fecha
01/01/2017  19/11/2023

O

Seleccione una categori
(Seamento / Familia / Clase)

8210 - Servicios publicos
11 - Servicios de medios de telecomu
Servicios de informacion

- Bibliotecas

Centros de informacion
7 - Servicios de comunicacion
E 2

£ Buscar

 [[] 81 - Servicios Basados en Ingenieria, Investigac..
~ [ 82 ales, de Disefio, de Artes G...
~ [ 83 - Servicios Publicos y Servicios Relacionado...

nic...

...

Filtro de Departamento - Proveedor:
Departamento estandar

o1

scar

Seleccionar
Amazonas
Antioguia
Arauca
Atléntico
Bolivar
Boyach

Plataforma:

SECOP_| SECOP_Il

T Nimmmre A Dravessnr

Valor Contratacién

$ 1 bill.

Niimero de Proveedores

8689

Nimero de Contratos

16,67 mil

NOmpre ae Frovesqaor

Buscar

Seleccionar todo
GLOBALNEWS GROUP COLOMBIA

@Valor Total Estimado @ Numero de Contratos

Valor Total Estimado por Proveedor

Gloria Isabel Ortega Pérez
SOCIEDAD TELEVISION DEL PACIFICO LTDA
10 MUSIC COLOMBIA SAS

1008 CREATIVE STUDIO SAS

1452018

IMPRENTA NACIOMAL DE COLOMBIA
SOCIEDAD TELEVISION DEL PACIFICO LTDA
EMPRESAS DE TELECOMUNICACIONES DE BOGOTA SA ESP

= £ i ,
- - s 2 RED INTERNET REDES ¥ HOSTING LTDA
S
= 50,1 bill 50 S 3 35 NICITAl <45
2 b
= 2 Valor contratado:
5 5
] E
. =) s0 5 40.000.000.000
= $00bill - = - — = o =
fdo<fdeziwo Bdocdd B8 I 2Ly <L 2L 3w 2o o d =2 4 cE2EBwdESR & () ()
U= =%z 2 & S == ] S=Za=2d8=zg 2% = =1 5 5 o0& =
Sz:22::2:5:58g26:55s9 ;85232028228 22253¢2¢8
SoEgEZEE8=25222C03z88c0828z382:822325:sc8¢8z22¢2
D:ZEB§:§§3%H’§9%%599%‘3%08@;23%‘5 Q%;Egggéu Modalidad de seleccion
22ZS0_52ZTESEE SZ5gEa=z585g¢= =SS ZZ2ZE S=a =33 E
= S gz ez B S22 S52E35z2zEz8 o938 =35 82 E2E=28 2
EogEzzS =22Ew Sgzg3s8322LFE28 SFa%earezsy g
8z 3 é 3S3 £2co2 E S S Eg seci85= z S = 2Es EE = Competitiva Enajenacién
sCESE2E Se=z2% <§Eg§ ansqg z 222 2 == [
82gcgcoo 3= £z 22 25 g = 238 3 e = 2 =] = & =
£EE523g8 3g:z¢g EEEE EE8EEE EEESEE ERH 2 .
=228335S32 ERN-] 2S5z 3 225322 & 22 = ER = Directa Especial
Prov_nombre
Valor Total Estimado por Proveedor Numero de Contratos por Proveedor
EMPRESA DE TELEGOMUNICACIONES DE BocoTa =75 sA ... [ rRapio TELEVISION Nacional pE coLovela. [
AsoCIACION canaL LocaL DE TELEVIsION DE MECELLIN ... [ EMPRESA DE TELECOMUNICACIONES DE BOGOTA ETE S... [
rapio TELevision NacionaL DE coronels. | inprenTA nacionaL DE cotomeia [
BANCO AGRARIO DE COLOMBIA SA ASOCIACION caNAL LocaL DE TELEVISION DE MeDELL... [
CANAL REGIONAL DE TELEVISION S.AS RreN Radio s.A.S (NG
5 CORPORACION CANAL UNIVERSITARIO NACIONAL ZOOM s sicLo cata sas [
= ASOCIACION CANAL LOCAL DE TELEVISION DE MEDELLIN T canaL reglonal pe TeLEvision sa.s [
] 8
H CANAL CAPITAL 2 sociepap TeLeviSiON DeL PaciFico LTDA [
& ALEJANDRA MARIA ARCILA DUARTE o caracol s.A. |G
I

IMPRETICS

poLicia nacional [l

$ 0,0 bill. $0,1 bill

Valor Total Estimado

GLOBALNEWS GROUP COLOMEIA SAS.

RADIO CADENA NACIONAL SAS

TELNET IRELESS SAS

CANAL CAPITAL

MYMCOL SAS

Namero de Contratos
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Cantidad de Contratos con proveedores Valor de Contratos con proveedores Meodalidad de Contratacién
plurales en SECOP I1 plurales en SECOP 11 51,0 bill
o Modalidad de Contratacién
= ® Concurso de Méritos
£ @ Contratacisn directa
= s05bil ® Licitacion Pablica
2 SeEEL @ Minima cuantia
= @ Régimen Especial
= Seleccién Abreviada de Me...
Seleccién abreviada subast...
13160 (100%) $ 1 bill. (100%)
0.0 bill. —
sooe Directa Especial Competitiva
Tipo: ®HNo es plural Tipo: ®HNo es plural Modalidad general
Valor Total Estimado por Entidad Nombre de Entidad (Plataforma)
- | b tild:
@Valor Total Estimado @ Namero de Contratos Eg;zz:r"gm s
6 mil Seleccionar todo
o w
B 503 bil S ALCALDIA MUNICIPAL FUSAGASUGA
£ sl CENTRAL ADMINISTRATIVA ¥ CONTABLE ESPECIALL.
2 502 bl S COMANDO DE RECLUTAMIENTO ¥ CONTROL RESER...
= 3 DIRECCION TERRITORIAL DE SALUD DE CALDAS
Ca—— 2mil 2 FUNDACICN GILBERTO ALZATE AVENDANO
5 £ INSTITUTO DEPARTAMENTAL DE DEPORTES ¥ RECR...
= —~ Z UNIDAD ADMINISTRATIVA ESPECIAL DE ORGANIZA...
$00bill. = . = IR R Eo B g TE L 2 B o Omil (Secretaria Distrital de Integracion Social)
= §§Esggg;E5%égE%%ggﬁagggoﬁgéégzggzgﬁg ADMINISTRADORA DE LOS RECURSOS DEL SISTEM...
El 233222285 Eggggiéégzgﬁggggﬂg giggﬂgé AGENCIA DE CUNDINAMARCA PARA LA PAZ Y LA C...
S =z SE=ZpB8e2z2 R - Es22222¢% = % S EyiEE AGENCIA NACIONAL DE CONTRATACION PUBLICA ..,
Sc83:za8E88> S g325:5%5=2Zz8825822:2282C82z¢2¢% AGENCIA NACIONAL DE DEFENSA JURIDICA DEL ES.
5223322 EE68 _E2=2S9Z23 =588 2gcc=2282c232 23 %
ISF £SEBEcER g6cs22E5=zc3pg2E=2522:s322:2583 AGENCIA NACIONAL DE INFRAESTRUCTURA - AN
S = S £ g ER=RS =53 =2 g EN- - e 3 2z 3 z = 3 = g < % 3 é e AGENCIA NACIONAL DE INFRAESTRUCTURA ANI
S gE2z5s8 S CIEESZ g5 2E33=22282=888¢2¢8 8 AGENCIA NACIONAL DE SEGURIDAD VIAL
SpE 33Eg=z Ez3:EE22 é =ES233 ZEx3 ZEeze é AGENCIA NACIONAL DE TIERRAS - ANT
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B = s=Z23 3¢ 22z 2 £S5 Ea3s E = £5a2% 222z 2 AGENCIA PARA LA REINCORPORACION ¥ LA NORM...
Entidad AGUAS DEL NORTE ANTIOQUENO S.A. ES.P.
ALCALDIA MUNICIPIO DE IBAGUE
llustracion N° 4 — Modelo Abastecimiento Colombia Compra Eficiente

«» Estudio de la Oferta:

Acorde a la necesidad que tiene el Senado de la Republica se realizé una busqueda en las diferentes Bases
de datos, con el fin de identificar empresas clasificadas en el segmento del mercado al cual pertenece el
objeto contractual del presente proceso con el fin de identificar empresas, debidamente autorizadas para
“Prestar el servicio de operacion y produccion de contenidos del Canal del Congreso de la Republica”.

Una vez realizada esta busqueda se identificaron varias empresas en capacidad de cumplir el objeto
contractual.

Razon social
Nit.

Television Regional del Oriente Limitada Canal Tro
807.000.294 - 6
6481177 / 3174285351
CL. 5 KR 4 INT Il Antigua Licorera / Cucuta / Norte de Santander

Teléfono de contacto

Direccion

6120 - Actividades de telecomunicaciones inaldmbricas

6020 - Actividades de programacion y transmision de television

Actividad econémica

7310 - Publicidad

7730 - Alquiler y arrendamiento de otros tipos de maquinaria, equipo y bienes tangibles
n.c.p

Correo Electrénico I contador@canaltro.com / notificacionesjudiciales@canaltro.com

Tabla N° 30- Fuente SECOP | | Colombia Compra Eficiente

Sociedad Televisidn del Pacifico Limitada
890.331.524 -7
6025184000 / 6025184083
CL5#38A-14PI3/Cali /Valledel Cauca

Razén social |
|
|
|
Correo Electronico | ventanillaunica@telepacifico.com
|
|
|
|

Nit.

Teléfono de contacto

Direccion

6020 - Actividades de programacién y transmision de television

7310 - Publicidad

6190 - Otras actividades de telecomunicaciones

Actividad econdmica

8230 - Organizacién de convenciones y eventos comerciales

Tabla N° 31~ Fuente SECOP | | Colombia Compra Eficiente

| Razon social | Canal Regional de Television del Caribe Ltda Telecaribe

| Nit. | 890.116.965

Pagina 25 de 32


mailto:contador@canaltro.com
https://www.colombiacompra.gov.co/secop-ii
https://www.colombiacompra.gov.co/secop-ii
mailto:ventanillaunica@telepacifico.com
https://www.colombiacompra.gov.co/secop-ii
https://www.colombiacompra.gov.co/secop-ii

PROCESO GESTION DE COMPRAS Y CONTRATACION CODIGO: PC-Fr37

FORMATO ESTUDIOS PREVIOS Y ANALISIS DEL SECTOR | VERSION: 03
. FECHA DE APROBACION:
SENADO DE LA REPUBLICA 2021-11-30

Estudio de la

Demanda

Teléfono de contacto 6053185050 / 6053185051

Direccion Carrera 54 No.72-142 Piso 4 Barranquilla — Atlantico
Correo Electrénico maribel.vargas@telecaribe.com.co
6020 - Actividades de programacion y transmision de television

i 6190 - Otras actividades de telecomunicaciones
Actividad econédmica

6209 - Otras actividades de tecnologias de informacién y actividades de servicios
informaticos

6311 - Procesamiento de datos, alojamiento (hosting) y actividades relacionadas

Tabla N° 32— Fuente SECOP | | Colombia Compra Eficiente

+* Estudio de la Demanda:

Para el estudio de la demanda el Senado de la Republica contextualiza contratos con objeto similar consultado
a través de los diferentes motores de buUsqueda entre los cuales se encuentra el Secop Iy Secop | de la Agencia
Nacional d

e Contratacion Publica - Colombia Compra Eficiente con el fin de identificar procesos realizados en afios,
anteriores por la entidad u otras entidades publicas. A continuacidn, se presenta las caracteristicas mas
relevantes de los procesos:

¢Cémo ha adquirido la Entidad Estatal en el pasado este servicio?

> Detalle del Proceso Numero CD-SEN-1550-2021 / Senado de la Republica

Concepto

Detalle

Objeto a contratar

Por medio del presente contrato, CANAL REGIONAL DE TELEVISION TEVEANDINA
LTDA, se obliga con el Senado de la Republica a prestar el servicio de pre-produccion,
produccidn y post-produccién de productos audiovisuales para el Senado de la
Republica

Modalidad de seleccion

Contratacion directa.

Numero de contrato

CD-SEN-1550-2021

Cuantia a contratar

$1.772.013.768 COP

Tipo de contrato

Otro

Tabla N° 33- Fuente SECOP | | Colombia Compra Eficiente

> Detalle del Proceso Numero CD-SEN-1503-2021/ Senado de la Republica

Concepto

Detalle

Objeto a contratar

Por medio del presente contrato, CANAL REGIONAL DE TELEVISION TEVEANDINA
LTDA, se obliga con el Senado de la Republica a prestar los servicios de produccién y
realizacion de seis (6) contenidos audiovisuales, para television abierta, formato
multiplataforma; asi como para adelantar una estrategia digital para las redes
sociales de la entidad

Modalidad de seleccién

Contratacion directa.

Numero de contrato

CD-SEN-1503-2021

Cuantia a contratar

$ 1.802.180.705COP

Tipo de contrato

Otro

Tabla N° 34- Fuente SECOP | | Colombia Compra Eficiente

> Detalle del Proceso Numero CD-SEN-1963-2023/ Senado de la Republica

Concepto Detalle
. Prestar servicios de operacion y produccion de contenidos del canal del congreso de
Objeto a contratar la republica

Modalidad de seleccion

Contratacion directa

Numero de contrato

CD-SEN-1963-2023

Cuantia a contratar

$ 679.693.490COP

Tipo de contrato

Prestacion de servicios

Tabla N° 35- Fuente SECOP | | Colombia Compra Eficiente

> Detalle del Proceso Niimero CD-SEN-1452-2024/ Senado de la Republica

Concepto

Detalle

Objeto a contratar

Prestar el Servicio de Operacion y Produccion de Contenidos del Canal del Congreso
de la Republica

Modalidad de seleccion

Contratacion directa

Numero de contrato

CD-SEN-1452-2024

Cuantia a contratar

$11.745.390.633 COP

Tipo de contrato

Prestacion de servicios

Tabla N° 36- Fuente SECOP | | Colombia Compra Eficiente

¢Como ha adquirido las Entidades Estatales en el pasado este servicio?

> Detalle del Proceso Numero 384COGFM DIAF 2023/ Comando General
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Concepto Detalle
Contratar la prestacion de servicios de estudio, andlisis de informacion publica
medidtica de medios de comunicacion masivos (monitoreo de noticias en medios de
Objeto a contratar comunicacién - radio AM y FM, noticieros en television, prensa nacional e internet-
noticias regionales, nacionales e internacionales, de relevancia para las fuerzas
militares de acuerdo con las especificaciones técnicas del anexo

Modalidad de seleccion Minima cuantia
Numero de contrato 384COGFM DIAF 2023
Cuantia a contratar $ 36.007.000 COP

Tipo de contrato Prestacion de servicios

Tabla N° 37- Fuente SECOP | | Colombia Compra Eficiente

> Detalle del Proceso Numero DG-CDPM-001-2023 / Gobernacién de Risaralda

Concepto Detalle
Prestacion de servicios de apoyo a la gestion para realizar la difusidn en un noticiero
Objeto a contratar de television regional de los resultados y avances de los programas y proyectos
estratégicos enmarcados en el plan de desarrollo Risaralda sentimiento de todos
Modalidad de seleccién Contratacion directa
Numero de contrato DG-CDPM-001-2023
Cuantia a contratar $ 210.000.000 COP
Tipo de contrato Prestacion de servicios

Tabla N° 38- Fuente SECOP | | Colombia Compra Eficiente
Consultando la pagina del RUES, se pueden evidenciar las actividades econdmicas de los posibles oferentes
y se hace referencia al estudio econédmico de cada una de las empresas que se encuentran en el mercado
para contratar “Prestar el servicio de operacion y producciéon de contenidos del Canal del Congreso de la
Republica” de acuerdo con las especificaciones técnicas establecidas por la Entidad.

Razén social Estado Categoria Ultimo afio
renovado
Canal Regional de Television del Caribe Ltda Telecaribe Activa Sociedad o persona juridica principal 2025

Tabla N° 39- Fuente SECOP | | Colombia Compra Eficiente

7. DETERMINACION DEL PRESUPUESTO ESTIMADO Y SOPORTES
Para la estimacion del Presupuesto Oficial del presente proceso, y con el fin de conocer los precios de mercado, la Entidad
procedio a realizar la solicitud de cotizacidn a empresas clasificadas en el segmento el mercado en el cual se clasifica el
objeto contractual, incluyendo los elementos a contratar y las especificaciones técnicas requeridas.

Como resultado del sondeo del mercado realizado por el Senado de la Republica en el cual se envio invitacién a varias
empresas clasificadas en el segmento del mercado en el cual se clasifica nuestro objeto contractual (DGA-CS-3604-2025 /|
Canal Tro Television Regional del Oriente Ltda / DGA-CS-3605-2025 / Canal Regional de Television del Caribe Ltda
Telecaribe / DGA-CS-3606-2025 / Canal de Television Publica del Occidente Telepacifico.

Se recibid respuesta de la empresa Canal Regional de Television del Caribe Ltda Telecaribe cotizacién que es revisada
desde el aspecto Técnico y Financiero con el fin de garantizar las condiciones técnicas definidas por la Entidad en el actual
proceso.

+»+ Analisis econémico
Para la estimacion del Presupuesto Oficial del presente proceso, y con el fin de conocer los precios de mercado, se solicitd
cotizacion, incluyendo los elementos a contratar, y cumpliendo con las especificaciones técnicas requeridas, cotizaciones
que estan incorporadas al presente estudio. Una vez verificado el debido cumplimiento de las especificaciones técnicas
solicitadas por parte de las empresas que enviaron cotizacion, se procedid a realizar un ejercicio comparativo con los
\valores cotizados, como se muestra a continuacion:

Teniendo en cuenta esta (1) cotizacidn a precios del 2025, se muestra en el estudio de mercado los siguientes valores

+» Cotizaciones Allegadas en el Estudio.

1 Cumple con las Condiciones técnicas solicitadas por la entidad dentro de la Solicitud de

Cotizacion N2 1 L,
Cotizacion

Tabla N° 40- Fuente SECOP Il | Colombia Compra Eficiente

+» Cotizacion N°1
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Tabla N° 41- Fuente Cotizaciones Sondeo del Mercado
/7

+» Presupuesto Oficial

Teniendo en cuenta el analisis del sector realizado para este proceso y el valor de la cotizacidn allegada en el estudio del
mercado por la empresa Canal Regional de Televisidn del Caribe Ltda Telecaribe se define un presupuesto Total por un
valor de Cinco Mil Setecientos Quince Millones Doscientos Diecinueve Mil Seiscientos Catorce Pesos
($5.715.219.614,00).

Seran de exclusiva responsabilidad del proponente los errores u omisiones en que incurra al indicar el valor de su propuesta
debiendo asumir los mayores costos y/o perdidas que se deriven de dichos errores u omisiones, sin que por esta razén
haya lugar a allegar ruptura del equilibrio contractual.

Para efecto del sefalamiento del precio ofrecido, el proponente debe tener en cuenta todos los costos, gastos, impuestos,
seguros, pago de salarios, prestaciones sociales y demds emolumentos que considere necesarios para la fijacidon de la
oferta econdmica.

«» Analisis cotizaciones para “prestar el servicio de operacion y produccion de contenidos del canal del congreso de la
republica”

Para el analisis se recibieron los siguientes documentos:

Comunicacién OIP-CS-0025-2025 del 7 de octubre de 2025.
Solicitudes de cotizacidn fechadas 13 de octubre de 2025, con plazo de entrega 17 de octubre de 2025.

+» DGA-CS-3604-2025 — Canal de Television Regional del Oriente - TRO
«» DGA-CS-3605-2025 - Canal TELECARIBE
+» DGA-CS-3606-2025 — TELEPACIFICO

Cotizaciones recibidas de:
Canal Telecaribe del 17 de octubre de 2025

Analisis Econdmico de las Cotizaciones

Telecaribe
Presenta cotizacién por total de $ 5.715.219.614.00

En la solicitud DGA-CS-3605-2025, se solicitd que la cotizacidn se realizara a precios 2025 y que para la vigencia 2026
los precios se incrementardn en el porcentaje de IPC con el que cierre la vigencia 2025, mediante Otrosi de adicién
contractual.

Por lo anterior y teniendo en cuenta que se estd ejecutando el C-1452-2024 con esta misma empresa y para el mismo
servicio, se procedid a hacer una comparacion de los costos unitarios actuales de dicho contrato con la cotizacién
presentada, encontrando lo siguiente:

+»+ El anexo técnico objeto del presente analisis difiere en las especificaciones técnicas de algunos equipos, asi
como talento humano,

*
%

razon por la cual hace la aclaracién sobre el particular en el cuadro resumen del andlisis cotizacién, adjunto al
presente documento.

*
%

En cuanto a los costos presentados en la cotizacién, se evidencia que no hay incremento en ninguno de los
items que son similares en el anexo técnico y el C-1452-2024, hay menores costos que representan disminucion
de porcentajes del 4%, 14% y 30%, tal como se evidencia en el cuadro resumen del analisis cotizacion.
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+»* Los items relacionados a continuacidn son nuevos, razén por la cual no se comparan con el C-1452-2024, y se
aceptan en virtud a que no hubo mas cotizaciones.

Tres Camaras PTZ ND I auto soportadas en tripodes v control de camara.
MMaleta todo en uno de produccidon v transmisidan que incluye pantalla. switch,
teclado., con generador de caracteres, 8 entradas SDIl vy 2 salidas sSDI.
(Procesador minimo 168 nucleos, Total Subprocesos minimo 24, frecuencia
turbo Mmaxima 5.20 GHz. RAM 32 G. Tarjeta Grafica 12 G minima). Switch
FPoe. Consola de audio 8 canales. Convertidor de audio analogo a digital.
Tres microfonos inalambricos de solapa. Tres micrafonos inalambricos de
mano. Epto para cubrir audiencias, transmisiones especiales en salones
como |l amarillo, el saldn de la constitucidon, sala de medios. auditorios Luis
Suillermo Wwelez, salones designados o en su defecto en el perimetro en
Bogota en =1 ambito legislativo del Senado.

Anotacion General: Todo el cableado, conexiones, se deben incluir por parte
del opaerador para =l funcionamiento tanto en las zonas de plenaria.
comisionas, salones como el Amarillo, constitucidn, o zonas que se regquisran
dentro o fuera de las instalaciones del Congreso- Senado. Adicional a esto
todo software que se opere debe tener licencias originales.

ASISTENTE DE PRODUCCION UNOC

ASISTENTE DE PRODUCCION DOS

SERVICIO LENGUA DE SERAS PASANTE UNO

SERWICIO LENGUA DE SENAS PASANTE DOS
COMUNITY MAMNAGER JUNIOR /F SEMANA Y FIN SENMAMNA
LUMINOTECMNICOD

Tabla N° 42- Fuente Cotizaciones Sondeo del Mercado

Por lo anterior se considera que la cotizacion es viable econdmicamente.
8. RIESGOS ESPECIFICOS INHERENTES AL BIEN O SERVICIO A CONTRATAR
Ver Anexo Correspondiente
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