ANEXO 18
Paz y Salvo Tallerista

Liliana Perico Manrique



LILIANA PERICO MANRIQUE
C.C:N° 23.914.236
CR 29 17 59 CASA J6 Yopal, Casanare
liliperico@gmail.com
Teléfono: 3232919551

CERTIFICA:

Que: GRUPO QUALITY, ASEGURAMIENTO DE CALIDAD Y ASESORIAS ADMINISTRATIVAS INTEGRALES
S.A.S. con Nit: 900.835.934-2, se encuentra a PAZ Y SALVO a la fecha, por concepto de servicio de
capacitacion para el proceso de formacién de unidades productivas en el marco del contrato de
minima cuantia N° 110.2011.326.2025 cuyo objeto es “DESARROLLAR ACTIVIDADES DE
CAPACITACION ORIENTADAS AL FORTALECIMIENTO DE LAS CAPACIDADES EMPRESARIALES Y
PRODUCTIVAS DE LOS SECTORES TURISTICO, COMERCIAL Y AGROPECUARIO, COMO INSUMO PARA
LA FORMULACION Y CONSOLIDACION DE UNIDADES PRODUCTIVAS EN EL MUNICIPIO DE
SABANALARGA, DEPARTAMENTO DE CASANARE” tal y como se muestra en la siguiente relacion.

Item | Taller Temdticas Sector Agricultura y Desarrollo Rural Cantidad horas
1 N°3 | Estrategias de empaque para promocionar tu producto 3
Total horas 3

En total se dictd un taller (1) taller con una duracién de tres (3) para un total de tres (3) horas de
capacitacion para el sector de agricultura y desarrollo rural, de acuerdo a las especificaciones
exigidas y el pago fue realizado via transferencia a la cuenta de ahorros BANCOLOMBIA de la que
soy titular el dia 04 de noviembre de 2025.

El presente certificado se expide a solicitud del interesado a los cinco (05) dias del mes de noviembre
de 2025.
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LILIANA PERICO MAN RIQU‘E

C.C: N° 23.914.236

CR 29 17 59 CASA J6 Yopal, Casanare
liliperico@gmail.com

Teléfono: 3232919551




ANEXO 19

Resultados Evaluacion
Asistencia a Talleres y Plan de
Accion Agricultura




Sabanalarga, 21 octubre de 2025

Senores,
Administracién Municipal Sabanalarga, Casanare.
La ciudad

Asunto: Resultados Evaluacion proceso de formacion unidades productivas sector
Agricultura en el marco del proceso de minima cuantia 110.2011.326.2025.

Respetados.

En atencién al desarrollo del proceso de evaluacién del “proceso de
fortalecimiento de las capacidades empresariales y productivas de los
sectores turistico, comercial y agropecuario como insumo para la formulacién
y consolidaciéon de unidades productiva en el municipio de Sabanalarga”, y
con el propoésito de garantizar transparencia, objetividad y equidad en el proceso de
calificacion de los participantes, Grupo Quality S.A.S ha evaluado el proceso de
formacion de acuerdo a los siguientes criterios y puntajes y los resultados de la
evaluacioén del sector de agricultura y desarrollo rural los pueden consultar al final
del documento.

Para el proceso de evaluacion del proceso de formacién se tendran en cuenta los
siguientes aspectos:

e Asistencia a talleres de formacion y trabajo en casa.

La asistencia a talleres, el trabajo en casa sera evaluado con puntaje tal y como se
muestra a continuacion:

N° | Fase Criterio Descripcion Puntaje
: : Llamado a lista y verificacion listas de
gﬂ:}eﬁf |1a a asistencia de que el participante 10
asistio al taller.
. . Llamado a lista y verificacion listas de
gs"'::er;‘f '28 < as@stgncia de que el participante 10
1 | Talleres asistio al taller. :
Agistoncia'a ngmadq a lista y verificacion I!sFas de
taller N° 3 as!stenma de que el participante 10
asistio al taller.
Asistondia’a Lla_madq a lista y verificacion Iis?as de
taller N° 4 asistencia de que el participante 10
asistio al taller.




Verificacion en clase de las tareas
Trabajo en dejadas en los talleres a los 15
casa. participantes del proceso de
formacion.
Total, asistencia talleres, trabajo en casa. 55

e Trabajo en casa.

El trabajo en casa sera evaluado con puntaje tal y como se muestra en la anterior
tabla

Trabajo en casa
El trabajo en casa y es una actividad que el tallerista entregara a los participantes
del proceso de formacioén para revisar en clase y que al finalizar el proceso de
formacion esta actividad entregue puntos adicionales a quienes desarrollaron las
actividades propuestas.

En los archivos originales de los planes de accién se encuentra marcado con una
firma en la parte superior de la hoja del modelo de Canvas quienes desarrollaron
las actividades extra clase y reciben los 15 puntos correspondientes a trabajo en
casa.

Las siguientes fueron las actividades de trabajo en casa que fueron revisadas por
el tallerista:

Tarea 1: Identificar y registrar en una hoja de cuaderno cuales son las
debilidades, oportunidades, fortalezas y amenazas (DOFA) de la iniciativa o
actividad econdmica que desarrollan.

Tarea 2: |dentificar y registrar en una hoja de cuaderno cuales son los socios y
actividades claves, la propuesta de valor de la iniciativa, los posibles clientes y
sus segmentos, los recursos claves, los canales de venta, los costos y las fuentes
de ingresos de la iniciativa o actividad econémica que desarrolian.

e Plan de Accién.

El plan de accién de fortalecimiento productivo sera la segunda parte a evaluar con
el fin de obtener los resultados que permitiran otorgar una calificacién final a los
participantes del proceso de formacién de unidades productivas y de esta forma
poder verificar quien cumplié con el puntaje minimo requerido que garantiza la
asignacion de una unidad productiva al aspirante de acuerdo a la cantidad de cupos
disponibles para el sector de agricultura y desarrollo rural.




Para este plan de accién se desarrollaron las siguientes matrices que tuvieron que
desarrollar los participantes del proceso de formacion.

Matriz Modelo CANVAS
En esta matriz se pidié a los asistentes al taller que utilizando la guia que se
entregd a cada sector identificaran cuales eran:

a) Los socios claves.

b) Las actividades clave.

c) Propuesta de valor de la iniciativa.
d) Los clientes.

f) Recursos claves.

g) Los canales de ventas.
h) La estructura de costos.
i) Las fuentes de ingresos.

e) Segmentos de clientes.

EMPRENDEDOR:
CEDULA
IDEADE NEGOCIO:
80ci08 CLAVES ACTIVIDADES CLAVES PROPUESTA DE VALOR RELACIONES CoN SEGMENTOS DE CLIENTE
RECURSOS CLAVE CANALES
AR TR

Matriz DOFA y estrategias
En esta matriz se pidio a los asistentes al taller que utilizando la guia que se
entregd a cada sector identificaran cuales eran:

a) Las debilidades.
b) Las fortalezas.

c) Las amenazas.

d) Las oportunidades

De acuerdo los resultados obtenidos cada participante debe definir cuales son
las estrategias que implementara en su iniciativa.




EMPRENDEDOR:
CEDULA:
IDEADE NEGOCIO:

MATRIZ DOFA
DEBILIDADES FORTALEZAS

AMENAZAS OPORTUNIDADES

ESTRATEGIAS

Matriz PLAN DE ACCION y objetivos

En esta matriz se pidié a los asistentes al taller que utilizando la guia que se
entregd para cada sector establecieran:

a) Los objetivos. d) El estado (por iniciar, iniciado).
b) El responsable de la solucién. e) Fecha de inicio y fin.
c) La Prioridad (baja, media, alta). f) Las observaciones de este.

Plan de accion

Nombre del Proyecto Administrador

ACCION RESPONSABLE PRIORIDAD ESTADO FECHAINICIO | FECHA FINAL NOTAS

Objetivon. ° 1:

Objetivon. * 2

Objetivon. ° 3

Objetivo n. © 4




Matriz de NECESIDADES

En esta matriz se pidi6 a los asistentes al taller registrar las necesidades que ellos
tienen en cuanto a equipos y dotaciones que requieren para mejorar el desarrollo
de las actividades de las iniciativas, registrando:

a) El producto o equipo requerido.
b) Las especificaciones de este.
c) La cantidad.

Observacién: Los elementos registrados por los participantes del proceso en
esta matriz, son elementos base para poder conformar una unidad productiva,
sin embargo estos pueden ser complementados por otros que vayan enfocados
en la misma linea.

EMPRENDEDOR:
CEDULA:
IDEADE NEGOCIO:

NECESIDADES

Producto Especi iones Cantidad

e Criterios de evaluacion plan de accion.

N° | Fase Criterio Descripcién Puntaje
Desarrollo . o )
Atz riodslo \C/;ir'rljl\c;icgon desarrollo matriz modelo 15
CANVAS
Desarrollo . . .
: Verificacion desarrollo matriz modelo
Plan de | matriz DOFAy : 15
2 accion | estrategias DOFA y Estrategias
Desarrolio
Matriz Plan de | Verificacion desarrollo de matriz de 15
Accion y plan de accion.
objetivos

Total, desarrollo matrices plan de accion 45

Total, asistencia a talleres, trabajo en casa y plan de accién 100




1. Procedimiento de evaluacion

« Por el cumplimiento de asistencia a los talleres se otorgara un puntaje de 10
puntos por asistir a cada taller para un total de 40 puntos en los 4 talleres.

« Por el cumplimiento del desarrollo de las tareas dejadas por el tallerista se
otorgaran 15 puntos.

« Por el cumplimiento del desarrollo de cada una de las actividades del plan de
accion se otorgaran 15 puntos para un total de 45 puntos.

« Los tres anteriores resultados seran sumados y el total determinara el
cumplimiento de la jornada de formacion. Si el resultado es inferior a 60
puntos el participante obtendra una evaluacién NEGATIVA y no cumplira con
el proceso de formacién y no se asignara una unidad productiva.

o Los resultados de esta evaluacion seran enviados a la administracion
municipal para que estos sean los encargados de realizar la publicacion de
los mismos informando sobre cuales beneficiarios fueron beneficiados con la
asignacioén de unidades productivas de acuerdo a los cupos disponibles.

2. Resultados de la evaluacion sector agricultura y desarrollo rural.
o Después de revisar las planillas de asistencia y los planes de acci6n de las

personas asistentes al proceso de formaciéon encontramos los siguientes
resultados.



Evaluacion asistencia a talleres de formacion y Plan de accion proceso unidades productivas

ACTIVIDAD:

Evaluacion asistencia a talleres y plan de accion

Sector:

Agricultura y desarrollo rural.

Fecha: 21 octubre de 2025

Responsable: Rep. Legal Grupo Quality S.A.S

Proceso: 110.2011.326.2025

Uro

Objeto: Desarrollar actividades de capacitacion orientadas al fortalecimiento de las capacidades empresariales y productivas de los sectores
turistico, comercial y agropecuario como insumo para la formulacion y consolidacién de unidades productivas en el municipio de Sabanalarga,

Departamento de Casanare.

ASISTENCIA A TALLERES Y
TRABAJO EN CASA EVALUACION PLAN DE ACCION
Taller 1 Taller 2 Taller 3 | Taller 4
Fortaleci Estrateg | Plande . :
NOMBRES Teléfo | Miento Fun?am ias de accion | ¢ b Mat‘;'lzl ggt:: PI
# Y Cedula "o de i : : ncc,;?er Empaqu | fortaleci ;ae:j mc:’ € v daen
APELLIDOS umclade os para pt:op:(r)ac : Ll:;eg:gig Casa | CANV | Estrat | Accié Total Observaciones
producti negocio onar tu nto (15) AS egias | n (15)
vas ° r(u1rg;es product | producti (15) (15)
(10) o (10) vo (10)
i CUMPLE con tod
n todos
q | oovanny - ];'Z 7 32,34;47 10 10 10 10 15 15 15 15 | 100 los criterios
I;ergandez 2.2 S establecidos
edreros
Omar CUMPLE con todos
2 | Femandez 74'310'4 #l 8;’807 10 10 10 10 15 15 15 15 | 100 los criterios
Cubides establecidos.
CUMPLE con los
criterios establecidos,
pero no se le
If 076.23 | 3143428 otorgaron los 15
Alfonso 4.076. puntos
3 Vargas 7 164 10 10 10 10 0 15 15 15 85 correspondientss a
trabajo en casa que
fue revisado por el
tallerista en las
diferentes jornadas.




Wilson

CUMPLE con todos
4 I?.SWC’,'“ 74'226'8 -t ?‘]’268 10 10 10 10 15 15 15 15 | 100 los citerics
C'rc:con establecidos.
ely
Nelly | CUMPLE con todos
5 | Alarcon 52'3‘:’7'0 = gzg‘ 10 10 10 10 15 15 15 15 | 100 loe ciiterios
Castellanos establecidos.
CUMPLE con los
criterios establecidos,
; pero no se'le
Maria del 234179 | 3105683 otorgaron los 15
Transito 417, puntos
6 Vara 79 547 10 10 10 10 0 15 15 15 85 correspondientes a
Cdrdenas trabajo en casa que
fue revisado por el
tallerista en las
diferentes jornadas.
CUMPLE con los
criterios establecidos,
pero no se'le
otorgaron los 15
Mariano 4.076.24 | 3219060 puntos
7 Hemaridez 0 119 10 10 10 10 0 15 15 15 85 corréspondierites &
trabajo en casa que
fue revisado por el
tallerista en las
diferentes jornadas
Maria del
CUMPLE con todos
8 f,‘f" nen 23'2%“ i 321;2‘ 21 10 10 10 10 15 15 15 15 | 100 los citeride
" onso establecidos.
onroy
Lidia ‘ CUMPLE con todos
9 | Cendales 23"7’;7'7 3 ‘3‘3152 10 10 10 10 15 15 15 15 | 100 los citterioe
Roa establecidos.
; , CUMPLE con todos
10 Olf“.""'i' - 53.028.7| S208231 | 4 10 10 10 15 15 15 15 100 los criterios
Alicia Avila 63 440 establecidds.
CUMPLE I
Héd?:j R — criterios esta%?gci%sos,
Donaldo .810. pero no se'le
1 Bexteto 30 137 10 10 10 10 0 15 15 15 85 otorgaron los 15

correspondientes a




trabajo en casa que
fue revisado por el
tallerista en las
diferentes jornadas.

12

José
Ricardo
Arias Diaz

74.810.3
92

3228293
414

10

10

10

10

15

15

15

85

CUMPLE con los
criterios establecidos,
pero no se'le
otorgaron los 15
puntos
correspondientes a
trabajo en casa que
fue revisado por el
tallerista en las
diferentes jornadas
presenciales debido a
que no lo realizo.

13

Luis Alberto
Ruiz Huertas

74.346.8
34

3228169
042

10

10

10

10

15

15

15

15

100

CUMPLE con todos
los criterios
establecidos.

14

Giovanny
Vargas
Romero

4.076.40

3124235
002

10

10

10

10

15

15

15

85

CUMPLE con los
criterios establecidos,
pero no se'le
otorgaron los 15
puntos
correspondientes a
trabajo en casa que
fue revisado por el
tallerista en las
diferentes jornadas
presenciales debido a
que no lo realizo.

15

Martha
Cecilia
Rojas
Ferndndez

51.984.7
14

3202891
211

10

10

10

10

15

15

15

15

100

CUMPLE con todos
los criterios
establecidos.

16

Gloria Inés
Bacca
Cardenas

35.285.4
23

3108072
813

10

10

10

10

15

15

15

15

100

CUMPLE con los
criterios establecidos,
pero no se'le
otorgaron los 15
puntos
correspondientes a
trabajo en casa que
fue revisado por el
tallerista en las
diferentes jornadas




presenciales debido a
que no lo realizo.

Luis Alberto | CUMPLE con todos
17 | Roa 4'2976'30 32} ;goz 10 10 10 10 15 15 15 15 | 100 los cilterios
Ferndndez establecidos.
CUMPLE con los
criterios establecidos,
pero no se'le
otorgaron los 15
puntos
Luz Marina 23.417.9 | 3208745 correspondientes a
18 Cievedo 99 200 10 10 10 10 0 156 15 15 85 trabajo en casa que
fue revisado por el
tallerista en las
diferentes jornadas
presenciales debido a
que no lo realizo.
Noicy CUMPLE con todos
1g | Margomh 25';37'4 < ;2;50 10 10 10 10 15 15 15 15 | 100 los crlteride
\(/}uerrero establecidos.
iveros
Danilo CUMPLE con todos
20 | Zubieta ] ; ]]gg ? 315%54 10 10 10 10 15 15 15 15 | 100 los crterios
Ballesteros ) establecidos.
José CUMPLE con todos
gq | -o4quin 4"510'59 =t gzzé“ 10 10 10 10 15 15 15 15 | 100 los citerids
?:omst establecidos.
uesia
CUMPLE con los
criterios establecidos,
pero no se'le
otorgaron los 15
Jacinto puRics
7.060.93 | 3118214 correspondientes a
22 | Plozas ) 9 534 10 10 10 10 0 15 19 15 85 trabajo en casa que
Montanez fue revisado por el
tallerista en las
diferentes jornadas
presenciales debido a
que no lo realizo.
Dulver Iban ‘ CUMPLE con los
23 | Jiménez 74'8 ,‘50'3 o 33242 10 10 10 10 0 15 15 15 85 | criterios establecidos,

Mendoza

pero no se le




otorgaron los 15
puntos
correspondientes a
trabajo en casa que
fue revisado por el
tallerista en las
diferentes jornadas
presenciales debido a
que no lo realizo.

CUMPLE con los
criterios establecidos,
pero no se le
otorgaron los 15

Marco puntos

. 17.312.1 | 3112263 correspondientes a
Antonio 43 756 10 10 10 10 0 15 15 15 85 trabajo en casa que

Plazas Mora fue revisado por el
tallerista en las
diferentes jornadas
presenciales debido a
que no lo realizo.

Héctor

CUMPLE con todos
Orlando 74.347.3 | 320857 | 4, 10 10 10 15 15 15 15 | 100 los critarios
Vaca 64 1627

P establecidos.
Cdrdenas

Silverio
Zubieta
Avila

CUMPLE con todos
4053|3158 10 10 10 10 15 | 15 | 15 | 15 | 100 los criterios
establecidos.

Sin mas que agregar por el momento.

Cordial saludo,

*Karol Fernanda Calderon F.
Contadora Pablica. TP 114924 - T
Especialista en Direccion Financiera.
Especialista en Docencia Universitaria.
Teléfono: 3203590860

Mail: firchis@hotmail.com




FORMATO DE EVALUACION PLAN DE ACCIGN Y FORMACION SECTOR AGRICULTURA

J

| PRODUCTORES AGRICOLAS, PECUARIOS, PISCICOLAS O TRANSFORMACION DE PRODUCTOS DEL CAMPO |

Productores que desarrollen actividades productivas en las dreas agricola, pecuaria, piscicola o de
transformaciéon de productos del campo, con periodo minimo de seis (6) meses de funcionamiento o
experiencia productiva.

Nombres y Apellidos

Marco Jovanny Vargas Romero

Documento de Identificacién (NIT o CC)

ITEM | CALIFICACION ASISTENCIA A TALLERES DE FORMACION Y TRABAJO EN CASA

1.116.992.224

Puntaje
obtenido

1 | |Taller N° 1 - Fundamentos financieros para negocios rurales. (10 puntos) 10
2 | |[Taller N° 2 - Fortalecimiento de unidades productivas (10 puntos) 10
3 | |Taller N° 3 - Estrategias de Empaque para promocionar tu producto(10 puntos) 10
4 | |Taller N° 4 - P accién para el fortalecimiento y crecimiento productivo (10 puntos) 10
5 | |Trabajo en Casa (15 puntos) 15
| 8]

|PUNTAJE ASISTENCIA A TALLERES Y TRABAIO EN CASA

ITEM | CALIFICACION PLAN DE ACCION-

Puntaje
cbtenido

6 Matriz modelo CANVAS (15 puntos) 15

7 Matriz DOFA y estrategias (15 puntos) 15

8 | |Matriz plan de accidn y objetivos (15 puntos) 15
[PUNTAJE MATRICES PLAN DE ACCION | | s |
[TOTAL PUNTAJE ASISTENCIA A TALLERES, TRABAJO EN CASA Y PLAN DE ACCION | = a0

OBSERVACIONES:

CUMPLE: El beneficiario cumplio con todas las actividades del proceso de formacion
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FORMATO DE EVALUACION PLAN DE ACCION Y FORMACION SECTOR AGRICULTURA

|

[ PRODUCTORES AGRICOLAS, PECUARIOS, PISCICOLAS O TRANSFORMACION DE PRODUCTOS DEL CAMPO |

Productores que desarrollen actividades productivas en las dreas agricola, pecuaria, piscicola o de
transformaciéon de productos del campo, con periodo minimo de seis (6) meses de funcionamiento o
experiencia productiva.

Nombres y Apellidos

Omar Fernandez Cubides

Documento de Identificacién (NIT o CC) 74.810.404

CALIFICACION ASISTENCIA A TALLERES DE FORMACION Y TRABAJO EN CASA

Puntaje
obtenido -

1 Taller N° 1 - Fundamentos financieros para negocios rurales. (10 puntos) 10

2 Taller N° 2 - Fortalecimiento de unidades productivas (10 puntos) 10

3 Taller N° 3 - Estrategias de Empaque para promocionar tu producto(10 puntos) 10

4 | |Taller N° 4 - P accion para el fortalecimiento y crecimiento productivo (10 puntos) 10

5 | |Trabajo en Casa (15 puntos) 15
|PUNTAJE ASISTENCIA A TALLERES Y TRABAJO EN CASA JEETEE

iTEM [ CALIFICACION PLAN DE ACCION

Puntaje
obtenido

Matriz modelo CANVAS (15 puntos)

6 15

7 | |Matriz DOFA y estrategias (15 puntos) 15

8 | |Matriz plan de accidn y objetivos (15 puntos) 15
[PUNTAJE MATRICES PLAN DE ACCION [} - a8
|TOTAL PUNTAJE ASISTENCIA A TALLERES, TRABAJO EN CASA Y PLAN DE ACCION =500

OBSERVACIONES:

CUMPLE: El beneficiario cumplio con todas las actividades del proceso de formacién
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| FORMATO DE EVALUACION PLAN DE ACCION Y FORMACION SECTOR AGRICULTURA |
| PRODUCTORES AGRICOLAS, PECUARIOS, PISCICOLAS O TRANSFORMACION DE PRODUCTOS DEL CAMPO |

Productores que desarrollen actividades productivas en las dreas agricola, pecuaria, piscicola o de
transformacién de productos del campo, con periodo minimo de seis (6) meses de funcionamiento o

experiencia productiva.
Puntaje
_obtenido

Nombres y Apellidos Alfonso Vargas
Documento de Identificacién (NIT o CC) 4.076.237

ITEM § CALIFICACION ASISTENCIA A TALLERES DE FORMACION Y TRABAIO ENCASA

1 | |Taller N° 1 - Fundamentos financieros para negocios rurales. (10 puntos) 10

2 | |Taller N° 2 - Fortalecimiento de unidades productivas (10 puntos) 10

3 | |Taller N° 3 - Estrategias de Empaque para promocionar tu producto(10 puntos) 10

4 | |Taller N° 4 - P accién para el fortalecimiento y crecimiento productivo (10 puntos) 10

5 | |Trabajo en Casa (15 puntos) 0
|[PUNTAJE ASISTENCIA A TALLERES Y TRABAJO EN CASA | =801

CALIFICACION PLAN DE ACCION

Puntaje
obtenido

6 | |Matriz modelo CANVAS (15 puntos) 15

7 Matriz DOFA y estrategias (15 puntos) 15

8 Matriz plan de accién y objetivos (15 puntos) 15
[PUNTAJE MATRICES PLAN DE ACCION : [| 4
|TOTAL PUNTAJE ASISTENCIA A TALLERES, TRABAJO EN CASA Y PLAN DE ACCION -8 |
OBSERVACIONES:

CUMPLE con los criterios establecidos, pero no se le otorgaron los 15 puntos correspondientes a trabajo en
casa que fue revisado por el tallerista en las diferentes jornadas.
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| ~ FORMATO DE EVALUACION PLAN DE ACCION Y FORMACION SECTOR AGRICULTURA |
| PRODUCTORES AGRICOLAS, PECUARIOS, PISCICOLAS O TRANSFORMACION DE PRODUCTOS DEL CAMPO |

Productores que desarrollen actividades productivas en las dreas agricola, pecuaria, piscicola o de
transformacion de productos del campo, con periodo minimo de seis (6) meses de funcionamiento o
experiencia productiva.

Nombres y Apellidos Wilson Oswaldo Piracén Cely

Documento de Identificacién (NIT o CC) 74.856.834
' : Puntaje
_obtenido

ITEM | CALIFICACION ASISTENCIA A TALLERES DE FORMACION Y TRABAJO EN CASA

1 | |Taller N° 1 - Fundamentos financieros para negocios rurales. (10 puntos) 10
2 | |Taller N° 2 - Fortalecimiento de unidades productivas (10 puntos) 10
3 Taller N° 3 - Estrategias de Empaque para promocionar tu producto(10 puntos) 10
4 | |Taller N° 4 - P accion para el fortalecimiento y crecimiento productivo (10 puntos) 10
5 | |Trabajo en Casa (15 puntos) 15
{[PUNTAIE ASISTENCIA A TALLERES Y TRABAJO EN CASA , ] 55 |
ITEM | CALIFICACION PLAN DE ACCION e
: e : obtenido
6 | [Matriz modelo CANVAS (15 puntos) 15
7 | |[Matriz DOFA y estrategias (15 puntos) 15
8 | [Matriz plan de accién y objetivos (15 puntos) 15
[PUNTAJE MATRICES PLAN DE ACCION ‘ ' AL —us ]
[TOTAL PUNTAJE ASISTENCIA A TALLERES, TRABAJO EN CASA Y PLAN DE ACCION || 100 |
OBSERVACIONES:

CUMPLE: El beneficiario cumplio con todas las actividades del proceso de formacién
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L FORMATO DE EVALUACION PLAN DE ACCION Y FORMACION SECTOR AGRICULTURA 1
| PRODUCTORES AGRICOLAS, PECUARIOS, PISCICOLAS O TRANSFORMACION DE PRODUCTOS DEL CAMPO |

Productores que desarrollen actividades productivas en las dreas agricola, pecuaria, piscicola o de
transformacién de productos del campo, con periodo minimo de seis (6) meses de funcionamiento o

experiencia productiva.
Puntaje
obtenido

1 | |Taller N° 1 - Fundamentos financieros para negocios rurales. (10 puntos) 10

Nombres y Apellidos Nelly Alarcén Castellanos
Documento de Identificacién (NIT o CC) 52.037.031

CALIFICACION ASISTENCIA A TALLERES DE FORMACION Y TRABAJO EN CASA

2 | |Taller N° 2 - Fortalecimiento de unidades productivas (10 puntos) 10
3 | [|Taller N° 3 - Estrategias de Empaque para promocionar tu producto(10 puntos) 10
4 | |Taller N° 4 - P accién para el fortalecimiento y crecimiento productivo (10 puntos) 10
5 | |Trabajo en Casa (15 puntos) 15

[PUNTAJE ASISTENCIA A TALLERES Y TRABAJO EN CASA

Punt
Tem | CALIFICACION PLAN DE ACCION i
obtenido

Matriz modelo CANVAS (15 puntos)
7 Matriz DOFA y estrategias (15 puntos) 15
8 | |Matriz plan de accién y objetivos (15 puntos) 15
[PUNTAIE MATRICES PLAN DE ACCION [} e
[TOTAL PUNTAJE ASISTENCIA A TALLERES, TRABAIO EN CASA Y PLAN DE ACCION | o]
OBSERVACIONES:

CUMPLE: El beneficiario cumplio con todas las actividades del proceso de formacion.
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| FORMATO DE EVALUACION PLAN DE ACCION Y FORMACION SECTOR AGRICULTURA

[ PRODUCTORES AGRICOLAS, PECUARIOS, PISCICOLAS O TRANSFORMACION DE PRODUCTOS DEL CAMPO

experiencia productiva.

Productores que desarrollen actividades productivas en las dreas agricola, pecuaria, piscicola o de
transformaciéon de productos del campo, con periodo minimo de seis (6) meses de funcionamiento o

Nombres y Apellidos

Maria del Transito Vaca Cardenas

Documento de Identificacién (NIT o CC)

23.417.979

CALIFICACION ASlSTENCIA A TALLERES DE FORMACION Y TRABAJO EN CASA

Taller N° 1 - Fundamentos financieros para negocios rurales. (10 puntos)

2 Taller N° 2 - Fortalecimiento de unidades productivas (10 puntos) 10
3 | [Taller N° 3 - Estrategias de Empaque para promocionar tu producto(10 puntos) 10
4 | [Taller N° 4 - P accidn para el fortalecimiento y crecimiento productivo (10 puntos) 10
5 | |Trabajo en Casa (15 puntos) 0

[PUNTAJE ASISTENCIA A TALLERES Y TRABAJO EN CASA

P
TEM | CALIFICACION PLAN DE ACCION et
obtenido

Matriz modelo CANVAS (15 puntos)

7 Matriz DOFA y estrategias (15 puntos)

15

8 Matriz plan de accidn y objetivos (15 puntos)

15

[PUNTAJE MATRICES PLAN DE ACCION

JL__s

[TOTAL PUNTAIJE ASISTENCIA A TALLERES, TRABAJO EN CASA Y PLAN DE ACCION || 85

OBSERVACIONES:

CUMPLE con los criterios establecidos, pero no se le otorgaron los 15 puntos correspondientes a trabajo en
casa que fue revisado por el tallerista en las diferentes jornadas.
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FORMATO DE EVALUACION PLAN DE ACCION Y FORMACION SECTOR AGRICULTURA

[ PRODUCTORES AGRICOLAS, PECUARIOS, PISCICOLAS O TRANSFORMACION DE PRODUCTOS DEL CAMPO

Productores que desarrollen actividades productivas en las areas agricola, pecuaria, piscicola o de
transformacion de productos del campo, con periodo minimo de seis (6) meses de funcionamiento o
experiencia productiva.

Nombres y Apellidos

Mariano Hernandez

Documento de Identificacién (NIT o CC) 4.076.240

CALIFICACION ASISTENCIA A TALLERES DE FORMACION Y TRABAJQ EN CASA

Taller N° 1 - Fundamentos financieros para negocios rurales. (10 puntos)
2 Taller N° 2 - Fortalecimiento de unidades productivas (10 puntos) 10
3 | |Taller N° 3 - Estrategias de Empaque para promocionar tu producto(10 puntos) 10
4 | |Taller N° 4 - P accién para el fortalecimiento y crecimiento productivo (10 puntos) 10
5 | |Trabajo en Casa (15 puntos) 0

[PUNTAJE ASISTENCIA A TALLERES Y TRABAJO EN CASA

Puntaje
irem | CALIFICACION PLAN DE ACCION i
obtenido

Matriz modelo CANVAS (15 puntos)

7 Matriz DOFA y estrategias (15 puntos) 15

8 Matriz plan de accion y objetivos (15 puntos) 15
[PUNTAJE MATRICES PLAN DE ACCION HET .
[TOTAL PUNTAIJE ASISTENCIA A TALLERES, TRABAJO EN CASA Y PLAN DE ACCION | B2

OBSERVACIONES:

CUMPLE con los criterios establecidos, pero no se le otorgaron los 15 puntos correspondientes a trabajo en
casa que fue revisado por el tallerista en las diferentes jornadas.
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FORMATO DE EVALUACION PLAN DE ACCION Y FORMACION SECTOR AGRICULTURA

[ PRODUCTORES AGRICOLAS, PECUARIOS, PISCICOLAS O TRANSFORMACION DE PRODUCTOS DEL CAMPO

Productores que desarrollen actividades productivas en las &reas agricola, pecuaria, piscicola o de
transformacion de productos del campo, con periodo minimo de seis (6) meses de funcionamiento o
experiencia productiva.

Nombres y Apellidos Marfa del Carmen Alfonso Monroy

Documento de Identificacién (NIT o CC) 23.424.163

CALIFICACION ASISTENCIA A TALLERES DE FORMACION Y TRABAIO EN CASA

Taller N° 1 - Fundamentos financieros para negocios rurales. (10 puntos)
2 Taller N° 2 - Fortalecimiento de unidades productivas (10 puntos) 10
3 | |Taller N° 3 - Estrategias de Empaque para promocionar tu producto(10 puntos) 10
4 | |Taller N° 4 - P accién para el fortalecimiento y crecimiento productivo (10 puntos) 10
5 | |Trabajo en Casa (15 puntos) 15

[PUNTAJE ASISTENCIA A TALLERES Y TRABAJO EN CASA

Puntaje
ITEM | CALIFICACION PLAN DE ACCION
obtenido

Matriz modelo CANVAS (15 puntos)

7 Matriz DOFA y estrategias (15 puntos) 15

8 | [Matriz plan de accion y objetivos (15 puntos) 15
[PUNTAIE MATRICES PLAN DE ACCION oo s
[TOTAL PUNTAJE ASISTENCIA A TALLERES, TRABAJO EN CASA Y PLAN DE ACCION [ 100 |
OBSERVACIONES:

CUMPLE: El beneficiario cumplio con todas las actividades del proceso de formacién.
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| FORMATO DE EVALUACION PLAN DE ACCION Y FORMACION SECTOR AGRICULTURA |
| PRODUCTORES AGRICOLAS, PECUARIOS, PISCICOLAS O TRANSFORMACION DE PRODUCTOS DEL CAMPO |

Productores que desarrollen actividades productivas en las areas agricola, pecuaria, piscicola o de
transformaciéon de productos del campo, con periodo minimo de seis (6) meses de funcionamiento o
experiencia productiva.

Nombres y Apellidos Lidia Cendales Roa
Documento de Identificacién (NIT o CC) 23.417.776

Puntaje
obtenido

[TEM J CALIFICACION ASISTENCIA A TALLERES DE FORMACION Y TRABAJO EN CASA

1 | |[Taller N° 1 - Fundamentos financieros para negocios rurales. (10 puntos) 10

2 | |Taller N° 2 - Fortalecimiento de unidades productivas (10 puntos) 10

3 | |Taller N° 3 - Estrategias de Empaque para promocionar tu producto(10 puntos) 10

4 | |Taller N° 4 - P accidn para el fortalecimiento y crecimiento productivo (10 puntos) 10

5 | |Trabajo en Casa (15 puntos) 15
{PUNTAJE ASISTENCIA A TALLERES Y TRABAJO EN CASA | gy

| Puntaje
~obtenido

ITEM J§ CALIFICACION PLAN DE ACCION

6 ||Matriz modelo CANVAS (15 puntos) 15

7 Matriz DOFA y estrategias (15 puntos) 15

8 | |Matriz plan de accion y objetivos (15 puntos) 15
[PUNTAJE MATRICES PLAN DEACCION _ [|as
[TOTAL PUNTAJE ASISTENCIA A TALLERES, TRABAJO EN CASA Y PLAN DE ACCION 1=
OBSERVACIONES:

CUMPLE: El beneficiario cumplio con todas las actividades del proceso de formacién.
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l FORMATO DE EVALUACION PLAN DE ACCION Y FORMACION SECTOR AGRICULTURA |
| PRODUCTORES AGRICOLAS, PECUARIOS, PISCICOLAS O TRANSFORMACION DE PRODUCTOS DEL CAMPO |

Productores que desarrollen actividades productivas en las dareas agricola, pecuaria, piscicola o de
transformacion de productos del campo, con periodo minimo de seis (6) meses de funcionamiento o
experiencia productiva.

Nombres y Apellidos Omaira Alicia Avila
Documento de Identificacién (NIT o CC) 23.417.776
e e 3 : Puntaje

ITEM [ CALIFICACION ASISTENCIA A TALLERES DE FORMACION Y TRABAJO EN CASA R

1 | |Taller N° 1 - Fundamentos financieros para negocios rurales. (10 puntos) 10

2 | |Taller N° 2 - Fortalecimiento de unidades productivas (10 puntos) 10

3 _||Taller N° 3 - Estrategias de Empaque para promocionar tu producto(10 puntos) 10

4 | |Taller N° 4 - P accion para el fortalecimiento y crecimiento productivo (10 puntos) 10

S | |Trabajo en Casa (15 puntos) 15

[HJNTNEASISTENCIAATALLERESYTMMIOENCASA

Punt
ITEM CAI.IFICACION PLAN DE ACCION TN
obtenido

Matriz modelo CANVAS (15 puntos)
7 Matriz DOFA y estrategias (15 puntos) 15
8 Matriz plan de accién y objetivos (15 puntos) 15
[PUNTAJE MATRICES PLAN DE ACCION ISR
[TOTAL PUNTAJE ASISTENCIA A TALLERES, TRABAJO EN CASA Y PLAN DE ACCION | E=2a |
OBSERVACIONES:

CUMPLE: El beneficiario cumplio con todas las actividades del proceso de formacién.
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| FORMATO DE EVALUACION PLAN DE ACCION Y FORMACION SECTOR AGRICULTURA |
|  PRODUCTORES AGRICOLAS, PECUARIOS, PISCICOLAS O TRANSFORMACION DE PRODUCTOS DEL CAMPO |

Productores que desarrollen actividades productivas en las dareas agricola, pecuaria, piscicola o de
transformacion de productos del campo, con periodo minimo de seis {6) meses de funcionamiento o
experiencia productiva.

Nombres y Apellidos Héctor Donaldo Barreto Rojas
Documento de Identificacién (NIT o CC) 23.417.776

CALIFICACION ASISTENCIA A TALLERES DE FORMACION Y TRABAIO EN CASA

Taller N° 1 - Fundamentos financieros para negocios rurales. (10 puntos)
2 Taller N° 2 - Fortalecimiento de unidades productivas (10 puntos) 10
3 | |Taller N° 3 - Estrategias de Empaque para promocionar tu producto(10 puntos) 10
4 | |Taller N° 4 - P accién para el fortalecimiento y crecimiento productivo (10 puntos) 10
5 | |Trabajo en Casa (15 puntos) 0

{PUNTAJE ASISTENCIA A TALLERES Y TRABAJO EN CASA

Pu t
CALIFICACION PLAN DE ACCION

Matriz modelo CANVAS (15 puntos)
7 Matriz DOFA y estrategias (15 puntos) 15
8 | |Matriz plan de accién y objetivos (15 puntos) 15
[PUNTAJE MATRICES PLAN DEACCION [} - ca8 - ]
[TOTAL PUNTAJE ASISTENCIA A TALLERES, TRABAJO EN CASA Y PLAN DE ACCION | ]
OBSERVACIONES:

CUMPLE con los criterios establecidos, pero no se le otorgaron los 15 puntos correspondientes a trabajo en
casa que fue revisado por el tallerista en las diferentes jornadas.




TALLERSS = Lfg

 peeio =
X -

a—
a—

CEDULA:
IDEA DE NEGOCIO:

F=

FY QIOIZTO

Modelo Canvas

EMPRENDEDOR: &4,@& ,&gggﬂg g:Saer/o ﬂo,j&s.

Canado ro

SOCIOS CLAVES
»4&[& ld/a
Asosias/ones

7’66/)/‘(05'/
la ng,"/a»o/o«o_s
.i? rop clad ol

ACTIVIDADES CLAVES |
Alimenfacion |
pucne baen PO |
oye O
COmerC/"//JZ’i;ﬂQ L
N ./,,_-,,,,3/0/ < |
c'//fqy) 7‘0 CI/(’ UQO?‘Ji

RECURSOS CLAVE
F fnlex 27
buenos P4 Fes

?5:7 ,Aupn(?aq‘

b

na ttag o 7e o
T el Cr)é“) !

PROPUESTA DE VALOR

RELACIONES CON
CLIENTES

()/ézndc/cDS C(//dﬂ 1entac ;o

practicas,

Urt exelerrfe
mar7E(o 7

| Seba Tn fers)

é;a " &7 s
Aos. J

Compro dores

SEGMENTOS DE CLIENTE
frijoliricos
ﬂ/a /O pa /Q J

% ma/aa/omji

(6cajes.

CANALES
\ gt drrec
Je

@//‘DS jab“‘f"ro_
]Qqe, Corp ran

Plrs <e€pa,

ESTRUCTURA DE COSTE

San/cdlac)

4

[:O/V?FV(A 7 TfepfOO/MC(}an (:.{(’\9Cl7lc(0/o

éaeha aly pentaclon .

marne ole ADL/‘&.

FUENTE DE INGRESOS

\/12;774.4 a)se %érnerca.s' Ole’S-FL,Zuc{os
/74‘4»/& o FFOs ﬁénka/érc:

o6 Venfe en pre




EMPRENDEDOR: [Acfor Penaldo Bereto &R

CEDULA: /&4 /0 (29
IDEA DE NEGOCIO: 570 ) ooy 7

+15

e
—

MATRIZ DOFA

DEBILIDADES

FORTALEZAS

) INfraectruct cra foc'ce

e CetrSoms Lint s o ol )
% I T dDS aga N 7/
/7"0)76@%-9. 7L /0

LONSE ) 1 r'eaq -,lo L‘A/P M) ProdeaAis
J Jerre ns Prep o

) e r7e :.Q/c éuz_éq,. propra .

()’jquz) &O(f(cla()/c':),

AMENAZAS

OPORTUNIDADES

fa/r(fﬂ a/p p reS o POKSJ;}“',

OFe//a

fmfc’/mto/ac/ef ?ae #27C O,Cccyé\

n; Pma/ucci‘JV‘l.

) fee Merrrandea e 77/ /Zzwa/ac/o Sanodc.

Axess o progaccsrnas d< mieloramierytfag

Fosivi lidded oe mejorar i frogecto,

ESTRATEGIAS

o / ¥ (/C 227, r),m]l/zo( L,

»
[ cedroge fd e e

‘/ s S -
LSl mnaonor

d P
Lo o
le.se Love 2 nap o] O

e

e L o o KN E iz

Cc-‘P//'-,C)'Cq L?/O

ZE€NCr LPerSeosm el
C,G'/Da‘-;l'?z&r

7(4,’/7,\1144 b uepn 07 0t A St 7 O,

< 20 ,KMM/‘//'LJ /flw'f’



Plan de accién

Nombre del Proyecto

17

—————
—

Administrador
62’”(1’&/?1-177- 7/6’(/7).: Lonaelola R
ACCION RESPONSABLE PRIORIDAD ESTADO FECHA INICIO | FECHA FINAL NOTAS
Objetivon.° 1:

Calluler coSfes

v Gasher Lecto. cif o \poe soteicdld 2% Porre ] <xfcefes o o
7. 7 g .
pal Provec zLa, Deonaloo I?/ﬂ/c) Coste oo Busces
i Yelbar rt’Q/(#rc) Jt P &‘“‘ -’eii/- A o005 ('j/(/c,l @é, 'Q['béfC/:Z)_"[ e S
C/ucc)o‘”f a!(’ 224 Cres CECEL] Darn ocer/fo b'e g
Objetivon. ° 2:
NE o 1) zreyes e
€ cyvramiessfees e
cay. Hlewrrm br& Q/b lfec Ko r Priorich Poc 172, /2:5/&@29 "‘m{"é’e /ppr Setzeef Aoy &l
o O e €OrrendlPonalelo | A)La | Ciur 19fpic. |Zoss5- 2727/ ;Zrazé@%} 2
lome btvuddaa.s. qu,rpyzo 095
Objetivon.° 3:
(/ac'/,‘[/'c‘ar Lozl ales /f/ //c;éala lo reg
Ce?2 2 & C'Z'ﬁa 2 ran /{edyzor //:._f;o /Oar ras M}J’@?
o ddaad £nifa, Doz elo/o /G -reN 120 Lener prpues
BJ(,’V"M ?D@f 'e‘ LeIND ir7,' Sy »

Objetivo n. ° 4:

;f’ZQL le <& r f;TJ(M oA

A/z’a

]
,VD/ /724

r/o Pa.f’%a reo

LRV

£/ Profreder o

e Jcs rmi8 v e (ul/(:’fq/
/‘Zé’ ,1?7/‘ ’chld(evu

e/ /Drrﬁ'/b’ e fo,




EMPRENDEDOR: ///e tor Poneldo Reucreldo R

CEDULA: ZY Flo JZo
IDEA DE NEGOCIO: Ly mckp ez

NECESIDADES

Producto Especificaciones Cantidad
Guadena orifiaal  Musq¥oirng 193 R-1| 7
.Fumfgoa/oréh ej,po/aj Koyal Cc)/ldn’r i §
ﬁﬁm&g_@ @9 /s 'Js/r; 1 7uliso & &
) /aa/rasfa (e bouena culioed 7

\/‘Oé/é) ;04’/& Cerca ]—Ju erza < a /x'c/ad/

=
EQ ;faj‘ Q/g_s 2 e éule{)a E_Cb//'O/oQ) (f o




| FORMATO DE EVALUACION PLAN DE ACCION Y FORMACION SECTOR AGRICULTURA |
| PRODUCTORES AGRICOLAS, PECUARIOS, PISCICOLAS O TRANSFORMACION DE PRODUCTOS DEL CAMPO |

Productores que desarrollen actividades productivas en las dareas agricola, pecuaria, piscicola o de
transformacién de productos del campo, con periodo minimo de seis (6) meses de funcionamiento o
experiencia productiva.

Nombres y Apellidos José Ricardo Arias Diaz
Documento de Identificacién (NIT o CC) 74.810.392

CALIFICACION ASISTENCIA A TALLERES DE FORMACION ¥ TRABAJO EN CASA o‘;‘:::‘:i

Taller N° 1 - Fundamentos financieros para negocios rurales. (10 puntos)
2 Taller N° 2 - Fortalecimiento de unidades productivas (10 puntos) 10
3 Taller N° 3 - Estrategias de Empaque para promocionar tu producto(10 puntos) 10
4 | |Taller N° 4 - P accion para el fortalecimiento y crecimiento productivo (10 puntos) 10
5 | |Trabajo en Casa (15 puntos) 0

[PUNTN!ASBTENCIAATMLER!SYTIAMIOENCASA

P
iTem | CALIFICACION PLAN DE ACCION ne
obtenido

Matriz modelo CANVAS (15 puntos)

7 Matriz DOFA y estrategias (15 puntos) 15

8 | [Matriz plan de accién y objetivos (15 puntos) 15
[PUNTAIE MATRICES PLAN DE ACCION | & |
|TOTAL PUNTAJE ASISTENCIA A TALLERES, TRABAJO EN CASA Y PLAN DE ACCION |8 ]
OBSERVACIONES:

CUMPLE con los criterios establecidos, pero no se le otorgaron los 15 puntos correspondientes a trabajo en
casa que fue revisado por el tallerista en las diferentes jornadas presenciales debido a que no lo realizo.
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[ FORMATO DE EVALUACION PLAN DE ACCION Y FORMACION SECTOR AGRICULTURA |
|  PRODUCTORES AGRICOLAS, PECUARIOS, PISCICOLAS O TRANSFORMACION DE PRODUCTOS DEL CAMPO |

Productores que desarrollen actividades productivas en las dreas agricola, pecuaria, piscicola o de
transformacion de productos del campo, con periodo minimo de seis (6) meses de funcionamiento o
experiencia productiva.

Nombres y Apellidos Luis Alberto Ruiz Huertas
Documento de Identificacién (NIT o CC) 74.346.834

CALIFICACION ASISTENCIA A TALLERES DE FORMACION Y TRABAJO EN CASA o’;"t:::;eo

Taller N° 1 - Fundamentos financieros para negocios rurales. (10 puntos)
2 Taller N° 2 - Fortalecimiento de unidades productivas (10 puntos) 10
3 ||Taller N°3- Estrategias de Empaque para promocionar tu producto(10 puntos) 10
4 | [Taller N° 4 - P accién para el fortalecimiento y crecimiento productivo (10 puntos) 10
5 | |Trabajo en Casa (15 puntos) 15

IHINTNEASISTENGAATMERESYWBCCMA

p
irem | cALIFICACION PLAN DE ACCION i
obtenido

Matriz modelo CANVAS (15 puntos)
7 Matriz DOFA y estrategias (15 puntos) 15
8 | |Matriz plan de accion y objetivos (15 puntos) 15
[PUNTAJE MATRICES PLAN DE ACCION R |
[TOTAL PUNTAJE ASISTENCIA A TALLERES, mmmvmumadu 1F =100 |
OBSERVACIONES:

CUMPLE: El beneficiario cumplio con todas las actividades del proceso de formacién.
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| FORMATO DE EVALUACION PLAN DE ACCION Y FORMACION SECTOR AGRICULTURA |
| PRODUCTORES AGRICOLAS, PECUARIOS, PISCICOLAS O TRANSFORMACION DE PRODUCTOS DEL CAMPO |

Productores que desarrollen actividades productivas en las dareas agricola, pecuaria, piscicola o de
transformacién de productos del campo, con periodo minimo de seis (6) meses de funcionamiento o
experiencia productiva.

Nombres y Apellidos Giovanny Vargas Romero
Documento de Identificacion (NIT o CC) 4.076.404

CALIFICACION ASISTENC[A A TALLERES DE FORMACION Y TRABAJO EN CASA

Taller N° 1 - Fundamentos financieros para negocios rurales. (10 puntos)
2 Taller N° 2 - Fortalecimiento de unidades productwas (10 puntos) 10
3 | |Taller N° 3 - Estrategias de Empaque para promocionar tu producto(10 puntos) 10
4 | |Taller N° 4 - P accién para el fortalecimiento y crecimiento productivo (10 puntos) 10
5 | |Trabajo en Casa (15 puntos) 0

|PUNTAJE ASISTENCIA A TALLERES Y TRABAJO EN CASA

Punt
iTem | CALIFICACION PLAN DE ACCION i
obtenido

Matriz modelo CANVAS (15 puntos)
7 Matriz DOFA y estrategias (15 puntos) 15
8 Matriz plan de accién y objetivos (15 puntos) 15
[PUNTAJE MATRICES PLAN DE ACCION ' e |
[TOTAL PUNTAJE ASISTENCIA A TALLERES, TRABAJO EN CASA Y PLAN DE ACCION | P=s
OBSERVACIONES:

CUMPLE con los criterios establecidos, pero no se le otorgaron los 15 puntos correspondientes a trabajo en
casa que fue revisado por el tallerista en las diferentes jornadas presenciales debido a que no lo realizo.
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| FORMATO DE EVALUACION PLAN DE ACCION Y FORMACION SECTOR AGRICULTURA |
|  PRODUCTORES AGRICOLAS, PECUARIOS, PISCICOLAS O TRANSFORMACION DE PRODUCTOS DEL CAMPO |

Productores que desarrollen actividades productivas en las dreas agricola, pecuaria, piscicola o de
transformacion de productos del campo, con periodo minimo de seis (6) meses de funcionamiento o
experiencia productiva.

Nombres y Apellidos Martha Cecilia Rojas Fernandez
Documento de Identificacién (NIT o CC) 51.984,714

CAUFICACION ASISTENCIA A TALLERES DE FORMACION Y TRABAJO EN CASA

Taller N° 1 - Fundamentos financieros para negocios rurales. (10 puntos)
2 Taller N° 2 - Fortalecimiento de unidades productivas (10 puntos) 10
3 | |Taller N° 3 - Estrategias de Empaque para promocionar tu producto(10 puntos) 10
4 | |[Taller N° 4 - P accién para el fortalecimiento y crecimiento productivo (10 puntos) 10
5 | |Trabajo en Casa (15 puntos) 15

|PUNTAJE ASISTENCIA A TALLERES Y TRABAIO EN CASA

Punt
iTEM || CALIFICACION PLAN DE ACCION it
obtenido

Matriz modelo CANVAS (15 puntos)

7 Matriz DOFA y estrategias (15 puntos) 15

8 | [Matriz plan de accién y objetivos (15 puntos) 15
[PUNTAJE MATRICES PLAN DE ACCION Il e |
[TOTAL PUNTAJE ASISTENCIA A TALLERES, TRABAJO EN CASA Y PLAN DE ACCION [{ 100
OBSERVACIONES:

CUMPLE: El beneficiario cumplio con todas las actividades del proceso de formacién.
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FORMATO DE EVALUACION PLAN DE ACCION Y FORMACION SECTOR AGRICULTURA |

| PRODUCTORES AGRICOLAS, PECUARIOS, PISCICOLAS O TRANSFORMACION DE PRODUCTOS DEL CAMPO |

Productores que desarrollen actividades productivas en las dreas agricola, pecuaria, piscicola o de
transformacién de productos del campo, con periodo minimo de seis (6) meses de funcionamiento o
experiencia productiva.

Nombres y Apellidos Gloria Inés Bacca Cardenas

Documento de Identificacién (NIT o CC) 35.285.423

CALIFICACION ASISTENCIA A TALLERES DE FORMACION Y TRABAJO EN CASA

Taller N° 1 - Fundamentos financieros para negocuos rurales. (10 puntos)
2 Taller N° 2 - Fortalecimiento de unidades productwas (10 puntos) 10
3 | |Taller N° 3 - Estrategias de Empaque para promacionar tu producto(10 puntos) 10
4 | |Taller N° 4 - P accién para el fortalecimiento y crecimiento productivo (10 puntos) 10
S | |Trabajo en Casa (15 puntos) 15

[PUNTAJE ASISTENCIA A TALLERES Y TRABAJO EN CASA

Punt
TEM CAUFICACION PLAN DE ACCION ST
obtenido

Matriz modelo CANVAS (15 puntos)

7 Matriz DOFA y estrategias (15 puntos) 15

8 | |Matriz plan de accidn y objetivos (15 puntos) 15
[PUNTAJE MATRICES PLAN DE ACCION |{ a8 -}
{TOTAL PUNTAJE ASISTENCIA A TALLERES, TRABAJO EN CASA Y PLAN DE ACCION [l 100 |
OBSERVACIONES:

CUMPLE: El beneficiario cumplio con todas las actividades del proceso de formacion.
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| FORMATO DE EVALUACION PLAN DE ACCION Y FORMACION SECTOR AGRICULTURA |
|  PRODUCTORES AGRICOLAS, PECUARIOS, PISCICOLAS O TRANSFORMACION DE PRODUCTOS DEL CAMPO |

Productores que desarrollen actividades productivas en las dareas agricola, pecuaria, piscicola o de
transformaciéon de productos del campo, con periodo minimo de seis (6) meses de funcionamiento o
experiencia productiva.

Nombres y Apellidos Luis Alberto Roa Fernandez
Documento de ldentificacién (NIT o CC) 4.296.307
Y z - 3 Puntaje
CALIFICACION ASISTENCIA A TALLERES DE FORMACION Y TRABAJO EN CASA i
1 Taller N° 1 - Fundamentos financieros para negocios rurales. (10 puntos) 10
2 | |Taller N° 2 - Fortalecimiento de unidades productivas (10 puntos) 10
3 | |Taller N° 3 - Estrategias de Empaque para promocionar tu producto(10 puntos) 10
4 | |Taller N° 4 - P accién para el fortalecimiento y crecimiento productivo (10 puntos) 10
5 | |Trabajo en Casa (15 puntos) 15

[PUNTA.IEASIS‘I'ENCIAATALLERESYTIIAWO EN CASA

P
ITEM | CALIFICACION PLAN DE ACCION untaje
obtenido

Matriz modelo CANVAS (15 puntos)

7 Matriz DOFA y estrategias (15 puntos) 15

8 | [Matriz plan de accion y objetivos (15 puntos) 15
[PUNTAJE MATRICES PLAN DE ACCION |b-=as =]
|TOTAL PUNTAJE ASISTENCIA A TALLERES, TRABAJO EN CASA Y PLAN DE ACCION o
OBSERVACIONES:

CUMPLE: El beneficiario cumplio con todas las actividades del proceso de formacién.
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| FORMATO DE EVALUACION PLAN DE ACCION Y FORMACION SECTOR AGRICULTURA |
|  PRODUCTORES AGRICOLAS, PECUARIOS, PISCICOLAS O TRANSFORMACION DE PRODUCTOS DEL CAMPO |

Productores que desarrollen actividades productivas en las &reas agricola, pecuaria, piscicola o de
transformacion de productos del campo, con periodo minimo de seis (6) meses de funcionamiento o
experiencia productiva.

Nombres y Apellidos Luz Marina Quevedo
Documento de Identificacién (NIT o CC) 23.417.999
. : i 5 < % Puntaje
ITEM )| CALIFICACION ASISTENCIA A TALLERES DE FORMACION Y TRABAJO EN CASA htenids =
1 | |Taller N° 1 - Fundamentos financieros para negocios rurales. (10 puntos) 10
2 | |Taller N° 2 - Fortalecimiento de unidades productivas (10 puntos) 10
3 | |Taller N° 3 - Estrategias de Empaque para promocionar tu producto(10 puntos) 10
4 | |Taller N° 4 - P accién para el fortalecimiento y crecimiento productivo (10 puntos) 10
5 | |Trabajo en Casa (15 puntos) 0

IWAEWATMERBYWENWA

Punt
TEM | CALIFICACION PLAN DE ACCION Ve
obtenido

Matriz modelo CANVAS (15 puntos)

7 Matriz DOFA y estrategias (15 puntos) 15

8 | [Matriz plan de accién y objetivos (15 puntos) 15
[PUNTAIE MATRICES PLAN DE ACCION ' I e |
[TOTAL PUNTAJE ASISTENCIA A TALLERES, TRABAJO EN CASA Y PLAN DE ACCION {12588
OBSERVACIONES:

CUMPLE con los criterios establecidos, pero no se le otorgaron los 15 puntos correspondientes a trabajo en
casa que fue revisado por el tallerista en las diferentes jornadas presenciales debido a que no lo realizo.
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[ FORMATO DE EVALUACION PLAN DE ACCION Y FORMACION SECTOR AGRICULTURA

| PRODUCTORES AGRICOLAS, PECUARIOS, PISCICOLAS O TRANSFORMACION DE PRODUCTOS DEL CAMPO |

experiencia productiva.

Productores que desarrollen actividades productivas en las areas agricola, pecuaria, piscicola o de
transformacién de productos del campo, con periodo minimo de seis (6) meses de funcionamiento o

Nombres y Apellidos Nelcy Margoth Guerrero Viveros

Documento de Identificacién (NIT o CC) 25.707.488

ITEM J CALIFICACION ASISTENCIA A TALLERES DE FORMACION Y TRABAJO EN CASA

: Puntaje
: obtenido

1 ||Taller N° 1 - Fundamentos financieros para negocios rurales. (10 puntos) 10

2 | |Taller N° 2 - Fortalecimiento de unidades productivas (10 puntos) 10

3 | [Taller N° 3 - Estrategias de Empaque para promocionar tu producto(10 puntos) 10

4 | [Taller N° 4 - P accién para el fortalecimiento y crecimiento productivo (10 puntos) 10

5 | |Trabajo en Casa (15 puntos) 15
[PUNTAJE ASISTENCIA A TALLERES Y TRABAIO EN CASA ST

CALIFICACION PLAN DE ACCION

Puntaje
obtenido -

6 | |Matriz modelo CANVAS (15 puntos) 15

7 Matriz DOFA y estrategias (15 puntos) 15

8 | [Matriz plan de accién y objetivos (15 puntos) 15
[PUNTAJE MATRICES PLAN DE ACCION [ es |
[TOTALPUNTNEMENCIAATAUERES, TRABAJO EN CASA Y PLAN DE ACCION “ 100 I

OBSERVACIONES:

CUMPLE: El beneficiario cumplio con todas las actividades del proceso de formacién.
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{ FORMATO DE EVALUACION PLAN DE ACCION Y FORMACION SECTOR AGRICULTURA

|

| PRODUCTORES AGRICOLAS, PECUARIOS, PISCICOLAS O TRANSFORMACION DE PRODUCTOS DEL CAMPO

experiencia productiva.

Productores que desarrollen actividades productivas en las dreas agricola, pecuaria, piscicola o de
transformacién de productos del campo, con periodo minimo de seis (6) meses de funcionamiento o

Nombres y Apellidos Danilo Zubieta Ballesteros

Documento de Identificacién (NIT o CC) 1.116.992.120

CALIFICACION ASISTENCIA A TALLERES DE FORMACION Y TRABAJO EN CASA

Taller N° 1 - Fundamentos financieros para negocios rurales. (10 puntos)

2 Taller N° 2 - Fortalecimiento de unidades productlvas (10 puntos) 10
3 | |[Taller N° 3 - Estrategias de Empaque para promocionar tu producto(10 puntos) 10
4 | [Taller N° 4 - P accién para el fortalecimiento y crecimiento productivo (10 puntos) 10
5 | |Trabajo en Casa (15 puntos) 15

[PUNTAJE ASISTENCIA A TALLERES Y TRABAJO EN CASA

Punt
ITEM | CALIFICACION PLAN DE ACCION St
obtenido

Matriz modelo CANVAS (15 puntos)

7 Matriz DOFA y estrategias (15 puntos) 15

8 | |Matriz plan de accién y objetivos (15 puntos) 15
[PUNTAJE MATRICES PLAN DE ACCION o |
[TOTAL PUNTAJE ASISTENCIA A TALLERES, TRABAJO EN CASA Y PLAN DE ACCION S e

OBSERVACIONES:

CUMPLE: El beneficiario cumplio con todas las actividades del proceso de formacion.




THILERSS ~ HO .
P. acoN = _69
= 100

EMPRENDEDOR: pan . l® zub.eta Ba)lestevos

115

Modelo Canvas

g

CEDULA: 5)i£992(20
IDEA DE NEGOCIO: Gojya el @ye

vveros pastos

nyvena .
maquinar? O

ESTRUCTURA DE COSTE

i

SEGMENTOS DE CLIENTE

SOCIOS CLAVES ' ACTIVIDADES CLAVES PROPUESTA DE VALOR |~ RE"zt":::: e
. . | gorados crados 3 ' y FYi &Y Ficos
a) caldia mimerntasion | con Boenas tesidig ha Ye}Mo es racionales
asesiasion e yoene ¥ FPastove o pvaticas Con coMpra
comersgial’se sion | SG
76N 95 |

mataderes
|-
capastadores lele verta |
e tente
a9roypefuar;ps fon ece
arn ey~
RECURSOS CLAVE | S
Finca c¢@n

yenita cirela
captatesS con

comPra \ Reprodusion
de ganadc

AliMme rtaqswon Mhane de obra

s ——

naTE S S

FUENTE DE INGRESOS
\/@n ta de

o

e

cnnalé>  por QCUGYCJO




+1S

EMPRENDEDOR: ponilo Toyieta Raol eSte¥os
CEDULA: 129220
IDEA DE NEGOCIO: “aans dero
MATRIZ DOFA
DEBILIDADES FORTALEZAS
vasica Para mejorps |Fcoho SimiClo en miProyelo

iInFra e>trefiva
rYeyeto

Re cursos pomiyades FaYe mi proyeyo

TENG° e\ Tewero pavae acerlo
Recuv'sos naiurale c/:’SPon'.bjeg

AMENAZAS

OPORTUNIDADES

LAMNa de panda de rd€tro Produte

catda de'  presies Fo,; Asobre e e
we oferie enfgmé cacéed os@re ole yejovaryaniss .

Jve aoiefq npesiya Predusion posibilidlades cle& OF?@Joror mifio Yaio
ESTRATEGIAS

T reeTera  generiaa A m's manirales

I Verir  infFraestglivra es taples Voen  panefo  cole  Rprrentasioh

Parsonal _cau ki Cado

CcaPo&itaSon al los HodbazaoyeS Y  EFawwlia

c teWolpoiaq BaJoS <oSi08




r1s

Plan de accién

Nombre del Proyecto Administrador
Ganadevn
Dan)o zob &% BalleSterer  [Panilo zokhlietg B
ACCION RESPONSABLE PRIORIDAD ESTADO FECHA INICIO | FECHA FINAL NOTAS

Objetivon.° 1: eanlo o)ta Pox ypisiay | 1L JCgszs pavra NUSEoy aVicola
Coicvler (’09~}OS Yy 9a9t0S Pore _acerle ién
pYa mi  preYero

llebor Res/she de produ

gion__de mapera esdvvita

Objetivo n. ° 2:

MmeTe i Cer(as V. Porile olta porm?}:‘qr to de poV | 2025 Yo vr1:SMmoe \oJ
pmPray oS Pofrdios ases w5 {rabald os
Objetivon.° 3:

(o} 0 "o v o § ‘Q d‘(c\‘&\kf ]

clasiFrcar _an:cmates Dan elita _perinsar |22 Sspov Yo _miSrmo VoY
\__comPrak pava aser _mis  hyapajel
Objetivon. ° 4: y
ke tqblecer sistema  Je Dan’)e alHo porinisiar] € VY [Qdoeb¥Ld v miams VoY
pasYover asdy 3 t¥abqios
meiocYa 102 Pas oS




EMPRENDEDOR:
CEDULA:
IDEA DE NEGOCIO:

Dartlo Zob:eta BaleSterel

149q 2172 o

Ganaderia

NECESIDADES

Producto

Especificaciones Cantidad

guadapia ov/9inal

pusqulyYnNq 143 R4\ 1

ESTAclo NARIA

NeNDA X HEGARZ.EHP| 1

con 1 Saiidas




FORMATO DE EVALUACION PLAN DE ACCION Y FORMACION SECTOR AGRICULTURA

| PRODUCTORES AGRICOLAS, PECUARIOS, PISCICOLAS O TRANSFORMACION DE PRODUCTOS DEL CAMPO |

Productores que desarrollen actividades productivas en las dreas agricola, pecuaria, piscicola o de
transformacién de productos del campo, con periodo minimo de seis (6) meses de funcionamiento o
experiencia productiva.

Nombres y Apellidos José Joaquin Rojas Cuesta

Documento de Identificacién (NIT o CC) 4.150.591

CALIFICACION ASISTENCIA A TALLERES DE FORMACION Y TRABA.IO EN CASA

Taller N° 1 - Fundamentos financieros para negocios rurales. (10 puntos)
2 Taller N° 2 - Fortalecimiento de unidades productivas (10 puntos) 10
3 | |Taller N° 3 - Estrategias de Empaque para promocionar tu producto(10 puntos) 10
4 | |Taller N° 4 - P accidn para el fortalecimiento y crecimiento productivo (10 puntos) 10
5 | |Trabajo en Casa (15 puntos) 15

[PUNTAJE ASISTENCIA A TALLERES Y TRABAJO EN CASA

Puntaje
ITEM CALIFICAC!ON PLAN DE ACCION e
obtenido

Matriz modelo CANVAS (15 puntos)

7 Matriz DOFA y estrategias (15 puntos) 15

8 | |Matriz plan de accién y objetivos (15 puntos) 15
[PUNTAJE MATRICES PLAN DE ACCION ' &=
hmummmmsrsumnmms,mwommvmo:méu =
OBSERVACIONES:

CUMPLE: El beneficiario cumplio con todas las actividades del proceso de formacion.
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| FORMATO DE EVALUACION PLAN DE ACCION Y FORMACION SECTOR AGRICULTURA |
| PRODUCTORES AGRICOLAS, PECUARIOS, PISCICOLAS O TRANSFORMACION DE PRODUCTOS DEL CAMPO |

Productores que desarrollen actividades productivas en las &reas agricola, pecuaria, piscicola o de
transformacién de productos del campo, con periodo minimo de seis (6) meses de funcionamiento o
experiencia productiva.

Nombres y Apellidos Jacinto Plazas Montafiez
Documento de Identificacién (NIT o CC) 7.060.939
: : Puntaje

ITEM § CALIFICACION ASISTENCIA A TALLERES DE FORMACION Y TRABAJO EN CASA Stesida

1 | |Taller N° 1 - Fundamentos financieros para negocios rurales. (10 puntos) 10

2 | |Taller N° 2 - Fortalecimiento de unidades productivas (10 puntos) 10

3 | |Taller N° 3 - Estrategias de Empaque para promocionar tu producto(10 puntos) 10

4 | |Taller N° 4 - P accién para el fortalecimiento y crecimiento productivo (10 puntos) 10

5 | |Trabajo en Casa (15 puntos) 0

[PUNTAJE ASISTENCIA A TALLERES Y TRABAJO EN CASA

Punt
ITEM || CALIFICACION PLAN DE ACCION e
obtenido

Matriz modelo CANVAS (15 puntos)

7 Matriz DOFA y estrategias (15 puntos) 15

8 | |Matriz plan de accidn y objetivos (15 puntos) 15
[PUNTAJE MATRICES PLAN DE ACCION : i{ e ]
[TOTAL PUNTAJE ASISTENCIA A TALLERES, TRABAJO EN CASA Y PLAN DE ACCION s
OBSERVACIONES:

CUMPLE con los criterios establecidos, pero no se le otorgaron los 15 puntos correspondientes a trabajo en
casa que fue revisado por el tallerista en las diferentes jornadas presenciales debido a que no lo realizo.
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| FORMATO DE EVALUACION PLAN DE ACCION Y FORMACION SECTOR AGRICULTURA |
[  PRODUCTORES AGRICOLAS, PECUARIOS, PISCICOLAS O TRANSFORMACION DE PRODUCTOS DEL CAMPO |

Productores que desarrollen actividades productivas en las &reas agricola, pecuaria, piscicola o de
transformacion de productos del campo, con periodo minimo de seis (6) meses de funcionamiento o
experiencia productiva.

Nombres y Apellidos Dulver Iban Jiménez Mendoza
Documento de Identificacién (NIT o CC) 74.810.305

CALIFICACION ASISTENCIA A TALLERES DE FORMACION Y TRABAJO EN CASA

Taller N° 1 - Fundamentos financieros para negocios rurales. (10 puntos)
2 Taller N° 2 - Fortalecimiento de unidades productivas (10 puntos) 10
3 | |Taller N° 3 - Estrategias de Empaque para promocionar tu producto(10 puntos) 10
4 | |Taller N° 4 - P accién para el fortalecimiento y crecimiento productivo (10 puntos) 10
5 | |Trabajo en Casa (15 puntos) 0

[PUNTAJE ASISTENCIA A TALLERES Y TRABAJO EN CASA

Puntaje
[TEM J CALIFICACION PLAN DE ACCION
obtenido

Matriz modelo CANVAS (15 puntos)

7 Matriz DOFA y estrategias (15 puntos) 15

8 Matriz plan de accién y objetivos (15 puntos) 15
[PUNTAJE MATRICES PLAN DE ACCION B =
lmuwmuzmmnmm,mmmuuvmosmm | s
OBSERVACIONES:

CUMPLE con los criterios establecidos, pero no se le otorgaron los 15 puntos correspondientes a trabajo en
casa que fue revisado por el tallerista en las diferentes jornadas presenciales debido a que no lo realizo.
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[ FORMATO DE EVALUACION PLAN DE ACCION Y FORMACION SECTOR AGRICULTURA |
| PRODUCTORES AGRICOLAS, PECUARIOS, PISCICOLAS O TRANSFORMACION DE PRODUCTOS DEL CAMPO |

Productores que desarrollen actividades productivas en las &reas agricola, pecuaria, piscicola o de
transformacion de productos del campo, con periodo minimo de seis (6) meses de funcionamiento o
experiencia productiva.

Nombres y Apellidos Marco Antonio Plazas Mora

Documento de Identificacién (NIT o CC) 17.312.143
Puntaje
-obtenido

CALIFICACION ASISTENCIA A TALLERES DE FORMACION Y TRABAJO EN CASA

1 | |Taller N° 1 - Fundamentos financieros para negocios rurales. (10 puntos) 10
2 | |Taller N° 2 - Fortalecimiento de unidades productivas (10 puntos) 10
3 | |Taller N° 3 - Estrategias de Empaque para promocionar tu producto(10 puntos) 10
4 | |Taller N° 4 - P accién para el fortalecimiento y crecimiento productivo (10 puntos) 10
5 | |Trabajo en Casa (15 puntos) 0

[PUNTNEASISTENCIAATALI.ERESYWENCASA

P t je
CALIFICACION PLAN DE ACCION

Matriz modelo CANVAS (15 puntos)
7 Matriz DOFA y estrategias (15 puntos) 15
8 | |Matriz plan de accién y objetivos (15 puntos) 15
[PUNTAJE MATRICES PLAN DE ACCION s BT
[TOTAL PUNTAJE ASISTENCIA A TALLERES, TRABAJO EN CASA Y PLAN DE ACCION 188
OBSERVACIONES:

CUMPLE con los criterios establecidos, pero no se le otorgaron los 15 puntos correspondientes a trabajo en
casa que fue revisado por el tallerista en las diferentes jornadas presenciales debido a que no lo realizo.
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| FORMATO DE EVALUACION PLAN DE ACCION Y FORMACION SECTOR AGRICULTURA |

[ PRODUCTORES INTERESADOS EN IMPLEMENTAR LINEA DE CANA PANELERA ]

Podradn postularse productores interesados en implementar la linea productiva de cafia panelera, en sus
actividades productivas, ubicados en el sector norte del municipio, veredas de Puerto Nuevo y Palmichal, que
cuenten con espacio productivo disponible y condiciones aptas para el establecimiento del cultivo.

Nombres y Apellidos

Héctor Orlando Vaca Cérdenas

Documento de Identificacién (NIT o CC)

74.347.364

CAUF!CACION ASISTENCIA A TALLERES DE FORMACION Y TRABAIO EN CASA

Taller N° 1 - Fundamentos financieros para negocios rurales. {10 puntos)
2 Taller N° 2 - Fortalecimiento de unidades productlvas (10 puntos) 10
3 | |Taller N° 3 - Estrategias de Empaque para promocionar tu producto(10 puntos) 10
4 | |Taller N° 4 - P accidn para el fortalecimiento y crecimiento productivo (10 puntos) 10
5 | |Trabajo en Casa (15 puntos) 15

{PUNTAJE ASISTENCIA A TALLERES Y TRABAJO EN CASA

p
TEM CALIFICACION PLAN DE ACCION i
obtenido

Matriz modelo CANVAS (15 puntos)

7 Matriz DOFA y estrategias (15 puntos) 15
8 | |Matriz plan de accion y objetivos (15 puntos) 15
[PUNTAIE MATRICES PLAN DE ACCION || s
[TOTAL PUNTAJE ASISTENCIA A TALLERES, TRABAJO EN CASA Y PLAN DE ACCION [l 100

OBSERVACIONES:

CUMPLE: El beneficiario cumplio con todas las actividades del proceso de formacién.
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{ FORMATO DE EVALUACION PLAN DE ACCION Y FORMACION SECTOR AGRICULTURA |
[ PRODUCTORES INTERESADOS EN IMPLEMENTAR LINEA DE CANA PANELERA |

Podran postularse productores interesados en implementar la linea productiva de cafia panelera, en sus
actividades productivas, ubicados en el sector norte del municipio, veredas de Puerto Nuevo y Palmichal, que
cuenten con espacio productivo disponible y condiciones aptas para el establecimiento del cultivo.

Nombres y Apellidos Silverio Zubieta Avila
Documento de Identificacién (NIT o CC) 4.076.362

CALIFICACION ASISTENCIA A TALLERES DE FORMACION Y TRABAJO EN CASA o:"t::fo

Taller N° 1 - Fundamentos financieros para negocios rurales. (10 puntos)
2 Taller N° 2 - Fortalecimiento de unidades productivas (10 puntos) 10
3 | [Taller N° 3 - Estrateglas de Empaque para promocionar tu producto(10 puntos) 10
4 | |Taller N° 4 - P acci6n para el fortalecimiento y crecimiento productivo (10 puntos) 10
5 | |Trabajo en Casa (15 puntos) 15

IPUNTMEAS!STENCIAATAU.ERESYTRAM!O EN CASA

Punt
iTem | CALIFICACION PLAN DE ACCION e
obtenido

Matriz modelo CANVAS (15 puntos)
7 Matriz DOFA y estrategias (15 puntos) 15
8 | [Matriz plan de accién y objetivos (15 puntos) 15
[PUNTAJE MATRICES PLAN DE ACCION o L
[TOTAL PUNTAJE ASISTENCIA A TALLERES, TRABAJO EN CASA Y PLAN DE ACCION SIRE
OBSERVACIONES:

CUMPLE: El beneficiario cumplio con todas las actividades del proceso de formacion.
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