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INFORME DE ACTIVIDADES DEL CONVINIENTE

INFORME No. 01

FECHA DEL INFORME _ 30 noviembre 2025

PERIODQO INFORME - :

PRESENTADO OZde,octubre 2025 al 30 noviembre 2025
.| VALOR DEL ACTA PARCIAL | $50.000.000 .

MONTO ACUMULADO

GOS A LA FECHA

OBJETO

gg“Nn\?lﬁ‘lEER?é -Federacion Nacional de-Comerciantes Caldas - FENALCO

NIT No. 890.800:947

No. PROCESO .| CD-SDE!-1387-2025

No. CONVENIO 19082025-13906 = -

ID SECOP CO1.PCCNTR.8194670
Aunar esfuerzos técnicos, admlmstrahvos y financieros para

. Fortalecer empresarial y comercialmente al sector gastronémico

del departamento de Caldas posicionando los de SABORES DE

CALDAS como parte de nuestro arraigo gastrondmico tradicional

del departamento.

[ VALOR INICIAL DEL

CONVENIO

$ 85.714.286

- APORTE SDE!

$ 60.000.000

APORTE CONVINIENTE

$25.714.286

.| VALOR ADICION

APORTE SDEI

APORTE CONVINIENTE

FECHA DE INICIO
CONVENIO

02 de octubre 2025

FECHA DE TERMINACION
CONVENIO '

| 30 de noviembre 2025

FECHA DE INICIO
PRORROGA

FECHA DE TERMINACION
PRORROGA

SECRETARIA Desarrollo Econdmico, Empleo e Innovacién
UNIDAD : . Turismo ,
UPERVISOR (ES) JUAN CARLOS OSPINA MENDEZ
o ACTIVIDADES DEL CONTRATO

- COMPONENTE/ETAPA

No1

- ACTIVI DADIOBLIGACI@N

| Desarroliar 6 encuentros ,rdé "bdsicionamiéntd :de‘-gSabofes de
Caldas uno en cada una de las subregiones del departamento de
tal--forma: que permita’ impulsar - los- :diferentes -sabores




INFORME DE AC'I'.NIDADES DEL CONVINIENTE

Fenalco Caldas, lo que permitié alcanzar una amplla y representatlva participacién empresarial en
cada municipio sede del evento.

Co‘ntratos:

®
®

@ @ & 6

Coordinador del convenio — Prestacion de Servicios ] SN

'Profesional en telecomunicaciones y periodismo- disefio y ejecucion de plan de

comunicaciones y marketing digital —

- Alguiler de 12 carpas — 20 mesas y 40 sillas y 1 cocina dotada para preparaciones -

Ejecucién de activaciones BTL en 4 subreglones

(2) profesionales en administracion, mercadeo, econdmica y dreas a fines —

Personal logistico, produccién, técnica v logistica gastronémica para el evento sabores de

Caldas-

Descripcion detallada del avance de la actividad, donde se relacionen, entre otros aspectos
contemplados en la descnpcmn de la actividad en-la propuesta técnico/econdémica, los siguientes
elementos:

o~

Feria Subreglon Norte - Salamlna

Fecha de realizacion: Salamma MMy1i2de octubre feria subreg;onal de Norte — Sabores de
Caldas 2025 : -
Lugar: Salamina. -

- 25 emprendedores de esta subreg:on Norte - Salamina

SABORES DE CALDAS 2025".
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Coffee, Café Tostado amanecer del campo, Paty, Arepas p, Frutiobleas, Postres Dayaria,
Pizzeria el parcero, macana marla José, Pacora coffee,Delicaldense; sancocho, panela,
rosquillas.

Sondeo Econémico de Subregién Norte - Salamina

Resumen Ejecutivo

Se analizaron un total de 36 respuestas correspondientes a emprendimientos participantes. La
mavyoria provino de Salamina (75%), seguido de Aguadas (16.7%) y Pacora (8.3%). La satisfaccién
general con la logistica y organizacion fue sobresaliente, con un promedio de 4.89 sobre 5. El
promedio estimado de ventas por emprendimiento fue de aproximadamente $263.889 COP, v la
media de personas atendidas fue cercana a 71 por dia. Los comentarios evidencian alta satisfaccion

" general, destacando oportunidades de mejora en ‘difusion, programacxon de fechas y sefializacién de

los stands.

3. Anélisis Cuantitativo

e Distribucién por - municipio: Salamina  (75%), Aguadas {16.7%), Pacora (8.3%).
e ' Ventas promedio  estimadas:  $263.889 COP; mediana  $200.000  COP.
- Categorfas més frecuentes: Entre $100.000 y $300.000 (36.1%), Menos de $100.000 (30.6%).
e Promedio estimado de personas atendidas: 71.5 por ' emprendimiento.
- La mayoria atendid menos de 50 personas (52.8%).
e Satisfaccidn con logistica y organizacién: 32 personas calificaron con 5 (excelente), 4 personas con
4, : -

‘Conclusié‘n

La feria subregion Norte de’ Salamina fue valorada muy p05|tlvamente por los partnc;pantes
reflejando altos niveles de satisfaccidn con la logistica y organizacion. Sin embargo, se rdentlﬁcan

- oportunidades claras para aumentar la afluencia de publico y optimizar la- visibilidad de los

emprendimientos. La implementacién de las recomendacrones aqui propuestas contribuira al .
fortalecimiento continuo del evento y al impulso de la economia Iocal y regional.

Salamina (Subregidn Norte) — 11 y 12 de octubre mas de 6 mlllones de pesos -en ventas y
aprox1madamente 1200 visitantes.

Lmk Sondeo de Ventas

n

73]
3

9]
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Dulces o boecados:

Chonzos Viterbefio

Arepas Rellenas

QOrellanas

Chocolates

Tortas Caseras
Chontaduro

Morcilla

Gelatina de Pata

Esponjado

@ © 6 6 © 6 6 © 0

Bebidas:

® Cervezaé artesanales
~ @ Limonada de Aguacate
. @ - Café de diferentes va;iedades

= Listado de Asistencia Numero de- Participantes en cada evento y(Los empresarios
participaron con stand relacionados con la gastronomla local, .dentro de los cuales se
encuentran:

= Chorizos dofia Rosalba, Las delicias de ls3, la cocina de Marinela, Tamales Noe, Delicris,
Que arepazo, Son dehc&as Café Tochesito, Mr. Juano Banano, Café Ziba, Pailatos, Miceltec,
Chocolates Vali, Café Monte Luna, Vican Colombia, Cansus plantas, sucredito, ILC,
Esponjado, chocolate, cafe origen Belalcazar, morcilla, Gelatina Pata.

Sondeo Economico de Subregion Occidente Préspero

: ReSumén Ejecutivo

Se anahzaron un total de 31 respuestas correspond;entes a emprendlmlentos partlmpantes en el
evento “Occidente Préspero - Viterbo™. ‘

El sondeo evxdencm una satisfaccion general alta por parte de los emprendedores, quienes
destacaron la buena organizacion, la afluencia de publico y la visibilidad bnndada alos productos
Iocales

El promedio estimado de ventas por emprendimiento durante los dos dias fue de $437.000 COP,
con un total de $13.550.000 COP en ventas generales durante todo el evento.
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= Atencidn a poblacion diferencial: Personas- con discapacidad (0) Afrocaldenses(0),
Indigenas(1), Jévenes (Entre 18 y 28 afios)(7), Excombatientes(0), Adultos Mayores (+60
afnos)(5), Poblacién LGTBIQ(O) Migrantes(0), Mu;eres(13)

Feria Subregio‘nal Magdalena Caldense - Samanéa

= Fechade reahzac:on' Samana 25y 26 octubre Sabores de Caidas 2025
=~ Lugar: Samana
= 25 emprendedores de esta subregién Magdalena Caldense

2025

: : . ' ESTE 25 Y, 26 DE
\ i . OCTUBREILEGAMOS A

Convocatoria Subregidn Magdalena Caldense S F- . » , ‘
" Sabores de Caldas 2025: : o : . /

BTG A BESTACAR:
Frcha def eren
Worans ot pebcs
Feehs ¥ nors 4¢3
Logar.
Mg

coLoMBIAES
EL PAIS DELA BELLEZA

Dentro de las preparaciones que se ofertaron en la feria estuvieron:
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En cuanto a la asistencia, se estimd un promedio de 116 personas atendidas por emprendxmlento
lo que representa mas de 930 visitantes en total.

Los comentanos resaltaron la importancia de fortalecer la promomon préviay optlm(zar el espacio
fisico en las carpas para las cocinas tradicionales. ;

g Anahs:s Cuantitativo

“e. Distribucién por muniéipio o] procéd'encia Méyorfa proveniente del municipio de -
Samana (4 de 6 respuestas validas) , con presencia de participantes de otras zonas del
Magdalena Caldense (La Dorada, Vlctona)

@ Ventas promedio estimadas:

) Promedio general por emprendimiento: $671.250 COP.

- Total estimado de ventés del evento:.$5.370.000 COP.

- Ventas dia sdbado: $3.220.000 COP.

- - Ventas dia domingo: $2.150.000 COP.

e Promedio estimado de personas atendidas (Basado en datos del sabado):
- Diasabado: ~58 personas por emprendimiento.

- jTotal evento (doé rdias, estimado): ~116 personas por emprendimiento.

- Total;aproximad‘ozde personas atendidas: 930 personas. ‘

° ‘Satisf'accio”n general‘:“ |

- Lamayoria-de los emprendedores calific la experiencia de forma muy pos:tlva con
una calificacidn promedio de 4.83 sobre 5. ‘

- EI'100% de los 6 participantes que respondieron esta pregunta mdlcaron que Si les
gustaria participar en préximas ferias.

Link Sondeo de Ventas:
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‘Platos tipicos:

s Sancocho Trifasico
= Frijolada
= Tamales

Dulces 0 bocados:

Chorizos la tablita Pensilvania
Morcilla
Papas y Papitas
- Arepas Rellenas
Empanadas

Bebidas:

® Cervezas artesanales Manzanares
e Café Pensilvanmia

= Listado de Asistencia Numero de Parlicipantes en cada evento y(Los empresarios
participaron con stand relacionados con la gastronomia local, dentro de Ios cuales se
encuentran:
Nohora Chef, Sabor de la abuelg, papas y papitas, ACAN Cerveza artesanal, arepas rellenas,
rancho galle., Dos almas Marabunta, Chorizo pens:lvama la tablita,

Sondeo Econémfco de Subreglén Alto Oriente - Pensilvania

Pensilvania (Subregién Oriente) —con una participacién destacada, generd 12 millones de pesos en
ventas con' mas de 4500 visitantes. .

Anexo 04- Feria Subregién Alto Oriente— Pensilvania (reglstro fotografico, videos, base de
datos convocatoria, sondeo de ventas) . :
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. AVANCE/

(INDICADOR META RESULTADO

El indicador de esta obligacién como Niumero de actividades .
para cada uno de los 4 encuentros subregionales se instalaron | 6 ‘ -4
12 carpas de 3x3m, 20 mesas rimax, y una cocina dotada para
preparaciones (estufa, lavaplatos meson)

Evidencia: Registro fotografico de los stand, mesas, sillas, carpas en los 4 encuentros subregionales.

Numero establecimientos gastronémicos que participaron | 25 | 25

Evidencia: Anexo Asistencia de los emprendedores en cada una de las ferias subregionales |
Norte(Salamina), feria subregional Occidente Préspero (Viterbo), Feria Subregional Magdalena
Caldense (Samana), feria subregional alto Onente (Pensilvania).

Anexa Registro fotografico

‘Numero de poblacion beneficiadas : 64 mujeres, hombres 31
2 discapacidad.

Evidencia: Se anexa registro de asistencia

‘ S Fortalecer en Ios dnferentes encuentros los productos de ORIGEN
' ‘CALDAS los produc:tos y productores focales y contar con a la
~ACTIVIDADIOBL!GACI(5N ‘ partnapacuon de artistas en los diferentes municipios caldenses,
No 2 .o imediante fa presentacmn de muestra de’ platos y bocados de las
o - | subregiones donde se puedan benef c:ar 5 empresanos por
subregton j’ : TR o : -

Ejecucxon de actxvacnones BTL en cada uno de los 4 eventos
_durante dos dias (muestras artisticas, culturales y folcloncas

Durante |0s cuatro eventos programados en el marco de Sabores
de Caldas 2025, se llevd a cabo la ejecucién de activaciones BTL
orientadas a dinamizar la experiencia del pablico asistente y
fortalecer la identidad cultural y gastronémica del departamento.
Estas activaciones se desarrollaron .en cada municipio sede
(Salamina, Viterbo, Samana y Pensilvania) durante dos dias |.
consecutivos por evento, permitiendo una interaccion constante
con la comunldad y los visitantes. :

DESCRIPCION DE LA
ACTIVIDAD

Las actividades BTL incluyeron la presentacion de muestras |
artisticas, culturales y folcldricas, seleccionadas con el propodsito
de resaltar el patrimonio inmaterial de Caldas y generar un:
ambiente de integracion entre gastronomia y cultura. Entre las
intervenciones se destacaron

= Presentaciones musxcales fradicionales
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i

Activaciones BTL en Feria Subregional en Viterbo

Beneficiarios de Origen Caldas subregién ,Oc"cidente Préspero:

remin o

Delicris

Café Tochecito o
‘Juano Banano SAS |

Miceltec

Chocolates Vaiu
Monte Luna R~
Vican Colombia

fer

[
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PORCENTAJE AVANCE ACTIVIDAD PERIODO REPORTADO: 100%

PORCENTAJE AVANCE ACTIVIDAD ACUMULADO: 100%

EVIDENCIAS Archivos en medio digital o fisico segtin aplique.

No. Informe (Marque X

ENTREGABLE {Segin ei periodo reportado) T T2 1314al516 |7

Un Informe con las acciones de las actividades BTL realizadas en
las 4 subregiones en los municipios de Salamina, Victoria, | X
Samana, Pensilvania)

Anexo 4. Activaciones BTL- Subregiones

: INDICADORES -
' : ‘ AVANCE/
INDICADOR - . ME’IV'A‘ RESULTADO
| Ejecucion de actwacrones BTL en cada uno de ios 4 eventos 24 24
durante dos dias

‘Evidencia: Anexo 4. Activaciones BTL- Subregiones

Generar estrategias para la difusion de los atractivos turisticos del
departamento representados en la gastronomia de Caldas y
visibilizar la imagen de la Gobernacién de Caldas y de la'secretaria
de Desarrollo, Empleo e Innovacién en cada uno de los espacios e
intervenciones que realicen como eje impulsor de turismo en el
departamenio de Caldas, al igual que en la difusidon- que se

ACTIVIDAD/OBLIGACION
No. 3
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DESCRIPCION AVANCE/RESULTADO ACTIVIDAD:

En radio y television también se registraron mdltiples apariciones; incluyendo entrevistas,
menciones' en noticieros. regionales y. segmentos. especiales dedicados al turismo y la

.gastronomia. Estas intervenciones permitieron ampliar el alcance de la camparia, llegando a

audiencias diversas y fortaleciendo la percepcion de Caldas como un destino que combina
tradicion, identidad 'y experiencias culinarias auténticas. El cubrimiento audiovisual fue
espeqalmente relevante para reforzar los mensajes clave y dmamlzar la presencia del evento
en la agenda mediética. -

Finalmente, en redes sociales se observé un mcremento notable en pubhcacuones organicas
y compartidas por parte de usuarios, influenciadores y medios digitales, lo que contribuyé a
expandir la conversacién alrededor de Sabores de Caldas. Las plataformas sociales se
consolidaron como el canal-con mayor voiumen de menciones, generando interaccion,
posicionamiento y visibilidad continua. En conjunto, el monitoreo confirma que durante los
dos meses evaluados, Sabores de Caldas tuvo presencia en todos los principales medios
regionales, cumphendo con la obligacién de segunmlento y ev;denc;ando un aito nivel de
tencion.

" Durante un mes se llevé a ‘cabo el alquiler de espacios publicitarios en pantallas digitales

ubicadas en cuatro centros comerciales, distribuidos entre las ciudades de Pereira (2) y
Armenia (2). Este alquiler estuvo activo durante' los fines de semana, con el objetivo de

-garantizar un alto nivel de visibilidad aprovechando los-dias de mayor afluencia de visitantes.

Las pantallas fueron seieccionadas estratégicamente para asegurar un impacto significativo
en-publicos diversos, permitiendo fortalecer la presencia de Caldas como destino turistico v
gastrondmico en la regién del Eje Cafetero.

A partir del 15 de octubre y hasta el 17 de noviembre, estas pantallas proyectaron el video
oficial de promocién de Sabores de Caldas, pieza audiovisual. Esta pauta contribuye a
ampliar el alcance de la campafia, fortalecer el posicionamiento del evento y atraer nuevos
visitantes, convirtiéndose en un componente: clave dentro de la estrategia de dxvulgacnon
regional para la versién 2025 de Sabores de Caldas.

Se viene rea!izo la transmision de los eventos itineranies de SABORES DE CALDAS 2025,
con el fin de tener un mayor alcance en el proceso de divulgacion a nivel local, reglonal y

departamental. Las transmisiones que se han realizado han sido las siguientes:

Las transmlsmnes quedaron subidas en las redes 5001ales F acebook) de Sabores de
Caldas, Fenalco Caldas y en colaboracion con Ia SDEI.

SALAMINA SEMANA 1.
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Publicaciones
saborescaldes

Se invit6 a alcaldiadeviterbo para que sea
| colaborador, perc aun no acepto la invitacién. .

o s mil- Ver estadisticas

Oss @2 171

o S Les gusta 2 fenalcocaldas v otros

’ saburesca!das Terminamos nuestro recorrido

gastronéfnico enel #Occidemepro‘spero £h @

Fueron dos dias llenos de sabor, sazény saberesque
| nos recordaron por queé Viterbo es puro corazon .
ca!dense. ’

Recon‘ocemoé v agradecemos a la Gobernacicn de
| Caldasyala Sncretana de Desarrollo, Empleae

innovacién de Caldas por fortalecer este escenano que :
; celebra r stra identidad culinaria. .

Se‘guimos este viaie por 165 Sabores de Caldasenel

“MagdalenaCaldense nos Vemos en Samana el 25 y26

de octubre

@mmcomercnoco @‘onturco! fé)fenalcocaidas ,
@aica!dsadevnterbo @gobe*caldas @sdeacaldas

SEMANA 3. SAMANA -

Publicaciones
saborescaldas

S . !

_ Seinvito a gobiernodeanserma y 3 personas mas -

©  para que sean colaboradores, pers atinno :
aceptaron la invitacion.

% 1,8 mif- Ver estad{sﬁcas

o 'ﬁ’ Les gusiaa fenalcocaldas ¥ otros

saborescaldas Del fogon al corazon @

. ‘En el #Oc dentaProspero descubrimos 3 qué sabeesta
. subregson lleria de rolor hxstona y sabor caldense |

|

',Agradeéemos zila #GobemacwonDeCaldas y é la
#SDEICALDAS por su COMPromisoc con el crec:m:emo

gas:ronémtco v cultural de nuestra reg«on N

@mmcomemxoco @fonturcol @fenalcocaldas ‘

. @alcaldiadeviterbo ®gobercaldas @sdeicaldas

@alcaldlacemam"aies @promotoraeventosytunsmo -
@senacaldasoficial @|ndusmakcoreradecaidas
@hnancnerasucred:to . .

‘ #Sabor' DeCaldas Occxdenteprospero
‘ Imahur‘tadoq @QQ '
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Publicaciones ' : Publicaciones
saborescaldas saborasealdas

23 mil. Verestadisticas

’ O ‘78v Q ‘ ") 4 V 2. ; Les gustaafenaicucaldasy otros
. : ' ; saborescaldas Primer -Jza €n el “AitcOnente 1S -}
0“ Les gusta a fenalcocaldas v otros
N saborescaldas Uitimo dia en el #AltoOriente B . Hoy, én #Pensilvania, seguimos preguntando a que :
Gracias, Pensilvania, por lienarnos de sabor y tradicion, y | saben nuestrds slibregiones.., v cada respuesta tiene un
. _2ala Caberpacion de/Caldas y o la Secretaria de | . $abor tnico. W :
- } Desarrollo, Emplec e Innovacién de Caldas por creeren ‘ o : . ;
los proyectos que ;mpulsan nuestras raices y nuestra Agradecemos profundamente a la Gobernacion de.
economia ¥ - Caldasy ala Secretzria de Desarrollo, Emplec e
. . |/ Innovacion de Caldas por suvisiony respatdo en esta
inos vemos enel gran Evento Centralde | celebracion gastronomica
 Sabores de Caldas! ! . .
: i @mincamercioco @tonturcel @fenalcocaldas
N ﬁ 7, gv9 de noviembre J . (sicaldiadepensilvania »@sobercaldas‘@sdeicaldas
= Gentro de Eventos Monarcs - Entradaa Vilamaria. @alcaldiadernanizales @promoloraeventosyturismo
© L @senacaldasoficial @mdus*tr-ahcoreradecaldas

& Tolx
C‘mmcamemow Bfonturcal Blenalcocaldas financierasdcredito

@zlcaldiadepensiivania @gobercaldas @sdeicaldas
@alcaldisdemanizales @promatarseventesyturismo ”\”b"’esoec“’d”
@senacaldasoficial «nmdustnah creradecaidaa ‘ : ,hoansempma ST

‘ Oﬂnancxeresucredxto

SEMANA 5. EVENTO CENTRAL EN MANIZALES
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~COMPONENTE/ETAPA.

, ACTIVI DADIOBLIGACIGN

No. 4

| Realizar un éncuentro central de Sabores de Caldas 2025 en
"Mamzales donde se dé a conocer a la muestra gastrondmica del.
,departamento como eje impulsor. del turismo en el departamento

beneﬁcuado a ;200 empresas y empresanos beneﬁmados por

B evento

DESCRIPCION  DE
ACTIVIDAD

LA .

EI evento gastronémico mas importante del departamento,
Sabores de Caldas, cer6 su gran recorrido en el Centrode
Eventos Monarca, consolidandose como una vitrina de orgullo

| regional que impulsa la gastronomia, el turismo y la cultura “

caldense.

Durante tres dias, el recinto se convxrtlo en un punto de
encuentro para 200 emprendimientos del sector
gastronémico, turistico y cultural, quienes mostraron el talento,
la innovacidn y la riqueza de los sabores locales. Estos
emprendimientos representaron las distintas subregiones del
departamento, demostrando la diversidad y creatividad de la
cocina caldense.

Como dato, durante el primer dia de Sabores en la apertura,
asistieron cerca de 2 mil personas; en el segundo dia cerca de
5 mil y en el tercer dia alrededor de 9 mil asistentes.

Sabores de Caldas 2025 lievé su esencia a cada rincon del

. departamento, fortaleciendo la economia local y

promoviendo la identidad gastrondmica de 4 subregiones:
Salamina (Subregion Norte) — 11 y 12 de octubre: més de 6
millones de pesos en ventas y aproxmadamente 1200
visitantes.

Viterbo (Subregién Occidente Prosperc — 18 y 19 de oclubre;
mas de 15 millones de pesos en ventas y cerca de 3.000
visitantes.

Samana (Subregién Magdalena Caldense) — 25y 26 de
octubre: mas de 7. millones de pesos en ventas y 930 visitantes.
Pensilvania (Subregion Oriente) — con una participacion
destacada, gener6 12 millones de pesos en ventas con mas de
4500 visitantes.

Manizales (evento central) — cerrd con broche de oro con mas
de 16 mil visitantes durante los tres dias, quienes se interesaron
por apoyar a los sectores gastronomloo y turistico del
departamento. :

Cocina, arte y tradicién

El evento conto conla partlcxpacxon de 8 chefs mvrtados de




INFORME DE ACTNIDADESDEL CONVINIENTE

Ndmero de participantes (200 empresarios)

Listado de Asistencia Ndmero de . Participantes en cada evento y(Los empresarios
participaron con stand relamonados con la gastronomia local, dentro de los cuales se

-encuentran:

Delicias del platano, Empanadas de la abuela, Salpikumis, Provoca Chontaduro, Café Taza
Colibri, Chocolates Valu, Postres Dayana, Café especial, Dulces Arequipes, Eterno Placer,

‘Snacks, Avena, Apicola, Café, Valencia Café Diario, Cautiva, Pons Arepitas, Vino Artesanal,

Alimentos vinel, Hojuelas Nana, Fanelpe SAS, Bebidas, Chevita Salsas, Healthy Bite, Mantri,
Café mis Taitas, Waffles Tentacion, Chinti- Ricas, Galleta Artesanal, Pasta, Arequipe y
mermeladas, Mama isabel, Tamales, B. Parilia, Postres y Café, Sanos Placeres, Crisan,
Alfajores Mar, Surti, Patacrunch, Mystery Coffee, Café Vasca, Miel, Empanadas y ricuras de
la abuela, Santo aroma, Choquarte, Orellanas, productos villa lili, Ment Barrada, Claro Café
Restaurante, Que Arepazoj, Emphiria, Marisol, Cames, Chorizos La Locha, Arepas Rellenas,
Estadero El Paraiso, Las Delicias de Blen, Al Barril , Fritos y fritangas, Mondongos y mas,
Tamales neiranos, Porkos, Chorizos Saenz, Café de Especialidad Villa Clara, Cannabisol,
Casa Girasoles, Bakers, Lemon Suice, Okapi Cerveza, Aromaticas, Dos Tierras Cerveza
Artesanal, Sorvidnitos, Son delicias, D!Café Buenaire, Freskis, Cerveza Coffe, Delicias
Myrsiuz, Café Morrogacho, Arimaca Cultura Organica, Papas los ‘Abuelos, Don Fermin
Cerveceria, Mithojas y Mas, Finca el Encanto, Helio Weet, Bebidas, Helados la Nifia, Asados
al Barril, Café San Peregrino, Apicola Casa Aranzazu, Café Especial, Miella, Dofia Chus,
Cris.peteria, Café de Mama, Kiwa, ACAN, Chocolateria By Juli, Café Atomy, Pricesmart,
Mazamorra Angel, La Hueveria, Selva Negra, Tienda de Mieles, Crema, Papo Papas, Obleas,
Granolas, - Agaricus, Rojo Pasidén, Toque de Felicidad, Chocolates Meztizo, Chorizo
Tradicional, Mauro Empanadas, Café y Panaderia Leydi, Cerveza Ariesanal, Chocolate

.Burbujas, Quercus Coffee SAS, Hamburguesa Manizales, Miel de Abejas, Miel de Abejas,

Dulces Maria, Garrudos, Arroz al Barril, Nohora-Chef, Korte Sano, La Plancha, Montefioras,
Arroz Caldense, Trad Hamburguesa Caldense, Arepas Manavita, Cerveza Artesanal Taiga,
Brownies y Alfajores Blanca, La ruta del Céndor, Chancho Carnes Woka, Vbeimar Sur,
Gallinas Doradas, Colmountain, Criolla Caldense, Choco Booms, Chorizo ceviche de
chicharrén, Chorivelez, Mau y sus bebidas, Reserva al cielo, De la montafia chorizos con
altura, Homeandoando, Extracto liquido de café legado Real, Café mis Taitas, The
CinnamonCiub. mzl, Chef in House Manizales, Black Hydr, Obleas y Soiteritas Hellen, Valdy
Pasteleria Artesanal, Yogocriolio, Hervas y Aromas, Tajaditos, Café Granada, Aplanos Der
Imker, VegFood Comida sana, Burguer Travel, Herrys American, La clave del Mar, Tamales
Dofia Cecilia, Super Broaster, Central de Cames, El rinconcito Ahumado, Don Juan Cocina
Oculta, Hechicero Licores Artesanales, Monte Luna R, Cacao Dulce Artesanal, Accién
Gastronémica cocina tradicional y Artesanal, Café Tochecito, Azahares Cafeto, San Daniel
Cafe, Café Elena Agudelo, Aji la Maria, Solana Coffee, Arequipe Mio, Dulces Anny, Pailart,
D”Gloria piononos, Congelados del alma, Artesano 22, Juano bANANQ sas, Bilrrost Cerveza

Artesanal, La favorita, Marabunta, Dos Almas, Café Ocampos Speciality Coffee, Tiendas de

Café y Tradicién lguana Café, la cocina de nacho, Guidobono Pasta Artesanal, Obleas .
Margarita, Origen Burguer, Prade Pasabocas, Enfrutarme, Arepas rellenas Samu, Trerra alta -
de Origen, la cocina de Mary, El Pechugon de Jean Paul, Artemigana, Ancestral Burguer,
Cumbre Café Gourmet, Mariana Marin, El Mantequillo, Panasc, panaderia Sanchez, Café
Santa Inés, Fortiplétano, Café Martin, Driades Coffee, Café Crespito, Café defamlha manitoy,
Polimiel, Huerta, café la margarita, cafe la colonia, Arabi.ka, Miceltec.
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PORCENTAJE AVANCE ACTIVIDAD PERIODO REPORTADO: 100%
" PORCENTAJE AVANCE ACTIVIDAD ACUMULADO: 1 00%

EVIDENCIAS: Archivos.en medio digital o fisico segtin aplique. :
hittps://drive.google.com/drive/folders/1hZGwK5uMv8MdOe686Qxx Zr-
xQbofgdV2usp=sharing _ .

_ ENTREGABLE (Segtin ef periodo reportado) 5 N‘z" '"fg"“i(ma;q“‘zx =
Se Anexo 6. Evidencias evento central sabores de caldas 2025 | X

INDICADORES - L
INDICADOR META Reao Ao,
Evidencia: registro. fotografico, videos, asistencias, sondeo " 200 200
econémico - Evento Central de Sabores de Caldas 2025 v ‘
l B

PORCENTAJE AVANCE ACTIVIDAD PERIODO REPORTADQ: 100%

PORCENTAJE AVANCE ACTIVIDAD ACUMULADO: 100%

ACTIVIDAD/OBLIGACION
No. 5§ o L
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PORCENTAJE DE AVANCE ACUMULADO CONVENIO 93,33%
MANIFIESTO QUE LA INFORMACION CONSIGNADA EN EL PRESENTE INFORME, ES VERAZ
Y SEAJUSTAALA REALIDAD

SE ADJUNTA LA SIGUIENTE DOCUMENTACION ~ APLICA SOLO PARA LOS INFORMES CON
LOS CUALES SE ESTE TRAMITANDO PAGO! (Sefialar con X)

FACTURA O .CUENTA DE COBRO - X

RUT (Solo aplica para primer page) . " X
CERTIFICACION BANCARIA ACTUALIZADA (Solo aphca X
para primer pago) " '
COPIA DE LA CEDULA DEL REPRESENTANTE LEGAL | "X
(Solo aplica para primer pago)

CERTIFICADO DE PAZ Y SALVO CON PARAFISCALES X
EN LOS ULTIMOS & MESES, EXPEDIDO POR EL

REVISOR FISCAL ;

COPJA DE LA CEDULA DEL REVISOR FISCAL X
COPIA DE LA TARJETA PROFESIONAL DEL REVISOR | X
FISCAL

CERTIFICADOC V!GENTE DE ANTECEDENTES DEL ‘X
REVISOR FISCAL, EXPEDIDO POR ' LA JUNTA

CENTRAL DE CONTADORES. VIGENTE.

Nota: Adjunta (2) copias de la documentacion anterior.

s m/////
Firma del Régr’esentante Legal
Nombre: Oscar Villegas Dugue
C.C. No. 75.087.371 '
Correo electronico: dxrecc:oncaldas@fenalco com.co

Teléfono de contacto: 3044355650




