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EWIIRO GDYENECHE GOYENECHE
COMUNICADOR SOCIAL

INFORME DE ACTIVIDADES
CONTRATO DE PRESTACION DE SERVICIOS

QOBIETO
" SERVICIO DE APOYO A LA COMERCIALIZACION DE MERCADOS CAMPESINOS EN
EL MUNICIPIO DE SARAVENA, DEPARTAMENTO DE ARAUCA"

COCRDINADOR DE LOS EVENTOS DE LOS MERCADOS CAMPESINQS
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EMIRO GOYEMECHE GOYEMNE
COMUNICADOR SOCIAL

INTRODUCCION

Actualmente, la economia popular y campesina requiere de una dinamizacién con un apoyo loglstico y
fundamentado para el fortalecimiento de los sectores productores agropecuarios en los diferentes
municipios del pafs, en Saravena, se implementa de manera especial, la politica de apoyo al sector
campesino productiva mediante eventos dirigidos al fomento organizativo de lIa agricultura
campesina, familiar y comunitaria, denominados "MERCADOS CAMPESINOS", siendo estos,
instrumentos de posicionamiento de la econamia campesina y una instancia de generacién de negocios,
bajo una estrategia operativa que permite la consolidacién de un canal de comercializacidn de
pequefios productos y transformadores de alimentos.

Los mercados tienen una importante funcién econémica, social y cultural, son espacios donde los
ciudadanos trabajan y hacen negocios, compran v venden productos. Los mercados generan: estilos
de vida y de alimentacion saludables, comercio local, servicios sociales y culturales, valores agregados
en lo econdmico y ecolégico, creacion de empleo, mejoramiento de |a esfera publica y un atractivo
turfstico.

En estos espacios, se evidencia la optimizacidn de recursos de los productores campesinos locales,
evitando la cadena de intermediacién, llegando al consumidor final de manera directa, a precios
justos y con calidad de alimentos de primera, frescos y sobre todo, con la garantia de un apoyo social
de parte de la comunidad directamente al sector productivo.

En los Mercados Campesinos se evidencian oportunidades importantes, representadas en |a
oportunidad de comercializar productos en varios canales en épocas de cosecha, la vitrina de venta
directa a consumidores, sensibilidad y respaldo de los consumidores hacia los productos de origen
campesino, La potencialidad del mercado en la comercializacién de mayores voltimenes de

productos, nuestros campesinos al no tener intermediarios obtienen méas ganancias y por ende esto
le permite tener una estabilidad socioecondmica.

Ademas de la dinamizacion comercial y apoyo directo a los productores, también se ofrece un espacio
cultural y de recreacion, con diferentes actividades que logren brindar a productores y consumidores
ambientes de sana diversién, conservando la paz en el ejercicio mercantil campesino, |a recreacion
mediante juegos tradicionales, conservando culturas ancestrales, ademés de llevar a todos los
participantes, las ensefianzas de |a tras habilidad de los diferentes procesos productivos, como los
diferentes concursos o faenas de deguyado, Carrera de encostalados o sencillamente concursos de
bailes tradicionales campesinos.

Mercados Campesinos es una estrategia de la Alcaldia de Saravena que brinda un espacio a los
pequefios y medianos productores del drea rural del municipio, para comercializar sus productos
directamente con el consumidor, eliminando las cadenas de intermediacién y mejorando los ingresas
de los productores y sus familias.
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ERIRO GOYEMECHE GOYENECHE
COMUNICADOR SOCIAL

1.1 OBIJETIVO

Contribuir con la dinamizacién econdmica de los diferentes sectores productivos y trasformadores
rurales, a través de los eventos “Mercados Campesines” en el Municipio de Saravena, Departamento de
Arauca.

1.1.1 OBIJETIVQS ESPECIFICOS

* Generar espacios para promover |a comercializacién y produccién de los productos.
* Aumentar la dindmica de intervencién a través de politicas publicas con enfoque rural,
® Generar espacios de sana diversion mediante actos culturales tradicionales

* Ofrecer a la comunidad de Saravena la oportunidad de consumir alimentos frescos, de manera
directa y sin intermediarios con precios justos.

1.2 METAS

Generar un impacto en la dinamizacion de la economia rural agropecuaria, mediante alternativas de
productividad, comercializacion y posicionamiento que logren fortalecer el tejido econdmico del
municipio de Saravena.

1.3 JUSTIFICACION

Teniendo en cuenta que en la poltica pdblica en el pafs hay un propdsito fundamental dirigido al sector
rural, con el fin de lograr un desarrollo rural integral con igualdad de oportunidades, |a justificacién de
etse proyecto de implementacién de mercados campesinos se basa en argumentos que abarcan
aspectos economicos, sociales, ambientales y culturales descritos a continuacidn:

Justificacién Econdmica:

Los mercados campesinos eliminan o reducen la intermediacion, permitiendo que los

agricultores reciban un precio més justo por sus productos, aumentando asf sus ingresos y

mejorando sus condiciones de vida.

e Aldinamizar la produccién y el consumo local, los mercados campesinos contribuyen al
desarrollo econdmico de las comunidades rurales y urbanas.

® Los cansumidores pueden acceder a praductos frescos, de temporada y a precics mas
accesibles en comparacion con los canales de comercializacion tradicionales.

¢ Se promueven relaciones comerciales mas equitativas entre productores y consumidores,

basadas en la transparencia v el beneficio mutuo.

Justificacion Social:

Los mercados campesinos contribuyen a garantizar el acceso a alimentas frescos, diversos y

nutritivos para la poblacién, fortaleciendo la seguridad alimentaria a nivel local y regional.

e Los mercados campesinos se convierten en espacios de encuentro e intercambio entre
productores y consumidores, fortaleciendo los lazos comunitarios y promoviendo [a
construccion de redes sociales.

» Sereconoce y valora el trabajo de los agricultores como productores de alimentos y guardianes
del territorio.
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EMIRO GOYENECHE GOVENECHE
COMUNICADOR SOCIAL

Se apoya y fortalece la agricultura familiar campesina, que juega un papel fundamental en g
produccion de alimentos v la conservacion de la agrobiodiversidad.

Los mercados campesinos fortalecen la autonomia y la capacidad de gestion de las
comunidades rurales, permitiéndoles tomar control sobre sus procesos productivos y
comerciales,

Justificacion Ambiental:

Los mercados campesinos suelen priorizar [a produccion agroecologica y organica, que minimiza
el impacto ambiental y promueve la conservacion de 1os recursos naturales.

Al acortar las distancias entre productores y consumidares, se reducen las emisiones de gases
de efecto invernadero asociadas al transparte de alimentos.

Se fomenta el cultivo de variedades locales y tradicionales, contribuyendo a la conservacién de
la agrobiodiversidad y a la adaptacién al cambio climético.

Justificacion Cultural:

Se promueve la transmision de conocimientos y practicas agricolas ancestrales, fortaleciendo |a
identidad cultural de las comunidades rurales,

Se fomenta el consumo de alimentos locales y de temporada, valorizando I gastronomiay las
tradiciones culinarias de la region.

Los mercados campesinos se convierten en espacios de encuentro donde se comparten
experiencias, conocimientos y expresiones culturales.

A nivel general se considera que la la implementacion de mercados campesinos se justifica por su
capacidad para generar beneficios econdmicos, sociales, ambientales y culturales que contribuyen al
desarrollo sostenible de las comunidades rurales y urbanas, fortaleciendo (3 seguridad alimentaria,
promoviendo practicas agricolas sostenibles y valorizando el trabajo campesino.

Es importante destacar que la justificacion de este proyecto especifico de mercados campesinos esta
adaptada al contexto local del municipio de Saravena, v a las necesidades de su comunidad.

1.4 Beneficiarios del proyecto

120 productores y transformadores agropecuarios y comunidad en general del municipio de Saravena.

1.5 Lugar de Ejecucion

En el drea urbana del Municipio de Saravena

Dada la aceptacién por parte de los productoeres, y especialmente de los clientes o compradores de
la municipalidad de Saravena, se organizan Cinco (05) eventos de mercados campesinos en el
municipio,

Asf las cosas, esto se desarrollan teniendo en cuenta todo el suministro y apoyo logistico necesario
en materia de publicidad, apoyo técnico, abastecimiento de insumos necesarios, hidratacion vy
alimentacion para los productores participantes, de igual manera se desarrollan diferentes actos
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culturales con el fin de amenizar y dar un ambiente agradable familiar a todos los visitantes y
participantes.

Dado lo anterior, se celebra el Contrato de Prestacion de Servicios No. 258 de 2025, con CENTRO
PROFESIONALES DE COLOMBIA S.A.S cuyo Objeto es: SERVICIO DE APOYO A (A COMERCIALIZACION
DE MERCADOS CAMPESINOS EN EL MUNICIPIO DE SARAVENA, DEPARTAMENTO DE ARAUCA; quien
contrato mis servicios como Ingeniera Agrénoma, con funciones de comunicador social, para el
cumplimiento de las siguientes actividades:

[TEM 5.1
CODIGO UNSPSC 80111620
DENOMINACION DEL SERVICIO COORDINADOR DEL PROYECTO
DENOMINACION TECNICA DEL SERVICIO Coordinador del Proyecto
UNIDAD DE MEDIDA Dia
Coordinadora del proyecto, para programar, coordinar cada
DESCRIPCION GENERAL actividad que se debe realizar y supervisar en los eventos a
ejecutar.
Cantidad 5

Los eventos se desarrollaron en las siguientes fechas y lugares

ITEM FECHA LUGAR HORARIO
1 21 de septiembre 2025 PLAZA DE MERCADO | 6:00 am a 3:00 p.m

COOPERATIVA
COAGROSARARE
COOPERATIVA
COAGROSARARE
COLISEO SIMON
BOLIVAR
COMITE DE
GANADEROS

2 05 de octubre de 2025 6:00 am a 3:00 p.m

19 de octubre de 2025 6:00 am a 3:00 p.m

2 de noviembre de 2025 6:00 am a 3:00 p.m

16 de noviembre de 2025

6:00 am a 3:00 p.m

INFORME TECNICO FINAL

Contrato de Prestacién de Servicios No. 258 de 2025
Servicio de Apoyo a la Comercializacién de Mercados Campesinos
Municipio de Saravena ~ Departamento de Arauca
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1. Informacién General del Contrato

Contrato No.: 258 de 2025

Fecha de Suscripcion: 10 de septiembre de 2025

Contratante: Municipio de Saravena — Departamento de Arauca
Contratista: ANGIE TATIANA MENDOZA GONZALEZ

Razon Social / R.L.; CENTRO PROFESIONALES DE COLOMBIAS.AS
NIT: 900.634.127-2

Objeto Contractual: "SERVICIO DE APOYO A LA COMERCIALIZACION DE MERCADOS CAMPESINOS EN
EL MUNICIPIO DE SARAVENA, DEPARTAMENTO DE ARAUCA”,

2. Introduccidn

El presente Informe Técnico Final tiene como proposito consolidar los resultados, actividades
ejecutadas y productos logrados durante la vigencia del Contrato de Prestacion de Servicios No. 258
de 2025, cuyc objetivo consistié en apovar la organizacion, desarrollo, acompafamiento vy
fortalecimiento de las jornadas de Mercados Campesinos en el Municipio de Saravena.

El proyecto contribuyé a promover la comercializacidn directa entre productores y consumidores,
dinamizar la economia campesina y fortalecer las asociaciones agropecuarias del territorio.

3. Objetivo del Contrato

Brindar apoyo técnico, operativo y logistico para la planificacién, coordinacion, realizacidn
seguimiento de las jornadas de Mercados Campesinos, garantizando espacios adecuados
organizados para que los productores locales comercialicen sus productos de manera directa
segura.

4. Actividades Ejecutadas

Las actividades realizadas por la contratista se desarrollaron confarme al plan de trabajo establecido,
logrando el cumplimiento integral del objeto contractual.

4.1 Planeacion y Coordinacion Institucional

Articulacion con la Administracion Municipal, Secretaria de Desarrollo Social y asociaciones
campesinas.

Programacion de fechas, horarios y lugares de las jornadas.

Definicion de logistica, infraestructura y requerimientos operativos.
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4.2 Convocatoria y Vinculacion de Productores

En cumplimiento de las actividades asignadas como Coordinador de los Eventos de Mercados
Campesinos, y conforme a lo establecido en el objeto contractual, me permito presentar el siguiente
informe, en el cual se describen las acciores adelantadas para la convocatoria y seleccion de los
participantes, garantizando criterios de transparencia, inclusion y participacién comunitaria.

Convocatoria de los participantes

La convocatoria para |a participacién en los eventos de Mercados Campesinos se realizé de manera
abierta y participativa, con e abjetivo de garantizar |z vinculacién de productores y transformadores
locales del municipio. Para tal fin, se implementaron las siguientes estrategias:

> Socializacion de la convocatoria a través de [as asociaciones agropecuarias, juntas de accién
comunal, l{deres comunitarios y organizaciones de productores rurales.

> Difusién de la informacion mediante canales institucionales, redes sociales, perifoneo
comunitario y comunicacion directa en reuniones previas con los actores del sector
agropecuario.

» Divulgacidn de las requisitos, fechas, lugares y condiciones de participacion, enfatizando |a
priorizacion de pequefios productores, poblacion rural y personas en condicidn de
vulnerabilidad.

» la convocatoria se realizé con la debida antelacién, permitiendo que los interesados
contaran can el tiempo suficiente para postularse Y preparar su participacion en los eventos.

Proceso de seleccién de los participantes

El proceso de seleccién se llevé a cabo bajo criterios técnicos y sociales, orientados a garantizar la
diversidad de productos, el cumplimiento de las condiciones sanitarias basicas y el enfoque de
fortalecimiento de la economia campesina. Para la seleccidn se tuvieron en cuenta, entre otros, los
siguientes criterios:

» Pertenencia al municipio y vinculacién directa con actividades de produccion, transformacion
o comercializacién de productos agropecuarios.

» Participacién activa en asociaciones, organizaciones comunitarias o emprendimientos
rurales.

» Disponibilidad de productos aptos para la comercializacion durante las fechas programadas
de los mercados campesinos.

» Cumplimiento de condiciones minimas de calidad, presentacién e inocuidad de los
productos.

»  Priorizacién de pequefios productores, mujeres rurales, jévenes y personas en condicion de
vulnerabilidad.

> Una vez recibidas las postulaciones, se realizd la verificacién de la informacién suministrada
y se consolidd el listado de participantes seleccionados, el cual fue socializado
oportunamente con los beneficiarios.

Como resultado del proceso de convocatoria y seleccion, se logro la participacién de productores
locales representativos de los diferentes sectares productivos del municipio, garantizando una oferta
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variada de productos agricolas, pecuarios y transformados, lo cual contribuyé al fortalecimiento de
los circuitos cortos de comercializacién y @ la dinamizacion de la economia local,

El desarrollo del proceso se realizé de manera organizada, transparente y conforme a los
lineamientos establecidos, permitiendo el cumplimiento de los objetivos propuestos para los eventos
de Mercados Campesinos.

El proceso de convocatoria y seleccién de los participantes para los eventos de Mercados Campesinos
se desarrolld de forma satisfactoria, asegurando la participacién equitativa de praductores lacales y
el adecuado desarrollo de las jornadas, contribuyendo al fortalecimiento del sector agropecuario y al
bienestar de las comunidades participantes.

4.3 Organizacién y Ejecucién de Jornadas de Mercados Campesinos

* Acompafiamiento en el montaje de carpas, mesas, distribucién de espacios y sefializacién.
e Atencién a productores, verificacidn de participacidn y control operativo.
® Supervision del desarrollo de cada jornada para garantizar el normal funcionamiento.

4.4 Actividades de Promocién y Difusidn

¢ Difusion de las jornadas mediante perifoneo y cufias radiales.
® Registro fotografico de cada actividad.
® Apoyo en acciones de sensibilizacion para incentivar Ja compra local.

5. Resultados Alcanzados

Durante la ejecucion del contrato se lograron los siguientes resultados:

® Realizacion de cinco (5) jornadas de Mercados Campesinos.

® Participacion de diferentes asociaciones y 120 productores individuales.

® Comercializacidén de productos agricolas frescos, transformados y artesanales.

° Incremento de la visibilidad de los productores locales y fortalecimiento de sus capacidades
comerciales.

¢ Generacidn de ingresos para las familias campesinas participantes.

¢ Consolidacion del Mercado Campesino como un espacio comunitario permanente de
integracion econdmica.

6. Evidencias del Praceso

El contrato cuenta con:

Registros fotograficos de cada una de las jornadas.
Listados de productores participantes.
Material de difusion utilizado para la promacién de las actividades.

7. Dificultades Identificadas
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Condiciones climéticas adversas que afectaron |a asistencia en algunas jornadas,
Limitaciones de transporte para productores ubicados en veredas dispersas.
Necesidad de fortalecer practicas de empaque e inocuidad en ciertos productos.

8. Conclusiones

El Contrato No. 258 de 2025 cumplié satisfactoriamente con los objetivos propuestos,
evidenciandose una ejecucién eficiente y articulada.

El apoyo brindado por la contratista permitio:

v Desarrollar y fortalecer los Mercados Campesinos.

" Ampliar la participacion productiva y comunitaria.

' Promover la comercializacion directa y la economia local.

+ Contribuir al bienestar de las familias campesinas del municipio,

Las actividades ejecutadas y los productos entregados se ajustan plenamente al objeto contractual,
por lo gue se considera cumplido en su totalidad.

Atentamente,

Coordinador
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