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En Manizales creemos.
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Feria empresarial LOOK®
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Gobernar es hacer
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Horizontal Parques LoDKe
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Manizales horizontal premio
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Manizales moderna LOOK®
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12 razones LOOK®




Cable aéreo




Razones tres
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Seguridad
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Tarifa diferencial
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Obras finales
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Detalle por video LOOK®

- Hemos impactado 334.376 personas
- Con una frecuencia promedio en total de campana de 5.5
- Por semana, una frecuencia promedio por usuario de 3.2



Detalle de segmentacion LOOK®

O e Segmento de audiencia Impr. ¥ Visuali i meI::zig:
- La audiencia la encontramos en temas afines
0O toutesstdgons ] S Ses como Deportes, entretenimiento, viajes en faruua,
emprendimientos, modelo de negocios.
D ific,onadosAa Ias- e!w'cx:v.las if;-mlv,:ees -~ = 3 /0% . . .
= | | | - Canales como RCN, La Patria, WinSports, History
latinoamérica son canales de noticias donde han .
O L4 Personas centradas en la familia 42625 24778 67,20% . . .
B salido nuestros anuncios, seguido de canales de I
entretenimiento y musica.
O e Vigjeros en familia 36.051 21.820 69,77 % l
[ ]
O @  Mcemisampommdesonmin | 2009 | 12190 Tigss i
Estado civil )
O @ personascasades 953 293 4092 % '
O ® Pemmosioaesaibman 21 B 640% I
[ ]
O e servicios para crear una empresa 112 70 7321% 1 l
‘ M Visualizaciones ’
i 1o
L ] emprendimiento 69 42 7246 %
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Alcaldia de Manizales esta pautada con un enfoque amplio y positivo, cubriendo 476,594 views 478.759

5 selected Clear all intereses que permiten llegar a audiencias diversas y activas. ¢ » visualizaciones o
1 3 23,98( l

v/ Include & Los intereses seleccionados incluyen:

. Deportes — Alcance a personas interesadas en actividades fisicas, eventos
Categories: 5 A . .
deportivos y bienestar.

896.759 .
Sports ® . Noticias — Impacto en audiencias informadas y actualizadas sobre la actualidad impactos I

local, nacional e internacional. \

News ® . Libros y Literatura — Conexion con publicos con habitos culturales y de lectura.
. Autos y Vehiculos — Cobertura a quienes muestran interés en movilidad,
transporte y novedades automotrices.

Books & Literature
® . . Por pauta hemos pautado 4 videos:
. Arte y Entretenimiento — Llegada a personas que disfrutan de actividades
culturales, musica, cine y espectaculos. Video 1 corto: 48.321
Autos & Vehicles ® °
Video 1 largo: 20.445 l
Arts & Entertainment ® Video 2 corto: 53.212

4

Video 2 largo: 28.341

Video 3 corto: 78.453

Video 3 largo: 49.987 l
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LA PATRIA ) Pagocenlinea Suscribete 1

Martes, 23/09/2025
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CREEMOS

Educacién § 3 09 de juica de 20250100 p.m.

Queds listalaobra, agradecen en s erénico enla inf: Estos son los cambios para la jornada de trabajo Los videos top
colegio de Caldas, ahorasi 12
con la reforma laboral :

actividades con llnvia 0 con sol (LA o )
. . " sistemay lo que sigue Iras a
Aqui le contamos los cinco cambios s importantes para los trabajadores colombianos aprobacion enla Camara
con la nueva relorma laboral. Estas son las condiciones y los tiempos en los que se veran " 230520

reflejados los ajusles que ya fueron sancionados por el presidente Gustavo Petro.
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B3 Alcaldia de Manizal
leca deManizales e X Creativo Impresiones Vistas Porcentaje de visualizacion °
En Manizales, la obra publica no se trata solo .
de cemento y acero. Es la calle que une Video 1 70.499 38.028 53,94% l
familias, el pargue que devuelve la Ver mas
Video 3 68.569 31.255 45,58%
TOTAL 139.068 69.283 49,82%

- Facebook tiene mayor afinidad con la audiencia impactada que
Instagram.

- En Facebook las interacciones visibles como comentarios y
compartidos son mayores que en Instagram. En este ultimo las
visualizaciones de video y las visitas al perfil nos aportan
posicionamiento y crecimiento de la comunidad.

- En promedio tenemos una frecuencia de 2.20

DO @ 31comentarios

eces compartido

(b Megusta () Comentar 3 Compartir
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