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PROCESO DE SELECCION MODALIDAD CONTRATACION DIRECTA
07 DE ENERO DEL 2026 ‘

De conformidad con lo dispuesto en el articulo 2.2.1.1.1.6.1.del decreto 1082 de 2015 el Instituto
de Turismo del Meta procede a efectuar el analisis necesario para conocer el sector relativo al objeto
del Proceso de Contratacién desde la perspectiva legal, comercial, financiera, organizacional,
técnica, y de analisis de riesgo.

OBJETO A CONTRATAR: El Instituto de Turismo del Meta para el cumplimiento de los fines
Estatales requiere contratar la: “PRESTACION DE SERVICIOS DE APOYO A LA GESTION PARA
GARANTIZAR LA PRESENTACION DE ARTISTAS DE DIFERENTES GENEROS MUSICALES
EN EL MARCO DEL XXXI FESTIVAL AGROPECUARIO, DEL RETORNO Y TURISTICO A
DESARROLLARSE EN EL MUNICIPIO DE SAN JUANITO — META, EN CUMPLIMIENTO DEL
CALENDARIO OFICIAL DE EVENTOS DEL DEPARTAMENTO.”

JUSTIFICACION

La Constitucién Politica de Colombia consagra en su articulo N°113 las ramas del poder publico, en
legislativa, ejecutiva y judicial; siendo responsabilidad de la rama ejecutiva desarrollar en forma
coordinada todas las actividades administrativas que estan al servicio de los intereses generales de
la comunidad para el cumplimiento de los fines esenciales del estado, bajo este precepto y con base
en la misionalidad del Instituto, este se asimila al concepto de ordenamiento territorial.

De conformidad con la normas que establecen y regulan la forma como se distribuye el poder publico
entre los diversos niveles politico administrativos fue creado el Instituto de Cultura y Turismo del
Meta mediante Ordenanza 026 del 29 de noviembre de 1986, transformado posteriormente mediante
acto administrativo similar con nimero 305 del 27 de mayo de 1998, por el cual se modifico la
denominacién a “Instituto de Turismo del Meta”; siendo otorgadas mediante Decreto 432 de 2014
facultades al Gobernador para establecer la estructura organica y funciones del Instituto.

No obstante, el Instituto de Turismo del Meta es un establecimiento publico del orden departamental,
que cuenta con personeria juridica, autonomia administrativa, financiera y patrimonio propio, cuyo
representante legal se encuentra facultado para expedir los actos administrativos, realizar las
operaciones financieras y celebrar los contratos que se requieran para el buen funcionamiento del
mismo, a través de las diferentes modalidades de contratacién.

Por medio'de la Ordenanza No. 868 de 2014, se adoptd como Politica Publica De Turismo Del Meta,
con un horizonte al afio 2032, la estructura conformada por: Objetivo general, objetivos especificos,
estrategias, actividades, competencias, horizonte, indicador y meta.

La sefialada ordenanza, fij6 como objetivo de la politica, “Posicionar al Departamento del Meta en
el mercado nacional e internacional como un destino de turismo de naturaleza y cultura llanera con
una oferta estructurada de experiencias Unicas fortaleciendo la organizacion empresarial, la
valorizacion y preservacion del patrimonio natural y cultural, generando oportunidades para la
poblacién e incrementando beneficios sociales, econdémicos y ambientales a través del disefio de
productos especializados y diferenciados en los Municipios del departamento como respuesta a la
consolidacién de la paz y la convivencia, en el territorio.”
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De conformid!iad con la Ordenanza 1007 de 2018 “Por medio de la cual se establece y reglamenta
el calendario oficial de ferias y festividades en los municipios del departamento del Meta y se dictan
otras disposiciones”. Se contempla festividades a desarrollarse en el Departamento del Meta, en
este caso, la entidad a través de la subdireccion de fomento y desarrollo turisticos, considera
importante apoyar los eventos a desarrollarse en el mes de enero de 2026, estos eventos se revisten
de suma imp:értancia por cuanto gozan de reconocimiento por la exaltacién que se le hace a toda
una riqueza qpltural, gastronomica y folclérica con la que cuenta este departamento.

El Instituto dé Turismo del Meta, en aras de seguir fortaleciendo los eventos y festividades del
departamento, contempla la participacién activa en el evento XXXI FESTIVAL AGROPECUARIO,

DEL RETOR\NO Y TURISTICO A DESARROLLARSE EN EL MUNICIPIO DE SAN JUANITO —
META, del 09 al 11 de enero de 2026, a través de artistas, presentadores, muestras cultuales y
shows musico teatrales, a fin de amenizar el evento y a su vez de generar espacios de esparcimiento
cultural y sana recreacion.

MES No. MUNICIPIO NOMBRE
I 1 Cumaral Encuentro Mundial de la Vaqueria
2 Cabuyaro Festival de Playa y Rio
3 Granada Festival de Verano y Regata Rio Ariari
I 4 Puerto Gaitan Festival de Verano
" 5 Puerto Lleras Festival de Verano “La Perla del Ariari"
: 6 Puerto Lopez | Festival de Verano, Chica Sol Playa y Rio Meta
ENERO ; 7 Puerto Lépez gelzlsatiyvuarliéultural y Turistico de la Payara - Bocas de
E; 8 Puerto Rico Festival de Laguna San Vicente
9 San Juanito Festival del Retorno
I 10 San Juanito Feria Agropecuaria y Artesanal
! 11 San Martin Festival Cultural y Turistico de la Patilla
!j 12 Villavicencia Feria Agroindustrial, Equina, Bobina y Turistica Catana

I
La entidad como responsable del Turismo en el departamento, sabe de mano que el turismo es
motivado tamfpién por la exaltacién de su cultura, folclore y gastronomia, por ende, fortalece estos
eventos que son usados por los municipios para exaltar todo lo antes mencionado, pero también
mover la economia y dinamizar el sector que este alrededor del turismo como lo son (hoteles,
restaurantes, Ebperadores logisticos, centros comerciales, transporte, entre muchos otros)

Se espera cor:jtar con gran flujo de visitantes y asisten en cada una de las actividades programadas,
asi pues, cobra relevancia que el Departamento debe aprovechar que el sector turismo en el Meta
es un dinamii‘zador de la economia por su transversalidad con otros sectores. Igualmente ha
presentado un crecimiento importante, tanto que es incluido en la agenda de los gobernantes como
apuesta econ:tjbmica. Asi mismo, el sector turismo se encuentra en la hoja de ruta del Plan Regional
de Competitividad, en el cual se han plasmado las estrategias y metas articuladas con el sector
publico y privado.

|
Bajo lo manifléstado, para el Instituto de Turismo del Meta, en su calidad de ente encargado del
turismo, se co;hvierte en una herramienta que hace parte de un conjunto de actividades encaminadas

I

Il

I
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a la promocion, posicionamiento y consolidacion del sector turistico a través del apoyo a eventos
culturales y festividades que se desarrollen en el departamento del Meta.

Teniendo en cuenta todo lo anterior se hace necesario adelantar diferentes procesos de
contratacion, encaminados cada uno a ofrecer a los espectadores momentos inolvidables que
permita generar en ellos un sitio para volver y ser recomendado como un factor multiplicador de
buenas vivencias, el Meta se viste de folclor, gastronomia, cultura e invita no solo a los Colombianos
sino a todo publico internacional que participe de todos los eventos que se desarrollan en los 29
municipio del Departamento del Meta.

CONTEXTO MUNICIPIO DE SAN JUANITO - META

San Juanito es un municipio colombiano en el departamento del Meta, conocido como el "paraiso
natural del Meta" por su ubicacién en la Cordillera Oriental, clima frio y abundantes recursos hidricos,
destacandose por su belleza paisajistica, la cercania al Parque Nacional Chingaza, y una economia
basada en agricultura (frijol, mora, lulo) y turismo rural, ofreciendo atractivos como cascadas, la
Gruta del Tabléon y una rica cultura andino-llanera.

Aspectos Clave:

> Ubicacién y Geografia: Se encuentra al noroeste de Villavicencio, en la Cordillera Oriental,
parte del sistema Chingaza, con altitudes promedio de 1795 msnm y un clima fresco.

Historia: Fundado en 1915 por el sacerdote Juan Bautista Arnaud como un punto de colonizacién
en la region del Alto Guatiquia.

> Economia: Principalmente agricola (cultivos como frijol, mora, lulo) y ganadera, con un creciente
enfoque en el ecoturismo y la produccion sostenible para mitigar la deforestacion.

» Turismo: Atractivos incluyen la Gruta del Tablén, cascadas, senderismo, gastronomia local
(frijolada, trucha) y la experiencia de un "llano en la montafia", conectando con el paramo de
Chingaza.

> Medio Ambiente: Gran parte de su territorio pertenece al PNN Chingaza, albergando paramos
y bosques andinos, ademas de fauna silvestre, lo que subraya su compromiso ambiental.

> Cultura: Una mezcla de culturas andina y llanera, con habitantes cordiales y un fuerte arraigo a .
su entorno natural.

CONTEXTO XXXI FESTIVAL AGROPECUARIO, DEL RETORNO Y TURISTICO

San Juanito se prepara para vivir tres dias llenos de tradicién, cultura, musica, actividades ganaderas
y espacios para toda la comunidad y visitantes, en el marco del XXXI| Festival Agropecuario, del
Retorno y Turistico.

Concursos ganaderos y de especies menores
Actividades culturales y campesinas

Reinado infantil y eventos familiares
Carranguerédromo y musica en vivo

Show de motos y eventos recreativos
Cabalgata y Festival de Arrieria

Desfile de carrozas agroartesanales

Grandes presentaciones artisticas
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CLASIFICADOR DE BIENES Y SERVICIOS Y EL SECTOR AL CUAL PERTENECE: El presente
objeto se encLentra en el clasificador de bienes y servicios de la agencia Nacional de Contratacion
Colombia eﬂcnente de la siguiente manera:

|- CODIGO UNSPSC
(Minimo tercer nivel del Clasificador)
| Actuaciones en vivo 90131500
ASPECTOS GENERALES DEL SECTOR

CLASE O PRODUCTO

||
TIPO DE SEC‘TOR' TERCIARIO.

La actividad economlca esta dividida en sectores econémicos. Cada sector se refiere a una parte de
la actividad economlca cuyos elementos tienen caracteristicas comunes, guardan una unidad y se
diferencian de otras agrupaciones. Su division se realiza de acuerdo a Ios procesos de produccion
que ocurren al interior de cada uno de ellos.
Divisién segt]fm la economia clasica: segun la division de la economia clasica, los sectores de la
economia son los siguientes:
Sector primario o sector agropecuario.
Sector secundario o sector Industrial.
Sector terciario o sector de servicios.

|
Bienes inclui‘_'dos en el sector

El sector sefvicios o sector terciario es el sector econémico que engloba las actividades
relacionadas con los servicios no productores o transformadores de bienes materiales.

Generan servicios que se ofrecen para satisfacer las necesidades de cualquier poblacién en el
mundo. E‘

'Incluye subsectores como comercio, comunicaciones, centro de llamadas, finanzas, turismo,
hosteleria, ocio, cultura, espectaculos, la administracion publica y los denomlnados servicios
publicos, los presta el Estado o la iniciativa privada (sanidad, educacion, atencion a la dependencia),
entre otros. ||

Dirige, organiza y facilita la actividad productiva de los otros sectores (sector primario y sector
secundario). Aunque se le considera un sector de la produccién, propiamente su papel principal se
encuentra en Ios dos pasos siguientes de la actividad econémica: la distribucion y el consumo.

El predomlnlo deI sector terciario frente a los otros dos en las economias mas desarrolladas permite
hablar del proceso de tercerizacién. El sector de servicios se compone de areas de la economia
tales como: 1) Comercio (mayorista, minorista, franquicias): 2) Actividades financieras (banca,
seguros, bolsa y otros mercados de valores). 3) Servicios personales, los méas importantes de los
cuales son Ios que se identifican conel estado de bienestar(especialmente educacion, sanidad y
atencién a la dependenma -servicios publicos, se presten por el Estado o por la iniciativa privada),
pero tamblen|otros (como las peluquerias). 4) Servicios a empresas de cualquier sector, como la .
gestion y administracion de empresas (incluyendo el nivel ejecutivo), la publicidad y las consultorias
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y asesoramientos econdmico, juridico, tecnolégico, de inversiones, etc. 5) Funcién publica,
administracién publica, actividades de representacion politica y de servicios a la comunidad, como
las actividades en torno ala seguridad y defensa (ejército, policia, proteccion civil, bomberos, etc.)
y las actividades en torno a la justicia (jueces, abogados, notarios, etc.). 6) Hoteleria y las actividades
en torno al turismo. 7) Las actividades en torno al ocio, la cultura, el deporte y los espectaculos, que
incluyen las llamadas industrias audiovisuales o de imagen y sonido (industria musical, industria
cinematografica y similares, como los videojuegos); la industria editorial se incluye, con las artes
graficas, entre los sectores industriales (es decir, en el sector secundario). 8) Transporte y
comunicacién (segln se trasladen mercancias o informacién). 9) Medios de comunicacion,
especialmente los medios de comunicacién de masas o sociales (periodismo escrito -prensa-, radio
y television). 10) Telecomunicaciones, especialmente los medios personales (telefonia). 11) Otras
aplicaciones de las tecnologias de la informacién y la comunicaciéon (TIC), especialmente la
informatica e Internet.

1.1.1 Gremios y agentes que componen el sector

Los servicios sociales pueden ser prestados por agentes privados principalmente. Algunas de las
agremiaciones que integran agentes de este sector son: Asociacién nacional de empresarios de
Colombia, Andi: La Asociacién Nacional de Empresarios de Colombia - ANDI, es una agremiacion
sin animo de lucro que tiene por objetivo difundir'y propiciar los principios politicos, econémicos y
sociales de un sano de libre de empresa.

1.1.2 Variables econédmicas que afectan el sector

El Sector de Servicios se impacta negativamente por dindmicas que son comunes a otros
sectores, por ejemplo:

Exceso de intermediacion: El proveedor de servicios de caterin y logistica para eventos, es
basicamente un intermediario de otros servicios que se agrupan para satisfacer al cliente. Es decir,
normalmente el proveedor hace uso de la subcontratacion con terceros, de los servicios
relacionadas, tales como alimentacién, carpas y tarimas, transporte alojamiento, shows oferta
cultural, mobiliario, escenografia, sonido, luces, et, Esta circunstancia, condiciona las expectativas
econdmicas del sector, a la de otros sectores y subsectores que tiene variables independientes de
impacto.

Déficit en la cualificacidon del recurso humano: Las dinamicas econdmicas de las regiones, son
distintas a la del Centro del pais, donde se concentra la mayor parte del recurso humano cualificado.
El sector de caterin y logistica de eventos, no es ajeno a esa situacion, de tal suerte que esta clase
de servicios se ofrecen con escasez de recursos humanos cualificado para prestarlo. La mayoria de
los productos que lo integran, son prestados a partir de la experiencia y formacion empirica, per la
oferta cualificada es limitada.

1.1.3 Cifras totales del Sector
Encuesta mensual de servicios

La Encuesta Mensual de Servicios es una operacion estadistica por medio de la cual el

Departamento Administrativo Nacional de Estadistica (DANE) obtiene la informacién de las variables
principales del sector servicios para el analisis de su evolucion en el corto plazo.
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En el proceso'; permanente de mejoramiento y actualizacién de las estadisticas econémicas y con el
proposito de responder a estandares nacionales e internacionales, tanto metodoldgicos como de
clasificacién, a partir del mes estadistico enero de 2020 se dan a conocer al publico los resultados
del redisefio de la Encuesta Mensual de Servicios que contempla varias mejoras metodolégicas
como la inclusion de resultados de la variable variacion de los salarios promedio por subsector de
servicios y tip:p de contratacién, ademas del paso a un muestreo probabilistico basado en un marco
mejorado que incrementd la cobertura al implementar menores parametros de inclusién. (Para mayor
informacion en el cambio de parametros de inclusion véase el archivo de anexos de la EMS
especificamente el Anexo “A13. Notas metodolégicas”.

Il

También se e!fntregan resultados bajo una nueva desagregacién pasando de 15 a 18 subsectores de
servicios; dentro de los nuevos subsectores se encuentra la division 58 “Actividades de edicién” que
en la version 3.0 de la CIIU estaba clasificada como actividades de manufactura y en la versién 4.0
de la CllU paso a clasificarse como una actividad de servicios.

Adicionalmente la actividad “Salud humana privada”, se desagrega en las actividades “Salud
humana privada con internacién” y “Salud humana privada sin internacién”, de manera similar las
“Actividades gdministrativas y de apoyo de oficina y otras actividades “se divide en “Actividades
administrativas y de apoyo de oficina y otras actividades excepto Call center'y “Actividades de
centros de Ila;madas (Call center)”.

También se efhtregan resultados bajo una nueva desagregacién pasando de 15 a 18 subsectores de
servicios; dentro de los nuevos subsectores se encuentra la divisidn 58 “Actividades de edicién” que
en la versién 53.0 de la CllU estaba clasificada como actividades de manufactura y en la versiéon 4.0
de la CllU pasé a clasificarse como una actividad de servicios.

. . ;; P m . n Nt t“
Adicionalmente la actividad “Salud humana privada”, se desagrega en las actividades “Salud
humana privada con internacién” y “Salud humana privada sin internacion”, de manera similar las

“Actividades ;édministrativas y de apoyo de oficina y otras actividades “se divide en “Actividades

administrativqé y de apoyo de oficina y otras actividades excepto Call center‘y “Actividades de

centros de Ilarjnadas (Call center)”.

|

En?c?uesta Viensual de Servicios (EIVIS)
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Variacién anual de los ingresos nominales y contribucién por tipo de ingresos, segtin
subsector de servicios (octubre 2025p / octubre 2024).

En octubre de 2025, trece de los dieciocho subsectores de servicios presentaron variacion positiva
en los ingresos totales, en comparacién con octubre de 2024.

Tapla 1. Variacion anual de 10sS ingresos y contribudcidon por Upo de ingresos, sequn subsector ole
servicios

Total nacionatl

OGeatubre 20257 / octubire 2024
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Variacion anual del personal ocupado total y contribucién por tipo de contratacion, segtn
subsector de servicios (octubre 2025p / octubre 2024).

En octubre de 2025, seis de los dieciocho subsectores de servicios presentaron variacién positiva
en el personal ocupado total, en comparacion con octubre de 2024.

Tabla 2. Variacidn anual del personal ocupado total y contribucion por categoria de contratacidn.,
sequn subsector de servicios

Total nacional

Octubre 20257/ octubre 2024
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Variacidn an JIaI de los salarios y contrlbumon por tipo de contratacién, segiin subsector de

servicios (oc tubre 2025p / octubre 2024)

t
En octubre de 2025, todos los subsectores de servicios presentaron variacion positiva en los
salarios, en comparacnon con octubre de 2024,

‘r
Tawmla 3. Variac ]r'_\n anual de jos salarios ¥y contribucdidén por categoria de contratacion, seguin subsector
de servicios :
Total nacionatl ||
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Variacion aﬁo; corrido de los ingresos nominales, personal ocupado total y salarios, segin
subsector de‘serVICIos (enero - octubre 2025p / enero - octubre 2024).

En lo corrido ide 2025, quince de los dieciocho subsectores de servicios presentaron variacion
positiva en Ios ingresos, tres presentaron aumento en el personal ocupado total y todos los

subsectores presentaron incremento en los salarios, en comparacion con el mismo periodo de 2024.
|
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Subsectores de servicios con las tres variaciones positivas mas representativas
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Actividades administrativas y de apoyo de oficina y otras actividades.

Variacién anual: octubre 2025p / octubre 2024

En octubre de 2025, los servicios de actividades de empleo, seguridad e investigacién privada,
servicios a edificios registraron un crecimiento de 17,0% en los ingresos nominales, el personal

ocupado total presenté un aumento de 0,7% vy los salarios registraron un incremento de 9,7%. en
comparacién con octubre de 2024.

Tabla 6. Variacion anual y contribucion de los ingresos nominales por tipo, personal ocupado total v
salarios por tipo de contratacién

Actividades de empleo, seguridad e investigacion privada, servicios a edificios

Total nacional

Octubre 20259
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Fuente: DANE, EMS.

En comparacion con el mismo mes de 2024, en octubre de 2025 los ingresos totales presentaron un
aumento de 17,0%, que se explica por el incremento de 17,1% en los ingresos por servicios, de
45,9% en otros ingresos operacionales y de 2,2% en la venta de mercancias.

En octubre de 2025 el personal ocupado total presentd una variacion positiva de 0,7%, en.
comparacién con octubre de 2024, que se explica por el incremento de 5,9% en el personal temporal
directo y de 13,3% en el personal contratado a través de agencias. Por su parte, el personal en
misién registré una disminucién de 3,8%.

Mientras que, los salarios en octubre de 2025 presentaron un aumento de 9,7%, en comparacion
con octubre de 2024, que se explica por el incremento de 12,1% en los salarios del personal temporal

directo, de 9,3% en los salarios del personal permanente y de 8,3% en los salarios del personal en
misioén.

indice de precios al consumidor Noviembre de 2025.
indice de Precios al Comnsumidor (I1PC)
Nowviermbre 2025
oo 1. BPC Worinecicoox
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Comportamlento de la variacion mensual del IPC segtn divisiones y subclases
Variaciony contrlbucmn mensual por divisiones de gasto

Enelmesde nov1embre de 2025, el IPC registré una variacion de 0,07% en comparacion con octubre
de 2025, ocho divisiones se ubicaron por encima del promedio nacional (0,07%): Salud (0,71%),
Bebidas alcohollcas y tabaco (0,44%), Bienes y servicios diversos (0,39%), Restaurantes y hoteles
(0,38%), Informacnon y comunicacion (0,35%), Transporte (0,29%), Alojamiento, agua, electricidad,
gas y otros combustibles (0,28%) y por ultimo, Muebles, articulos para el hogar vy para Ia
conservacion ordinaria del hogar (0,19%). Por debajo se ubicaron: Educacion (-0,00%), Prendas de

vestir y calza‘do (-0,02%), Recreacion y cultura (-0,48%) y por ultimo, Alimentos y bebidas no
alcohdlicas (—P,72°A).

Cuadro 1. 1PC Varmcnon y contribucion mensual
Segudn dlvusnones de gasto
Noviembre 2024 2025
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Fuente: DANE, I?:C

I
Los mayores"aportes a la variaciéon mensual del IPC (0,07%), se ubicaron en la divisién de:
Alojamiento, agua electricidad, gas y otros combustibles, la cual aporté 0,09 puntos porcentuales a
la variacién total

|

Variaciones y contribuciones de las subclases en el mes
i

En nowembre de 2025 en comparacion con octubre de 2025, la variacién de las subclases que mas
aportaron al |nd1ce total fueron: arriendo imputado (0,23%), suministro de agua (1,26%), comidas en
establemmnentos de servicio a la mesa y autoservicio (0,32%), carne de res y derivados (0,95%),
arriendo efectlvo (0,21%), combustibles para vehiculos (0,53%), comidas preparadas fuera del hogar
para consumo inmediato (0.61%), papas (4,18%), vehiculo particular nuevo o usado (0,48%) vy
productos farmaceutlcos y dermatolégicos (0,93%). Las subclases con aportes negativos a la
variacién fuerpn frutas frescas (-5,22%), tomate (-16,93%), cebolla (-9,83%), zanahoria (-21,04%) y
hortalizas y Ief‘gumbres frescas (-3,24%).

[l

|
Cuadro 2. IPC V1rl1ciol] ¥ contribucidn menzual
FFor [)lll‘l(lp.xlr_‘s subclases
Novicmbre 2025
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RESULTADOS ANO CORRIDO

Comportamiento de la variacion afo corrido del IPC segtn divisiones y subclases
Variacion y contribucién afo corrido por divisiones de gasto

En lo corrido del afio, (enero - noviembre), seis divisiones de bienes y servicios se ubicaron por
encima del promedio nacional (4,82%): Educacion (7,36%), Salud (6,73%), Restaurantes y hoteles
(6,59%), Bebidas alcohdlicas y tabaco (6,00%), Alimentos y bebidas no alcohdlicas (5,18%) vy, por
ultimo, Transporte (4,92%). El resto de las divisiones se ubicaron por debajo del promedio:
Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles (4,68%), Bienes y servicios diversos
(4,60%), Muebles, articulos para el hogar y para la conservacién ordinaria del hogar (3,39%),
Prendas de vestir y calzado (1,88%), Informacién y comunicacioén (1,19%) y, por tltimo, Recreacion
y cultura (0,80%).

Cuadro 3. IPC Variaciéon y contribucion afio corrido
Segan divisiones de gasto
Noviembre 2024 - 2025

02s 2025
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Rstraacon y cuted 3.7¢ o.c ¢ C.&0 RSk
Fuente: DANE, IPC

Los mayores aportes a la variacion en lo corrido del afio (enero - noviembre), se ubicaron en las
divisiones de Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles, Alimentos y bebidas no
alcohdlicas, Restaurantes y hoteles, Transporte y Educacién, las cuales en conjunto contribuyeron
con 4,12 puntos porcentuales a la variacién total.

Variacion y contribucién de las subclases en el afio corrido

En noviembre de 2025 en comparacion con diciembre de 2024, |la variaciéon de las subclases que
mas aportaron al acumulado del afo fueron: arriendo imputado (4,71%), comidas en
establecimientos de servicio a la mesa y autoservicio (6,63%), arriendo efectivo (4,93%), transporte
urbano (9,02%), carne de res y derivados (8,84%), frutas frescas (12,84%), comidas preparadas
fuera del hogar para consumo inmediato (6,48%), café y productos a base de café (52,20%),
suministro de agua (7,36%) y educacién preescolar y basica primaria (8,68%). Con contribucion
negativa a la variacién se ubic6: papas (-27,98%), electricidad (-1,76%), arroz (-5,85%), tomate (-
15,89%) y equipos de telefonia mévil, similares y reparacion (-22,34%).
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Cuadro 4. IPCVV-nnaccorx ¥ contribucién afio corrido
Por pr |ncnpales subclases
Noviembre 20(25

|
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Fuente: DANE; tPC.

l
Comportamlento de la variacién anual del IPC seglin divisiones y subclases
Variacion y contrlbuclon anual por divisiones de gasto

l
En el mes de noviembre de 2025, el IPC registré una variacién de 5,30% en comparacion con
noviembre de 2024. En el ultimo afio, las divisiones Restaurantes y hoteles (7,65%), Educacion
(7,36%), Salud (6,88%), Bebidas alcoholicas y tabaco (6,46%), Alimentos y bebidas no alcohdlicas
(5,74%) y por ultimo, Transporte (5,33%) se ubicaron por encima del promedio nacional (5, 30%).
Entre tanto, Ias divisiones Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles (5,29%), Bienes
y servicios dlversos (4,79%), Muebles, articulos para el hogar y para la conservacién ordinaria del
hogar (3, 50%*) Prendas de vestir y calzado (2,00%), Informacién y comunicacion (1, 09%) y por
ultimo, Recrebcuon y cultura (0,57%) se ubicaron por debajo del promedio nacional.

[1
Cuadro S. IPC :\Iariacién y contribucion anual
Segun divisiones de gasto
Noviembre 2024 - 2025

|

I sl 2025
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Fuente: DANEi*lpc

Los mayores"aportes a la variacién anual se registraron en las divisiones de: AIOJamlento agua,
electricidad, gas y otros combustibles, Alimentos y bebidas no alcohdlicas, Restaurantes y hoteles y

Transporte, Ias cuales en conjunto contnbuyeron con 4,27 puntos porcentuales al acumulado anual
de dicha vanacnon

l
Las cuentas) nacionales Las cuentas nacionales trimestrales constituyen una sintesis de la
informacién de coyuntura econdémica, mediante la cual se articulan los indicadores de estadisticas
basicas en Ios principales agregados macroeconémicos. Para tal efecto, las cuentas trimestrales se
soportan en Ios estandares internacionales de medicién econémica definidos por la Organizacién
de Naciones Unldas1 y el Fondo Monetario Internacional2. Este boletin técnico tiene como propésito
presentar los;prlnCIpaIes cambios de corto plazo del Producto Interno Bruto (PIB). Estas cifras son

i(‘
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utilizadas ampliamente por analistas, politicos, prensa, la comunidad empresarial y el publico en
general, para la toma de decisiones. El documento consta de tres capitulos; el primero, contiene los
resultados de las series encadenadas de volumen con afio de referencia 2015 del PIB trimestral
desde los enfoques de la produccion y gasto, e incluye los resultados del valor agregado bruto. El
segundo, presenta el comportamiento del PIB a precios corrientes desde los enfoques de la
produccion y el gasto. El tercero, contiene el detalle de las revisiones presentadas durante el afio,
frente a la publicacion anterior. EI Departamento Administrativo Nacional de Estadistica (DANE)
implementé con el cambio del afio base de las cuentas nacionales al afio 2015, una mejora en su
politica general de difusién de datos coyunturales, ofreciendo a los usuarios series originales y
corregidas de efectos estacionales y de calendario. La razén principal para este cambio es la
implementacion del calendario colombiano en sus practicas habituales de ajuste estacional. Dado
que el ajuste estacional es un proceso estadistico adicional a la compilacién de las series originales,
las recomendaciones internacionales sugieren fomentar la trasparencia de dicho procedimiento por
medio de documentaciéon clara. EIl DANE ha disefiado un procedimiento estandarizado vy
conjuntamente publicard una descripcion detallada de las especificaciones para cada una de las
series. Para conocer la metodologia y las especificaciones de los modelos para realizar el ajuste
estacional se sugiere consultar el siguiente enlace: https://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-
portema/cuentas-nacionales/cuentas-nacionales-trimestrales/pib-informacion-tecnica.

Producto Intermno Bruto (PIB)
il trimestre 2025 preliminar
Grafico 1. Producto Interno Bruto
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1. Producto Interno Bruto series encadenadas de volumen con ano de referencia.
PIB desde el enfoque de la produccién

En el tercer trimestre de 2025pr, el Producto Interno Bruto en su serie original, crece 3,6% respecto
al mismo periodo de 2024pr (ver tabla 1). Las actividades econémicas que mas contribuyen a la
dinamica del valor agregado son: « Administracion publica y defensa; planes de seguridad social de
afiliacion obligatoria; Educacién; Actividades de atencién de la salud humana y de servicios sociales
crece 8,0% (contribuye 1,3 puntos porcentuales a la variacién anual). + Comercio al por mayor y al
por menor; reparacion de vehiculos automotores y motocicletas; Transporte y almacenamiento;
Alojamiento y servicios de comida crece 5,6% (contribuye 1,2 puntos porcentuales a la variacion
anual). « Industrias manufactureras crece 4,1% (contribuye 0,5 puntos porcentuales a la variacion
anual). En lo corrido del afio 2025pr, respecto al mismo periodo del afio anterior, el Producto Interno
Bruto presenta un crecimiento de 2,8%. Las actividades econémicas que mas contribuyen a la
dinamica del valor agregado son: < Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos
automotores y motocicletas; Transporte y almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida crece
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51% (contrib;‘uye 1,0 puntos porcentuales a la variacién anual). « Administracion publica y defensa:
planes de seguridad social de afiliacion obligatoria; Educacion; Actividades de atencion de la salud
humana y de servicios sociales crece 4,4% (contribuye 0,7 puntos porcentuales a la variacion anual).

* Agricultura, |ganaderia, caza, silvicultura y pesca crece 4,1% (contribuye 0,4 puntos porcentuales
a la variacién anual).

N | ANALISIS DEL SECTOR Codigo: GJC-F-02-V2

Respecto al trimestre inmediatamente anterior, el Producto Interno Bruto en su serie ajustada por
efecto estaciq:nal y calendario crece 1,2%. Cuando se observa el comportamiento de las actividades
econémicas relacionadas: « Administracién publica y defensa; planes de seguridad social de
afiliacion obligatoria; Educacion; Actividades de atencion de la salud humana y de servicios sociales
crece 3,4%. ﬁ%Actividades financieras y de seguros crece 2,3%. * Industrias manufactureras crece
1,5%. I
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Industrias manufactureras: En el tercer trimestre de 2025pr, el valor agregado de las industrias
“manufactureras crece 4,1% en su serie original, respecto al mismo periodo de 2024pr. Esta dinamica
se explica por|los siguientes comportamientos (ver tabla 4): + Elaboracién de productos alimenticios;
elaboracién dé bebidas; elaboracién de productos de tabaco crece 4,1%. * Fabricacion de productos
textiles; confeccion de prendas de vestir; curtido y recurtido de cueros; fabricacion de calzado:
fabricacion dé: articulos de viaje, maletas, bolsos de mano y articulos similares, y fabricacién de
articulos de taflabarteria y guarnicioneria; adobo y tefiido de pieles crece 9,4%.Transformacion de la
madera y fabricacién de productos de madera y de corcho, excepto muebles; fabricacion de articulos
de cesteriay f:esparteria; fabricacion de papel, carton y productos de papel y de cartén; actividades
de impresién;f‘produccién de copias a partir de grabaciones originales decrece 0,5%. * Coquizacion,
fabricacién d{a: productos de la refinacion del petrdleo y actividad de mezcla de combustibles:
fabricacion de|sustancias y productos quimicos; fabricacién de productos farmacéuticos, sustancias
quimicas med_icinales y productos botanicos de uso farmacéutico; fabricacién de productos de
caucho vy de{; plastico; fabricacién de otros productos minerales no metalicos crece 5,2%. -
Fabricacion dwe productos metalurgicos basicos; fabricacién de productos elaborados de metal,
excepto maquinaria y equipo; fabricacion de aparatos y equipo eléctrico; fabricacion de productos
informaticos, |electrénicos y épticos; fabricacién de maquinaria y equipo n.c.p.; fabricacién de
vehiculos autipmotores, remolques y semirremolques; fabricacién de otros tipos de equipo de
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transporte; instalacion, mantenimiento y reparacion especializado de maquinaria y equipo decrece
2,4%. « Fabricaciéon de muebles, colchones y somieres; otras industrias manufactureras crece 9,2%.

Respecto al trimestre inmediatamente anterior en su serie ajustada por efecto estacional y
calendario, el valor agregado de las industrias manufactureras crece en 1,5%, cuando se observa el
comportamiento de las actividades econdémicas relacionadas: < Elaboracidon de productos
alimenticios; elaboracion de bebidas; elaboracién de productos de tabaco crece 0,3%.  Fabricacién
de productos textiles; confecciéon de prendas de vestir; curtido y recurtido de cueros; fabricacion de
calzado; fabricacion de articulos de viaje, maletas, bolsos de mano y articulos similares, y fabricacién
de articulos de talabarteria y guarnicioneria; adobo y tefiido de pieles crece 1,5%. « Transformacion
de la madera y fabricacién de productos de madera y de corcho, excepto muebles; fabricacion de
articulos de cesteria y esparteria; fabricacion de papel, cartén y productos de papel y de carton;
actividades de impresién; produccion de copias a partir de grabaciones originales decrece 1,4%. *
Coquizacioén, fabricacién de productos de la refinacién del petréleo y actividad de mezcla de
combustibles; fabricacion de sustancias y productos quimicos; fabricacion de productos”
farmaceéuticos, sustancias quimicas medicinales y productos botanicos de uso farmacéutico;
fabricacién de productos de caucho y de plastico; fabricacion de otros productos minerales no
metalicos crece 2,7%. « Fabricacion de productos metalurgicos basicos; fabricacion de productos
elaborados de metal, excepto maquinaria y equipo; fabricacién de aparatos y equipo eléctrico;
fabricacion de productos informaticos, electrénicos y opticos; fabricacién de maquinaria y equipo
n.c.p., fabricacion de vehiculos automotores, remolques y semirremolques; fabricacién de otros tipos
de equipo de transporte; instalacién, mantenimiento y reparaciéon especializado de maquinaria y
equipo crece 0,4%. « Fabricacion de muebles, colchones y somieres; otras industrias manufactureras
crecen 2,9%.

Tablae 4. tndustrias manufactureras
YTasas de crecimiento en valumen?
Tercer trimmestre 202500
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Comercio al por mayor y al por menor: En el tercer trimestre de 2025pr, el valor agregado de
comercio al por mayor y al por menor, reparacion de vehiculos automotores y motocicletas;
transporte y almacenamiento; alojamiento y servicios de comida crece 5,6% en su serie original,
respecto al mismo periodo de 2024pr. Esta dinamica se explica por los siguientes comportamientos
(ver tabla 7): < Comercio al por mayor y al por menor; reparacién de vehiculos automotores y
motocicletas crece 8,4%. * Transporte y almacenamiento crece 4,2%. « Alojamiento y servicios de
comida crece 0,2%. Respecto al trimestre inmediatamente anterior en su serie ajustada por efecto
estacional y calendario, el valor agregado de comercio al por mayor y al por menor, reparacion de
vehiculos automotores y motocicletas; transporte y almacenamiento; alojamiento y servicios de
comida crece en 0,2%, cuando se observa el comportamiento de las actividades econdmicas
relacionadas: « Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y
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motocncletas orece 2,2%. « Transporte y almacenamiento crece 1,6%. « Alojamiento y servicios de
comida decrece 0,5%.

'\
Tablo 7. Cov11|¢rcio al por mayor ¥y al por menor!t
Tasas de crecimiento en volumen?
Tercer trimestre 20250

Toasas de crecimiento (%)

Serie ajustada por
| Serie original efocto estacional y
| Actividad econdmica calendaric
|
|

Anuat Advo corrido Trimestral

202s5°"-111 / 20285y, 202577111

202427111 202477 20257711
Cearrmercia al F)%;:)r mayor y al por rmenor’ 8.4 V.6 2.2
Transporte y almacenamiento 4,2 3,6 1,6
AN beertey y“’LlVICIC)S e comicda Q.2 0.6 -0,5
Comercio al por mayor y al por menor’ 5.6 5.1 0.2

Fuente (u\“ii 18T
|
Informacion y comunicaciones En el tercer trimestre de 2025pr, el valor agregado de
informacion y comunicaciones crece 1,9% en su serie original, respecto al mismo periodo
de 2024pr. Para la serie ajustada por efecto estacional y calendario, el valor agregado crece
en 0,4%, respecto al trimestre inmediatamente anterior (ver tabla 8)

I

I .. . :
Tabta 8. Inforr;nacnon Y comunicaciones
Tasas de crecimiento en volumen?'
Tercer trimestre 202597

||

|

Actividad econdmica

Tasas de crecimiento (95)

Serie ajustada por efecto

Serie original
o estacional y calendario

| Anual Ao corrido Trirmestral
I

!' 20257 -1 / 2025y, 20257111 7
| 2024111 2024P" 2025711

informacién !9 comunicaciones 1.9 1.8 o.a

||

1
Fuente: OANE 2B T

|

1

l
Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras actividades de servicios
11

En el tercer tr;ifmestre de 2025pr, el valor agregado de las actividades artisticas, de entretenimiento
y recreacion y| otras actividades de servicios; actividades de los hogares individuales en calidad de
empleadores; actividades no diferenciadas de los hogares individuales como productores de bienes
y servicios para uso propio crece 5,7% en su serie original, respecto al mismo periodo de 2024pr.
Esta dlnamlca se explica por los siguientes comportamientos (ver tabla 13): « Actividades artisticas,
de entretenimiento y recreacion y otras actividades de servicios crece 6,3%. * Actividades de los
hogares lndl\)lduales en calidad de empleadores; actividades no diferenciadas de los hogares
individuales oomo productores de bienes y servicios para uso propio crece 2,1%. Respecto al
trimestre mmedlatamente anterior en su serie ajustada por efecto estacional y calendarlo el valor
agregado de| \las actividades artisticas, de entretenimiento y recreaciéon y otras actividades de
servicios; act|v1dades de los hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no
dlferenCIadaslde los hogares individuales como productores de bienes y servicios para uso propio
crece en 1 0% cuando se observa el comportamiento de las actividades econémicas relacionadas:
« Actividades artlst|cas de entretenimiento y recreacién y otras actividades de servicios crece 1,0%.
« Actividades 'de los hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no dlferenmadas
de los hogare§ individuales como productores de bienes y servicios para uso propio crece 1,6%.
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Tabla 13. Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras actividades de servicios!
Tasas de crecimiento en volumen?
Tercer trimestre 20259
Tasas de crecimiento (26)
i v e Serie ajustada por efecto
Serie artgins estaclonal y calendario
Actividad econdmica
Anual Ao corrida Trimestrat
zZoz2s”"-11/ 20257 20257 -1t 7
20247111 zaza®" Zo2s5"-u

Actividades artisticas, de anuretenimienta y recreadion y otras -
actividades de semvicios &3 0.7 e
Actividades de los hogares individuales en calidad de 5 5 2.8 T e
empleadores™® - - )
Actividades artisticas, de entretenimiento y recroacidn y

N 9 5.7 9.4 1.0
otras actividades
Fuente: DAMNE. PIB_T

1.1.2 Perspectivas de crecimiento del sector
El 2025 seria otro afio de crecimiento econémico modesto y retos a superar :

Las perspectivas de crecimiento del sector para 2025 son heterogéneas. A nivel global, se proyecta
una desaceleracion del crecimiento al 3.2%. En América Latina, se espera una expansion del 2.4 %,
segun la CEPAL. En Colombia, sectores como el comercio y el agropecuario, junto con el turismo,
muestran un panorama de recuperacion, mientras que el sector mineroenergético enfrenta retos. A
nivel sectorial, el consumo de los hogares seguird siendo un motor clave, y se prevé una
recuperaciéon en el comercio minorista y el turismo.

e Global: Se pronostica un crecimiento mundial del 3.2% en 2025, una ligera desaceleracion
respecto a 2024.

e América Latina: La region proyecta un crecimiento del 2.4 %.
Perspectivas sectoriales

Comercio y consumo: .

e El comercio minorista, impulsado por el consumo de los hogares, se espera que se recupere con
un crecimiento del 2.3% en 2025.

e El consumo de los hogares continuara siendo un motor importante de la economia, con una
contribucién del 66% al crecimiento del PIB.

Agropecuario:

e Se prevé un crecimiento favorable, apoyado por la demanda interna de alimentos.

Turismo:
e Colombia se posiciona como un destino turistico dindmico en Sudamérica, con expectativas de
mas de 7.2millones de visitantes no residentes en 2025.

Factores clave para el crecimiento
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ela mversmn'en infraestructura y la innovacién tecnolégica impulsaran la competitividad del pais.

ela recuperacnon del consumo privado sera fundamental para el crecimiento econémico.

elos factores"como la inflacién, la incertidumbre politica y los ajustes en el sector energético y de

la construcmo|n impactaran la trayectoria de crecimiento.

Inversion y consumo
,,

Otro analisis que sirve para entender cdmo arranca el 2025 es la del Banco BBVA, segn la cual, el

Producto Interno Bruto del pais crecera crecera 2,5% en 2025 y 3,2% en 2026, impulsado por el

consumo prlvado en bienes durables, semidurables y servicios desde 2026 y por la inversién fija en

nfraestructura magquinaria y vivienda.

‘La lnflamon sera de 3,1% en 2026, con menores tasas de interés que fortaleceran las condiciones
financieras. La inversion fija crecerd 3,9% en 2025 y 7,3% en 2026, liderada por obras civiles y
maquinaria y. la construccion residencial repuntara desde mediados de 2025, mientras que el
consumo prlvado crecera 3,1% en 2025, impulsado por bienes durables y semidurables, y 2,9% en
2026, cuando\los servicios retomaran dlnamlsmo con mejores condiciones laborales y flnanmeras"
destacaron. ;:

Estos expertols también dieron un vistazo al mercado laboral y dijeron que “la tasa de desempleo
nacional dlsmlnwra a 9,9% en 2025 y 9,8% en 2026, con generacion de empleo en manufactura,
construccion y servicios. Aunque se observa una mejora, las brechas en la participacién laboral de
jovenes y mUJ!eres siguen siendo un desafio”.

Lo que pasara; con la generacién de empleo en Colombia es otro de los frentes que llama la atencion
de los expertos en este comienzo de afio, puesto que se mantiene cerca a los dos digitos y las
apuestas dan por sentado de que se mantendra asi hasta el 2026. No obstante, sugieren que esto
se debe tamblen a una caida en la gente que busca empleo.
!

El ahorro interno bruto actual, equivalente al 10,5% del PIB, limita la capacidad de financiar la
inversién neoesarla Es necesario diversificar las exportaciones, continuar atrayendo inversién
extranjera dlrecta y fortalecer el ahorro publico y privado.

De otra parte \segun el Nowcast de Bancolombia, ya hizo una primera revisién de los datos de la
actividad economlca y en sus célculos da cuenta de que la actividad productiva de Colombia en el

cuarto trlmestre de 2024 se expandié a una tasa anual estimada de 2,5%.
|

|

“Esto S|gn|f|ca un avance de 50 puntos basicos frente al trimestre mévil terminado en noviembre
(2%). Bajo esta estimacion de nuestro indicador, la economia colombiana en todo 2024 crecié a un
ritmo de 1 8%"’ destacaron.

Le puede intelr;esar: ¢ Qué significa 'monoparental' en Renta Ciudadana 2025?

Con esto sobre la mesa, agregaron que los prondsticos de crecimiento del PIB para el’cuarto
trimestre “a partlr de nuestro indicador (2,5% anual) reflejan mayor optimismo sobre el desempefio
de la economia frente a la expectativa del consenso de analistas, quienes en promedio prevén que,
“durante este|| ultimo tramo del afio, la actividad se expandié a un ritmo qle 2,1%anual”.

Vista por regiones

Pagina 18 de 26



ANALISIS DEL SECTOR Cadigo: GJC-F-02-V2

Fecha de Vigencia:
15-07-2021

Proceso de Gestion Juridica y Contratacion

Para el centro de investigaciones econdémicas de Fedesarrollo, Colombia crecerd un 1,8% en 2024
y un 2,6% en 2025. No obstante, estos economistas fueron mas alla y dieron un vistazo a las
regiones, reportando que esperan que el Caribe y la region Oriental lideren el crecimiento en 2024,
impulsados por los sectores agropecuario y de administraciéon publica.

“Bogota y la region Pacifica mostrarian un desempefio alineado con el promedio nacional, mientras
que la region Central creceria por debajo de este debido a la contraccion de la industria. Por su
parte, la Amazonia-Orinoquia experimentaria una leve aceleracién gracias al sector agropecuario y
a la administraciéon publica, aunque seguiria siendo la regién menos dinamica por la contraccion en
el sector minero”, acotaron. .

Si bien los cambios en la dinamica econémica favorecieron a los territorios del norte del pais, para
Fedesarrollo hay varios elementos que compensan a la baja, aunque destaca al Atlantico como uno
de los mayores jalonadores del crecimiento durante el afio que acaba de terminar y recomienda
mantener el camino que los llevé hasta alli.

“Frente a la edicién anterior, se reviso a la baja el crecimiento de la regién Caribe, compensado por
ajustes al alza en las regiones Pacifica y Central. Asimismo, se resalta el comportamiento del
departamento del Atlantico, el cual registré el menor crecimiento dentro del indicador trimestral de
actividad econémica departamental, por lo cual se debe hacer énfasis en la situacién actual de este
departamento”, agregaron. .

Por ultimo, estos expertos manifestaron que en el mediano plazo, el liderazgo econémico recaeria
en la region Caribe y Bogota, seguidas por las regiones Central, Oriental y Pacifica, mientras que la
Amazonia-Orinoquia continuaria rezagada frente al promedio nacional.

Para 2026, la proyeccion de crecimiento de la organizaéic’m para Colombia es 2,9%, cifra que supera
el promedio de los paises miembros, 1,9%

En el ultimo informe de Perspectivas econémicas de la Ocde, la organizacién proyecta un
crecimiento del PIB mundial de 3,3 % en 2025 frente a 3,2 % de 2024 y 3,3 % de 2026.

ASPECTO REGULATORIO (MARCO NORMATIVO APLICABLE)

El presente proceso, se regird por las leyes colombianas vigentes, sobre todas y cada una de las
materias que tengan relacién con su desarrollo y ejecucion, pero sin limitarse a ellas, ver., las
laborales, tributarias, de comercio, cambiarias, de transporte, ambientales y, en especial por las que

rigen la contratacién publica en Colombia y por las normas que las modifiquen, adicionen o
sustituyan.

La normatividad vigente aplicable al objeto del Proceso de Contratacion es:

e LEY 80 DE 1993 Por la cual se expide el Estatuto General de Contratacién de la Administracién
Publica.

e LEY 1150 DE 2007 por medio de la cual se introducen medidas para la eficiencia y la transparencia

en la Ley 80 de 1993 y se dictan otras dISpOSlCIoneS generales sobre la contratacién con Recursos
Publicos.
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eLEY 1474 de 2011 Por la cual se dictan normas orientadas a fortalecer los mecanismos de

prevéncion, ifrjvestigacién y sancién de actos de corrupcion y la efectividad del control de la gestion
publica. I '

e DECRETO LEY 019 de 2012 por el cual se dictan normas para suprimir o reformar regulaciones,
procedimientbs y tramites innecesarios existentes en la Administracién Publica.

¢ DECRETO ;ﬂ082 DE 2015 por medio del cual se expide el decreto Gnico reglamentario del sector
administrativo de planeacion nacional

e Decreto 57$f de 2021 modificacion de paragrafos del decreto 1082 de 2015

o LEY 789 DE?ZOOZ Por la cual se dictan normas para apoyar el empleo y ampliar la proteccion social
y se modifica:rh algunos articulos del Cédigo Sustantivo de Trabajo.

oLEY 828 DF 2003 por la cual se expiden normas para el control a la evasién del sistema de
seguridad so;c::ial. Y sus decretos reglamentarios.

el ey 2069 de:a 2020 por medio del cual se impulsa el emprendimiento en Colombia
. CONSTITUQ:ION POLITICA DE COLOMBIA

1. OBJE;'ETIVO DEL ESTUDIO

El presente e:fstudio tiene como objetivo realizar un analisis de la oferta y demanda del sector del
bien o servicio requerido, permitiendo establecer los precios promedio del sector y el presupuesto
del proceso |de seleccion, tomando como referencia el analisis efectuado de los: precios
suministradosF por parte del sector.
I‘

Lo anterior eh aras de que el Instituto de Turismo del Meta obtenga la mejor oferta econdémica y
seleccione el contratista idéneo para suplir las necesidades, mitigando el riesgo de incumplimiento
por parte del ;contratista seleccionado.

|
2. ESTUDIO DE LA DEMANDA

I
Este numeral tiene como propdsito analizar el tipo de consumidor en el sector objeto de estudio:
clientes o empresas que hayan utilizado el producto o servicio y posibles consumidores o utilizadores
del productoiﬁo servicio. Para el efecto, se realizé una busqueda en el Sistema Electrénico de
Contratacion | Publica (SECOP), identificando entidades estatales que hayan realizado
contratacione{fs similares, de tal forma que se considere pertinente su analisis para el presente
estudio de se’¢tor. Los resultados de esta busqueda se presentan a continuacion.

2.1.  Historico de contratacién del ITM

. | e - . .
Se revisaron procesos de seleccién similares de los Ultimos anos, en los cuales se adquirieron los
bienes o servicios objeto de estudio. A continuacion, se resume el proceso de seleccién y el contrato
resultante delmismo.
|

Nimero del proceso CD-ITM-149-2025
Entidad contratante INSTITUTO DE TURISMO DEL META
Contratista CORPORACION PAIS REGION Y DESARROLLO
[l PRESTACION DE SERVICIOS DE APOYO A LA GESTION PARA GARANTIZAR LAS PRESENTACION DE
Objeto - ARTISTAS DE GENERO VALLENATO EN EL MARCO DEL X FESTIVAL DE VERANO EN SAN LORENZO
Il 2025 EN EL MUNICIPIO DE CASTILLA LA NUEVA DEL DEPARTAMENTO DEL META
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Plazo de ejecucion

CINCO (5) DIAS

Valor

$108.500.000

Numero del proceso

CD.ITM-814-2025

Entidad contratante

INSTITUTO DE TURISMO DEL META

Contratista

D ARTE MUSICAL

PRESTACION DE SERVICIOS DE APOYO A LA GESTION PARA GARANTIZAR LA PRESENTACION DE

Objeto ARTISTAS DE DIFERENTES GENEROS MUSICALES A FIN DE PROMOCIONAR LA MARCA META, EN
EL MARCO DEL IV FESTIVAL DE VERANO RIO GUAYABERO LA MACARENA

Plazo de ejecucién - CINCO (5) DIAS

Valor $93.000.000 °

Numero del proceso

CD-ITM-1124-2025

Entidad contratante

INSTITUTO DE TURISMO DEL META

Contratista

CARLOS ANDRES GUTIERREZ LEON

Objeto

PRESTACION DE SERVICIOS DE APOYO A LA GESTION PARA GARANTIZAR LA PRESENTACION DE
LA TEMATICA INTERACTIVA, GRANJA LA FLORESTA EN EL MARCO DEL 57 TORNEO
INTERNACIONAL DEL JOROPO, CON EL FIN DE GARANTIZAR LA DIFUSION Y PROMOCION DE LA
MARCA META SOMOS LA RUTA NATURAL DEL DEPARTAMENTO DEL META

Plazo de ejecucion

CINCO (5) DIAS

Valor

$109.500.000

Numero del proceso

CD-ITM-1130-2025

Entidad contratante

INSTITUTO DE TURISMO DEL META

Contratista

CORPORACION PAIS REGION Y CULTURA

Objeto

PRESTACION DE SERVICIOS ARTISTICOS PARA GARANTIZAR LA PRESENTACION DE UN
INTERPRETE DE MUSICA POPULAR DE RECONOCIMIENTO NACIONAL E INTERNACIONAL EN EL
MARCO XXXV FESTIVAL FOLCLORICO Y TURISTICO SIERRA DE LA MACARENA EN EL MUNICIPIO
DE SAN JUAN DE ARAMA META COMO ESTRATEGIA DE PROMOCION DE LA MARCA META -
SOMOS LA RUTA NATURAL

Plazo de ejecucién

CINCO (5) DIAS

Valor

$90.000.000

2.2. Contrataciones similares adelantadas por otras entidades

A continuacién, se analizan los procesos adelantados por otras entidades estatales con objetos
similares al del presente estudio.

Numero del proceso

SE-PS-012-2026

Entidad contratante

ALCALDIA MUNICIPAL VALLE DEL GUAMUEZ

Contratista

MAURICIO JURADO MORENO

Objeto

PRESTACION DE SERVICIOS ARTISTICOS DE NELSON GOMEZ, ORQUESTA TROPIKANA Y LUISITO
MUROZ, EN EL MARCO DE LOS CARNAVALES DE NEGROS Y BLANCOS 2026, DEL MUNICIPIO
VALLE DEL GUAMUEZ. DEPARTAMENTO DEL'PUTUMAYO

Plazo de ejecucion

OCHO (8) DIAS

Valor

$200.000.000

Numero del proceso

SE-PS-716-2025

Entidad contratante

ALCALDIA MUNICIPAL VALLE DEL GUAMUEZ

Contratista

DARWIN REYNEL YELA MURNOZ

Objeto

PRESTACION DE SERVICIOS ARTISTICOS DEL GRUPO NECTAR DE COLOMBIA Y LA
ORQUESTA H4, EN EL MARCO DE LAS FIESTAS DECEMBRINAS DE FIN DE ANO DEL
MUNICIPIO VALLE DEL GUAMUEZ, DEPARTAMENTO DEL PUTUMAYO

Plazo de ejecucidn

VEINTE (20) DIAS
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[ valor I | $100.000.000
Ndmero del proceso VC-5G-CD-270 DE 2024
Entidad contratante - MUNICIPIO DE VILLANUEVA CASANARE
Contratista | | CORPORACION PAIS REGION Y DESARROLLO CORPADESARROLLO
' ; PRESTAR SERVICIOS ARTISTICOS PARA PRESENTACIONES DE DIFERENTES GENEROS MUSICALES
Objetd - { EN VIVO, EN ARAS DE FOMENTAR LAS EXPRESIONES ARTISTICAS, FOLCLORICAS Y CULTURALES

EN EL MARCO DEL FESTIVAL NACIONAL DE COLONIAS QUE SE LLEVARA A CABO EN EL MUNICIPIO
: DE VILLANUEVA CASANARE

Plazo de ejecucu‘: DIEZ (10) DIAS
0
\

Valor 1.610.000.000

Numero del proceso VC-SG-CD-513 DE 2024

Entidad contratante MUNICIPIO DE VILLANUEVA CASANARE

Contratista CORPORACION PAIS REGION Y DESARROLLO CORPADESARROLLO
’ REALIZAR LA PRESENTACION DE ARTISTAS DE DISTINTOS GENEROS MUSICALES, EN EL MARCO

Objeto * ? ) DEL FESTIVAL DE LA PALOMETA CORREGIMIENTO DE CARIBAYONA y SAN AGUSTIN DE ORO
| CORREGIMIENTO DE SAN AGUSTIN, EN VIRTUD DE FOMENTAR LAS EXPRESIONES ARTISTICAS
| FOLCLORICAS Y CULTURALES EN EL MUNICIPIO DE VILLANUEVA CASANARE

Plazo de ejecucu‘m : CATORCE (14) DIAS

Valor | $54.000.000

3. ESPECIFICACIONES TECNICAS DEL SERVICIO

La prestamonitdel servicio debera garantizar lo siguiente de acuerdo al requerimiento presentado por
la Subdlrecc:|on de Fomento y Desarrollo Turistico:

| l

ITEM | DESCRIPCION INTEGRANTES CANTIDAD

[ 1 Voz Principal
| 2 Requintos

GARANTIZAR UNA PRESENTACION DE UN ARTISTA DE 2 trompetas

1 GENERO DE MUSICA POPULAR Y NORTENA “REY 1 guitarra (coro)

LANCHEROS CON RECONOCIMIENTO A NIVEL NACIONAL |1 cuatro (coro) 1

TIEMPO DEL SHOW 1 HORA'Y MEDIA 1 bajo
|, 1 acordedn

1 bateria

GARANTIZAR UNA PRESENTACION DE UN ARTISTA DE Voz Principal
GENERO DE MUSICA URBANO, VALLENATO, CHAMPETA, |02 bailarines Profesionales

2 CARRANGUERA "ALEJANDRO LUQUE FAJARDO" CON 01 corista Profesional 1
RECONOCIMIENTO A NIVEL DEPARTAMENTAL 01 DJ Profesional
TIEMPO ESTIMADO DOS (2) HORAS 01 camarégrafo Profesional

3 GARANTIZAR UN PRESENTADOR 1 presentador 3
GARANTIZAR LA PRESENTACION ARTISTICA DE UN 1 trovadores

4 SHOV\)‘DE TROVA PAISA “EL OBISPO". 1 pianista 1
TIEMF’O DEL SHOW 1 HORA 1 animador

’;
PERFIL DEL ARTISTA
|

ARTISTA DE%MUSICA REY LANCHEROS”

« El artista de musica Popular, debe ser persona natural con amplia trayectoria a nivel nacional
como exponente de este género.
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* El artista debe contar con amplia experiencia discografica, minimo tres (3) producciones
discogréficas publicadas en reconocida plataforma musical.

* Debe contar con minimo ocho (8) afios de trayectoria musical.

El artista debe contar con minimo ocho (8) artistas en escenario.

ARTISTA DE MUSICA ALEQ”

*El artista debe contar con experiencia en presentaciones artisticas a nivel Departamental en
eventos de asistencia masiva como exponente de su género, minimo cuatro (4) soportes.

* El artista debe contar como minimo con 6 afios de trayectoria artistica.

* El artista debe contar con minimo 1 sencillo musical publicado en plataformas digitales.

* El artista debe contar con ocho (8) integrantes en escenario.

PERFIL PRESENTADOR

e Acreditar trayectoria como presentador o locutor, soportada en tres (3) afios diferentes.
e Soportar experiencia en eventos de asistencia masiva

INTERPRETE ARTISTICO DE TROVA PAISA

o El artista debe contar con trayectoria.

e El artista debe contar con minimo tres (3) afos de trayectoria.
e E| artista debe contar con reconocimientos

PERFIL DEL TITULAR:

e Experiencia certificada minimo tres (3) contratos y/o certificaciones en contratacion estatal y/o
privada garantizando la prestacion de servicios relacionados al actual objeto contractual. .
e La persona debe acreditar en su registro mercantil y/o certificado de existencia y representacion

legal dentro de su objeto social el desarrollo de (Actividades de espectaculos musicales en vivo).

4. LUGARY PLAZO DE EJECUCION

El lugar de cumplimiento del objeto del contrato sera en el municipio de San Juanito Departamento
del Meta.

El contratlsta debe cumplir con el objeto y obligaciones contractuales durante un plazo de CINCO
(5) DIAS, a partir de la firma del acta de | inicio.

5. REMUNERACION RECOMENDADA:

De esta manera, de conformidad con lo establecido en el Decreto 1082 de 2015 en su articulo
“Articulo 2.2.1.2.1.4.9. Contratos de prestacion de servicios profesionales y de apoyo a la gestién, o
para la ejecucion de trabajos artisticos que solo pueden encomendarse a determinadas personas
naturales; las Entidades Estatales pueden contratar bajo la modalidad de contratacién directa la
prestacion de servicios profesionales, artisticos y de apoyo a la gestion con la persona natural o
juridica que esté en capacidad de ejecutar el objeto del contrato, siempre y cuando la Entidad Estatal
verifique la idoneidad o experiencia requerida y relacionada con el area de que se trate. En este
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caso, no es necesarlo que la Entidad Estatal haya obtenido previamente varias ofertas, de lo cual el
ordenador del,gasto debe dejar constancia escrita.

I
Atendiendo Ias recomendaciones de los organismos de control y teniendo en cuenta que, para esta
clase de servnmos en el orden nacional no existe una tarifa legal y la entidad tampoco tiene definido
los valores, eI monto del costo del servicio debe ser establecido de acuerdo a la trayectoria y
reconommlent'o del artista y/o agrupacion que se pretende contratar.

\
Con base a Iotanterlor el INSTITUTO DE TURISMO DEL META, procede a adelantar un proceso de
contratacién para garantizar la presentacién de varios artistas de diferentes géneros, por lo cual se
procedié a SO|ICltar cotizacién, teniendo en cuenta las especificaciones técnicas del servicio a
contratar y Ios costos adicionales asociados al servicio, los valores histéricos de contratacién de
procesos S|m|Iares realizados por ITM y los realizados por otras entidades publicas, estableciendo

que la dlspersilon no es amplia y por eso las cotizaciones solicitadas son acordes con los valores del
mercado. [

Por tratarse de un sistema de contratacién que busca la seleccién del que ofrezca las mejores
condiciones aI Instituto de Turismo del Meta para la ejecucion de un contrato de Prestacion de
Servicios de | apoyo a la gestion, factores como los cambios en las formas de adquisicion,
fluctuaciones del valor de las materias primas, devaluacion y otros indices econdémicos; no afectan
el equilibrio eanommo del contrato.

El propésito fundamental de este estudio es salvaguardar los intereses de nuestra entidad al
asegurar la |done|dad y capacidad legal de los contratistas, al tiempo que se garantiza la satisfaccién
de nuestras neceSIdades especificas en términos de bienes o servicios. La combinacién de estos
dos elamentos contribuye a la ejecucién exitosa de los contratos y al cumplimiento efectivo de
nuestgas reaponsabnld_ades como entidad contratante.
24 '-‘ by hﬁ

De |gual forma y de acuerdo a la experiencia adquirida en anteriores contrataciones, este estudio
busca que la persona cumpla con los requerimientos establecidos en la parte previa del contrato. La
cotizacion reposa como soporte anexo al presente documento por lo cual los artistas deben adjuntar
poder autorlzando auna persona natural o juridica para que sea el titular contractual y lo represente
siasilo praflere;

rl [‘

No |lCOTIZANTE CORREO - DIRECCION - TELEFONO
RODOLFO REINEL LANCHEROS- REY | Teléfono: 3145146719 Correo: artistareylancheros@gmail.com
LANCH EROS Artista . Ea
SERGIO ALﬁJANDRO LUQUE Teléfono: 311 8252697 Correo: Correo: infoaleq@gmail.com

FAJARDO- ALEQ- ARTISTA
3 | JOSE GILDARDO MANCERA PRIETO- | Celular: 3102092846 Correo electrénico: gildardomancera@hotmail.com
Presentador
4 | ALEXANDER ALZATE-EL OBISPO- Celular: 313 6293718 Correo electronico: Obispatroval2@gmail.com
ARTISTA |
|
|1

Nota: El artista adJuntan cotizacién y poder donde sefialan quien los representa en la ejecucién del
presente proceso
|

PRECIOS DEL MERCADO
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e ol : VALORX , .« -
'T.EM L o ART'STA . canT! DAP PRESENTACION | VALOR TOTAL-
GARANTIZAR UNA PRESENTACION DE UN ARTISTA DE MUSICA POPULAR
1 | Y NORTENA- ARTISTA REY LANCHEROS 1 $35.000.000 | $35.000.000

TIEMPO DE PUESTA EN ESCENA: NOVENTA (90) MINUTOS.
GARANTIZAR UNA PRESENTACION DE UN ARTISTA DE MUSICA URBANO, i
2 VALLENATO, CHAMPETA, CARRANGUERA- ALEQ 1 $14.000.000 | $14.000.000
TIEMPO DE PUESTA EN ESCENA: 120 minutos
SERVICIO DE PRESENTADOR CON TRAYECTORIA DE MINIMO TRES (3)
3 ANOS EN PRESENTACION DE EVENTOS DE ASISTENCIA MASIVA- JOSE 3 $1.800.000 $5.400.000
GILDARDO MANCERA PRIETO
GARANTIZAR LA PRESENTACION ARTISTICA DE UN SHOW DE TROVA
4 PAISA “EL OBISPO". 1 $5.600.000 $5.600.000
TIEMPO DE PUESTA EN ESCENA: SESENTA (60) MINUTOS
~ VALORTOTAL ' ; .$ '60.000.000

Aunado a lo anterior, la entidad para establecer el valor del contrato tomo en consideracién el valor
histdrico invertido en este tipo de contratos en afios anteriores, los valores que han pagado otras
entidades y la cotizacion del artista teniendo en cuenta los costos adicionales, por ende la entidad
instituyé un precio apropiado y coherente con la necesidad, determinando el presupuesto oficial en
SESENTA MILLONES DE PESOS M/CTE ($60.000.000) incluido IVA si hay lugar a este, impuestos
de ley y demas costos directos e indirectos.

Nota: Los descuentos Departamentales que aplica la entidad a los procesos dependiendo el tipo de
contratacion y la cuantia son los siguientes:

TOTAL ESTAMPILLAS DEPARTAMENTALES
’ 1O [PORCENTAJE| - ~ _ MONTO
PRODESARROLLO 2% Sobre eI 100%
PROCULTURA 2% Sobre el 100%
PROTURISMO 2% Sobre el 100%
PROUNILLANOS 1% Sobre el 100%
PRO ADULTO MAYOR 2% A partir de 2600 UVT
PRO DEPORTE ' 2% Sobre el 100%
PRO HOSPITAL 1% Igual o mayor al 10% de la menor cuantia sobre el valor total del contrato

Estos descuentos son aplicados sobre el valor antes de VA si hay lugar a este y sobre las adiciones
que se realicen.

NOTA 1: De acuerdo con la circular No 012-2025 de la secretaria de hacienda del Departamento del
Meta, dirigida a ordenadores del gasto, supervisores, interventores, contratistas de la administracion
central e Institutos descentralizados, se insta al area administrativa y financiera revisar la
normatividad y sus cambios para la aplicacion del IMPUESTO DE TIMBRE segun decreto 175 de
2025.

Hecho generador: de acuerdo con el articulo 519 del estatuto tributario, el impuesto de timbre se
causa para el Departamento del Meta Nivel Central y sus entidades descentralizadas, cuando se
cumplan los siguientes requisitos:

1. Suscripcion de contratos cuya cuantia sea superior a 6.000 UVT ($298.794.000). Si es un valor
inferior no se causa.el impuesto.
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2. Sienla wgenua 2025 se suscribe una adicién que sumada al contrato inicial supere la cuantia
en mencion debera autoliquidar el impuesto sobre la adicion.

La tarifa correspondera al 0,5% del valor del contrato o0 adicion de la base gravable liquidada por el
contratista. |‘

El procedlmlento para el pago o descuento del impuesto de timbre debe seguirse conforme a lo
sefialado en rla circular No 012-2025 o cualquier procedimiento que sustituya el mismo bajo
seguimiento de la Subdirecciéon Administrativa y Financiera de la entidad.

‘ I

El contratista c!:]eberé remitir el pago del impuesto realizado al supervisor.

NOTA: Los descuentos correspondientes a Retencion en la fuente, Reteiva y Retieco se aplicaréan
dependiente la calidad que tenga el contr/buyenbe y de acuerdo a los porcentajes establecidos sobre
los bienes v/olserwc:os prestados.

NOMBRE Y APELLDOS / CARGO ~_FIRMA

=
Reviso: Alejand‘ra Barreto Rojas / Asesora Contable FM *_)
" \ + LRSS
Proyecté: JoseileaIconeri Rincon Silva ! CPS Profesional de apoyo ;%

e
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