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En Florencia, Caquetd, 22 de diciembre de 2025

La Agencia Logistica de las Fuerzas Militares, Regional Amazonia procede de conformidad
con lo establecido en el articulo 2.2.1.1.1.6.1 de la SUBSECCION 6 “ANALISIS DEL SECTOR
ECONOMICO Y DE LOS OFERENTES DE LAS ENTIDADES ESTATALES de la SECCION 1
“CONCEPTOS BASICOS PARA EL SISTEMA DE COMPRAS Y CONTRATACION PUBLICA” del
Capitulo 1 "“SISTEMA DE COMPRAS Y CONTRATACION PUBLICA” del Titulo 1
“"CONTRATACION ESTATAL" correspondiente a la Parte 2 "REGLAMENTACIONES” del Libro 2
“REGIMEN REGLAMENTARIO DEL SECTOR ADMINISTRATIVO DE PLANEACION NACIONAL”
del Decreto 1082 de 2015, a efectuar el andlisis correspondiente para conocer el sector
relativo al objeto del Proceso para el SUMINISTRO DE PRODUCTOS DE PANADERIA
PARA LA AGENCIA LOGISTICA DE LAS FUERZAS MILI TARES, REGIONAL AMAZONIA,
desde la perspectiva legal, comercial, financiera, organizacional, técnica y de Analisis del
Riesgo.

Por lo anterior, se dara aplicacién a los lineamientos expedidos por la Agencia Nacional de
Contratacion Publica - COLOMBIA COMPRA EFICIENTE en su Guia para la Elaboracién de
Estudios del Sector G-EES-02 con la finalidad de concluir las condiciones habilitantes, de
evaluacion y otros que resulten para un desarrollo adecuado del proceso de contratacion
objeto de estudio, que permitan garantizar el cumplimiento de los principios de la
contratacién y adelantar una seleccidén objetiva del futuro contratista.

1. DESCRIPCION DE LA NECESIDAD

La Agencia Logistica de las Fuerzas Militares es un establecimiento publico del orden nacional,
adscrito al Ministerio de Defensa Nacional, dotado de personeria juridica, autonomia
administrativa, financiera y patrimonial, cuya misidn es proveer soluciones logisticas
focalizadas en abastecimientos Clase I, Clase III e Infraestructura a las Fuerzas Militares de
Colombia y a otras entidades del Estado, en todo tiempo y lugar, y desarrollar sus capacidades
en la gestion de otros bienes y servicios.

En cumplimiento de ta! misionalidad, la Agencia Logistica de las Fuerzas Militares, celebrd los
siguientes Contratos Interadministrativos:

Contrato interadministrativo No. 050-DIADQ-DIPER-2024 CELEBRADO ENTRE EL MINIS-
TERIO DE DEFENSA NACIONAL- EJERCITO NACIONAL Y LA AGENCIA LOGISTICA DE LAS
FUERZAS MILITARES. cuyo objeto corresponde a: EL CONTRATISTA SE OBLIGA CON EL
M.D.N. - EJERCITO NACIONAL, AL ABASTECIMIENTO DE ESTANCIAS DE ALIMENTACION
CON DESTINO AL PERSONAL DE SOLDADOS Y ALUMNOS DE LAS UNIDADES MILITARES DEL
EJERCITO NACIONAL.

Contrato Interadministrativo No. 0092-ARC-JOLAN-2023 CONTRATAR EL ABASTECIMIEN-
TO DE ESTANCIAS DE ALIMENTACION PARA EL PERSONAL DE INFANTES DE MARINA, CA-
DETES Y ALUMNOS DE LAS DIFERENTES ESCUELAS DE FORMACION DE ACUERDO CON LOS
ANEXOS A, B, C, D, E, F, G, DEL PROCESO DE CONTRATACION INTERADMINISTRATIVA.

Contrato Interadministrativo No.185-00-A-COFAC-CODAF-2022 suscrito con el Ministerio
de Defensa Nacional - Fuerza Aérea Colombiana, cuyo objeto corresponde a: EL SUMINIS-
TRO DE ESTANCIAS DE ALIMENTACION PARA EL PERSONAL DE SOLDADOS DE AVIACION Y
ALFEREZ, CADETES, DISTINGUIDOS Y ALUMNOS DE ACUERDO CON LA FICHA TECNICA Y
LAS CONDICIONES PROPIAS DEL SERVICIO REQUERIDO.
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Contrato Interadministrativo No. 261-00-COFAC-DILOS-2024 suscrito con el Ministerio de
Defensa Nacional - Fuerza Aérea, Colombiana, cuyo objeto corresponde a: EL SUMINISTRO
DE ESTANCIAS DE ALIMENTACION DIARIA PARA EL PERSONAL DE SOLDADOS PROFESIO-
NALES DE LA FUERZA AEROESPECIAL COLOMBIANA, CONFORME A LA FICHA TECNICA Y LAS
CONDICIONES PROPIAS DEL SERVICIO REQUERIDO.

Actualmente, la Agencia Logistica requiere cumplir con los compromisos adquiridos mediante la
suscripcion de Contratos interadministrativos con las Fuerzas Militares, Convenios y/o Actas de
acuerdo con todas aquellas entidades adscritas o vinculados al Sector Defensa.

Para tal fin, la Agencia Logistica en su conjunto y a través de las Diferentes Regionales en todo
el pais, opera el abastecimiento clase I hasta el drea donde se encuentran ubicados los
diferentes catering y unidades militares de estas fuerzas con las que se suscribid los anteriores
contratos, y en cumplimiento de ellos, surge la necesidad de adquirir productos representada
en requerimientos de panaderia para satisfacer dicha necesidad, previendo los requerimientos
de cada una de las unidades tacticas y observancia de los menls establecidos y concertados
para el cumplimiento de los partes diarios en catering en los cuales se requiere de estos
productos para la satisfacer pedidos servicio de los Alimentos que se distribuyen en cada
comedor o catering pertenecientes a la Jurisdiccion de la Agencia Logistica de la Fuerzas
Militares Regional Amazonia; productos bajo condiciones y cantidades establecidas para cumplir
con los requerimientos nutricionales del personal a quien se le suministra dicha alimentacién.

Con la presente contratacion la ALFM, busca atender el suministro de los bienes antes
sefialados de forma continua, reduciendo la posibilidad de la ocurrencia de riesgos asociados
con el desabastecimiento para lo cual es indispensable contar con empresas que garanticen
capacidad técnica, experiencia y cobertura nacional, teniendo en cuenta que en los
compromisos contractuales adquiridos por la ALFM no solo incluyen sitios determinados, sino
exigen que se tenga disposicion de suministro en cualquier parte del pais e inclusive a nivel
nacional cuando las circunstancias operacionales asi lo demanden.

Conforme a lo anterior, se hace necesario adelantar el correspondiente proceso de seleccién,
cuyo objeto corresponda al SUMINISTRO DE PANADERIA PARA LA AGENCIA LOGISTICA DE
LAS FUERZAS MILITARES, REGIONAL AMAZONIA con cargo a la asignacion presupuestal de la
regional, con el cual se garantice el suministro de manera ininterrumpida y se mitigue el riesgo
de desabastecimiento y la configuracién de incumplimientos contractuales.

Lo anterior, sin perjuicio de la posibilidad de abastecer otras regionales y/o unidades de
servicio y todas aquellas entidades adscritas o vinculados al Sector Defensa que asi lo
requieran, para el cumplimiento de la misionalidad institucional.

Por lo expuesto anteriormente, y teniendo en cuenta la cuantia del presupuesto que se hace
necesario para atender de manera adecuada la necesidad, adelantar proceso de Seleccién
Abreviada Subasta Inversa Electréonica para el suministro de bienes de caracteristicas
técnicas uniformes, dando observancia a lo dispuesto en el Articulo 29, numeral 2, literal a, de
la Ley 1150 de 2007, y el Articulo 2.2.1.2.1.2.2 del Decreto 1082 de 2015, en concordancia
con lo dispuesto en la Ley 80 de 1993 y 1882 de 2018.

2. OBJETIVO DEL ESTUDIO
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El presente estudio del sector econdémico asociado a la contratacién tiene como objetivo
realizar un analisis de la oferta y demanda del sector al cual pertenece el bien, permitiendo:

v Conocer las caracteristicas fundamentales de las empresas que conforman el segmento
del mercado que cuenta con la capacidad de suplir la presente necesidad de
contratacion.

v' Determinar las variables financieras y técnicas, adecuadas y proporcionales a la
naturaleza y valor del contrato, que sirvan de base para estructurar el proceso de
seleccidon, garantizando la pluralidad de oferentes y su seleccion objetiva,

v' Establecer los precios promedio del mercado y el presupuesto del servicio a contratar,
tomando de referencia el andlisis efectuado de los precios suministrados por parte del
mercado.

Lo anterior en aras de que la Agencia Logistica de las Fuerzas Militares, Regional Amazonia,
obtenga la mejor oferta econdmica y seleccione el contratista idéneo para atender la
necesidad descrita, mitigando el riesgo de incumplimiento por parte del contratista
seleccionado.

3. ASPECTOS GENERALES DEL MERCADO DEL BIEN, OBRA O SERVICIO

Con el fin de realizar el analisis del sector segin lo determinado en el Articulo 2.2.1.1.1.6.1
del Decreto 1082 de 2015, “Deber de andlisis de las Entidades Estatales. La Entidad Estatal
debe hacer, durante la etapa de planeacién, el andlisis necesario para conocer el sector
relativo al objeto del Proceso de Contratacion desde la perspectiva legal, comercial,
financiera, organizacional, técnica, y de anélisis de Riesgo”, teniendo en cuenta la Guia para
la Elaboracion de Estudios de Sector (G-EES-02) de Colombia Compra Eficiente, y en
concordancia con el Departamento Administrativo Nacional de Estadistica (DANE) vy su
Clasificacion Industrial Internacional Uniforme de todas las actividades econdémicas Revisién 4
adaptada para Colombia CIIU Rev. 4 A.C. (2022)}, se determiné que el objeto del presente
proceso se enmarca en las siguientes secciones:

Seccion C - Industrias manufactureras, Divisién 10 - Elaboracién de productos alimenticios,
Grupo 108 - Elaboracion de otros productos alimenticios, clase 1081 - Elaboracién de
productos de panaderia.

Esta seccion abarca la transformacidén fisica o guimica de materiales, sustancias o
componentes en productos nuevos, aunque ese no puede ser el criterio Gnico y universal
para la definicién de las manufacturas. Los materiales, sustancias o componentes
transformados son materias primas procedentes de la agricultura, la ganaderia, la
silvicultura, la pesca y la explotacion de minas y canteras, asi como productos de otras
actividades manufactureras. La alteracion, la renovacién o la reconstruccién de productos se
consideran por lo general actividades manufactureras.

1https://www.dane.gov.co/files/sen/nomenclatura/ciiu/ClIU_Rev_4_A02022.pdf

EMPRESA CERTIFICADA
Certificate No.
LAT-0977




AGENCIA LDG;ST‘CA
FUERZAS MILITARES
e Gl RN €F HROSLIAS PITERY, <

Las unidades dedicadas a las actividades manufactureras se suelen describir como plantas,
factorias o fabricas y se caracterizan por la utilizacién de maquinaria y equipo de
manipulacién de materiales que funcionan con electricidad. Sin embargo, las unidades que
transforman materiales o sustancias en nuevos productos manualmente o en el hogar del
trabajador y las que venden al publico productos confeccionados en el mismo lugar en el que
se fabrican, como panaderias y sastrerias, también se incluyen en este sector.

El producto de un proceso manufacturero puede ser un producto acabado, en el sentido de
que esta listo para su utilizacion o consumo, o semi acabado, en el sentido de que constituye
un insumo para otra industria manufacturera

La Divisiéon 10 - Elaboracién de productos alimenticios, comprende el procesamiento de los
productos de la agricultura, la ganaderia, la silvicultura y la pesca para convertirlos en
alimentos y bebidas para consumo humano o animal, e incluye la producciéon de varios
productos intermedios que no estan listos para su consumo directo.

Esta division se organiza por actividades que se realizan con los distintos tipos de productos,
tales como: carne, pescado, fruta, legumbres y hortalizas, grasas y aceites, productos
lacteos, productos de molineria, ahmentos preparados para animales y otros productos
alimenticios.

Algunas actividades se consideran actividades de la industria manufacturera, por ejemplo, las
que realizan las panaderias, pastelerias y tiendas de carnes preparadas que venden articulos
de produccién propia, aunque los productos se vendan al por menor en el propio
establecimiento del productor. Sin embargo, cuando el procesamiento es minimo y no da
lugar a una transformacién real, la unidad se clasifica en la seccién G, «Comercio al por
mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y motocicletas».

El Grupo 108 - Elaboracién de otros productos alimenticios, comprende la elaboracién de
diversos productos alimenticios no incluidos en anteriores grupos de esta division. Se incluye
la elaboracién de productos de panaderia, confiteria, macarrones, fideos y productos
farinaceos similares, comidas y platos preparados, asi como de productos alimenticios
perecederos.

El Grupo 108 - Elaboracién de otros productos alimenticios, contiene la Clase 1081 -
Elaboraciéon de productos de panaderia, esta clase comprende la elaboracidén de productos de
panaderia frescos, congelados o secos, los cuales se incluye:

La elaboracion de pan y panecillos.

La elaboracién de pasteles, tortas, pasteles de frutas, tartas, etcétera.

La elaboracion de tostadas, galletas y otros productos de panaderia secos.

La elaboracion de productos de pasteleria y bizcochos empacados.

La -elaboracién de aperitivos dulces o salados.

La elaboracion de tortillas de maiz o trigo.

La elaboracion de rollos, bufiuelos y arepas.

La elaboracion de productos de panaderia congelados (panqueques, waffles, etcétera).

Esta clase excluye:

e La elaboracion de productos farindceos (pastas). Se incluye en la clase 1083
«Elaboracion de macarrones, fideos, alcuzcuz y productos farindceos similares»
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e La elaboracion de aperitivos a base de papa. Se incluye en la clase 1020
«Procesamiento y conservacion de frutas, legumbres, hortalizas y tubérculos».

» El calentamiento de productos de panaderia para su consumo inmediato. Se incluye
en la division 56 «Actividades de servicios de comidas y bebidas».

Y la Seccién G - Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores
y motocicletas, Divisidn 46 - Comercio al por mayor y en comisién o por contrata, excepto el
comercio de vehiculos automotores y motocicletas, Grupo 463 - Comercio al por mayor de
alimentos, bebidas y tabaco, Clase 4631 - Comercio al por mayor de productos alimenticios.

Esta seccion incluye la venta al por mayor y al por menor (venta sin transformacién) de
cualquier tipo de productos y la prestacién de servicios relacionados con la venta de
mercancia.

El comercio al por mayor consiste en la reventa (venta sin transformacién) de productos
nuevos y usados a minoristas, a usuarios industriales, comerciales, institucionales o
profesionales y a otros mayoristas, o la actuacion como agente o intermediario en la compra
o la venta de mercancias para esas personas o compaifiias.

El comercio al por menor consiste en la reventa de mercancias o productos nuevos o usados,
destinados exclusivamente para su consumo o uso personal o doméstico. Los productos que
se venden se limitan a los denominados bienes de consumo, y por lo tanto, no abarcan los
productos que no se suelen vender al por menor, como: cereales en grano, minerales,
maquinaria industrial, productos quimicos, etcétera.

La venta al por mayor y al por menor son los pasos finales en la distribucién de mercancia.
También se incluye en esta seccion la reparacion de vehiculos automotores y motocicletas.

Se considera que la venta sin transformacién comprende las operaciones habituales (o de
manipulacién) asociadas con el comercio; por ejemplo: seleccién, clasificacién y montaje de
productos, mezcla de productos (por ejemplo, vino y arena), envase (con o sin la limpieza
previa de las botellas), empaque, division de las mercancias a granel y reempaque para
distribuciéon en lotes més pequefios, almacenamiento (sea o no en congeladores o cdmaras

frigorificas), limpieza y secado de productos agricolas, y cortado de tableros de fibra de
madera o de ldminas de metal por cuenta propia.

La Divisién 46 ~ Comercio al por mayor y en comision o por contrata, excepto el comercio de
vehiculos automotores y motocicletas, comprende el grupo 463 - Comercio al por mayor de

alimentos, bebidas y tabaco y la Clase 4631 - Comercio al por mayor de productos
alimenticios.

Esta clase incluye:

» El comercio al por mayor de frutas, legumbres y hortalizas, productos lacteos, huevos y
productos de huevos, aceites y grasas comestibles de origen animal o vegetal, carnes y
productos carnicos, productos de la pesca.

* El comercio al por mayor de azlcar, panela, productos de confiteria, productos de

panaderia y productos farinaceos, café transformado, té, cacao, chocolate y especias,
salsas.
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* El comercio al por mayor de proteina de soya en polvo, lactato de sodio, suplementos
alimenticios y dietarios, tanto para humanos como para animales, de origen natural y
otros preparados alimenticios.

¢ El comercio al por mayor de alimentos procesados para animales domésticos.

Esta clase excluye:

¢ El comercio al por mayor de materias primas agricolas. Se incluye en la clase 4620
«Comercio al por mayor de materias primas agropecuarias; animales vivos».

4. ASPECTOS ECONOMICOS

4.1 Importancia del bien en el contexto local y nacional

4.1.1 PIB desde el enfoque de la produccién?

Producto Interno Bruto (PIB)

Tasas de crecimiento anual en volumen’
2022-17 20257 - [l
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En el tercer trimestre de 2025pr, el Producto Interno Bruto crece 9,3% a precios corrientes
respecto al mismo periodo de 2024pr (ver tabla 19). Las actividades econdmicas que mas
contribuyen a la dinamica del valor agregado son:

¢ Comercio al por mayor y al por menor; reparacién de vehiculos automotores vy
motocicietas; Transporte y almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida crece
11,9% (contribuye 2,5 puntos porcentuales a la variacion anual)

e Administracion publica y defensa; planes de seguridad social de afiliacion obligatoria;
Educacion; Actividades de atencion de la salud humana y de servicios sociales crece
14,3% (contribuye 2,3 puntos porcentuales a la variaciéon anual).

2 https:/fwww.dane.gov.co/files/operaciones/PIB/bol-PiB-Illtrim2025 . pdf
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® Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca crece 13,3% (contribuye 1,4 puntos
porcentuales a la variacién anual)

Durante el afio corrido de 2025pr, respecto al mismo periodo del afio anterior, el Producto
Interno Bruto presenta un crecimiento de 9,2%. Esta variacion se explica principalmente
por: )
* Comercio al por mayor y al por menor; reparacién de vehiculos automotores y
motocicletas; Transporte y almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida crece
11,4% (contribuye 2,4 puntos porcentuales a la variacién anual)

* Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca crece 18,3% (contribuye 1,8 puntos
porcentuales a la variacion anual).

¢ Administracién publica y defensa; planes de seguridad social de afiliacién obligatoria;
Educacion; Actividades de atencion de la salud humana y de servicios sociales crece
10,0% (contribuye 1,7 puntos porcentuales a la variacion anual).
Respecto al trimestre inmediatamente anterior, el Producto Interno Bruto en su serie ajusta-
da por efecto estacional y calendario crece 3,4% a precios corrientes. Cuando se observa el
comportamiento de las actividades econdmicas relacionadas:

* Administracién publica y defensa; planes de seguridad social de afiliacidn obligatoria;

Educacion; Actividades de atencion de la salud humana y de servicios sociales crece
6,2%.,

» Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca crece 4,7%

e Actividades financieras y de seguros crece 4,5%
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Tabla 19. Valor agregado por actividad econdmica
Tasas de crecimiento a precios corrientes

Tercer trimestre 20257
Tasas de crecimiento (%)
Serie ajustada por efecto
Serie Orig estacional y calendario
Actividad econdmica
Anual Afo corrido Trimestral
2025”11 7 2025%7 202513/
2024111 2024> 2025711

Agricultura, ganaderia, caza, sivicultura y pesca 133 183 47
Explotacion de minas y canteras -10.2 75 01
Industrias manufactureras 66 57 1.0
Suministro de electricidad, gas, vapor y awe acondicionado' 0.8 -0.2 0.2
Construccion &0 45 36
Comercio al por mayor y al por menor” 19 1.4 27
tnformacién y comunicaciones 39 38 09
Actividades financieras y de seguros 1.3 102 45
Actividades inmobiliarias 7.9 85 18
Actividades profesionales. cientificas y técnicas’ 60 62 1.7
Administracion pablica, defensa, educacion y salud™* 14.3 10,0 6,2
Actividades artisticas, df entretenimiento y recreacion y otras 18 156 39
actividades de servicios

Valor agregado bruto 8,9 87 33
Impuestos menos subvenciones sobre los productos 135 135 29
Producto interno Bruto 9,3 9,2 34

Fuente: DANE PIB_T

4,1.2 Valor agregado por actividad econdmica - Industrias manufactureras

En el tercer trimestre de 2025pr, el valor agregado de las industrias manufactureras crece
4,1% en su serie original, respecto al mismo periodo de 2024pr. Esta dindmica se explica
por los siguientes comportamientos (ver tabla 4):

Elaboracion de productos alimenticios; elaboracién de bebidas; elaboracion de
productos de tabaco crece 4,1%.

Fabricacién de productos textiles; confeccién de prendas de vestir; curtido y recurtido
de cueros; fabricacién de calzado; fabricacién de articulos de viaje, maletas, bolsos
de mano y articulos similares, y fabricacion de articulos de talabarteria y
guarnicioneria; adobo y tefiido de pieles crece 9,4%.

Transformacion de la madera y fabricacion de productos de madera y de corcho,
excepto muebles; fabricaciéon de articulos de cesteria y esparteria; fabricacién de
papel, cartén y productos de papel y de cartén; actividades de impresién; produccion
de copias a partir de grabaciones originales decrece 0,5%.

Coquizacion, fabricacién de productos de la refinacion del petrdleo y actividad de
mezcla de combustibles; fabricaciéon de sustancias y productos quimicos; fabricacidén
de productos farmacéuticos, sustancias quimicas medicinales y productos botdnicos
de uso farmacéutico; fabricacion de productos de caucho y de pléstico; fabricacién de
otros productos minerales no metalicos crece 5,2%
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¢ Fabricacion de productos metallrgicos bésicos; fabricaciéon de productos elaborados
de metal, excepto maquinaria y equipo; fabricacién de aparatos y equipo eléctrico;
fabricacion de productos informaticos, electrénicos y Opticos; fabricacién de
maquinaria y equipo n.c.p.; fabricacién de vehiculos automotores, remolques y
semirremolques; fabricacién de otros tipos de equipo de transporte; instalacién,
mantenimiento y reparacién especializado de maquinaria y equipo decrece 2,4%

e Fabricacion de muebles, colchones y somieres; otras industrias manufactureras
crecen 9,2%

Respecto al trimestre inmediatamente anterior en su serie ajustada por efecto estacional y
calendario, el valor agregado de las industrias manufactureras crece en 1,5%, cuando se
observa el comportamiento de las actividades econdémicas relacionadas:

e Elaboracién de productos alimenticios; elaboracién de bebidas; elaboracién de
productos de tabaco crece 0,3%.

® Fabricacion de productos textiles; confeccién de prendas de vestir; curtido y recurtido
de cueros; fabricacion de calzado; fabricacién de articulos de viaje, maletas, bolsos
de mano vy articulos similares, y fabricacidn de articulos de talabarteria vy
guarnicioneria; adobo vy tefiido de pieles crece 1,5%.

* Transformacion de la madera y fabricacién de productos de madera y de corcho,
excepto muebles; fabricacién de articulos de cesteria y esparteria; fabricacion de
papel, cartén y productos de papel y de cartén; actividades de impresion; produccidon
de copias a partir de grabaciones originales decrece 1,4%

* Coquizacion, fabricacién de productos de la refinacién del petréleo y actividad de
mezcla de combustibles; fabricacién de sustancias y productos quimicos; fabricacion
de productos farmacéuticos, sustancias quimicas medicinales y productos botanicos
de uso farmacéutico; fabricacién de productos de caucho y de plastico; fabricacion de
otros productos minerales no metélicos crece 2,7%.

* Fabricacion de productos metaldrgicos bésicos: fabricacién de productos elaborados
de metal, excepto maquinaria y equipo; fabricacidon de aparatos y equipo eléctrico;
fabricacién de productos informaticos, electrénicos y Opticos; fabricacién de
maquinaria y equipo n.c.p.; fabricacion de vehiculos automotores, remolques vy
semirremolques; fabricacion de otros tipos de equipo de transporte; instalacién,
mantenimiento y reparacion especializado de maquinaria y equipo crece 0,4%.

¢ Fabricacion de muebles, colchones y somieres; otras industrias manufactureras
crecen 2,9%.
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Tabla 4. Industrias manufactureras
Tasas de crecimiento en volumen!
Tercer trimestre 20259
Tasas de crecimiento (%)
Serie ajustada por efecto
Serle original
Actividad econémica estacional y calendario
Anual Afo corrido Trimestral
202571117 2025/ 2025™-411 /
2024111 2024" 2025711

Elaboracion de productos alimenticios® 41 41 03
Fabricacion de productos textiles® 94 65 15
Transformacion de la madera y fabricacion de productos de madera 05 10 14

y de corcho, excepto muebles® i ’ ’
Coquizacion, fabricacion de productos de la refinacion del petroleo ¥y 52 12 27

actividad de mezcla de combustibles® ’ ’

Fabricacion de productos metaltrgicos basicos” 2.4 23 04
Fabricacion de muebles, colchones y somieres; otras industrias

manufactureras 2 & 29
Industrias manufactureras 4,1 21 15

Fuente: DANL PIE T
4.1.3 Comercio al por mayor y al por menor

En el tercer trimestre de 2025pr, el valor agregado de comercio al por mayor y al por me-
nor, reparacién de vehiculos automotores y motocicletas; transporte y almacenamiento;
alojamiento y servicios de comida crece 5,6% en su serie original, respecto al mismo perio-
do de 2024pr. Esta dinamica se explica por los siguientes comportamientos (ver tabla 7):

» Comercio al por mayor y al por menor; reparacién de vehiculos automotores y
motocicletas crece 8,4%.

e Transporte y almacenamiento crece 4,2%.
¢ Alojamiento y servicios de comida crece 0,2%

[ ]
Respecto al trimestre inmediatamente anterior en su serie ajustada por efecto estacional y
calendario, el valor agregado de comercio al por mayor y al por menor, reparacién de
vehiculos automotores y motocicletas; transporte y almacenamiento; alojamiento y servicios
de comida crece en 0,2%, cuando se observa el comportamiento de las actividades econé-
micas relacionadas:

e Comercio al por mayor y al por menor; reparacién de vehiculos automotores y
motocicletas crece 2,2%

e Transporte y almacenamiento crece 1,6%.
Alojamiento y servicios de comida decrece 0,5%.

Certificate No.
LAT-0977



=

Y

Tabla 7. Comercio al por mayor y al por menor®
Tasas de crecimiento en volumen?
Tercer trimestre 20259

Tasas de crecimiento (%)

Serie ajustada por
Serie original efecto estacional y
Actividad econdmica calendario
Anual Ano corrido Trimestral
2025 -1/ 2025/ 202511/
2024™-111 2024™ 202571
Comercio al por mayor y al por menor’ B4 7.6 2.2
Transporte y almacenamiento 4.2 3,6 1.6
Alojamiento y servicios de comida 0.2 06 -0.5
Comercio al por mayor y al por menor' 56 5.1 0,2

Fuente: DANE P18 )

prehminar

4.2 Gremios y asociaciones que participan en el sector

e ANDI: La Asociacion Nacional de Empresarios de Colombia es una agremiacién sin énimo
de lucro, que tiene como objetivo difundir y propiciar los principios politicos, econémicos
y sociales de un sano sistema de libre empresa. Fue fundada el 11 de septiembre de
1944 en Medellin y, desde entonces, es el gremio empresarial mas importante de
Colombia.

Estd integrado por un porcentaje significativo de empresas pertenecientes a sectores
como el industrial, financiero, agroindustrial, de alimentos, comercial y de servicios,
entre otros. La sede principal de la ANDI se encuentra en Medellin y cuenta con sedes
en Bogota, Cali, Barranquilla, Cartagena, Bucaramanga, Manizales, Pereira, Ibagué,
Santander de Quilichao y Villavicencio.

» ACOPI: Asociacién de Medianas y Pequefias Empresas, es una organizacién gremial de
Colombia que agrupa a las microempresas formales y a las pequefias y medianas
empresas de los diferentes sectores productivos con el fin de fomentar su desarrollo,
dentro de los preceptos de la economia social y ecoldgica de mercado.

* ASOCIACION COLOMBIANA DE INDUSTRIAS PLASTICAS (ACOPLASTICOS): Representa
a las empresas del sector de plésticos en Colombia. Trabaja para promover el desarrollo
y crecimiento de la industria pléstica en el pafs.
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o CAMARA COLOMBIANA DE LA CONSTRUCCION (CAMACOL): Representa a las empresas
del sector de la construccion en Colombia. Trabaja para promover politicas y précticas
que beneficien al sector de la construccion.

e FENALCO: Federacion Nacional de Comerciantes, es una entidad gremial, de caracter
permanente, sin animo de lucro, encargada de fomentar el desarrollo del comercio y de
orientar, representar y proteger sus intereses, dentro de un criterio de bienestar y
progreso del pais. Trabaja por el bien de la Nacién y el desarrollo del comercio.

¢ ASOLECHE: La Asociacién colombiana de Procesadores de la Leche, es el gremio que
agrupa a las principales industrias procesadoras de leche, sus derivados y a otras
empresas relacionadas con el ecosistema lacteo. Fue creada a inicios de la década de
1980 para acoger y desarrollar los intereses de la industria lactea. Estd conformada por
empresas pequefias, medianas y grandes, las cuales representan cerca del 80 % del
acopio formal de leche en Colombia.

4.3 Principales cifras comerciales
4.3.1 Incidencia de la inflacién en el bien o servicio

La Inflacién es el crecimiento continuo y generalizado de los precios de los bienes y servicios
y factores productivos de una economia a lo largo del tiempo. En la practica, la evolucién de
la inflacién se mide por la variacién del Indice de Precios al Consumidor (IPC).

El IPC Es un indicador que permite medir la variacion porcentual promedio de los precios al
por menor entre dos periodos de tiempo, de un conjunto de bienes y servicios que los
hogares adquieren para su consumo. La variacion del precio de un bien o servicio es la suma
ponderada de variacion de precio del articulo en las ciudades investigadas.

Los propdsitos de uso de la informacion del IPC se pueden circunscribir en diferentes
ambitos de uso nacional. Principalmente, el indice se usa como factor de ajuste en la
determinacion de salarios, estados financieros, en la solucion de demandas laborales y
fiscales. Igualmente, el IPC se emplea para calcular la pérdida de poder adquisitivo de la
moneda, para obtener equilibrios en partidas de las cuentas nacionales y como factor de
analisis del comportamiento de la economia.

En octubre de 2025 la variacion mensual del IPC fue 0,18%, la variacidon afio corrido fue
4,74% vy la anual 5,51%.

En octubre de 2025 la variacion anual del IPC fue 5,51%, es decir, 0,10 puntos porcentuales
mayor que la reportada en el mismo periodo del afio anterior, cuando fue de 5,41%.

El comportamiento mensual del IPC total en octubre de 2025 (0,18%) se explicd principal-
mente por la variacion mensual de las divisiones Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros
combustibles y Restaurantes y hoteles. Las mayores variaciones se presentaron en las divi-
siones Recreacion y cultura (0,81%) y Salud (0,65%).
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4.3.1.1 Variacion y contribucién mensual por divisiones de gasto

En el mes de octubre de 2025, el IPC registré una variacién de 0,18% en comparacion con
septiembre de 2025, siete divisiones se ubicaron por encima del promedio nacional
(0,18%): Recreacion y cultura (0,81%), Salud (0,65%), Alojamiento, agua, electricidad, gas

y otros combustibles (0,41%), Bienes y servicios diversos (0,38%),

Bebidas alcohdlicas y

tabaco (0,37%), Restaurantes y hoteles (0,27%) y por ultimo, Prendas de vestir y calzado
(0,22%). Por debajo se ubicaron: Transporte (0,14%), Muebles, articulos para el hogar y
para la conservacion ordinaria del hogar (0,12%), Educacién (0,06%), Informacion y
comunicacién (-0,02%) y por Gltimo, Alimentos y bebidas no alcohdlicas (-0,35%).

Cuadro 1. IPC Variacién y contribucién mensual
Segun divisiones de gasto
Octubre 2024 - 2025

L — » M
2024 200
Dromizees de Gasts Fesa (%) SRIRLEA P | Comtniug i Ruraen Warason { e Qemdriuin s Punos
,,,,,,, " - oIS s PR,

Rscneacmn y o b L LR LGy H8 GE )
el L] [ [y oL g
REETRTRY aguR. el ORI JIE Y oo coebuiiiaes A3 IR o Qg Gy ¢
e ¥ aervRam deernos s L BRG] 0 S
debeins At v AN pI:N] o [ReY] war &0
Hanstnranios y e 43 @ [} Qxd Su
Pronsan ghe oty y caladie Ao Ty ey P B
YA [lexge o RERS SR ] o 0 18

Yramspoete RFE 3] 0oy DR Vi i3]
Mosre bt AR DOSRE DR LY CONS ey ECE orcdars Oed N L3 B0% il LR ¥y Bi¥a e
Exias a0t &% [eRers [ X 8o
PRDSTRALEN ¥ LOTTRINAT IR £33 4% ey R T
Alreoion y debsfag ro scoboleas IO G 438 R L4

Fuente: DANE, 1PC

Nota: La diferencia en la suma de las variables obedece al sistema de aproximacion en el nivel

indice.

de digitos trabajados en el
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Los mayores aportes a la variacion mensual del IPC (0,18%), se ubicaron en las
divisiones de: Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles y
Recreacién y cultura, las cuales aportaron 0,16 puntos porcentuales a la variacién
total.

4.3.1.2 Variaciones y contribuciones de las subclases en el mes

En octubre de 2025 en comparacién con septiembre de 2025, la variacién de las
subclases que mas aportaron al indice total fueron: arriendo imputado (0,29%),
suministro de agua (1,56%), arriendo efectivo (0,29%), carne de res y derivados
(1,04%), comidas en establecimientos de servicio a la mesa y autoservicio (0,21%),
paquetes turisticos completos (3,36%), electricidad (0,44%), platanos (3,69%),
productos farmacéuticos y dermatoldgicos (0,94%) vy alcantarillado (1,46%). Las
subclases con aportes negativos a la variacién fueron: tomate (-19,61%), hortalizas
y legumbres frescas (-3,87%), cebolla (-4,91%), huevos (-1,24%) y papas (-
2,55%).

Cuadro 2. IPC Variacién y contribucién mensual

Por principales subclases
Octubre 2025
Subclase Varacién (%) Centribucidn Puntos
. . —— Cn—— ==- e BOACEOIUBIES

Arnercdo imputado 0,29 0,04
Surinisiro de agua 1.56 0.03
Artiendo efectivo 029 ' 0,03
Carne de res y derivados 1.04 0.03
Comidas en establecimientos de servicio a la mesa y autoservico 021 0.02
Paquates bristicos completos 3,36 0.02
Bectricidad 044 0.02
fitanos 369 0.0t
Productos fsrmacéuticos y dermatologoos 094 0.01
Alcardariiado 1.46 0.01

Fuente: DANE, IPC.

Nota: La diferencia en la suma de las variables obedece al sistema de aproximacion en el nivel de digitos trabajados en el
indice.

4.3.1.3 Variacion y contribucion anual por divisiones de gasto

En el mes de octubre de 2025, el IPC registré una variacion de 5,51% en
comparacion con octubre de 2024. En el Ultimo afio, las divisiones Restaurantes y
hoteles (7,61%), Educacion (7,34%), Alimentos y bebidas no alcohdlicas (6,64%),
Bebidas alcohdlicas y tabaco (6,56%) y por dltimo, Salud (6,50%) se ubicaron por
encima del promedio nacional (5,51%). Entre tanto, las divisiones Alojamiento,
agua, electricidad, gas y otros combustibles (5,30%), Transporte (5,21%), Bienes y
servicios diversos (4,66%), Muebles, articulos para el hogar y para la conservacién
ordinaria del hogar (3,49%), Recreacién y cultura (2,74%), Prendas de vestir y
calzado (2,25%) y por ultimo, Informacién y comunicacién (0,69%) se ubicaron por
debajo del promedio nacional.
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Los mayores aportes a la variacion anual se registraron en las divisiones de:
Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles, Alimentos y bebidas no
alcohdlicas, Restaurantes y hoteles vy Transporte, las cuales en conjunto
contribuyeron con 4,43 puntos porcentuales al acumulado anual de dicha variacion.

Cuadro 5. IPC Variacién y contribucién anual
Segun divisiones de gasto
Octubre 2024 - 2025

2024 2028

Chmnoes de Gast Pesa Vansodn %) = p;c&w Vanaen (% mf:&’.t:mn:«m
Reatanr ates y bates - 5e1 P wes e om
Tiag ann § 41 HES PR3 ER- O3
Ahreniig y Debelas v slaoddieas 1505 $ 35 34 .64 124
Bebudas soobiio e y ks 110 §83 18 85 on
Sukad 17 £3 ) LR ie] 850 21t
TOTAL W00 541 §41 55 &5t
Meprment Bl Sechdad ges y oo sombusiiies 332 8067 245 5.20 185
Trars pots 1253 582 ars &2 Q%
Baeries y Seoragn doerso 5% 188 D37 456 U024
ot arbiouin pora ¢ DOGE ¥ POe3 L consir v o ordinarss O hogay &t a3t i 349 o8
Fecteadn y oulues n A Bellie I ]
Freedis de vedlr y catads i 13 [y & Loy
Pformscadn y comuansacin . 433 o088 SO el Pl

Fuente: DANE, IPC.
Nota: La diferencia en 1a suma de las variables obedece al sistema de aproximacion en el nivel de digitos trabajados en ¢
indice.

4.3.1.4 Variaciones y contribuciones de las subclases en el afio

En octubre de 2025 en comparacién con octubre de 2024, la variacién anual de las
subclases que mas aportaron al indice total fueron: arriendo imputado (5,13%),
comidas en establecimientos de servicio a la mesa y autoservicio (7,79%), arriendo
efectivo (5,37%), transporte urbano (incluye tren y metro) (9,25%), carne de res y
derivados (8,33%), comidas preparadas fuera del hogar para consumo inmediato
(7,30%), frutas frescas (12,08%), café y productos a base de café (53,67%), gas
(13,28%) y suministro de agua (6,85%). Las mayores contribuciones negativas se
presentan en: papas (-32,63%), arroz (-4,25%), equipos de telefonia movil,
similares y reparacién (-24,53%), alimentos para animales domésticos y mascotas
(-5,62%) y azlcar y otros endulzantes (-4,42%).
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Cuadro 6. IPC Varlacién y contribucién anual

Por principales subclases
Octubre 2025 - Sl

Subciase Variacion (%) SO i
T ———— e —————— R - ...
Arriendo mputado 513 0.66
Comidas en establocrnientos do sorvcio a b mesa ¥ autoservicio 7.79 058
Atriondo sfectivo 537 0.50
Transporie urbano (noluye tren y melro) 925 043
Catne do tes y derivados 833 0.20
Comidas preparadas fuera del hogar para consump nmedato 730 017
Frutas frescas 12,08 0.16
Calé y productos a base de calé §3.87 015
Gas 13.28 a.15
Suministro de agua 885 0.14

Fuente: DANE, IPC,

Nota: La diferencia en la suma de las variables obedece al sisterna de aproximacion en el nivel de digitos trabajados en el
indice,

4.3.2 Indice de Precios del Productor (IPP)

El indice de Precios del Productor (IPP) es un indicador econémico que presenta la variacion

promedio de precios de una canasta de bienes representativa de la produccién nacional e
importaciones.

El objetivo del indice es hacer parte de un conjunto de herramientas para el analisis de
coyuntura, en particular, para la deteccion de canales de transmision inflacionarios, de
manera que permite estudiar el comportamiento de los precios de los productos desde el
momento en que ellos ingresan a los canales de comercializacion.

El célculo del IPP se inicidé en el afio 1990 en el Banco de la Republica. Este indicador tenia
como propoésito general elaborar un conjunto de indices para medir los cambios en los
precios de una canasta de bienes representativa de la oferta interna de la economia, en la
primera etapa de comercializacion.

El IPP de la produccién nacional, en octubre de 2025 presentd una variacién de -0,69%
respecto a septiembre de 2025 3

3 https://www.dane.gov.cofindex.php/estadisticas-por-tema/precios-y-costos/indice-de-precios-del-productor-ipp
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indice de Precios del Productor (IPP)
Octubre 2025pr

Gréfico 1. Variacion mensual de los indices del 1PP
indice total

Octubre 2025pr
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Fuente: DANL-PP

Nota: La diferencia en el caleulo de las variables, obedece al sisterma de aproximacion en el nivel de digitos trabajados
en el mdice,

5.3.2. Comportamiento mensual del indice de Precios del Productor (IPP) de la
Producciéon Nacional, segiin componentes

El IPP de la produccién nacional, en octubre de 2025 presentd una variacion de -
0,69% respecto a septiembre de 2025.

Tabla 1. IPP Producciéon Nacional
Variacidn mensual
Octubre 2025pr

Viastacitniy Diferencia
indice L Puntos
i s Porcentuales
Ot 2024 / Sep 2024 Oct 2025 / Sep 2025
Total Produccion MNacional 113 263 -1.82
Producdos pard consums aerna Q72 0,81 -1.33
Exporiados 2.36 -0.95 3
Fuente: DANE- PP
“Este indice Inicio su publicacion a partr de enero de 2015
Nota: La diferenca en el caloulo de lag vanables, obedece al sistema de aproximacion en el mivel de digitos trabajados

an el inghice
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5.3.3. Comportamiento de la variacién mensual del IPP de Produccién Nacional,
segln secciones de la Clasificaciéon Internacional Industrial Uniforme adaptada pa-
ra Colombia - CIIU Rev.4.0

En octubre de 2025, el Unico sector que registrd una variacién inferior a la media
fue Explotacién de minas y canteras con -4,85%. Los sectores de Agricultura, gana-
deria, silvicultura, caza y pesca (-0,51%) e Industrias manufactureras (0,09%) pre-
sentaron variaciones superiores a la media (-0,69%).

Grafico 2. Variacién mensual del IPP de Produccion Nacional por secciones CliU Rev.4.0 AC
Octubre 2025pr

P 485 —
63

Total 069 NN
Agriculturay pesca -0.51 ’0’
Industria 0,09
U Q06
-5,80 -4.80 -3.80 -2.80 -1.80 0,80 0.20 120
W Variacion mensual (%) O Contribucion p.p.
Fuente: DANE-1PP
Nota: La diferencia en el calculo de las varables, obedece al sistema de aproximacion en el mvel de digitos trabajados

en el indice.

5.3.4. Comportamiento de la variacion aio corrido del IPP de la Produccion Nacio-
nal, segiin componentes

El IPP de la produccion nacional, en lo corrido de 2025 hasta octubre presentd una
variacion de -0,63%, frente a diciembre de 2024.

Tabla 3. Variacion afio corrido del IPP de Produccién Nacional

Octubre 2025pr
Variacién %
Diferencia
indice Getbre Puntos
gaud 4035 Porcentuales
Oct 2024 / Dic 2023 Oct 2025 / Dic 2024

Total Produccion Nacional® 4,65 -0,63 -5,28
Producidos para consumo interno 3,74 1,78 -1,96
Exportados 7,42 -7,74 -15,16

Fuente: DANE-IPP

“Este indice inicio su publicacién a partir de enero de 2015.

Nota: La diferencia en el calculo de las variables, obedece al sistema de aproximacién en el nivel de digitos trabajados
en el indice.
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5.3.5. Comportamiento de la variacién afio corrido del IPP, segin secciones de la
Clasificacion Internacional Industrial Uniforme adaptada para Colombia - CIIU
Rev.4.0

En lo corrido de 2025 hasta octubre, el (inico sector que registré una variacion infe-
rior a la media fue Mineria con -15,44%. Los sectores de Industria (0,95%) y Agri-
cultura, ganaderia y pesca (4,79%) presentaron variaciones superiores a la media
(-0,63%).

Grafico 3. Variacién afio corrido del IPP por secciones CHU Rev.4.0 A.C

Octubre 2025pr
Miheris 15,44 m
Total 063 W
. 0,95
Industria 1 060
. [ B30 P2 e |
Agricultura y pesca 11,03 479
-20,00 -15,00 -10,00 -5.00 0,00 5,00

M Variacion afo corrido (%) 0 Contribucion p.p.

Fuente: DANE-IPP

Nota: La diferencia en el calculo de las variables, obedece al sistema de aproximacion en el nivel de digitos trabajados
en el indice.

5. ASPECTO TECNICO

5.1 Caracteristicas técnicas del suministro

La determinacién de las especificaciones técnicas de los bienes a contratar se encuentra
detalladas en las respectivas fichas técnicas adoptadas por la Entidad y anexas al respectivo
estudio técnico, emitido por la dependencia que presenta la necesidad de la adquisicion, e
igualmente son los competentes para sefialar en el mismo, los requerimientos técnicos
adicionales que se hagan necesarios para atender respectivo abastecimiento.

El bien objeto del presente proceso de seleccién puede codificarse en el clasificador de
Bienes y Servicios UNSPSC, VERSION 14.0 como se indica a continuacion:

7 ; * CLASIFICADOR

GRUPO ‘ SEGMEHTO | i FAMILIA CLASE UNSPSC

(E) (19)

(50) (18) .
‘ PRODUCTOS Alimentos, bebidas | Productos de | 2N Y Galletas 50181900
DE USO FI- , y Pastelitos |
y tabaco panaderia
NAL - - Dulces
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5.2 Especificaciones de calidad y tiempos de Entrega

Los bienes que conforman el objeto deben cumplir con las condiciones técnicas minimas
exigidas definidas en el respectivo informe técnico, las cuales permiten garantizar
condiciones de calidad adecuadas.

Asi mismo, la solicitud de suministro se efectuard con una antelacién NO INFERIOR a 8
horas corrientes, y Unicamente por intermedio del supervisor designado, via correo
electrénico término con el que igualmente cuenta el contratista para entregar el mismo.
Esto, sin perjuicio de que, por razones de cumplimiento de la misionalidad de la Entidad, vy
por situaciones imprevisibles, se soliciten suministros con un término inferior al antes
mencionado, para lo cual se concedera un término razonable, previamente concertado con el
respectivo supervisor del contrato.

Situaciones estas, que se encuentran claramente contempladas en el respectivo informe
técnico emitido por la dependencia competente.

6. ASPECTOS REGULATORIOS
6.1 Regulacion aplicable al proceso de contratacién
® NTC 1363 Esta norma establece los requisitos y métodos de ensayo para el pan.

® NTC 1241 Esta norma establece los requisitos y ensayos que deben cumplir los
diferentes tipos de galletas.

¢ Resolucion 2674 de 2013, modificada por Resolucién 3168 de 2015 Por /a cual
se reglamenta el articulo 126 del Decreto Ley 019 de 2012 y se dictan otras
disposiciones.

¢ Resoluciéon No. 5109 de 2005, emitida por el Ministerio de Proteccién Social
Por la cual se regula la rotulacion del producto.

e RESOLUCION 333 DE 2011 (febrero 10) Por la cual se establece el reglamento
técnico sobre los requisitos de rotulado o etiquetado nutricional que deben cumplir
los alimentos envasados para consumo humano.

¢ Ley 99. de 1979 Por la cual se Dictan Medidas Sanitarias

o Decreto 2078 de 2012 Por ef cual se establece la estructura de Instituto Nacional
de Vigilancia de Medicamentos y Alimentos ~INVIMA- y se determinan sus funciones.

e Decreto 3075 de 1997 Por /a cual se reglamenta parcialmente la Ley 09 de 1979

e Circular 046 de 2014 expedida por el Ministerio de Salud y Proteccién Social,
por medio de la cual se establecen lineamientos para la articulacién y coordinacion de
las actividades de inspeccién, vigilancia y control relacionadas con alimentos
destinados al consumo humano.
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o Circular 031 de 2015, expedida por el Ministerio de Salud y Proteccién
Social, por medio del cual emiten directrices para la aplicacién de la normatividad
sanitaria de alimentos de consumo humano.

¢ Decreto 2270 de 2012, expedida por el Ministerio de Salud y Proteccién Social.

* Decreto 1282 de 2016 Por el cual se establece el trémite para la obtencién de la
autorizacién sanitaria provisional y se dictan otras disposiciones

Asi mismo, en lo no regulado particularmente en las normas antes mencionadas, se
aplicardn las normas civiles y comerciales, las reglas previstas en el proyecto de pliego, las

resoluciones y los documentos que se expidan con relacidn al presente proceso de seleccidn
de minima cuantia.

6.2 Acuerdos o normas internacionales aplicables

Los Acuerdos Comerciales son tratados internacionales vigentes celebrados por el Estado
colombiano, que contienen derechos y obligaciones en materia de compras publicas, en los
cuales existe como minimo el compromiso de trato nacional para: (i) los bienes y servicios
de origen colombiano vy (ii) los proveedores colombianos.

Las Entidades Estatales deben cumplir las obligaciones del Estado colombiano consagradas
en los Acuerdos Comerciales. Los proponentes nacionales y extranjeros tienen el derecho a
exigir que en los Procesos de Contratacion sean tenidos en cuenta los Acuerdos Comerciales
aplicables. Este es un derecho de los nacionales colombianos frente a los Procesos de
Contratacién que adelantan los Estados con los cuales Colombia ha suscrito Acuerdos
Comerciales y de los proponentes extranjeros frente a los Procesos de Contratacién que
adelantan las Entidades Estatales colombianas. Adicionalmente, cualquier persona puede
exigir el cumplimiento de los Acuerdos Comerciales pues estos son leyes de la RepUblica.

Las Entidades Estatales deben determinar en la etapa de planeacién de sus Procesos de
Contratacion, si los Acuerdos Comerciales entre Colombia y otros paises son aplicables al

Proceso de Contratacion. En caso de que sean aplicables, deben proceder a cumplir con las
obligaciones contenidas en los mismos.

Conforme a lo anterior, y de acuerdo con el objeto y el monto del proceso de contratacion
analizado, a continuacion se establece si el mismo se encuentra cobijado por Acuerdos
Comerciales suscritos por Colombia, de acuerdo con los lineamientos expedidos por la
Agencia Nacional de Contratacion - COLOMBIA COMPRA EFICIENTE en su Manual para el
Manejo de los Acuerdos Comerciales en Procesos de Contrataciéon M-MACPC-14.

Para ello, se consideraron en orden consecutivo la aplicabilidad de las 3 reglas establecidas
en el Manual aludido, asi:

VALOR DEL ] PROCESO DE CON-
PROCESO DE EXCEPCION TRATACION CU-
ACUERDO COMERIAL | .\ ENTIDAD CONTRATACION APLICABLE BIERTO POR
by ESTATAL SUPERIOR AL ACUERDO COMER-
i CUBIERTA AL UMBRAL DEL PROCESO DE CIAL
ACUERDO CONTRATA-
COMERCIAL CION
: ci““”“‘c/d
s’id *;4’
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Si/No Si/No Si/No Si/No Si/No ]
ALIA CHILE '
NzA MEXICO
PA- PERU Sl NO N
S st st 0
co
CANADA st sl ' NO _ s NO |
CHILE SI SI Z NO Sl ] NO
COREA S SI [ NO S1 - NO
COSTA RICA SI SI | NO SI | NO N
ESTADOS UNIDOS SI Sl | NO Sl [ NO
ESTADOS AELC SI SI 1 NO SI [ NO
MEXICO SI NO NO . NO NO
TRIA | EL SALVADOR SI NO NO NO NO ]
NGU- | GUATEMALA | &I NO NO , NO NO
LO | HONDURAS | ' ]
NOR- [ s NO NO NO NO
TE |
UNION EUROPEA | SI S NO sI NO
ISRAEL | Sl SI NO SI NO
REINO UNIDO E IR-
LANDA DEL NORTE St St e = NO
COMUNIDAD AN- N/A N/A N/A
DINA S N/A

De lo anterior, se determind que el presente proceso de contratacién no se encuentra
cubierto por acuerdo comercial alguno, teniendo en cuenta que, la entidad o no hace parte
de las incluidas en los Acuerdos Comerciales o el valor estimado del proceso es inferior a
partir del cual los Acuerdos Comerciales son aplicables. Asi mismo, de acuerdo a la
excepcion niumero 40 “Las contrataciones de bienes contenidas en la Seccién 2 (Alimentos,
Bebidas y Tabaco; Textil y Confeccién y Productos de Cuero) del Clasificador Central de
Productos (CPC versién 1.0) de las Naciones Unidas, para el Comando General de las
Fuerzas Militares, Ejército Nacional, Armada Nacional, Fuerza Aérea Nacional, y Policia
Nacional, asi como la Agencia Logistica y del Fondo Rotatorio de la Policla Nacional” del
Manual para el Manejo de los Acuerdos Comerciales en Procesos de Contratacién (CCE-EICP-
MA-03; V1.24/11/2021), expedido por Colombia Compra Eficiente, se reafirma la postura
antes mencionada del presente proceso de no estar cubierto por acuerdo comercial alguno.

6.3 Normas Técnicas Colombianas aplicables

Dada la existencia de regulaciones de caracter técnico de origen nacional, que reglamentan
la fabricacién y/o distribucién de alimentos, los proponentes deberan conocerlas y garantizar
el cumplimiento de estas en los bienes que forman parte de sus ofrecimientos. Las cuales,
en su mayoria fueron mencionadas en el aparte de los aspectos regulatorios aplicables al
proceso.

6.4 Otros aspectos
No se identifican regulaciones de mercado, precio, ambientales o tributarias especiales,
suplementarias a las mencionadas, que ameriten ser consideradas en el presente estudio del

sector para los bienes objeto del proceso de contratacion, dada su naturaleza y
caracteristicas técnicas.

6.5 Convocatoria Limitada a Mipyme.
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En atencion a la cuantia del proceso y al umbral establecido por el Ministerio de Comercio,
Industria y Turismo liquidado y vigente a la fecha, de acuerdo a la informacién tomada de la
pagina oficial de Colombia Compra eficiente |, https://www.colombiacompra.gov.co/wp-
content/uploads/2024/08/umbral_de_mipymes_2025_oali.pdf corresponde a la suma de
QUINIENTOS TREINTA Y TRES MILLONES DOSCIENTOS OCHENTA Y SIETE MIL SETECIEN-
TOS SESENTA Y OCHO PESOS M/CTE ($533.287.768), por lo que se determina que el mis-
mo SI es objeto de limitacion a MIPYMES en los términos del articulo 2.2.1.2.4.2.2 del De-
creto 1082 de 2015 modificado por el articulo 5 del Decreto 1860 de 2021 y las demds nor-
mas que la regulan..

7. ESTUDIO DE LA OFERTA

7.1. Quien vende
7.1.1. Identificacion de proveedores en el mercado del bien

Conforme a la informacién reportada por el Registro Unico Empresarial y Social -RUES-y la
plataforma de contratacion publica SECOP II, a nivel nacional existe un mercado amplio de
empresas y/o personas naturales dedicadas al comercio por mayor de productos alimenticios
y productos agricolas, dentro de las cuales se relacionan las siguientes:

\ No. | NOMBRE O RAZON SOCIAL B NIT UBICACION

1 | MACS COMERCIALIZADORA Y DISTRIBUIDORA SAS | 900540562-9 MELGAR-TOLIMA

2 | IMPORTADORA Y COMERCIALIZADORA BARUC SAS | 900156643-0 | CALI - VALLE DEL CAUCA

|

| 3 | CASA DE PONQUES PALERMO SAS | 900826119-8 BOGOTAD.C.
4 _GRUPO EMPRESARIAL RUBIANO NAVARRO 901145602-5 | FLORENCIA - CAQUETA
5 | COMPARIIA MANUFACTURERA DE PAN COMAPAN S A | 860000258-3 | BOGOTA D.C.

| gl __SUPERMIO SAS - 900618398-4 | FLORENCIA - CAQUETA

| 1

Lz ] EHRED GROUR SHE | 809006578-7 | IBAGUE - TOLIMA |

YUUMBO - VALLE DEL CAU-
8 | GRUPO EMPRESARIAL SUGA SAS 9008704681 CA

7.2 Analisis de los indicadores del RUP de los posibles Proveedores

De acuerdo con el régimen contractual aplicable y especialmente a lo establecido en el
Decreto 1082 de 2015, se debe acreditar la capacidad financiera y organizacional del
proponente a través del Registro Unico de Proponentes -RUP- el cual deberd cumplir con los
requisitos minimos fijados en cada uno de los indicadores respectivos.

Teniendo en cuenta que en el proceso de seleccion se deben incluir criterios de verificacion
financiera, y con el fin de que estos se ajusten al mercado especifico de los bienes a
contratar, a continuacion, se analizan los indices financieros y organizacionales de empresas

del sector Secundario o Industrial, que tienen dentro de su clasificacion UNSPSC el bien (es)
objeto del proceso de contratacién.
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Tomando como objeto de muestreo, las empresas y personas naturales, relacionadas en el
numeral anterior, algunas de las cuales cotizaron los bienes en el proceso que se adelanté
anteriormente, y que por consiguiente poseen la experiencia en el suministro del bien
solicitado.

Lo anterior, conforme lo reporta el directorio de proveedores de la plataforma de
contratacién piblica SECOP II y la informacién reportada por el Registro Unico Empresarial y
Social -RUES-:

[No.| ~ NOMBRE O RAZON SOCIAL NT | ua END ReL | R | RA
| 1 | MACS COMERCIALIZADORA Y DISTRIBUIDORA SAS | 900540562 5,31 0,25 58,56 047 0,35
2 | IMPORTADORA Y COMERCIALIZADORA BARUC SAS | 900156643-0 2,62 0,33 32,90 0.38 0,25

3 CASA DE PONQUES PALERMO SAS 900826119-8 2,67 0,45 544 017 0,09

4 GRUPO EMPRESARIAL RUBIANO NAVARRO 901145602-5 1,97 0,77 8,54 0,80 0,18

5 |COMPARIA MANUFACTURERA DE PAN COMAPAN S A| 860000258-3 1,01 0,60 3,66 0,27 0,10

6 SUPERMIO SAS 900618398 1,07 0,55 3,90 0,35 0,15

7 ENRED GROUP SAS 809006578-7 1,95 0,64 5,09 0,35 0,12

8 GRUPO EMPRESARIAL SUGA SAS 900870468-1 3,45 0,48 5,55 0,52 0,27
BTG Al PROMEDIO 2,51 0,51 15,46 0,41 0,19

T 08 e AR MEDIANA 2,30 0,52 5,50 0,37 0,17
~ MEDIAPODADA 2,51 0,51 15,46 0,41 0,19

S 'DESVIACION ESTANDAR 1,40 0,17 19,96 0,19 0,09

*¥NOTA: Todos los datos financieros de las empresas utilizadas para la muestra fueron
adquiridos a través de https: //www.rues.org.co/, donde se procedié a la verificacién del
RUP de cada una de ellas y que a la fecha tuviesen vigente dicho registro publico, es decir,
con informacién financiera a corte 31/12/2024 al igual que el clasificador de Bienes y
Servicios UNSPSC solicitado en el presente proceso.

En el anterior andlisis, con el fin de fijar Iimites mds flexibles, se excluyeron los datos
atipicos que reflejan algunos posibles oferentes, es decir, aquellos que reportan indicadores
muy altos.

Asi las cosas, y en consideracidn a las condiciones contractuales establecidas por la Entidad,
la cuantia del proceso, los plazos para pago, se concluyen los siguientes indicadores
financieros para el proceso de seleccion objeto del presente andlisis del sector econémico,
conforme la medida estadistica que garantiza la pluralidad de oferentes, con el objetivo de
dar cabal y oportuno cumplimiento del objeto a contratar, en aras de evitar riesgos de
incumplimientos por que el contratista no cuenta con la capacidad financiera y/o econdémica
para asumir sus obligaciones y dar cumplimiento al objeto contractual; esto sin menoscabar
el principio de seleccién objetiva y la pluralidad de oferentes en el proceso de seleccién:

INDICE DE INDICE DE COBERTURA DE RENTABILIDAD DEL RENTABILIDAD DEL
LIQUIDEZ ENDEUDAMIENTO INTERESES PATRIMONIO ACTIVO
(Mayor o igual) (Menor o igual) (Mayor o iqual) (Mayor o igual) (Mayor o igual)
1,40 0,52 5,50 0,19 0,09

7.3 Dinamica de produccion, distribuciéon y entrega de los bienes, obras o servicios

p—
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7.3.1 Produccion de Panaderia en Colombia

La produccién de pan y productos farindceos, es el conjunto de transformaciones gue se
realizan sobre materias primas como: harina de trigo, sal, azlcar sal, levadura, margarina,
agua, etc. De forma correcta y planificada, hasta obtener un determinado producto final de
excelente calidad.

Produccion Artesanal: Tiende a ser algo rudimentaria. Esto quiere decir que involucra una
serie de métodos y técnicas de elaboracién tradicionales, principalmente manuales, con
escaso o nulo empleo de maquinaria en la produccion.

* Recibo y almacenamiento de materias primas en la bodega (Nevera).

» Dosificacion y pesaje - (Balanza - Balanza Gramera -~ Equipo menor de trabajo -
Mesdn de Trabajo).

* Mezclado y amasado (Artesa - Raspe).

Fermentacién o Reposo.

* Acondicionamiento de la masa (cilindro y raspe).

Pesado y corte (Balanza y cuchillo).

Division de la masa (Maquina divisora)

Moldeado o formado (A mano o tubo - Latas).

Crecimiento o leudacion final (Cuarto de crecimiento con termémetro e higrémetro).

Decoracidn, brillo y corte.

» Horneado (Horno - Pafios o guantes).

e Enfriamiento.

¢« Almacenamiento de Producto Terminado.

¢ & o °

Producciéon Semi-industrial: se trata de empresas que fabrican lotes pequefios o atienden
encargos especificos, se ocupa mano de obra y utilizacién de maquinas semiautomaticas.

e Recibo y almacenamiento de materias prima (Estibas - Neveras).

+ Dosificacion y Pesaje (Cuarto de dosificacién - Mesa de trabajo) - Gramera, Balanza
o bascula - Equipo menor de trabajo).

» Mezclado y amasado (Amasadoras - Raspe).

¢ Reposo (Artesas).

* Pesado, cortado y moldeado (Multiformadora).

¢ Crecimiento final o leudacién (Cuarto de crecimiento - escabiladeros).

e Horneado (Horno giratorio o rotatorio).

* Enfriamiento (Escabiladeros - Zona de enfriamiento).

» Empaque (Zona de empaque ~ Tajadora de Pan - Selladora de polietileno - Selladora
para cintas o amarres).

* Almacenamiento de Producto terminado.

» Despacho.

Produccién Industrial: comprende una serie de procedimientos, métodos y técnicas para
el tratamiento, la transformacién o la modificacién de las materias primas, con intervencion
de mano de obra calificada y mediante el uso de maquinaria y tecnologia de punta utilizadas
en lineas de produccién con exactitud en pesos, medidas, temperaturas, tiempos, etc., que

garantice la obtencion de productos uniformes y esténdar, con la calidad necesaria para la
venta o comercializacion.

* Recibo y almacenamiento de materias primas (Zonas de almacenamiento de materia
prima - Zona de almacenamiento de harina)
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Dosificacion y pesaje.

Mezclado y Amasado (Amasadoras)

Cortado, pesado y moldeado (multiformadoras) Cuarto de crecimiento
Horneado (Horno tunel)

Enfriamiento en Espiral

Empacado (tajadora, embolsadora y selladora)

Almacenamiento de producto terminado

7.3.2. Distribucién y Comercializacion los Productos de panaderia

Segun el PLAN DE NEGOCIOS Sector de Alimentos Procesados Visién a 2032, 2020. En
Europa y Latinoamérica, la panaderfa y pasteleria es el grupo mas importante,
representando aproximadamente el 58 % de cada uno de estos mercados.

Colombia tiene el quinto mayor mercado de APS en Latinoamérica en términos de
volimenes vendidos. La dindmica de crecimiento de mercado presentd una tasa de
crecimiento del 0,7 % como consecuencia del decrecimiento en las ventas del producto
Pareto (productos de panaderia y pasteleria que representaron en el afio 2018 el 60 % de
las ventas totales del sector APS), que se disminuyd 0,7 % promedio anual

De acuerdo con los empresarios del sector, el precio de los alimentos en Colombia es muy
importante dentro de las decisiones de compra de las personas. En este sentido, el
crecimiento presentado por los hard discount o discounters, formato que ofrece productos a
precios mas econémicos, ha tenido el mayor crecimiento entre todos los canales presentes
en el pais (45 %), incluso por encima de paises de la regién como México y Per( que
presentaron tasas de crecimiento promedio anual del 7 % y el 29 %, respectivamente.

Asi mismo, y en linea con la tendencia anterior, estos nuevos canales han creado sus
propias marcas y han permitido el crecimiento de nuevos actores en el mercado que
producen estos alimentos. Comercializados bajo el concepto de marcas blancas, estas han
incrementado su penetracion en el mercado colombiano alcanzando una participacidon en el
15 % (mercado de aceites y grasas), el 3 % (mercado de panaderia y pasteleria) y el 7 %
(mercado de snacks). Es importante anotar que pequefios y medianos jugadores del
mercado que han entrado con volimenes interesantes atendiendo las necesidades de los
discounters, han entrado a competir con grandes empresas que concentran porciones muy
altas del mercado. Sin embargo, el grueso del mercado de aceites y grasas y de snacks se
concentra en tres empresas?7. En el sector de panaderia, el 64 % se concentrd en las
panaderias de venta en punto caliente.

Para el afio 2028, el sector seré referente en Latinoamérica en la produccién y
comercializacion de alimentos procesados con valor agregado, fabricados con materias
primas exéticas propias de nuestra biodiversidad, que contribuyan a la nutricién y €l
bienestar de la poblacién. Adicional a la visiéon transversal a los sectores de aceites,
panaderia y snacks, se defini6 una visién particular para cada uno de estos teniendo en
cuenta las diferentes prioridades y necesidades:

Industria de panaderia y pasteleria:
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¢ Colombia serd un mercado con un consumidor sofisticado con una demanda creciente
de productos, que contribuyan a su salud y bienestar, elaborados con altos
estandares de calidad e inocuidad.

e Sera un sector formalizado y eficiente que incorpore nuevas tecnologias que permitan
alcanzar altos estédndares de productividad y desarrollar nuevas lineas de negocio.

7.3.3. Requerimiento de Entrega y Distribucién de la Entidad

La necesidad planteada por la entidad puede ser atendida por un productor y/o
comercializador, que cumpla con todos los requerimientos higiénicos sanitarios acorde a las
exigencias técnicas del proceso, por medio de establecimiento propio 0 acreditar una
relacién comercial previa con quien, si cumpla con este requerimiento, la cual deberd
mantenerse durante la ejecucion del futuro contrato; quien igualmente debe acreditar que
cumple con las condiciones higiénico-sanitarias.

En consideracion a los términos para pagos manejados por la Entidad y las cargas tributarias
a la que se ve sometido el futuro contratista, la variaciéon de precios es considerable en
comparacion a si la adquisicion se hace con pago inmediato y a un productor, de modo que,
se optara por adelantar un proceso de seleccidn abreviada mediante subasta inversa
electrénica, con la cual se busca optimizar los recursos publicos mediante la disminucién del
precio fijo ponderado, de modo que haya mayor poder de adquisicion con el presupuesto
oficial determinado para el proceso de seleccién.

La variacién de los precios del producto no se ve afectado por un cambio repentino en la
orden de pedido, lo que se afecta generalmente es el nivel de respuesta del contratista.

7.4 Variables utilizadas para calcular el precio de los bienes (Estudio de Mercado)

El valor unitario de los bienes a adquirir, fue determinado por la Agencia Logistica de las
Fuerzas Militares Regional Amazonia, conforme a lo establecido en el Manual de Contratacion
de la entidad, el cual nos indica que se deben analizar los diferentes precios que registren en
el mercado, y para ello se puede hacer uso de uno o varios de los procedimientos sefalados
en el mismo, por lo cual se toma como referencia el estudio de mercado haciendo uso de los
procedimientos que se sefialan a continuacion:

Solicitud de cotizaciones: Se realiza mediante el mddulo de solicitud de informacién a
proveedores en SECOP II y/o via correo electrénico institucional; la solicitud para cotizar
debera contener los requerimientos técnicos minimos del objeto a contratar, los cuales se
establecerdn en igualdad de condiciones para todos los posibles cotizantes de manera clara
y puntual,

El area de la necesidad debe dejar constancia del envio y recibo por parte de [a persona
natural o juridica a la cual se haya hecho extensiva dicha solicitud.
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Es asi que gracias a estas variables utilizadas, podemos obtener el precio de los productos a
contratar, dando estricto cumplimiento a lo establecido en las especificaciones técnicas
(fichas técnicas, minuta para elaboracién del men() de los Contratos interadministrativos
con las Fuerzas Militares, Convenios y/o Actas de acuerdo con todas aquellas entidades
adscritas o vinculados al Sector Defensa que apoyen con sus recursos el desarrollo de las
operaciones militares de los negocios contractuales, la Agencia Logistica de las Fuerzas
Militares, a través de sus diferentes regionales, en cumplimiento de sus obligaciones
contractuales, debe abastecer viveres frescos y secos en forma oportuna, asimismo,
suministrar y garantizar el abastecimiento de comida caliente en la cantidad y calidad
proporcional al valor de la partida de alimentacién, directamente en las unidades de catering
(comedores de tropa), o donde la Entidad lo requiera para el cumplimiento de sus
obligaciones contractuales.

7.5 Valor estimado del contrato y la justificacién del mismo

7.5.1. Valor estimado del contrato

El presupuesto oficial estimado y contenido en el Plan Anual de Adquisiciones para el presente
proceso de seleccidn se ajusta a la suma de SETECIENTOS MILLONES DE PESOS M/CTE
($700.000.000) incluido IVA y demas impuestos, tasas y contribuciones (SI APLICA).

Rubro presupuestal que se afecta con la contratacién:

|
DEPENDENCIA DE RUBRO PRESUPUESTAL -
AECE ACION 5 HiE DESCRIPCION DEL RUBRO VALOR |
) [ PRODUCTOS DE MOLINERIA,
VIVCOM VIVERES A-05-01-01-002-003 | ALMIDONES Y PRODUCTOS
COMEDORES | DERIVADOS DEL ALMIDON; OTROS $ 700.000.000
| PRODUCTOS ALIMENTICIOS

La Entidad calcula el presupuesto oficial del proceso con base en los consumos promedios de
las unidades de negocio con relacién a este suministro, es asi que para la proyeccién del
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plan anual de adquisiciones de la vigencia 2025 se tomé el consumo promedio de los meses
de Agosto a Noviembre 2025, como se muestra en la siguiente tabla:

AGOSTO | SEPTIEMBRE OCTUBRE NOVIEMBRE PROMEDIO CONSUMO

119.401.643.00 | 112.713.879,00 119.533.867,00 133.444.804.00 121.273.548,00 |

Consecuente con lo anterior y teniendo en cuenta que el consumo promedio es muy variable
por la oscilacién del parte de personal en las unidades de Catering y las concertaciones de
menu, se estim6 que el presupuesto asignado para la vigencia 2026 se espera que dicha
contratacion tenga una duracion de 06 meses aproximadamente.

NOTA 1: Los precios unitarios finales, conforme a los cuales se ejecutard el presupuesto
oficial (valor del contrato), corresponderan a los que resulten propuestos por el oferente
aceptado en el presente proceso de seleccion.

NOTA 2: Las ofertas en ningun caso deben superar los valores unitarios ponderados y/o el
precio actualizado 2026 establecido por la Entidad, ni el presupuesto oficial dispuesto para el
presente proceso de seleccién. So pena de ser rechazada la propuesta econdémica.

NOTA 3: Se verificaran las operaciones aritméticas del contenido de las propuestas en lo
correspondiente a precios; si presenta errores aritméticos, se corregiran, en todo caso no
podra superar el presupuesto oficial ni los valores unitarios ponderados. El valor corregido se
tendra en cuenta tanto para la evaluacién como para la adjudicacion.

NOTA 4: No se aceptaran ofertas econémicas que incluyan centavos, en caso de presentar-
se, el comité evaluador las ajustard por exceso o por defecto al nimero entero més cercano
al peso. (Unica operacion aritmética que permite modificar el valor total de su oferta y/o los
valores unitarios ponderados)

NOTA 5: Si el proponente no discrimina el IMPUESTO A LAS VENTAS (IVA) el cual se en-
cuentra reglamentado por el Estatuto Tributario vigente, y en consecuencia el bien o servicio
causa dicho impuesto, la entidad lo considerara incluido en el valor total de la propuesta y
asi lo aceptard el proponente.

NOTA 6: Los proponentes son responsables de informarse e incluir en su propuesta toda
tasa, retribucion, impuesto o gravamen que corresponda y/o del cual sea responsable vy, la
Agencia Logistica de las Fuerzas Militares Regional Amazonia, no aceptara reclamacién algu-
na por estos conceptos.

NOTA 7: No se estipulan cantidades de bienes y/o servicios, ya gque se haran de acuerdo a

requerimientos y necesidad de la entidad previa solicitud y aprobacién del supervisor del
contrato.

NOTA 8: El valor de las ofertas debe presentarse en moneda legal colombiana (pesos).

7.5.2 JUSTIFICACION DEL VALOR ESTIMADO DEL CONTRATO

El valor estimado del contrato fue determinado por la Agencia Logistica de las Fuerzas
Militares Regional Amazonia, teniendo en cuenta las siguientes variables y/o mecanismos:
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a. Consumo del bien, y conforme a este, la intencibn de garantizar de forma
ininterrumpida el suministro, durante el término de vigencia del contrato; de modo que,
a partir del mismo se fijo el valor total estimado del contrato a celebrar.

b. Solicitud de cotizaciones: Se realiza mediante el médulo de solicitud de informacion a
proveedores en SECOP II y/o via correo electrénico institucional; la solicitud para cotizar
debera contener los requerimientos técnicos minimos_del objeto a contratar, los cuales
se establecerdn en igualdad de condiciones para todos los posibles cotizantes de manera
clara y puntual. El area de la necesidad debe dejar constancia del envio y recibo por
parte de la persona natural o juridica a la cual se haya hecho extensiva dicha solicitud.

De la misma manera el area de abastecimientos solicitd mediante correo electrénico
cotizaciones a diferentes proveedores, informandoles caracteristicas claras de los productos
a cotizar, tiempo de entrega, tiempo y condiciones de garantia, lugar de entrega, impuestos,
datos del cotizante, y los descuentos de ley.

Producto de lo anterior, por la plataforma SECOP II no se recibieron cotizaciones y por
correo electrénico fueron recibidas dos (02) a nombre de PUNKYS BREAK S.A.Sy a nombre
de DIEGO FABIAN PUENTES (PRODUCTOS COMMAIZ)

A partir de esta variable la Entidad fija el precio ponderado inicial estimado, conforme al cual
pretende adquirir el bien objeto del proceso de seleccién, y ejecutar el valor total del contra-
to. Se tuvieron en cuenta las dos (02) cotizaciones allegadas. Para la determinacién del pre-
cio ponderado se tuvo en cuenta las dos (02) cotizaciones allegadas y que cumplieron los
requisitos (PUNKYS BREAK S.A.S y DIEGO FABIAN PUENTES (PRODUCTOS COMMAIZ)).

Conforme a lo establecido en el Manual de Contratacion de la entidad, se procedid a
determinar el valor del promedio ponderado, a partir de las cotizaciones allegadas por los
posibles oferentes de los productos, las cuales se sumaron y dividieron por el nimero de las
mismas, estableciéndose asi, los valores unitarios que la entidad se encuentra dispuesta a
pagar por cada uno de los productos de panaderia que compone el objeto del contrato, y a
partir de los cuales, los posibles oferentes deberan elaborar su propuesta econémica,
gquedando como se pasan a mostrar:

CUADRO DE PRECIOS

|
COTIZACION DIE- | COTIZACION
ITEM DESCRIPCION U':,'IE%‘}';:E | CANT | GO FABIAN PUEN- | PUNKYS P%?‘%!Eglgo
' TES BREAK
i
1 |PAN CORRIENTE X 60|  ynipap 1 1.150 | 1.190 1.170
2 gﬁ” CROISSANT X 120 [ nipap 1 2,750 2.720 2.735 |
3| PAN ROSCON X 80 GR. UNIDAD | 1.600 1.700 1.650
4 | PAN DE COCO X 60 GR. | UNIDAD 1 1.300 1.350 | 1.325
5 | PAN LIBERAL X 80 GR. UNIDAD 1 1.600 1.550 | 1.575
GALLETA NEGRA TIPO
| & lcucaxsogr. | UNPA® | t | 2 1650 ] 1800 ] @ 1725
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7 | MANTECADA X 80 GR. UNIDAD | 2.050 2.100 2.075

8 | PAN PERA X 80 GR. _UNIDAD 1 2.050 | 2.100 2.075

o | ';’85123 DE QUESO X | uipap | 2.250 2.300 2.275
| | GALLETA SALADA TIPO | ek R T F 07 ]

BOLSA X 9
10 so?é i_?{_{(g)‘ll\l':ITD.:ADES Xl S oUETES 1 11.100 10.900 11.000
| PAN HAMBURGUESA X | [ [ ' 1
1 80GR (2 UNDADES) | UMPAD |1 2450 | 2500 | 2475
PAN TAJADO X 500 GR. | PAQUETE X 24

12| (24 REBANADAS) | “uwno | Ry 7.900% § g s
TOTAL PONDERADO 37.600 38.110 | 37.855

NOTA 1: Los precios unitarios finales, conforme a los cuales se ejecutard el presupuesto
oficial (valor del contrato), corresponderan a los que resulten propuestos por el oferente
aceptado en el presente proceso de seleccidon.

NOTA 2: Las ofertas en ningln caso deben superar los valores unitarios ponderados y/o el
precio actualizado 2026 establecido por la Entidad, ni el presupuesto oficial dispuesto para el
presente proceso de seleccién. So pena de ser rechazada la propuesta econdémica.

NOTA 3: Se verificaran las operaciones aritméticas del contenido de las propuestas en lo
correspondiente a precios; si presenta errores aritméticos, se corregirdn, en todo caso no
podré superar el presupuesto oficial ni los valores unitarios ponderados. El valor corregido se
tendra en cuenta tanto para la evaluacién como para la adjudicacién.

NOTA 4: No se aceptaran ofertas econémicas que incluyan centavos, en caso de presentar—
se, el comlte evaluador las ajustara por exceso o por defecto al nimero entero mas cercano
al peso. (Umca operacion aritmética que permite modificar el valor total de su oferta y/o los
valores unitarios ponderados)

NOTA 5: Si el proponente no discrimina el IMPUESTO A LAS VENTAS (IVA) el cual se en-
cuentra reglamentado por el Estatuto Tributario vigente, y en consecuencia el bien o servicio
causa dicho impuesto, la entidad lo considerard incluido en el valor total de la propuesta y
asf lo aceptara el proponente.

NOTA 6: Los proponentes son responsables de informarse e incluir en su propuesta toda
tasa, retribucién, impuesto o gravamen que corresponda y/o del cual sea responsable vy, la

Agencia Loglstlca de las Fuerzas Militares Regional Amazonia, no aceptaré reclamacién algu-
na por estos conceptos.

NOTA 7: No se estipulan cantidades de bienes y/o servicios, ya que se hardn de acuerdo a
requerimientos y necesidad de la entidad previa solicitud y aprobacién del supervisor del
contrato.

NOTA 8: El valor de las ofertas debe presentarse en moneda legal colombiana (pesos).

EMPRESA CERTIFICADA
Certificate No.
LAT-0977




8. ESTUDIO DE LA DEMANDA

AGENCIA
FUERZAS

o L RN S AURSITRD

LOGISTICA
MILITARES
Fuecins —

8.1 Adquisiciones previas de la entidad estatal del bien, obra o servicio

De acuerdo con los registros disponibles de la Agencia Logistica de las Fuerzas Militares,
Regional Amazonia, las Gltimas adjudicaciones de los bienes objeto del proceso se realizaron

asi:

No. Proceso

No. Contrato

Observaciones al Desa-
rrollo de la ejecuciéon

Seleccion Abreviada de Subasta
Inversa Electronica No.
006-037-2024

Contrato De Suministro
No. 006-036-2024

Se ejecutd a satisfaccién

Seleccién Abreviada de Subasta
Inversa Electrénica No.
006-004-2025

Contrato De Suministro
No. 006-008-2025

Se ejecutd a satisfaccion

Seleccion Abreviada de Subasta
Inversa Electrénica No.
006-051-2025

Contrato De Suministro

No. 006-042-2025

En ejecucion

9. ANALISIS DE RIESGO Y FORMA DE MITIGACION

Atendiendo a lo establecido en el Articulo 4° de la Ley 1150 de 2007 y los Articulos
22.1.1.1.6.1. y 2.2.1.1.1.6.3. del Decreto 1082 de 2015 se efectlia la evaluacién de los
riesgos previsibles, de conformidad con lineamientos y directrices efectuadas por Colombia
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10. CONCLUSIONES

Del analisis anterior y tomando en consideracidén el marco legal vigente, se sugiere que la
modalidad de contratacién a aplicar en el presente Proceso de Contratacion es de
SELECCION ABREVIADA SUBASTA INVERSA ELECTR(')NICA, y segun el estudio del
sector econémico de manufactura de productos alimenticios se determina que existe a
nivel regional y nacional, un mercado amplio y confiable para la escogencia de la
mejor propuesta.

Aunado a esto, se sugiere que en consideracién al plazo establecido por la entidad para el
pago, se establezcan indices que reflejen la estabilidad financiera de los proponentes para el
cumplimiento cabal y oportuno del objeto a contratar, en aras de evitar riesgos de
incumplimientos por parte del contratista, que no cuente con la capacidad financiera y/o
econémica para asumir sus obligaciones y dar cumplimiento al objeto contractual; esto sin
menos cavar la pluralidad de oferentes en el proceso de seleccidn.
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