\\Yp’

AGENCIA LOGISTICA

FUERZAS MILITARES
Launidn de nuestras Futrzas

AGENCIA LOGISTICA DE LAS FUERZAS MILITARES REGIONAL AMAZONIiA

ANALISIS DEL SECTOR ECONOMICO

OBJETO:

SUMINISTRO DE HELADOS PARA LA AGENCIA LOGfS:I'ICA DE LAS FUERZAS
MILITARES, REGIONAL AMAZONIA.

20 DE ENERO DE 2026

ELPRESA CERTIFICADA
Certificate No.
1AT-0977



\\Yp’

AGENCIA LOGISTICA
FUERZAS MILITARES
La unién do nuestras Fuerzas

En Florencia, Caquetd, 20 de enero 2026

La Agencia Logistica de las Fuerzas Militares, Regional Amazonia procede de conformidad
con lo establecido en el articulo 2.2.1.1.1.6.1 de la SUBSECCION 6 “ANALISIS DEL SECTOR
ECONOMICO Y DE LOS OFERENTES DE LAS ENTIDADES ESTATALES de la SECCION 1 “CON-
CEPTOS BASICOS PARA EL SISTEMA DE COMPRAS Y CONTRATACION PUBLICA” del Capitulo

1 “SISTEMA DE COMPRAS Y CONTRATACION PUBLICA” del Titulo 1 “CONTRATACION ESTA-
TAL" correspondiente a la Parte 2 "REGLAMENTACIONES” del Libro 2 “REGIMEN REGLAMEN-
TARIO DEL SECTOR ADMINISTRATIVO DE PLANEACION NACIONAL” del Decreto 1082 de
2015, a efectuar el analisis correspondiente para conocer el sector relativo al objeto del Pro-
ceso para el SUMINISTRO HELADOS PARA LA AGENCIA LOGISTICA DE LAS FUERZAS
MILITARES, REGIONAL AMAZONIA, desde la perspectiva legal, comercial, financiera,
organizacional, técnica y de Andlisis del Riesgo.

Por lo anterior, se dard aplicacion a los lineamientos expedidos por la Agencia Nacional de
Contratacion Publica - COLOMBIA COMPRA EFICIENTE en su Guia para la Elaboracién de
Estudios del Sector G-EES-02 con la finalidad de concluir las condiciones habilitantes, de
evaluacién y otros que resulten para un desarrollo adecuado del proceso de contratacién
objeto de estudio, que permitan garantizar el cumplimiento de los principios de la contrata-
cién y adelantar una seleccion objetiva del futuro contratista.

1. OBJETO:

SUMINISTRO HELADOS PARA LA AGENCIA LOGISTICA DE LAS FUERZAS MILITARES, RE-
GIONAL AMAZONIA.

2. CLASIFICACION UNSPSC:

Los bienes objeto de suministro del presente proceso de seleccion esta codificado en el cla-

sificador de Bienes y Servicios UNSPSC, hasta el cuarto nivel, como se indica a continua-
cion:

e T —
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|
SEQRSTI iy | vy | o | SRS |
- conservados postres i mon]

3. CUANTIA:

El presupuesto oficial estimado para el presente proceso de minima cuantia corresponde a la
suma CIEN MILLONES DE PESOS M/CTE. ($100.000.000,00).

4. ASPECTOS GENERALES

4.1. NECESIDAD:
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La Agencia Logistica de las Fuerzas Militares es un establecimiento pubhco del orden nacio-
nal, adscrito al Ministerio de Defensa Nacional, dotado de personerfa juridica, autonomia
administrativa, financiera y patrimonial, cuya misién es proveer soluciones logisticas focali-
zadas en abasteC|m|entos Clase I, Clase III e Infraestructura a las Fuerzas Militares de Co-
lombia y a otras entidades del Estado, en todo tiempo vy lugar, y desarrollar sus capacidades
en la gestion de otros bienes y servicios.

En cumplimiento de tal misionalidad, la Agencia Logistica de las Fuerzas Militares, celebré los
siguientes Contratos Interadmmlstratlvos

Contrato interadministrativo No. 050-DIADQ-DIPER-2025 CELEBRADO ENTRE EL MINIS-
TERIO DE DEFENSA NACIONAL- EJERCITO NACIONAL Y LA AGENCIA LOGISTICA DE LAS
FUERZAS MILITARES. cuyo objeto corresponde a: EL CONTRATISTA SE OBLIGA CON EL
M.D.N. - EJERCITO NACIONAL, AL ABASTECIMIENTO DE ESTANCIAS DE ALIMENTACION
CON DESTINO AL PERSONAL DE SOLDADOS Y ALUMNOS DE LAS UNIDADES MILITARES DEL
EJERCITO NACIONAL.

Contrato interadministrativo No. 050-DIADQ-DIPER-2024 CELEBRADO ENTRE EL MINIS-
TERIO DE DEFENSA NACIONAL- EJERCITO NACIONAL Y LA AGENCIA LOGISTICA DE LAS
FUERZAS MILITARES. cuyo objeto corresponde a: EL CONTRATISTA SE OBLIGA CON EL
M.D.N. - EJERCITO NACIONAL, AL ABASTECIMIENTO DE ESTANCIAS DE ALIMENTACION
CON DESTINO AL PERSONAL DE SOLDADOS Y ALUMNOS DE LAS UNIDADES MILITARES DEL
EJERCITO NACIONAL.

Contrato Interadministrativo No. 0002-ARC-JOLAN-2023 CONTRATAR EL ABASTECIMIEN-
TO DE ESTANCIAS DE ALIMENTACION PARA EL PERSONAL DE INFANTES DE MARINA, CA-
DETES Y ALUMNOS DE LAS DIFERENTES ESCUELAS DE FORMACION DE ACUERDO CON LOS
ANEXOS A, B, C, D, E, F, G, DEL PROCESO DE CONTRATACION INTERADMINISTRATIVA.

Contrato Interadministrativo No.185-00-A-COFAC-CODAF-2022 suscrito con el Ministerio
de Defensa Nacional - Fuerza Aérea Colombiana, cuyo objeto corresponde a: EL SUMINIS-
TRO DE ESTANCIAS DE ALIMENTACION PARA EL PERSONAL DE SOLDADOS DE AVIACION Y
ALFEREZ, CADETES, DISTINGUIDOS Y ALUMNOS DE ACUERDO CON LA FICHA TECNICA Y
LAS CONDICIONES PROPIAS DEL SERVICIO REQUERIDO.

Actualmente, la Agencia Logistica requiere cumplir con los compromisos adquiridos mediante
la suscripcién de Contratos interadministrativos con las Fuerzas Militares y de Policia, Con-
venios y/o Actas de acuerdo con todas aquellas entidades adscritas o vinculados al Sector
Defensa.

Es asi que, conforme a lo establecido en las especificaciones técnicas (fichas técnicas, minu-
ta para elaboracion del mend, etc.) de los negocios contractuales antes relacionado y los
que llegare a suscribir, la Agencia Logistica, a través de sus diferentes regionales, en cum-
plimiento de sus obligaciones contractuales, debe abastecer viveres frescos, secos y demas
en forma oportuna, asi mismo, suministrar y garantizar el abastecimiento de comida caliente
en la cantidad y calidad proporcional al valor de la partida de alimentacién, directamente en
las unidades de catering (comedores de tropa), vy los diferentes suministros a la Policia Na-
cional o donde la Entidad lo requiera para el cumplimiento de sus obligaciones contractuales.

Con la presente contratacion la ALFM, busca atender el suministro de los bienes antes sefia-
lados de forma continua, reduciendo la posibilidad de la ocurrencia de riesgos asociados con
el desabastecimiento para lo cual es indispensable contar con empresas que garanticen ca-
pacidad técnica, experiencia y cobertura nacional, teniendo en cuenta que en los compromi-

EMPRESA CERTIFICADA
Certificate No.
1AT.NG77



\'\Yﬁ/
AGENCIA Lm

FUERZAS MILITARES
La unidn de nuestras Fuermas

sos contractuales adquiridos por la ALFM no solo incluyen sitios determinados, sino exigen
que se tenga disposicién de suministro en cualquier parte del pais e inclusive a nivel nacio-
nal cuando las circunstancias operacionales asi lo demanden.

Conforme a lo anterior, se hace necesario adelantar el correspondiente proceso de seleccnon,
cuyo objeto corresponda al SUMINISTRO DE HELADOS PARA LA AGENCIA LoGgisTiCcA
DE LAS FUERZAS MILITARES, REGIONAL AMAZONIA, con cargo a la asignacién presu-
puestal, con el cual se garantice el suministro de manera ininterrumpida y se mitigue el
riesgo de desabastecimiento y la configuracion de incumplimientos contractuales.

Lo anterior, sin perjuicio de la posibilidad de abastecer otras regionales y/o unidades de ser-
vicio y todas aquellas entidades adscritas o vinculados al Sector Defensa que asi lo requie-
ran, para el cumplimiento de la misionalidad institucional.

Por lo expuesto anteriormente, y teniendo en cuenta la cuantia del presupuesto que se hace
necesario para atender de manera adecuada la necesidad, es indispensable adelantar un
proceso de minima cuantia, de conformidad con lo dispuesto en el Articulo 2 Numeral 5 de la
Ley 1150 de 2007, en el Articulo 94 de la Ley 1474 de 2011, en concordancia con el Articuio
2.2.1.1.1.6.2. Subseccién 6 del Decreto 1082 de 2015 y Resolucion interna No. 26 de! 06 de
enero de 2026, por la cual se fijan las cuantias para contratar durante el afio 2026 en la
Agencia Logistica de las Fuerzas Militares; Asi como la debida autorizacién para adelantar el
proceso acorde al manual de contratacion, mediante memorando N° 2026130000004353 del
15 de enero del 2026.

4.2. OBJETIVO DEL ESTUDIO

El presente estudio del sector econémico asociado a la contratacidon, tiene como objetivo
realizar un analisis de la oferta y demanda del sector al cual pertenece el bien, permitiendo:

v" Conocer las caracteristicas fundamentales de las empresas que conforman el segmento

del mercado que cuenta con la capacidad de suplir la presente necesidad de contrata-
cion.

v Determinar las variables financieras y técnicas, adecuadas y proporcionales a la naturale-
za y valor del contrato, que sirvan de base para estructurar el proceso de seleccién, ga-
rantizando la pluralidad de oferentes y su seleccion objetiva.

v’ Establecer los precios promedio del mercado y el presupuesto del servicio a contratar,

tomando de referencia el andlisis efectuado de los precios suministrados por parte del
mercado.

Lo anterior en aras de que la Agencia Logistica de las Fuerzas Militares, Regional Amazonia,
obtenga la mejor oferta econdmica y seleccione el contratista idoneo para atender la necesi-
dad descrita, mitigando el riesgo de incumplimiento por parte del contratista seleccionado.

4.3. SECTOR AL CUAL PERTENECE EL BIEN Y/O SERVICIO:

Con el fin de realizar el analisis del sector seglin io determinado en el Articulo 2.2.1.1.1.6.1
del Decreto 1082 de 2015, “Deber de analisis de las Entidades Estatales. La Entidad Estatal
debe hacer, durante la etapa de planeacion, el andlisis necesario para conocer el sector
relativo al objeto del Proceso de Contratacion desde la perspectiva legal, comercial,
financiera, organizacional, técnica, y de anélisis de Riesgo”, teniendo en cuenta la Guia para
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la Elaboracién de Estudios de Sector (G-EES-02) de Colombia Compra Eficiente, y en
concordancia con el Departamento Administrativo Nacional de Estadistica (DANE) vy su
Clasificacién Industrial Internacional Uniforme de todas las actividades econdémicas Revisidn 4
adaptada para Colombia, se determind que el objeto del presente proceso se enmarca en la
seccion C - Industrias Manufactureras, Divisién 10 grupo 104 y clase 1040~ Elaboracién de
Productos lacteos.

Las Industrias Manufactureras abarcan la transformacién fisica o quimica de materiales,
sustancias o componentes en productos nuevos, aunque ese no puede ser el criterio Gnico y
universal para la definicion de las manufacturas. Los materiales, sustancias o componentes
transformados son materias primas procedentes de la agricultura, la ganaderia, la
silvicultura, la pesca y la explotacion de minas y canteras, asi como productos de otras
actividades manufactureras. La alteracion, la renovacién o la reconstruccidén de productos se
consideran por lo general actividades manufactureras.

Las unidades dedicadas a las actividades manufactureras se suelen describir como plantas,
factorias o fébricas y se caracterizan por la utilizacién de maquinaria y equipo de
manipulacién de materiales que funcionan con electricidad. Sin embargo, las unidades que
transforman materiales o sustancias en nuevos productos manualmente o en el hogar del
trabajador y las que venden al publico productos confeccionados en el mismo lugar en el que
se fabrican, como panaderias y sastrerias, también se incluyen en esta seccidn. Las unidades
manufactureras pueden elaborar los materiales o contratar a otras unidades para que
elaboren esos materiales en su lugar. Ambos tipos de unidades se incluyen en las industrias
manufactureras.

El producto de un proceso manufacturero puede ser un producto acabado, en el sentido de
que esta listo para su utilizacion o consumo, o semiacabado, en el sentido de que constituye
un insumo para otra industria manufacturera.

La divisién de Elaboracion de Productos Alimenticios comprende el procesamiento de los
productos de la agricultura, la ganaderia, la silvicultura y la pesca para convertirlos en
alimentos y bebidas para consumo humano o animal, e incluye la produccién de varios
productos intermedios que no estan listos para su consumo directo.

Esta division se organiza por actividades que se realizan con los distintos tipos de productos,
tales como: carne, pescado, fruta, legumbres y hortalizas, grasas y aceites, productos
lacteos, productos de molineria, alimentos preparados para animales y otros productos
alimenticios.

Esta division se organiza por actividades que se realizan con los distintos tipos de productos,
tales como: carne, pescado, fruta, legumbres y hortalizas, grasas y aceites, productos
lacteos, productos de molineria, alimentos preparados para animales y otros productos
alimenticios.

Algunas actividades se consideran actividades de la industria manufacturera, por ejemplo, las
que realizan las panaderias, pastelerias y tiendas de carnes preparadas que venden articulos
de produccién propia, aunque los productos se vendan al por menor en el propio
establecimiento del productor. Sin embargo, cuando el procesamiento es minimo y no da
lugar a una transformacion real, la unidad se clasifica en la seccién G, «Comercio al por
mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y motocicletas».

La clase de elaboracion de productos lacteos.

EMPRESA CERTIFICADA
Certificate No.
1AT.0977



~F

e
AGENCIA LOGISTICA
FUERZAS MILITARES
La untdn de nuesivas Fuerzay

Esta clase incluye:

e La elaboracion de leche fresca liquida pasteurizada, esterilizada, homogeneizada y/o
tratada a

altas temperaturas.

¢ La elaboracién de bebidas a base de leche.

¢ La elaboracion de crema a partir de leche fresca liquida, pasteurizada, esterilizada u
homogenizada.

e La elaboracion de leche en polvo o leche condensada, azucarada o sin azucar.

e La elaboracion de leche evaporada.

e La elaboracién de leche o crema en forma solida.

e La elaboracién de mantequilla.

e La elaboracion de yogur, queso y cuajada.

e La elaboracion de suero de leche.

» La elaboracién de caseina y lactosa.

» La elaboracién de helados, sorbetes y postres a base de leche.

e La elaboracion de dulce de leche o arequipe.

Esta clase excluye:

e La produccién de leche cruda de vaca y de bufala. Se incluye en la clase 0141 «Cria de
ganado

bovino y bufalino».

e La produccién de leche cruda de oveja y de cabra. Se incluye en la clase 0143 «Cria de
ovejas y cabras».

e La elaboracidén de sucedaneos no lacteos de leche y de quesos. Se incluye en la clase 1089
«Elaboracidn de otros productos alimenticios n.c.p.».

La demanda de este tipo de bienes a través de entidades estatales, esta determina por la
necesidad de contar con el suministro, como es el caso que atafie al presente proceso; en
consecuencia, de lo anterior se puede determinar que el sector relativo al presente proceso
es el sector de las industrias manufactureras, en especial las que elaboran Helados.

5. ASPECTOS ECONOMICOS

5.1 Importancia del bien o servicio en el contexto local y nacional

5.1.1 Estadisticas del Bien®

En el tercer trimestre de 2025pr, el Producto Interno Bruto en su serie original, crece 3,6%
respecto al mismo periodo de 2024pr.

1 https.//www.dane.gov.cofindex.php/estadisticas-por-temalcuentas-nacionales/cuentas-nacionales-trimestrales/pib-informacion-
tecnica
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Producto Internoc Bruto (PIB)

Tasas de crecimiento anual en volumen'®
202217 2025 - |1

13,0
&
g 8,0 7,5
& &
g e
S 3 36
-E 3,0 1,8 l‘i"
< -
M 20 -0.7
1 i ] v I 1 it W ! ] ] W 1 i "
2022 2023p 2024pr 2025pr

Fuente: DANE PIBY

En el tercer trimestre de 2025pr, el Producto Interno Bruto en su serie original, crece 3,6%
respecto al mismo periodo de 2024pr (ver tabla 1). Las actividades econémicas que mas
contribuyen a la dindmica del valor agregado son:

» Administracion publica y defensa; planes de seguridad social de afiliacién obligatoria; Edu-
cacion; Actividades de atencion de la salud humana y de servicios sociales crece 8,0% (con-
tribuye 1,3 puntos porcentuales a la variacién anual).

¢ Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y motocicle-
tas; Transporte y almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida crece 5,6% (contribu-
ye 1,2 puntos porcentuales a la variacion anual).

* Industrias manufactureras crece 4,1% (contribuye 0,5 puntos porcentuales a la variacion
anual).

En lo corrido del afio 2025pr, respecto al mismo periodo del afio anterior, el Producto In-
terno Bruto presenta un crecimiento de 2,8%. Las actividades econdmicas que mas contri-
buyen a la dinamica del valor agregado son:

* Comercio al por mayor y al por menor; reparacién de vehiculos automotores y motocicle-
tas; Transporte y almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida crece 5,1% (contribu-
ye 1,0 puntos porcentuales a la variacién anual).

e Administracion publica y defensa; planes de seguridad social de afiliacién obligatoria;
Educacion; Actividades de atencién de la salud humana y de servicios sociales crece 4,4%
(contribuye 0,7 puntos porcentuales a la variacién anual).

* Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca crece 4,1% (contribuye 0,4 puntos
porcentuales a la variacién anual).

Respecto al trimestre inmediatamente anterior, el Producte Interno Bruto en su serie ajusta-
da por efecto estacional y calendario crece 1.2%. Cuando se observa el comportamiento de
las actividades econémicas relacionadas:

* Administracion publica y defensa; planes de seguridad social de afiliacién obligatoria; Edu-
cacion; Actividades de atencion de la salud humana y de servicios sociales crece 3,4%.

» Actividades financieras y de seguros crece 2,3%.
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e Industrias manufactureras crece 1,5%.

Tabla 1, Valor agregado por actividad econdmica
Tasas de crecimiento en volumen!
Tercer trimestre 20259

Tasas de crecimiento (%)
Serie sjustada por
Serie original efecto estacional y
Actividad econdmica calendario
Anual Afio corrido Trimestral
2025%m 7/ 2025%/ 202541/
2024711 2024% 2025"-11
Agriculturs, ganaderis, caza, silvicultura y pesca 2.4 4,1 1.0
Explotaciin de minas y canteras 8,7 -32 a8
Industrias manufactureras 4.1 2.1 15
Sumimistro de electricidad, gas, vapor y aire acondicionado” 2.3 07 a7
Construccion ~1,5 &7 11
Comercio al por mayory 8l por menor’ 56 51 02
Informacion y comunitaciones 1.9 18 04
Actividades inancieras y de seguros 43 35 23
Actividades inmobilianas 2.1 20 05
Actividades profesionales, crentificas y téenicas® 11 13 0.1
Administracibn publica, defensa, educacion y salud® 80 4.4 34
Actividades artisticas, de entretenimiento y recréacion y otras 57 04 10
actividades de servicios'
Valor agregado bruto 3.6 28 1.3
Impuestos menas subvenciones sobre los productos 27 25 {13
Producto Interno Bruto 3.6 28 1.2
Fuente: DANE, IR
P arelisana
“Seres encadenadas de volumen con ano de referenc 2015
“Sumemstro de elecinodad, gas, vapor y are atondicionade; Distnbucion de SO evatuaion y tatamiento de aguas

resduales, gustion de desechos ¢ actvidades de sansamiento ambiental

Comercio al por Mdyor YAl gor menon eparston de vebiculos automotones y motoccletas, Transporte y
stmacenamiento, Alomento y sorv de comuxda

“Actividades profesonates, Gentificas y tecmcas, Actvidades de soricios admimstativos v de apoyo.

Admnstracion pebhica y defensa planes de sequeidad socwl de afiiacion oblgatons Bducaciom, Acteadades de
atencion de Lo salud humana v de sorvicos sociales

Actividades artisticas, de entretermento v recieacion y otras actividades de servcios, Actividades do los hogares
indiadugies en calidad de empleadores. sctvdades no diferenciadas de fos bogares wghadules come productones de
brenek y serviCin Dara use romi.,
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5.1.1.1. Valor agregado por actividad econémica

Industrias manufactureras

En el trimestre de 2025pr, el valor agregado de las industrias manufactureras crece 4,1% en
su serie original, respecto al mismo periodo de 2024pr. Esta dindmica se explica por los si-
guientes comportamientos (ver tabla 4):

Elaboracién de productos alimenticios; elaboracién de bebidas; elaboracion de pro-
ductos de tabaco crece 4,1%.

Fabricacion de productos textiles; confeccién de prendas de vestir; curtido y recurtido
de cueros; fabricacion de calzado; fabricacion de articulos de viaje, maletas, bolsos
de mano y articulos similares, y fabricacién de articulos de talabarteria y guarnicione-
ria; adobo y tefiido de pieles crece 9,4%.

Transformacion de la madera y fabricacién de productos de madera y de corcho, ex-
cepto muebles; fabricacién de articulos de cesteria y esparteria; fabricacion de papel,
cartén y productos de papel y de cartén; actividades de impresion; producciéon de co-
pias a partir de grabaciones originales decrece 0,5%.

Coquizacion, fabricacién de productos de la refinacion del petréleo y actividad de
mezcla de combustibles; fabricacién de sustancias y productos quimicos; fabricacién
de productos farmacéuticos, sustancias quimicas medicinales y productos botanicos
de uso farmacéutico; fabricacién de productos de caucho y de plastico; fabricacion de
otros productos minerales no metélicos crece 5,2%.

Fabricacion de productos metallirgicos basicos; fabricacion de productos elaborados
de metal, excepto maquinaria y equipo; fabricacién de aparatos y equipo eléctrico;
fabricacion de productos informéticos, electrénicos y dpticos; fabricacién de maquina-
ria y equipo n.c.p.; fabricaciéon de vehiculos automotores, remolques y semirremol-
ques; fabricaciéon de otros tipos de equipo de transporte; instalacién, mantenimiento
y reparacion especializado de maquinaria y equipo crece 2,4%.

Fabricacién de muebles, colchones y somieres; otras industrias manufactureras crece
9,2%.

Respecto al trimestre inmediatamente anterior en su serie ajustada por efecto estacional y
calendario, el valor agregado de las industrias manufactureras crece en 1,5%, cuando se
observa el comportamiento de las actividades econdmicas relacionadas:

Elaboracion de productos alimenticios; elaboracién de bebidas; elaboracién de pro-
ductos de tabaco crece 0,3%.

Fabricacion de productos textiles; confeccién de prendas de vestir, curtido y recurtido
de cueros; fabricacién de calzado; fabricacién de articulos de viaje, maletas, bolsos
de mano vy articulos similares, y fabricacién de articulos de talabarteria y guarnicione-
ria; adobo y tefiido de pieles crece 1,5%.

Transformacion de la madera y fabricacion de productos de madera y de corcho, ex-
cepto muebles; fabricacién de articulos de cesteria y esparteria; fabricacién de papel,
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cartdn y productos de papel y de cartdén; actividades de impresion; produccidn de co-
pias a partir de grabaciones originales crece 1,4%.

Coquizacion, fabricacién de productos de la refinacion del petrdleo y actividad de
mezcla de combustibles; fabricacion de sustancias y productos quimicos; fabricacion
de productos farmacéuticos, sustancias quimicas medicinales y productos botéanicos
de uso farmacéutico; fabricacion de productos de caucho y de pldstico; fabricacion de
otros productos minerales no metalicos decrece 2,7%.

Fabricacion de productos metallrgicos bésicos; fabricacién de productos elaborados
de metal, excepto maquinaria y equipo; fabricaciéon de aparatos y equipo eléctrico;
fabricacion de productos informaticos, electrénicos y dpticos; fabricacion de maquina-
ria y equipo n.c.p.; fabricacién de vehiculos automotores, remolques y semirremol-
ques; fabricacién de otros tipos de equipo de transporte; instalacion, mantenimiento
y reparacion especializado de maquinaria y equipo decrece 0,4%.

Fabricacién de muebles, colchones y somieres; otras industrias manufactureras crece
2,9%.

Tabla 4. Industrias mamifactureras
Tasas de cracimiento en volumen!
Tercer trimestre 20250

Tasas de crecimiento (%)
Serfe original S:;ie ;}ustada :;;r electo
Actividad econdmica fonaly calendario
Anual Aflo corrido Trimestral

2025%.u1 / 2025%7 025" 7

2024411 2024 2025"-1
Elaboracion de productss alimentisios? 4.1 41 03
Fabricacion de productos textites’ 94 65 15
Transformacion de fs madera y fabricacion de productos de maders 05 10 14
y de corcho, mcepto rueblos ' ' ‘
Coquizacion, fatwicacion de productos de la refinacién del petrdles ¥ 532 12 27
actividad de meacla de combustiles® : ’
Fabricacion de productos metalirgicos bisicos® 24 ~28 04
Fabricacion de muebles, colchones y somieres, otras industrias 93 64 29
manufactureras i
Industrias manufactureras 4,1 2,3 1.5

Fusnte: DANE 88 Y

T prdennas

"Sers engadenadas de volumen con afio de sferencia 2015

“Elaboiscion de produc tos alimeantcios. slaboracion de bebdas. dlabosacion de productos de tabace

Fabricacion de productos tediles confeccion de prondas de vestr, curtido y mecurtdo de gusres, fatmcacion de calzade,

fabrication de arteulos de vigge, maletas bolsos de mang y aricolos similares y tabricacion de amiculos de tlabantens y

guanmcioneny adebo y teido de poles

Transtormacon de ks magens y fabncation de protuctos e madira y de cereho, excepto musiiles. albneacion ge amculos de

cestend y espaitera fabgacon de papel Canon y productos de papel v de carton, actividades de in presion proguccion de
Spas R pants de grabaciones pogingles

Coguizacion, fabovacion de productos de la refinacion gel petretes y acinaddad e meais de combustibles. fabrgacion de

Sustandis i productos guimies fabncadon de procuctos farmarcuticos, sustancias guimicas maodicnales Y productoy

botarmcos oo wse farmacsatice, fabineasion de productos de caucho ¥y de plastice. labrigacion de otus producios minerales no

metaboos

"Fabricacion de prodacias m talurg ot Buasicos, fabwicacion de producios elaborados de metal ocepto FBGNANG § eI,

fabrigacion de sparatos v aquips electnes, fabncacion de | ictos informatcos dloctednicas v oplices; fabneacion de

TRAnenans v equips i ¢ o, fbncation ge vefuculos automotores remolques v semiremalgues, fabieacion de otros Hpos de

SO de FANLPATTE. NI A0 Mantinimiento y reparat.on especiahzado de MEMUBANNE ¥ SpAPO
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Comercio al por mayor y al por menor?

En el trimestre de 2025pr, el valor agregado de comercio al por mayor y al por menor, repa-
racion de vehiculos automotores y motocicletas; transporte y almacenamiento; alojamiento
y servicios de comida crece 5,6% en su serie original, respecto al mismo periodo de 2024pr,
Esta dinamica se explica por los siguientes comportamientos (ver tabla 7):

Comercio al por mayor y al por menor; reparacién de vehiculos automotores y motocicletas
crece 6,0%.
s Transporte y almacenamiento crece 2,9%.

e Alojamiento y servicios de comida decrece 0,2%.

Respecto al trimestre inmediatamente anterior en su serie ajustada por efecto estacional y
calendario, el valor agregado de comercio al por mayor y al por menor, reparacién de
vehiculos automotores y motocicletas; transporte y almacenamiento; alojamiento y servicios
de comida crece en 0,4%, cuando se observa el comportamiento de las actividades econé-
micas relacionadas:

» Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y moto-
cicletas crece 1,0%.

e Transporte y almacenamiento decrece 1,5%.

e Alojamiento y servicios de comida crece 0,2%.

2 https:/iwww.dane.gov.coffiles/operaciones/PIB/bol-PIB-Itrim2025.pdf
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Tabla 7. Comercio al por mayor y al por menor!
Tasas de crecimiento en volumen?
Primer trimestre 2025%

Tasas de crecimiento (%)
Serie ajustada por
Serie original efecto estacionaly
Actividad econémica calendario
Anual Trimestral
202571/ 2025714
202471 2024%-1Iv
Comercio al por mayor y al por menor’ 6.0 1.0
Transporte y almacenamiento 29 -5
Alojamiento y servicios de comida -0.2 02
Comercio al por mayor y al por menor' 3,9 04
Fuente: DANEFIB T
P orehrminar

Comercio al por mayor y al por menor reparacion de vehiculos automotores y
motocicletas: Transponte y almacenamiento; Alojamiento y servicios de comuda,

“Senes enicadenadas de velumen con ano de referencia 2015

Comercio al por mayor y en comisién o por contrata; comercio al por menor (incluso el
comercio al por menor de combusubles) comercio de wvehiculos automolores y
motooicietas, sus pares. piezas y accesonos.

5.1.2 Gremios y asociaciones que participan en el sector

e ANDI: La Asociacion Nacional de Empresarios de Colombia es una agremiacién sin dnimo
de lucro, que tiene como objetivo difundir y propiciar los principios politicos, econdmicos y
sociales de un sano sistema de libre empresa. Fue fundada el 11 de septiembre de 1944
en Medellin y, desde entonces, es el gremio empresarial mas importante de Colombia.

Estd integrado por un porcentaje significativo de empresas pertenecientes a sectores
como el industrial, financiero, agroindustrial, de alimentos, comercial y de servicios, entre
otros. La sede principal de la ANDI se encuentra en Medellin y cuenta con sedes en
Bogotd, Cali, Barranquilla, Cartagena, Bucaramanga, Manizales, Pereira, Ibagué,
Santander de Quilichao y Villavicencio.

e ACOPI: Asociacidn de Medianas y Pequefias Empresas, es una organizacion gremial de
Colombia que agrupa a las microempresas formales y a las pequefias y medianas
empresas de los diferentes sectores productivos con el fin de fomentar su desarrollo,
dentro de los preceptos de la economia social y ecoldgica de mercado.

e FENALCO: Federacion Nacional de Comerciantes, es una entidad gremial, de caracter
permanente, sin animo de lucro, encargada de fomentar el desarrollo del comercio y de
orientar, representar y proteger sus intereses, dentro de un criterio de bienestar y
progreso del pais. Trabaja por el bien de la Nacion y el desarrollo del comercio.

5.1.3 Indice de Precios del Productor (IPP)?

3 https:/iwww.dane.gov.colindex.php/estadisticas-por-temalprecios-y-costos/indice-de-precios-del-productor-ipp
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El indice de Precios del Productor (IPP) es un indicador econémico que presenta la variacion

promedio de precios de una canasta de bienes representativa de la produccién nacional e
importaciones.

El objetivo del indice es hacer parte de un conjunto de herramientas para el andlisis de
coyuntura, en particular, para la deteccién de canales de transmision inflacionarios, de
manera que permite estudiar el comportamiento de los precios de los productos desde el
momento en que ellos ingresan a los canales de comercializacién.

En diciembre de 2025 el IPP de la produccién nacional presentd una variacién anual de -
2,63% comparado con diciembre de 2024,

Tabla 1. IPP Produccidn Nacional
Variacién anual IPP total

Diciembre 2025pr
Variacion % . i
e Diferencia
Indice Diclapbie Puntos
2024 o Porcentuales
Dic 2024 / Dic 2023 Dic 2025 / Dic 2024
Total Produccion Nacionat* 7.2 2,63 9,84
Producidos para consumo interno 6,23 0,22 6,45
Exportados 10,23 9.72 -19.95

Fuente: DANE-IPP

"Este indice inicid su publicacidn a partir de enero de 2015.

Nota: La diferencia en el cdlculo de las variables, obedece al sistema de aprarimacion en el nivel de digitos trabajadas
en el indice.

Al comparar el resultado del nimero indice de diciembre de 2025 con el del mismo mes de
2024, el Unico sector que registré una variacion inferior a la media fue Explotacion de minas
y canteras con -19,91%. Los sectores de Agricultura, ganaderia y pesca (-1,69%) e
Industrias manufactureras (1,03%) presentaron variaciones superiores a la media (-2,63%).

Comportamiento anual del indice de Precios del Productor (IPP) de la Produccién
Nacional, segin componentes

En diciembre de 2025 el IPP de la producciéon nacional presentd una variacion anual de -
2,63% comparado con diciembre de 2024.

Tabla 1. IPP Produccién Nacional
Variacidn anual IPP total
Diciembre 2025pr

Variacién %

" Diferencia
indice Biclorstine Puntos
2084 2025 Porcentuales
Dic 2024 / Dic 2023 Dic 2025 / Dic 2024
Total Produccion Nacional* 7.21 2,63 9,84
Producidos para consumo interno 623 -0.22 6,45
Exportados 10,23 9,72 1595

Fuente: DANE-IPP

"Este indice inici6 su publicacién a partir de enero de 2015.

Nota: La diferencia en el calculo de las variables, obedece al sistema de aproximacion en el nivel de digitos trabajados
en el indice.
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Comportamiento de la variacion anual del IPP de Produccion Nacional, segin sec-
ciones de la Clasificacion Internacional Industrial Uniforme adaptada para Colom-
bia ~ CIIU Rev.4.0

Al comparar el resultado del nimero indice de diciembre de 2025 con el del mismo mes de
2024, el Unico sector que registré una variacion inferior a la media fue Explotacién de minas
y canteras con -19,91%. Los sectores de Agricultura, ganaderia y pesca (-1,69%) e Indus-
trias manufactureras (1,03%) presentaron variaciones superiores a la media (-2,63%).

Grafico 2. Variacidn y contribucidn anual del IPP de Produccion Nacional por secciones CliU Rev.4.0
AL

Diciembre 2025pr

Mineria | 199 M

Total -263 [
Agricultura y pesca -1,5’9—.’5
inclustria - ;}{5'23
* - e G v o
-23,00 -18.00 -13,00 -8,00 -3,00 2,00

W Vanacidn ansal (38 0 Contnbucién p.p

Fuente: DANE-PP
MNota: La diferencia en el cdloulo de las variables, obedece sl sistema de aproumacidn en el nivel de digitos trabajados
en el ndice.

Resultados mensuales del IPP de Producciéon Nacional
Comportamiento mensual del IPP de la Produccion Nacional, segiin componentes

El IPP de la produccion nacional, en diciembre de 2025 presentd una variaciéon de -0,39%
respecto a noviembre de 2025.

Tabla 3. Produccién Nacional
Variacidn mensual del IPP total

Diciembre 2025pr
Va,ﬂ acioni% Diferencia
indice Dicisnibre Puntos
aHes 2025 Porcentuales
Dic 2024 / Nov 2024 Dic 2025 / Nov 2025

Total Produccion Naaonal® 081 .39 1,20
Producidos para comumo imterno 133 072 2,05
Exportados 0.69 0.68 1,37

Fuente: DANE-IPP
*Este indice inwid su publicacidn a partir de enero de 2015,

Nota: La diferencia en el calculo de las variables, obedece al sistema de aproximacion en el nivel de digitos trabajados
en ¢l indice.

Comportamiento de la variacién mensual del IPP, seg(n secciones de la Clasifica-
cién Internacional Industrial Uniforme adaptada para Colombia - CIIU Rev.4.0
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En diciembre de 2025 y respecto de noviembre del mismo afio, los sectores de Agricultura,
ganaderia, silvicultura, caza y pesca (-1,77%) y Explotacién de minas y canteras (-1,63%)

presentaron variaciones inferiores a la media (-0,39%) mientras que el sector de Industrias
manufactureras (0,30%) fue el Unico que registré una variacién positiva.

Gréifico 3. Variacién y contribucién mensual del IPP de Produccién Nacional por secciones CHU
Rev.4.0 A.C
Diciembre 2025pr

Agricultura y pesca 7 ~039
Mineria -163 020
Total -039 [
3 0,30
Industna 0.20
-2,80 -2,30 -1.80 -1,30 -0,80 -0,30 0,20 0,70 1,20

M Yariacion menzual (%) OContribucion p.p.

Fuente: DANE-IPP

Nota: La diferencia en el calculo de las variables, obedece al sistema de aproximacion en el nivel de digitos trabajados
en el indice.

5.1.4 indice de Precios al Consumidor (IPC)*

La Inflacién es el crecimiento continuo y generalizado de los precios de los bienes y servicios
y factores productivos de una economia a lo largo del tiempo. En la practica, la evolucién de
la inflacién se mide por la variacion del Indice de Precios al Consumidor (IPC).

El IPC es una investigacion estadistica que permite medir la variacién porcentual promedio
de los precios al por menor de un conjunto de bienes y servicios de consumo final que
demandan los consumidores. El indicador es utilizado para la toma de decisiones, tanto del
gobierno como de los entes privados, al tiempo que permite analizar situaciones de cardcter
econémico.

Los propdsitos de uso de la informacién del IPC se pueden circunscribir en diferentes
ambitos de uso nacional. Principalmente, el indice se usa como factor de ajuste en la
determinacién de salarios, estados financieros, en la solucion de demandas laborales y
fiscales. Igualmente, el IPC se emplea para calcular la pérdida de poder adquisitivo de la
moneda, para obtener equilibrios en partidas de las cuentas nacionales y como factor de
analisis del comportamiento de la economia.

En diciembre de 2025 la variacion anual del IPC fue 5,10%, y la variacidon mensual 0,27%.

4 https:/iwww.dane.gov.cofindex.php/estadisticas-por-tema/precios-y-costos/indice-de-precios-al-consumidor-ipc/fipc-informacion-
tecnica
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En diciembre de 2025 la variacién anual del IPC fue 5,10%, es decir, 0,10 puntos
porcentuales menor que la reportada en el mismo periodo del afio anterior, cuando fue de
5,20%.

El comportamiento anual del IPC total en diciembre de 2025 (5,10%) se explicod
principalmente por la variacién anual de las divisiones Alojamiento, agua, electricidad, gas y
otros combustibles y Alimentos y bebidas no alcohdlicas.

indice de Precios al Consumidor (IPC)

Variacién anual y mensual
Total nacional
2024 - 2025 (diciembre)

Variacidn anual Variacién mensual

IPC total 5.21 510 0.46 0,27

Fuente: DANE, IPC

Variacién y contribucién anual por divisiones de gasto

En el mes de diciembre de 2025, el IPC registré una variacion de 5,10% en comparacién con
diciembre de 2024. En el Ultimo afio, las divisiones Restaurantes y hoteles (7,91%),
Educacién (7,36%), Salud (7,20%), Bebidas alcohélicas y tabaco (6,37%) y; por uitimo,
Transporte (5,35%) se ubicaron por encima del promedio nacional (5,10%). Entre tanto, las
divisiones Alimentos y bebidas no alcohdélicas (5,07%), Bienes y servicios diversos (4,97%),
Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles (4,76%), Muebles, articulos para el
hogar y para la conservacion ordinaria del hogar (3,31%), Prendas de vestir y calzado
(2,12%), Recreacion y cultura (1,85%) y; por dltimo, Informacién y comunicacion (1,22%)
se ubicaron por debajo del promedio nacional.
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Cuadro 1. IPC Variacion y contribucién anual
Segun divisiones de gasto

Diciembre 2024 - 2025
2024 2025
Divsiones de Gasto Reso (%) Waractn (%) :”;‘;:;;:“ Varacdnty) o bueen s
Restarartes y hoteles 043 787 285 70 087
Educacibn 441 1082 041 738 22
Sakud 17 554 o 720 012
Babidas alcohdicas y tabaco 175 587 009 837 o
Trarsporte 1283 518 270 £35 an
TJOTAL 10300 520 5.2 &40 510
Alrrentos y bebidas no aicohdicas 1505 i3] k. x} 807 25
Benes y servicos dverscs 53 3 2.8 487 o
Alopan agua, ek . gas y oAres combristik <X )-J 508 293 478 148
MMn:u.zﬁmbs para & hogar y para a conservacdn ordnara del 410 218 000 331 013
Prerdas ce vestr y calzado e 208 0.07 242 007
Recreacion y cubura 378 021 -0.01 1885 208
Pformociin y comunicacon 433 083 -0.03 . ol

Fuente: DANE, IPC.
Nota: La diferencia en la suma de las variables obedece al sistema de aproximacion en el nivel de digitos trabajados en el
indice.

Los mayores aportes a la variacion anual se registraron en las divisiones de: Alojamiento,
agua, electricidad, gas y otros combustibles, Alimentos y bebidas no alcohdlicas,
Restaurantes y hoteles, Transporte y Educacién, las cuales en conjunto contribuyeron con
4,32 puntos porcentuales al acumulado anual de dicha variacion.

Variaciones y contribuciones de las subclases en el afio

En diciembre de 2025 en comparacion con diciembre de 2024, la variacién anual de las sub-
clases que mas aportaron al indice total fueron: arriendo imputado (5,06%), comidas en
establecimientos de servicio a la mesa y autoservicio (7,99%), arriendo efectivo (5,31%),
transporte urbano (9,16%), carne de res y derivados (9,55%), comidas preparadas fuera
del hogar para consumo inmediato (7,88%), café y productos a base de café (52,07%), su-
ministro de agua (6,95%), educacién preescolar y basica primaria (8,69%) y servicios rela-
cionados con la copropiedad (8,55%). Las mayores contribuciones negativas se presentan
en: papas (-24,61%), electricidad (-2,53%), arroz (-6,68%), equipos de telefonia movil,
similares y reparacioén (-23,65%) y huevos (-2,51%).
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Cuadro 2. IPC Variacién y contribucién anual|
Por principales subclases

Diciembre 2025 ] - ] - -
Subclase Variacion (%) C“;:; ::z::;’:“’s
Arriendo mputade 5,05 0,85
Comidas en establecimentos de servicio a ki mesa y autoservicio 798 0,60
Agriengo efective 531 0.43
Transporte urbano (nciuyes tren y metro} 9,16 042
Carna de res y derivados 9,55 023
Conwdas preparadas fuera del hogar para consuno nmediato 7.88 0.18
Café y productos a base de caté 52,07 0,15
Suministro de agua 8,95 0.14
Educacion preescolar y basica prmana 8,89 0.13
Servcios refacionades con la copropiedad 855 0.10

Fuente: DANE, 1PC.
Nota: La diferencia en la suma de las variables obedece al sistema de aproximacion en el nivel de digitos trabajados en el
ndice.

Variacién y contribucién mensual por divisiones de gasto

En el mes de diciembre de 2025, el IPC registré una variacion de 0,27% en comparacion con
noviembre de 2025, seis divisiones se ubicaron por encima del promedio nacional (0,27%):
Restaurantes y hoteles (1,24%), Recreacion y cultura (1,04%), Salud (0,45%), Transporte
(0,41%), Bienes y servicios diversos (0,36%) y; por ultimo, Bebidas alcohdlicas y tabaco
(0,34%). Por debajo se ubicaron: Prendas de vestir y calzado (0,24%), Alojamiento, agua,
electricidad, gas y otros combustibles (0,08%), Informaciéon y comunicacién (0,03%),
Educacion (0,00%), Muebles, articulos para el hogar y para la conservacion ordinaria del
hogar (-0,07%) y; por ultimo, Alimentos y bebidas no alcoholicas (-0,11%).

Cuadro 3. IPC Variacién y contribucién mensual
Segtin divisiones de gasto

Diciembre 2024 - 2025
2024 2028
Ova onee 08 SH% PR (% Varasun (%) Certroucon Burkce Variacen (% cn-:?wnw

Pestaranies y notees 243 0.9% .11 128 0.4
Rucraacion ¥ U 378 023 o0 15¢ L1
saw 71 o3 e 2as 0.0t
Transporte 1233 0.3% 008 o4t 05
Bienes y servc08 OVersos 554 X1 001 o 002
Betise BIORALEIS Y 0300 130 044 0ot 53¢ oot
ToTAL 16,00 0.4 LT P ox
Francas of vestr y CH300 358 oz 600 02 oot
Akjaents, 33, 996 y orros 142 088 818 oo o
nforracin y comunicacion 433 0.1 8.00 o583 200
Sreacnn 441 [3:43 0,00 280 fi}e o)
USRS, ArTEUIOE $F3 @ DO Y TN 13 CONSRrvacion aranany oe 412 0.4 600 007 003
ANTErEos ¥ DeOIs N0 JCONIICIS 15,05 05 0.19 .11 a0

Fuente: DANE, IPC

Nota: La diferencia en la suma de las variables obedece al sistema de aproximacion en el nivel de digitos trabajados en el
indice.

Los mayores aportes a la variacion mensual del IPC (0,27%), se ubicaron en las divisiones
de: Restaurantes y hoteles, Transporte y Recreacion y cultura, las cuales aportaron 0,22
puntos porcentuales a la variacién total.
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Variacion y contribuciéon de las subclases en el mes

En diciembre de 2025 en comparacién con noviembre de 2025, la variacién de las subclases
que mas aportaron al indice total fueron: comidas en establecimientos de servicio a la mesa
y autoservicio(1,28%), arriendo imputado (0,34%), arriendo efectivo (0,36%), comidas
preparadas fuera del hogar para consumo inmediato (1,31%), transporte intermunicipal,
interveredal e internacional (6,91%), tomate (13,88%), paquetes turisticos completos
(4,16%), carne de res y derivados (0,66%), combustibles para vehiculos (0,48%) y plitanos
(3,52%). Las subclases con aportes negativos a la variacion fueron: frutas frescas (-4,36%),
electricidad (-0,79%), gas (-1,77%), cebolla (-6,99%) y zanahoria (-14,47%).

Cuadro 4. IPC Variacién y contribucién mensual
Por principales subclases

Diciembre 2025
Subclase Veriacion (%) Conbwicre Puios
porcentuales

Comidas en establecinientos de servicio a la mesa y autoservicio 1,28 0,10
Arrendo inputado 0,34 0,04
Arriendo efectivo 0,38 0,03
Comidas preparadas fuera del hogar para consumo inmediato 1.9 0,03
Transporte intermunicipal, interveredal @ nternacional 6,91 0,03
Tomate 13,88 0,02
Paquetes trsticos completos 4,16 0,02
Carne de res y derivados 0,66 0,02
Combusthbies para vehicuios 048 0,02
Patanos 352 0,01

Fuente: DANE, IPC.
Nota: La diferencia en la suma de las variables obedece al sistema de aproximacion en el nivel de digitos trabajados en el
indice.

6. ASPECTO TECNICO

6.1 Caracteristicas técnicas del suministro

La determinacién de las especificaciones técnicas de los bienes a contratar (helados) se
encuentra detalladas en las respectivas fichas técnicas adoptadas por la Entidad y anexas al
respectivo estudio técnico, emitido por la dependencia que presenta la necesidad de la
adquisicion, e igualmente son los competentes para sefialar en el mismo, los requerimientos
técnicos adicionales que se hagan necesarios para atender respectivo abastecimiento.

Los bienes objeto del presente proceso de seleccién estan codificados en el clasificador de
Bienes y Servicios UNSPSC, VERSION 14.0 como se indica a continuacién:

GRUPO SEGMENTO FAMILIA CLASE PRODUCTO c'-ﬁ‘l';'gggm
(03)
(E) (50) Alirgeglztos Pog?e)s y Helado de sabor o
;ggls:)gg'll"‘?ASL Allmenigi,abibldas y Preparados y detoraticneside hc;l:g%:é)oztri:e 50192303
c conservados postres .~ geé dg
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‘ (19) ' (23)
(E) (50) i (04)
PRODUCTOS \ Alimentos, bebidas y Pf\elggfan;gz y de Cz:’:ctirs: eys de Conos o copas de 50192304
DE USO FINAL | tabaco conservados | postres helado comestibles

6.2. Especificaciones de calidad y tiempos de Entrega

Los bienes que conforman el objeto deben cumplir con las condiciones técnicas minimas
exigidas definidas en el respectivo informe técnico, las cuales permiten garantizar
condiciones de calidad adecuadas.

Asi mismo, la solicitud de suministro se efectuard con una antelacion NO INFERIOR a 12
horas corrientes, y Unicamente por intermedio del supervisor designado, término con el que
igualmente cuenta el contratista para efectuar el mismo. Esto, sin perjuicio de que, por
razones de cumplimiento de la misionalidad de la Entidad, y por situaciones imprevisibles, se
soliciten suministros con un término inferior al antes mencionado, para lo cual se concedera
un término razonable, previamente concertado con el respectivo supervisor del contrato.

Situaciones estas, que se encuentran claramente contempladas en el respectivo informe
técnico.

7. ASPECTOS REGULATORIOS

7.1 Regulacién aplicable al proceso de contratacion

El marco legal del proceso de contratacién analizado se encuentra conformado
principalmente por las siguientes disposiciones del orden nacional:

e Ley 92. de 1979 Por la cual se Dictan Medidas Sanitarias.

e Decreto 2078 de 2012 Por el cual se establece la estructura de Instituto Nacional de
Vigilancia de Medicamentos y Alimentos -INVIMA- y se determinan sus funciones.

e Decreto 3075 de 1997 Por la cual se reglamenta parcialmente la Ley 09 de 1979

o Resolucién 2674 de 2013, modificada por Resoluciéon 3168 de 2015 Por /a cual se
reglamenta el articulo 126 del Decreto Ley 019 de 2012 y se dictan otras disposiciones.

e Resolucién No. 5109 de 2005, emitida por el Ministerio de Proteccién Social Por
la cual se regula la rotulacién del producto.

e Circular 046 de 2014 expedida por el Ministerio de Salud y Proteccién Social, por
medio de la cual se establecen lineamientos para la articulacién y coordinacién de las ac-

tividades de inspeccién, vigilancia y control relacionadas con alimentos destinados al
consumo humano.

Circular 031 de 2015, expedida por el Ministerio de Salud y Proteccién Social,
por medio del cual emiten directrices para la aplicacion de la normatividad sanitaria de
alimentos de consumo humano.

e Decreto 2270 de 2012, expedida por el Ministerio de Salud y Proteccién Social.
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* Decreto 1282 de 2016 Por el cual se establece el trémite para la obtencién de la au-
torizacion sanitaria provisional y se dictan otras disposiciones

e Resolucion 385 de 2020 y sus respectivas modificaciones.

Asi mismo, en lo no regulado particularmente en las normas antes mencionadas, se
aplicardn las normas civiles y comerciales, las reglas previstas en el proyecto de pliego, las
resoluciones y los documentos que se expidan con relacién al presente proceso de seleccién
abreviada subasta inversa electrdnica.

7.2 Normas Técnicas Colombianas aplicables

Dada la existencia de regulaciones de caracter técnico de origen nacional, que reglamentan
la fabricacién y/o distribucién de alimentos, los proponentes deberan conocerlas y garantizar
el cumplimiento de las mismas en los bienes que forman parte de sus ofrecimientos. Las
cuales, en su mayoria fueron mencionadas en el aparte de los aspectos regulatorios aplica-
bles al proceso.

7.3 Otros aspectos

No se identifican regulaciones de mercado, precio, ambientales o tributarias especiales, su-
plementarias a las mencionadas, que ameriten ser consideradas en el presente estudio del
sector para los bienes objeto del proceso de contratacion, dada su naturaleza y caracteristi-
cas técnicas.

8. DINAMICA DE LOS BIENES.
Visién General del Mercado de Helados en Colombia

El mercado de helados en Colombia alcanzé un valor de alrededor de USD 383,87 millones
en 2025. Se prevé que el mercado crezca a una tasa de crecimiento anual compuesta del
4,10% entre 2026 y 2035, para alcanzar un valor de 573,71 miilones de USD en 2035,

El helado es un postre congelado que suele elaborarse con leche o nata, que luego se
aromatiza con un edulcorante como el azlcar u otras alternativas con sabor a frutas,
chocolate u otras opciones. Luego, esta mezcla se agita enérgicamente y se enfria para
afiadir espacios de aire y evitar la formacién de cristales de hielo. El resultado es una crema
espumosa de textura suave que se conserva a muy baja temperatura.

El crecimiento del mercado de helados en Colombia estd impulsado por el aumento de la
renta disponible, el incremento de la poblacién joven y la disposicion de los colombianos a
explorar nuevos sabores y productos. El consumo de helado en Colombia es de
aproximadamente 3 litros al afio por persona. Se estima que el 86% de la regién colombiana
tiene un clima célido, lo que lleva a un estimulo automatico para el helado, ya que cuando
hace calor, la gente prefiere consumir mas helado, que ayuda a mantener una temperatura
corporal fresca y proporciona al cuerpo una hidratacion adecuada.

El rapido crecimiento econémico es otro factor que contribuye al aumento de la cuota de
mercado de helados en Colombia. El continuo crecimiento de la poblacién de clase media y
el aumento de la renta disponible han impulsado el mercado de helados en la region.
Ademas, la expansion de las zonas urbanas ha llevado a un aumento de la base de
consumidores. El mercado también se ve impulsado por los cambiantes gustos de los
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muy preferidas por los clientes preocupados por su salud, lo que ha empujado a los
productores a crear una variedad de opciones mas saludables.

Ademas, la tendencia a experimentar con sabores y el uso de frutas exoticas en la
elaboracién de helados ha atraido a més consumidores a probar una variedad de helados, lo
que crea enormes oportunidades para el crecimiento del mercado colombiano de helados.
Colombia es una region con abundante disponibilidad de frutas exoéticas durante todo el afio.
Frutas como copoazl, araza y gulupa se utilizan ahora ampliamente en la elaboracién de
helados exdticos en la regién colombiana, lo que influye en las perspectivas del mercado de
helados en Colombia.’

La categoria de helados se fortalece con los hogares como un nuevo escenario que dinamiza
el consumo. Asi lo sefiala Luisa Fernanda Carrizosa, gerente de mercadeo del negocio de
helados del Grupo Nutresa, quién explica cdmo ha evolucionado la demanda de este
producto por parte de las familias colombianas, la apuesta por la innovacion y la llegada de
Crem Helado a Estados Unidos.

La directiva analiza el mercado en el marco de la temporada de la Paleta Dracula que, con
mas de tres décadas, dinamiza las ventas y se ha convertido, segun sus palabras, en un
fenémeno cultural. "Este afio vamos a vender cuatro paletas por segundo”, sostiene.

éQué indicadores tienen sobre el consumo de helado?

Ha sido un afio de gran dinamismo. El negocio viene creciendo a doble digito, impulsado no
solo por el precio sino, sobre todo, por un mayor consumo. Ese cambio es clave: hoy vemos
un consumidor mas abierto a incorporar el helado en nuevos momentos del dia y en nuevos
espacios, especialmente en el hogar.

El helado estd dejando de ser un simple antojo de calle para convertirse en un plan familiar.
Eso amplia las ocasiones de consumo y permite que sea un producto verdaderamente
democratico, presente en todos los rincones del pais.

En Colombia se consumen cerca de cuatro litros per capita al afio.
éCudl es el consumo per capita en Colombia?

Estamos alrededor de los 4 litros per cépita al afio, una cifra ain baja frente a otros paises,
pero en evolucion constante. Lo importante es que estamos viendo una tendencia sostenida
al alza. Mover el consumo per cépita es un proceso lento, pero cuando se da, se consolida
como un habito cultural. Y eso es lo que estd ocurriendo: el helado estd ganando un nuevo
espacio en el dia a dia del consumidor colombiano.®

5 hitps://www.informesdeexpertos.com/informes/mercado-de-helados-en-colombia

6 https://www.portafolio.co/negocios/empresas/los-hogares-protagonizan-la—evolucion-del-consumo-de-helado-en-el-pais-642581
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9. ESTUDIO DE LA OFERTA

9.1 QUIEN VENDE

9.1.1 Identificacién de proveedores en el mercado del bien

Conforme a la informacidn reportada por el Registro Unico Empresarial y Social -RUES-, y la

plataforma de contratacién publica SECOP 1I, a nivel nacional existe un mercado amplio de

empresas y/o personas naturales dedicadas al comercio por mayor de productos alimenti-
cios.

9.2 VARIABLES UTILIZADAS PARA CALCULAR EL PRECIO DE LOS BIENES (ESTUDIO
DE MERCADO)
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El valor unitario de los bienes a adquirir, fue determinado por la Agencia Logistica
de las Fuerzas Militares Regional Amazonia, conforme a lo establecido en el Manual
de Contratacién de la entidad, el cual nos indica que se deben analizar los diferentes
precios que registren en el mercado, y para ello se puede hacer uso de uno o varios
de los procedimientos sefialados en el mismo, por lo cual se toma como referencia
el estudio de mercado haciendo uso del procedimiento que se sefala a
continuacién:

e Solicitud de cotizaciones: Se realiza mediante el médulo de solicitud de
informacion a _proveedores en SECOP II vy/o via correo electrdnico
institucional; la solicitud para cotizar deberd contener los requerimientos
técnicos minimos del objeto a contratar, los cuales se establecerén en
igualdad de condiciones para todos los posibles cotizantes de manera clara y

puntual.

El area de la necesidad debe dejar constancia del envio y recibo por parte de
la persona natural o juridica a la cual se haya hecho extensiva dicha solicitud.

Empleando este procedimiento se solicitd cotizaciones por medio de la plataforma
SECOP II, informando caracteristicas claras de los productos a cotizar, tiempo de
entrega, tiempo y condiciones de garantia, lugar de entrega, impuestos, datos del
cotizante, y los descuentos de ley, de las cuales por medio de la plataforma SECOP
II no se recibieron cotizaciones:

Proceso : SUMINISTRO DE HELADOS - SIP 008-048-2025 (J.CO1.BDOS5 9075993 v

Soliciud de informacion a fos Proveedores PROVEEDORES
SIP 008-048-2025 [y =

e ntase -y

ZIRS L E ME A

LINEA DE TIEMPO

LISTA DE OFERTAS Opeloses v (P ORSRVACIONE S AL PLEGO B CORICION S

Vormds

OVOKIALIND Tormmed b2 ane  Wommwins  Sapets hocotr Aputs  FapabesiCpoomal v AL i srmmsmors o e Lmes e Veres TH R 0T BB

Asi mismo se procedié a solicitar mediante correo electrdonico, en el cual se dieron a
conocer las especificaciones técnicas de los productos a contratar y los lugares de
entrega, razén por la cual se recibieron dos cotizaciones del proveedor DIEGO
FABIAN PUENTES y de la empresa DISTRIBUIDORA COLOMBINA.
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Conforme a lo establecido en el Manual de Contratacién de la entidad, se procedio a
determinar el valor del promedio ponderado, a partir de las cotizaciones allegadas
por los posibles oferentes de los productos, las cuales se sumaron y dividieron por
el nimero de las mismas, estableciéndose asi, los valores unitarios que la entidad
se encuentra dispuesta a pagar por cada uno de los productos que compone el
objeto del contrato, y a partir de los cuales, los posibles oferentes deberan elaborar
su propuesta econémica, quedando como se pasan a mostrar:

CUADRO DE PRECIOS

UNIDAD | COTIZACION | COTIZACION
ITEM DESCRIPCION DE | PRODUCTOS | DISTRIBUIDORA | PROMEDIO
MEDIDA [ COMMAIZ COLOMBINA

1 |CONO CON HELADO RECUBIERTO DE CHOCOLATE X 90g. UNIDAD 2.800,00 2.780,00 2.790,00
2 |HELADO EN VASO X 45g. UNIDAD 1.650,00 1.539,00 1.595,00
TOTALES 4.450,00 4.319,00 | 4.385,00

PRECIOS DE REFERENCIA

NOTA 1: El presupuesto asignado a esta contratacion comprende todos los costos que pue-
da generar el suministro en cada uno de los lugares solicitados.

NOTA 2: Las ofertas en_ningtn caso deben superar los valores unitarios ponderados por
la Entidad, ni el presupuesto oficial dispuesto para el presente proceso de selecciéon. So
pena de ser rechazada la propuesta economica.

NOTA 3: La Entidad se reserva el derecho de realizar la correccion aritmética de las cifras
contenidas en la propuesta econémica que se encuentra en el SECOP II si a ello
hubiere lugar, en el entendido que dicha correccién aritmética corresponda a
ajustes por aproximacion al peso, siempre y cuando no altere el valor total de la oferta.

NOTA 4: El valor de las ofertas debe presentarse en moneda legal colombiana (pesos), sin
centavos.

NOTA 5: Si el proponente no discrimina el IMPUESTO A LAS VENTAS (IVA) el cual se
encuentra reglamentado por el Estatuto Tributario vigente, y en consecuencia el bien o

servicio causa dicho impuesto, la entidad lo considerara incluido en el valor total de la
propuesta y asi lo aceptara el proponente.

NOTA 6: Los proponentes son responsables de informarse e incluir en su propuesta toda
tasa, retribucion, impuesto o gravamen que corresponda y/o del cual sea responsable y, la

Agencia Logistica de las Fuerzas Militares Regional Amazonia, no aceptara reclamacion
alguna por estos conceptos.

NOTA 7: No se estipulan cantidades, ya que se haran de acuerdo a requerimientos y
necesidad de la entidad previa solicitud y aprobacién del supervisor del contrato.

NOTA 8: El contrato que surja del presente proceso se adjudicaré de forma GLOBAL.

10. VALOR ESTIMADO DEL CONTRATO Y LA JUSTIFICACION DEL MISMO
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El valor estimado del contrato que resulte del presente proceso, corresponde a la suma
CIEN MILLONES DE PESOS ($100.000.000,00) M/CTE. El cual serd ejecutado conforme
a los precios unitarios ofertados por el oferente seleccionado.

DEPENDENCIA DE RUBRO PRESUPUESTAL

Al (55 NIVEL) DESCRIPCION DEL RUBRO VALOR
PRODUCTOS DE MOLINERIA,
VIVCOM VIVERES ALMIDONES Y PRODUCTOS
COMEDORES A-05-01-01-002-003 DERIVADOS DEL ALMIDON; $ 100.000.000,00
OTROS PRODUCTOS
ALIMENTICIOS

La Entidad calcula el presupuesto oficial del proceso con base en los consumos promedios de
las unidades de negocio con relacion a este suministro (helados), es asi que para la
proyeccion de la vigencia 2026, se tomé el consumo de los meses de octubre a diciembre de
2025 aplicacion del menu concertado en las unidades de catering, como se muestra en la
siguiente tabla:

Tabla 1: Consumo contrato helados en la vigencia 2025

MES CONSUMO
OCTUBRE $ 19.927.880
NOVIEMBRE $ 21.007.800
DICIEMBRE $ 27.087.220
TOTAL $ 68.022.900
PROMEDIO $ 22.674.300

Consecuente con lo anterior y teniendo en cuenta que el consumo promedio es muy variable
por la oscilacion del parte de personal en las unidades de Catering y las concertaciones de
menu, se estimd que el presupuesto asignado para la vigencia 2026 tenga una duracién de
05 meses aproximadamente,

NOTA 1: El presupuesto asignado a esta contratacién comprende todos los costos que pue-
da generar el suministro en cada uno de los lugares solicitados.

NOTA 2: Las ofertas en ningdn caso deben superar |os valores unitarios ponderados por
la Entidad, ni el presupuesto oficial dispuesto para el presente proceso de selecciéon. So
pena de ser rechazada la propuesta econdmica.

NOTA 3: La Entidad se reserva el derecho de realizar la correccion aritmética de las cifras
contenidas en la propuesta econémica que se encuentra en el SECOPII si a ello
hubiere lugar, en el entendido que dicha correccién aritmética corresponda a
ajustes por aproximacion al peso, siempre y cuando no altere el valor total de la oferta.

NOTA 4: El valor de las ofertas debe presentarse en moneda legal colombiana (pesos), sin
centavos.

NOTA 5: Si el proponente no discrimina el IMPUESTO A LAS VENTAS (IVA) el cual se
encuentra reglamentado por el Estatuto Tributario vigente, y en consecuencia el bien o
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servicio causa dicho impuesto, la entidad lo considerara incluido en el valor total de la
propuesta y asi lo aceptara el proponente.
NOTA 6: Los proponentes son responsables de informarse e incluir en su propuesta toda
tasa, retribucidn, impuesto o gravamen que corresponda y/o del cual sea responsable y, la
Agencia Logistica de las Fuerzas Militares Regional Amazonia, no aceptard reclamacion
alguna por estos conceptos.

NOTA 7: No se estipulan cantidades, ya que se hardn de acuerdo a requerimientos y
necesidad de la entidad previa solicitud y aprobacién del supervisor del contrato.

NOTA 8: El contrato que surja del presente proceso se adjudicara de forma GLOBAL.

11. ESTUDIO DE LA DEMANDA:

11.1 ADQUISICIONES PREVIAS DE LA ENTIDAD ESTATAL DEL BIEN, OBRA O SER-
VICIO
De acuerdo con los registros disponibles de la Agencia Logistica de las Fuerzas Militares,

Regional Amazonia, las Ultimas adjudicaciones de los bienes objeto del proceso se realizaron
asi:

| x
Observaciones al Desarrolio
B A(o. Proceso Nf" Contrato de la ejeg:ucién ol
Seleccién Abreviada de Subasta Inver- Contrato de Suministro . . ) L,
_sa Electrénica No. 006-044-2024 No. 006-041-2024 Se ejecutd a satisfaccion |
Contratacion de Minima Cuantia No. MC | Contrato de Suministro Se efecutd a satisfaccion

. 006-008-2025. ) No. 006-009-2025 . |
| Contratacion de Minima Cuantia No. MC | Contrato de Suministro Se esta ejecutando a satisfac-

006-054-2025. No. 006-041-2025 cion |

12. ANALISIS DE RIESGO Y FORMA DE MITIGACION

Atendiendo a lo establecido en el Articulo 4° de la Ley 1150 de 2007 y los Articulos
2.2.1.1.1.6.1. y 2.2.1.1.1.6.3. del Decreto 1082 de 2015 se efectua la evaluacién de los
riesgos previsibles, de conformidad con lineamientos y directrices efectuadas por Colombia
Compra Eficiente, asi:
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E | g ;g E | \as Reclamaciones ° 'f‘ | garantia de pago | o ‘E Durante la el contratista to del contrato y
2 H £ 2 ‘g obligaciones por parte de 3 3 6 £ g | de salarios 1 1 2 E 2 S A Partir De La ejecucion para pago y su ejrcucian,
S| & | & | 8| Taporatesa terceros a la B | prestaciones | & | Suscripcidn Del verificandola | especialmente
| cargo del ALFM 5 sociales e o Contrato | pertinencla de para la
| contratista indemnizaciones | . | Ia expedicion pracedencia de
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13. CONCLUSIONES

Del analisis anterior y tomando en consideracidon el marco legal vigente, se sugiere que la
modalidad de contratacion a aplicar en el presente Proceso de Contratacién sea de MINIMA
CUANTIA, y seguln el estudio del sector econoémico de manufactura de productos de
heladeria, un mercado amplio y confiable para la esco de la j
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